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A. Sis pazinojums ir izdots, ievérojot Eiropas Ekonomikas zonas liguma ("EEZ ligums") un Liguma starp

EBTA valstim par Uzraudzibas iestades un Tiesas izveidi ("Uzraudzibas un Tiesas ligums") noteikumus.

Eiropas Komisija ir izdevusi pazinojumu "Pamatnostadnes vertikilo ierobezojumu joma" ('). Minétaja
nesaisto$aja akta ir izklastiti principi, kurus Eiropas Komisija ievéro, novertéjot vertikalos noligumus
saskana ar LESD 101. pantu.

EBTA Uzraudzibas iestade uzskata, ka iepriek§ minétais akts attiecas uz EEZ. Lai saglabatu vienlidzigus
konkurences nosacijumus un nodrosinatu EEZ konkurences noteikumu vienveidigu pieméroSanu visa
Eiropas Ekonomikas zona, EBTA Uzraudzibas iestade pienem $o pazinojumu saskana ar pilnvaram, kas
tai pieskirtas ar Uzraudzibas un Tiesas liguma 5. panta 2. punkta b) apak$punktu. Ta paredz ievérot $aja
pazinojuma izklastitos principus un noteikumus, konkrétas lietas piemérojot attiecigos EEZ noteikumus.

. Ar 30 pazipojumu tiek aizstats Uzraudzibas iestades iepriek$Gjais pazinojums "Pamatnostadnes vertikalo

ierobezojumu joma" (2).

() OV C 130, 19.5.2010., 1. Ipp.
0

V C 122, 23.5.2002,, 1. Ipp. un OV EEZ papildindjums Nr. 26, 23.5.2002., 7. Ipp.
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. IEVADS

1. Pamatnostadnu mérkis

Sajas pamatnostadnés ir izklastiti vertikalo noligumu novértéjuma principi saskana ar Eiropas Ekono-
mikas zonas liguma 53. pantu (turpmak teksta "53. pants"). Termins "vertikali noligumi" ir definéts
EEZ liguma XIV pielikuma 2. punkta minéta akta (Komisijas 2010. gada 20. aprila Regula (ES) Nr.
330/2010 (") par EEZ liguma 53. panta 3. punkta piemérosanu vertikalu noligumu un saskanotu
darbibu kategorijam (turpmak teksta "grupalais atbrivojums") (skatit 24. lidz 46. punktu) 1. panta 1.
punkta a) apak$punkta. Sis pamatnostadnes neskar iespéju vertikaliem noligumiem paraléli piemérot
Eiropas Ekonomikas zonas liguma 54. pantu (turpmak teksta "54. pants"). Sis pamatnostadnes ir
strukturétas $adi:

— 1l iedala (8. lidz 22. punkts) aprakstiti vertikali noligumi, uz kuriem 53. panta 1. punkts parasti
neattiecas,

— I iedala (23. lidz 73. punkts) ir skaidroti grupala atbrivojuma pieméroSanas nosacijumi,

— IV iedala (74. lidz 85. punkts) ir aprakstiti principi, kas attiecas uz grupala atbrivojuma atsauksanu
un grupala atbrivojuma nepiemérosanu,

— V iedala (86. lidz 95. punkts) sniegtas norades par konkréta tirgus definéSanu un tirgus dalu
aprékinasanu,

— IV iedala (96. lidz 229. punkts) ir aprakstita visparéja analizes sisttma un EBTA Uzraudzibas
iestades ievérota piemérosanas politika atseviskos vertikalu noligumu gadijumos.

Sajas pamatnostadnés analize attiecas gan uz precém, gan uz pakalpojumiem, kaut ari atseviskus
vertikalus ierobezojumus galvenokart izmanto attieciba uz precu izplatiSanu. Tapat vertikali noligumi
var tikt noslégti gan par starpproduktiem un starppakalpojumiem, gan par galapatérina precém un
pakalpojumiem. Ja nav noradits citadi, Sajas pamatnostadnés izklastita analize un argumenti attiecas
uz visiem precu un pakalpojumu veidiem un uz visiem tirdzniecibas limepiem. Tadéjadi termins
"produkts” ietver gan preces, gan pakalpojumus. Termini "piegadatajs" un "pircgjs" ir izmantoti
attieciba uz visiem tirdzniecibas limeniem. Grupalais atbrivojums un §is pamatnostadnes neattiecas
uz noligumiem ar tiem galapatérétajiem, kuri nav uznémumi, jo 53. pants attiecas vienigi uz noli-
gumiem, kas noslégti starp uznémumiem.

Nakot klaja ar §im pamatnostadném, EBTA Uzraudzibas iestades mérkis ir palidzét uzpémumiem, lai
tie pasi varétu veikt vertikilu noligumu novértéjumu saskana ar EEZ liguma noteikumiem. Sajas
pamatnostadnés noraditos standartus nedrikst piemérot mehaniski — tie japieméro, ripigi izveértéjot
katra konkréta gadijuma apstaklus. Katrs gadijums ir janoveérté, nemot véra konkrétos faktus.

Sis pamatnostadnes neskar EBTA Tiesas judikatiiru attieciba uz 53. panta piemérosanu vertikaliem
noligumiem, ne ari Visparéjas tiesas un Eiropas Savienibas Tiesas judikatfiru attieciba uz EEZ liguma
53. panta un LESD 101. panta pieméroSanu vertikaliem noligumiem. EBTA Uzraudzibas iestade
turpinas uzraudzit grupald atbrivojuma un pamatnostadnu darbibu, balstoties uz tirgus informaciju
no tirgus dalibniekiem un valstu konkurences iestadém, un var $o pazinojumu péc vajadzibas
parskatit, nemot véra situdcijas izmainas un gito pieredzi.

(") OV L 102, 23.4.2010., 1. lpp., ieklauta EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas 2010. gada 11. jinija Lemumu Nr.

77/2010 (OV L 244, 16.9.2010., 35. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 49, 16.9.2010., 34. Ipp.).
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2. 53. panta piemérojamiba vertikaliem noligumiem

(5) 53. pants ir piemérojams tadiem vertikaliem noligumiem, kas var ietekmét tirdzniecibu starp Ligum-
sledzgjam Pusém un kas nepielauj, ierobezo vai izkroplo konkurenci (turpmak teksta "vertikalie
ierobezojumi”) (). 53. pants ir tiesiskais regulégjums vertikalo ierobezojumu novértéSanai, noskirot
ietekmi, kas veérsta pret konkurenci, un ietekmi, kas veicina konkurenci. Ar 53. panta 1. punktu ir
aizliegti noligumi, kas batiski ierobezo vai izkroplo konkurenci, savukart ar 53. panta 3. punktu tiek
paredzets atbrivojums tadu noligumu gadijuma, kas nodrosina pietiekamas prieksrocibas, lai atsvértu
ar konkurenci nesaderigo ietekmi (?).

(6) Attieciba uz vairumu vertikalo ierobezojumu bazas par konkurenci var rasties vienigi tad, ja ir
nepietickama konkurence viena vai vairakos tirdzniecibas limenos, tas ir, ja piegadataja vai pircéja
limeni vai arT abos limenos ir vérojama noteikta tirgus varas pakape. Vertikalie ierobezojumi parasti
nodara mazaku launumu salidzindjuma ar horizontalajiem ierobeZojumiem, un var radit batiskus
efektivitates ieguvumus.

(7) 53. panta mérkis ir nodroinat, ka uznémumi neizmanto noligumus — kas 3aja konkrétaja konteksta
ir vertikali noligumi — tirgus konkurences ierobezosanai, kait€jot patérétajiem. Vertikalo ierobezo-
jumu novértésana ir svariga ari, nemot veéra visparigo mérki panakt, lai teritorija, uz kuru attiecas EEZ
ligums, baitu integréta. Tirgus integracija veicina konkurenci Eiropas Ekonomikas zona. Uznémumiem
nedrikst Jaut no jauna veidot skérslus Ligumslédz&ju Pusu starpa tur, kur valstu limena $kérsli jau ir
sekmigi tikusi likvidéti.

II. VERTIKALI NOLIGUMI, UZ KURIEM PARASTI NEATTIECAS 53. PANTA 1. PUNKTA
DARBIBAS JOMA

1. Mazakas nozimes noligumi un MVU

(8) 53. panta 1. punkta darbibas joma neietilpst noligumi, kuri, nemot véra to merki vai sekas, nevar
batiski ietekmét tirdzniecibu starp Ligumslédzéjam Pusém vai nevar batiski ierobezot konkurenci.
Grupalo atbrivojumu pieméro vienigi tadiem noligumiem, uz kuriem attiecas 53. panta 1. punkts. Sis
pamatnostadnes neskar ne EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma par maznozimigiem noligumiem,
kas ievérojami neierobezo konkurenci atbilstigi EEZ liguma 53. panta 1. punktam, ("de minimis") (%),
ne jebkada nakotné iesp&jama de minimis pazinojuma pieméroSanu.

(9) levérojot de minimis pazinojuma izklastitos nosacijumus par stingriem ierobezojumiem un kumulativo
iedarbibu, 53. panta 1. punktu parasti nepieméro tadiem vertikaliem noligumiem, ko noslégusi
nekonkurgjosi uznémumi, kuru atseviska tirgus dala konkrétaja tirgl neparsniedz 15 % (¥). Vertikali
noligumi, ko noslégusi uzpémumi, kuru tirgus dala parsniedz 15 %, netiek automatiski uzskatiti par
53. panta 1. punkta parkapumu. Ir iesp&ams, ka noligumi starp uznémumiem, kuru tirgus dala
parsniedz 15 % slieksni, tomér nerada batisku ietekmi uz tirdzniecibu starp Ligumslédzéjam Pusém
vai nerada biitiskus konkurences ierobezojumus (°). Sadi noligumi ir jaanalizé to tiesiskaja un ekono-
miskaja konteksta. Konkrétu noligumu novértéSanas kritériji ir sniegti 96. lidz 229. punkta.

(") Cita starpa skat. Tiesas spriedumu apvienotajas lietds 56/64 un 58/64 Grundig-Consten/Komisija, 1966, Recueil, 299.

Ipp.; spriedumu lieta 56/65 Technique Miniére[Maschinenbau Ulm, 1966, Recueil, 235. Ipp.; ka ari Pirmds instances tiesas
spriedumu lieta T-77/92 Parker Pen/Komisija, 1994, Recueil, 11-549. Ipp.

() EBTA Uzraudzibas iestades visparigo metodiku un piemérosanas nosacijumu interpretaciju attieciba uz 53. panta 1.
punkta un jo Ipasi 53. panta 3. punkta pieméroSanu skatit EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma "Pamatnostadnes
par EEZ liguma 53. panta 3. punkta piemerosanu", kas piepemts ar Lemumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007.,
1. Ipp. un OV EEZ papildindjums Nr. 42, 6.9.2007., 1. lpp.).

() OV C 67, 20.3.2003., 20. lpp. un OV EEZ papildindjums Nr. 15, 20.3.2003., 11. Ipp.

(*) Ja noligumi noslégti starp konkuréjosiem uznémumiem, de minimis tirgus dalas slieksnis ir 10 % no to kopgjas tirgus
dalas katra konkrétaja tirgi.

(°) Skat. Pirmas instances tiesas spriedumu lietd T-7/93 Langnese-Iglo/Komisija, 1995, Recueil, 1I-1533. Ipp., 98. punkts.



22.11.2012.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 362/5

(10)

(11)

(12)

Attieciba uz stingriem ierobeZojumiem, kas minéti de minimis pazinojuma, 53. panta 1. punkts var
biit piemérojams gadijumos, kad tirgus dala ir mazaka par 15 %, ja Sie ierobezojumi batiski ietekmé
tirdzniecibu starp Ligumslédzéjam Pusém un konkurenci. Uz $adiem gadjjumiem attiecas EBTA
Tiesas, Tiesas un Vispargjas tiesas attieciga judikatiira (*). Var bt nepiecieSams ar novertét stingro
ierobezojumu pozitivo un negativo ietekmi, ka jo Ipasi aprakstits $o pamatnostadnu 47. punkta.

Turklat EBTA Uzraudzibas iestade uzskata, ka, ievérojot kumulativas iedarbibas un stingros ierobe-
zojumus, vertikali noligumi Komisijas 2003. gada 6. maija leteikuma par mikrouzpémumu, mazo un
vidgjo uzpémumu definiciju () pielikuma definéto mazo un vidgo uzpémumu starpa tikai retos
gadijumos var bitiski ietekmét tirdzniecibu starp Ligumslédzéjam Pusém vai batiski ierobezot konku-
renci 53. panta 1. punkta nozimé, un tapéc 53. panta 1. punkts uz tiem parasti neattiecas. Ja minétie
noligumi tomeér atbilst 53. panta 1. punkta piemérosanas nosacfjumiem, EBTA Uzraudzibas iestade
parasti atturésies no procediiras sakSanas sakara ar nepietickamu Eiropas Ekonomikas zonas ieinte-
resétibu, ja vien Siem uzpémumiem kopa vai atseviski nav domingjoss stavoklis biitiska EEZ liguma
darbibas teritorijas dala.

2. Pilnvarojuma ligumi
2.1. Pilnvarojuma ligumu definicija

Pilnvarnieks ir juridiska vai fiziska persona, kas ir pilnvarota apspriest unfvai slégt ligumus citas
personas (pilnvarotdja) uzdevuma vai nu pasa pilnvarnieka varda, vai pilnvarotaja varda par:

— precu vai pakalpojumu iegadi, ko veic pilnvarotajs, vai

— pilnvarotaja piegadatu precu vai pakalpojumu pardosanu.

Noteicosais faktors pilnvarojuma liguma definé$ana 53. panta 1. punkta piemérosanai ir finansialais
vai komercialais risks, ko pilnvarnieks uznemas par darbibu, kuras izpildei pilnvarotajs to ir izrau-
dzijis par pilnvarnieku (*). Veicot novertéjumu, $aja sakara nav bitiski, vai pilnvarnieks darbojas viena
vai vairaku pilnvarotdju uzdevuma. Tapat 33 novértéjuma veikSanai nav batiski, ka $o pusu ligumu
kvalificgjusas pasas puses vai ka tas kvalificets valsts tiesibu aktos.

Defingjot pilnvarojuma ligumu 53. panta 1. punkta piemérosanai, batiski ir tris finansiala un komer-
ciala riska veidi. Pirmkart, tie ir liguma riski, kas ir tiesi saistiti ar ligumiem, ko pilnvarnieks ir
noslédzis un/vai apspriedis pilnvarotdja uzdevuma, pieméram, saistiba ar kr3jumu finanséSanu.
Otrkart, tie ir riski, kas attiecas uz ieguldijumiem, kuri raksturigi konkrétam tirgum. Tie ir ieguldijumi,
kas ir konkréti vajadzigi tam darbibas veidam, kura izpildei pilnvarotajs ir izraudzijis pilnvarnieku, tas
ir, kas ir vajadzigi, lai pilnvarnieks varétu noslégt un/vai apspriest attieciga veida ligumu. Sadi iegul-
dijumi parasti nav atglistami, kas nozimé to, ka péc darbibas partraukSanas konkrétaja joma 3os
ieguldijumus nevar izmantot citas darbibas jomas vai var pardot vienigi ar ievérojamiem zaudgju-
miem. Treskart, tie ir riski, kas ir saistiti ar citam darbibam taja pasa produktu tirgd, ja pilnvarotajs
prasa, lai pilnvarnieks veiktu $adas darbibas, tomér nevis ka pilnvarnieks pilnvarotdja uzdevuma, bet
uz pasa risku.

(") Skat. Tiesas spriedumus lieta 5/69 Vilk/Vervaecke, 1969, Recueil, 295. lpp., lieta 1/71 Cadillon/Hdss, 1971, Recueil, 351.

Ipp., un lieta C-306/96 Javico[Yves Saint Laurent, 1998, Recueil, I-1983. lpp., 16. un 17. punkts.

() OV L 124, 20.5.2003., 36. lpp., ieklauts EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas Lémumu Nr. 131/2004 (OV L 64,

10.3.2005., 67. lpp. un OV EEZ papildinjums, 10.3.2005., 49. Ipp.).

(}) Skat. Pirmas instances tiesas spriedumu lietd T-325/01 Daimler Chrysler[Komisija, 2005, Krajums, 1I-3319. Ipp.; Tiesas

spriedumu  lieta C-217/05 Confederacién Espanola de Empresarios de Estaciones de Servicio/CEPSA, 2006,
Krajums, -11987. lpp.; un spriedumu lieta C-279/06 CEPSA Estaciones de Servicio SAJLV Tobar e Hijos SL, 2008,
Krajums, -6681. Ipp.
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Liguma 53. panta 1. punkta pieméroSanas nolika konkréts noligums tiks kvalificéts ka pilnvarojuma
ligums, ja pilnvarnieks vispar neriské vai nebatiski riské attieciba uz ligumiem, ko tas noslédzis un/vai
apspriedis pilnvarotaja uzdevuma, attieciba uz tirgum raksturigiem ieguldjjumiem konkrétaja darbibas
joma un attieciba uz citam darbibam, kuras pilnvarotajs prasijis veikt taja pasa produktu tirgd.
Savukart riski, kas ir saistiti ar pilnvarnieka pakalpojumu sniegSanu vispar, pieméram, risks, ka
pilnvarnieka ienakumi ir atkarigi no vina ka pilnvarnieka sekmigas darbibas vai visparigiem ieguldi-
jumiem, pieméram, telpas vai personala, $aja novértéjuma nav batiski.

Tadgadi 53. panta 1. punkta pieméroSanas nolika konkréts noligums parasti tiks uzskatits par
pilnvarojuma ligumu, ja pilnvarniekam nepieder pirktas vai pardotas liguma preces vai ja pilnvarnieks
pats nesniedz liguma pakalpojumus un ja pilnvarnieks:

a) nepiedalas to izmaksu seg$ana, kas saistitas ar liguma precu vai pakalpojumu piegadi/pirksanu, taja
skaitd precu transportéanas izmaksu segSana. Tas neliedz pilnvarniekam sniegt transporta pakal-
pojumus ar nosacjjumu, ka izmaksas sedz pilnvarotajs;

b) neuztur liguma precu krajumus uz sava rékina vai riska, taja skaita nesedz krajumu finansésanas
izmaksas un krajumu zaud&uma izmaksas, un var nositit nepardotas preces atpakal pilnvarotdjam
bez maksas, ja vien pilnvarnieks nav saucams pie atbildibas (pieméram, nav veicis samérigus
pasakumus, lai nepielautu krajumu zaudésanu);

¢) neuznemas atbildibu attieciba uz tre§am personam par pardota produkta raditajiem zaudéumiem
(produktatbildiba), ja vien tas ka pilnvarnieks $aja zina nav saucams pie atbildibas;

d) neuznemas atbildibu, ja klients nepilda ligumu, iznemot pilnvarnieka komisijas naudas zaudgjumu,
ja vien pilnvarnieks nav saucams pie atbildibas (pieméram, nav veicis samérigus droSibas vai
zadzibu novérSanas pasakumus vai nav veicis samérigus pasakumus, lai informétu pilnvarotaju
vai policistu par zadzibu vai arl pazinotu pilnvarotajam visu vajadzigo informaciju, kas pilnvar-
niekam ir pieejama par klienta finansialo uzticamibu);

e) tie$i vai netiesi nav sapémis uzdevumu ieguldit tirdzniecibas veicinasana, pieméram, veicot iegul-
dijumu pilnvarotaja reklamas budzeta;

f) neveic konkrétajam tirgum raksturigus ieguldjjumus iekartas, telpas vai personala apmaciba, piemé-
ram, degvielas uzglabaSanas tvertnes ierikoSanai degvielas mazumtirdzniecibas gadijuma vai
konkrétas programmatiras iegadei, lai apdro§inasanas agenti varétu pardot apdrosinasanas polises,
ja vien pilnvarotajs pilniba neatlidzina $is izmaksas;

g) neveic citas darbibas, kuras pilnvarotajs prasijis veikt taja pasa produktu tirgd, ja vien $is darbibas
pilniba neapmaksa pilnvarotajs.

Sis uzskaitijums nav izsmeloss. Tomér, ja pilnvarnieks uznemas vienu vai vairakus 14., 15. un 16.
punkta minétos riskus vai izmaksas, pilnvarnieka un pilnvarotaja noligums netiks kvalificéts ka
pilnvarojuma ligums. Riska jautdgjums ir janovérté katra gadjuma atseviski, turklat nemot véra
realo ekonomisko stavokli, nevis tiesisko formu. Praktisku iemeslu dé] risku analizi var sakt ar liguma
risku noveértésanu. Ja liguma riskus uznemas pilnvarnieks, ar to pietiek, lai secinatu, ka pilnvarnieks ir
neatkarigs izplatitajs. Ja turpreti pilnvarnieks neuzpemas liguma riskus, analize jaturpina, novertéjot
riskus, kas saistiti ar ieguldfjumiem, kuri raksturigi konkrétam tirgum. Visbeidzot, ja pilnvarnieks
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(21)

neuzpemas nekadus liguma riskus un riskus saistiba ar konkrétajam tirgum raksturigiem ieguldiju-
miem, var biit nepiecieSams izvértet riskus, kas ir saistiti ar citam darbibam, kuras prasits veikt taja
pasa produktu tirgd.

2.2. 53. panta 1. punkta piemerosana pilnvarojuma ligumiem

Analizgjot pilnvarojuma ligumus, ka tie definéti 2.1. iedala, pilnvarnieka pardosanas vai pirksanas
funkcijas ir dala no pilnvarotaja darbibas. Ta ka pilnvarotajs uznemas komercialos un finansialos
riskus, kas saistiti ar liguma prec¢u un pakalpojumu pardoSanu un pirkSanu, uz saistibam, kas piln-
varniekam uzliktas saistiba ar ligumiem, ko tas ir noslédzis un/vai apspriedis pilnvarotaja uzdevuma,
53. panta 1. punkts neattiecas. Turpmak minétas pilnvarnieka saistibas tiks uzskatitas par pilnvaro-
juma liguma neatpemamu sastavdalu, jo tas visas attiecas uz pilnvarotaja sp&u noteikt pilnvarnieka
darbibas jomu attieciba uz liguma precém vai pakalpojumiem, kas ir batiski, ja pilnvarotajam ir
jauzpemas risks un tadgjadi janosaka komercdarbibas stratégija:

a) ierobezojumi attieciba uz teritoriju, kura pilnvarnieks var pardot attiecigas preces vai pakalpoju-
mus;

b) ierobezojumi attieciba uz klientiem, kuriem pilnvarnieks var pardot attiecigas preces vai pakalpo-
jumus;

¢) cenas un nosacijumi, ar kadiem pilnvarniekam ir japardod vai japérk attiecigas preces vai pakal-
pojumi.

Papildus to nosacfjumu reglamentéanai, ar kadiem pilnvarnieks pardod vai pérk liguma preces vai
pakalpojumus pilnvarotaja uzdevuma, pilnvarojuma ligumi biezi ietver noteikumus, kas attiecas uz
pilnvarnieka un pilnvarotaja savstarpéjam attiecibam. Tie jo Ipasi var ietvert noteikumu, kas liedz
pilnvarotajam iecelt citus pilnvarniekus attiecigajam darfjumu veidam, klientam vai teritorijai (eks-
kluziva pilnvarojuma liguma noteikumi) un/vai noteikumu, kas liedz pilnvarniekam darboties ka
pilnvarniekam vai izplatitgjam uznémumos, kuri konkuré ar pilnvarotaju (viena zimola izplati§anas
noteikumi). Ta ka pilnvarnieks un pilnvarotajs ir atseviski uznémumi, ar noteikumiem par pilnvar-
nieka un pilnvarotaja attiecibam var tikt parkapts 53. panta 1. punkts. Ekskluziva pilnvarojuma
liguma noteikumi parasti nerada ar konkurenci nesaderigu ietekmi. Tomér ar viena zimola izplati-
$anas noteikumiem un péctermina nekonkuréSanas noteikumiem, kas attiecas uz zimolu savstarpéjo
konkurenci, 53. panta 1. punkts var tikt parkapts, ja tie rada vai veicina (kumulativu) tada konkréta
tirgus piekluves blokesanu, kura pardod vai pérk liguma preces vai pakalpojumus (skatit jo Ipasi
VI.2.1. iedalu). Uz $adiem noteikumiem var attiekties grupalais atbrivojums, Ipasi tad, ja ir izpilditi
grupala atbrivojuma akta 5. panta paredzétie nosacfjumi. Tapat tie var tikt atseviski attaisnoti saskana
ar 53. panta 3. punktu efektivitates ieguvumu dél, ka, piemeram, aprakstits 144. lidz 148. punkta.

53. panta 1. punkts var attiekties uz pilnvarojuma ligumu, pat ja pilnvarotajs uznemas visus attiecigos
finansialos un komercidlos riskus, ja $is noligums veicina aizliegtas vienoSanas. Ta tas var bit,
pieméram, gadijuma, kad vairaki pilnvarotaji izmanto vienu un to pasu pilnvarnieku pakalpojumus,
vienlaikus kopigi nelaujot citiem izmantot $o pilnvarnieku pakalpojumus, vai ari, ja tie izmanto
pilnvarnieku pakalpojumus, lai aizliegti vienotos par tirdzniecibas stratégiju vai sava starpa apmainitos
ar slepenu tirgus informaciju.

Ja pilnvarnieks uznemas vienu vai vairakus attiecigos riskus, kas aprakstiti 16. punkta, pilnvarnieka un
pilnvarotaja noligums nav uzskatams par pilnvarojuma ligumu 53. panta 1. punkta pieméroSanas
noliika. Sada situacija pilnvarnieks tiks uzskatits par neatkarigu uzpémumu, un uz pilnvarnieka un
pilnvarotaja noligumu 53. panta 1. punkts attieksies tapat ka jebkuru citu vertikalu noligumu gadi-
juma.
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3. ApakSuznémuma ligumi

Apak$uzpémuma ligumi paredz, ka uzpéméjs nodrosina tehnologijas vai iekartas apaksuznéméjam,
kur§ appemas tas izmantot, lai raZotu noteiktus produktus (vienigi) uznéméjam. Uz apakSuzpémuma
ligumiem attiecas EBTA Uzraudzibas iestades pazinojums par dazu apakSuznémuma ligumu nover-
téSanu saistiba ar EEZ liguma 53. panta 1. punktu (') (turpmak teksta "pazinojums par apaksuzné-
muma ligumiem"). Saskana ar minéto pazinojumu, kur§ joprojam ir spéka, uz apakSuznémuma
ligumiem, ar kuriem apakSuznéméjs appemas razot noteiktus produktus vienigi uznéméjam, parasti
neietilpst 53. panta 1. punkta darbibas joma, ja vien attiecigo produktu razo$anai apak§uznéméjam ir
nepiecieSamas attiecigas tehnologijas vai iekartas. Tomér 53. panta darbibas joma var bat citi apak-
Suznémgjam noteikti ierobezojumi, pieméram, pienakums neveikt vai neizmantot savu zinatnisko
izpéti un tehnologiju izstradi vai vispar nerazot tre$am personam (2).

. GRUPALA ATBRIVOJUMA PIEMEROSANA
1. Ar grupalo atbrivojumu izveidotas "drosibas zonas"

Attieciba uz vairumu vertikalo ierobezojumu bazas par konkurenci var rasties vienigi tad, ja ir
nepietickama konkurence viena vai vairakos tirdzniecibas limenos, tas ir, ja piegadatdja vai pircéja
limeni vai arT abos limenos ir vérojama noteikta tirgus varas pakape. Ja Sie ierobeZojumi neietver
stingros konkurences ierobezojumus, proti, tiSus konkurences ierobezojumus, ar grupalo atbrivojumu
attieciba uz $adiem vertikaliem noligumiem tiek radita likumibas prezumpcija atkariba no piegadataja
un pirc§ja tirgus dalas. Saskana ar grupala atbrivojuma akta 3. pantu grupala atbrivojuma pieméro-
jamibu nosaka piegadataja tirgus dala tirgh, kura tas pardod liguma preces vai pakalpojumus, un
pircgja tirgus dala tirgt, kura tas pérk liguma preces vai pakalpojumus. Lai varétu piemérot grupalo
atbrivojumu, gan piegadataja, gan pircéja tirgus dala nedrikst parsniegt 30 %. So pamatnostadnu V
iedala ir sniegtas norades par konkréta tirgus definéSanu un tirgus dalu aprekinasanu. Tirgus dalai
parsniedzot 30 %, netick pienemts, ka vertikali noligumi ietilpst 53. panta 1. punkta darbibas joma
vai ka tie neatbilst 53. panta 3. punkta nosacijumiem, tacu netiek ari pienemts, ka vertikali noligumi,
kas ietilpst 53. panta 1. punkta darbibas joma, parasti atbilst 53. panta 3. punkta nosacfjumiem.

2. Grupala atbrivojuma darbibas joma
2.1. Vertikalu noligumu definicija

Grupala atbrivojuma akta 1. panta 1. punkta a) apakSpunkta "vertikali noligumi" ir definéti ka
"noligumi vai saskanotas darbibas starp diviem vai vairakiem uzpémumiem, kuri katrs attieciga
noliguma vai saskanotas darbibas meérkiem darbojas citd raZoSanas vai izplatiSanas kédes posma,
un kuri attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem dalibnieki drikst pirkt, pardot vai talakpardot konkrétas
preces vai pakalpojumus".

24. punkta minétajai "vertikalo noligumu" definicijai ir Cetri galvenie elementi:

a) grupalais atbrivojums attiecas uz noligumiem un saskanotdam darbibam. Grupalais atbrivojums
neattiecas uz attiecigo uzpémumu vienpuséju ricibu. Uz $adu vienpuséju ricibu var attiekties
54. pants, ar kuru ir aizliegta dominéjosa stavokla Jaunpratiga izmanto$ana. Noliguma pastavésanai
53. panta nozimé pietiek ar to, ka attiecigas personas ir paudusas kopigu nodomu rikoties tirgti
kada noteikta veida. Forma, kada ir pausts is nodoms, nav bitiska, ja vien ta ticami atspogulo
attiecigo personu nodomu. Ja vienota griba nav pausta skaidra noliguma veida, EBTA Uzraudzibas
iestadei biis japierada, ka vienas personas vienpuséjai politikai ir piekritusi otra persona. Vertikalu
noligumu gadijuma piekriSanu konkrétai vienpusgjai politikai var konstatét divéjadi. Pirmkart,
piekriSanu var deducét no pilnvaram, kas attiecigajam personam pieskirtas ar ieprieks sagatavoto
visparigo noligumu. Ja iepriek$ sagatavota noliguma noteikumos ir paredzéts vai atlauts, ka kads
no noliguma dalibniekiem velak pienem noteiktu vienpusgju politiku, kas biis saistosa otram

(") Lémuma Nr. 3/94/COL VIII pielikums, OV L 153, 18.6.1994., 30. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 15, 18.6.1994.,

29. lpp.

(%) Skat. pazinojuma par apak$uzpémuma ligumiem 3. punktu.
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dalibniekam, uz ta pamata var konstatét, ka otrs dalibnieks piekrit $ai politikai (!). Otrkart, ja $adas
skaidras piekriSanas nav, EBTA Uzraudzibas iestade var pieradit klusu piekriSanu. Lai to izdaritu,
vispirms ir japierada, ka viena persona tiesi vai netiesi ir prasjjusi, lai otra persona sadarbotos tas
vienpusgjas politikas Isteno$ana, un péc tam japierada, ka otra persona So prasibu ir izpildijusi,
praksé istenojot 3o vienpuséjo politiku (?). Pieméram, ja péc tam, kad piegadatajs pazinojis, ka
paralélas tirdzniecibas novérSanas noliika vienpuséji samazina piegades, izplatitaji nekavéjoties
samazina savus pasitijumus un partrauc paralélo tirdzniecibu, Sie izplatitaji ir klusu piekritusi
piegadataja vienpuséjai politikai. Sadu secinajumu nevar izdarit, ja izplatitaji turpina paralélo tird-
zniecibu vai cenSas atrast jaunus paralélas tirdzniecibas veidus. Lidziga veida attieciba uz vertika-
liem noligumiem klusu piekriSanu var deducét no ta, cik liela méra viena persona izmanto
piespiesanu, lai uzspiestu savu vienpusgjo politiku noliguma otram dalibniekam vai dalibniekiem,
apvienojuma ar to, cik izplatitaju faktiski praksé isteno piegadataja vienpusgjo politiku. Pieméram,
ja piegadatajs ir izveidojis uzraudzibas un sodu sistému, lai soditu tos izplatitajus, kuri neievéro
vienpusgjo politiku, tas norada uz klusu pickriSanu piegadataja vienpusgjai politikai, ja $I sistéma
piegadatajam dod iesp&ju praksé istenot ta politiku. Abus $aja punkta aprakstitos piekriSanas
pieradisanas veidus var izmantot apvienoti;

=z

noligums vai saskanota darbiba ir starp diviem vai vairakiem uznémumiem. Grupala atbrivojuma
darbibas joma neietilpst vertikali noligumi ar galapatérétajiem, kas nedarbojas ka uzpémumi.
Visparigi raugoties, noligumi ar galapatérétajiem neietilpst 53. panta 1. punkta piemeérosanas
joma, jo minéto pantu pieméro vienigi noligumiem uzpémumu starpa, uznémumu apvienibu
lémumiem un uznémumu saskanotam darbibam. Tas neskar 54. panta iesp&amo pieméroSanu;

¢) noligums vai saskanota darbiba ir tadu uznémumu starpa, kuri katrs attieciga noliguma mérkiem
darbojas cita razoSanas vai izplatiSanas kédes posma. Pieméram, tas nozimé, ka viens uznémums
razo izejmateridlus, ko otrs uznémums izmanto par izejmaterialiem savai produkcijai, vai ari
pirmais uznémums ir raZotajs, otrais — vairumtirgotajs un treSais — mazumtirgotajs. Tas neliedz
uzpémumam darboties vairak neka viena razoSanas vai izplatiSanas kédes posma;

&

noligumi vai saskanotas darbibas attiecas uz nosacfjumiem, ar kadiem noliguma dalibnieki —
piegadatajs un pircgjs — "drikst pirkt, pardot vai talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus”.
Tas atspogulo grupala atbrivojuma mérki, lai tiktu ietverti pirkSanas un izplatianas noligumi. Tie
ir noligumi, kas attiecas uz piegadataja piegadato precu vai pakalpojumu pirkSanas, pardosanas vai
talakpardosanas nosacijumiem un/vai kas attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem pircéjs pardod
pakalpojumus vai preces, kuras ietver attiecigas preces vai pakalpojumus. Atbilstigi grupalajam
atbrivojumam par liguma precém un pakalpojumiem uzskata gan preces vai pakalpojumus, ko
piegada piegadatajs, gan no tiem iegfitas preces vai pakalpojumus. Definicija ietver vertikalus
noligumus attieciba uz visim galapatérina precém un pakalpojumiem un starpproduktiem un
starppakalpojumiem. Vienigais izpémums ir automobilu nozare, ciktal uz $o nozari turpina attiek-
ties tads Ipa$s grupalais atbrivojums ka EEZ liguma XIV pielikuma 4.b punktd minétaja akta
(Komisijas 2010. gada 27. maija Regula (ES) Nr. 461/2010 (}) par EEZ liguma 53. panta 3. punkta
pieméroSanu vertikalu noligumu un saskanotu darbibu kategorijam mehanisko transportlidzeklu
nozaré vai attiecigas tiesibas parnemosa akta paredzetais. Piegadataja piegadatas preces vai pakal-
pojumus pircéjs var pardot talak vai izmantot par izejmateridliem savu prec¢u razosana vai pakal-
pojumu sniegSana.

(26) Grupalais atbrivojums attiecas ari uz precém, ko pardod un pérk iznomasanai tre$dm personam.
Tomér tas neattiecas uz nomas un lizinga ligumiem, jo $aja gadijuma piegadatajs nepardod preci vai
pakalpojumu pircgjam. Visparigi grupalo atbrivojumu nepieméro ierobezojumiem vai saistibam, kas
neattiecas uz pirkSanas, pardosanas un talakpardosanas nosacijumiem, pieméram, saistibam, kas liedz
pusém veikt neatkarigu zinatnisko izpéti un tehnologiju izstradi un ko dalibnieki varétu bat ieklavusi
par vertikalu uzskatama noliguma satura. Turklat ar grupala atbrivojuma akta 2. panta 2. lidz 5.
punktu no 3a akta pieméroSanas jomas tie$i vai netiesi izsleédz atseviskus vertikalus noligumus.

(') Tiesas spriedums lieta C-74/04 P, Komisija/Volkswagen AG, 2006, Krajums 1-6585. Ipp.

(%) Pirmas instances tiesas spriedums lieta T-41/96 Bayer AG[Komisija, Receuil, 1I-3383. Ipp.
(}) OV L 129, 28.5.2010., 52. Ipp., ieklauta EEZ liguma XIV pielikuma 4.b punktd ar Lémumu Nr. 91/2010, OV L 277,
21.10.2010., 44. lpp. un OV EEZ papildinajums Nr. 59, 21.10.2010., 13. Ipp.
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2.2. Vertikali noligumi konkurentu starpa

(27) Ar grupala atbrivojuma akta 2. panta 4. punktu no piemeérosanas jomas tie$d veida ir izslegti
"vertikali noligumi starp konkuréjosiem uzpémumiem". Vertikali noligumi konkurentu starpa saistiba
ar aizliegtu vienoSanos iesp&jamibu ir aplikoti EBTA Uzraudzibas iestades Pamatnostadnés par EEZ
liguma 53. panta piemérojamibu horizontaliem sadarbibas noligumiem (!). Tomér $adu noligumu
vertikalie aspekti ir janovérté saskana ar $im pamatnostadném. Grupala atbrivojuma akta 1. panta
1. punkta c) apak$punkta konkurgjoss uznémums ir definéts ka "faktisks vai potencials konkurents".
Divus konkrétus uznémumus uzskata par faktiskiem konkurentiem, ja tie darbojas viena un taja pasa
konkrétaja tirgli. Uznémumu uzskata par kada cita uznémuma potencialu konkurentu, ja tada gadi-
juma, ja noliguma nebitu, pirmais uznémums neliela, tacu pastaviga relativo cenu kapuma gadijuma
varétu 1sa laika (parasti viena gada laika vai atrak) veikt vajadzigos papildu ieguldijumus vai segt
parorienticijas izmaksas, lai ieietu konkrétaja tirgdi, kura darbojas otrs uznémums. Sim novértgjumam
jabit realistiskam — nepietiek ar teorétisku iespéjamibu attieciba uz ienaksanu tirgti (?). Izplatitajs, kas
razotajam sniedz noradijumus attieciba uz konkrétu precu razoSanu ar izplatitaja zimolu, nav uzska-
tams par $o sava zimola precu razotaju.

(28) Grupala atbrivojuma akta 2. panta 4. punkta ir noteikti divi iznémumi konkurentu starpa noslégtu
vertikalu noligumu visparéjai izslégsanai. Sie iznémumi skar noligumus, kas nav abpuséji. Uz konku-
rentu noligumiem, kas nav abpuséji, grupalais atbrivojums attiecas tad, ja a) piegadatajs razo un
izplata preces, bet pircgjs tas vienigi izplata, tacu nav konkuréjo$s uzpémums razosanas limeni, vai
b) piegadatdjs ir pakalpojumu sniedzéjs dazados tirdzniecibas limenos, savukart pircgjs darbojas
mazumtirdzniecibas [imeni un nav konkurgjo$s uznémums taja tirdzniecibas limeni, kura tas pérk
liguma pakalpojumus. Pirmais iznémums attiecas uz dubultas izplatiSanas gadjjumiem, tas ir, kad
konkrétu precu razotajs darbojas ari ka precu izplatitajs, konkurgjot ar savu precu neatkarigajiem
izplatitajiem. Dubultas izplatiSanas gadijuma tiek uzskatits, ka potenciala ietekme uz razotdja un
mazumtirgotdja konkurences attiecibam mazumtirdzniecibas limeni parasti ir mazak nozimiga neka
vertikala piegades noliguma potenciala ietekme uz konkurenci vispar razoSanas vai mazumtirdznie-
cibas limeni. Otrs iznémums attiecas uz lidzigiem dubultas izplatiSanas gadjjumiem, bet attieciba uz
pakalpojumiem, kad piegadatdjs ir arl produktu piegadatajs taja mazumtirdzniecibas limeni, kura
darbojas pircgjs.

2.3. Mazumtirgotaju apvienibas

(29) Ar grupala atbrivojuma akta 2. panta 2. punktu ta pieméroSanas joma ieklauj vertikalus noligumus,
ko noslégusi uznémumu apvieniba, kas atbilst atseviSkiem nosacjjumiem, un lidz ar to no grupala
atbrivojuma piemérosanas jomas ir izslégti vertikali noligumi, ko noslégusas visas paréjas apvienibas.
Vertikali noligumi starp apvienibu un tas dalibniekiem vai starp apvienibu un tas piegadatajiem
ietilpst grupala atbrivojuma pieméroSanas joma tikai gadijuma, ja visi dalibnieki ir pre¢u (nevis
pakalpojumu) mazumtirgotdji un ja nevienam atseviSkam apvienibas dalibniekam apgrozijums nepar-
sniedz 50 miljonus euro. Mazumtirgotdji ir izplatitaji, kas preces pardod talak galapatérétdjiem. Ja
tikai ierobezotam apvienibas dalibnieku skaitam apgrozijums parsniedz 50 miljonu euro slieksni un ja
Siem dalibniekiem kopuma ir mazak neka 15 % no visu dalibnieku kopéja apgrozijuma, tas parasti
neietekmés novértgjumu atbilstigi 53. pantam.

(30) Uzpémumu apvieniba var bat gan horizontali, gan vertikali noligumi. Horizontalie noligumi ir javérte
saskana ar principiem, kas izklastiti Pamatnostadnés par EEZ liguma 53. panta piemérojamibu hori-
zontalajiem sadarbibas noligumiem (). Ja $aja novértgjuma tiek secinats, ka uzpémumu sadarbiba
pirkSanas un pardosanas joma ir pienemama, ir javeic turpmaks noveért&jums, lai parbauditu vertikalos
noligumus, ko apvieniba noslégusi ar piegadatajiem vai atseviSkajiem dalibniekiem. Veicot $o
turpmako noveértjumu, jaievéro grupala atbrivojuma un $o pamatnostadnu noteikumi. Pieméram,
horizontali noligumi, kas noslégti starp apvienibas dalibniekiem, vai apvienibas pienemtie lémumi,
pieméram, lémums, kas prasa, lai apvienibas dalibnieki iegadatos preces no apvienibas, vai lémums
pieskirt ekskluzivas teritorijas apvienibas dalibniekiem, vispirms ir javérté ka horizontals noligums. Ja

(") OV C 266, 31.10.2002., 1. Ipp. un OV EEZ papildindjums Nr. 55, 31.10.2002., 1. Ipp.

(?) Skat. EBTA Uzraudzibas iestades Pazinojumu par jédziena "konkrétais tirgus" definiciju Eiropas Ekonomikas zonas
konkurences tiesibas, OV L 200, 16.7.1998., 46. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 28, 16.7.1998., 3. Ipp., 20. lidz
24. punkts, Komisijas Trispadsmito zinojumu par konkurences politiku, 55. punkts, un Komisijas Lémumu
90/410/EEK lieta Nr. IV/32.009 — Elopak/Metal Box-Odin, OV L 209, 8.8.1990., 15. Ipp.

(’) Skat. 27. punktu.



22.11.2012. Eiropas Savienibas Oficialais Vestnesis C 362/11

§is novértéjums noved pie secindjuma, ka horizontalais noligums ir pielaujams, tad ir nepiecie$ams
novértét vertikalo noligumu starp apvienibu un tas atseviskajiem dalibniekiem vai starp apvienibu un
piegadatajiem.

2.4. Vertikali noligumi, kas ietver noteikumus attiectba uz intelektuala ipasuma tiestbam (IIT)

(31) Ar grupala atbrivojuma akta 2. panta 3. punktu ta pieméroSanas joma ieklauj vertikalus noligumus,
kas ietver atseviskus noteikumus, kuri attiecas uz IIT nodoSanu vai izmantosanu, ko veic pircgjs, un
tadgjadi no grupala atbrivojuma piemérosanas jomas ir izslégti visi pargjie vertikalie noligumi, kas
ietver IIT noteikumus. Grupalais atbrivojums ir piemérojams vertikaliem noligumiem, kas ietver IIT
noteikumus, ja ir izpilditi pieci nosacfjumi:

a) IIT noteikumi ir dala no vertikala noliguma, tas ir, noliguma ar nosacijumiem, saskana ar kuriem
dalibnieki drikst pirkt, pardot vai talakpardot atseviskas preces vai pakalpojumus;

b) IIT jabit nodotam pircéjam izmantosanai;

¢) IIT noteikumi nedrikst béit noliguma galvenais priekSmets;

d) IIT noteikumiem jabiit tiesi saistitiem ar precu vai pakalpojumu lietosanu, pardosanu vai talak-
pardosanu, ko veic pircgjs vai ta klienti. Fransizes gadijuma, ja tirdznieciba ir IIT izmantoanas
priekSmets, preces vai pakalpojumus izplata galvenais fransizes néméjs vai fransizes neméji;

€) IIT noteikumi attieciba uz liguma precém vai pakalpojumiem nedrikst ietvert konkurences iero-
bezojumus, kam ir tads pats mérkis ka tiem vertikalajiem ierobeZojumiem, kuriem grupala atbri-
vojuma akta nav noteikts atbrivojums.

(32) Sadi nosacijumi nodrosina to, ka grupalo atbrivojumu pieméro vertikaliem noligumiem, ja precu vai
pakalpojumu lietosanu, pardosanu vai talakpardosanu var veikt efektivak, ja IIT ir nodotas lietosanai
pircgjam. Citiem vardiem sakot, to var piemérot ierobezojumiem, kas attiecas uz IIT nodoSanu vai
izmantoSanu, ja noliguma galvenais priekSmets ir pre¢u vai pakalpojumu pirkSana vai izplatiSana.

(33) Ar pirmo nosacijumu tiek skaidri noteikts, ka konteksts, kada IIT tiek nodrosinatas, ir noligums par
precu pirk§anu vai izplatiSanu vai ari noligums par pakalpojumu pirkSanu vai sniegSanu, nevis
noligums par [T nodosanu vai licencéSanu precu razoSanai vai noligums vienigi par licencéSanu.
Grupalais atbrivojums neattiecas, pieméram, uz $adiem gadijumiem:

a) noligumiem, ar kuriem viens dalibnieks izsniedz otram dalibnickam produkta izgatavoSanas
instrukciju un pieskir tam licenci dzériena razoSanai, izmantojot $o instrukciju;

b) noligumiem, saskana ar kuriem viens dalibnieks izsniedz otram dalibniekam veidni vai paraugek-
semplaru un pieskir otram dalibniekam licenci raZot un izplatit kopijas;

¢) licences pieskirSanu attieciba uz tirdzniecibas marku vai zimi tirdzniecibas veicinasanas nolika;
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d) sponsorésanas ligumiem par tiesibam reklamét sevi ka pasakuma oficidlo sponsoru;

e) autortiesibu licencém, pieméram, apraides ligumi par tiesibam ierakstit un/vai parraidit pasakumu.

Ar otro nosacijumu tiek skaidri noteikts, ka grupalo atbrivojumu nepiemeéro, ja pircéjs nodrogina IIT
piegadatajam neatkarigi no ta, vai IIT attiecas uz razoSanas vai uz izplatiSanas veidu. Grupalais
atbrivojums neattiecas uz tadu noligumu, kur§ paredz IIT nodoSanu piegadatajam un ietver iespé-
jamus ierobeZojumus attieciba uz piegadataja veikto pardosanu. Tas jo Ipa$i nozimé to, ka apaksuz-
némuma ligumi, kas ietver zinatibas nodoSanu apak$uznéméjam (1), neietilpst grupala atbrivojuma
piemérosanas joma (skatit ari 22. punktu). Tomér grupala atbrivojuma pieméroSanas joma ietilpst
vertikali noligumi, saskana ar kuriem pircgjs izsniedz piegadatajam vienigi specifikacijas, kuras rakstu-
rotas piegadajamas preces vai pakalpojumi.

Ar treSo nosacijumu tiek skaidri noteikts, ka, lai piemérotu grupalo atbrivojumu, [IT nodoana vai
licencé$ana nedrikst bit noliguma galvenais priek$mets. Galvenajam priekSmetam ir jabit precu vai
pakalpojumu pirkSanai, pardosanai vai talakpardoganai, un [T noteikumiem jatiek izmantotiem
vertikala noliguma istenoSana.

Ar ceturto nosacfjumu tiek izvirzita prasiba, lai IIT noteikumi pircéjam vai ta klientiem atvieglotu
precu vai pakalpojumu lietosanu, pardosanu vai talakpardosanu. Preces vai pakalpojumus lietosanai
vai talakpardosanai parasti piegada licenciars, bet licenciats tos var iegadaties ari no tre$a piegadataja.
IIT noteikumi parasti attiecas uz precu vai pakalpojumu tirdzniecibu. Ka piemérs biitu fransizes
liguma gadjjums, kad fransizes devéjs pardod fransizes péméjam preces talakpardosanai un pieskir
fransizes néméjam licenci izmantot tirdzniecibas zimi un zinatibu attieciba uz precu tirdzniecibu vai
arT gadijuma, kad koncentréta ekstrakta piegadatajs pieskir licenci pircéjam, lai tas atskaiditu un
sapilditu pudelés $o ekstraktu pirms ta pardoSanas dzériena veida.

Piektais nosacijums uzsver to, ka IIT noteikumiem nedrikst biit tads pats mérkis ka stingrajiem
ierobezojumiem, kas uzskaititi grupala atbrivojuma akta 4. pantd, vai ierobezojumiem, kas ar 5.
pantu ir izslégti no minéta akta piemérosanas jomas (skatit So pamatnostadnu 47. lidz 69. punktu).

Intelektuala ipasuma tiesibas, kas attiecas uz vertikalu noligumu istenosanu grupala atbrivojuma akta
2. panta 3. punkta nozimg, parasti attiecas uz trim galvenajam jomam: tirdzniecibas zimém, autor-
tiestbam un zinatibu.

Tirdzniecibas zime

Tirdzniecibas zimes licence, kas izsniegta izplatitajam, var attiekties uz licenciara produktu izplatiSanu
konkréta teritorija. Ja ta ir ekskluziva licence, noligums paredz ekskluzivu izplatisanu.

Autortiestbas

Tadu precu (gramatas, programmatira u.c.) pardevéjiem, uz kuram attiecas autortiesibas, autortiesibu
subjekts var noteikt pienakumu talakpardot vienigi ar nosacijumu, ka pircéjs — cits talakpardevéjs vai
gala lietotajs — neparkaps autortiesibas. Ja uz $im talakpardevéja saistibam attiecas 53. panta 1.
punkts, tas ietilpst grupala atbrivojuma piemérosanas joma.

(") Skat. pazinojumu par apak$uznémuma ligumiem (minéts 22. punkta).
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Noligumi, saskana ar kuriem talakpardosanai piegada programmatiiras cietas kopijas, un ja talakpar-
devgjs neiegist licenci ne uz kadam tiesibam attieciba uz programmatiru, bet tam ir vienigi tiesibas
talakpardot cietas kopijas, grupala atbrivojuma mérkiem ir uzskatami par noligumiem par precu
piegadi talakpardoSanai. Izmantojot $adu izplatiSanas veidu, programmatiras licences pieskirsana ir
iesaistits tikai autortiesibu subjekts un programmatiiras lietotajs. Ta var bit licence "pléves apvalka",
tas ir, nosacijumu kopa, kas ieklauta cietas kopijas paketé un par ko uzskata, ka, atverot paketi, gala
lietotajs piekrit Siem nosacijumiem.

Pircgjiem, kas iegadajas aparatiiru, kura ietilpst programmatiira, uz ko attiecas autortiesibas, autortie-
sibu subjekts var pieprasit neparkapt autortiesibas, un tadéjadi tie nedrikst izgatavot kopijas un
nodarboties ar programmatiiras talakpardosanu vai izgatavot kopijas un izmantot attiecigo program-
matliru kopa ar citu aparatiiru. Ja uz Siem lietoSanas ierobeZzojumiem attiecas 53. panta 1. punkts, tie
ietilpst grupala atbrivojuma piemérosanas joma.

Zinatiba

Fran$izes ligumi, iznemot riipnieciskas fransizes ligumus, ir visspilgtakais piemérs gadijumiem, kuros
pircéjam tirdzniecibas nolikos nodod zinatibu (!). Fransizes ligumi ietver intelektuala ipasuma tiesibu
licences, kas attiecas uz tirdzniecibas zimém vai markam, un zinatibu, lai lietotu un izplatitu preces
vai sniegtu pakalpojumus. Papildus IIT licencei fransizes devéjs liguma darbibas laika fransizes
néméjam parasti sniedz tadu komercialo vai tehnisko palidzibu ka iepirkuma pakalpojumi, macibas,
konsultacijas par nekustamo Ipasumu, finansu plano$ana utt. Licence un palidziba ir fransizei nodotas
uznéméjdarbibas metodes neatnemamas sastavdalas.

Fransizes ligumos ietvertajai licencei grupalo atbrivojumu piemeéro, ja ir izpilditi visi pieci 31. punkta
noraditie nosacjjumi. Sie nosacijumi parasti ir izpilditi, jo saskana ar lielako dalu fransizes ligumu, taja
skaita ar galvenajiem fransizes ligumiem, fransizes devéjs nodrosina fransizes néméjam preces un/vai
pakalpojumus, tostarp komercialas vai tehniskas palidzibas pakalpojumus. IIT palidz fransizes
némejam talakpardot fransizes devéja vai fransizes devéja noradita piegadataja piegadatas preces vai
lietot §Ts preces un pardot no tam ieghtas preces vai pakalpojumus. Grupalais atbrivojums neattiecas
uz fransizes ligumiem, kuri vienigi vai galvenokart attiecas uz IIT licencéSanu, bet EBTA Uzraudzibas
iestade vispariga gadjjuma $adiem noligumiem pieméros grupala atbrivojuma akta un $ajas pamat-
nostadnés izklastitos principus.

Turpmak minétas saistibas, kas attiecas uz IIT, parasti uzskata par nepiecieSamam, lai aizsargatu
fransizes devéja intelektuala IpaSuma tiesibas, un, ja uz $im saistibam attiecas 53. panta 1. punkts,
uz tam attiecas ari grupalais atbrivojums:

a) frandizes néméja saistibas tie$i vai netiesi nenodarboties ar lidziga veida uzpémeéjdarbibu;

b) fransizes néméja saistibas neiegiit tadu finansialo lidzdalibu konkuréjosa uznémuma kapitala, kas
fransizes néméjam dotu iesp€ju ietekmét $a uzpémuma saimniecisko riciby;

¢) frandizes néméja saistibas neizpaust tre§am personam zinatibu, ko sniedzis fransizes devéjs, ja vien
§1 zinatiba nav publiska aprité;

d) fransizes néméja saistibas informét fransizes devéju par pieredzi, kas uzkrata, izmantojot fransizi,
un pieskirt fransizes devéjam un pargjiem fransizes néméjiem neekskluzivu licenci attieciba uz
zinatibu, kas izriet no minétas pieredzes;

(") 43. lidz 45. punkts péc analogijas piemérojami citiem izplatiSanas noligumu veidiem, kas paredz, ka piegadatajs

pircgjam nodod batisku zinatibu.
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e) fransizes néméja saistibas informét fransizes devéju par intelektuala ipaSuma tiesibu licences
parkapumiem, celt prasibu tiesa pret parkapuma izdaritajiem vai palidzét fransizes devéjam tiesve-
diba pret parkapuma izdaritajiem;

f) fransizes néméja saistibas neizmantot fransizes devéja pieskirto zinatibas licenci mérkiem, kas nav
fransizes izmanto$ana;

g) frandizes némeéja saistibas bez fransizes devéja piekriSanas nenodot citai personai tiesibas un
saistibas, kas paredzétas fransizes liguma.

2.5. Saistiba ar citiem grupalajiem atbrivojumiem

(46) Grupala atbrivojuma akta 2. panta 5. punkta ir noradits, ka to "nepieméro vertikaliem noligumiem,
uz kuru priekSmetu attiecas citi grupala atbrivojuma akti, ja vien $ada akta nav noteikts citadi".
Tadgjadi grupalo atbrivojumu nepieméro vertikaliem noligumiem, uz kuriem attiecas EEZ liguma
XIV pielikuma 5. punkta minétais akts (Komisijas 2004. gada 27. aprila Regula (EK) Nr. 772/2004 (})
par EEZ liguma 53. panta 3. punkta pieméro$anu tehnologijas nodosanas noligumu kategorijam, EEZ
liguma XIV pielikuma 4.b punkta minétais akts (Komisijas 2010. gada 27. maija Regula (ES) Nr.
461/2010 (> par EEZ liguma 53. panta 3. punkta pieméroSanu vertikalu noligumu un saskanotu
darbibu kategorijam mehanisko transportlidzeklu nozaré, EEZ liguma XIV piclikuma 6. punkta
minétais akts (Komisijas 2000. gada 29. novembra Regula (EK) Nr. 2658/2000 (*) par EEZ liguma
53. panta 3. punkta pieméroSanu specializacijas ligumu kategorijam un EEZ liguma XIV pielikuma 7.
punkta minétais akts (Komisijas 2000. gada 29. novembra Regula (EK) Nr. 2659/2000 (*) par EEZ
liguma 53. panta 3. punkta piemérosanu pétniecibas un attistibas ligumiem, ar ko pieméro atbrivo-
jumu vertikaliem noligumiem, kas noslégti saistiba ar horizontaliem noligumiem, vai jebkuri citi
turpmak pienemti tada veida akti, ja vien attiecigaja aktd nav noteikts citadi.

3. Stingrie ierobeZojumi saskana ar grupalo atbrivojumu

(47) Grupala atbrivojuma akta 4. panta ir to stingro ierobeZojumu saraksts, kas izslédz visu vertikalo
noligumu no grupala atbrivojuma akta piemérosanas jomas (°). Ja noligums ietver $adu stingro
ierobezojumu, tad uzskata, ka uz attiecigo noligumu attiecas 53. panta 1. punkts. Tapat uzskata,
ka attiecigais noligums, visticamak, neatbilst 53. panta 3. punkta nosacfjumiem, un tadgjadi uz to nav
attiecinams grupalais atbrivojums. Tomér uznémumi var konkréta gadijuma saskana ar 53. panta 3.
punktu pieradit konkurenci veicino$u ietekmi (°). Ja uznémums pamato, ka stingro ierobeZojumu
ieklauSana noliguma satura, visticamak, raditu efektivitates ieguvumus, un parada, ka kopuma visi
53. panta 3. punkta nosacijumi ir izpilditi, EBTA Uzraudzibas iestadei biis reali janoverté iesp&jama
negativa ietekme uz konkurenci un tad javeic galigais novértéjums par to, vai ir izpilditi 53. panta 3.
punkta nosacijumi (’).

(") OV L 123, 27.4.2004., 11. Ipp., icklauta EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas Lémumu Nr. 142/2005, OV L 198,

28.7.2005., 42. lIpp. un OV EEZ papildindjums Nr. 38, 28.7.2005., 24. Ipp.

(3 Skat. 25. punktu.

() OV L 304, 5.12.2000., 3. Ipp., icklauta EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas Lémumu Nr. 113/2000, OV L 52,
22.2.2001., 38. lpp. un OV EEZ papildinajums Nr. 9, 22.2.2001., 5. Ipp.

() OV L 304, 5.12.2000., 7. Ipp., ieklauta EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas Lémumu Nr. 113/2000, OV L 52,
22.2.2001., 38. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 9, 22.2.2001., 5. Ipp.

(%) Sis stingro ierobezojumu uzskaitfjums attiecas uz vertikaliem noligumiem par tirdzniecibu Eiropas Ekonomikas zona.
Attieciba uz vertikaliem noligumiem par eksportu uz valstim, kas atrodas arpus Eiropas Ekonomikas zonas, vai
importufatpakalieveSanu no valstim, kas atrodas arpus Eiropas Ekonomikas zonas, skat. Tiesas spriedumu lieta C-
306/96 Javico[Yves Saint Laurent, 1998, Recueil, I-1983. Ipp. Minéta sprieduma 20. punkta Tiesa atzina, ka "noligumu,
ar kuru talakpardevéjs razotajam appemas pardot liguma preces kada tirgli arpus Kopienas, nevar uzskatit par tadu,
kura mérkis ir batiski ierobezot konkurenci kopéja tirgi vai kur3 lidz ar to spétu ietekmét tirdzniecibu starp dalibval-
stim".

(%) Skat. jo ipasi 106. lidz 109. punktu, kuros ir visparigi aprakstiti iesp&jamie efektivitates ieguvumi saistiba ar vertika-
liem ierobezojumiem, un VI.2.10. iedalu par talakpardosanas cenu ierobezojumiem. Visparigas norades $aja jautajuma
skat. EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma "Pamatnostadnes par EEZ liguma 53. panta 3. punkta piemérosanu”, kas
pienemts ar Lemumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007., 1. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 42, 6.9.2007.,
1. Ipp.).

(7) Kaut ari no juridiska viedokla §is ir divpakapju process, praksé tas varétu biit iterativs process, kura attiecigie dalibnieki
un EBTA Uzraudzibas iestade vairakos posmos pastiprina un uzlabo savus attiecigos argumentus.
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Grupala atbrivojuma akta 4. panta a) punkta noraditais stingrais ierobezojums attiecas uz talakpar-
dosanas cenas uzturéSanu (TCU), proti, noligumiem vai saskanotam darbibam, kuru tiesais vai netie-
Sais mérkis ir noteikt fiksétu vai minimalu talakpardosanas cenu vai fiksétu vai minimalu cenu limeni,
kas jaievéro pircéjam. Tadu liguma noteikumu vai saskanotu darbibu gadijuma, kas tie$a veida nosaka
talakpardosanas cenu, ierobezojums ir acimredzams. Tomér TCU var istenot ari netiesa veida. Ka
pieméru tam var minét noligumus, ar kuriem nosaka izplati§anas pelnas normu, paredz maksimalas
atlaides, ko izplatitajs var pieskirt no noteiktas cenas, paredz, ka piegadatajs pieskir reklamas izmaksu
atlaides vai atmaksdjumus, ja ir ievérots attiecigais cenu limenis, sasaista paredzéto talakpardoSanas
cenu ar konkurentu talakpardosanas cenam, ka ari draudus, iebiedéSanu, bridinajumus, sodus, piegazu
kavésanu vai apturéSanu vai liguma izbeig§anu saistiba ar noteikta cenu limena ievérosanu. TieSus vai
netiesus cenu noteikSanas lidzeklus var padarit efektivakus, apvienojot tos ar pasakumiem, kuri palidz
identificét izplatitajus, kas ir samazinajusi cenas, pieméram, ievieSot cenu uzraudzibas sistému vai
uzliekot mazumtirgotajiem pienakumu zigot par citiem tikla izplatitajiem, kas neievéro standarta
cenu limeni. TieSu vai netieSu cenu noteikSanu tapat ari var padarit efektivaku, apvienojot to ar
pasakumiem, kas var samazinat pircéja vélmi pazeminat talakpardoSanas cenu, pieméram, ja piega-
datajs uzdruka ieteicamo talakpardosanas cenu uz preces vai ari piegadatdjs liek pircéjam piemerot
noteikumu par klientu ar vislielakas labvélibas rezimu. Tos pasus netieSos lidzeklus un tos pasus
"atbalsta" pasakumus var izmantot, lai maksimalas vai ieteicamas cenas darbotos ka TCU. Tacu netiek
uzskatits, ka tas, ka piegadatajs izmanto kadu atbalsta pasakumu vai nodod pircéjam ieteicamo cenu
vai maksimalo cenu sarakstu, pats par sevi raditu TCU.

Pilnvarojuma ligumu gadjjuma pardosanas cenu parasti nosaka pilnvarotajs, jo pilnvarnieks nekliist
par precu ipasnieku. Tomér, ja $adu noligumu nevar kvalificét ka pilnvarojuma ligumu 53. panta 1.
punkta pieméroSanas nolika (skatit 12. lidz 21. punktu), saistibas, kas pilnvarniekam liedz dalit savu
fikséto vai mainigo komisijas naudu ar klientu vai ierobezo pilnvarnieku $aja zina, ir uzskatamas par
stingru ierobezojumu saskana ar grupala atbrivojuma akta 4. panta a) punktu. Tadéjadi, lai novérstu
§a stingra ierobeZojuma ieklausanu noliguma satura, pilnvarnickam ir jadod iespéja pazeminat
faktisko cenu, ko maksa klients, nesamazinot pilnvarotdja ienakumus (%).

Grupala atbrivojuma akta 4. panta b) punkta noraditais stingrais ierobeZojums attiecas uz noligumiem
vai saskanotam darbibam, kuru tieSais vai netieSais mérkis ir ierobeZot pircgja, kur§ ir noliguma
dalibnieks, vai ta klientu pardosanas darbibu, ciktal $ie ierobeZojumi attiecas uz teritoriju, kura pircéjs
vai ta klienti var pardot liguma preces vai pakalpojumus, vai uz klientiem, kam pircéjs vai ta klienti
tos var pardot. Mingtais stingrais ierobezojums attiecas uz tirgus daliSanu péc teritorijas vai klientu
grupas principa. Tas var bt tieSu saistibu rezultats, pieméram, paredzot saistibas nepardot preces vai
pakalpojumus atseviskiem klientiem vai klientiem atseviskas teritorijas vai saistibas parsitit o klientu
pastitijumus citiem izplatitajiem. Tas var ari izrietét no netieSiem pasakumiem, kuru mérkis ir rosinat
izplatitaju nepardot preces vai pakalpojumus $adiem klientiem, pieméram, atsakoties piemérot grati-
fikaciju vai atlaides vai samazinot tas, partraucot piegades, samazinot piegadato daudzumu vai iero-
bezojot piegadato daudzumu atbilstosi pieprasjumam iedalitaja teritorija vai klientu grupa, draudot
lauzt ligumu, prasot augstaku cenu par eksportam paredzétiem produktiem, nosakot ierobezojumus
eksportam attieciba pret pardosanas apjomu vai nosakot pelnas nodoSanas saistibas. Tas var izrietét
arT no ta, ka piegadatajs nesniedz garantijas pakalpojumus visa EEZ teritorija, kaut ari parasti visiem
izplatitdgjiem ir pienadkums nodrosinat garantijas pakalpojumus, un piegadatajs tiem atlidzina izde-
vumus par $a pakalpojuma sniegSanu, pat attieciba uz produktiem, ko to teritorija pardod citi
izplatitaji (%). lespgja, ka sadas darbibas tiks uzskatitas par pircéja pardoSanas darbibas ierobezosanu,
ir vél jo lielaka, ja piegadatajs to apvieno ar uzraudzibas sistému, kuras mérkis ir parbaudit piegadato
precu faktisko galamérki, pieméram, izmantojot at3kirigas etiketes vai sérijas numurus. Tomeér talak-
pardevéja saistibas attieciba uz piegadatdja zimola izstadiSanu neklasificé ka stingrus ierobezojumus.
Ta ka 4. panta b) punkts attiecas uz pircéja vai ta klientu pardoSanas darbibam, tas nozimeé, ka

(") Skat., pieméram, Komisijas Lémumu 91/562/EEK lieta Nr. IV/32.737 — Eirpage, OV L 306, 7.11.1991., 22. Ipp., jo

pasi 6. apsverumu.

) Ja

piegadatajs nolemj saviem izplatitdjiem neatlidzinat izmaksas par pakalpojumiem, kas sniegti saskana ar EEZ

méroga garantiju, ar Siem izplatitajiem var vienoties, ka izplatitajs, kur§ veic pardosanas darfjumu arpus tam iedalitas
teritorijas, izplatitajam, kur§ ir izraudzits parstavét attiecigo teritoriju, maksa summu, ko veido sniegta (sniedzama)

pa

kalpojuma izmaksas un samériga pelnas norma. Sada veida kartibu neuzskata par izplatitaju pardosanas darbibu

ierobezosanu arpus to teritorijas (skat. Pirmas instances tiesas spriedumu lieta T-67/01, JCB Service/[Komisija, 2004,
Krajums, 11-49. Ipp.,136. lidz 145. punkts).
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piegadataja pardosanas darbibu ierobezojumi arl nav stingri ierobeZojumi, tomér ievérojot 59. punkta
minéto attieciba uz rezerves dalu pardosanu grupala atbrivojuma akta 4. panta e) punkta konteksta.
4. panta b) punkts ir piemérojams, neskarot pircgja registracijas vietas ierobezojumus. Lidz ar to
grupalais atbrivojums tomeér ir piemérojams, ja noligums paredz, ka pircéja izplatiSanas punkts(-) un
noliktava(-as) drikst bt tikai konkréta adresé, vieta vai teritorija.

Grupala atbrivojuma akta 4. panta b) punkta stingrajam ierobeZojumam ir Cetri iznémumi. Pirmais
iznémums, kas paredzéts 4. panta b) punkta i) dala, piegadatajam lauj panakt to, ka pircgja, kurs ir
noliguma dalibnieks, aktiva pardosanas darbiba aprobeZojas ar teritoriju vai klientu grupu, kas ir
ekskluziva karta iedalita citam pircéjam vai ko piegadatajs ir rezervéjis sev. Teritorija vai klientu grupa
ir ekskluzivi iedalita, ja piegadatajs piekrit pardot savu produktu tikai vienam izplatitdjam izplatisanai
konkréta teritorija vai konkrétai klientu grupai, un visi pargjie piegadataja pircéji Eiropas Ekonomikas
zona aizsarga ekskluzivo izplatitaju no aktivas pardoanas ta teritorija vai ta klientu grupa neatkarigi
no piegadataja noieta. Piegadatajs drikst apvienot ekskluzivu teritorijas iedaliSanu un ekskluzivu
klientu grupas pieskirSanu, pieméram, noteikta teritorija iecelot ekskluzivu izplatitaju konkrétai
klientu grupai. Aizsargajot ekskluzivi iedalitas teritorijas vai klientu grupas, $ajas teritorijas vai klientu
grupas tomér ir jaatlauj veikt pasivo pardosanu. Piemérojot grupala atbrivojuma akta 4. panta b)
punktu, EBTA Uzraudzibas iestade "aktivo" un "pasivo" pardoSanu interpreté $adi:

— "aktiva" pardosana ir aktivs darbs ar individualiem klientiem, pieméram, siitot tieSus pasta siiti-
jumus, tostarp nepieprasitas e-véstules, vai apmeklgjot klientus, vai ari aktivs darbs ar konkrétu
klientu grupu vai klientiem konkréta teritorija, izmantojot reklamu plassazinas lidzeklos vai
interneta vai citus veicinaSanas pasakumus, kas ir konkréti vérsti uz $o klientu grupu vai versti
uz klientiem 3aja teritorija. Reklamu vai tirdzniecibas veicinasanas pasakumus, kurus pircéjs
uzskata par pievilcigiem tikai tad, ja ar tiem tiek sasniegta (ar) konkréta klientu grupa vai klienti
konkréta teritorija, uzskata par aktivo pardosanu 3ai klientu grupai vai klientiem attiecigaja
teritorija,

— "pasiva" pardoSana ir reagéSana uz individualu klientu nepieprasitiem pasttijumiem, tostarp precu
piegade vai pakalpojumu sniegsana Siem klientiem. Par pasivo pardosanu tiek uzskatita visparéja
reklama vai tirdzniecibas veicinasana, kas sasniedz klientus citu izplatitaju (ekskluzivajas) teritorijas
vai klientu grupas, bet kas ir sapratigs veids, ka sasniegt klientus arpus $im teritorijam vai klientu
grupam, pieméram, lai sasniegtu klientus paSa teritorija. Visparju reklamu vai tirdzniecibas
veicina$anu uzskata par sapratigu veidu, ka sasniegt $adus klientus, ja pircgjs butu ieintereséts
veikt Sos ieguldijumus ari tad, ja tadéjadi netiktu sasniegti klienti citu izplatitaju (ekskluzivajas)
teritorijas vai klientu grupas.

Internets ir iedarbigs instruments, ka sasniegt lielaku skaitu un daudzveidigakus klientus, neka izman-
tojot vienigi tradicionalakas pardosanas metodes, tapéc atseviski interneta izmantosanas ierobeZojumi
tiek uzskatiti par (talak)pardoSanas ierobeZzojumiem. Principa jebkuram izplatitajam jabit tiesigam
produktu pardosana izmantot internetu. Kopuma, ja izplatitajs izmanto timekla vietni, lai pardotu
produktus, to uzskata par pasivas pardoSanas veidu, jo tas ir sapratigs veids, ka klientiem dot iespéju
sasniegt izplatitaju. Timekla vietnes izmantoSana var radit ietekmi arpus izplatitaja pasa teritorijas un
klientu grupas; tomér $ada ietekme izriet no tehnologijas, kas nodrosina értu pieejamibu no jebkuras
vietas. Ja klients apmeklé izplatitaja timekla vietni un sazinas ar izplatitaju un ja Sie kontakti noved
pie pardoSanas darfjuma, ieskaitot piegadi, to uzskata par pasivo pardosanu. Tas pats attiecas uz
klienta piekriSanu (automatiski) sanemt informaciju no izplatitaja, ja $is piekriSanas rezultata notiek
pardoSanas darfjums. Timekla vietné izmantoto valodu izvéles iespéjas pasas par sevi nemaina $adas
pardosanas pasivo raksturu. Lidz ar to, nemot véra spéju ierobezot izplatitaja iesp&jas sasniegt lielaku
skaitu un daudzveidigakus klientus, tam, ko EBTA Uzraudzibas iestade uzskata par stingriem pasivas
pardosanas ierobeZojumiem, var minét $adus piemérus:

a) noligums, ka (ekskluzivs) izplatitajs novér§ to, ka klienti no citas (ekskluzivas) teritorijas var
aplikot ta timekla vietni, vai Sos klientus automatiski parmarsruté uz razotaja vai citu (ekskluzivu)
izplatitaju timekla vietném. Tas neizslédz noligumu, ka izplatitaja timekla vietné papildus ar tiek
ievietotas saites uz citu izplatitdju un/vai piegadatdja timekla vietném;

b) noligums, ka (ekskluzivs) izplatitajs partrauc klientu darfjumus interneta, kolidz no kreditkartes
datiem klast skaidrs, ka attieciga adrese nav izplatitaja (ekskluziva) teritorija;
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¢) noligums, ka izplatitajs ierobeZo interneta veikto pardosanas darfjumu Ipatsvaru kopéja noieta. Tas
neliedz piegadatajam, neierobezojot izplatitaja tieSsaisté veikto pardoSanu, izvirzit prasibu, lai
pircgjs vismaz noteiktu absolitu produktu daudzumu (vértibas vai apjoma zina) pardotu nesaistg,
tadgjadi nodrosinot fiziska veikala (fiziskas pardoSanas vietas) efektivu darbibu, ka ari neliedz
piegadatajam parbaudit, vai izplatitaja darbiba tieSsaisté atbilst piegadatdja izplatiSanas modelim
(skatit 54. un 56. punktu). Sis absoliitais daudzums, kas japardod nesaisté, var biit vienads visiem
pircgjiem vai noteikts atseviski katram pircéjam, pamatojoties uz objektiviem kritérijiem, pieme-
ram, pircéja nozimi tikla vai ta geografisko atraanas vietu;

d) noligums, ka izplatitajs maksa dargak par produktiem, kuri paredzéti izplatitdja talakpardoSanai
tieSsaisté, neka par produktiem talakpardosanai nesaiste. Tas neliedz piegadatajam vienoties ar
pircju par fiksétu maksu (nevis mainigu maksu, kuras apjoms palielinatos lidz ar nesaistes
apgrozijumu, jo tas netie$i nozimétu divéjadu cenu politiku), lai atbalstitu pardoSanu nesaisté
vai tieSsaiste.

Interneta lietoSanas ierobezojumi izplatitajiem, kas ir noliguma dalibnieki, ir saderigi ar grupala
atbrivojuma aktu tad, ja tirdzniecibas veicinasana interneta vai interneta izmantosana izraisitu aktivo
pardosanu, pieméram, citu izplatitaju ekskluzivajas teritorijas vai klientu grupas. EBTA Uzraudzibas
iestade uzskata, ka reklama tiessaisté, kas konkréti vérsta uz atseviskiem klientiem, ir aktivas
pardosanas veids attieciba uz Siem klientiem. Pieméram, treSo personu timekla vietnés péc teritorijas
principa ievietoti reklamkarogi ir aktiva pardoSana teritorija, kura attiecigie reklamkarogi tiek vizua-
lizéti. Vispariga gadijuma darbibas, kas vérstas uz konkrétu teritoriju vai konkrétu klientu grupu, ir
uzskatamas par aktivu pardoSanu $aja teritorija vai $ai klientu grupai. Pieméram, ja meklétajpro-
grammas nodro$inatajam vai tieSsaistes reklamas uzpémumam tiek maksats par to, lai reklama
tiktu vizualizéta konkréta teritorija esoSiem lietotdjiem, ta ir aktiva pardoSana 3aja teritorija.

Tomeér grupala atbrivojuma konteksta piegadatajs var noteikt kvalitates standartus attieciba uz inter-
neta izmantoSanu precu talakpardosana, gluzi tapat ka piegadatajs var noteikt kvalitates standartus
veikalam, pardo$anai, izmantojot katalogu, vai reklamai un tirdzniecibas veicinasanas pasakumiem
kopuma. Tas jo ipasi var attiekties uz selektivo izplatiSanu. Grupala atbrivojuma konteksta piegada-
tajs, pieméram, var ka nosacijumu klti$anai par ta izplatiSanas sistémas dalibnieku izvirzit prasibu, lai
ta izplatitdjiem batu viens vai vairaki fiziski veikali vai tirdzniecibas zales. Grupala atbrivojuma
ietvaros ir iesp&ams arl velak mainit $ada veida nosacijumu, ja vien $o izmainu mérkis nav tiesi
val netiesi ierobezot izplatitaju tiesaisté veikto pardosanu. Lidziga veida piegadatdjs var izvirzit
prasibu, lai ta izplatitaji liguma produktu izplatiSanai izmantotu treSo personu platformas tikai
saskana ar standartiem un nosacijumiem, par kuriem piegadatajs un ta izplatitaji vienojusies saistiba
ar to, ka izplatitaji izmanto internetu. Pieméram, ja izplatitaja timekla vietnes saimnieks ir tresas
personas platforma, piegadatajs var izvirzit prasibu, lai klientu piekluve izplatitaja timekla vietnei
nebiitu caur vietni, kura ir ar tre§as personas platformas nosaukumu vai logotipu.

Grupala atbrivojuma akta 4. panta b) punktd noteiktajam stingrajam ierobeZzojumam ir vél tris citi
izpémumi. Visi tris izpémumi dod iespju ierobezot gan aktivo, gan pasivo pardosanu. Ar pirmo
iznémumu ir atlauts ierobezot vairumtirgotaja pardosanu galalietotajiem, tadéjadi piegadatajam dodot
iespéju noskirt vairumtirdzniecibas limeni no mazumtirdzniecibas limena. Tomér $is iznémums neiz-
slédz iespgju atlaut vairumtirgotajam pardot produktu atseviskiem galalietotajiem, pieméram, lielaka-
jiem galalietotajiem, tacu neatlaut pardoSanu citiem (paréjiem) galalietotajiem. Ar otro iznémumu
piegadatajam ir atlauts noteikt ierobezojumus izraudzitam izplatitajam selektivas izplatiSanas sistéma
jebkura tirdzniecibas limen attieciba uz pardoSanu nepilnvarotiem izplatitajiem, kas atrodas teritori-
jas, kuras tobrid darbojas $T sistéma vai kuras piegadatajs vél nepardod liguma produktus (4. panta b)
punkta iii) dala ta minéta ka "piegadataja noteikta sistémas darbibas teritorija"). Ar treSo iznémumu
piegadatajam ir atlauts noteikt ierobeZojumus sastavdalu pircgjam, kuram sastavdalas piegadatas
iestradasanai precés, attieciba uz talakpardoSanu piegadatdja konkurentiem. Termins "sastavdala"
ietver visus starpproduktus, un termins "iestradasana" attiecas uz jebkura izejmateriala izmantoSanu
precu razoSana.

Ar grupala atbrivojuma akta 4. panta c¢) punkta noradito stingro ierobezojumu tiek izslégts ierobe-
zojums, saskana ar kuru selektiva izplatiSanas tikla dalibnieki aktivo vai pasivo pardoSanu veic tikai
attieciba uz galalietotajiem neatkarigi no ta, vai tie ir profesionali galalietotaji vai galapatérétaji,
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neskarot iespéju 3a tikla dalibniekam darboties neapstiprinata vieta. Attiecigi grupala atbrivojuma akta
1. panta 1. punkta ¢) apak$punkta definétas selektivas izplatisanas sistémas tirgotajus nevar ierobezot,
izveloties lietotajus, kuriem tie var pardot, vai So lietotaju uzdevuma stradajoSos iepirkumu agentus,
kam tie var pardot preces vai pakalpojumus, iznemot, lai aizsargatu ekskluzivu izplatianas sistému,
kas darbojas citur (skatit 51. punktu). Selektiva izplatiSanas sistéma tirgotajiem ir jabat iespgjai gan
aktivi, gan pasivi pardot visiem galalietotajiem, tostarp izmantojot internetu. Tapéc EBTA Uzraudzibas
iestade jebkuras saistibas, ar kuram izraudzitie tirgotaji tiek atturéti no interneta izmantosanas, lai
sasniegtu lielaku skaitu un daudzveidigakus klientus, pardoSanai interneta nosakot tadus kritérijus,
kuri kopuma nav lidzvértigi kritérijiem attieciba uz pardosanu fiziskaja veikala, uzskata par stingru
ierobezojumu. Tas nenozimé, ka pardoSanai tie$saisté noteiktajiem kritérijiem ir jabit vienadiem ar
kritérijiem pardoSanai nesaisté, bet gan to, ka tiem ir jabit ar vienadiem mérkiem un janodrosina
lidzigi rezultati un ka kritériju at3kiribam ir jabait pamatotam ar $o divu izplatiSanas modelu atskirigo
raksturu. Pieméram, lai noveérstu pardoSanu nepilnvarotiem tirgotajiem, piegadatajs var izvéletajiem
tirgotajiem izvirzit prasibu nepardot individualam galalietotagjam vairak ka tikai noteiktu daudzumu
liguma produktu. Sada prasiba var biit stingraka attieciba uz pardosanu tiessaisté, ja nepilnvarotam
tirgotajam ir vieglak iegit Sos produktus, izmantojot internetu. Lidziga veida prasiba var bat stingraka
attieciba uz pardosanu nesaisté, ja produktus ir vieglak iegadaties fiziska veikala. Lai nodrosinatu
liguma produktu savlaicigu piegadi, piegadatajs attieciba uz pardosanu nesaisté var noteikt, ka
produkti japiegada nekavéjoties. Ta ka attieciba uz pardosanu tieSsaisté nav iesp&jams izvirzit tadu
pasu prasibu, piegadatajs $adai pardoSanai var noradit konkrétus redli iesp&jamus piegades terminus.
Var bt nepieciesams noteikt Ipasas prasibas attieciba uz tieSsaistes pardoSanas palidzibas dienestu, lai
segtu izmaksas, ja klienti atgriez produktu, un lai nodro$inatu dro§u maksajumu veiksanas sistému.

Teritorija, kura piegadatajs izmanto selektivu izplatiSanu, So sistému nevar apvienot ar ekskluzivu
izplati§anu, jo tas atbilstigi grupala atbrivojuma akta 4. panta c) punktam bitu tirgotaju aktivas vai
pasivas pardosanas stingrs ierobezojums, iznemot to, ka var ierobeZot tirgotaju spéju izvéléties to
uzpémuma telpu atradanas vietu. Selektiva tikla tirgotajiem var tikt liegts veikt uznéméjdarbibu
dazadas vietds esosds telpas vai atvért jaunu tirdzniecibas punktu citd vieta. Saja konteksta pasa
izplatitaja timekla vietnes izmantoSanu nevar pielidzinat jauna tirdzniecibas punkta atvérsanai cita
vieta. Ja tirgotdja tirdzniecibas vieta ir mobila, var noteikt teritoriju, aiz kuras robezam mobila
tirgotava nedrikst darboties. Turklat piegadatajs var uznemties saistibas piegadat tikai vienam tirgo-
tajam vai ierobezotam skaitam tirgotaju konkréta dala tadas teritorijas, kura pieméro selektivo izpla-
tiSanas sistému.

Grupala atbrivojuma akta 4. punkta d) punkta noteiktais stingrais iecrobeZojums attiecas uz savstar-
p&ju piegazu ierobezosanu starp izraudzitiem izplatitajiem selektiva izplatiSanas sistéma. Attiecigi
liguma precu aktivas vai pasivas pardosanas nepielausana vai ierobezosana selektiva tikla izplatitaju
starpa var nebiit noliguma vai saskanotas darbibas tieSais vai netieSais mérkis. Selektiva tikla izpla-
titajiem ir jadod iespéja iegadaties liguma produktus no citiem izraudzitajiem izplatitajiem tikla, kas
darbojas taja pasa vai cita tirdzniecibas limeni. Ta rezultata selektivo izplatiSanu nevar apvienot ar
vertikaliem ierobezojumiem, kuru mérkis ir piespiest izplatitajus pirkt liguma produktus vienigi no
kada konkréta avota. Tas arl nozimé, ka selektiva izplatiSanas tikla izraudzitiem vairumtirgotajiem
nevar noteikt ierobezojumus attieciba uz produktu pardoanu izraudzitiem mazumtirgotajiem.

Grupala atbrivojuma akta 4. panta ¢) punkta noteiktais stingrais ierobeZojums attiecas uz noligu-
miem, kas liedz galalietotajiem, neatkarigiem remontétajiem un pakalpojumu sniedzéjiem iegadaties
rezerves dalas tiesi no So rezerves dalu raZzotaja vai nosaka ierobezojumus $adai iegadei. Noligums
starp rezerves dalu razotaju un pircju, kas iestrada $is rezerves dalas savos razojumos (originaliekartu
razotajs (OEM)), nedrikst ne tiei, ne netie$i liegt vai ierobezot razotdja rezerves dalu pardoSanu
galalietotajiem, neatkarigiem remontétajiem vai pakalpojumu sniedzgjiem. Netie$i ierobeZojumi jo
ipasi var rasties, ja rezerves dalu piegadatdjam ir noteikti ierobezojumi attieciba uz tadas tehniskas
informacijas un Ipasu iekartu piegadi, kas ir vajadzigi lictotajiem, neatkarigiem remontétajiem vai
pakalpojumu sniedzéjiem, lai tie varétu izmantot §is rezerves dalas. Tomér noliguma var paredzét
ierobezojumus attieciba uz rezerves dalu piegadi remontétajiem vai pakalpojumu sniedzgjiem, kuriem
originaliekartu razotajs ir uzticgjis savu precu remontéSanu vai apkalposanu. Citiem vardiem sakot,
originaliekartu razotajs var pieprasit, lai td remonta un apkalposanas tikls rezerves dalas iepérk no
vina.
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4. Individuili stingru pardosanas ierobeZojumu gadijumi, kuri var nebiit 53. panta 1. punkta
darbibas joma vai kuri var atbilst 53. panta 3. punkta nosacjjumiem

Stingrie ierobezojumi iznémuma karta var bt objektivi vajadzigi konkréta veida vai rakstura noli-
gumam ('), un tadé] nebiit 53. panta 1. punkta darbibas joma. Pieméram, stingrs ierobezojums var
biit objektivi vajadzigs, lai nodrosinatu, ka tiek ievérots vispargjais aizliegums pardot bistamas vielas
noteiktiem klientiem drosibas vai veselibas aizsardzibas iemeslu dél. Turklat uznémumi var saskana ar
53. panta 3. punktu atsaukties uz efektivitates argumentu. Saja iedala sniegti dazi (talak)pardosanas
ierobezojumu piemeéri, savukart attieciba uz TCU Sis jautdjums aplikots V1.2.10. iedala.

Izplatitajam, kur§ pirmais saks pardot jauna zimola preces vai kur§ pirmais pardos eso$a zimola
preces jauna tirgd, faktiski ieejot konkrétaja tirgdi, var bit javeic ievérojami ieguldijumi, ja $aja tirga
lidz $im nav bijis pieprasjuma péc attiecigd produktu veida ka tada vai péc konkrétd razotaja
izgatavota attieciga produktu veida. Sadi izdevumi bieZi vien ir neatgfistami, un $ada situacija izpla-
titajs, iesp&jams, atteiktos noslégt izplatiSanas ligumu, ja tam uz noteiktu laiku netiktu nodrosinata
aizsardziba pret (aktivo un) pasivo pardosanu ta teritorija vai pret citu izplatitaju pardosanu ta klientu
grupai. Pieméram, var rasties situacija, ka razotajs, kas darbojas noteikta valsts tirgd, ieiet citas valsts
tirgt un laiz savus produktus $aja tirgi ar ekskluziva izplatitaja palidzibu, un $im izplatitajam ir javeic
ieguldijumi, lai zimolu ieviestu un nostiprinatu jaunaja tirgd. Ja jauna tirgus atvérSanai un/vai attis-
tiSanai izplatitajam ir vajadzigi ievérojami ieguldijumi, tadi pasivas pardosanas ierobezojumi attieciba
uz citiem izplatitajiem attiecigaja teritorija vai attiecigo klientu grupu, kuri ir vajadzigi izplatitaja
ieguldijumu atpelniSanai, parasti neietilpst 53. panta 1. punkta darbibas joma pirmos divus gadus,
kuros minétais izplatitajs pardod liguma preces vai pakalpojumus attiecigaja teritorija vai attiecigajai
klientu grupai, kaut ari parasti tiek pienemts, ka $adi stingri ierobezojumi ietilpst 53. panta 1. punkta
darbibas joma.

Ja veic jauna produkta redlu testéSanu ierobeZota teritorija vai ierobezota klientu grupa vai jaunu
produktu ievie§ vairakos posmos, izplatitajiem, kas izraudziti jauna produkta pardosanai izmégina-
juma tirgli vai ievieSanas pirma(-o) posma(-u) istenoSanai, var noteikt aktivas pardosanas ierobezo-
jumu arpus izméginajuma tirgus vai produkta pirma ievieSanas posma tirgus(-iem) uz laiku, kas
vajadzigs produkta testéSanai vai ievieSanai, neattiecinot 53. panta 1. punktu.

Selektiva izplatiSanas sistéma parasti ir jabat atlautam savstarpéjam piegadém starp izraudzitajiem
izplatitajiem (skatit 58. punktu). Tomér, ja izraudzitajiem vairumtirgotajiem, kas darbojas dazadas
teritorijas, "savas" teritorijas ir pienakums veikt tirdzniecibas veicinasanas ieguldfjumus, lai atbalstitu
izraudzito izplatitaju pardoSanas darbibas, un nav iesp&jams ar ligumu noteikt tirdzniecibas veicina-
Sanas prasibas, tadi vairumtirgotaju izraudzitajiem mazumtirgotdjiem noteikti aktivas pardoSanas
ierobezojumi attieciba uz citu vairumtirgotaju teritorijam, kuri paredzéti parazitisma novérsanai,
atseviskos gadijumos var atbilst 53. panta 3. punkta nosacjjumiem.

Kopuma noligums, ka izplatitajs maksa dargak par produktiem, kuri paredzéti talakpardosanai ties-
saisté, neka par produktiem talakpardoSanai nesaisté ("divéjadu cenu noteikSana"), ir stingrs ierobe-
zojums (skatit 52. punktu). Tomér dazos konkrétos gadijumos $ads noligums var atbilst 53. panta 3.
punkta nosacijumiem. Tas var biit gadijuma, ja razotdjs ar izplatitdjiem vienojas par $adu divéjadu
cenu politiku, jo pardoSana tiessaisté razotajam rada ievérojami lielakas izmaksas neka pardosana
nesaisté. Pieméram, ja pardosana nesaisté ietver uzstadiSanu majas, savukart pardosana tie$saisté to
neietver, razotdjs var sanemt vairak klientu sidzibu un garantijas pieprasfjumu. Saja konteksta EBTA
Uzraudzibas iestade ar izvértés, kada méra ierobezojumam ir potencials kavét pardoSanu interneta un
liegt izplatitajam sasniegt vairak un daudzveidigakus klientus.

(') Skat. 18. punktu EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma "Pamatnostadnes par EEZ liguma 53. panta 3. punkta

piemérosanu”, kas pienemts ar Lémumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007., 1. Ipp. un OV EEZ papildinajums
Nr. 42, 6.9.2007., 1. Ipp.).
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5. Saskana ar grupalo atbrivojumu izslégtie ierobeZojumi

Ar grupala atbrivojuma akta 5. pantu atseviskas saistibas ir izslégtas no grupala atbrivojuma darbibas
jomas, pat ja tirgus dalas slieksnis nav parsniegts. Tacu grupalo atbrivojumu turpina piemérot pargjai
vertikala noliguma dalai, ja §1 dala ir nodalama no saistibam, kam atbrivojumu nepieméro.

Pirmais grupala atbrivojuma nepiemérosanas gadijums ir paredzéts grupala atbrivojuma akta 5. panta
1. punkta a) apak$punkta un attiecas uz nekonkuréSanas saistibam. NekonkuréSanas saistibas ir
pasakumi, saskana ar kuriem pircéjs no piegadataja vai piegadataja noradita uznémuma iegadajas
vairak neka 80 % no pircéja kopéja liguma precu un pakalpojumu un to aizstajéju iepirkuma apjoma,
kads tas ir bijis iepriekséja kalendaraja gada (ka definéts grupala atbrivojuma akta 1. panta 1. punkta
d) apakspunkta), tadgjadi liedzot pircéjam iegadaties konkuréjosas preces vai pakalpojumus vai nosa-
kot, ka $adiem iepirkumiem javeido mazak neka 20 % no visiem iepirkumiem. Ja pirmaja gada péc
noliguma darbibas sakuma nav pieejami attiecigie iepirkumu dati par pircéju par iepriekséjo gadu
pirms liguma noslégdanas, var izmantot pircgja aplési par kopéo prasibu apjomu gada. Minétajam
nekonkuréSanas saistibam grupalo atbrivojumu nepieméro, ja tas ir beztermina vai parsniedz piecus
gadus. Grupalo atbrivojumu nepieméro ari tam nekonkuréSanas saistibam, ko automatiski atjauno péc
piecu gadu ilgas spéka esibas (skatit 5. panta 1. punkta otro dalu). Kopuma minéto aktu nekonku-
réSanas saistibam nepieméro, ja to darbibas ilgums ir pieci gadi vai mazak un nav tadu $kérslu, kas
pircgjam liegtu faktiski izbeigt nekonkurésanas saistibu ievéro$anu, kad Sie pieci gadi ir pagajusi. Ja,
pieméram, noligums paredz nekonkuréanas saistibas uz pieciem gadiem, un piegadatajs pieskir
pircgjam aizdevumu, nedrikst bhit t3, ka aizdevuma atmaksaSana liedz pircéjam faktiski izbeigt
nekonkuré$anas saistibu ievérosanu, kad Sie pieci gadi ir pagajusi. Tapat ari, ja piegadatajs pieskir
pircgjam iekartas, kas neattiecas uz to savstarpéjam uzpémeéjdarbibas attiecibam, nekonkurésanas
saistibu termina beigas pircéjam ir jabit iespéjai atpirkt iekartas par tirgus cenu.

Piecu gadu terminu nepieméro, ja preces vai pakalpojumus pircgjs talakpardod "no telpam un zemes,
kas pieder piegadatajam vai ko piegadatajs noma no tre$am personam, kas nav saistitas ar pircgju".
Tada gadjjuma nekonkuréSanas saistibu termins var bt tads pats ka laika posms, kada pircgjs
izmanto tirdzniecibas punktu (grupala atbrivojuma akta 5. panta 2. punkts). Sa iznémuma iemesls
ir tads, ka parasti nevar gaidit, ka piegadatajs bez savas pickriSanas atlaus pardot konkurgjosus
produktus tadas telpas un uz tadas zemes, kas pieder $im piegadatajam. Péc analogijas Sie pasi
principi attiecas uz gadjjumiem, kad pircéjam ir mobila tirdzniecibas vieta, kas pieder piegadatajam
vai ko piegadatdjs noma no tresam personam, kuras nav saistitas ar pircgju. So iznémumu nevar
attiecinat uz maksligi raditam ipasumtiesibu formam, kuru mérkis ir izvairities no piecu gadu termina
ieverosanas, pieméram, ja izplatitajs savas zemes un telpu Ipasumtiesibas nodod piegadatajam tikai uz
ierobezotu laiku.

Otrais grupala atbrivojuma nepiemérosanas gadjjums ir paredzéts grupala atbrivojuma akta 5. panta
1. panta b) apak$punkta un attiecas uz pircéja péctermina nekonkurésanas saistibam. Sadam saisttbam
parasti grupalo atbrivojumu nepieméro, ja vien tas nav obligati vajadzigas, lai aizsargatu zinatibu, ko
piegadatajs ir nodevis pircgjam, ja tas attiecas vienigi uz tirdzniecibas punktu, kura pircgjs ir stradajis
liguma darbibas laika, un ir spéka uz laiku, kas neparsniedz vienu gadu (skatit grupala atbrivojuma
akta 5. panta 3. punktu). Saskana ar grupala atbrivojuma akta 1. panta 1. punkta g) apakSpunkta
sniegto definiciju minétajai zinatibai jabut "batiskai", tas ir, "zinatiba ir svariga un noderiga pircgjam,
lai izmantotu, pardotu vai talakpardotu liguma preces vai pakalpojumus".

Tresais grupala atbrivojuma nepieméro$anas gadijums ir paredzéts grupala atbrivojuma akta 5. panta
1. punkta c) apak$punkta un attiecas uz konkurgjosu precu pardosanu selektivas izplatiSanas sistéma.
Grupalais atbrivojums attiecas uz selektivas izplatiSanas apvienojumu ar nekonkuré$anas saistibam,
kas tirgotajiem liedz talakpardot konkurgjosas zimolpreces ka tadas. Tomér grupalo atbrivojumu uz
$adam saistibam nevar attiecinat, ja piegadatajs tiesi vai netiesi liedz izraudzitajiem tirgotajiem iepirkt
produktus talakpardosanai no konkrétiem konkurgjosiem piegadatajiem. Sadu saistibu izslégsanas
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mérkis ir nepielaut situaciju, ka vairaki piegadataji, kas izmanto tos paSus selektivas izplati§anas
punktus, liedz vienam konkrétam konkurentam vai atseviskiem konkrétiem konkurentiem izmantot
Sos izplatiSanas punktus to produktu izplatiSanai (konkurgjosa piegadatdja blokésana, kas ir uzska-
tama par kolektiva boikota formuy) (!).

6. Nodalamiba

Grupala atbrivojuma akta paredzétais atbrivojums tiek attiecinats uz vertikaliem noligumiem ar
nosacijumu, ka vertikalais noligums neietver minéta akta 4. panta noraditos stingros ierobeZojumus
vai ka vertikala noliguma ietvaros netiek Istenoti $adi ierobeZojumi. Ja pastav viens vai vairaki stingrie
ierobezojumi, grupalais atbrivojums nav piemérojams attieciba uz visu vertikalo noligumu. Uz stin-
grajiem ierobeZojumiem nodalamiba neattiecas.

Tomér nodalamibas noteikumu piemeéro izslégtajiem ierobezojumiem, kas noteikti grupala atbrivo-
juma akta 5. pantad. Tadéjadi grupalo atbrivojumu nepieméro vienigi tai vertikala noliguma dalai, kas
neatbilst 5. panta izklastitajiem nosacijumiem.

7. Viena un taja pasa izplatiSanas sistéma izplatito produktu portfelis

Ja piegadatajs izmanto vienu un to paSu izplatiSanas ligumu, lai izplatitu vairakas preces/pakalpoju-
mus, uz daziem no tiem, nemot veéra tirgus dalas slieksni, grupalais atbrivojums var attiekties, bet uz
citiem — né. Tada gadijjuma grupalo atbrivojumu pieméro tam precém un pakalpojumiem, attieciba
uz kuriem ir izpilditi piemérosanas nosacijumi.

Attieciba uz precém vai pakalpojumiem, uz kuriem grupalais atbrivojums neattiecas, pieméro parastos
konkurences noteikumus, kas nozimé to, ka:

a) nav grupala atbrivojuma, bet netiek ari automatiski izvirzits pienémums par nelikumibu;

b) ja ir parkapts 53. panta 1. punkts un nav iespéjams piemérot atbrivojumu, var apsvért to, vai ir
kadi atbilstigi lidzekli konkurences problémas atrisinasanai eso$aja izplatiSanas sistéma;

¢) ja 3adu atbilstigu lidzeklu nav, attiecigajam piegadatajam ir janodrosina cita izplatiSanas kartiba.

Sada situacija var rasties ari tad, ja uz daziem produktiem 54. pants attiecas, bet uz citiem — né.

IV. GRUPALA ATBRIVOJUMA ATSAUKgAl\YIA UN GRUPALA ATBRIVOJUMA
NEPIEMEROSANA

1. AtsaukSanas procediira

Grupala atbrivojuma akta noteikto likumibas prezumpciju var atsaukt, ja uz vertikalo noligumu, to
vertgjot atseviski vai kopa ar lidzigiem noligumiem, kurus isteno konkuréjosi piegadataji vai pircgji,
attiecas 53. panta 1. punkts, un tas neatbilst visiem 53. panta 3. punkta nosacfjumiem.

(') Pieméru netieSiem pasakumiem, kuriem ir $ada izslégsanas ietekme, skatit Komisijas Lémuma 92[428/EEK lieta

Nr. 1V[33.542 — Parfum Givenchy, OV L 236, 19.8.1992., 11. Ipp.
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Nosacijumi, kas paredzéti 53. panta 3. punktd, jo ipasi var nebt izpilditi, ja piekluvi konkrétajam
tirgum vai konkurenci $aja tirgti batiski ierobezo konkuréjosu piegadataju vai pircju lidzigu vertikalu
noligumu paralélo tiklu kumulativa iedarbiba. Vertikalu noligumu paralélie tikli ir uzskatami par
lidzigiem, ja tie ietver ierobezojumus, kuri lidzigi ietekmé tirgu. Pieméram, $ads stavoklis var rasties,
ja attiecigaja tirgl daZi piegadataji praktizé izteikti kvalitativu selektivu izplatiSanu, bet citi piegadataji
praktizé kvantitativu selektivu izplatiSanu. Sada situdcija var rasties ari tad, ja konkréta tirgii kvalita-
tivo kritériju kumulativa izmantosana bloké efektivakus izplatitajus. Tados apstaklos novértéjuma ir
janem veéra ar konkurenci nesaderiga ietekme, ko rada katrs atseviskais noligumu tikls. Attieciga
gadijuma atsaukSana var attiekties vienigi uz konkrétu kvalitativu kritériju vai vienigi daudzuma
ierobezojumiem, kas noteikti vairakiem pilnvarotiem izplatitajiem.

Ar konkurenci nesaderigas kumulativas iedarbibas gadijuma par atbildigiem var uzskatit vienigi tos
uznémumus, kuri batiski veicina o iedarbibu. EEZ liguma 53. panta 1. punkta paredzétais aizliegums
neattiecas uz noligumiem, ko noslégusi uznémumi, kuru saistiba ar kumulativo iedarbibu ir nenozi-
miga ('), un tadéadi atsaukSanas mehanisms uz tiem neattiecas. Minétas iedarbibas veicinasanas
noveértéjums tiks veikts saskana ar 128. lidz 229. punkta izklastitajiem kritérijiem.

Piemeérojot atsauksanas procediiru, EBTA Uzraudzibas iestadei ir japierada, ka uz noligumu attiecas
53. panta 1. punkts un ka noligums neatbilst vienam vai vairakiem 53. panta 3. punkta nosaciju-
miem. Lémumam par atsaukSanu var bat vienigi ex nunc ietekme, kas nozime to, ka attiecigo
noligumu atbrivojuma statuss saglabajas neskarts lidz dienai, kura atsaukSana stajas spéka.

Eiropas Komisija un EBTA Uzraudzibas iestade saskana ar EEZ liguma 56. panta noteikumiem par
lietu sadali abu iestazu starpa dala ekskluzivas tiesibas atsaukt grupala atbrivojuma pieméroSanu
attieciba uz vertikaliem noligumiem, kas ierobezo konkurenci konkréta geografiska tirgh, kur$
parsniedz vienas EEZ valsts teritoriju. Ja konkréto geografisko tirgu veido vienas EEZ valsts teritorija
vai tas dala, atsauk3ana ir gan kompetentas uzraudzibas iestades, gan attiecigas EEZ valsts kompe-
tencé.

2. Grupala atbrivojuma nepiemérosana

Grupala atbrivojuma akta 6. pants dod EBTA Uzraudzibas iestadei iesp&ju ar ieteikuma palidzibu
noteikt, ka grupalo atbrivojumu nepieméro, ja lidzigu vertikalu ierobeZojumu paralélie tikli aptver
vairak neka 50 % no konkréta tirgus. leteikumu adresé attiecigajai EBTA valstij vai valstim, kuras
parstav konkréto tirgu.

Grupala atbrivojuma pieméroSanas atsaukSana nozimé pienemt lémumu, ar ko konstaté, ka atsevisks
uzpémums ir parkapis 53. pantu, savukart saskana ar 6. pantu piepemta icteikuma paredzéta ietekme
ir vienigi tada, ka attieciba uz konkrétajiem ierobeZojumiem un tirgu tiek atceltas prieksrocibas, ko
nodrosina grupalais atbrivojums, un tiek pilniba atjaunota 53. panta 1. un 3. punkta piemérosana.
Péc tam, kad EBTA valsts vai valstis ir akceptéjusas EBTA Uzraudzibas iestades ieteikumu par grupala
atbrivojuma nepiemérosanu atseviskiem vertikaliem ierobezojumiem konkréta tirgdi, 53. pantu atse-
viskiem noligumiem pieméro, nemot véra kritérijus, kas izstradati attiecigaja EBTA Tiesas, Tiesas un
Visparéjas tiesas judikatiirda un EBTA Uzraudzibas iestades pazinojumos un ieprieks pienemtos lemu-
mos. Attieciga gadijuma EBTA Uzraudzibas iestade par konkrétu lietu pienems lémumu, péc kura var
vadities visi uznémumi, kas darbojas konkrétaja tirga.

(") Tiesas 1991. gada 28. februara spriedums lieta C-234/89, Stergios Delimitis/Henninger Briu AG, 1991, Receuil, 1-935.
Ipp.



22.11.2012.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 362/23

(81)

(83)

(84)

(85)

(86)

Aprekinot tirgus parklajuma Ipatsvaru saistiba ar 50 % kritériju, janem véra katrs atseviskais vertikalo
noligumu tikls, kur§ ietver ierobezojumus vai ierobezojumu kombinacijas, kas ietekmé tirgu lidziga
veida. Saskana ar grupala atbrivojuma akta 6. pantu EBTA Uzraudzibas iestadei nav pienakuma
rikoties, ja ir parsniegts tirgus parklajuma 50 % slieksnis. Kopuma grupala atbrivojuma nepiemérosana
ir pamatota, ja pieklt$ana konkrétajam tirgum vai konkurence taja var tikt batiski ierobezota. Ta jo
ipasi var notikt, ja selektivas izplatiSanas paralelie tikli, kas aptver vairak neka 50 % no tirgus, var
blokét tirgus piekluvi, izmantojot atlases kritérijus, kas nav nepieciesami, nemot véra konkréto precu
raksturu, vai kas rada diskriminaciju pret tadam izplatiSanas formam, kuras varétu tikt izmantotas
konkréto precu pardosanai.

Novértgjot to, vai ir japieméro grupala atbrivojuma akta 6. pants, EBTA Uzraudzibas iestade apsvérs,
vai atseviSka atsaukSana butu piemérotaks lidzeklis. Tas jo Ipasi var bt atkarigs no ta, cik daudz
konkurgjosu uznémumu rada kumulativu iedarbibu tirgt, vai no ta, cik liels ir ietekméto geografisko
tirgu skaits EEZ.

Tkviena ieteikuma, kas minéts grupala atbrivojuma akta 6. panta, ir skaidri janorada darbibas joma.
Tadéjadi EBTA Uzraudzibas iestadei ir, pirmkart, jadefiné konkrétais produkts un geografiskais(-ie)
tirgus(-i) un, otrkart, jaidentificé vertikalo ierobeZojumu veids, kuram vairs nepieméros grupalo atbri-
vojumu. Attieciba uz pédéjo minéto aspektu EBTA Uzraudzibas iestade var pielagot ieteikuma
darbibas jomu atkariba no konkurences problémas, ko ta paredzgjusi risinat. Pieméram, kaut ari,
nosakot 50 % tirgus parklajuma attiecibu, janem véra visi viena zimola izplatiSanas sistémas paralélie
tikli, EBTA Uzraudzibas iestade tomér var nepiemérosanas ieteikuma darbibas joma ieklaut vienigi
nekonkuréanas saistibas, kas parsniedz noteiktu terminu. Tadgjadi tas varétu neattiekties uz noligu-
miem, kuri noslégti uz isaku laiku vai kuri ir mazak ierobezojosi, nemot véra to, ka to noteiktie
ierobezojumi mazak bloké tirgus piekluvi. Tapat ari, ja konkrétu selektivu izplatiSanu tirgti praktizé
kopa ar papildu ierobezojumiem, pieméram, nekonkuréSanas saistibam vai daudzuma noteik$anu
pircgjam, nepieméro$anas ieteikumu var attiecinat vienigi uz sadiem papildu ierobezojumiem. Vaja-
dzibas gadijuma EBTA Uzraudzibas iestade var arl sniegt noradijumus, precizgjot tirgus dalas limeni,
ko konkréta tirgus konteksta var uzskatit par nepietickamu, lai atsevisks uznémums varétu batiski
veicinat kumulativo iedarbibu.

Saskana ar grupala atbrivojuma akta 6. pantu atbilstosi tam, ka tas icklauts EEZ liguma (skatit EEZ
liguma XIV pielikuma 2. punkta paredzéto pielagojumu), EBTA Uzraudzibas iestadei bis japaredz tris
ménedu parejas periods, pirms tiek uzskatits, ka EBTA valsts vai valstis, kuram adreséts ieteikums par
grupala atbrivojuma nepieméro$anu, ir to automatiski akceptéjusas. Ja EBTA valsts vai valstis, kuram
ieteikums adreséts, akcepté to vai noteiktaja termina nesniedz atbildi, saskana ar EEZ ligumu uz $o
adresatu attiecina juridisku pienakumu istenot ieteikumu tris ménesu laika no ta izdosanas. Sim
periodam vajadzétu bt pietickamam, lai attiecigie uznémumi pielagotu savus noligumus ta, lai
biitu ievérots ieteikums, kas paredz grupala atbrivojuma nepiemérosanu.

leteikums par grupala atbrivojuma nepiemérosanu neietekmés attiecigo noligumu atbrivojuma statusu
lidz ta piemérosanas dienai.

V. TIRGUS DEFINICIJA UN TIRGUS DALAS APR]_EI,(INAEANA
1. EBTA Uzraudzibas iestades pazinojums par konkréta tirgus definiciju

EBTA Uzraudzibas iestades Pazinojuma par jedziena "konkrétais tirgus" definiciju Eiropas Ekonomikas
zonas konkurences tiesibas (') ir sniegtas norades par noteikumiem, kritérijiem un pieradjjumiem, ko
EBTA Uzraudzibas iestade izmanto, izskatot jautajumus par tirgus definiciju. Minétais pazinojums, kas
$ajas pamatnostadnés netiks sikak skaidrots, ir izmantojams par pamatu, skatot tirgus definicijas
jautdjumus. Sajas pamatnostadnes apliikoti vienigi konkréti jautajumi, kas rodas saistiba ar vertikaliem
ierobezojumiem un kas nav apliikoti minétaja pazinojuma.

(') Lémums Nr. 46/98/COL, OV L 200, 16.7.1998., 46. Ipp. un OV EEZ papildindgjums Nr. 28, 16.7.1998., 3. Ipp.
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2. Konkrétais tirgus aprekiniem saistiba ar 30 % tirgus dalas slieksni saskana ar grupalo
atbrivojumu

(87) Saskana ar grupala atbrivojuma akta 3. pantu, nosakot, vai ir piemérojams grupalais atbrivojums,
iz8kiroa nozime ir gan piegadataja, gan pircgja tirgus dalai. Lai varétu piemérot grupalo atbrivojumu,
30 % slieksni nedrikst parsniegt ne piegadataja tirgus dala tirgdi, kura tas pardod liguma produktus
pircéjam, ne pircgja tirgus dala tirgd, kura tas perk liguma produktus. Mazo un vidgo uznémumu
noligumu gadijuma tirgus dalas parasti nav jaaprékina (skatit 11. punktu).

(88) Lai aprékinatu uznémuma tirgus dalu, ir janosaka konkrétais tirgus, kurd $is uzpémums pardod vai
attiecigi pérk liguma preces. Lai to veiktu, ir jadefiné konkrétais produktu tirgus un konkrétais
geografiskais tirgus. Konkrétais produktu tirgus ietver visas preces vai pakalpojumus, ko pircgji
uzskata par savstarpgji aizstdgjamiem, nemot véra to ipasibas, cenas un paredzéto izmantojumu.
Konkrétais geografiskais tirgus ietver teritoriju, kura attiecigie uzpémumi piedava vai pieprasa
konkrétas preces vai pakalpojumus, kura konkurences apstakli ir pietickami viendabigi un kura
atskiras no kaiminos esoSajam geografiskajam teritorijam jo ipasi tapéc, ka $ajas teritorijas ievérojami
atskiras konkurences apstakli.

(89) Produktu tirgus definicija galvenokart ir atkariga no aizstdjamibas, raugoties no pircéja viedokla. Ja
piegadato produktu izmanto ka izejmaterialu citu produktu razosanai un galaprodukta tas parasti nav
atpazistams, produktu tirgu parasti defing, nemot véra tieSo pircéju vélmes. Pircéju klientiem parasti
nav izteiktu vélmju attieciba uz izejmaterialiem, ko izmanto pircgji. Vertikalie ierobezojumi, par
kuriem ir vienojies piegadatajs un izejmaterialu pircgjs, parasti attiecas vienigi uz starpproduktu
pardosanu un iepirkSanu, nevis uz galaprodukta pardosanu. Attieciba uz galaproduktu izplatiSanu
tieSo pircgju aizstajéjproduktu izveli parasti ietekmé vai nosaka galapatérétaju vélmes. lepérkot gala-
produktus, izplatitajs ka talakpardevéjs nevar nenemt véra galapatérétaju vélmes. Turklat izplatiSanas
limeni vertikalie ierobeZojumi parasti attiecas ne tikai uz produktu pardosanu piegadataja un pircéja
starpa, bet arl uz produktu talakpardoSanu. Ta ka atskirigi izplatiSanas veidi pa lielakai dalai sava
starpa konkurg, tirgu parasti nedefiné péc izplatiSanas veida, ko taja pieméro. Ja piegadataji parasti
pardod produktu portfeli, produktu tirgu var noteikt viss portfelis, ja pircéji par aizstajéjiem uzskata
portfelus, nevis atseviskus produktus. Ta ka izplatitaji ir profesionali pircéji, geografiskais vairumtird-
zniecibas tirgus parasti ir plasaks par mazumtirdzniecibas tirgu, kura produktus pardod talak gala-
patérétajiem. BieZi vien tas nozimé, ka definétie tirgi ir valsts limena vai plasaki vairumtirdzniecibas
tirgi. Ta¢u mazumtirdzniecibas tirgi ari var parsniegt galapatérétaju piesaistes teritoriju, ja pastav
viendabigi tirgus apstakli un vietgjas vai regionalas apkalpojamas teritorijas parklajas.

(90) Ja vertikalais noligums skar tris dalibniekus, no kuriem katrs darbojas atskiriga tirdzniecibas liment,
tad, lai tam varétu piemérot grupalo atbrivojumu, katra dalibnieka tirgus dalai ir jabiit mazakai par
30 %. Ka noteikts grupala atbrivojuma akta 3. panta 2. punkt3, ja saskana ar daudzpusgju noligumu
uzpémums pérk liguma preces vai pakalpojumus no viena $a noliguma dalibnieka un pardod liguma
preces vai pakalpojumus citam §a noliguma dalibniekam, grupalais atbrivojums ir piemérojams vienigi
tad, ja uzpémuma tirgus dala gan ka pircgjam, gan ka piegadatajam neparsniedz 30 % slicksni.
Pieméram, ja noligums starp razotaju, vairumtirgotaju (vai mazumtirgotaju apvienibu) un mazumtir-
gotdju paredz nekonkuréSanas saistibas, tad, lai blitu iespéjams piemerot grupalo atbrivojumu, gan
razotaja, gan vairumtirgotaja (vai mazumtirgotaju apvienibas) tirgus dala attiecigajos nakama posma
tirgos nedrikst parsniegt 30 % un gan vairumtirgotaja (vai mazumtirgotaju apvienibas), gan mazum-
tirgotaja tirgus dala attiecigajos iepirkumu tirgos nedrikst parsniegt 30 %.

(91) Ja piegadatajs raZo gan originaliekartu, gan remonta vai rezerves detalas $ai iekartai, piegadatajs bieZi
vien ir vienigais vai galvenais piegadatdjs remonta un rezerves detalu sekundaraja tirgsi. Tada situacija
var bit arl tad, ja piegadatajs (OEM piegadatajs) noslédz apakSuzpémeéju ligumu par remonta vai
rezerves detalu razoSanu. Konkrétais tirgus grupala atbrivojuma piemérosanas nolika var bat origi-
naliekartu tirgus, ieskaitot rezerves dalas, vai atsevisks originaliekartu tirgus un sekundarais tirgus
atkariba no apstakliem konkrétaja gadijuma, pieméram, pieméroto ierobezojumu ietekmes, iekartu
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ekspluatacijas laika un remonta vai aizstaSanas izmaksu lieluma (!). Praksé jautajums ir par to, vai
pircgju biitiska dala izdara izvéli, nemot véra produkta izmaksas visa ta ekspluatacijas laika. Ja tas ta
ir, tad ir pamats uzskatit, ka originaliekartam un rezerves dalam ir viens kopigs tirgus.

Ja vertikalais noligums papildus liguma precu piegades noteikumiem ietver ari noteikumus par IIT —
pieméram, noteikumu par piegadataja tirdzniecibas zimes izmantosanu —, kas palidz pircéjam tirgot
liguma preces, grupala atbrivojuma piemérosana nozime ir piegadataja tirgus dalai tirgdi, kura tas
pardod liguma preces. Ja fransizes devéjs nepiegada preces talakpardosanai, bet nodrosina pakalpo-
jumu un precu paketi kopa ar noteikumiem par IIT, kas kopa veido uznéméjdarbibas metodi, par ko
pieskir fransizi, fransizes devéjam ka uzpéméjdarbibas metodes nodro$inatajam ir janem véra sava
tirgus dala. Saja noliika fransizes devéjam ir jaaprékina sava tirgus dala tirgii, kura izmanto minéto
uznéméjdarbibas metodi un kur§ ir tirgus, kura fransizes néméji izmanto $o uznéméjdarbibas metodi,
lai piegadatu preces vai pakalpojumus galalietotajiem. Fransizes devéjam janosaka sava tirgus dala,
pamatojoties uz to precu vai pakalpojumu vértibu, ko ta fransizes néméji piegada Saja tirgii. Sada
tirg konkurenti var bit citu fransizes uznéméjdarbibas metozu nodrosinataji, bet tie var bat arl
aizstajéju precu vai pakalpojumu piegadataji, kas neizmanto fransizi. Pieméram, neskarot $ada tirgus
definiciju, ja tiktu aplikots atras édinasanas pakalpojumu tirgus, fransizes devéjam sava tirgus dala
$aja tirghi butu jaaprekina, pamatojoties uz fransizes néméju attiecigajiem pardosanas raditajiem 3aja
tirgi.

3. Tirgus dalu aprekinasana saskana ar grupilo atbrivojumu

Tirgus dalu aprékinasana principa japamatojas uz vertibas raditajiem. Ja vértibas raditaji nav pieejami,
var izmantot pamatotas apléses. Sajas aplésés var pamatoties uz citu uzticamu tirgus informaciju,
pieméram, apjoma raditajiem (skatit grupala atbrivojuma akta 7. panta a) punktu).

RaZzo$ana pasu vajadzibam, tas ir, starpproduktu raZoSana pasu lietosanai, var bat Joti svariga konku-
rences analizé ka viens no konkurences ierobezojumiem vai faktoriem, kas stiprina uzpémuma
stavokli tirgci. Tomér, defingjot tirgu un aprékinot starpproduktu un starppakalpojumu tirgus dalu,
razo$anu pasu vajadzibam nenem véra.

Savukart galaproduktu dubultas izplatiSanas gadijuma, tas ir, ja galaproduktu razotajs tirgli darbojas
ari ka izplatitdjs, tirgus definicija un tirgus dalas aprékinos ir jaieklauj arl pasu raZotaju precu
pardosana, izmantojot to vertikali integrétos izplatitajus un pilnvarniekus (skatit grupala atbrivojuma
akta 7. panta c) punktu). "Integrétie izplatitaji" ir saistiti uzpémumi grupala atbrivojuma akta 1. panta
2. punkta nozimé ().

VI. PIEMEROSANAS POLITIKA KONKRETOS GADIJUMOS
1. Analizes sistéma

Arpus grupala atbrivojuma darbibas jomas ir jaizvérté, vai konkrétaja gadijuma noligums ietilpst 53.
panta 1. punkta darbibas joma, un, ja ietilpst, tad janosaka, vai ir izpilditi 53. panta 3. punkta
nosacijumi. Ja vertikali noligumi neietver konkurences ierobeZojumus to priek§meta dél un jo ipasi
stingros konkurences ierobezojumus, attieciba uz $adiem noligumiem, kuriem grupalais atbrivojums
nav piemérojams tirgus dalas sliek$na parsnieganas dél, netiek pienemts, ka tie ietilpst 53. panta 1.

(") Skat., pieméram, Komisijas Lémumu Pelikan/Kyocera lieta, 1995, COM(96) 126 (nav publicéts), 87. punktu, ka ar

Komisijas Lemumu 91/595/EEK lieta Nr. IV/M.12 — Varta/Bosch, OV L 320, 22.11.1991., 26. lpp., Komisijas
Lémumu lieta Nr. IV/M.1094 — Caterpillar/Perkins Engines, OV C 94, 28.3.1998., 23. Ipp., un Komisijas Lémumu
lieta Nr. IV/M.768 — Lucas|Varity, OV C 266, 13.9.1996., 6. Ipp. Skat. ari Pazinojuma par jédziena "konkrétais tirgus"
definiciju Eiropas Ekonomikas zonas konkurences tiesibas 56. punktu (skat 86. punktu).

(®) Defingjot tirgu un aprékinot tirgus dalu, nav svarigi, vai integrétais izplatitajs papildus pardod ari konkurentu

produktus.
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punkta darbibas joma vai ka tie neatbilst 53. panta 3. punkta nosacfjumiem. Sada gadijuma ir javeic
individuals noliguma iespéjamas ietekmes novértgjums. Uznémumi tiek mudinati veikt pasi savu
novértéjumu. Noligumi, kas neierobezo konkurenci 53. panta 1. punkta nozimé vai kas atbilst 53.
panta 3. punkta nosacijumiem, ir spéka un ir izpildami. Saskana ar 1. panta 2. punktu akta, kas
minéts EEZ liguma 21. protokola 3. panta 1. punkta 3. apakSpunkta (Padomes 2002. gada
16. decembra Regula (EK) Nr. 1/2003 (') par to konkurences noteikumu istenoSanu, kas noteikti
EEZ liguma 53. un 54. panta, un Uzraudzibas un Tiesas liguma 4. protokola Il nodalas 1. panta 2.
punktu individuala atbrivojuma iegiisanai saskapa ar 53. panta 3. punktu nav jasniedz iepriek3gjs
pazinojums. Ja EBTA Uzraudzibas iestade veic atsevisku novértgjumu, tai ir japierada, ka ar attiecigo
noligumu tiek parkapts 53. panta 1. punkts. Uzpémumiem, kas vélas izmantot 53. panta 3. punkta
prieksrocibas, ir pienakums pieradit, ka minéta punkta nosacijumi ir izpilditi. Ja tiek pieradita iespé-
jama ar konkurenci nesaderiga ietekme, uznémumi var sniegt pieradijumus tam, ka pastav efektivi-
tates ieguvumi, un paskaidrot, kapéc konkréta izplatisanas sistéma ir obligati vajadziga, lai nodrosi-
natu iespgjamos ieguvumus patérétajiem, un ka ta nelikvide konkurenci, pirms EBTA Uzraudzibas
iestade lemj par to, vai noligums atbilst 53. panta 3. punkta nosacjjumiem.

Tas, vai vertikdls noligums ierobezo konkurenci, tiks veértéts, salidzinot faktisko vai iespgjamo
nakotnes situaciju konkrétaja tirgli ar vertikaliem ierobezojumiem ar situaciju, kada bitu tad, ja
noligums neietvertu vertikalus ierobezojumus. Novértéjot konkrétos gadijumus, EBTA Uzraudzibas
iestade attiecigi nems véra gan faktisko, gan iespgjamo ietekmi. Lai tiktu atzits, ka vertikali noligumi
ierobezo konkurenci to ietekmes dé], faktiska vai potenciala konkurence tiem ir jaietekmé tada mera,
ka konkrétaja tirgli pietickami pamatoti var sagaidit negativu ietekmi uz cenam, produkcijas apjo-
miem, inovacijam vai uz preu un pakalpojumu daudzveidibu vai kvalitati. Iespgjamai negativajai
ietekmei uz konkurenci ir jabat batiskai (?). Batiska ar konkurenci nesaderiga ietekme ir iesp&jama, ja
vismaz vienam no dalibniekiem ir noteikta tirgus vara vai tas iegiist $adu varu, un noligums veicina
§is varas radisanu, uzturéanu vai nostiprinasanu vai rada iesp&ju dalibniekiem izmantot $o tirgus
varu. Tirgus vara ir spéja ievérojamu laiku uzturét cenas virs konkurences limena vai izlaidi produktu
daudzuma, kvalitates un daudzveidibas vai inovaciju zina uzturét zem konkurences limena. Parasti
tirgus varas pakape, kas ir vajadziga, lai konstatétu 53. panta 1. punkta parkapumu, ir mazaka par
tirgus varas pakapi, kas vajadziga, lai konstatétu dominéjosu stavokli saskana ar 54. pantu.

Vertikalie ierobeZojumi parasti nodara mazaku launumu neka horizontalie ierobezojumi. Galvenais
iemesls, kapéc horizontaliem ierobezojumiem tiek pievérsta lielaka uzmaniba, ir tas, ka $adi ierobe-
Zojumi var attiekties uz noligumu starp konkurentiem, kas razo identiskas vai aizstagjamas preces un
pakalpojumus. $adas horizontalas attiecibas viena uznémuma istenota tirgus vara (pardodot savu
produktu par augstaku cenu) var nakt par labu konkurentiem. Tas var bat stimuls konkurentiem
rosinat citam citu rikoties ar konkurenci nesaderiga veida. Vertikalas attiecibas viena uznémuma
produkts ir otra uznémuma izejmaterials, citiem vardiem sakot, noliguma dalibnieku darbibas savstar-
p&ji papildina viena otru. Ja uznémums, kas darbojas iepriek$gja posma tirg, vai uzpémums, kas
darbojas nakama posma tirgii, izmanto savu tirgus varu, parasti tad¢jadi tiek nelabvéligi ietekméts
pieprasijums péc otra uznémuma produkta. Tapéc uznémumiem, kas noslégusi noligumu, parasti ir
stimuls nepielaut, ka otrs uznémums izmanto savu tirgus varu.

Sadu pasregulgjoso iedarbibu tomér nedrikst novértét par augstu. Ja uznémumam nav tirgus varas,
vieniga iespé&ja palielinat pelnu ir ar optimalakiem raZo$anas un izplatiSanas procesiem, izmantojot vai
neizmantojot vertikalos ierobezojumus. Raugoties visparigak, vertikalie ierobeZojumi var radit ievé-
rojamus efektivitates ieguvumus, nemot véra vertikala noliguma dalibnieku savstarpéji papildinoso
lomu produkta laiSana tirgi. Tomér, ja uznémumam ir tirgus vara, tas var ari méginat palielinat pelnu
uz tieSo konkurentu rékina, palielinot to izdevumus, uz pircéju rékina un galu gala uz patérétaju
rékina, cen3oties piesavinaties dalu no papildu vértibas. Tas var notikt, ja uznémums, kas darbojas
iepriekséja posma tirghi, un uznémums, kas darbojas nakama posma tirgt, sadala papildu pelnu vai ja
viens no tiem izmanto vertikalos ierobezojumus, lai piesavinitos visu papildu pelnu.

(") OV L 1, 4.1.2003., 1. Ipp., ieklauta EEZ liguma ar EEZ Apvienotas komitejas Lémumu Nr. 130/2004, OV L 64,

10.3.2005., 57. lpp. un OV EEZ papildingjums Nr. 12, 10.3.2005., 42. Ipp., spéka stasanas 19.5.2005.

(?) Skat. IL1. iedalu.
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1.1. Vertikalo ierobeZojumu negativa ietekme

(100) Vertikalo ierobezojumu iespéjama negativa ietekme uz tirgu, ko EEZ konkurences tiesibas censas
novérst, ir $ada:

a) ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves blokésana citiem piegadatajiem vai citiem pircgjiem,
radot kérslus ieieSanai tirgli vai darbibas paplainasanai taja;

jamibas veicinaSana So piegadataju vidi, ko biezi dévé par zimolu savstarpéjas konkurences
samazinasanos (1);

mibas veicinaSana $o konkurentu vidd, ko biezi dévé par zimola ieksgjas konkurences samazina-
Sanos, ja ta attiecas uz izplatitaju konkurenci saistiba ar viena un ta pasa piegadataja zimolu vai
produktu;

d) skerslu liksana tirgus integracijai, taja skaita galvenokart klientu izvéles iesp&ju ierobezosana attie-
ciba uz precu vai pakalpojumu pirkSanu jebkurd pasu izvéléta ES dalibvalsti vai EBTA valsti.

(101) Tirgus piekluves blokésana, konkurences vajinasanas un aizliegtas vienoSanas razotaju limeni var
kaitét patérétajiem, jo ipasi tadgjadi, ka tiek paaugstinatas produktu vairumtirdzniecibas cenas, iero-
bezotas produktu izvéles iespéjas, pazeminata produktu kvalitate vai samazinats produktu novato-
var kaitét patérétajiem, jo Ipasi tadgjadi, ka tiek paaugstinatas produktu mazumtirdzniecibas cenas,
ierobezotas cenu un pakalpojumu apvienojuma izvéles iespéjas un izplatiSanas formas, pazeminata
mazumtirdzniecibas pakalpojumu pieejamiba un kvalitate un samazinats izplatiSanas novatorisms.

(102) Tirga, kura atseviski izplatitaji izplata tikai viena piegadataja zimola(-u) preces, viena zimola precu
izplatitaju konkurences mazinasanas radis zimola iek$éjas konkurences mazinasanos starp Siem izpla-
titajiem, tacu, iespéjams, neradis negativu ietekmi uz kopgjo konkurenci izplatitaju vidd. Sada gadi-
juma, ja zimolu savstarpgja konkurence ir siva, maz ticams, ka zimola ieksjas konkurences mazi-
nasanas negativi ietekmés patérétajus.

(103) Ekskluzivi pasakumi parasti konkurencei kaité vairak neka neekskluzivi pasakumi. Ekskluziviem
pasakumiem neatkarigi no ta, vai tie ir izteikti ligumiska valoda, vai izriet no to praktiskas ietekmes,
sekas ir tadas, ka viena puse sledz ekskluzivu vai skietami ekskluzivu ligumu ar otru pusi. Pieméram,
saskana ar nekonkuréSanas saistibam pircéjs iepérk tikai viena zimola preces. No otras puses,
daudzuma noteikSana dod pircéjam iesp&ju iegadaties ari konkuréjosas preces. Tadgjadi daudzuma
noteik3anas gadjjuma tirgus piekluves blokéSanas pakape var bit mazaka.

(104

=

Vertikalie ierobeZojumi, par kuriem vienojas attieciba uz precém un pakalpojumiem, kas ir bez
zimola, parasti ir nekaitigaki par ierobeZojumiem, kas skar zimola pre¢u un pakalpojumu izplatisanu.
Zimolu izmanto$ana palielina produktu diferenciaciju un samazina produkta aizstajamibu, ka rezul-
tata samazinas pieprasijuma elastigums un pieaug cenu paaugstinasanas iespgja. Atskiriba starp
zimola precém un pakalpojumiem un precém un pakalpojumiem bez zimola biezi sakrit ar atskiribu
starp starpproduktiem un starppakalpojumiem un galapatérina produktiem un pakalpojumiem.

(") Ar aizliegtu vienoSanos saprot gan tieSu aizliegtu vienosanos, gan aizliegtu vienoSanos klusucieot (apzinata paraléla
riciba).
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Kopuma vertikalo ierobeZojumu apvieno$ana pastiprina to atsevisko negativo ietekmi. Tomeér atse-
viskas vertikalo ierobezojumu kombinacijas ir mazak kaitigas konkurencei salidzinajuma ar o iero-
bezojumu izolétu izmantoSanu. Pieméram, ekskluziva izplati§anas sistéma izplatitajam var rasties
kardindjums paaugstinit produktu cenas, jo ir samazindjusies zimola ieksga konkurence. Sadus
cenu palielinajumus var ierobezot, izmantojot daudzuma noteik§anu vai nosakot maksimalo talak-
pardosanas cenu. Vertikalo ierobezojumu iespéjama negativa ietekme pastiprinas, ja vairaki piegadataji
un to pircgji organizé tirdzniecibu lidziga veida, radot ta dévéto kumulativo iedarbibu.

1.2. Vertikalo ierobeZojumu pozitiva ietekme

Ir svarigi atzit, ka vertikalajiem ierobeZojumiem var biit pozitiva ietekme, jo tie cita starpa veicina ar
cenam nesaistitu konkurenci un pakalpojumu kvalitates uzlabosanos. Ja uznémumam nav tirgus
varas, vieniga iespéja palielinat pelpu ir ar optimalakiem razosanas un izplatiSanas procesiem.
Vairakos gadijumos vertikalie ierobezojumi var bit noderigi, jo parastie darijjumi atbilstosi tirgus
vértibai starp piegadataju un pircgju, kuros nosaka vienigi konkréta darfjuma cenu un apjomu, var
novest pie ta, ka ieguldijumu un pardoSanas apjoms vairs nav optimals.

Sajas pamatnostadnés ir méginats sniegt skaidru parskatu par dazidiem vertikilo ierobezojumu
attaisnojumiem, tomeér tas nepretendé uz pilnigu vai izsmelosu parskatu. Atsevisku vertikalo ierobe-
Zojumu pieméroSanu var attaisnot ar $adiem iemesliem.

a) "Parazitisma" problémas atrisina$ana. Viens izplatitajs var bez maksas izmantot cita izplatitaja
tirdzniecibas veicinasanas pasakumu auglus. $a veida probléma visbiezak ir sastopama vairumtird-
zniecibas un mazumtirdzniecibas limeni. Ar ekskluzivu izplati§anu vai tamlidzigiem ierobezoju-
miem $adu parazitismu ir iesp&jams novérst. Parazitismu var konstatét ari piegadataju starpa,
pieméram, ja viens piegadatajs iegulda lidzeklus tirdzniecibas veicinasana pircgja telpas (parasti
mazumtirdzniecibas limeni), tas var piesaistit klientus ari ta konkurentiem. So parazitismu var
risinat, izmantojot tadus ierobezojumus ka nekonkurésanas saistibas (!).

Lai parazitismu uzskatitu par problému, tam ir jabat realam. Parazitisms pircéju starpa var tikt
konstatéts vienigi saistiba ar pirmspardoSanas pakalpojumiem un citiem veicinasanas pasakumiem,
tau ne saistiba ar pécpardoSanas pakalpojumiem, par kuriem izplatitajs pats var uzlikt maksu
klientiem. Produktam parasti ir jabt relativi jaunam vai tehniski sarezgitam vai ta reputacijai jabat
svarigam 32 produkta pieprasijuma faktoram, jo citadi klients loti labi zinas, ko vips$ vélas, pama-
tojoties uz ieprieksgjiem pirkumiem. Turklat produkta vértibai ir jabat pietiekami augstai, citadi
klients neuzskatis, ka ir vérts iet uz vienu veikalu péc informacijas un uz otru — pirkt produktu.
Visbeidzot, piegadatajam nedrikst bait praktiskas iespéjas visiem pircgjiem liguma izvirzit veicina-
Sanas pasakumu vai pakalpojumu sniegSanas prasibas.

Parazitisms piegadataju vida ari ir vérojams vienigi konkrétos gadijumos, proti, ja veicinasanas
pasakumi notiek pircéja telpas un tie ir visparigi, proti, neattiecas uz konkrétu zimolu.

b) "Jaunu tirgu atvérSana vai ieieSana tajos". Ja raZotdjs vélas ieiet jauna geografiska tirgli, pieméram,
pirmo reizi eksportét preces uz citu valsti, iespéjams, ka izplatitdjam ir javeic ipasi "pirmas reizes
ieguldijumi”, lai nostiprinatu zimolu attiecigaja tirgti. Lai parliecinatu vietéjo izplatitaju par to, ka
Sie ieguldijumi ir javeic, var rasties vajadziba péc izplatitaja teritorialas aizsardzibas, lai tas varétu
atglit ieguldito, kadu laiku pardodot produktus par augstaku cenu. Izplatitaji, kas darbojas citos
tirgos, uz laiku biitu jaattur no precu pardosanas jaunaja tirghi (skatit ari II.4. iedalas 61. punktu).
Sis ir Tpass a) apakspunkta aprakstitas parazitisma problémas gadijums.

(") Tas, vai patérétaji kopuma ir ieguvéji no papildu tirdzniecibas veicinasanas pasakumiem, ir atkarigs no ta, vai ar $iem

pildu pasakumiem tiek informéti, parliecinati un tadéjadi piesaistiti daudzi jauni klienti, vai galvenokart tiek sasniegti

klienti, kuri jau zina, ko tie vélas pirkt, un kuriem papildu veicinasanas pasakumi nozimé vienigi vai galvenokart cenas
pieaugumu.
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"SertificéSanas parazitisms". Dazas nozarés atseviski mazumtirgotdji ir pazistami ar to, ka tie
pardod vienigi "kvalitativus" produktus. Tada gadjjuma, ievieSot jaunu produktu, ir batiski svarigi
to pardot tieSi ar $adu mazumtirgotaju starpniecibu. Ja raZotdjs sakuma nevar pardot savu
produktu vienigi tados veikalos, kas pardod augstakas kvalitates preces, tas riské ar statusa zaudé-
$anu, un produkta ievie$ana var neizdoties. Tadgjadi uz ierobezotu laiku var bt lietderigi izmantot
tadus ierobezojumus ka ekskluziva izplatiSana vai selektiva izplati§ana. Sim laika posmam ir jabiit
pietickamam, lai nodro$inatu jauna produkta ievieSanu tirgdi, bet ne tik ilgam, lai kavétu plasa
méroga izplatiSanu. Sadas prieksrocibas ir vairak iespgjamas attieciba uz "pieredzes" precém vai
sarezgitam precém, kas galapatérétdjam nozimé saméra lielu pirkumu.

Ta déveta "ieguldijumu aizturéSanas probléma". Reizém piegadatajam vai pircéjam ir javeic iegul-
dijjumi saistiba ar konkrétu klientu, pieméram, jaiegadajas ipasa iekarta vai janodrosina apmaciba.
Pieméram, tas var but sastavdalu raZotajs, kam jaizgatavo jaunas iekartas un instrumenti, lai
apmierinatu viena klienta konkrétas prasibas. legulditajs var atturéties no vajadzigu ieguldijumu
veikSanas, kamér nav noslégta konkréta vienosanas par piegadi.

Tapat ka citos parazitisma pieméros, ari $aja gadijuma tomér ir vairaki nosacjjumi, kas jaizpilda, lai
varétu uzskatit, ka parak mazu ieguldijumu risks ir reals vai batisks. Pirmkart, ieguldijumiem jabiit
saistitiem ar konkrétajam uzpéméjdarbibas attiecibam. Piegadataja ieguldijumus uzskata par sais-
titiem ar konkrétajam uznéméjdarbibas attiecibam, ja péc liguma darbibas beigam piegadatajs tos
nevar izmantot, lai veiktu piegades citiem klientiem, un tos var pardot vienigi ar ievérojamiem
zaud@jumiem. Pircéja ieguldijumus uzskata par saistitiem ar konkrétajam uznéméjdarbibas attieci-
bam, ja péc liguma darbibas beigdm pircéjs tos nevar izmantot, lai pirktu un/vai izmantotu citu
piegadataju piegadatus produktus, un tos var pardot vienigi ar ievérojamiem zaudumiem. Tade-
jadi ieguldfjumi ir saistiti ar konkrétajam uzpeémejdarbibas attiecibam, ja tos, pieméram, var
izmantot vienigi konkréta zimola prec¢u sastavdalu raZoSanai vai konkréta zimola precu uzglaba-
$anai, un tadgjadi tos nevar izmantot rentabla veida, lai razotu vai talakpardotu alternativas preces.
Otrkart, tiem ir jabat ilgtermina ieguldijumiem, ko neatgist istermina. Treskart, ieguldjjumiem ir
jabait asimetriskiem, tas ir, viena ligumslédz&a puse iegulda vairak lidzeklu neka otra puse. Ja
minétie nosacfjumi ir izpilditi, tas parasti ir pamatots iemesls izmantot vertikalu ierobezojumu uz
laiku, kads vajadzigs ieguldjjumu amortiz&$anai. Attiecigais vertikalais ierobezZojums ir nekonkure-
Sanas saistibu vai daudzuma noteikSanas tipa ierobeZojums, ja ieguldijumus veic piegadatajs, un
ekskluzivas izplatiSanas, ekskluzivas klientu iedaliSanas vai ekskluzivas piegades tipa ierobezojums,
ja ieguldjumus veic pircgjs.

"Ipasa ieguldijumu aizturéSanas probléma, kas var rasties biitiskas zinatibas nodosanas gadjjuma".
Ja zinatiba ir nodota, to vairs nevar papemt atpakal, un zinatibas nodro$inatdjs, visticamak,
nevélésies, ka to izmanto ta konkurentu laba vai pasi konkurenti. Sada zinatibas nodosana var
attaisnot nekonkuréSanas saistibu veida ierobezojuma pieméroSanu, ja §1 zinatiba nav bijusi
piecjama pircgjam un ir btiska un obligati vajadziga noliguma istenosanai. Uz $adiem gadijumiem
53. panta 1. punkts parasti neattiecas.

"Vertikalas aréjas ietekmes" probléma. Ir iesp&jams, ka mazumtirgotdjs nav vienigais ieguvéjs no
pardosanas uzlaboSanas pasakumiem un ka iegiist arl raZotajs. Ja raZzotaja vairumtirdzniecibas cena
parsniedz raZoSanas robezizmaksas, tas glist pelnu no katras papildu vienibas, ko mazumtirgotajs
pardod, pazeminot talakpardosanas cenu vai aktivizéjot pardoSanas pasakumus. Tadéjadi $adi
mazumtirgotaja pasakumi var radit pozitivu aréjo ietekmi razotajam, un tam var kist, ka mazum-
tirgotajs pieméro parak augstu cenu un/vai parak neaktivi veic pardosanas pasakumus. Negativu
argjo ietekmi, kas rodas, ja mazumtirgotajs nosaka parak augstu cenu, dazkart dévé par "dubulta
neizdeviguma problému", un to var novérst, nosakot mazumtirgotajam maksimalo talakpardo-
§anas cenu. Lai aktivizétu mazumtirgotaja pardoSanas pasakumus, var tikt izmantota selektiva
izplatiSana, ekskluziva izplati§ana vai tamlidzigi ierobeZojumi (?).

"Apjomraditi ietaupijumi izplati§ana". Lai izmantotu apjomraditus ietaupfjumus un tadgjadi paze-
minatu sava produkta mazumtirdzniecibas cenu, razotajs varétu gribét, lai ar produktu talakpar-
dosanu nodarbojas ierobezots izplatitaju skaits. Sim noliikam tas varétu izmantot ekskluzivu
izplatisanu, daudzuma noteik§anu minimala iepirkuma prasibas veida, selektivu izplatisanu, kas
ietver $adu prasibu, vai ekskluzivu iepirksanu.

(") Tomér skat. ieprieksjo zemsvitras piezimi.
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h) "Kapitala tirgus nepilnibas". Ir iesp&jams, ka parastie kapitala nodrosinataji (bankas, akciju tirgus)
piedava kapitalu ar nosacjjumiem, kas nav optimali, jo tiem ir nepilniga informacija par aiznéme-
jiem vai nav pieejams pietickams nodro§indjums aizdevuma pieskirSanai. Pircéjam vai piegadatajam
var bt labaka informacija un iesp&ja ar ekskluzivu attiecibu palidzibu sagadat papildu nodrosi-
najumu saviem ieguldijumiem. Ja piegadatajs pircgjam pieskir aizdevumu, tas var uzlikt pircéjam
nekonkurésanas saistibas vai daudzuma prasibas. Ja pircéjs pieskir aizdevumu piegadatajam, tas var
bt iemesls, lai piegadatajam noteiktu ekskluzivu piegadi vai daudzumu.

i) "Viendabigums un kvalitates standartizacija". Vertikals ierobezojums, kas paredz zinama viendabi-
guma un kvalitates standartu ievérosanu izplatitajiem, var palidzét izveidot zimola télu, tadgjadi
padarot produktu pievilcigaku galapatérétajam un palielinot pardoSanas apjomu. Pieméram, to var
novérot selektivaja izplatisana un fransizes pieskirsana.

107. punkta uzskaititas devinas situacijas liecina, ka konkrétos apstaklos vertikali noligumi var
palidzét panakt efektivitates ieguvumus un attistit jaunus tirgus, un tas var kompensét iesp&jamo
negativo ietekmi. Parasti lielaks attaisnojums ir vertikaliem ierobezojumiem, kas paredzéti uz ierobe-
zotu laiku un palidz ieviest jaunus, sarezgitus produktus vai aizsargat ieguldijumus, kas ir saistiti ar
konkrétam uzpéméjdarbibas attiecibam. Tacu reizém vertikals ierobezojums ir vajadzigs tik ilgi,
kameér vien piegadatajs pardod savu produktu pircéjam (skatit jo ipasi 107. punkta a), e), f), g) un
i) apaks$punkta aprakstitos gadijjumus).

Dazados vertikalos ierobezojumus liela méra ir iesp&jams savstarpéji aizstat. Ta rezultata vienu efek-
tivitates trikuma problému var atrisinat ar dazadu vertikdlo ierobezojumu palidzibu. Pieméram,
apjomraditus ietaupfjumus izplatiSana var panakt, izmantojot ekskluzivu izplatiSanu, selektivu izpla-
tidanu, daudzuma noteikSanu vai ekskluzivu iepirk§anu. Tomér uz konkurenci atstatd negativa
ietekme dazadiem vertikalajiem ierobeZojumiem var bt atskiriga, un tam ir nozime, saskapa ar
53. panta 3. punktu veértéjot, vai ierobezojumi ir obligati vajadzigi.

1.3. Analizes metode

Vertikala ierobezojuma novértésana parasti ietver $adus Cetrus posmus (1):

a) pirmkart, attiecigajiem uzpémumiem ir janosaka piegadataja un pircéja tirgus dalas tirgos, kuros tie
attiecigi pardod un pérk liguma produktus;

b) ja ne piegadataja, ne pircéja konkréta tirgus dala neparsniedz 30 % slieksni, uz vertikalo noligumu
attiecas grupala atbrivojuma akts, ievérojot stingros ierobezojumus un izslégtos ierobezojumus, kas
izklastiti minétaja akta;

¢) ja piegadataja un/vai pircgja konkréta tirgus dala parsniedz 30 % slieksni, janovérte, vai uz vertikalo
noligumu neattiecas 53. panta 1. punkts;

d) ja uz vertikalo noligumu attiecas 53. panta 1. punkts, japarbauda, vai ir izpilditi nosacijumi
atbrivojuma pieskirSanai saskana ar 53. panta 3. punktu.

(1) Sie posmi nav paredzéti ka juridiska argumentacija, kas EBTA Uzraudzibas iestadei [émuma pienemsana biitu jaievéro

tieSi $ada seciba.
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(111) Novertgjot gadijumus, kuros ir parsniegts 30 % tirgus dalas slieksnis, EBTA Uzraudzibas iestade veiks
pilnu konkurences analizi. Lai saskana ar 53. panta 1. punktu noteiktu, vai vertikals noligums batiski
ierobezo konkurenci, tiek jo ipasi pemti véra $adi faktori:

a) noliguma biitiba;

b) dalibnieku stavoklis tirgf;

¢) konkurentu stavoklis tirga;

d) liguma produktu pircéju stavoklis tirgd;
e) skeérdli ieiesanai tirgd;

f) tirgus brieduma pakape;

g) tirdzniecibas limenis;

h) produkta raksturojums;

i) citi faktori.

(112) Konkréto faktoru nozime dazados gadijumos var bit dazada, un ir atkariga no visiem paréjiem
faktoriem. Pieméram, ja dalibniekiem ir liela tirgus dala, tas parasti norada uz tirgus varu, bet, ja ir
maz $keérsu ieieSanai tirgd, $is varas, iesp&jams, nav. Tapéc nav iesp&jami stingri noradijumi par katra
atseviska faktora nozimi.

(113) Vertikalie noligumi var izpausties loti dazados veidos. Tapéc ir svarigi analizét noliguma bitibu,
nemot vera taja ietvertos ierobeZojumus, 3o ierobeZojumu ilgumu un noieta Ipatsvaru attieciba
pret kopéjo noietu tirghi, kuru skar Sie ierobezojumi. Saja analizé var bt nepiecieSsams likoties
talak par noliguma tieSo formuléumu. Par netieSu ierobezojumu esibu var liecinat veids, kada
dalibnieki isteno konkréto noligumu, ka ari $o dalibnieku attiecigie stimuli.

(114) Dalibnieku stavoklis tirgti norada uz piegadataja, pircéja vai to abu tirgus varas pakapi, ja tada vispar

ir. Jo lielaka tirgus dala, jo ir iesp&ama lielaka tirgus vara. Tas ir Ipa$i redzams, ja tirgus dala
atspogulo izmaksu izdevigumu vai citas ar konkurenci saistitas prieksrocibas salidzindjuma ar konku-
rentiem. Sadas konkurences prieksrocibas var, pieméram, izrietét no pioniera statusa attiecigaja tirgd
(vislabaka atrasanas vieta utt.), no bitiskiem patentiem, labakajam tehnologijam, zimola lidera statusa
vai labaka produktu portfela.
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Lai novértétu konkurentu stavokli tirghi, izmanto tadus pasus raditajus, proti, tirgus dalu un iespé-
jamas konkurences prieksrocibas. Jo spécigaki ir konkurenti un jo lielaks ir to skaits, jo mazaks ir
risks, ka attiecigie dalibnieki spés individuali izmantot tirgus varu un blokét piekluvi tirgum vai
vajinat konkurenci. Ir jaizvérté ari, vai konkurenti varétu istenot efektivas un savlaicigas pretdarbibas
stratégijas. Savukart ja konkurentu ir saméra maz un to stavoklis tirgdi (lielums, izmaksas, zinatniskas
izpetes un tehnologiju izstrades potencials u.c.) ir visai lidzigs, $ada tirgus struktiira var palielinat
aizliegtu vieno$anos risku. Tirgus dalu svarstibas vai straujas izmainas parasti liecina par intensivu
konkurenci.

Dalibnieku klientu stavoklis tirgsi norada uz to, vai vienam vai vairakiem no Siem klientiem ir pircéja
vara. Pirmais pircéja varas raditdjs ir klienta tirgus dala iepirkumu tirg@i. Si tirgus dala parada, cik
svarigs ir §a pircéja pieprasijums attieciba uz iespéjamiem piegadatajiem. Pargjie raditaji galvenokart
raksturo klienta stavokli talakpardosanas tirghi, tostarp sniedz prieksstatu par tirdzniecibas punktu
geografisko izplatibu, savu zimolu izmantoSanu, ieskaitot izplatitaja zimola preces, un zimola télu
galapatérétaju skatjjuma. DaZzas situacijas pircgja vara var liegt dalibniekiem izmantot to tirgus varu,
un tada veida noveérs konkurences problému, kas pretéja gadijuma batu radusies. Tas jo ipasi var
notikt, ja spécigiem klientiem ir spé&ja un stimuls tirgti rast jaunus piegades avotus tad, ja ir vérojama
neliela, bet pastaviga relativo cenu cel$anas. Ja spécigi klienti aprobezojas ar to, ka panak izdevigus
nosacjjumus pasi sev vai vienkarsi jebkuru cenas pieaugumu liek segt saviem klientiem, to stavoklis
tirgti neierobezo noliguma dalibnieku tirgus varas izmantoanu.

Skérslus ieiesanai tirgii vérté atkariba no ta, kada méra tirg{i parstavétie uznémumi var palielinat savas
cenas virs konkurences limena, neizraisot jaunu dalibnieku ienakSanu tirgd. Ja $kérslu ieieSanai tirgi
nav, viegla un atra ieieSana tirgti padaritu cenu palielinaSanu nerentablu. Ja tada redla ieieSana tirgd,
kas noveér§ vai grauj tirgus varas izmantosanu, ir iespéjama viena vai divu gadu laika, parasti var teikt,
ka skersli icieSanai tirgdi ir nelieli. Skérslus ieiesanai tirgi var radit daudzi dazadi faktori, pieméram,
apjomraditi ietaupfjumi un diversifikacijas raditi ietaupijumi, valsts noteikumi, jo ipasi tad, ja tie
paredz ekskluzivas tiesibas, valsts atbalsts, importa tarifi, intelektuala ipasuma tiesibas, ipasumtiesibas
uz resursiem, ja piedavajums ir ierobeZots, pieméram, dabisku ierobezojumu dé] (!), nepiecie$ama
materiali tehniska baze, pioniera statusa prieksrocibas un patérétaju uzticiba noteiktam zimolam
spécigas un ilgstosas reklamas rezultata. Ari vertikalie ierobezojumi un vertikala integracija var bat
ieejas Skeérslis, apgriitinot ieiesanu un blokgjot (potencidlo) konkurentu piekluvi tirgum. Skérsli ieie-
Sanai tirgli var pastavét gan vienigi piegadataja vai pircéja limeni, gan arl abos limenos. Tas, vai kadi
no Siem faktoriem bitu raksturojami ka $kérsli ieieSanai tirgd, ir ipasi atkarigs no ta, vai tie ir saistiti
ar neatgistamam izmaksam. Neatglistamas izmaksas ir izmaksas, kas jasedz, ieejot vai darbojoties
tirgdi, un ko zaudg, izejot no 3a tirgus. Izdevumi par reklamu, lai veidotu klientu uzticibu, parasti ir
neatglistamas izmaksas, ja vien aizejoSais uznémums nevar pardot savu zimolu vai izmantot to citur,
necieSot zaudgjumus. Jo neatglistamas izmaksas ir lielakas, jo vairak potencialajiem jaunpienacgjiem ir
jaapsver ar to saistitie riska faktori un jo ticamak, ka tirgl parstavétie uznémumi var draudét, ka tie
reagés uz jauniem konkurentiem, jo neatgiistamo izmaksu dé] Siem uznémumiem tirgu atstat ir
neizdevigi. Ja, pieméram, izplatitaji ir piesaistiti kadam razotajam ar nekonkurésanas saistibam, tirgus
piekluves blokésanas ietekme biis vél lielaka, ja sava izplatitaju tikla izveide potencialajam jaunpie-
nacgjam nozimeés neatglistamas izmaksas. Parasti ieieSana tirgQi paredz neatgiistamas izmaksas, kas var
biit gan lielakas, gan mazakas. Tapéc faktiska konkurence parasti ir iedarbigaka, un konkréta gadijuma
noveértéjuma tai tiks pieskirta lielaka nozime neka potencialai konkurencei.

Nobriedis tirgus ir tads tirgus, kur§ jau kadu laiku pastav, kura izmanto labi zinamu un plasi lietotu
tehnologiju, kas ipasi nemainas, kura nav ievérojamu zimolu jaunindjumu un kura pieprasijums ir
salidzinosi stabils vai samazinas. Tada tirgli negativas ictekmes iespgja ir lielaka neka dinamiskakos
tirgos.

Tirdzniecibas limenis ir saistits ar at3kiribu starp starpproduktiem un starppakalpojumiem un gala-
patérina produktiem un pakalpojumiem. Starpproduktus un starppakalpojumus pardod uznémumiem
ka izejmateridlus citu precu izgatavosanai vai pakalpojumu sniegSanai, un parasti galapatérina
produktos vai pakalpojumos tos nevar atpazit. Starpproduktu pircgji parasti ir labi informéti klienti,

at. Komisijas Lémumu 97/26EK (Lieta Nr. [V/M.619 — Gencor|Lonrho), OV L 11, 14.1.1997., 30. Ipp.
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kas sp&j noveértét kvalitati, un tapéc tie mazak palaujas uz zimoliem un teliem. Galaproduktus tiesi vai
netiesi pardod galapaterétajiem, kuri biezi vien pieskir lielaku nozimi zimolam un télam. Ta ka
izplatitajiem ir jareagé uz galapatérétaju pieprasjjumu, konkurence var ciest vairak, ja izplatitajiem
ir liegts pardot viena vai vairaku zimolu preces, neka tad, ja starpproduktu pircéjiem liedz iepirkt
konkurgjosus produktus no atseviskiem piegades avotiem.

Novertgjot iespéjamo negativo un iesp&jamo pozitivo ietekmi, ir nozime produkta raksturojumam, jo
ipasi attieciba uz galaproduktiem. Novertéjot iespéjamo negativo ietekmi, ir svarigi, vai produkti tirgd
ir viendabigi vai neviendabigi, vai produkts ir dargs un prasa lielu dalu no patérétdja budzeta vai ari
tas ir 1&ts, un vai produkts ir vienreizéjs pirkums vai arT to pérk atkartoti. Vertikalie ierobeZojumi ir ar
potenciali negativaku ietekmi, ja produkts ir neviendabigs, létaks un vairak atgadina vienreiz&ju
pirkumu.

Novértgjot konkrétus ierobezojumus, var biit nepieciesams nemt véra citus faktorus. Sie faktori var
bat kumulativa iedarbiba, tas ir, citu lidzigu noligumu esiba tirgd, tas, vai noligums ir "uzspiests"
(ierobezojumi vai saistibas galvenokart attiecas uz vienu dalibnieku) vai "saskanots" (abi dalibnieki
uznemas ievérot ierobeZojumus vai saistibas), tiesiska vide un riciba, kas var noradit uz aizliegtu
vienosanos vai veicinat tas noslégsanu, pieméram, noteico$as cenas, ieprieks pazinotas cenu izmainas
un diskusijas par "pareizo" cenu, neelastigas cenas jaudas parpalikuma gadijuma, cenu diskriminacija
un aizliegtu vienoSanos precedenti.

1.3.2. Faktori, ko nem véra novértéjumam atbilstigi 53. panta 3.
punktam

lerobezojosi vertikali noligumi var radit arf konkurenci veicino$u ietekmi, kas izpauzas ka efektivitates
feguvumi, un var atsvért ar konkurenci nesaderigo ietekmi. Sadu novértgjumu veic 53. panta 3.
punkta ietvaros, kura ir noteikts iznémums attieciba uz 53. panta 1. punkta ietverto aizliegumu.
Lai $is izpémums batu piemérojams, ir jakonstaté, ka vertikalais noligums rada objektivus ekono-
miskus ieguvumus, konkurences ierobezojumi ir obligati vajadzigi, lai panaktu efektivitates ieguvu-
mus, patérétaji sanem taisnigu dalu no efektivitates ieguvumiem un noligums nedod ta dalibniekiem
iespeju likvidét konkurenci attieciba uz attiecigo produktu batisku dalu (1).

lerobezojoso noligumu vértéjumu atbilstigi 53. panta 3. punktam veic faktiskaja konteksta, kura tie
darbojas (%), un pamatojoties uz attiecigaja bridi pieejamiem faktiem. Vert§jumu ietekmé bitiskas
izmainas faktos. Iznémuma noteikums, kas paredzéts 53. panta 3. punktd, ir piemérojams, kamér
vien ir izpilditi visi Cetri nosacijumi, un vairs nav piemérojams, ja $ie nosacijumi nav izpilditi (3).
Piemérojot 53. panta 3. punktu saskana ar Siem principiem, janem véra katra dalibnieka ieguldijumi,
ka arl nepiecieSamais laiks un ierobezojumi, kas vajadzigi, lai atgiitu Sos efektivitati uzlabojosos
ieguldijumus.

Pirmais 53. panta 3. punkta ietvertais nosacijums prasa novértét, kadi ir objektivie ieguvumi, ko
noligums rada efektivitates ieguvumu veida. Saja zina, ka skaidrots 1.2. iedala, vertikali noligumi biezi
var palidzét panakt efektivitates ieguvumus, uzlabojot veidu, kada dalibnieki veic savstarpéji papildi-
nosas darbibas.

at. EBTA Uzraudzibas iestades pazinojumu "Pamatnostadnes par EEZ liguma 53. panta 3. punkta piemérosanu”, kas

pienemts ar Lémumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007., 1. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 42, 6.9.2007.,

1.
() Sk

Ipp.).
at. Tiesas spriedumu apvienotajas lietas 25/84 un 2684, Ford, 1985, Recueil, 2725. Ipp.

(}) Saja sakara skat., pieméram, Komisijas Lémumu 1999/242[EK (Lieta Nr. IV[36.237 — TPS), OV L 90, 2.4.1999,,

6.

Ipp. Lidziga veida 53. panta 1. punkta aizliegums arf ir speka tikai tikmér, kamer noligums ir ar ierobezojosu meérki

vai ietekmi.
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Piemérojot obligatas vajadzibas parbaudi, ko paredz 53. panta 3. punkts, EBTA Uzraudzibas iestade
ipasi vertes, vai atseviskie ierobezojumi dod iespéju razot, pirkt un/vai (talak)pardot liguma produktus
efektivak neka tad, ja attieciga ierobezojuma nebiitu. $ada vértéjuma ir janem véra tirgus apstakli un
reala situacija, kada darbojas dalibnieki. Uzpémumiem, kas atsaucas uz 53. panta 3. punktu, nav
jaapsver hipotétiskas un teorétiskas alternativas. Tacu tiem ir japaskaidro un japierada, kapéc Skietami
redlas un ievérojami mazak ierobeZojosas alternativas biitu daudz neefektivakas. Ja, izmantojot skie-
tami komerciali realu un mazak ierobezojosu alternativu, bitiski samazinatos efektivitate, attiecigais
ierobezojums ir uzskatams par obligati vajadzigu.

Nosacijums, ka patérétajiem ir jasanem pienaciga dala no ieguvumiem, nozimé, ka saskana ar verti-
kalo noligumu pirkto un/vai (talak)pardoto produktu patérétajiem ir vismaz jakompensé noliguma
negativa ietekme (!). Citiem vardiem sakot, efektivitates ieguvumiem ir pilniba jaatsver noliguma
iespgjami radita negativa ietekme uz cenam, razo$anas apjomiem un citiem svarigiem faktoriem.

Pédgjais 53. panta 3. punkta ietvertais nosacijums, saskana ar kuru noligums nedrikst ta dalibniekiem
dot iespgju likvidét konkurenci attieciba uz attiecigo produktu batisku dalu, paredz, ka ir jaanalize
paréjie konkurences spéki tirgii un noliguma ietekme uz $iem konkurences izraisitajiem. Piemérojot
53. panta 3. punkta pédéjo nosacijumu, ir janem véra 53. panta 3. punkta un 54. panta savstarpgja
mijiedarbiba. levérojot iedibinato judikatiiru, 53. panta 3. punkta pieméroSana neizslédz 54. panta
piemérosanu (?). Turklat, ta ka gan 53., gan 54. panta mérkis ir uzturét tirgh efektivu konkurenci, tad,
lai ievérotu konsekvenci, 53. panta 3. punkts ir jasaprot ta, ka tiek izslégta jebkada iznémuma
noteikuma piemérosana attieciba uz ierobeZojosiem noligumiem, kuri ietver domingjosa stavokla
launpratigu izmantoSanu (*). Vertikals noligums nedrikst likvidét efektivu konkurenci, likvidgjot
visus faktiskas vai potencialas konkurences avotus vai to lielako dalu. Uznémumu sancensiba ir
bitiski svarigs ekonomiskas efektivitates (ieskaitot dinamiskus efektivitates ieguvumus inovaciju veida)
dzingjspeks. Ja sancensibas nav, domingjosajam uznémumam nav pienacigu stimulu turpinat radit un
izplatit efektivitates ieguvumus. Ja nav citu konkurences avotu un nav paredzama jaunpienacéju
ienaksana tirgdi, sancensibas un konkurences procesa aizsardziba ir svarigaka par iespéjamiem efek-
tivitates ieguvumiem. Vispariga gadijuma tadu ierobeZojosu noligumu, ar kuru tiek uzturéts, radits vai
nostiprinats monopolam tuvs stavoklis tirgti, nevar attaisnot ar argumentu, ka tas rada ari efektivitates
ieguvumus.

2. Konkrétu vertikilo ierobeZojumu analize

Turpmak $ajas pamatnostadnés analizéti visbiezak sastopamie vertikalie ierobezojumi un vertikalo
ierobezojumu kombinacijas, ievérojot analizes sistému, kas izklastita 96. lidz 127. punkta. Pastav ari
citi ierobezojumi un to kombinacijas, par kuriem 3ajas pamatnostadnés nav sniegtas tieSas norades.
Tomér tie tiks izskatiti saskana ar tiem paSiem principiem un tapat vérSot uzmanibu uz to, ka tie
ietekme tirgu.

2.1. Viena zimola izplatiSana

"Viena zimola izplatiSanas" grupa ietilpst tie noligumi, kuru galvena iezime ir ta, ka pircgjs tiek
piespiests vai mudinats pasatit konkréta veida produktu no viena piegadataja. To cita starpa var
konstatét gadijumos, kad pircéjam uzliek nekonkurésanas saistibas un nosaka iepérkamo daudzumu.

(") Skat. 85. punktu EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma "Pamatnostadnes par EEZ liguma 53. panta 3. punkta

piemerosanu", kas pienemts ar Lémumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007., 1. lpp. un OV EEZ papildinajums
Nr. 42, 6.9.2007., 1. Ipp.).

(%) Skat. Tiesas spriedumu apvienotajas lietas C-395/96 P un C-396/96 P Compagnie Maritime Belge, 2000,
Recueil, 1-1365. Ipp., 130. punkts. Tapat 53. panta 3. punkta piemérosana nav $keérslis, lai piemérotu EEZ liguma
noteikumus par precu, pakalpojumu, personu un kapitala brivu apriti. Sie noteikumi atseviskos gadijumos ir
piemérojami noligumiem, lémumiem un saskanotam darbibam 53. panta 1. punkta nozimé; $aja sakara skat. Tiesas
gpriedumu lieta C-309/99 Wouters, 2002, Recueil, 1-1577. lpp., 120. punkts.

(%) Saja sakara skat. Pirmas instances tiesas spriedumu lieta T-51/89 Tetra Pak (I), 1990, Recueil, II-309. Ipp. Skat. arT 106.

pu

nktu EBTA Uzraudzibas iestades pazinojuma "Pamatnostadnes par EEZ liguma 53. panta 3. punkta piemérosanu",

kas pienemts ar Lémumu Nr. 123/04/COL (OV C 208, 6.9.2007., 1. Ipp. un OV EEZ papildinajums Nr. 42, 6.9.2007.,

1.

Ipp.).
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Nekonkurésanas saistibu sistémas pamata ir saistibu vai stimulu shéma, kas pircéjam konkréta tirgi
liek pirkt vairak neka 80 % precu vai pakalpojumu no viena piegadataja. Tas nenozimé to, ka pircéjs
drikst pirkt preces tikai tiesi no piegadataja, bet to, ka pircgjs nepérk un nepardod talak vai savos
razojumos neiestrada konkurentu preces vai pakalpojumus. Daudzuma noteik$ana pircgjam ir vajaka
nekonkurésanas saistibu forma, kura piegadatajs un pircéjs vienojas par stimuliem vai saistibam, kuru
de] pircgjs lielakoties iegadasies preces no viena piegadataja. Daudzuma noteikSana var izpausties,
pieméram, ka minimala iepirkuma prasibas, krdjumu nodrosinasanas prasibas vai tada nelineara cenu
noteik3ana ka nosacitas atlaizu shémas vai divdaligs tarifs (fikséta maksa plus cena par vienu vienibu).
Ta deévéta "anglu klauzula", kas prasa, lai pircgjs zinotu par jebkuru labaku piedavajumu, un lauj tam
pienemt $adu piedavajumu vienigi tad, ja piegadatajs nevar nodrosinat tikpat izdevigu piedavajumu,
var radit tadu pau iedarbibu ka viena zimola izplati§anas saistibas, ipasi tad, ja pircgjam ir janorada,
kur§ izteicis izdevigaku piedavajumu.

lespgjamie konkurences riski saistiba ar viena zimola izplati§anu ir tirgus piekluves blokésana konku-
veicina$ana piegadataju starpa kumulativas izmantosanas gadijuma un veikala zimolu savstarpgjas
konkurences zudums, ja pircjs ir mazumtirgotajs, kas pardod preces galapatérétajam. Sadi ierobe-
70josas ietekmes veidi tiesi ietekmé zimolu savstarpgjo konkurenci.

Viena zimola izplatiSanai grupalo atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne pircgja tirgus dala
neparsniedz 30 % un nekonkuréSanas saistibu termin§ neparsniedz piecus gadus. Turpmak 3aja iedala
tiek sniegtas norades tadu atsevisku gadjjumu izvértesanai, kuros ir parsniegts tirgus dalas slieksnis vai
arl piecu gadu termins.

Viena konkréta piegadataja uzliktas viena zimola izplatiSanas saistibas var radit ar konkurenci nesa-
derigu tirgus piekluves blokésanu ipasi tad, ja saistibu neesibas gadijuma ievérojamu konkurences
spiedienu rada konkurenti, kuri vai nu vél nedarbojas attiecigaja tirghi laika, kad tiek uzliktas saistibas,
vai sava stavokla dé] nespgj konkurét par klientu pilnigu apgadasanu. lespéjams, ka konkurenti nespéj
konkurét par pilnigu atseviska klienta pieprasijuma apmierinasanu tapéc, ka attiecigais piegadatajs ir
neizbégams tirdzniecibas partneris vismaz attieciba uz dalu no attieciga tirgus pieprasijuma, piemé-
ram, tapéc, ka ta zimola preces ir "obligats produkts”, kam prieksroku dod daudzi galapatérétaji, vai
tapéc, ka citu piegadataju jaudas ierobezojumu dé] dalu no pieprasijuma var nodrosinat vienigi
attiecigais piegadatajs (!). Tadgjadi, noveértgjot viena zimola izplatiSanas iesp&jamo ar konkurenci
nesaderigo ietekmi, vislielaka nozime ir "piegadataja stavoklim tirgd".

Ja konkurenti var ar vienadiem noteikumiem sacensties par katra atseviska klienta visa pieprasijuma
nodrosinasanu, ir maz iespjams, ka viena konkréta piegadataja noteiktas viena zimola izplati§anas
saistibas kavés efektivu konkurenci, ja vien piegadataja nomainu neapgritina $o saistibu ilgums un
tirgus parklajums. Jo lielaka ir saistita tirgus dala, tas ir, ta tirgus dala, kura pardosana notiek saskana
ar viena zimola izplatiSanas saistibam, jo vairak iesp&jama ir biitiska tirgus piekluves blokésana. Tapat
arl jo ilgaks ir viena zimola izplatiSanas saistibu piemérosanas termins, jo bitiskaka bis tirgus
piekluves blokéSana. Parasti uzskata, ka viena zimola izplatiSanas saistibas, kas ir spéka mazak
neka gadu un ko izmanto uznémumi, kuriem nav domingjoss stavoklis, nerada bitisku ar konkurenci
nesaderigu ietekmi vai tiri negativu ietekmi. Attieciba uz viena zimola izplatiSanas saistibam, kas ir
speka vienu lidz piecus gadus un ko izmanto tirgii nedomingjosi uznémumi, parasti ir pienacigi
jalidzsvaro konkurenci veicino$a un ar konkurenci nesaderiga ietekme, savukart attieciba uz viena
zimola izplatiSanas saistibam, kas ir spéka vairak neka piecus gadus, tiek uzskatits, ka attieciba uz
lielako dalu ieguldijjumu tas nav vajadzigas, lai panaktu vélamos efektivitates ieguvumus, vai arl
efektivitates ieguvumi nekompensé tirgus piekluves blokéSanas ietekmi. Viena zimola izplati§anas
saistibam ir lielaks potencials radit ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves blokésanu, ja tas attiecas
uz uznémumiem ar dominéjosu stavokli.

Novértéjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir "konkurentu stavoklis tirgi". Kamér konkurenti ir
pietickama skaita un pietickami spécigi, nav sagaidama véra nemama ar konkurenci nesaderiga
ietekme. Ir maz ticams, ka konkurentu piekluve tirgum tiks blokéta, ja tiem ir lidzigs stavoklis
tirgd un tie var piedavat produktus, kas ir vienlidz pievilcigi. Tada gadijuma potencialo ienacéju

(') Pirmas instances tiesas spriedums lietd T-65/98 Van den Bergh Foods/Komisija, 2003, Recueil, 1I-4653. lpp., 104. un

156. punkts.
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piekluve tirgum tomeér var tikt blokeéta, ja vairaki lielie piegadataji konkrétaja tirgli noslédz viena
zZimola izplatidanas ligumus ar ievérojamu skaitu pircgju (kumulativas iedarbibas stavoklis). Sada
situacija viena zimola izplatiSanas noligumi var ari sekmét aizliegtu vienoSanos noslégsanu starp
konkurgjosiem piegadatajiem. Ja Siem piegadatajiem grupalais atbrivojums ir piemérojams atseviski,
$adas negativas kumulativas iedarbibas novérsanai var bit nepiecieSams atsaukt grupalo atbrivojumu.
Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 5 %, to parasti neuzskata par bitisku ieguldjumu kumulativa
tirgus piekluves blokesana.

Ja lielaka piegadataja tirgus dala ir mazaka par 30 % un piecu lielako piegadataju tirgus dala ir mazaka
par 50 %, nav sagaidams, ka veidosies atseviska vai kumulativa ar konkurenci nesaderiga iedarbiba. Ja
potencialais jaunpienacéjs nevar ieklat tirgli rentabla veida, tas varétu bat saistits ar citiem faktoriem,
nevis ar viena zimola izplati§anas saistibam, pieméram, ar patérétaju prioritatém.

Lai noteiktu, vai piekluve tirgum tiek bloketa ar konkurenci nesaderiga veida, svarigs faktors ir "skersli
ieieSanai tirgd". Ja konkurgjoSiem piegadatajiem ir salidzinosi viegli ieglit jaunus pircéjus vai atrast
alternativus pircgjus to produktam, tirgus piekluves blokéSanai nevajadzétu bt realai problemai.
Tomér gan razoSanas, gan izplatiSanas limeni biezi ir vérojami $kérsli ieieSanai tirga.

"Pretsvars no pircgju puses” ir svarigs, jo spécigi pircgji nepielaus, ka tiem vienkarsi atnem iesp&ju
izmantot konkurgjosu precu vai pakalpojumu piegades. Raugoties visparigak, lai parliecinatu klientus
piekrist viena zimola izplatiSanai, piegadatajam var nakties tiem pilniba vai dalgji kompensét eksklu-
zivitates noteikumu dé] sarukuso konkurenci. Ja $ada kompensacija tiek piedavata, klients var bat
individuali ieintereséts uznemties piegadataja viena zimola izplatiSanas saistibas. Tomer nebiitu pareizi
no ta automatiski secinat, ka visas viena zimola izplatiSanas saistibas, kopa npemtas, dod labumu
attieciga tirgus klientiem un galapatérétajiem. Patérétaji kopuma diez vai bis ieguvéji, ja ir daudz
klientu un viena zimola izplatiSanas saistibas kopuma rada tadu iedarbibu, ka tiek kavéta konkurgjosu
uznémumu ieie§ana tirgl vai darbibas paplasinasana.

Visbeidzot, svarigs faktors ir "tirdzniecibas limenis". Ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves bloke-
Sana ir mazak iesp&jama attieciba uz starpproduktiem. Ja starpprodukta piegadatajam nav domingjoss
stavoklis tirgi, konkurgjosie piegadataji joprojam var stradat ar pietickami lielu "briva" pieprasijuma
dalu. Tomér, ja nav domingjosa stavokla, bet ir kumulativa iedarbiba, var biit vérojama ar konkurenci
nesaderiga tirgus piekluves blokéSana. Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 50 %, ar konkurenci
nesaderiga kumulativa iedarbiba diez vai radisies.

Ja noligums attiecas uz galaprodukta piegadi vairumtirdzniecibas limeni, atbilde uz jautajumu par to,
vai varétu rasties konkurences probléma, liela méra ir atkariga no vairumtirdzniecibas veida un ieejas
skérsliem vairumtirdzniecibas limeni. Reals risks, ka varétu rasties ar konkurenci nesaderiga tirgus
piekluves blokésana, nepastav, ja konkurgjosie razotaji var viegli izveidot pasi savu vairumtirdznie-
cibas sistému. Tas, vai $kérsli ieieSanai tirgti ir mazi, dalgji ir atkarigs no vairumtirdzniecibas veida, tas
ir, vai vairumtirgotaji var efektivi tirgot vienigi to produktu, uz kuru attiecas noligums (pieméram,
saldgjumu), vai arl efektivak ir tirgot veselu produktu klastu (piemeéram, saldétus partikas produktus).
Pédéja gadijuma razotajam, kas pardod tikai vienu produktu, nav izdevigi veidot pajam savu vairum-
tirdzniecibas sistému. Tada gadijuma var rasties ar konkurenci nesaderiga iedarbiba. Turklat var rasties
kumulativas iedarbibas problémas, ja vairaki piegadataji piesaista lielako dalu no pieejamajiem vairum-
tirgotajiem.

Attieciba uz galaproduktiem tirgus piekluvi parasti ir vairak iesp&jams blokét mazumtirdzniecibas
limeni, nemot véra ievérojamos $kérslus ieieSanai tirgli, ar ko sastopas vairums razotaju, kas vélas
atvért mazumtirdzniecibas veikalus tikai savu produktu pardosanai. Turklat tie$i mazumtirdzniecibas
limenI viena zimola izplatiSanas noligums var samazinat veikala zimolu savstarpgjo konkurenci. Tiesi
So iemeslu dél, ja piegadatajs, kam nav domingjosa stavokla tirgdi, piesaista 30 % no konkréta tirgus
vai vairak, mazumtirdzniecibas limeni attieciba uz galaproduktiem var rasties biitiska ar konkurenci
nesaderiga ietekme, nemot véra visus par€jos bitiskos faktorus. Domingjosa uznémuma gadijuma pat
neliela saistita tirgus dala jau var radit batisku ar konkurenci nesaderigu ietekmi.



22.11.2012.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 362/37

(141)

(142)

(143)

(144)

(145)

(146)

(147)

(148)

Mazumtirdzniecibas limeni var rasties ari kumulativa tirgus piekluves blokésanas iedarbiba. Ja visu
piegadataju tirgus dalas ir mazakas par 30 %, kumulativai, ar konkurenci nesaderigai tirgus piekluves
blokésanai nevajadzétu veidoties, ja kopgja saistita tirgus dala ir mazaka par 40 % un tadgjadi nav
paredzama grupala atbrivojuma atsauksana. Sis raditajs var biit lielaks, ja nem véra citus faktorus,
pieméram, konkurentu skaitu, $kérslus ieieSanai tirgd u.c. Ja ne visu uznémumu tirgus dala ir zem
grupala atbrivojuma akta noteikta slick$na, bet neviens no tiem nav domingjo$s uznémums, kumu-
lativai, ar konkurenci nesaderigai tirgus piekluves blokésanai nevajadzétu veidoties, ja kopéja saistita
tirgus dala ir mazaka par 30 %.

Ja pircgjs izmanto telpas un zemi, kas pieder piegadatajam vai ko piegadatajs noma no tresas
personas, kura nav saistita ar pircgju, efektivu korigéjosu pasakumu piemérosanas iespéjas saistiba
ar iesp&jamo tirgus piekluves blokéSanu ir ierobezotas. Tada gadijuma, ja domingjosa stavokla sliek-
snis nav sasniegts, EBTA Uzraudzibas iestade, visticamak, neiejauksies.

Atseviskas nozarés var bat sarezgiti pardot vairak neka viena zimola preces viena vieta, un tada
gadijuma problému saistiba ar tirgus piekluves blokésanu labak var atrisinat, ierobezojot ligumu
darbibas terminu.

Ja tiek konstatéta bitiska ar konkurenci nesaderiga ietekme, rodas jautajums par iesp&jamo atbrivo-
jumu saskana ar 53. panta 3. punktu. NekonkuréSanas saistibu gadjjuma ipasi nozimigi varétu bt
efektivitates ieguvumi, kas aprakstiti 107. punkta a) apak$punkta (parazitisms piegadataju vidd), d) un
e) apakSpunkta (ieguldjjumu aizturéSanas problémas) un h) apakSpunkta (kapitala tirgus nepilnibas).

lespé&jams, ka 107. punkta a), d) un h) apak$punkta aprakstito efektivitates ieguvumu gadijuma
daudzuma noteikSana pircéjam varétu bat mazak ierobezojosa alternativa. Nekonkurésanas saistibas
var bt vienigais realais veids, ka panakt 107. punkta €) apakSpunkta aprakstito efektivitates iegu-
vumu (risinot ieguldijumu aizturé$anas problému attieciba uz zinatibas nodosanu).

Ja piegadatajs ir veicis ieguldijumus, kas ir saistiti ar konkrétam uznéméjdarbibas attiecibam (skatit
107. punkta d) apak$punktu), nekonkurésanas vai daudzuma noteiksanas noligums uz ieguldijumu
amortizacijas laiku parasti atbilstu 53. panta 3. punkta nosacjjumiem. Ja ieguldjjumi saistiba ar
konkrétam uznémejdarbibas attiecibam ir lieli, var bit attaisnojamas nekonkuréanas saistibas, kuru
ilgums parsniedz piecus gadus. leguldjjumi, kas saistiti ar konkrétam uzpéméjdarbibas attiecibam,
varétu biit, pieméram, piegadataja nodrosinata iekartas uzstadiSana vai pielago$ana, ja $o iekartu péc
tam var izmantot vienigi konkrétam pircéjam paredzétu detalu razosanai. Visparéji vai ar tirgu saistiti
ieguldijumi, kas nodrosina (papildu) jaudu, parasti netiek uzskatiti par ieguldjjumiem, kas saistiti ar
konkrétam uznéméjdarbibas attiecibam. Tomér, ja piegadatajs rada jaunas jaudas, kas ir ipasi saistitas
ar konkréta pircgja darbibu — pieméram, uzpémums, kas razo metala karbas, izveido jaunu karbu
razotni partikas raZotaja konservu ripnicas telpas vai to tuvuma —, §I jauna razotne varétu bit
ekonomiski dzivotspéjiga vienigi tad, ja produkciju razo konkrétajam klientam, un tada gadjjuma
uzskata, ka $ie ieguldfjumi ir saistiti ar konkrétajam uznémeéjdarbibas attiecibam.

Ja piegadatajs nodrosina pircgjam ar konkrétajam uznéméjdarbibas attiecibam nesaistitu aizdevumu
vai iekartas, ar to parasti nepietiek, lai attaisnotu atbrivojumu, kas rada ar konkurenci nesaderigu
tirgus piekluves blokésanu. Ja konstatéjama nepilniba kapitala tirgd, iespéjams, ir efektivak, ja aizde-
vumu pieskir produkta piegadatajs, nevis banka (skatit 107. punkta h) apak$punktu). Tomer $ada
gadijuma aizdevums batu jasniedz vismazak ierobezojosa veida un tadgjadi pircgjam vispariga gadi-
juma nedrikstétu liegt izbeigt saistibu ievéroSanu un liegt atmaksat atlikuSo aizdevuma summu
jebkura laika, nemaksajot soda naudu.

Bitiskas zinatibas nodoSana (107. punkta e) apakS$punkts) parasti attaisno nekonkuréSanas saistibu
pieméroSanu visu piegades liguma darbibas laiku, pieméram, fransizes gadijuma.
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Nekonkuresanas saistibu piemérs

Tirgus lideris, kura tirgus dala attiecigas valsts spontana patérina precu tirgd ir 40 %, pardod lielako
daJu savu produktu (90 %) caur saistitiem mazumtirgotajiem (saistita tirgus dala: 36 %). Saskapa ar
noligumiem mazumtirgotdjiem vismaz Cetrus gadus produkti ir jaiepeérk vienigi no tirgus lidera.
Tirgus lideris ir ipasi labi parstavéts visblivak apdzivotajas teritorijas, tadas ka galvaspilséta. Ta
konkurentiem, kuru pavisam ir 10 un no kuriem daZzi darbojas vienigi viet§ja limeni, ir daudz
mazakas tirgus dalas, no kuram vislielaka ir 12 %. Sie 10 konkurenti kopa apgada vél 10 % tirgus,
izmantojot saistitus tirdzniecibas punktus. Tirgh ir izteikta zimolu un produktu diferenciacija. Tirgus
lidera zimoli ir visspecigakie. Tas vienigais regulari riko reklamas kampanas valsts méroga. Uzneé-
mums saistitajiem mazumtirgotajiem piegada ipasas vitrinas savu produktu izlikSanai.

Tirgh rezultats ir tads, ka potencidlajiem jaunpienacgjiem un tirgd parstavétajiem uzpémumiem, kam
nav saistitu tirdzniecibas punktu, ir blokéta piekluve 46 % (36 % + 10 %) tirgus. Potencialajiem
jaunpienacgjiem vel grutak ir ieklat tirgh blivi apdzivotas teritorijas, kur piekluve tirgum tiek blokéta
vél speécigak, kaut arl tie dotu prieksroku ieieSanai tirgti tiesi Sajas teritorijas. Turklat izteiktas zimolu
un produktu diferenciacijas del, ka ari augsto informacijas meklé$anas izmaksu dé] salidzindjuma ar
produkta cenu veikala precu marku savstarpéjas konkurences trikums rada papildu labklajibas
zudumu patérétajiem. lespgjamie efektivitates ieguvumi no tirdzniecibas vietu ekskluzivitates, par
kuriem tirgus lideris apgalvo, ka tie izriet no samazinatam transporta izmaksam un lidzeklu iegul-
dianas Tpasu vitrinu nodrosinasana, ir ierobezoti un neatsver negativo ietekmi uz konkurenci. Efek-
tivitates ieguvumi ir ierobeZoti, jo transporta izmaksas ir saistitas ar daudzumu, nevis ar ekskluzivitati,
un Ipaso vitrinu nodrosinasanai nav vajadziga Ipasa zinatiba, turklat tas nav izmantojamas tikai viena
zimola precém. Lidz ar to ir maz iespjams, ka bitu izpilditi 53. panta 3. punkta nosacijumi.

Daudzuma noteikSanas piemérs

Razotajs X, kura tirgus dala ir 40 %, pardod 80 % savu produktu, izmantojot ligumus, kuros noteikts,
ka talakpardevéjam no raZotaja X ir jaiepérk vismaz 75 % minéta produkta veida. X apmaina piedava
finans€jumu un iekartas ar izdevigiem nosacfjumiem. Ligumi ir noslégti uz pieciem gadiem, kuru laika
aizdevumu ir paredzéts atmaksat vienadas dalas. Tomér péc pirmajiem diviem gadiem pircgjiem ir
iespgja izbeigt ligumu, pazinojot par to seSus ménesus ieprieks, ja tie atmaksa atlikuSo aizdevuma
summu un atpérk iekartas par tirgus cenu. Péc pieciem gadiem iekartas nonak pircéja ipasuma.
Lielaka dala konkurentu ir mazi uznémumi, kopskaita divpadsmit, no kuriem vislielaka uznémuma
tirgus dala ir 20 %, un tie slédz lidzigus dazada termina ligumus. Razotaji, kuru tirgus dala ir mazaka
par 10 %, biezi slédz ligumus uz ilgaku laiku un paredz mazak izdevigus liguma izbeigSanas notei-
kumus. Razotaja X ligumi Jauj 25 % precu iegadaties no konkurentiem. Pedgjo triju gadu laika tirgd ir
ienakusi divi jauni razotaji, kopa aiznemot 8 % tirgus — dalgji tie to ir panakusi, parnemot vairaku
talakpardevéju aiznémumus un apmaina noslédzot ligumus ar siem talakpardevéjiem.

Razotaja X saistita tirgus dala ir 24 % (0,75 x 0,80 x 40 %). Pargjo razotdju saistita tirgus dala ir
aptuveni 25 %. Tapéc vismaz pirmos divus piegades ligumu darbibas gadus potencialajiem jaunpie-
nacgjiem un tirgli parstavétajiem uznémumiem, kam nav saistitu tirdzniecibas vietu, kopuma ir
blokéta piekluve aptuveni 49 % tirgus. Tirgdi redzams, ka talakpardevejiem bieZi ir grati sanemt
aizdevumu no bankas, un tie parsvara ir parak mazi, lai iegfitu kapitalu ar citiem lidzekliem, piemé-
ram, izlaizot akcijas. Turklat razotajs X var pieradit, ka pardoSanas koncentréSana ierobezota talak-
pardevéju loka dod tam iespgju uzlabot pardoSanas planoSanu un ietaupit transporta izdevumus.
Nemot véra gan efektivitates ieguvumus, gan to, ka razotdja X ligumi lauj pircgjiem iegadaties
25 % precu citur, ka ligumu darbibu ir reali iespgjams izbeigt pirms termina, ka tirgli nesen ir
ienakusi jauni razotaji un ka aptuveni puse talakpardevéju nav piesaistiti konkrétam raZotajam,
razotdja X piemeérota daudzuma noteikSana 75 % apmeéra, visticamak, atbilst 53. panta 3. punkta
nosacijumiem.

2.2 Ekskluziva izplatiSana

Saskana ar ekskluzivas izplatiSanas ligumu piegadatajs apnemas pardot savus produktus tikai vienam
izplatitajam talakpardosanai konkréta teritorija. Taja pasa laika izplatitajam parasti nosaka ierobezo-
jumus attieciba uz aktivo pardoSanu citas (ekskluzivi iedalitas) teritorijas. lespéjamie konkurences riski
galvenokart ir mazaka zimola ieksgja konkurence un tirgus sadaliSana, kas jo ipasi var veicinat cenu
diskriminaciju. Ja lielaka dala piegadataju vai visi piegadataji izmanto ekskluzivu izplatiSanu, var tikt



22.11.2012.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

C 362/39

(152)

(153)

(154)

(155)

(156)

(157)

vajinata konkurence un var tikt veicinatas aizliegtas vienosanas gan piegadataju, gan izplatitaju limeni.
Visbeidzot, ekskluziva izplatisana var blokét citu izplatitaju piekluvi tirgum un tadjadi samazinat
konkurenci $aja limeni.

Ekskluzivai izplatiSanai grupalo atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne pircéja tirgus dala nepar-
sniedz 30 %, pat ja to apvieno ar citiem vertikalajiem ierobezojumiem, kas nav stingri, pieméram,
nekonkuréanas saistibam, kuru termin$ neparsniedz piecus gadus, daudzuma noteikSanu vai eksklu-
zivu iepirkSanu. Grupala atbrivojuma akta paredzéto atbrivojumu ekskluzivas izplatiSanas un selek-
tivas izplatiSanas apvienojuma gadijuma pieméro vienigi tad, ja citas teritorijas nav ierobezota aktiva
pardosana. Turpmak 3aja iedala tiek sniegtas norades tadu atsevisku gadijumu izvérte$anai, kuros
tirgus dala parsniedz 30 % slieksni.

Liela nozime ir piegadataja un ta konkurentu stavoklim tirgd, jo zimola ieksgjas konkurences zudums
var radit problémas vienigi tad, ja ir ierobeZzota zimolu savstarpgja konkurence. Jo spécigaks ir
"piegadataja stavoklis", jo nozimigaks ir zimola iek$gjas konkurences zudums. Ja tirgus dala parsniedz
30 % slieksni, ir iespéjama zimola iek3gjas konkurences ievérojama samazinasanas. Lai batu izpilditi
53. panta 3. punkta nosacijumi, zimola iek3gjas konkurences zudums ir jakompensé ar realiem
efektivitates ieguvumiem.

"Konkurentu stavoklim tirgi" var bat divéjada nozime. Ja konkurenti ir spécigi, zimola ieksgjas
konkurences samazinajumu parasti atsver pietickama zimolu savstarpéja konkurence. Tomér, ja
konkurentu ir parak maz un to stavoklis tirgli, nemot véra tirgus dalu, jaudas un izplatiSanas tiklu,
konkurences zudums var palielinat 3o risku, jo Ipasi, ja vairakiem piegadatajiem ir lidzigas izplatisanas
sistémas. Ekskluziva vairaku zimolu pre¢u tirdznieciba, tas ir, ja dazadi piegadataji attiecigaja teritorija
izvélas vienu un to pasu ekskluzivo izplatitaju, vél vairak var palielinat aizliegtu vienoSanos un/vai
nozimigus konkuréjosus produktus taja pasa teritorija, $o zimolu savstarpéja konkurence var tikt
batiski ierobezota. Jo lielaka ir ekskluziva vairaku zimolu precu tirgotaja izplatito zimolpre¢u kumu-
samazinas zimolu savstarp&ja konkurence. Ja mazumtirgotajs ir vairaku zimolu precu ekskluzivais
izplatitajs, var rasties situacija, ka tad, ja viens raZotajs samazina sava zimola pre¢u vairumtirdznie-
cibas cenu, ekskluzivais mazumtirgotajs nelabprat attiecigi samazinas cenu galapatérétajam, jo tadéjadi
samazinatos par¢jo zimolu precu pardoSanas apjoms un attieciga pelna. Lidz ar to razotdji nav tik
ieintereséti savstarpéjas cenu konkurences radisana ka situacija, kad neizmanto ekskluzivu vairaku
zimolu precu tirgosanu. Sadas kumulativas iedarbibas situdcijas var biit iemesls grupala atbrivojuma
pieméro$anas atsauk3anai gadijumos, kad piegadatdju un pircéju tirgus dalas ir mazakas par grupala
atbrivojuma akta noteikto slieksni.

"Skérsli ieiesanai tirgt", kas var traucét piegadatajiem atrast jaunus izplatitajus vai meklét alternativus
izplatitajus, nav tik nozimigi, novertgjot ekskluzivas izplatiSanas iespejamo ar konkurenci nesaderigo
ietekmi. Citu piegadataju piekluve tirgum netiek blokéta, ja vien ekskluzivo izplati§anu neapvieno ar
viena zimola izplatiSanu.

Citu izplatitaju tirgus piekluves blokéSana nerada problémas, ja piegadatajs, kuram ir ekskluziva
izplatiSanas sistéma, pilnvaro lielu skaitu ekskluzivu izplatitaju taja pasa tirgd, un Sie ekskluzivie
izplatitaji bez ierobezojumiem var pardot produktu citiem izplatitajiem, kas nav pilnvaroti. Tomér
citu izplatitaju tirgus piekluves blokésana var radit problémas, ja ir konstatéta "pircéja vara" un tirgus
vara nakamaja tirgus posma, jo Ipasi plasas teritorijas, kuras ekskluzivais izplatitajs klast par eksklu-
Zivo pircju visa tirgii. Ka pieméru var minét lielveikalu tiklu, kas klast par noteicosa zimola precu
vienigo izplatitaju attiecigas valsts partikas mazumtirdzniecibas tirgh. Ekskluzivas vairaku zimolu
precu tirdzniecibas gadijuma citu izplatitaju piekluve tirgum var tikt blokéta vél spécigak.

"Pircéja vara" var ari palielinat aizliegtu vienosanos risku pircgju vida, ja ekskluzivu izplatisanas
sistému vienam vai vairakiem piegadatajiem uzspiez nozimigi pircéji, kas, iesp&jams, atrodas dazadas
teritorijas.
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"Tirgus brieduma pakape" ir svarigs faktors, jo zimola iek$¢jas konkurences zudums un cenu diskri-
minacija var radit nopietnas problémas nobriedusa tirgh, bet tirgli ar augo$u pieprasijumu, tehnolo-
$iju mainu un mainigiem tirgus stavokliem tam var nebit tik liela nozime.

“Tirdzniecibas limenis" ir svarigs faktors, jo vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas limeni iespé-
jamas negativas sekas var bat atskirigas. Ekskluzivu izplatiSanu galvenokart izmanto galapatérina
prec¢u un pakalpojumu izplatiSana. Zimola iek$¢jas konkurences zudums mazumtirdzniecibas [imeni
ir jo ipasi iesp&ams plasas teritorijas, jo attieciba uz nozimigu zimolu galapatérétajiem var biit mazas
izvéles iesp€jas starp izplatitaju ar augstim cenam un kvalitativiem pakalpojumiem un izplatitaju ar
zemam cenam un zemas kvalitates pakalpojumiem.

Razotajs, kas izvélas vairumtirgotaju par ekskluzivu izplatitaju, parasti to izvélas lielakai teritorijai,
pieméram, visai ES dalibvalstij vai EBTA valstij. Ja vien vairumtirgotajs var bez ierobeZojuma pardot
produktus nakama posma mazumtirgotdjiem, nav sagaidama batiska ar konkurenci nesaderiga
ietekme. lespgjamo zimola iek$€jas konkurences zudumu vairumtirdzniecibas limeni var viegli
kompensét ar efektivitates ieguvumiem logistika, reklama u.c., jo ipasi, ja raZotajs atrodas cita valsti.
Tomér iesp&jamais risks attieciba uz zimolu savstarpgjo konkurenci ekskluzivas vairaku zimolu precu
tirgoSanas gadijuma vairumtirdzniecibas limeni ir lielaks neka mazumtirdzniecibas limeni. Ja viens
vairumtirgotajs klist par ekskluzivo izplatitaju ievérojamam skaitam piegadataju, pastav ne tikai risks,
ka konkurence 3o zimolu vid{i samazinasies, bet ar risks, ka tiks blokéta piekluve tirgum vairumtird-
zniecibas liment.

Ka minéts 155. punkta, citu piegadataju piekluve tirgum netiek bloketa, ja vien ekskluzivo izplatiSanu
neapvieno ar viena zimola izplatiSanu. Tomér pat tad, ja ekskluziva izplatiSana ir apvienota ar viena
zimola izplatiSanu, ar konkurenci nesaderiga citu piegadataju blokésana ir maz iesp&ama, iznemot,
iespgjams, gadijumus, kad viena zimola izplatiSanu izmanto bliva ekskluzivu izplatitaju tikla mazas
teritorijas vai kad vérojama kumulativa iedarbiba. Tada gadijuma var bt nepiecieSams piemérot
principus par viena zimola izplatiSanu, kas izklastiti 2.1. iedala. Tomér, ja minétais apvienojums
batiski nebloké piekluvi tirgum, ekskluzivas izplatiSanas un viena zimola izplatiSanas apvienojums
var veicinat konkurenci, stimulgjot ekskluzivo izplatitaju veltit visus pilinus konkréta zimola precu
pardosanai. Tapéc, ja netick blokéta piekluve tirgum, ekskluzivas izplatiSanas apvienojums ar nekon-
kuréSanas saistibam var atbilst 53. panta 3. punktam visa noliguma darbibas laika, jo Ipasi vairumtird-
zniecibas limeni.

Ekskluzivas izplatiSanas apvienojums ar ekskluzivu iepirksanu palielina iesp&jamo risku, ka samazinas
zimola ieksgja konkurence un notiek tirgus sadaliSana, kas jo ipasi var veicinat cenu diskriminaciju.
Ekskluziva izplati§ana jau ta ierobezo klientu iespéjas izvéléties izdevigaku cenu produktus, jo iero-
bezo izplatitaju skaitu un parasti ierobezo arl izplatitdgju aktivas pardoSanas iespgjas. Ekskluziva
iepirkSana, kas ekskluzivajiem izplatitajiem lick iegadaties konkréta zimola preces tie$i no razotaja,
turklat atnem ari izdevigakas cenas izvéles iespéju ekskluzivajiem izplatitajiem, jo tie nevar iepirkt
preces no citiem izplatitajiem, kas darbojas attiecigaja sistéma. Ta rezultata piegadataja iespéjas
ierobezot zimola icksgjo konkurenci, piemérojot atskirigus pardosanas nosacijumus un tadéjadi
kaitgjot patérétajiem, palielinas, ja vien $is apvienojums nedod iespgju radit efektivitates ieguvumus,
kuru rezultata visiem galapatérétajiem ir jamaksa zemaka cena.

"Produkta raksturojumam” nav ipasi bitiskas nozimes, noveértéjot ekskluzivas izplatiSanas iespéamo
ar konkurenci nesaderigo ietekmi. Tomér tam ir nozime iespéjamo efektivitates ieguvumu noveérte-
§ana — proti, péc tam, kad ir konstatéta bitiska ar konkurenci nesaderiga ietekme.

Ekskluziva izplatiSana var radit efektivitates ieguvumus, jo pasi, ja zimola téla aizsardzibai vai
nostiprinasanai ir vajadzigi izplatitaju ieguldijumi. Parasti efektivitates ieguvumu arguments ir parlie-
cinosaks, ja runa ir par jauniem produktiem, sarezgitiem produktiem un produktiem, par kuru
Ipasibam ir griiti spriest pirms to patéréSanas (ta dévétie pieredzes produkti) vai par kuru Ipasibam
ir griiti spriest pat péc to patéréSanas (ta dévétie uzticibas produkti). Turklat ekskluziva izplatisana var
nodroginat logistikas izdevumu ietaupjjumus sakara ar apjomraditiem ietaupijumiem transporta un
izplati§anas joma.
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Ekskluzivas izplatiSanas piemérs vairumtirdzniecibas limeni

A ir tirgus lideris konkrétas ilglietojuma preces tirgli. A pardod savu produktu ar ekskluzivu vairum-
tirgotaju palidzibu. Mazakas ES dalibvalstis vai EBTA valstis vairumtirgotaja apkalpota teritorija ir visa
valsts, bet lielakas ES dalibvalstis vai EBTA valstis — regions. Sie ekskluzivie izplatitaji pardod
produktu visiem attiecigas teritorijas mazumtirgotajiem. Tie nepardod $o produktu galapatérétajiem.
Vairumtirgotaji atbild par sava tirgii Istenotajiem tirdzniecibas veicinaSanas pasakumiem, ieskaitot
vietgjo pasakumu sponsoréSanu, ka ari paskaidrojumu sniegSanu mazumtirgotdjiem par jauniem
produktiem un $o produktu veicinasanas pasakumus. Saja tirgii tehnologija un produktu jauninajumi
attistas saméra strauji, un liela nozime ir mazumtirgotaju un galapatérétaju apkalpoSanai pirms
pardosanas. Vairumtirgotajiem nav jaiegadajas visas piegadataja A konkréta zimola preces no pasa
razotdja, un vairumtirgotdjiem un mazumtirgotdjiem ir iesp&jams meklét izdevigakas cenas, jo trans-
porta izmaksas salidzinajuma ar produkta vértibu ir saméra zemas. Vairumtirgotajiem nav noteiktas
nekonkuréanas saistibas. Mazumtirgotaji pardod ari vairaku konkur&josu piegadataju zimolpreces, un
mazumtirdzniecibas limeni nav noslégti noligumi par ekskluzivu vai selektivu izplatiSanu. ES tirg A
aiznem aptuveni 50 % no tirgus, kura preces pardod vairumtirgotajiem. Ta tirgus dala dazadu valstu
mazumtirdzniecibas tirgdi ir starp 40 % un 60 %. Katras valsts tirgl A ir 6 lidz 10 konkurenti. B, C
un D ir lielakie konkurenti, un ari ir parstavéti katras valsts tirghi, kuros to tirgus dala ir starp 5 % un
20 %. Pargjie razotaji ir valsts limena razotdji ar mazaku tirgus dalu. B, C un D ir lidzigi izplatisanas
tikli, savukart vietéjie razotaji médz pardot savus produktus tie$i mazumtirgotajiem.

Saja pieméra aprakstitaja vairumtirdzniecibas tirgii samazinatas zimola ieksgjas konkurences un cenu
diskriminacijas risks ir neliels. Izdevigakas cenas mekleSanas iespéjas netiek ierobezotas, un zimola
ieksgjas konkurences trikums vairumtirdzniecibas limeni nav bitisks. Mazumtirdzniecibas limeni
netiek kavéta ne zimola iek$¢ja konkurence, ne zimolu savstarpgja konkurence. Turklat ekskluzivas
vienoSanas vairumtirdzniecibas limeni praktiski neietekmé zimolu savstarpéjo konkurenci. Tadgjadi,
pat ja pastav ar konkurenci nesaderiga iedarbiba, 53. panta 3. punkta nosacijumi, visticamak, ir
izpildti.

Ekskluzivas vairaku zimolu tirdzniecibas piemeérs oligopola gadijuma

Attiecigas valsts galaprodukta tirgti ir Cetri tirgus Iideri, un katra lidera tirgus dala ir aptuveni 20 %.
Sie cetri tirgus lideri savu produktu mazumtirdzniecibas limeni pardod ar ekskluzivu izplatitaju
palidzibu. Mazumtirgotajiem ir iedalita ekskluziva teritorija, kas atbilst pilsétai, kura tie atrodas, vai
pilsétas rajonam, ja pilséta ir liela. Vairuma teritoriju Sie Cetri tirgus lideri ir izvél&jusies vienu un to
pasu ekskluzivo mazumtirgotaju ("vairaku zimolu tirdzniecibas uznémums"). Pargjos 20 % no attie-
cigas valsts tirgus aiznem mazi vietjie razotaji, no kuriem lielaka razotaja tirgus dala ir 5% no
attiecigas valsts tirgus. Sie vietgjie razotdji parasti pardod savus produktus ar citu mazumtirgotaju
palidzibu, jo ipasi tapéc, ka Cetru lielako piegadataju ekskluzivie izplatitaji kopuma izrada mazu
interesi par mazak pazistamu un l&taku zimolu pre¢u pardosanu. Tirgd ir izteikta zimolu un
produktu diferenciacija. Sie Cetri tirgus lideri riko plasas valsts limena reklamas kampanas, un to
zimoliem ir spécigs tels, savukart mazie raZzotaji nereklamé savus produktus visas valsts limeni. Tirgus
ir saméra nobriedis, pieprasijums ir stabils, un produkts un tehnologijas praktiski neattistas. Produkts
ir saméra vienkarss.

Sada oligopola tirgus situacija pastav aizliegtas vienosanas risks minéto cetru tirgus lideru vidd. So
risku palielina notieko3a vairaku zimolu ekskluziva tirdznieciba. Zimola iek$gjo konkurenci ierobezo
teritoriju ekskluzivitate. Konkurence Cetru galveno zimolu starpa mazumtirdzniecibas limeni ir iero-
bezota, jo katra teritorija viens mazumtirgotajs nosaka cenu visu Cetru zimolu precém. Vairaku
zimolu ekskluziva tirdznieciba nozimé, ka tad, ja viens raZotdjs samazina sava zimola pretu cenu,
mazumtirgotdjs nelabprat attiecigi samazinas cenu galapatérétajam, jo tadéjadi samazinatos pargjo
zimolu precu pardoSanas apjoms un attieciga pelna. Lidz ar to raZotaji nav ipasi ieintereséti savstar-
p&jas cenu konkurences radisana. Zimolu savstarpgja cenu konkurence veidojas galvenokart ar mazo
razotaju zimoliem, kas kotéjas zemak. (Kopgjo) ekskluzivo izplatitaju iespéjas atsaukties uz efektivi-
tates ieguvumiem ir ierobeZotas, jo produkts ir relativi vienkarss, talakpardosanai nav vajadzigi ipasi
ieguldijumi vai apmaciba un reklamésana notiek galvenokart razotaju limeni.

Kaut ari katra tirgus lidera tirgus dala ir mazaka par noteikto slieksni, ir iespgjams, ka 53. panta 3.
punkta nosacijumi nav izpilditi, un tadgjadi ir iesp&jams, ka attieciba uz noligumiem ar izplatitajiem,
kuru tirgus dala iepirkumu tirgl neparsniedz 30 %, grupalais atbrivojums ir jaatsauc.
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Ekskluzivas izplatiSanas un ekskluzivas iepirksanas apvienojuma piemérs

Razotajs A ir lideris lielgabarita ilglietojuma precém Eiropas tirgti, un lielakaja dala valstu mazumtird-
zniecibas tirgu ta tirgus dala ir starp 40 % un 60 %. ES dalibvalstis un EBTA valstis, kuras tam ir liela
tirgus dala, tam ir mazak konkurentu un tiem ir daudz mazakas tirgus dalas. Konkurenti ir parstaveéti
tikai vienas valsts vai divu valstu tirgos. A iedibinata pieeja ir izmantot savus meitasuznémumus
attiecigajas valstis, lai pardotu produktus ekskluziviem izplatitdjiem mazumtirdzniecibas limeni, un
Siem izplatitajiem nav atlauts veikt aktivo pardosanu citam cita teritorija. Tadéjadi izplatitaji tiek
stimuléti veicinat produkta pardoSanu un sniegt pirmspardo$anas pakalpojumus. Pédgja laika mazum-
tirgotajiem turklat ir noteikts, ka razotaja A produkti jaiepérk tikai no ta razotaja A meitasuznémuma,
kur§ darbojas attiecigaja valstl. Mazumtirgotaji, kas pardod razotaja A zimola preces, ir §a produkta
veida galvenie talakpardeveji sava teritorija. Tie tirgo arl konkurentu zimolu preces, bet ar atskirigam
sekmém un ieinteresétibu. Kop§ ekskluzivas iepirkSanas ievieSanas A dazados tirgos diferencé cenu
10-15 % robezas, nosakot augstakas cenas tirgos, kuros tam ir mazaka konkurence. Pieprasijums un
piedavajums tirgos ir salidzinosi stabils, un tajos nav vérojamas bitiskas tehnologiju izmainas.

Tirgos, kuros cena ir augstaka, zimola iek$¢jas konkurences zudumu nosaka ne tikai teritoriju
ekskluzivitate mazumtirdzniecibas limeni, bet ari ekskluzivas iepirkSanas saistibas, kas noteiktas
mazumtirgotajiem. Ekskluzivas iepirkSanas saistibas veicina tirgu un teritoriju nodali§anu, izslédzot
izdevigakas cenas izvéles iespéju ekskluzivajiem mazumtirgotajiem, kuri ir galvenie §a produkta veida
talakpardevéji. Ekskluzivie mazumtirgotdji ari nevar veikt aktivo pardoSanu cits cita teritorija un
prakse izvairas no piegazu veikSanas arpus savas teritorijas. Lidz ar to ir iespéjama cenu diskrimina-
cija, neradot bitisku kopéja noieta kapumu. Ta ka ta ir lielgabarita prece, izdevigakas cenas izvéles
iespgjas ir ierobezotas arl patérétajiem un neatkarigiem tirgotajiem.

Lai arT iesp&jamie efektivitates ieguvumu argumenti par labu ekskluzivu izplatitaju iecelSanai var bat
parliecinosi, 1pasi nemot véra stimulu radiSanu mazumtirgotajiem, iesp&amie ekskluzivas izplatisanas
un ekskluzivas iepirkSanas apvienojuma raditie efektivitates ieguvumi, jo ipasi iesp&jamie ekskluzivas
iepirkSanas efektivitates ieguvumi galvenokart saistiba ar apjomraditiem ietaupijumiem transporta
joma, diez vai atsver negativo ietekmi, ko rada cenu diskriminacija un mazaka zimola ieksé€ja konku-
rence. Lidz ar to ir maz iespgjams, ka bitu izpilditi 53. panta 3. punkta nosacijumi.

2.3. Ekskluziva klientu sadale

Vienojoties par ekskluzivu klientu sadali, piegadatajs apnemas pardot savus produktus tikai vienam
izplatitdijam talakpardoSanai konkrétai klientu grupai. Taja pasa laika izplatitdjam parasti nosaka
ierobezojumus attieciba uz aktivo pardosanu citam (ekskluzivi iedalitam) klientu grupam. Grupalais
atbrivojums neierobezo veidu, kada definé ekskluzivu klientu grupu — tas var, pieméram, biit
noteikts klientu loks, kam ir kopiga nodarbosanas, bet var arf bat konkrétu klientu uzskaitijums
péc viena vai vairakiem objektiviem kritérijiem. lespgjamie konkurences riski galvenokart ir mazaka
zimola ieks$¢ja konkurence un tirgus sadaliSana, kas jo Ipasi var veicinat cenu diskriminaciju. Ja lielaka
dala piegadataju vai visi piegadataji izmanto ekskluzivu klientu sadali, var tikt vajinata konkurence un
var tikt atvieglotas aizliegtas vienosanas gan piegadataju, gan izplatitaju limeni. Visbeidzot, ekskluziva
klientu sadale var blokét citu izplatitaju piekluvi tirgum un tadéjadi samazinat konkurenci $aja limeni.

Ekskluzivai klientu sadalei grupalo atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne pircéja tirgus dala
neparsniedz 30 %, pat ja to apvieno ar citiem vertikalajiem ierobeZojumiem, kas nav stingri, piemé-
ram, nekonkuré$anas saistibam, daudzuma noteikSanu vai ekskluzivu iepirkSanu. Ekskluzivas klientu
sadales un selektivas izplatiSanas apvienojums parasti ir uzskatams par stingro ierobezojumu, jo
parasti izraudzitajiem izplatitajiem nav atlauts nodarboties ar aktivo pardoSanu galalietotajiem. Ja
tirgus dala parsniedz 30 % slicksni, uz ekskluzivas klientu sadales novérteSanu attiecas ari 151.
lidz 167. punkta sniegtas norades, nemot véra turpmak 3aja iedala minétas pasas piezimes.

Klientu sadale parasti apgratina klientiem izdevigakas cenas izvéli. Turklat, ta ka katram izraudzitajam
izplatitajam ir iedalita sava klientu kategorija, neizraudzitajiem izplatitajiem var rasties gritibas ar
produkta iegadi, ja tie neietilpst attiecigaja kategorija. Lidz ar to neizraudzito izplatitaju iespéjas
izvéléties izdevigaku cenu tiks samazinatas.
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Ekskluzivu klientu sadali galvenokart izmanto starpproduktiem, ka arT vairumtirdzniecibas liment, ja
tas attiecas uz galaproduktiem, kur var nodalit klientu grupas ar konkrétam atskirigam prasibam.

Ekskluziva klientu sadale var nodrosinat efektivitates ieguvumus, jo ipasi, ja izplatitajiem jaiegulda
lidzekli, pieméram, konkrétas iekartas uzstadisana, prasmju apguvé vai zinatibas parnemsana, lai
pielagotos konkrétas klientu grupas prasibam. So ieguldijumu amortizacijas periods atbilst ekskluzivas
klientu sadales sistémas pamatotas pieméro$anas ilgumam. Kopuma argumenti ir spécigaki attieciba
uz jauniem vai sarezgitiem produktiem un produktiem, kas japielago atseviska klienta vélmém.
Identificgjamas atskirigas vajadzibas vairak ir iespéjamas attieciba uz starpproduktiem, proti, produk-
tiem, ko pardod dazadu kategoriju profesionaliem pircgjiem. Attieciba uz galapatérétaju sadali efek-
tivitates ieguvumi ir maz iesp€jami.

Ekskluzivas klientu sadales piemeérs

Uznémums ir izstradajis sarezgitu sprinkleru iekartu. Sprinkleru iekartu tirghi $is uznémums paslaik
aiznem 40 %. Kad uznémums saka pardot sarezgito sprinkleru iekartu, ar ieprieksgjo iekartu tas sev
bija nodrosinajis 20 % tirgus. Jauna tipa sprinklera uzstadiSana ir atkariga no €kas veida, kura to
uzstada, un no ¢kas izmantojuma (birojs, kimiska riipnica, slimnica utt.). Uzpémums ir izraudzijies
vairakus izplatitajus, kas pardod un uzstada sprinkleru iekartu. Katram izplatitdjam bija jaapmaca savi
darbinieki, lai vini parzinatu sprinkleru uzstadiSanas visparigas un konkrétas prasibas attieciba uz
konkrétu klientu kategoriju. Lai nodrosinatu izplatitaju specializaciju, uznémums katram izplatitajam
iedaljja ekskluzivu klientu kategoriju un aizliedza nodarboties ar aktivo pardoSanu cita izplatitaja
ekskluzivajai klientu kategorijai. Péc pieciem gadiem visiem ekskluzivajiem izplatitajiem bas atlauts
nodarboties ar aktivo pardoSanu visam klientu kategorijam, tadgjadi izbeidzot ekskluzivas klientu
sadales sistému. Péc tam piegadatajs var sakt pardoSanu jauniem izplatitajiem. Tirgus ir visai dina-
misks, nesen taja ir paradijusies divi jaunpienacgji, un ir ieviestas vairakas jaunas tehnologijas. Konku-
renti, kuru tirgus dala svarstas starp 5 % un 20 %, ari modernizé savus produktus.

Ta ka ekskluzivitates noteikumus pieméro ierobezota laika posma un ta palidz nodro$inat to, ka
izplatitaji atghst iegulditos lidzek]us un vispirms pievérsas darbam ar konkrétu klientu kategoriju, lai
apgitu attiecigo jomu, un ta ka Skiet, ka dinamiska tirgQi iesp&jama ar konkurenci nesaderiga ietekme
ir ierobezota, 53. panta 3. punkta nosacijumi, visticamak, ir izpilditi.

2.4. Selektiva izplatiSana

Selektivas izplatiSanas noligumi tapat ka ekskluzivas izplatiSanas noligumi, no vienas puses, ierobezo
pilnvaroto izplatitaju skaitu, un, no otras puses, ierobezo talakpardosanas iespéjas. Ta atskiras no
ekskluzivas izplatisanas ar to, ka tirgotaju skaita ierobezojums nav atkarigs no teritoriju skaita, bet
gan no atlases kritérijiem, kas pirmam kartam ir saistiti ar produkta raksturojumu. V&l viena atskiriba
no ekskluzivas izplatiSanas ir ta, ka talakpardosanas ierobezojums nav ierobezojums attieciba uz
aktivo pardoSanu kada teritorija, bet aizliegums pardot nepilnvarotiem izplatitajiem, ka rezultata
vienigie pircgji ir izraudzitie tirgotaji un galapatérétaji. Selektivo izplatiSanu gandriz vienmér izmanto,
lai izplatitu zimola galaproduktus.

lespgjamie konkurences riski ir zimola iek3gjas konkurences samazinaganas un — ipasi kumulativas
iedarbibas gadijjuma — atseviska(-u) izplatitaju veida(-u) tirgus piekluves blokésana, konkurences
saskana ar 53. panta 1. punktu novértétu selektivas izplatiSanas iespéjamo ar konkurenci nesaderigo
ietekmi, ir atseviski jaapliiko izteikti kvalitativa selektiva izplatiSana un kvantitativa selektiva izplati-
Sana. Izteikti kvalitativas selektivas izplatiSanas gadijuma tirgotajus izvélas vienigi saskana ar objek-
tiviem kritérijiem, ko nosaka produkta raksturojums, pieméram, pardevéju apmaciba, tirdzniecibas
punkta sniegta apkalposana, pardosana esoSo produktu sortiments utt (!). Sadu kritériju piemérosana
neparedz tiesu tirgotaju skaita ierobeZoSanu. Parasti tiek uzskatits, ka uz izteiktu kvantitativu selektivo
izplatiSanu 53. panta 1. punkts neattiecas, jo ta nerada ar konkurenci nesaderigu iedarbibu,

at., pieméram, Pirmas instances tiesas spriedumu lietd T-88/92 Groupement d'achat Edouard Leclerc/Komisija, 1996,

Recueil, 11-1961. Ipp.
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ja vien ir izpilditi tris nosacfjumi. Pirmkart, attiecigd produkta raksturojumam ir jabit tadam, kas
prasa selektivas izplatiSanas sistémas izmantoanu, proti, ka 3adas sistémas izmantosana ir legitima
prasiba, nemot véra attieciga produkta raksturu, lai saglabatu produkta kvalitati un nodrosinatu
pienacigu ta izmantoSanu. Otrkart, talakpardevgji ir jaizvélas, nemot véra objektivus kvalitativos
kritérijus, kas ir vienadi visiem potencialajiem talakpardevéjiem, dariti zinami tiem visiem un ko
nepieméro diskrimingjosa veida. Treskart, janosaka tikai nepiecieSamie kritériji (!). Kvantitativa selek-
tiva izplatiSana ietver papildu atlases kritérijus, kas tiesak ierobezo potencialo tirgotaju skaitu, piemé-
ram, pieprasot konkrétu minimalo vai maksimalo apgrozijumu, nosakot tirgotaju skaitu utt.

Kvalitativai un kvantitativai selektivajai izplati§anai grupalo atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne
pircgja tirgus dala neparsniedz 30 %, pat ja to apvieno ar citiem vertikalajiem ierobezojumiem, kas
nav stingri, pieméram, nekonkuré$anas saistibam vai ekskluzivu izplatianu, ja vien pilnvarotajiem
izplatitajiem nav noteikts ierobezojums attieciba uz aktivo pardosanu sava starpa un galalietotajiem.
Grupalais atbrivojums paredz atbrivojumu selektivajai izplatiSanai neatkarigi no attieciga produkta
raksturojuma un neatkarigi no atlases kritériju batibas. Tomér, ja produkta raksturojums (?) nav tads,
ka bitu vajadziga selektiva izplatiSana vai kritériju pieméroSana (pieméram, prasiba, lai izplatitajiem
batu viens vai vairaki fiziski veikali vai lai tie nodro§inatu Ipasus pakalpojumus), $i izplatiSanas
sistéma parasti nenodro$ina pietickamus efektivitates ieguvumus, lai kompensétu zimola iek$éjas
konkurences bitisku samazinajumu. Ja konstaté bitisku ar konkurenci nesaderigu ietekmi, grupala
atbrivojuma piemérosana, visticamak, tiktu atsaukta. Turklat turpmak 3aja iedala ir paredzétas norades
selektivas izplatiSanas novértéSanai atseviskos gadijumos, uz kuriem grupalais atbrivojums neattiecas,
ka arT tad, ja selektivas izplatiSanas paralélie tikli izraisa kumulativu iedarbibu.

Novértéjot iespéjamo ar konkurenci nesaderigo ietekmi, ipasi liela nozime ir piegadataja un ta
konkurentu stavoklim tirgli, jo zimola ieksgjas konkurences zudums var radit problémas vienigi
tad, ja ir ierobeZota pre¢u marku savstarpéa konkurence. Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis, jo
nozimigaks ir zimola ick3gjas konkurences zudums. Vél viens svarigs faktors ir selektivas izplatiSanas
tiklu skaits viena tirgli. Ja selektivo izplatianu tirgli izmanto tikai viens piegadatajs, kvantitativa
selektiva izplatiSana parasti nerada tiri negativu ietekmi ar nosacfjumu, ka liguma preces, npemot
véra to raksturu, prasa selektivas izplatiSanas sistémas izmantosanu, un ka piemérotie atlases kritériji
ir vajadzigi attiecigo precu efektivas izplatiSanas nodrosinasanai. Realitaté tomér selektivo izplatiSanu
attiecigaja tirgi biezi izmanto vairaki piegadataji.

Konkurentu stavoklim var bat divéjada nozime, un tam ir Ipasa loma kumulativas iedarbibas gadi-
juma. Ja konkurenti ir spécigi, zimola ieks$¢jas konkurences samazinajumu parasti atsver pietickama
zimolu savstarpéja konkurence. Tomér, ja lielaka dala galveno piegadataju izmanto selektivo izplati-
Sanu, biitiski samazinasies zimola iek$¢ja konkurence un iespéjams, ka atsevisku kategoriju izplatita-
jiem tiks blokéta piekluve tirgum, ka ari palielinasies risks, ka Sie galvenie piegadataji sava starpa var
noslégt aizliegtu vienosanos. Risks, ka var tikt blokéta efektivaku izplatitaju piekluve tirgum, selektivas
izplati§anas gadjjuma vienmer ir lielaks neka ekskluzivas izplatiSanas gadijuma, nemot véra selektivas
izplatisanas ierobezojumu attieciba uz pardosanu nepilnvarotiem tirgotajiem. Sis ierobezojums ir
paredzets, lai selektivas izplatiSanas sistemu padaritu par slégtu sistému, liedzot nepilnvarotajiem
tirgotajiem iespgju iegadaties precu krajumus. Tadéjadi selektiva izplatiSanas sistéma ir ipasi piemérota
tam, lai novérstu zemo cenu tirgotaju (nesaisté vai tiessaisté darbojosos izplatitaju) ietekmi uz razo-
taja, ka arf uz pilnvaroto tirgotaju pelnas normu. Blokéjot $adus izplatiSanas veidus neatkarigi no ta,
vai to izraisa selektivas izplatiSanas kumulativa piemérosana vai viens piegadatajs ar tirgus dalu virs
30 %, samazinas patérétaju iespgjas izmantot 3o izplatiSanas veidu tadas konkrétas prieksrocibas ka
zemakas cenas, lielaka parredzamiba un plasaka piekluve.

at. Tiesas spriedumu lieta 31/80 L'Oréal[PVBA, 1980, Recueil, 3775. lpp., 15. un 16. punkts; spriedumu lieta 26/76

Metro 1, 1977, Recueil, 1875. lpp., 20. un 21. punkts; spriedumu lieta 107/82 AEG, 1983, Recueil, 3151. Ipp., 35.
punkts; un Pirmas instances tiesas spriedumu lieta T-19/91 Vichy/Komisija, 1992, Recueil, 1I-415. lpp., 65. punkts.
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at., pieméram, Pirmas instances tiesas spriedumu lieta T-19/92, Groupement d'achat Edouard Leclerc[Komisija, 1996,
cueil, 11-1851. Ipp., 112 lidz 123. punkts; spriedumu lieta T-88/92 Groupement d'achat Edouard Leclerc/Komisija, 1996,
cueil, 11-1961. Ipp., 106. lidz 117. punkts, un iepriekséja zemsvitras piezimé minéto judikatiru.
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Ja grupalais atbrivojums ir piemérojams atseviskiem selektivas izplatiSanas tikliem, kumulativas iedar-
bibas gadjjuma var apsveért iesp&ju atsaukt grupalo atbrivojumu vai pazinot par grupala atbrivojuma
nepieméro$anu. Ta¢u kumulativas iedarbibas probléma ir maz iespgjama, ja tirgus dala, ko aptver
selektiva izplatiSana, ir mazaka par 50 %. Tapat problémam nevajadzétu rasties, ja tirgus parklajuma
attieciba parsniedz 50 %, bet piecu lielako piegadataju kopéja tirgus dala (CR5) ir mazaka par 50 %. Ja
gan CRS, gan tirgus dala, ko aptver selektiva izplati§ana, parsniedz 50 %, novértgjums var bat
atskirigs atkariba no ta, vai visi pieci lielakie piegadataji izmanto selektivo izplatiSanu. Jo spécigaks
ir to konkurentu stavoklis, kuri neizmanto selektivo izplatiSanu, jo mazaka ir iespgja, ka citu izpla-
titaju piekluve tirgum tiks blokéta. Ja visi pieci lielakie piegadataji izmanto selektivo izplatiSanu,
konkurences problémas var jo ipasi rasties saistiba ar noligumiem, kuros tiek izmantoti kvantitativi
atlases kritériji, tiesi ierobeZojot pilnvaroto tirgotaju skaitu, vai kuros tiek izmantoti kvalitativi kriteriji,
pieméram, prasiba, lai tirgotdjiem batu viens vai vairaki fiziski veikali vai lai tie nodro$inatu konkrétu
pakalpojumu, kas izraisa atsevisku izplatiSanas veidu blokéSanu. Vispariga gadijuma ir maz ticams, ka
53. panta 3. punkta nosacijumi bis izpilditi, ja attiecigas selektivas izplatiSanas sistémas liedz piekluvi
tirgum jauniem izplatitajiem, kuri spgj adekvati pardot attiecigos produktus, jo ipasi zemo cenu
tirgotajiem vai izplatitajiem, kas darbojas vienigi tieSsaisté un patérétajiem piedava zemakas cenas,
tadgjadi ierobezojot izplatiSanu par labu atseviskiem esoSajiem tirdzniecibas kanaliem un kait&jot
galapatérétaju interesém. Netie$akas kvantitativas selektivas izplatiSanas formas, kas rodas, pieméram,
izteikti kvalitativus atlases kritérijus apvienojot ar tirgotajiem noteiktam prasibam ievérot noteiktu
minimalo gada iepirkumu apjomu, retak rada tiri negativu ietekmi, ja attiecigais apjoms neveido
batisku dalu no tirgotaja kopéja apgrozijuma attieciga veida produktiem un neparsniedz apjomu,
kas piegadatajam ir vajadzigs, lai atgiitu ieguldijumus, kuri saistiti ar konkrétajam uznéméjdarbibas
attiecibam, un/vai gitu apjomraditus ietaupfjumus izplatiSana. Vértgjot atsevisku piegadataju ieguldi-
jumu, parasti netiks uzskatits, ka piegadatajs, kura tirgus dala ir mazaka par 5 %, batiski veicinatu
kumulativo iedarbibu.

"Skérsli ieiesanai tirgii" galvenokart ir janovérté tad, ja tiek blokéta nepilnvarotu tirgotaju piekluve
tirgum. Sados gadijumos $kérsli ieieSanai tirgl parsvara biis ievérojami, jo selektivo izplatianu parasti
izmanto zimola precu razotaji. Izslégtajiem mazumtirgotajiem parasti ir vajadzigs laiks un apjomigi

ieguldijumi, lai laistu tirgli savu zimolu preces vai iegadatos konkurétspgjigus precu krajumus citur.

"Pircéja vara" var palielinat risku, ka tirgotaji sava starpa noslédz aizliegtu vienosanos, un tadgjadi véra
nemami mainit selektivas izplatiSanas iesp&jamas ar konkurenci nesaderigas ietekmes analizi. Efekii-
vaku mazumtirgotaju piekluve tirgum var jo Ipasi tikt blokeéta, ja spéciga tirgotaju organizacija nosaka
atlases kritérijus piegadatajam, lai ierobeZotu izplatiSanu organizacijas biedru interesés.

Grupala atbrivojuma akta 5. panta 1. punkta c) apakSpunkta paredzéts, ka piegadatajs nedrikst noteikt
saistibas, kas pilnvarotajiem tirgotajiem tie$i vai netiesi liedz pardot konkrétu konkurgjosu piegadataju
zZimolu preces. Sada nosacijuma meérkis ir nepielaut horizontalas aizliegtas vienosanas, kas izslédz
konkrétus zimolus, izveidojot vadoso piegadataju zimolu selektivu "klubu". Maz ticams, ka saistibam
varétu bt piemérojams 3ads atbrivojums, ja CRS5 ir 50 % vai vairak, izpemot tad, ja neviens no
piegadatajiem, kas nosaka minétas saistibas, nav kads no pieciem lielakajiem piegadatajiem attiecigaja
tirgi.

Citu piegadataju tirgus piekluves blokéSana parasti nerada problémas, ja vien paréjie piegadataji var
izmantot tos pasus izplatitajus, tas ir, ja selektiva izplatiSanas sistéma nav apvienota ar viena zimola
izplatiSanu. Ja pilnvaroto izplatitaju tikls ir blivs vai ja veidojas kumulativa iedarbiba, selektivas
izplatiSanas un nekonkuréSanas saistibu apvienojums var radit risku, ka citiem piegadatajiem tiek
blokéta piekluve tirgum. Tada gadijuma pieméro 2.1. iedala izklastitos principus attieciba uz viena
zimola izplatiSanu. Ja selektiva izplatiSana nav apvienota ar nekonkuréSanas saistibam, konkurgjoso
piegadataju tirgus piekluves blokéSana tomér var radit problémas, ja vadosie piegadatdji izmanto ne
tikai izteikti kvalitativus atlases kritérijus, bet nosaka saviem tirgotajiem ari atseviskas papildu saisti-
bas, piemeéram, pienakumu rezervét $o piegadataju produktiem noteiktu minimalo platibu veikala vai
nodrosinat to, ka tirgotaja pardoto piegadatdja produktu apgrozijums veido obligatu procentu no
tirgotaja kopgja apgrozijuma. Tadas problémas ir maz iesp&jamas, ja selektivas izplatiSanas aptverta
tirgus dala ir mazaka par 50 % vai — gadijuma, kad $i parklajuma attieciba ir parsniegta — ja piecu
lielako piegadataju tirgus dala ir mazaka par 50 %.



C 362/46

Eiropas Savienibas Oficialais Vestnesis

22.11.2012.

(184)

(185)

(186)

(187)

(188)

Tirgus brieduma pakape ir svarigs faktors, jo zimola ieksgjas konkurences zudums un iesp&jama
piegadataju vai tirgotaju tirgus piekluves blokéSana var radit nopietnas problémas nobriedusa tirga,
bet tirgii ar augosu pieprasijumu, tehnologiju mainu un mainigiem tirgus stavokliem tam var nebiit
tik liela nozime.

Selektiva izplatiSana var bat efektiva, ja ta nodrosina logistikas izmaksu ietaupfjumu sakara ar
apjomraditiem ietaupfjumiem transportésanas joma, un tas var notikt neatkarigi no produkta rakstura
(107. punkta g) apakspunkts). Tomér selektivas izplatiSanas sistémas $ada efektivitate parasti ir
nebatisks ieguvums. Lai palidzétu atrisinat parazitisma problému izplatitagju vidia (107. punkta a)
apak$punkts) vai arl palidzétu veidot zimola télu (107. punkta i) apakSpunkts), loti liela nozime ir
produkta raksturam. Parasti efektivitates ieguvumu arguments ir parliecino$aks, ja runa ir par jauniem
produktiem, sarezgitiem produktiem, produktiem, par kuru pasibam ir griiti spriest pirms patéré$anas
(ta dévetie pieredzes produkti) vai par kuru ipasibam ir griiti spriest pat péc to patéréSanas (ta dévétie
uzticibas produkti). Selektivas izplatiSanas apvienojums ar atralanas vietas klauzulu, ar kuru izrau-
dzitais tirgotajs tiek aizsargats pret iespéju, ka citi izraudzitie tirgotaji atver veikalus ta tuvuma, var
atbilst 53. panta 3. punkta nosacijumiem, ja $is apvienojums ir obligati vajadzigs, lai aizsargatu
apjomigus un ar konkrétam uzpéméjdarbibas attiecibam saistitus ieguldijumus, ko veicis pilnvarotais
tirgotajs (107. punkta d) apakspunkts).

Lai nodrosinatu to, ka ir izvéléts ierobezojums, kas vismazak kaité konkurencei, ir janosaka, vai tadus
pasus efektivitates ieguvumus ar lidzigam izmaksam var panakt, pieméram, izvirzot prasibas tikai
attieciba uz pakalpojumu snieganu.

Kvantitativas selektivas izplatiSanas piemérs

liglietojuma precu tirg tirgus lideris (zimols A), kura tirgus dala ir 35 %, pardod savu produktu
galapatérétajiem, izmantojot selektivas izplatiSanas tiklu. Lai pievienotos tiklam, ir jaizpilda vairaki
kritériji: veikala jastrada apmacitiem darbiniekiem un janodrosina pirmspardoSanas pakalpojumi,
veikala ir jabht ipaSai zonai, kura notiek tirdznieciba ar attiecigo produktu un tamlidzigiem augsti
attistitu tehnologiju produktiem, veikalam ir japardod plass piegadataja produkta modelu klasts un Sie
modeli ir jaizvieto pievilciga veida. Turklat tikla ietilpstoSo mazumtirgotaju skaits tiek tie$a veida
ierobezots, nosakot maksimalo mazumtirgotaju skaitu uz konkrétu iedzivotaju skaitu katra rajona vai
pilséta. RaZotajam A $aja tirgh ir 6 konkurenti. Lielakie konkurenti B, C un D aizpem attiecigi 25 %,
15 % un 10 % tirgus, savukart parjiem razotajiem ir mazakas tirgus dalas. A ir vienigais raZotajs, kas
izmanto selektivu izplatiSanu. Zimola A selektivie izplatitaji vienmér pardod dazu konkurgjosu
zimolu preces. Tomér konkurgjoo zimolu preces plasi pardod ari tajos veikalos, kas neietilpst
razotdja A selektivaja izplatiSanas tikla. IzplatiSanas kanali ir dazadi: pieméram, zimolus B un C
pardod lielakaja dala razotaja A izvéléto veikalu, tacu ari citos veikalos, kas nodroina augstas
kvalitates pakalpojumus, un lielveikalos. Zimolu D galvenokart pardod veikalos ar augstu apkalpo-
Sanas limeni. Tehnologija $aja tirgti attistas saméra atri, un galvenie piegadataji, izmantojot reklamu,
uztur prieksstatu, ka to produkti ir loti kvalitativi.

Saja tirghi selektivas izplatiSanas tirgus parklajuma attieciba ir 35 %. Razotdja A selektivas izplatisanas
sistema tie$i neietekmé zimolu savstarp&jo konkurenci. Var samazinaties zimola A ieksgja konku-
rence, bet patérétaji var izvéléties mazumtirgotajus, kas piedava zema limena apkalposanu un zemas
cenas zimoliem B un C, kuru kvalitates téls ir salidzinams ar zimola A télu. Turklat citiem zimoliem
nav blokéta piekluve augstas kvalitates pakalpojumu mazumtirgotdjiem, jo izraudzito izplatitaju
iespgjas pardot konkurgjosu zimolu preces nav ierobezotas un zimola A mazumtirgotaju skaita
kvantitativais ierobezojums dod iesp&u citiem augstas kvalitates pakalpojumu mazumtirgotajiem
izplatit konkurgjosu zimolu preces. Saja gadijuma, nemot véra pakalpojumu prasibas un efektivitates
ieguvumus, ko tas varétu nodro$inat, ka ari ierobezoto ietekmi uz zimola iek$éjo konkurenci, 53.
panta 3. punkta nosacijumi, visticamak, ir izpilditi.

Piemérs selektivai izplatiSanai ar kumulativu iedarbibu

Konkrétas sporta preces tirgdi ir septini razotaji, kuru tirgus dalas ir attiecigi 25 %, 20 %, 15 %, 15 %,
10 %, 8 % un 7 %. Pieci lielakie razotaji izplata savas preces, izmantojot kvantitativu selektivo izpla-
tisanu, savukart divi mazakie razotdji izmanto atSkiriga veida izplatiSanas sistémas, ka rezultdta
selektivas izplatiSanas tirgus parklajuma attieciba ir 85 %. Kritériji, lai pievienotos selektivas izplati-
Sanas tikliem, razotaju vida ir loti vienveidigi: izplatitdjiem ir izvirzita prasiba, lai tiem bitu viens vai
vairaki fiziski veikali, $ajos veikalos ir jastrada apmacitam personalam un jasniedz pirmspardosanas
pakalpojumi, veikala jabat Ipasai zonai, kas paredzéta attiecigas preces pardo$anai, un ir noteikta $is
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zonas minimala platiba. Veikalam ir japardod plass attieciga zimola precu klasts un prece jaizstada
pievilciga veida, veikalam jaatrodas tirdzniecibas iela un attieciga veida precei ir javeido vismaz 30 %
no veikala kopéja apgrozijuma. Parsvara visiem pieciem zimoliem par selektivo izplatitdju ir izraudzits
viens un tas pats tirgotdjs. Abus zimolus, kuru izplatianai neizmanto selektivo izplati§anu, parasti
pardod mazumtirgotaji, kuru specializacija nav tik izteikta un kuru pakalpojumu limenis ir zemaks.
Pieprasijums un piedavajums tirgi ir stabils, un zimola téls un precu diferenciacija ir izteikta. Visiem
pieciem tirgus lideriem ir izteikts zimola téls, kas izveidots ar reklamas un sponsoréanas palidzibu,
savukart abi mazakie razotdji ir izvélgjusies létaku produktu stratégiju bez izteikta zimola téla.

Saja tirgli zemo cenu tirgotdjiem un izplatitajiem, kas darbojas vienigi tieSsaisté, pieeja piecam
vadoSajam pre¢u markam ir liegta. Prasiba, lai 32 veida prece atbilstu vismaz 30 % no tirgotaja
apgrozijuma, ka ari kritériji attieciba uz noforméumu un pirmspardosanas pakalpojumiem izsledz
lielako dalu zemo cenu tirgotaju no pilnvaroto tirgotaju tikla. Prasiba, lai izplatitajiem batu viens vai
vairaki fiziski veikali, no tikla izsledz tie$saisté darbojosos izplatitajus. Lidz ar to patérétajiem neatliek
nekas cits, ka piecu vado$o zimolu preces pirkt augstas kvalitates pakalpojumu un augstu cenu
veikalos. Tas rada zimolu savstarpéas konkurences samazinasanos piecu vado$o zimolu starpa.
Tas, ka divu mazako zimolu preces iespéjams iegadaties zemas kvalitates pakalpojumu un zemu
cenu veikalos, nekompensé konkurences mazinasanos, jo piecu vadoso zimolu téls ir daudz labaks.
Zimolu savstarp&jo konkurenci ierobezo arl vairaku zimolu tirdzniecibas pieeja. Kaut ari pastav
zinama zimola iek$&ja konkurence un mazumtirgotaju skaits netiek tiesi ierobezots, kritériji, lai
pievienotos tiklam, ir pietiekami stingri, lai katra teritorija batu tikai neliels piecu vado$o zimolu
mazumtirgotaju skaits.

Efektivitates ieguvumi, kas saistiti ar $im kvantitativajam selektivas izplatiSanas sistémam, ir mazi:
produkts nav ipa$i sarezgits un prasiba péc ipasi kvalitativas apkalposanas nav pamatota. Ja vien
razotaji nevar pieradit, ka ar selektivas izplatiSanas tiklu ir saistiti neparprotami efektivitates ieguvumi,
visai iespéjams, ka grupalais atbrivojums biis jaatsauc kumulativas iedarbibas dél, jo samazinas paté-
rétaju izvéles iesp&jas un palielinas cenas.

2.5. Fransizes

Fransizes ligumi ietver intelektuala ipasuma tiesibu licences, kas attiecas uz tirdzniecibas zimém vai
markam un zinatibu, lai lietotu un izplatitu preces vai sniegtu pakalpojumus. Papildus IIT licencei
liguma darbibas laika fransizes devéjs parasti sniedz fransizes péméjam komercialu vai tehnisku
palidzibu. Licence un palidziba ir fransizei nodotas uznéméjdarbibas metodes neatpemamas sastav-
dalas. Fransizes némgjs par konkrétas uzpémeéjdarbibas metodes izmanto$anu fransizes devéjam
parasti maksa fransizes maksu. Fransize var radit fransizes devéjam iesp&ju ar ierobezotiem ieguldi-
jumiem izveidot vienveidigu tiklu savu produktu izplatiSanai. Papildus uznéméjdarbibas metodes
nodrosinasanai fransizes ligumi parasti ietver dazadu vertikalo ierobezojumu apvienojumu attieciba
uz izplatimajiem produktiem, jo ipasi selektivu izplatiSanu un/vai nekonkuréSanas saistibas, un/vai
ekskluzivu izplatiSanu, vai minéto ierobeZojumu vajakas formas.

Grupala atbrivojuma piemérojamiba fransizes liguma ietvertam IIT licencém ir apliikota 24. lidz 46.
punkta. Attieciba uz vertikalajiem pre¢u un pakalpojumu pirkSanas, pardosanas un talakpardosanas
ierobezojumiem fransizes liguma, pieméram, selektivo izplatiSanu, nekonkuréSanas saistibam vai
ekskluzivo izplatiSanu, grupalo atbrivojumu pieméro, ja tirgus dala neparsniedz 30 % slieksni (!).
Attieciba uz Siem ierobezojumu veidiem sniegtds norades attiecas arl uz fransizém, ievérojot $adas
divas Ipasas piezimes:

a) jo svarigaka ir zinatibas nodosana, jo vairak iespéjams, ka attiecigie ierobezojumi rada efektivitates
ieguvumus un/vai ir obligati vajadzigi, lai aizsargatu zinatibu, un ka vertikalie ierobezojumi atbilst
53. panta 3. punkta nosacfjumiem;

(') Skat. ari 86. lidz 95. punktu, jo ipasi 92. punktu.
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b) uz nekonkurésanas saistibam attieciba uz precém vai pakalpojumiem, ko iegadajas fransizes
némgjs, 53. panta 1. punkts neattiecas, ja $is saistibas ir vajadzigas, lai uzturétu fransizes tikla
kopéjo identitati un reputaciju. Sados gadijumos 53. panta 1. punkta konteksta nav svarigs ari
nekonkuréSanas saistibu ilgums, ja vien tas neparsniedz paSa fransizes liguma darbibas ilgumu.

FranSizes piemers

Razotajs ir radijis jaunu saldumu pardoSanas veidu ta dévétajos "fun shops", kur péc klienta piepra-
sijuma saldumus var ipasi iekrasot. Saldumu razotajs ir ari izstradajis iekartas saldumu iekraso$anai.
Razotajs razo ari krasvielas. Krasvielas kvalitatei un svaigumam ir loti liela nozime kvalitativu saldumu
razo$ana. Razotdjs ir guvis panakumus saldumu izplatiana, izmantojot vairakus pasam piederosus
mazumtirdzniecibas uznémumus ar vienadu tirdzniecibas zimi un vienotu télu (veikalu iekartojuma
stils, kopé€ja reklama utt.). Lai paplasinatu tirdzniecibu, razotajs ir ieviesis fransizes sistému. Fransizes
némgjiem ir no razotdja jaiepérk saldumi, krasviela un iekrasosanas iekarta, jaievéro tas pats téls un
jaizmanto ta pati tirdzniecibas zime, jamaksa fransizes maksa, japiedalas kopigaja reklama un janod-
rosina fransizes devéja sagatavotas rokasgramatas konfidencialitate. Turklat fransizes péméjiem ir
atlauts nodarboties ar pardosanu tikai telpas, par kuram tie ir vienojusies ar fransizes devéju, pardot
saldumus vienigi galalietotajiem vai citiem fransizes néméjiem un tie nedrikst pardot citus saldumus.
Fransizes devéjam ir pienakums neizraudzit citu fransizes néméju un pasam neatvért tirdzniecibas
uzpémumu teritorija, uz kuru attiecas ligums. Fransizes devgjam ir pienakums ari atjauninat un
turpinat attistit savus produktus, uznémuma attistibas perspektivas un rokasgramatu, ka ari darit
Sos uzlabojumus pieejamus visiem mazumtirdzniecibas limena fransizes némejiem. Fransizes ligumus
sledz uz 10 gadiem.

Saldumu mazumtirgotdji iegadajas saldumus attiecigas valsts tirgli vai nu no attiecigas valsts razota-
jiem, kas nem véra valsts iedzivotaju gaumi, vai no vairumtirgotajiem, kas importé saldumus no
arvalstu razotdjiem un papildus pardod vietgjo razotaju produktus. Saja tirgii fransizes devéja produkti
konkuré ar citiem saldumu zimoliem. Fransizes devgja tirgus dala ir 30 % no mazumtirgotajiem
pardoto saldumu tirgus. Konkurenci rada vairaki attiecigas valsts zimoli un starptautiskie zimoli,
no kuriem dazu zimolu preces razo lieli, savu darbibu diversificgjusi partikas razotaji. Potencialo
saldumu pardevéju ir daudz: tabakas izstradajumu tirgotaji, vispariga rakstura partikas mazumtirgotaji,
kafetérijas un specializéti saldumu veikali. Fransizes devéja tirgus dala partikas iekrasosanas iekartu
tirgli ir mazaka par 10 %.

Lielako dalu saistibu, kas ietvertas attiecigajos fransizes ligumos, var uzskatit par nepiecieSamam, lai
aizsargatu intelektuala IpaSuma tiesibas vai uzturétu fransizes tikla kopgjo identitati un reputaciju,
tad&jadi 53. panta 1. punkts uz tam neattiecas. Pardosanas ierobezojumi (liguma teritorija un selektiva
izplati§ana) nodrosina fransizes néméjiem stimulu ieguldit lidzeklus iekrasosanas iekarta un fransizes
koncepcija un, kaut ari nav nepiecieSami kopéjas identitates uzturéSanai, tomér veicina to, tadéjadi
kompensgjot zimola ieksgjas konkurences zudumu. NekonkuréSanas saistibas, kas izslédz citu zimolu
saldumu pardosanu $ajos veikalos visa liguma darbibas laika, fransizes devéjam dod iespéju saglabat
tirdzniecibas punktu vienveidigumu un nelaut konkurentiem giit labumu no ta tirdzniecibas zimes.
Piekluve tirgum netiek batiski blokéta, nemot véra lielo potencialo tirdzniecibas vietu skaitu, kas
pieejamas citiem saldumu razotajiem. $a fransizes devéja fransizes ligumi, visticamak, atbilst nosaci-
jumiem atbrivojuma pieskirsanai saskana ar 53. panta 3. punktu, ciktal uz tajos ietvertajiem nosaci-
jumiem attiecas 53. panta 1. punkts.

2.6. Ekskluziva piegade

Ekskluzivas piegades noligumu kategorija ietilpst tie ierobezojumi, kuru galvena iezime ir ta, ka
piegadatajs tiek piespiests vai mudinats pardot liguma produktus vienigi vai galvenokart vienam
pircdjam visparigam vai ipafam izmantojumam. Sie ierobezojumi var izpausties ki ekskluzivas
piegades saistibas, saskana ar kuram piegadatajs apnemas pardot tikai vienam pircgjam talakpardo-
Sanai vai Ipa§am izmantojumam, bet var izpausties arl ka, pieméram, daudzuma noteiksana piega-
datajam, piegadatdja un pircéja starpa vienojoties par stimuliem, kuru rezultata piegadatajs pardod
galvenokart vienam pircéjam. Attieciba uz starpproduktiem vai starppakalpojumiem ekskluzivu
piegadi biezi dévé par riipniecisko piegadi.
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Ekskluzivai piegadei grupalo atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne pircéja tirgus dala nepar-
sniedz 30 %, pat ja to apvieno ar citiem vertikalajiem ierobezojumiem, kas nav stingri, pieméram,
nekonkuré$anas saistibam. Turpmak 3$aja iedala tiek sniegtas norades atsevisku ekskluzivas piegades
gadjjumu izvértésanai, kuros tirgus dala parsniedz noteikto slieksni.

Ekskluzivas piegades galvenais risks attieciba uz konkurenci ir citu pircgju tirgus piekluves blokésana
ar konkurenci nesaderiga veida. lespéjama ietekme var bat lidziga ka ekskluzivas izplatiSanas gadi-
juma, jo ipasi, ja ekskluzivais izplatitajs visa tirgh klast par ekskluzivo pircgju (skatit 2.2. iedalu, jo
ipasi 156. punktu). Novértgjot pircéja sp&ju "uzspiest” ekskluzivu piegadi, kas citiem pircjiem liedz
piekluvi pre¢u krajumiem, neparprotami ir svariga pircgja tirgus dala iepriek$éja posma iepirkumu
tirgii. Tomér faktors, kas nosaka to, vai var rasties konkurences probléma, ir pircéja nozime nakama
posma tirgti. Ja pircéjam nav tirgus varas nakama posma tirgQi, nav paredzama véra nemama negativa
ietekme attieciba uz patérétajiem. Tacu negativa ietekme var rasties, ja pircgja tirgus dala nakama
posma piegades tirghi, ka arT iepriek$éja posma iepirkumu tirgtn parsniedz 30 %. Ja pircéja tirgus dala
ieprieksgja posma tirgli neparsniedz 30 %, batiska tirgus piekluves blokéSana tomér ir iesp&jama, ipasi
tad, ja pircgja tirgus dala nakama posma tirgl parsniedz 30 % un ekskluziva piegade attiecas uz
liguma produktu ipasu izmantojumu. Ja uznémumam ir domingjoss stavoklis nakama posma tirgd,
jebkuram saistibam piegadat produktus vienigi vai galvenokart dominéjosajam pircgjam ir loti iespé-
jama bitiska ar konkurenci nesaderiga ietekme.

Svarigs ir ne tikai pircéja stavoklis ieprieksgja un nakama posma tirgi, bet arf apjoms un laika posms,
kada tas pieméro ekskluzivas piegades saistibas. Jo lielaka ir saistita piegades dala un jo ilgaks ir
ekskluzivas piegades saistibu darbibas laiks, jo nozimigaka var bt tirgus piekluves blokésana. Eksklu-
zivas piegades ligumiem, kas ir noslégti uz mazak neka pieciem gadiem un ko izmanto tirga
nedomingjo$i uzpémumi, parasti ir jalidzsvaro konkurenci veicino$a un ar konkurenci nesaderiga
ietekme, savukart attieciba uz ligumiem, kuri ir speka ilgak par pieciem gadiem, tiek uzskatits, ka
attieciba uz lielako dalu ieguldijjumu $adi ligumi nav vajadzigi, lai panaktu vélamos efektivitates
ieguvumus, vai ari efektivitates ieguvumi nekompensé tirgus piekluves blokésanas ietekmi, ko rada
sadi ilgtermina ekskluzivas piegades ligumi.

Konkurgjoso pircgju stavoklis ieprieksgja posma tirgli ir svarigs, jo to tirgus piekluves blokesana ar
konkurenci nesaderigu iemeslu dél, tas ir, lai palielinatu $o pircgju izmaksas, ir iespéjama tad, ja tie ir
krietni mazaki par pircgju, kas bloké tirgus piekluvi. Konkuréjoso pircéju tirgus piekluves blokésana ir
maz iesp&jama, ja Siem konkurentiem ir lidziga pircéja vara un tie var piegadatajiem piedavat lidzigas
pardosanas iespéjas. Tada gadijuma tirgus piekluve varétu tikt blokéta tikai potencialiem jaunpiena-
cgjiem, kuri, iespgjams, nevarétu iegadaties precu krajumus, ja vairaki lielie pircéji noslédz ekskluzivas
piegades ligumus ar lielako dalu piegadataju attiecigaja tirgfi. Sada kumulativa iedarbiba varétu bt
iemesls grupala atbrivojuma piemérosanas atsauksanai.

Lai noteiktu, vai tiek faktiski blokéta piekluve tirgum, svarigs faktors ir skérsli piegadataju icieSanai
tirgd. Ciktal konkurgjosajiem pircéjiem ir izdevigi pasiem nodrosinat preces vai pakalpojumus, izman-
tojot vertikalu ieprieksgja posma integraciju, tirgus piekluves blokéSanai nevajadzétu bt realai prob-

Bitisks ir pretsvars no piegadataju puses, jo nozimigi piegadataji nelaus tik vienkarsi atpemt sev
iespéju sadarboties ar citiem pircgjiem. Tapéc tirgus piekluves blokésana galvenokart ir risks vaju
piegadataju un spécigu pircgju gadijuma. Ja piegadatdji ir spécigi, ekskluzivu piegadi var novérot
apvienojuma ar nekonkuréSanas saistibam. Ja konstaté apvienojumu ar nekonkuréSanas saistibam,
pieméro noteikumus, kas izstradati attieciba uz viena zimola izplatiSanu. Ja abam pusém ir javeic
ar konkrétajam uznéméjdarbibas attiecibam saistiti ieguldijumi (ieguldfjumu aizturéSanas probléma),
ekskluzivas piegades un nekonkurésanas saistibu apvienojums, tas ir, savstarpéja ekskluzivitate riipnie-
ciskas piegades ligumos, biezi vien var tikt attaisnota, jo ipasi, ja nav parsniegts dominéjosa stavokla
slieksnis.
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Visbeidzot, vertgjot tirgus piekluves blokésanu, batisks ir tirdzniecibas limenis un produkta rakstu-
rojums. Ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves blokésana ir mazak iespgjama starpprodukta
gadijuma vai tad, ja produkts ir viendabigs. Pirmkart, razotajs, kura piekluve tirgum ir blokéta un
kur$ izmanto konkrétus izejmaterialus, parasti var elastigak reagét uz klientu pieprasjumu neka
vairumtirgotajs vai mazumtirgotajs attieciba uz galapatérétaja pieprasijumu, kur liela nozime ir zimo-
liem. Otrkart, pircgjiem, kuriem ir blokéta piekluve tirgum, iesp&jama piegades avota zaudé&Sanai ir
mazaka nozime, ja produkti ir viendabigi neka tad, ja tie ir neviendabigi dazadu kategoriju un dazadas
kvalitates produkti. Attieciba uz zimola galaproduktiem vai diferencétiem starpproduktiem ieejas
skérslu gadijuma ekskluziva piegade var radit batisku ar konkurenci nesaderigu iedarbibu, ja konku-
r§josie pircéji ir saméra mazi salidzindjuma ar pircéju, kas bloké piekluvi tirgum, pat ja $im pircgjam
nav domingjoss stavoklis nakama posma tirgd.

leguldijjumu aizturéSanas problémas gadijuma (107. punkta d) un e) apakSpunkts) var paredzét
efektivitates ieguvumus, un $adi efektivitates ieguvumi ir vairak iesp&jami starpproduktu neka gala-
produktu gadijuma. Citi efektivitates ieguvumi ir mazak iespéjami. Maz iesp&jams, ka potencialie
apjomraditie ietaupfjumi izplati§ana (107. punkta g) apakSpunkts) attaisnotu ekskluzivas piegades
izveli.

Attieciba uz ieguldjjumu aizturéSanas problému un, vél jo vairak, apjomraditiem ietaupfjumiem
izplatisana, daudzuma noteikSana piegadatajam, pieméram, minimalas piegades prasiba, varétu bt
mazak ierobezojosa alternativa.

Ekskluzivas piegades piemérs

Konkréta tipa detalu tirgh (starpproduktu tirgus) piegadatajs A vienojas ar pircju B izstradat atskirigu
detalas variantu, izmantojot pasa zinatibu un apjomigus ieguldjjumus jaunas iekartas, ka ari pircéja B
sniegtas specifikacijas. B vajadzés ieguldit lielus lidzeklus, lai iestradatu jauno detalu. Tie vienojas, ka A
piegadas jauno razojumu tikai pircgjam B piecus gadus, sakot no dienas, kad razojumu laiz tirgi. B
pienakums ir piecus gadus iegadaties jauno razojumu tikai no A. Gan A, gan B var turpinat attiecigi
pardot un pirkt citus detalas variantus citur. Pircéja B tirgus dala ieprieksgja posma detalu tirgdi un
nakama posma galapatérina precu tirghi ir 40 %. Detalu piegadataja tirgus dala ir 35 %. Diviem citiem
detalu piegadatajiem ir aptuveni 20-25 % tirgus dala, un vél ir vairaki mazi piegadataji.

Nemot véra apjomigos ieguldijumus, noligums, visticamak, atbilst 53. panta 3. punkta nosacijumiem,
jo rada efektivitates ieguvumus un ierobezoti bloké piekluvi tirgum. Citi pirc€ji nevar iegadaties
konkréto detalas variantu, tacu attieciga piegadataja tirgus dala ir tikai 35 % un ir citi detalu piega-
dataji, kas varétu izstradat lidzigus jaunus razojumus. Citiem piegadatajiem pircéja B pieprasijuma
apmierinasana ir liegta attieciba uz lielakais 40 % no tirgus.

2.7. Sakotnégjie piekluves maksajumi

Sakotngjie piekluves maksdjumi ir fikséti maksajumi, kas piegadatajiem javeic izplatitajiem vertikalu
uznéméjdarbibas attiecibu gadjjuma attieciga perioda sakuma, lai pieklatu attiecigajam izplatiSanas
tiklam un atlidzinatu mazumtirgotaju sniegtos pakalpojumus piegadatajiem. Saja kategorija ietilpst
tada prakse ka maksa par ieklausanu sortimenta (slotting allowances) (), ta devéta palikSanas maksa
(pay-to-stay fees) (3), maksajumi, lai piedalitos izplatitaja tirdzniecibas veicinaSanas kampanas utt.
Saskana ar grupala atbrivojuma aktu sakotngjie piekluves maksajumi tiek atbrivoti, ja ne piegadataja,
ne pircgja tirgus dala neparsniedz 30 %. Turpmak 3aja iedala tiek sniegtas norades tadu atsevisku
sakotngjo piekluves gadfjumu izvértéSanai, kuru tirgus dala parsniedz noteikto slieksni.

(") Fikséta maksa, ko razotaji maksa mazumtirgotajiem, lai nodrosinatu sev noteiktu platibu veikala plauktos.

() Noteiktas summas maksajumi, lai uz kadu laiku turpinatu nodrosinat konkrétam produktam vietu veikala plaukta.
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Sakotngjie piekluves maksajumi dazkart var izraisit citu izplatitaju tirgus piekluves blokéSanu ar
konkurenci nesaderiga veida, ja Sie maksajumi stimulé piegadataju virzit savus produktus, izmantojot
tikai vienu vai daZus izplatitajus. Augsta maksa var pamudinat piegadataju virzit ievérojamu ta noieta
dalu, izmantojot $o izplatitaju, lai tadéjadi segtu $is maksas raditas izmaksas. Tada gadijuma sakotngjie
piekluves maksajumi var radit tadu pasu nakama posma tirgus piekluves blokéSanas ietekmi ka
ekskluzivas piegades saistibas. Negativo ietekmi vérté analogiski ka ekskluzivas piegades saistibu
gadijuma (skatit jo pasi 194. lidz 199. punktu).

[znémuma karta sakotngjie piekluves maksajumi var izraisit ari citu piegadatdju tirgus piekluves
blokésanu ar konkurenci nesaderiga veida, ja plasas sakotnéjo piekluves maksajumu izmanto$anas
dé] tiek palielinati skérsli nelielu jaunpienacéju ienaksanai tirgii. So iespéjamo negativo ietekmi vérté
analogiski ka viena zimola izplatiSanas gadijuma (skatit jo ipasi 132. lidz 141. punktu).

Papildus iespéjamai tirgus piekluves blokésanai sakotngjie piekluves maksajumi var vajinat konkurenci
un veicinat aizliegtu vieno3anos noslégsanu izplatitaju starpa. Sakotnéjo piekluves maksajumu dél
piegadatajs var paaugstinat liguma produktu cenu, jo piegadatajam ir jasedz $o maksajumu raditas
izmaksas. Augstakas piegades cenas var mazinat mazumtirgotaju stimulu konkurét ar cenam nakama
posma tirgii, savukart izplatitajiem Sie piekluves maksajumi nozimétu lielaku pelnu. Sada izplatitaju
konkurences mazinasanas, kumulativi izmantojot sakotnéjos piekluves maksajumus, parasti ir iespé-
jama vienigi tad, ja izplatiSanas tirgus ir koncentréts.

Tomér daudzos gadijumos sakotnéjo piekluves maksajumu izmantosana var veicinat efektivu veikala
platibu sadali jaunu produktu vida. Izplatitaji salidzindjuma ar piegadatajiem biezi vien ir sliktak
informéti par jaunu tirgti laizamu produktu potencialajiem panakumiem, un lidz ar to $o produktu
krajumu apjoms var nebit optimals. Sakotnégjie piekluves maksajumi var tikt izmantoti $is informa-
cijas asimetrijas mazinasanai piegadataju un izplatitaju starpa, dodot piegadatajiem iespéju konkurét
par pieskirtajam veikala platibam. Tadgadi izplatitajs var gt norades par to, kuru produktu
pardosana bis vissekmigaka, jo parasti piegadatajs piekritis sakotngjai piekluves maksai, ja uzskatis,
ka neveiksmigas produkta ievieSanas varbiitiba ir zema.

Turklat 207. punktd minétas informacijas asimetrijas dé] piegadatajiem var bat tendence savtigi
izmantot izplatitaju tirdzniecibas veicinasanas pasakumus, lai laistu tirgsi neizdevigus produktus. Ja
produkta pardosana nesekméjas, izplatitaji segs dalu neveiksmigas produkta ieviesanas izmaksu. Sadu
parazitismu var novérst ar sakotnéjo piekluves maksu, neveiksmigas produkta ievieSanas risku liekot
uzpemties piegadatajiem un tadéjadi veicinot optimalu produktu ievieSanas intensitati.

2.8. Produktu kategoriju parvaldibas noligumi

Produktu kategoriju parvaldibas noligumi ir noligumi, saskana ar kuriem izplatitajs izplatiSanas
liguma ietvaros uztic attiecigajam piegadatajam ("kategorijas kapteinim") kadas produktu kategorijas
tirgvedibu, parasti attieciba ne tikai uz piegadatdja, bet ari ta konkurentu produktiem. Lidz ar to
kategorijas kapteinis var ietekmét, pieméram, produkta izvietojumu un ta tirdzniecibas veicinaanu
konkréta veikala, ka ari veikala produktu sortimentu. Saskana ar grupala atbrivojuma aktu produktu
kategoriju parvaldibas noligumi tiek atbrivoti, ja ne piegadataja, ne pircéja tirgus dala neparsniedz
30 %. Turpmak $aja iedala tiek sniegtas norades tadu atsevisku produktu kategoriju parvaldibas
noligumu gadijumu izvértésanai, kuros tirgus dala parsniedz noteikto slieksni.

Kaut ari vairuma gadijumu produktu kategoriju parvaldibas noligumi neradis problémas, tie dazkart
var izkroplot konkurenci piegadataju starpa un galu gala izraisit citu piegadataju tirgus piekluves
blokésanu ar konkurenci nesaderiga veida, ja kategorijas kapteinis, nemot véra ta ietekmi uz izplatitaja
tirgvedibas lémumiem, spgj ierobezot vai apgriitinat konkurgjosu piegadataju produktu izplatiSanu.
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Lai gan izplatitajs parsvara nebiis ieintereséts ierobezot produktu izveles iespéjas, gadijumos, kad
izplatitajs papildus pardod konkurgjosus produktus ar savu zimolu (izplatitaja markéjumu), tam var
biit tendence izslégt atseviskus, ipasi vidéja cenu limena produktu piegadatajus. Sadu iesp&jamo
ieprieksgja posma tirgus piekluves blokéSanu vérté analogiski ka viena zimola izplatiSanas gadijuma
(skatit jo ipasi 132. lidz 141. punktu), noskaidrojot $o noligumu tirgus parklajumu, konkuréjoso
piegadataju stavokli tirgi un $o noligumu kumulativas izmantoSanas iespéju.

Turklat produktu kategoriju parvaldibas noligumi var veicinat aizliegtu vienoSanos izplatitaju starpa,
ja viens un tas pats piegadatajs darbojas ka kategorijas kapteinis attieciba uz visiem konkréta tirgus
izplatitagjiem vai uz to lielako dalu un izplatitaju tirgvedibas lémumu joma darbojas ka atskaites
punkts.

Produktu kategoriju parvaldibas noligumi var veicinat aizliegtas vienoSanas arT piegadataju starpa, jo ir
vairak iespéju ar mazumtirgotaju starpniecibu apmainities ar konfidencialu tirgus informaciju, pieme-
ram, informaciju saistiba ar planotajam cenam, veicinasanas pasakumu planiem vai reklamas kampa-
nam (').

Tomér produktu kategoriju parvaldibas noligumi var radit ari efektivitates ieguvumus. Produktu
kategoriju parvaldibas noligumi izplatitajiem var radit iesp&u pieklat izplatitaja specialajam tirgve-
dibas zinasanam par konkrétu produktu grupu un giit apjomraditus ietaupijumus, nodroinot opti-
mala produktu daudzuma savlaicigu nonaksanu tiesi plauktos. Ta ka produktu kategoriju parvaldiba
balstas uz klientu paradumiem, attiecigie noligumi var veicinat klientu apmierinatibu, jo rada iespé&ju
labak apmierinat klientu vélmes. Jo spécigaka ir zimolu savstarpéja konkurence un jo mazakas ir
patérétaju izvéles mainas izmaksas, jo lielaku ekonomisko ieguvumu parasti rada produktu kategoriju
parvaldiba.

2.9 Sasaistisana

SasaistiSana notiek, ja klientiem, kas pérk vienu produktu (sasaistitajproduktu), ir japérk ari cits,
atskirigs produkts (sasaistitais produkts) no ta pasa piegadataja vai kada cita, ko tas izraudzijies.
SasaistiSana var tikt atzita par launpratigu izmanto$anu 54. panta nozimé (?). SasaistiSana var bat
arl vertikals ierobezojums, uz ko attiecas 53. pants, ja attieciba uz sasaistito produktu ta nozimé
pienakumu veicinat vienu zimolu (skatit 129. lidz 150. punktu). Sajis pamatnostadnés ir aplikots
vienigi pédgjais gadijums.

Tas, vai produkti uzskatami par at3kirigiem, ir atkarigs no klientu pieprasijuma. Divi konkréti
produkti ir atskirigi, ja tad, ja sasaistiSanas nebitu, ieverojams klientu skaits pirktu vai biitu nopirkusi
sasaistitajproduktu, papildus nepérkot sasaistito produktu no ta pasa piegadataja, tadéjadi dodot
iespgju sasaistitajproduktu un sasaistito produktu razot autonomi (3). Pieradijumi tam, ka divi konkréti
produkti ir atskirigi, var bt tiesie pieradijumi, ka, ja klientiem ir izvéles iespéja, tie icgadajas sasais-
titajproduktus un sasaistitos produktus atseviski un no dazadiem piegades avotiem, vai netiesie
pieradijumi, piemeéram, ja tirgti darbojas specializéti uznémumi, kas razo vai pardod sasaistitajpro-
duktus, tacu ne sasaistitos produktus (¥, vai pieradjjumi, ka uzpémumi ar mazu tirgus varu, ipasi
konkurgjosos tirgos, parasti nesasaista un neapvieno $os produktus. Pieméram, ta ka klienti vélas
iegadaties kurpes ar kurpju saitém un izplatitajiem nav reali iesp&jams jaunas kurpés ievért pasu
izvelétas saites, kurpju razotaji piegada kurpes ar kurpju saitém. Tapéc kurpju pardosana ar kurpju
saitém nav uzskatama par sasaistiSanu.

() Uz tieu informacijas apmainu konkurentu starpa grupala atbrivojuma akts neattiecas — skat. minéta akta 2. panta 4.

punktu un $o pamatnostadnu 27. un 28. punktu.
(%) Tiesas spriedums lieta C-333/94-P Tetrapak/Komisija, 1996, Recueil, 1-5951. lpp., 37. punkts. Skat. arl Komisijas

pa

zinojumu — Noradijumi par Komisijas prioritatém, piemérojot EK liguma 82. pantu domingosu uznémumu

launpratigai, izslédzosai ricibai, OV C 45, 24.2.2009., 7. lpp.

(}) Pirmas instances tiesas spriedums lieta T-201/04 Microsoft[Komisija, 2007, Krajums, II-3601. lpp., 917., 921. un 922.
punkts.

(*) Pirmas instances tiesas spriedums lieta T—30/89 Hilti/Komisija, 1991, Recueil, I—=1439. Ipp., 67. punkts.
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SasaistiSana var radit ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves blokésanu sasaistitajprodukta tirgd,
sasaistita produkta tirgli vai abos tirgos. Tirgus piekluves blokéSanas apmérs ir atkarigs no ta, cik liels
ir sasaistita noieta Ipatsvars pardoSanas kopapjoma sasaistita produkta tirgn. Lai atbildétu uz jauta-
jumu par to, ko saskana ar 53. panta 1. punktu var uzskatit par véra pemamu tirgus piekluves
blokésanu, var izmantot viena zimola izplatiSanas analizi. SasaistiSana nozimé to, ka attieciba uz
sasaistito produktu pircéjam tada vai citada veida tiek noteikts vismaz daudzums. Ja attieciba uz
sasaistito produktu vél papildus vienojas par nekonkuréSanas saistibam, pieaug iespéja blokét piekluvi
sasaistita produkta tirgum. SasaistiSana var mazinat konkurenci attieciba uz klientiem, kuri ir ieinte-
reséti pirkt sasaistito produktu, bet ne sasaistitagjproduktu. Ja klientu, kuri pérk vienigi sasaistito
produktu, nav pietiekami daudz, lai uzturétu sasaistita produkta tirgus piegadataja konkurentus,
sasaistiSanas dé Siem klientiem var nakties maksat augstakas cenas. Ja sasaistitajproduktu pérkosajiem
klientiem sasaistitais produkts ir svarigs papildinatajprodukts, sasaistita produkta alternativu piegada-
taju skaita samazinaSanas un tadgjadi mazaka $a produkta pieejamiba var apgritinat ieieSanu attieciga
sasaistitajprodukta tirgi.

SasaistiSana var ari tie$a veida izraisit cenu paaugstinasanos virs konkurétspéjiga limena, jo Ipasi trijos
gadjjumos. Pirmkart, ja sasaistitajproduktu un sasaistito produktu raZoSanas procesa var izmantot
dazadas proporcijas, klienti uz sasaistitajprodukta cenas piecaugumu var reagét, palielinot pieprasjumu
péc sasaistita produkta, bet samazinot pieprasjjumu péc sasaistitajprodukta. Piegadatajs var censties
novérst $o savstarpgjo aizstajamibu, sasaistot abus produktus un attiecigi pacelot cenas. Otrkart, ja
sasaisti§ana rada cenu diskriminacijas iespé&ju, nemot véra to, ka klients izmanto sasaistitajproduktu,
pieméram, sasaistot tintes kasetnu un fotokopésanas iekartu pardosanu. Treskart, ja ilgtermina ligumu
gadijuma vai pécpardosanas tirgus gadijuma, kad originaliekartai ir ilgs ekspluatacijas laiks, un klien-
tiem ir grati aprékinat sasaistiSanas sekas.

Saskana ar grupala atbrivojuma aktu sasaisti§ana ir atbrivota, ja ne piegadataja tirgus dala sasaistita
produkta tirgti un sasaistitajprodukta tirgdi, ne pircgja tirgus dala ta attiecigajos iepriekséja posma
tirgos neparsniedz 30 %. SasaistiSanu var apvienot ar citiem vertikaliem ierobeZojumiem, kas saskana
ar minéto aktu nav stingri ierobezojumi, pieméram, nekonkuré$anas saistibam vai daudzuma noteik-
Sanu attieciba uz sasaistitdjproduktu vai ekskluzivu iepirkSanu. Turpmak 3aja iedala tiek sniegtas
norades tadu atsevisku sasaistiSanas gadijumu izvértéSanai, kuros tirgus dala parsniedz noteikto
slieksni.

Novertgjot iesp&jamo ar konkurenci nesaderigo ietekmi, galvena nozime neparprotami ir piegadataja
stavoklim sasaistitajprodukta tirgti. Parasti 33 veida noligumu uzspiez piegadatajs. Piegadataja nozi-
migums sasaistitajprodukta tirgli ir galvenais iemesls, kapéc pircéjam var bht griiti noraidit sasaisti-
Sanas saistibu uznemsanos.

Novértéjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir piegadataja konkurentu stavoklis sasaistitajprodukta tirgd.
Kameér konkurenti ir pietiekama skaita un spécigi, nav paredzama ar konkurenci nesaderiga ietekme,
jo pircgjiem ir pietickami daudz alternativu, lai iegadatos sasaistitajproduktu bez sasaistita produkta, ja
vien citi piegadataji neizmanto lidzigu sasaistiSanu. Nosakot piegadataja stavokli tirgd, papildus janem

vera skeérsli ieieSanai sasaistitajprodukta tirgii. Ja sasaisti§ana ir apvienota ar nekonkuréSanas saistibam
attieciba uz sasaistitajproduktu, ievérojami nostiprinas piegadataja stavoklis tirgi.

Biitisks faktors ir pircja vara, jo nozimigus pircéjus nevar tik vienkarsi piespiest pienemt sasaistisanu,
ja tie nesanem vismaz dalu no iesp&jamajiem efektivitates ieguvumiem. Tapéc sasaistiSana, kuras
pamata nav efektivitates ieguvumu, galvenokart var radit risku, ja pircgjiem nav nozimigas ietekmes.

Ja tiek konstatéta btiska ar konkurenci nesaderiga ietekme, rodas jautagjums par to, vai ir izpilditi 53.
panta 3. punkta nosacjjumi. Sasaisti§anas saistibas var palidzet radit efektivitates ieguvumus, kas izriet
no kopgjas razoSanas vai kopéjas izplatiSanas. Ja sasaistito produktu nerazo piegadatajs, efektivitates
ieguvums var rasties ari tad, ja piegadatajs lielos daudzumos iepérk sasaistito produktu. Tomer, lai
sasaistiSana atbilstu 53. panta 3. punkta nosacjjumiem, ir japierada, ka vismaz dala no izmaksu
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samazindjuma tiek attiecinata uz patérétaju, kas parasti nenotiek, ja mazumtirgotajam ir iespé&ja
regulari iegiit tadu pasu vai lidzvertigu produktu piegades ar tadiem pasiem vai labakiem nosaciju-
miem neka no piegadataja, kas izmanto sasaistiSanu. Vel viens efektivitates ieguvums ir iespgjams, ja
sasaistiSana palidz nodro$inat zinamu viendabigumu un kvalitates standartu ievérosanu (skatit 107.
punkta i) apak$punktu). Tacu ir japierada, ka pozitivu ietekmi nevar vienlidz efektivi panakt, pieprasot
pircgjam lietot vai talakpardot produktus, kas atbilst minimalajiem kvalitates standartiem, neprasot, lai
pircgjs tos iepérk no piegadataja vai uznémuma, ko izraudzijis piegadatajs. Prasibas par minimalajiem
kvalitates standartiem parasti nav 53. panta 1. punkta darbibas joma. 53. panta 1. punkta darbibas
joma var nebht ari gadijums, kad sasaistitajprodukta piegadatajs pircéjam nosaka piegadatajus, no
kuriem pircgjam ir japérk sasaistitais produkts, pieméram, tapéc, ka minimalo kvalitates standartu
formuléSana nav iesp&jama, jo ipasi, ja sasaistitajprodukta piegadatajs negast tiesu (finansialu) labumu
no ta, ka tas izraugas sasaistita produkta piegadatajus.

2.10 TalakpardoSanas cenu ierobeZojumi

Ka skaidrots II1.3. iedala, talakpardosanas cenas uzturé$anu (TCU), proti, noligumus vai saskanotas
darbibas, kuru tieSais vai netieSais mérkis ir noteikt fiksétu vai minimalu talakpardosanas cenu vai
fiksétu vai minimalu cenu limeni, kas jaievéro pircéjam, uzskata par stingro ierobezojumu. Ja noli-
gums ietver TCU, tiek piepemts, ka attiecigais noligums ierobezo konkurenci, un tadgadi uz to
attiecas 53. panta 1. punkts. Tada gadijuma tiek arT pienemts, ka attiecigais noligums, visticamak,
neatbilst 53. panta 3. punkta nosacfjumiem, un tad&jadi uz to nav attiecinams grupalais atbrivojums.
Tomér uznémumiem paliek iespeja konkréta gadijuma saskana ar 53. panta 3. punktu atsaukties uz
efektivitates argumentu. Attiecigo dalibnieku zina ir sniegt pamatojumu tam, ka TCU ieklausana
noliguma, visticamak, raditu efektivitates ieguvumus, un pieradit, ka visi 53. panta 3. punkta nosa-
cljumi ir izpilditi. EBTA Uzraudzibas iestadei attiecigi ir reali janoveérté iesp&jama negativa ietekme uz
konkurenci un patérétajiem, pirms pienemt lémumu par to, vai ir izpilditi 53. panta 3. punkta
nosacijumi.

TCU var ierobezot konkurenci daudzos dazados veidos. Pirmkart, TCU var veicinat aizliegtu vieno-
anos noslégsanu piegadataju starpa, jo palielinas cenu parredzamiba tirgd, tadéjadi atvieglojot iespéju
noteikt, vai piegadatdjs neatkapjas no aizliegtas vienoSanas lidzsvara punkta un nepazemina savu
cenu. TCU arl mazina piegadataja ieinteresétibu samazinat cenu, ko tas piemeéro izplatitajiem, jo
fikséta talakpardosanas cena liedz giit labumu no noieta pieauguma. Sada negativa ietekme ir jo
pasdi iesp&jama, ja tirgus ir tads, kura var viegli veidoties aizliegtas vienosanas, pieméram, raZotaji
veido ciesu oligopolu un uz ievérojamu tirgus dalu attiecas TCU noligumi. Otrkart, likvidéjot zimola
ieksgjo cenu konkurenci, TCU var veicinat aizliegtu vienosanos noslégsanu arl pircgju vidd, tas ir,
izplati§anas limeni. Spécigiem vai labi organizétiem izplatitajiem var izdoties piespiest vai parliecinat
vienu vai vairakus piegadatajus noteikt to talakpardosanas cenu virs konkurences limena un tadgjadi
panakt vai stabilizét vienosanas lidzsvaru. Sads cenu konkurences zudums ipasas problemas var radit,
ja TCU iniciatori ir pircgji, kuru kopéjas horizontalas intereses, visticamak, negativi ietekmétu pate-
un/vai mazumtirgotajiem, Ipasi tad, ja raZotaji savu produktu izplatiSanai izmanto tos pasus izplati-
tajus un tie visi vai daudzi no tiem pieméro TCU. Ceturtkart, TCU talitéja iedarbiba ir tada, ka visiem
vai daziem izplatitajiem tiek liegta iespéja pazeminat pardoSanas cenu attiecigajam zimolam. Citiem
vardiem sakot, TCU tie$a ietekme ir cenu paaugstinaSanas. Piektkart, TCU var mazinat spiedienu uz
razotdja pelnas normu, ipasi tad, ja razotdjam ir "ieinteresétibas" (commitment) probléma, proti, tas ir
ieintereséts pazeminat cenu, kas tiek piemérota citiem izplatitajiem. Sada situdcija razotdjs var dot
priek§roku TCU pienemsanai, lai bitu ieinteresétaks nepazeminat cenu citiem izplatitajiem un sama-
zinatu spiedienu uz savu pelpas normu. Sestkart, TCU var Istenot razotajs ar tirgus varu, lai blokétu
mazakus konkurentus. Ar TCU piedavajot izplatitajiem lielaku pelpas normu, Sie izplatitaji var bit
ieintereséti ieteikt klientiem konkréto zimolu, nevis konkurentu zimolus, pat ja 3adi ieteikumi nav
attiecigo klientu interesés, vai arl var izlemt vispar nepardot konkurentu zimolu produktus. Visbei-
dzot, TCU var samazinat dinamismu un inovacijas izplatiSanas limeni. Liedzot izplatitajiem konkurét
ar cenu, TCU var noverst to, ka tirgdi ienak vai pietickamus apjomus panak efektivaki mazumtirgotaji,
kas piedava zemakas cenas. Si prakse var ari liegt vai kavét to, ka tirgii ienak un attistas tadas
izplati§anas formas, kas balstas uz zemam cenam, pieméram, zemo cenu tirgotaji.

Tomér TCU var ne tikai ierobezot konkurenci, bet ari — Ipasi piegadatdja iniciativas gadijjuma —
radit arT efektivitates ieguvumus, kas vértéjami saskana ar 53. panta 3. punktu. Galvenais piemérs ir
tads, ka, razotdjam ievieSot jaunu produktu, TCU var sakotnéja pieprasijuma izvér§anas posma
palidzét izplatitajiem labak pemt véra razotdja interesi veicinat konkréta produkta tirdzniecibu.
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TCU var izplatitajiem dot iespéju aktivizét tirdzniecibas pasakumus un, ja izplatitaji $aja tirghi sastopas
ar konkurences spiedienu, tiem var biit stimuls attistit $a produkta kopéjo pieprasijjumu un nodrosinat
§a produkta ievieSanas panakumus, tadéjadi dodot labumu ari patérétajiem ('). Tapat fiksétas talak-
pardosanas cenas — nevis vienkar$i maksimalas talakpardosanas cenas — var bt nepiecie$amas
fransizes sistémas vai lidzigas izplatiSanas sistémas gadijuma, kura izmanto vienveidigu izplati§anas
formu, lai organizétu koordinétu Istermina zemu cenu kampanu (vairuma gadijuma 2 lidz 6 nedélas
ilgu), no kuras ieguvéji bis ari patérétaji. Dazos gadijumos papildu pelnas norma, ko nodrosina TCU,
var dot mazumtirgotajiem iespéju sniegt (papildu) pirmspardosanas pakalpojumus, jo ipasi pieredzes
vai sarezgitu produktu gadijuma. Ja Sos pakalpojumus savas izvéles izdari$anai izmanto pietickami
daudz klientu, ta¢u péc tam tie produktu nopérk par zemaku cenu no mazumtirgotajiem, kuri $adus
pakalpojumus nesniedz (un lidz ar to nesedz attiecigas izmaksas), augstas kvalitates pakalpojumu
mazumtirgotdji var samazinat vai partraukt Sos pakalpojumus, kas veicina piegadataja produkta
pieprasijumu. Ar TCU var novérst §adu parazitismu izplatiSanas limeni. Lai pieraditu, ka 53. panta
3. punkta nosacijumi ir izpilditi, attiecigajiem dalibniekiem bis parliecinosi japierada, ka TCU noli-
gums raditu ne tikai iesp&ju, bet arf stimulu noveérst iespéjamo mazumtirgotaju parazitismu saistiba ar
Siem pakalpojumiem un ka patérétaji kopuma ir ieguvéji no pirmspardosanas pakalpojumiem.

Uz talakpardoSanas cenas ieteikSanu talakpardevéjam vai prasibu, lai talakpardevéjs ievérotu maksi-
malo talakpardoSanas cenu, grupalais atbrivojums attiecas, ja neviena noliguma dalibnieka tirgus dala
neparsniedz 30 % slieksni un ja 31 cena jebkura dalibnieka spiediena vai piedavato stimulu dé]
neparvérsas par minimalo vai fikséto cenu. Turpmak $aja iedala sniegtas norades maksimalo un
ieteikto cenu izvértésanai, ja tirgus dala parsniedz noteikto slicksni un ja grupalais atbrivojums tiek
atsaukts.

lesp&jamais maksimalo un ieteikto cenu risks attieciba uz konkurenci ir tads, ka tas talakpardevéjiem
biis atskaites punkts, un to ievérotu visi talakpardevéji vai to vairums, un/vai maksimalas vai ieteiktas
cenas var vajinat konkurenci vai veicinat aizliegtu vienoSanos noslégsanu piegadataju starpa.

Novértéjot maksimalo vai ieteikto talakpardosanas cenu iespéjamo ar konkurenci nesaderigo ietekmi,
svarigs faktors ir piegadataja stavoklis tirgh. Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis tirgd, jo lielaks ir
risks, ka maksimala talakpardosanas cena vai ieteikta talakpardosanas cena novedis pie ta, ka talak-
pardevéji minéto cenu limeni ievéro vairak vai mazak vienveidigi, jo tas var tikt izmantots ka atskaites
punkts. Tiem var bat griiti atkapties no cenas, ko tie uzskata par vélamo talakpardosanas cenu, jo to
ieteicis tik nozimigs piegadatajs tirgd.

Ja attieciba uz maksimalajam vai ieteiktajam talakpardosanas cenam tiek konstatéta baitiska ar konku-
renci nesaderiga ietekme, rodas jautajums par iespéjamo atbrivojumu saskana ar 53. panta 3. punktu.
Maksimalo talakpardoSanas cenu gadjjuma noteicoss var bat 107. punkta f) apak$punkta aprakstitais
efektivitates ieguvums (dubulta neizdeviguma novérSana). Maksimala talakpardoSanas cena var ari
palidzét nodrosinat, ka attiecigais zimols sivak konkuré ar citiem zimoliem, ieskaitot produktus, ko
attiecigais izplatitajs izplata ar savu markéjumu.

(") Pienemot, ka piegadatajam nav praktiskas iesp&jas visiem pircéjiem liguma izvirzit veicinaSanas pasakumu prasibas,

skat. ar 107. punkta a) apak$punktu.
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