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1. IEVADS

Regulas (ES) Nr. 1379/2013 par zvejas un akvakultiras produktu tirgu kopigo
organizaciju’ 36. pantd paredzéts, ka Komisija iesniedz Eiropas Parlamentam un
Padomei priekSizpétes zinojumu par iespg&jam izveidot zvejas un akvakultiiras
produktu ekomark&Sanas shému.

Sa zinojuma sagatavosanas laika tika pasiitits pétfjums ar mérki analiz&t pastavosos
ekomark&jumus un citus veidus, kados tiek izplatita vides informacija. So analizi
pec tam papildin3ja sabiedriska apspriesanas un tieSas sarunas ar ieinteresétajam
personam”.

Saja zinojuma ir aprakstits konteksts, kada ir veidojies ekomark&ums zvejniecibas
un akvakultiras nozaré. Taja raksturotas attiecigas publiskas un privatas iniciativas,
kas ES un starptautiska Iimeni istenotas saistiba ar brivpratigam ekologiskuma
noradém, att€lots stavoklis ekomarkeétu produktu tirgh, ka ari iztirzati galvenie
jautajumi, kas aktualiz€juSies saistiba ar ekomark@umu. Visbeidzot, zinojuma
noraditas jomas, kuras iesp&jams veikt ar zvejas un akvakultiiras produktu
ekomark&juma shému saistitus pasakumus, un izverteta to istenojamiba.

2. KONTEKSTS

Kopgjas zivsaimniecibas politikas (KZP) merkis ir nodroSinat to, ka zvejas un
akvakulturas darbibas palidz ilgtermina sasniegt vidisko, ekonomisko un socialo
ilgtsp&ju.

Ekomark&jums ir viens no veidiem, kada paterétajiem tiek sniegta brivpratiga
informacija, un tas tiek ieviests ne tikai zvejnieciba un akvakultira. Pedgjo
divdesmit gadu laika publiskas un privatas shémas ir izstradatas vairakas jomas.
Shémas, ko izmanto meZsaimnieciba® un tradicionalaja lauksaimnieciba®,
koncepcijas un prasibu zina atSkiras no zvejnieciba un akvakultiira izmantotajam
shémam, un tas nav salidzinamas standartu zipa. Attieciba uz klatesibu tirgn
janorada, ka svarigakie zvejas un akvakultiiras produktu ekomark&umi ir Iidzigi
privatajiem mark&umiem, ko izmanto, piem&ram, meZsaimnieciba, lai gan pirmaja
gadijuma logotipi varétu biit mazak atpazistami.

So shému valstiskas atziSanas sakara jaatzime, ka situacija Sajas nozares neatSkiras
no pasreiz€ja stavokla zvejniecibas un akvakultiras joma, t. i., iznemot biologiskas
razoSanas sertifikaciju, patlaban nav konkrétas ES regulas, kas biitu piemérojama

! Eiropas Parlamenta un Padomes 2013. gada 11.decembra Regula (ES) Nr. 1379/2013 par zvejas un
akvakulttras produktu tirgu kopigo organizaciju un ar ko groza Padomes Regulas (EK) Nr. 1184/2006 un
(EK) Nr. 1224/2009 un atcel Padomes Regulu (EK) Nr. 104/2000 (OV L 354, 28.12.2013., 1.-21. Ipp.).

2 http://ec.europa.eu/dgs/maritimeaffairs_fisheries/consultations/eco-label/index_en.htm.

¥ Pieméram, MeZa uzraudzibas padome (FSC) vai Meza sertifikacijas sistému novérté§anas programma
(PEFC).

* Pieméram, taisnigas tirdzniecibas shéma vai shéma “Roundtable on Sustainable Palm Oil (RSPO)”.
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mingtajas nozars. Paterétajiem brivpratigi sniedzamajai informacijai piemero
vispargjo principu, ka noradém jabiit skaidram un parbaudamam.

Saskana ar definiciju, ko noteikusi Apvienoto Naciju Organizacijas Partikas un
lauksaimniecibas organizacija (FAO), ckomark&ums dod tiesibas produkta
apzim&Sanai izmantot logotipu vai izteikumu, kas apliecina raZoSanas atbilstibu
saglabaSanas un ilgtspgjas standartiem. Lai iegiitu parliecibu par to, ka razoSanas
process atbilst noteiktajam prasibam, sertifikaciju veic tresa persona. Lai garant&tu
to, ka tirgi laistie ekomarketie produkti nak no sertificétiem avotiem, tiek ieviesti
pasakumi, ar kuriem nodroSina ka produktu, ta arT to sertifikacijas izsekojamibu.

Zvejniecibas nozaré ckomark&umu saka izmantot 20.gs. 90. gados. Biologiska
akvakultira ES tiek reglamentéta® kops 2010. gada, bet ilgtspgjigas akvakultiiras
sertifikacija paradijas $§a gadsimta sakuma un nu strauji attistas. Ekomark&jums, ko
izmanto abas mingtajas jomas, atskiras un attiecas uz dazadiem ilgtsp&jas aspektiem.
Zvejnieciba galvena uzmaniba tiek pieversta krajumu saglabaSanai, turpreti
akvakultiira par svarigako aspektu tiek uzskatita nelabvéliga argja ietekme, ko
varétu radit razoSana, piemé&ram, dabisko ekosisttmu trauc€jumi vai idens
piesarnojums.

Vairums zvejas un akvakultiiras produktu ekomark@umu ir privati starptautiski
mark&umi, un nav praktiski neviena publiska mark&uma, kas atbilstu standarta
ISO14024 ietvertajam prasibam Itipa vides mark&umam, kuras Starptautiska
Standartizacijas organizacija (ISO) noteikusi vides mark&jumiem un deklaracijam.
2014. gada ISO saka izstradat arT standartu par minimalajam prasibam, kas
piemérojamas ilgtsp&jigas juras zvejniecibas iegiitu produktu sertifikacija, un to
planots publicét 2017.—2018. gada.

Nesen ekomark@&juma vajadzibam tika ieviesta pilnigaka ilgtsp&jas definicija, kura
ietverti arT ekonomiskie un socialie aspekti.

Ekomark&jums darbojas apstaklos, kad 11dz patérétajiem nonak daudzgjadi vestijumi
par zvejas un akvakultiras produktu ilgtsp&ju; tie ieklauti gan informacijas
materialos, gan NVO kampanas un brivpratigos ricibas kodeksos. Lielais daudzums
informacijas par ilgtsp&ju ir radijis pretrunas un zinamu neskaidribu. Sada probléma
ir aktuala arT citos tirgos. Lielas mark&umu un ekologiskuma norazu giizmas dé] ES
patérétajiem nereti ir gruti noteikt atSkiribu starp produktiem un uztic&ties
pieejamajai informacijai. Turklat norades par produktu ekologiskumu ne vienmér
atbilst juridiskajam prasibam par ticamibu, pareizibu un skaidribu®.

3. ES UNSTARPTAUTISKA LIMENA RICIBA SAISTIBA AR BRIVPRATIGAM NORADEM

P&dgjo desmit gadu laika Eiropas Savieniba ir uzsakusi vairakas iniciativas ar merki
veicinat brivpratigo norazu skaidribu un ticamibu, izstradat instrumentus, kas dod

® Komisijas Regula (EK) Nr.710/2009, ar kuru groza Regulu (EK) Nr. 889/2008, ar ko paredz siki
izstradatus noteikumus, lai Tstenotu Padomes Regulu (EK) Nr. 834/2007, attieciba uz siki izstradatiem
noteikumiem par akvakultiiras dzivnieku un jiras algu biologisko razosanu (OV L 204, 6.8.2009., 15—

33. Ipp.).

Patérétaju  tirgus  pétijjums par noradém par nepartikas  produktu  ekologiskumu:
http://ec.europa.eu/consumers/consumer_evidence/market studies/environmental claims/index_en.htm.
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pat€rétajiem iesp&ju izdarit apzinatu izveli, un nodroSinat paterétajiem augsta [imena
aizsardzibu, vienlaikus veicinot paterétaju intereses saskana ar LESD 169. pantu.

ES tiesibu aktu joma ir pienemti noteikumi, kas attiecas uz norazu saturu un
sertifikaciju, ko veic tre$as personas. Ir parskatiti noteikumi par patérétajiem
paredz€tu informaciju, ko norada par zvejas un akvakultiras produktiem, un nu tie
lauj brivpratigi sniegt vides informaciju, ja ta ir skaidra, neparprotama un
parbaudama’. Lidztekus ir noteiktas akreditacijas prasibas sertifikcijas joma. Tas
ietver nosacijumu, ka sertifikacijas iestazu publisko kontroli nodroSina viena valsts
akreditacijas struktiira®.

Ir izstradatas ar1 nelegislativas iniciativas ar mérki sniegt vadlinijas par brivpratigam
noradém. 2009. gada tika darita zinama ES pieeja ilgtsp€jas nodroSinasanas
sisttmam un taisnigas tirdzniecibas sertiﬁkécijaig. Pazinojuma bija uzsverts tas, ka
tiek saglabats So sistému brivpratigais un nevalstiskais raksturs, un tas, cik svariga ir
parredzama un piemérota informacija. ST nelegislativa pieeja tika nostiprinata ar
Pazinojumu par lauksaimniecibas produktu kvalitates politiku'®. Turklat darbs, kas
paveikts dazadu ieintereséto personu dialoga par ekologiskuma noradém, tiks
izmantots Komisijas vadlinijas, kas palidz&s istenot Negodigas komercprakses
direktivu'* $aja joma. Vienlaikus tiek rosinats izstradat aprites cikla ekologisko
raksturlielumu novertéSanas metodes’®, un ir pienemtas labakas prakses
pamatnostadnes lauksaimniecibas produktu un partikas produktu brivpratigas
sertifikacijas sheémam®. Turpinas ar1 Eiropas Komisijas, dalibvalstu, uznp€mumu un
citu ieintereséto personu dialogs par korporativo socialo atbildibu™.

Turklat péc Eiropas Parlamenta pieprasijjuma Komisija 2016. gada saks
izméginajuma projektu, kura tiks novert€tas brivpratigas norades par zvejas un

" TKO regulas 39. panta 1. punkts un 39. panta 4. punkts.

® Eiropas Parlamenta un Padomes 2008.gada 9.jilija Regula (EK) Nr.765/2008, ar ko nosaka
akreditacijas un tirgus uzraudzibas prasibas attieciba uz produktu tirdzniecibu un atce] Regulu
(EEK) Nr. 339/93 (OV L 218, 13.8.2008., 30.-47. Ipp.).

° Komisijas pazinojums “Ilgtsp&jigas attistibas veicina$ana: godigas tirdzniecibas un nevalstisku ar
tirdzniecibu saistitu ilgtsp&jas nodrosinasanas sistému nozime” (COM(2009) 215, 5.5.2009.).

10 Komisijas pazinojums par lauksaimniecibas produktu kvalitates politiku (COM(2009) 234, 28.5.2009.).

' Eiropas Parlamenta un Padomes 2005. gada 11. maija Direkfiva 2005/29/EK, kas attiecas uz uznéméeju
negodigu komercpraksi ieks$gja tirgl attieciba pret paterétdjiem un ar ko groza Padomes
Direktivu 84/450/EEK un Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas 97/7/EK, 98/27/EK un 2002/65/EK
un Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu (EK) Nr. 2006/2004 (“Negodigas komercprakses direktiva™)
(Dokuments attiecas uz EEZ) (OV L 149, 11.6.2005., 22.-39. Ipp.).

12 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam un Padomei “Ekologisko produktu vienota tirgus izveide:
kvalitativaka informacija par produktu un organizaciju eckologiskajiem raksturlielumiem”
(COM/2013/0196).

Viens no uzsaktajiem 26 produktu vides pédas nospieduma izméginajuma projektiem attiecas uz zvejas
un akvakultiiras produktiem.

3 Komisijas pazinojums “ES labakas prakses pamatnostadnes ar lauksaimniecibas produktiem un partikas
produktiem saistitam brivpratigas sertifikacijas shemam” (COM 2010/C, 341/04).

4 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai
un Regionu komitejai “Atjaunota ES stratégija 2011.-2014. gadam attieciba uz Kkorporativo socialo
atbildibu” (COM/2011/0681).
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akvakultiiras produktiem. Projekta tiks pétits, cik liela méra Sadas norades tiek
izmantotas zvejas un akvakultiras produktu apzimeé$ana un ciktal tas atbilst
attiecigajam prasibam.

Nesen pienemtaja ES Ricibas plana par aprites ekonomiku®™ atkartoti uzsvérts, ka ir
loti svarigi dot iesp&ju paterétajiem izdarit apzinatu izveli. Saskana ar So iniciativu

tiek parskatits brivpratigais ES ekomarl,(éjumsle.

Apvienoto Naciju Organizacijas Partikas un lauksaimniecibas organizacija (FAO) ir
pienémusi starptautiski atzitas pamatnostadnes attieciba uz zvejniecibas un
akvakultiiras ekomarkgjumu'’, kuru izstradé ES intensivi iesaistijas.

4, EKOMARKETU ZVEJAS UN AKVAKULTURAS PRODUKTU TIRGUS

Patlaban ES ir lielakais ekomark&tu zvejas un akvakultiiras produktu tirgus. Tomer
ekomarketu produktu ienakSana dazadu dalibvalstu tirgii norisinas loti atskirigi un ir
saistita galvenokart ar saldétiem vai apstradatiem produktiem. Lielakie juras
produktu patérétaji (patérinS uz vienu iedzivotaju) nebiit nav galvenie ekomarketu
produktu pircgji. Tadas valstis ka Francija, Italija, Portugale un Spanija, kuras
pateérétaji parsvara iegadajas svaigus produktus, ekomark&umam un sertifikacijai ir
maznozimiga loma'®. No otras puses, dazas dalibvalstis, pieméram, Viacija un
Apvienotaja Karalisté, ekomarketi produkti ir sekmigi iekarojusi pienacigu vietu
tirgﬁlg.

Salidzinajuma ar citiem patérétaju informéSanas lidzekliem ekomark&umu skaits
joprojam ir salidzinosi neliels, un tikai dazu shému tirgus dala pieaug.

Nozimigako privato ekomark&umu patlaban pieskir Jiras uzraudzibas padome
(MSC), kas ir pazinojusi, ka 2014. gada sertificEjusi 8,8 miljonus tonnu savvala
nozvejotu zivju (t. i., 10 % no pasaules izkravumiem), Friend of the Sea (FoS), par
kuru pieejamie FAO dati liecina, ka 2011. gada saskana ar $o shému sertificéti
aptuveni 10 miljoni tonnu produktu, GLOBALG.A.P. Aquaculture Standards, par
kuru pieejamie dati liecina, ka 2013. gada saskana ar $o shému sertificéti vairak
neka 2 miljoni tonnu produktu, un Akvakultiiras uzraudzibas padome (Aquaculture
Stewardship Council, ASC), kas ir pazinojusi, ka 2014. gada sertific&jusi vairak
neka 400 000 tonnu produktu. Nesen razotaji no ES dalibvalstim ir sakusi sertificét

15 Komisijas pazinojums Eiropas Parlamentam, Padomei, Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejai un
Regionu komitejai “Noslégt aprites loku— ES ricibas plans parejai uz aprites ekonomiku”
(COM/2015/0614).

1 FEiropas Parlamenta un Padomes Regula (EK) Nr.66/2002 par ES ekomark&umu

(OV L 27, 30.1.2010., 1.-19. Ipp.).

" FAO Guidelines for the Eco labelling of Fish and Fishery Products from Marine Capture Fisheries.
Revision 1. (2009), Guidelines for the Eco labelling of Fish and Fishery Products from Inland Capture
Fisheries (2011), Technical guidelines on aquaculture certification (2011). FAO ir apspriedusi arT
projektu pamatsistémai, ka novertgjamas ekomark&uma sheémas iek§zemes un jiiras zvejniecibas.

18 Jiiras uzraudzibas padomes (Marine Stewardship Council, MSC) deklaréta tirgus dala ir mazaka par 1 %.

Y MSC deklaréta tirgus dala Austrija, Belgija, Danija, Vacija, Zviedrija, Niderlandé un Apvienotaja
Karalistg ir lielaka par 35 %.



(a)

(b)

savus produktus, galvenokart zvejas produktus, un tas liecina par jaunu tendenci
tirgd, jo Iidz Sim lielaka dala ES pardoto ekomarketo produktu bija import&ti.

Iepriek§ min&tas shémas ir specializ&jusas konkrétu sugu grupu sertifikacija. MSC
darbojas galvenokart balto zivju (sertific€ 45 % no pasaules balto zivju nozvejam)
un mazo pelagisko zivju sertifikacija, FOS pamata pievérSas zvejniecibam, kuras
apgada zivju miltu razotajus, tacu sertificé ar1 tunzivis, garneles, €damgliemenes un
laSus. Akvakultiiras joma GLOBALG.A.P sertificé galvenokart pangasijas, tilapijas,
lasus un garneles, un ASC ir sakusi sertificEt tas paSas sugas, ka arT gliemenes un
foreles. Dazas pazimes liecina, ka §1s shémas ir sakusas sadarboties kopigu kriteriju
un savstarp&jas atziSanas joma.

P&edgjo gadu laika dazas valstis ir ieviests publisks zvejas un akvakultiiras produktu
ekomark&jums. Tomer Iidz §im nav izveidojusies neviena liela publiska shéma, kas
biitu kluvusi par alternativu privatajai sertifikacijai. No ES dalibvalstim Francija
2014. gada Dbeigas izveidoja zvejas un akvakultiiras produktu publisku
ekomark&umu, tomeér spriest par ta potencialo tirgu vél ir paragri.

GALVENIE JAUTAJUMI, KAS SAISTITI AR EKOMARKEJUMU

Analizes un apsprieSanas gaita ir izkristaliz&juSies tris galvenie jautajumi, kas
saistiti ar paSreiz€jo zvejas un akvakultiras produktu ekomark&umu, proti,
a) norades ticamiba, b) neskaidriba, ko rada daudz&jadie véstijumi, un c) ienakSana
tirgil, tostarp ar to saistitas izmaksas.

Ticamibas jautajums ir saistits ar izteikta apgalvojuma patiesumu. Ekomark&uma
shémas ir vislabak strukturetais veids, kada paterétajiem tiek sniegta informacija par
vides aspektiem. Ticamiba pamatojas uz shémas struktiiru, tas standartiem un
sertifikacijas procesa parredzamibu.

Ticamibas nodro$inasana ir Ipasi svariga mazumtirgotajiem, jo ta ir bitisks zimola
tela elements. Attiecigi norades ticamiba ietekm& uztic€Sanos mazumtirgotajam.
Interesanti ir tas, ka liela dala sertific€to produktu tiek pardoti bez logotipa, tatad
sertifikacija galvenokart noder uzn€mumu savstarpgjam attiecibam, nevis paterétaju
inform&sanai.

Neskaidriba biezi vien ir saistita ar Skietami parmérigu ekomark&uma izplatiSanos
un tendenci nenoskirt ekomark&umu no citam iniciativam, kuru meérkis ir informét
uzpémumus un paterétajus, pieméram, informativiem materialiem vai NVO
kampanam.

Otrs neskaidribas avots var biit ekomark&umu satura un tvéruma atskiribas. Sis
iesp&jama apjukuma c€lonis caurvij visu piegades k&di. Razotaji var nezinat, kuru
ekomark&jumu izveéleties savu produktu sertificéSanai, jo tas ir atkarigs no
mazumtirgotaju l€émumiem un katra tirgus specifiskajam iezim&€m. Turpreti
mazumtirgotajiem jaizveélas ekomark@ums, kas nak par labu vigu t€lam.
Visbeidzot, paterétaji var ar1 nezinat, ko nozimé katrs ekomark&jums.

Gritibas izlemt, kuram vides aspektam pievérSama ipasa uzmaniba un kada veida
izplatams veéstijums, var likt nosliekties par labu vairakkartgjai sertifikacijai un
dazadiem véstijumiem. Sadas ricibas minuss ir neskaidriba, un galu gala ta var
novest pie papildu izmaksam operatoriem un neuzticéSanas noradém.
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TreSais jautdjums ir saistits ar ienakSanu tirgl un tads izmaksam, kas rodas
operatoriem. SertificESanai saskana ar ekomark&uma shémam ir vajadzigas
revizijas, inspekcijas un novertgjumi. Klat var nakt ar1 citas izmaksas, pieméram,
par ekomark&uma logotipa izmantosanu. Turklat procesa raditds izmaksas un
administrativais slogs ne vienmér atspogulojas razotdaja pardoSanas cenas. Ar
sertifikaciju saistitas izmaksas Tpasas raizes sagada mazapjoma razotajiem. DaZas
shémas ir atvélgjuSas pasSu resursus iesaistoSu programmu izveidei, un NVO aktivi
atbalsta mazapjoma razotajus sertifikacijas procesa.

Turklat bez sertifikacijas nevar iztikt razotaji un tirgotaji, kas velas pardot
produktus konkrétos tirgos, kuros citadi nevarétu iekliit vai produktu veértiba bitu
zemaka.

Vienlaikus sertifikacija lauj razotajiem izcelt savus produktus un piekliit jauniem
tirgiem.

PASAKUMI, KO VARETU VEIKT PUBLISKAS IESTADES

Pedgjo desmit gadu laika ES un starptautiska Itmenit ir izstradatas iniciativas ar
mérki pieveérsties ekologiskuma noradém. Ka izklastits 3. punkta, tas ietver ari
vairaku legislativu un nelegislativu aktu pienemsanu ES.

Prieksizpétes vajadzibam ir izskatiti tris ES ricibas varianti: pieejamo instrumentu
lietpratiga izmantoSana, minimalo prasibu izstrade un iesp&jama piemérosana un
Savienibas méroga ekomark&juma izveide.

6.1. 1. variants. Izmainu nav — pasreizéjie tiesibu akti paliek speka, pieejamie

instrumenti tiek lietpratigi izmantoti

Viena iespéja, ka ES varétu rikoties zvejas un akvakultiiras produktu
ekomark&juma joma, ir pastiprinat speka esoso noteikumu izpildes kontroli un
vel aktivak veicinat tadu pieejamo instrumentu izmantoSanu ka Eiropas
Jurlietu un zivsaimniecibas fonda (EJZF) regulas 68. panta paredzetie
tirdzniecibas pasakumi. Ticamibas vairoSanai lieti varétu noderét brivpratigo
norazu noveértéSana un kontrole. Operatori un paterétaji katra zina butu
ieguveji.

Neskaidriba, kuras iemesls ir daudzgjadie vestijumi, praktiski netiktu
noversta: kaut ar1 biitu iesp&jams parbaudit produkta mark&uma ieklauto
norazu saturu, cita veida informacija, kas neietilpst Saja kategorija, kontrol&ta
netiktu.

Par operatoru izmaksam jateic, ka pieejama finans€juma lietpratiga
izmantoSana lautu razotajiem piekliit jauniem tirgiem un vienlaikus samazinat
izmaksas, kas tiem jasedz par sertifikaciju. Konkréti, atbalsts sertifikacijai ES
razotajiem ir pieejams no EJZF un raZotajiem jaunattistibas valstis — no
attistibas programmam.

Varétu apsvert iesp&ju ieklaut zvejas un akvakultiiras produktus pasreiz€ja ES
ekomark&uma darbibas joma, jo partikas produkti taja jau ir ieklauti. Ka
liecina pasreizgja pieredze krit€riju izstrade, jaunu kriteriju izveides process
ilgtu vismaz 3 gadus un prasitu lidzeklu ieguldijumus. Jaatgadina, ka
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biologiska akvakultiira tick reglamentéta un ka 2011. gada veikta analize
nesniedza parliecino$as atbildes uz jautajumu, cik reali ir noteikt ES
ckomark&uma krit€rijus, kas aptvertu partikas produktu ekologiskos
raksturlielumus, un kada bitu to pievienota vartiba®.

Ja tiktu izmantoti spéka esoSie ES tiesibu akti un instrumenti, pievienotas
vertibas, subsidiaritates un proporcionalitates kriteriji butu izpilditi. No otras
puses, kontroles pasakumiem, kuros parbauditu brivpratigo norazu atbilstibu
speka esoSajiem tiesibu aktiem, var€tu biit vajadzigi papildu finansu lidzekli.

6.2. 2. variants. Minimalas prasibas, ko nosaka ES

Saja varianta tiek apsvérta ES iespja noteikt minimalas prasibas, kas
piemérojamas noradém uz zvejas un akvakultiiras produktu ilgtsp&ju. Sis
variants nodroSinatu saskanotu sistému $adu norazu satura salidzinasanai.

Pasakumi $aja joma faktiski noverstu iesp€jamo neskaidribu, kas saistita ar
ekologiskuma noradém, un tada veida mazinatu patérétaju skepsi. Atrisinatos
ar1 ticamibas probléma, jo sertifikdcijas procesu pamata biitu pienacigas
prasibas. Tomér lidz galam neatbildéts paliktu jautajums par izmaksam, kas
razotajam jasedz saistiba ar sertifikaciju.

Istenojot $o variantu, tiktu noteikti ilgtsp&jas standarti, kuros biitu nemtas vera
FAO pamatnostadnes Saja joma un indikatori, kas jau iestradati kopg€ja
zivsaimniecibas politika (KZP). ES Ilimeni biitu jaizstrada divi standarti —
viens zvejniecibai un viens akvakultirai, jo abam razoSanas metodém piemit
butiskas atskiribas.

Sa varianta TstenoSanas gaita biitu vajadziga plaSa sagatavoSanas un
apspriesanas, ari periodiska standartu parskatiSana un jaunu ES legislativo
aktu pienemsana.

Otra iespgja bitu pieversties minimalajam prasibam, kas piemé&rojamas
sertifikacijas procesam. Sadai pieejai jau ir veltiti ES un starptautiska limena
pasakumi. Speka esosie tiesibu akti nodrosina izskirigo sertifikacijas procesa
posmu kontroli. Jau ir pieejami siki izstradati ieteikumi, kas attiecas uz
shémas izstradi, prasibam un attiecigajam noradém. Sertifikacijas
paraugprakses pieméri atrodami arl Starptautiskas Socialas un vides
akreditacijas un mark&uma alianses (ISAEL) Labas prakses kodeksa un FAO
pamatnostadnés, un tie tiks nemti véra uzsaktaja 1SO darba.

Vel viena alternativa biitu Komisijas izstradati ieteikumi un paraugprakse.
Sada nelegislativa iniciativa varétu ietvert atsauces uz starptautiskiem zvejas
un akvakultiras produktu ekomark@umiem un wuz [Iidzigu pieeju
ekologiskuma noradém, kuras tiek izmantotas partikas un nepartikas produktu
joma. Tadgjadi vartu uzlabot parredzamibu un veicinat piegades kede
iesaistito operatoru un publisko iestazu kopigu izpratni par ekomark&uma
shémam. Sim variantam biitu vajadziga lidziga apsprie$anas un sagatavosanas
ka ieprieks€jiem apakSvariantiem, tacu tiesibu akti nebiitu japienem.

20 http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/documents/EUEB _position on food_final.pdf.
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6.3. 3. variants. Savienibas méroga ekomarkéjuma shémas izveide

Ja Savienibas meéroga tiktu izveidota patstaviga brivpratiga zvejas un
akvakultiiras produktu ekomark&uma shéma, bitu janosaka ari attiecigas
prasibas. Papildus biitu jaizstrada parskatisanas, sertifikacijas, mark&sanas un
stridu izSkirSanas procediiras un jaunas shémas popularizéSanas pasakumi.
Darbibas jomai biitu jaaptver gan zvejnieciba, gan akvakulttra, ka ar1 visi ES
pardotie produkti neatkarigi no to izcelsmes. Zivsaimniecibas nozar€ tas ir
1pasi bitiski, jo ES import€ 65 % no pat€rétajam zivim un bitisku piegades
dalu nodroSina jaunattistibas valstis.

Pasakumi $aja joma varetu labveligi ietekmét ekomark&juma ticamibu, jo ar
publisku shému var sasniegt augstakus standartus un labaku sertifikacijas
izpildijjumu. Publiska ekomark&uma klatesiba tirgii varétu mazinat ari
neskaidribu, kas saistita ar ekologiskuma norazu saturu. Tomér nav zinams,
vai $ads ekomark@ums ietekme@s cita veida vides informaciju, ko sanem
patérétaji, un nav skaidrs, vai tas ieder€sies tirgii, kura jau pastav vairaki atziti
mark€umi. Attieciba uz sertifikacijas izmaksam, kas jasedz operatoriem,
janorada, ka zinama mera varétu ietaupities Iidzekli par logotipa izmantoSanu,
jo tas biitu publisks logotips. Tomér ar produktu sertifikaciju saistitas
izmaksas biitiski nemainitos.

Savienibas m&roga sh&ma neapturétu citu ekomark&umu izplatiSanos un lidz
ar vél viena mark&juma ienakSanu tirgli sareZgitiba varétu vél pieaugt. Sads
ekomark&ums jo paSi var€tu izradities par biologiskas razoSanas logotipa
sancensi. No otras puses, 1paSs publisks zvejas un akvakultiras produktu
ekomark&jums paplasinatu izveles iesp€jas, kas patlaban pieejamas razotajiem
un mazumtirgotajiem, un mazinatu risku, ka iedibinats privats ekomark&ums
klust parlieku domingjoss.

Ja tiktu 1stenots §is variants, naktos pienemt jaunu tiesibu aktu, ka ar7 atvelet
lidzeklus shémas parvaldibai. Ipasi zvejas un akvakultiiras produktiem
paredzéta Savienibas méroga ekomark&uma izstrades, ievieSanas un
popularizésanas izmaksas lidzinas biologiskas razosanas sertifikacijas un ES
ekomark&juma izveides izmaksam, un salidzinajuma ar citiem $aja zinojuma
aprakstitajiem variantiem tas ir ievérojamas.

SECINAJUMI

Zvejas un akvakultiiras produktu ekomark&uma nozime p&dgjo desmit gadu laika ir
augusi. Lai gan ekomarkétu produktu apjoms Sobrid ir ievérojams, to veido tikai
dazi produkti dazos ES tirgos. Taja pasa laika ES ir pien€musi vairakas regulas un
uzsakusi iniciativas ar mérki veicinat patérétaju aizsardzibu un reglamentét vides
informacijas sniegSanu. Apliikots pasaules [Tmeni, zvejas un akvakultiiras produktu
ekomark&jums neuzrada biitiskas atskiribas salidzinajuma ar citam nozarém.

Misdienas ekomark@ums zvejniecibas un akvakultiiras nozaré kalpo vairakiem
mérkiem: tas dod mazumtirgotajiem apliecindjumu par vingu pardoto produktu
ilgtsp&ju. Savukart mazumtirgotaji So apliecindjumu izmanto, lai paterétaju
inform&Sanas kampanas uzsvertu ilgtsp&jas aspektus un aizsargatu savu zimolu.
Turklat ekomark&ums inform& paterétajus par to, cik ilgtsp&jigs ir konkrétais



produkts. Tas ari lauj tirgii noteikt atSkiribas starp produktiem un var atvieglot
paterétaju izveli.

Pateretaji tiek uzskatiti par loti nozimigu faktoru, un nereti tiek pienemts, ka vini
pieprasa ekomarketus produktus. Tomer izskirosa saikne ir saikne starp piegadataju
un mazumtirgotaju. Ekomark&ums varétu palidzét apturét mazumtirgotaju limeni
veiktas sertifikacijas vai pasdeklaraciju parmérigu izplatiSanos.

Zinojuma ir 1pasi izcelti vairaki jautajumi, kas saistiti ar ekomark&umu. Pirmkart,
norazu ticamiba izriet no stabila sertifikacijas procesa. Otrkart, neskaidriba ir saistita
ar Skietami parmerigu ekomark&uma izplatiSanos un ar citu komunikacijas Iidzeklu
paralélu izmantoSanu, ka ari ar ekomark@umu satura un tvéruma atSkiribam.
Visbeidzot, sertifikacija var€tu raZotdjiem radit ieveérojamas izmaksas, tacu
ekomarketu produktu pardoSana varétu pavert jaunus tirgus.

Saja zinojuma ir analizéti tris varianti, ka varétu rikoties publiskas iestades, un
to rezultati atSkiras ES pievienotas vertibas, izmaksu, subsidiaritates un
proporcionalitates zina.

Pirmais variants — tiesibu akti paliek speka bez izmainam un pieejamie instrumenti
tiek lietpratigi izmantoti — faktiski uzlabotu norazu ticamibu, tacu nenoveérstu
pasreiz€jo neskaidribu, ko rada daudzgjadie vestijumi, jo patérétajiem paredzeta
informacija, kas neietilpst spéka esoso ES regulu darbibas joma, kontrol&ta netiktu.
Attieciba uz izmaksam jateic, ka publisko lidzeklu izmantoSana palidz&tu samazinat
sertifikacijas izmaksas razotajiem.

Sis variants atbilst pievienotas vértibas, subsidiaritaites un proporcionalitates
krit€rijiem, jo ta pamata ir jau piepemti tiesibu akti. No otras puses, varétu biit
vajadzigs papildu finans€jums, lai stiprinatu partikas produktu markejuma
brivpratigi sniedzamas informacijas kontroli.

Otrais variants — minimalas prasibas attieciba uz ilgtsp&ju un sertifikacijas
procesu — iedarbotos tados aspektos ka iesp&jama neskaidriba un norazu ticamiba.
Tas ietvertu plasu sagatavoSanas darbu un jaunu tiesibu aktu vai ieteikumu
pienemSanu ES Iimeni. Lidzigus mérkus var€tu sasniegt ar1 atbalstot starptautiskus
standartus, kas patlaban ir izstrades procesa.

TreSais variants — patstaviga zvejas un akvakultiras produktu ekomarkg&uma
shéma, kas izveidota Savienibas méroga, — varétu sasniegt labveligus rezultatus
ekomark&juma ticamibas zipa, jo tiktu raditi nepiecieSamie stimuli un iedarbiga
publiska kontrole. Sis variants varétu novérst ari neskaidribu, kas saistita ar
ekologiskuma norazu saturu, tacu nav zinams, vai tas jelkada veida ietekmétu cita
veida vides informaciju, ko sanem paterétaji. Attieciba uz sertifikacijas izmaksam
janorada, ka ietaupijumi butu visai nelieli.

Lai izveidotu Savienibas méroga shému, biitu japienem jauni tiesibu akti. Nemot
vera to, ka ekomarketu produktu ienakSana tirgli dazadas dalibvalstis noris atskirigi
un valstu sh@mu ievieSana ir tikai sakumposma, ES Iimena pasakumus var&tu
apstridét no subsidiaritates viedokla. Ta ka nav iesp&jams atklat acimredzamas
tirgus nepilnibas, var€tu rasties ar1 jautajumi par ES ricibas pievienoto vertibu un §is
izvéles samérigumu. Sa varianta izmaksas salidzinajuma ar abiem pargjiem
variantiem ir ieveérojamas.
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Paredzams, ka KZP TistenoSanas rezultata ilgtsp&ja tiks sasniegta, vé&lakais,
2020. gada, tatad dal&ji mazinasies vajadziba p&c publiska mark&uma, kas kalpotu
par ilgtsp&jas virzitajspeku. Turklat ES divjadais uzdevums — uzlabot vides
ilgtspgju, istenojot KZP, un noteikt ilgtsp€jas novertéSanas kriterijus — var radit
jautajumus par konsekvenci.
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