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— pilsoniskas sabiedribas iedrosinasana sekmét parredzamas un regularas debates par pamattiesibam, lai
nodroginatu tam iespgjami plasaku aizsardzibu;

— dazadu rasisma, ksenofobijas un antisemitisma izpausmju apkaroSana;
— savstarpgjas uzticéSanas un kultfiru izpratnes veicinasana nolika uzlabot Eiropas integracijas procesu;
— nelegalo migrantu tiesibu aizsardziba ES;

— varda brivibas, visu mediju un preses brivibas, neatkaribas un pluralisma, ka ari informacijas brivas
aprites aizsardziba;

— pret domas, apzinas un religiskas parliecibas brivibu vérstu parkapumu novérsana, jo tas ir Hartas 10.
panta noteiktas pamattiesibas, kuras ietverta arl briviba publiski vai privati paust religiskus uzskatus vai
parlieciby;

* *

50. uzdod priekssédétajam nositit So rezoliciju Eiropadomei, Padomei un Komisijai, dalibvalstu un
kandidatvalstu valdibam un parlamentiem, Apvienoto Naciju Organizacijai, Eiropas Padomei un Eiropas
Drosibas un sadarbibas organizacijai.

Reklamas ietekme uz patérétaju uzvedibu
P7 TA(2010)0484

Eiropas Parlamenta 2010. gada 15. decembra rezoliicija par reklamas ietekmi uz patérétiju uzvedibu
(2010/2052(INI))

(2012/C 169 E[08)
Eiropas Parlaments,

— pemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2005. gada 11. maija Direktivu 2005/29/EK, kas attiecas uz
uzpéméju negodigu komercpraksi ieksja tirghi attieciba pret patérétajiem (') (Negodigas komercprakses
direktiva),

— pemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2006. gada 12. decembra Direktivu 2006/114EK par
maldino$u un salidzinosu reklamu (2) (MSLD),

— pemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2010. gada 10. marta Direktivu 2010/13/ES par to, lai
koordinétu dazus dalibvalstu normativajos un administrativajos aktos paredzétus noteikumus par audio-
vizualo mediju pakalpojumu sniegsanu (Audiovizualo mediju pakalpojumu direktiva) (}) (AMPD),

— nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2004. gada 27. oktobra Regulu (EK) Nr.2006/2004 par
sadarbibu starp valstu iestadem, kas atbildigas par tiesibu aktu istenoSanu patérétaju tiesibu aizsardzibas
joma (*) (Regula par sadarbibu patérétaju tiesibu aizsardzibas joma),

() OV L 149, 11.6.2005., 22. Ipp.
() OV L 376, 27.12.2006., 21. Ipp.
() OV L 95, 15.4.2010,, 1. Ipp.
() OV L 364, 9.12.2004., 1. Ipp.
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— nemot véra Eiropas Savienibas Pamattiesibu hartu un it ipasi tas 7. pantu (privatas un gimenes dzives
neaizskaramiba) un 8. pantu (personas datu aizsardziba),

— nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 1995. gada 24. oktobra Direktivu 95/46/EK par personu
aizsardzibu attieciba uz personas datu apstradi un $adu datu brivu apriti (1),

— pemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2002. gada 12. julija Direktivu 2002/58/EK par personas
datu apstradi un privatas dzives aizsardzibu elektronisko komunikaciju nozaré (?),

— pemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2000. gada 8. junija Direktivu 2000/31/EK par daZiem
informacijas sabiedribas pakalpojumu tiesiskiem aspektiem, jo ipasi elektronisko tirdzniecibu, ieksgja
tirgd (%),

— nemot véra 2010. gada 9. marta rezoliciju par patérétaju aizsardzibu (¥),
— nemot véra 2010. gada 9. marta rezolficiju par ieksgja tirgus rezultatu apkopojumu (%),

— nemot véra 2009. gada 13. janvara rezoliiciju par Direktivas 2005/29/EK, kas attiecas uz uznémgju
negodigu komercpraksi iek3gja tirgt attieciba pret patérétajiem, un Direktivas 2006/114/EK par maldi-
nodu un salidzino$u reklamu transponéSanu, istenoanu un piemérosanu (%),

— nemot véra 2008. gada 18. novembra rezoliiciju par patérina tirgus rezultatu parskatu (7),

— pemot véra 2008. gada 3. septembra rezoliiciju par to, ka tirdznieciba un reklama ietekmeé sieviesu un
virieSu lidztiesibu (3),

— nemot véra Komisijas 2009. gada 28. janvara pazinojumu “letekmes uz patérétajiem uzraudziba vieno-
taja tirgd — “Rezultatu tablo” par patérina tirgiem otrais izdevums” (COM(2009)0025) un tam pievie-
noto Komisijas dienestu darba dokumentu ““Rezultatu tablo” par patérina tirgiem otrais izdevums”
(SEC(2009)0076),

— nemot véra Komisisijas dienestu 2010. gada 29. marta darba dokumentu “ “Rezultatu tablo” par patérina

tirgiem — patéretaji ieks¢ja tirghi ka majas — mazumtirdzniecibas ieksgja tirgus integracijas uzraudziba
un patérétaju vides dalibvalstis salidzinosa novertésana” (SEC(2010)0385),

— pemot vera zinojumu par patérétaju aizsardzibu ieksgja tirgdi, ko Komisija publicgja 2008. gada oktobri
Eirobarometra ipasa apsekojuma izdevuma Nr. 298,

— nemot vera analitisko zinojumu par attiecksmi pret parrobezu tirdzniecibu un patérétaju aizsardzibu, ko
Komisija publicgja 2010. gada marta Eirobarometra zibapsekojuma izdevuma Nr. 282,

— nemot véra Eiropas pieeju, ka sekmet plassazinas lidzeklu lietotprasmi digitalaja vide (COM(2007)0833),

OV L 281, 23.11.1995., 31. Ipp.
OV L 201, 31.7.2002., 37. lpp.
OV L 178, 17.7.2000., 1. Ipp.
ienemtie teksti, P7_TA(2010)0046.
ienemtie teksti, P7_TA(2010)0051.
V C 46 E, 24.2.2010., 26. lpp.

V C 16 E, 22.2.2010,, 5. Ipp.
V C 295 E, 4.12.2009., 43. Ipp.
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— nemot véra Komisijas vadlinijas par Negodigas komercprakses direktivu (SEC(2009)1666),

— nemot véra saskana ar 29. pantu izveidotas darba grupas datu aizsardzibai 2010. gada 22. janija
pienemto Atzinumu 2/2010 par reklamu tieSsaisté, kas balstita uz uzvedibu,

pienemto Atzinumu 5/2009 par socialo kontaktu vietném tiessaistg,

— nemot véra Francijas Valsts informatikas un brivibu komitejas (CNIL) 2009. gada 5. februara pazinojumu
“Mérkorientéta reklama tiesaisté”,

— nemot véra Reglamenta 48. pantu,

— nemot véra leksgja tirgus un patérétaju aizsardzibas komitejas zinojumu un Sievie$u tiesibu un dzimumu
lidztiesibas komitejas atzinumu (A7-0338/2010),

A. ta ka ar reklamu tiek veicinata konkurence un konkurétspéja, apkarota dominéjoso stavoklu launpratiga
izmantosana un veicinati jauninajumi iek$gja tirgi un ta ka reklama $a iemesla dé labvéligi ietekme
paterétajus, it ipasi tapec, ka palielina izvéles iesp€jas, samazina cenas un sniedz informaciju par jaunam
precém;

B. ta ka reklama ir uzskatama par nozimigu un biezi vien vitali svarigu plassazinas lidzeklu ienakumu
avotu to dinamiskai darbibai un konkurétspgjas sekméSanai un tadgjadi aktivi veicina dazadas un
neatkarigas preses pastavésanu Eiropa;

C. ta ka reklama ieksgjo tirgu un patérétajus var ietekmét ari negativi (negodiga prakse, uzmacigums
publiskaja/privataja telpa, mérkauditorijas uzmanibas piesaiste, $kérsli laiSanai iek3gja tirgl un iekseja
tirgus izkroplosana);

D. ta ka saskana ar Eirobarometra ipasa izdevuma Nr. 29 datiem negodiga komercprakse joprojam ir
izplatita reklamas joma un ta ka pret to ir javersas;

E. ta ka sazinas lidzeklu attistiba ievérojami ietekmé reklamas jomu, ko ipasi veicina interneta, socialo
kontaktu tiklu, forumu un emuaru attistiba, ka ari lietotaju aizvien liclaka mobilitate un digitalo
izstradajumu atrais pieaugums;

F. ta k3, nemot véra, ka patérétajiem zinama méra nogurdina reklamas sludindgjumu izplatisanas, patlaban
ir vilinajums izmantot jaunas komunikaciju tehnologijas, ar kuram izplata komercialos sludinajumus ari
tajos gadjjumos, kad tie nav identificgjami ka reklamas sludinajumi, un ta ka $ada pieeja tapéc var
maldinat patérétajus;

G. ta ka jaunu reklamas metozu attistiba tie$saisté un mobilajas iericés rada virkni problému, kas ir jarisina,
lai lietotajiem nodro$inatu augsta limena aizsardzibu;

H. ta ka reklamai tieSsaisté ir liela ekonomiska nozime, it seviski attieciba uz bezmaksas pakalpojumu
finanséSanu, un ta ka tas apjoms ir pieaudzis eksponenciali;

. ta ka merkorientéta reklama (kontekstuala, personalizéta un uz uzvedibu balstita), kurai batu jaatbilst
interneta lietotaju interesém, ir uzskatama par nopietnu privatas dzives parkapumu, ja reklamas nolaka
izseko individu (sikdatnes, profilu izveide, atraganas vietas noteik$ana) un ja ieprieks patérétajs labpratigi
un neparprotami tam nav piekritis;
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J. ta ka nedrikst pielaut, ka reklamas sludinagjumu personalizacijas rezultata reklama kldst uzmaciga un
parkapj tiesibu aktus, ar kuriem reglamenté personas datu aizsardzibu un privatas dzives neaizskara-
mibuy;

K. ta ka seviski neaizsargati individi, kas par tadiem ir uzskatami garigas, fiziskas vai psihologiskas
invaliditates, sava vecuma vai létticibas dél, pieméram, bérni, pusaudzi, vecaka gadagajuma cilveki vai
atseviskas iedzivotdju kategorijas, kas ir kluvusas neaizsargatas sociala un finansiala stavokla dél (tadi ka
cilvéki ar parak lielam paradsaistibam), ir jaaizsarga ipasi;

L. atzistot, ka joprojam trikst informacijas par jauno, daudz uzmacigako un izplatitaiko reklamas veidu
sociali psihologisko ietekmi vispar un it Ipai attieciba uz to personu stavokli, kas nevar atlauties
nopirkt $ajos sludindgjumos reklamétas preces un pakalpojumus;

M. ta ka dazu tieSsaisté piedavato precu un pakalpojumu, pieméram, tabakas, alkohola, zalu un azartspélu,
ipasa rakstura dé|, ir pienacigi jareglamenté reklama interneta, lai novérstu launpratibu, atkaribu un
viltosanu;

N. ta ka reklama var bit iedarbigs tadu stereotipu un aizspriedumu mazinasanas katalizators, kuru pamata
ir rasisms, seksisms un ksenofobija;

O. ta ka reklamu saturs biezi vien ir vienpusigs un/vai noniecinoss, kas nostiprina stereotipiskos aizsprie-
dumus attieciba uz dzimumu un tadgjadi mazina to stratégiju efektivitati, kuras izstrada, lai novérstu
nevienlidzibu,

Speka eso$da normativa un nenormativa pamata izvertéjums

1. uzsver, ka Negodigas komercprakses direktiva ir sniegts biitisks normativais pamats, lai mazinatu
maldino$u un agresivu reklamu starp uznémumiem un patérétajiem; atzist — lai gan $o pamatu vél nav
iespgjams izvértet pilniba, jau ir atklajusas nopietnas istenosanas un interpretacijas graitibas (it ipasi attieciba
uz jaunajiem, uzmacigakajiem reklamas veidiem), ka tas izriet no Eiropas Savienibas Tiesas spriedumiem,
kuros ir noteikts, ka valstu normativajos aktos ir ietvertas stingrakas prasibas neka Negodigas komercprakses
direktiva, ka rezultata var tikt ap3aubita $is direktivas efektivitate;

2. uzsver, ka valstu atskirigas interpretacijas un pieméroSanas dé] nav izdevies nodrosinat ceréto saska-
notibas limeni, kas rada juridisko nenoteiktibu un mazina parrobezu tirdzniecibu vienotaja tirgd;

3. aicina Komisiju regulari atjauninat, padarit saprotamakas un efektivakas vadlinijas par Negodigas
komercprakses direktivas istenosanu un nodrosinat to tulkojumu ES oficialajas valodas, ka ari aicina dalib-
valstis, cik vien iesp&jams, $is vadlinijas pemt veér3;

4. atzinigi vérté Komisijas ieceri pabeigt un 2010. gada novembri publiskot datubazi ar pienemtajiem
valstu tiesibu aktiem, kuros ir iestradata Negodigas komercprakses direktiva, piemérojama tiesu prakse un
citi attiecigie dokumenti;

5. atgadina, ka Negodigas komercprakses direktivas darbibas joma attiecas tikai uz attiecibam starp
uzpémumiem un patérétdjiem, bet Maldinoas un salidzinoSas reklamas direktiva reglamenté attiecibas
starp uzpémumiem; uzsver, ka daZas kategorijas, pieméram, nevalstiskas organizacijas vai intere$u grupas,
nereglamenté nedz Negodigas komercprakses direktiva, nedz Maldinosas un salidzinosas reklamas direktiva;
tapéc aicina Komisiju veikt atsevisku analizi par tadu maldino$as reklamas metozu ietekmi, kas ir paredzétas
kategorijam, uz kuram acimredzami neattiecas neviena no minétajam direktivam; aicina dalibvalstis uzlabot
savstarpéju koordinaciju un rast atbilstodus risindgjumus kategorijam, kas ir cietuas no tadas maldinosas
reklamas metodém, ko izmanto reklamas starp ES dalibvalstim;



C 169 E/62 Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis 15.6.2012.

Tresdiena, 2010. gada 15. decembris

6.  atzinigi vérté dalibvalstu koordinétos kontroles pasakumus (‘Sweep”); aicina $ada veida pasakumus
veikt atkartoti un paplasinat to darbibas jomu; aicina Komisiju informét Parlamentu par “Sweep” rezultatiem
un vajadzibas gadijuma veikt papildu pasakumus, lai uzlabotu ieksgjo tirgu patérétaju interesés;

7. aicina dalibvalstis kompetentajam valstu iestadeém sniegt nepieciesamos finansu, cilvéku un tehnolo-
giskos lidzeklus un resursus, lai tas varétu efektivi darboties; mudina Komisiju, izmantojot Sadarbibas tiklu
patérétaju tiesibu aizsardzibai, ari turpmak sekmét sadarbibu starp valstu iestadém un uzlabot o iestazu
istenotas kontroles efektivitati;

8.  aicina Komisiju sagatavot analizi par dalibvalstu patérétaju tiesibu aizsardzibas iestazu pienakumiem
un kontroles funkcijam un sniegt tam paraugpraksi, lai uzlabotu o iestazu darba efektivitati;

9.  aicina Komisiju Regulas (EK) Nr. 2006/2004 darbibas jomu attiecinat ari uz vilto$anu un nelegalajiem
izstradajumiem un veicinat saskana ar $o regulu veicamo informacijas apmainu starp dalibvalstim, tadgjadi
uzlabojot cinu pret krapanu, kuras pamata ir nelegala reklama;

10.  atbalsta pasreguléSanas praksi, kas dinamiska, elastigd un atbildiga veida papildina spéka esoso
normativo bazi; aicina dalibvalstis, kuram vél nav pasregulgjoso iestazu, veicinat $adu iestazu izveidi,
izmantojot citu dalibvalstu paraugpraksi, un/vai to oficialu atzisanu;

11.  tomér uzsver, ka pasregulé$ana tomer nav absoliita, jo ar to pavisam noteikti nevar pilniba aizvietot
tiesibu aktu regulgjumu, it Ipasi attieciba uz tadu noteikumu piepemsanu, ar kuriem aizsarga patérétaju
personas datus, un piemérojamam sankcijam, ja $adus noteikumus neievéro;

12.  aicina Komisiju un dalibvalstis novertét valstu ricibas kodeksu isteno$anu, kuri attiecas uz plassazinas
lidzekliem un jaunajam informacijas un komunikacijas tehnologijam; aicina dalibvalstis izvértét valstu
pasregulgjoso struktiru darbibas efektivitati;

13.  uzsver atbildibu pret sabiedribu saistiba ar plasas un uzmacigas reklamas ietekmi, un uzsver reklamas
uzpémumu nozimi korporativas apzinas un atbildibas kultaras veidosana;

14.  atbalsta apsprieSanos ar dazadam tiesibu aktu pilnveidosana iesaistitam ieinteresétajam personam;

15.  aicina Komisiju un dalibvalstis ar atbilstosiem pasakumiem nodrosinat, ka plassazinas lidzeklu darbi-
nieki un profesionalie reklamas veidotdji ievérotu cilvéka cienu un ka vini vérstos pret tieSu vai netiesu
diskriminaciju vai stereotipiem, ka ari pret kadisanu uz naidu dzimuma, rases vai etniskas izcelsmes dél,
vecuma, religijas vai parliecibas, seksualas orientacijas, invaliditates un sociala statusa dél;

16.  aicina tas dalibvalstis, kas vél nav ieviesusas Audiovizudlo mediju pakalpojumu direktivu, to neka-
vEjoties izdarit; ar interesi gaida, kad Komisija publicés zinojumu par §is direktivas pieméroSanu, un uzsver
nepieciesamibu apsvért jauno tehnologiju izmantoanu (pieméram, televiziju, kuru raida, pieskirot IP adresi);

Interneta attistibas un jauno tehnologiju radito problemu loks

17.  nosoda to, ka, socidlo kontaktu vietnés, forumos vai emuaros izplatot komentarus, kurus péc to
satura ir griti at3kirt no vienkarSa viedokla, interneta vérSas plasuma “slépta” reklama, uz kuru neattiecas
Negodigas komercprakses direktiva (attiecibas starp patérétajiem); uzskata, ka patérétaji var pienemt nepa-
reizus lémumus, dom3jot, ka informacija, uz kuru tie ir balstiti, ir iegita no objektiva avota; nosoda
gadjjumus, kuros dazi uzpémumi tiesi vai netie$i finansé tadas informacijas un komentaru izplatibu veici-
raksturs, un aicina Komisiju un dalibvalstis nodrosinat pareizu Negodigas komercprakses direktivas piemé-
roSanu $aja joma;
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18.  iesaka dalibvalstim veicinat tadu forumu novérotaju/regulatoru ievie$anu, kas apzinas sléptas reklamas
raditos draudus, ka arT informéSanas kampanu izstradi, lai bridinatu patérétajus par $im “sléptajam” reklamas
formam;

19.  norada, ka Eiropas limena kampana pret $o slépto reklamu ir Joti svariga, lai $o reklamu izskaustu no
tirgus un veicinatu patérétaju uzticibu, jo daziem profesionaliem ta var bat veids, ka apiet konkurences
noteikumus un bez maksas nepamatoti cildinat savu uzpémumu vai pat negodigi vérsties pret konkurgjoso
uznémumu;

20.  informé par savu satraukumu attieciba uz to, ka uz uzvedibu balstitu reklamu izmanto ikdiena un ka
aizvien vairak tiek izmantotas uzmacigas reklamas metodes (elektronisko vestulu satura lasiSana, socialo
kontaktu vietnu izmantoS$ana un atra$anas vietas noteik$ana, ka ari atkartota individualizéta reklama), kas ir
uzskatams par patérétaja privatas dzives parkapumu;

21.  Tipasi nordda uz risku, ko rada uznémumi, kas vienlaikus izvieto saturu un pardod reklamas laukumus
(pastav iesp&jamiba, ka abas jomas iegiitie dati sakrit); aicina Komisiju un dalibvalstis nodrosinat dazadu datu
ieguves limenu “hermétiskumu;

22, uzsver, ka patérétaji ir jainforme skaidra, salasama un apkopojosa veida par vinu datu ieguvi, apstradi
un izmanto$anas veidu, un mudina reklamas devéjus censties panakt, ka iepriek$€jas pickriSanas formats
kldist par visparéju, patérétajam labvéligu ricibas normu; norada, ka Sie personas dati ir jaglaba un jaizmanto
tikai tad, ja patérétajs tam ir neparprotami piekritis;

23.  uzsver, ka patérétajs ir pilniba jainformé bridi, kad vin$ piekrit reklamas sapemsanai apmaina pret
atlaidém, kas izriet no panémieniem, kuri balstas uz uzvedibu;

24.  uzsver vajadzibu privatas dzives aspektus turpmakajas ar personas datiem saistitajos tehnologiskajos
risindjumos ieklaut ka standarta uzstadjjumu. Jaunu tehnologiju izstradatajiem, sakot tehnologiju izstrades
procesu, ir janem véra datu drosiba un aizsardziba, kurai jaatbilst augstakajiem standartiem un jabalstas uz
sistéma integrétu privatas dzives aizsardzibas koncepciju;

25.  aicina Komisiju noskaidrot dazados veidus (gan normativus, gan nenormativus), ar kuriem nosaka
tehniskos risindgjumus Eiropas Savienibas limeni, lai efektivi istenotu $adus pasakumus:

— veikt padzilinatu pétijumu par jaunam tiesaisté un mobilajas iericés izmantotam reklamas metodém; par
pétijuma rezultatiem zinot Parlamentam;

— peéc iespgjas drizak aizliegt reklamas sludindjumu regularu un visparju nositiSanu uz mobilajiem tele-
foniem visiem lietotajiem, kas atrodas kada reklamas sludinajuma apraides zona, izmantojot “Bluetooth”
tehnologiju, ja attiecigas personas tam nav ieprieks piekritusas;

— nodrosinat, ka, izmantojot reklamas metodes, tiek ievérots privatas sarakstes noslépums un $aja joma
piemérojamie tiesibu akti; péc iespgjas drizak aizliegt tre$am personam lasit privatas elektroniska pasta
véstules, it Ipasi reklamas vai komerciala nolaka;

— reklama, ko izsiita ar elektronisko pastu, obligati péc iespgjas drizak noteikt saiti, ar kuras palidzibu var
automatiski aizliegt jebkadu turpmaku reklamu;

— peéc iespéjas drizak nodrosinat tadu tehnisko panémienu piemérosanu, ar kuriem var atskirt reklamas
izsekosanas sikdatnes, attieciba uz kuram ir obligati nepiecieSsama iepriek$éja, patstaviga un neparpro-
tama personas piekriSana, no citam sikdatném;

— nodrosinat, ka standarta parametru pieméro$anu iedzivotdjiem pardotajas informatikas sistémas un
socialas kontaktésanas pakalpojumos regulari veic saskana ar visstingrakajiem datu aizsardzibas kritéri-
jiem (sistéma integréta privatas dzives aizsardziba);
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— izveidot Kopienu sistému vietnu markésanai péc “Eiropas privatuma zimoga” sertifikata parauga, ar kuru
tiek apliecindta vietnu kvalitate no datu aizsardzibas viedokla; uzskata, ka saistiba ar $o pétijumu
vajadzétu veikt ripigu ietekmes novértéjumu un ka ir jaizvairas no spéka esosas markéSanas sistémas
dublésanas;

— sadarbiba ar valstu iestadem reklamas joma un/vai pasreguléjosam struktGiram ipasu uzmanibu pieveérst
ipasas nozarés publiskotai, tostarp tieSsaisté, maldinoSai reklamai, pieméram, partikas pre¢u un zalu
pardoSanai un mediciniskajai apripei, kuras papildus patérétdgju ekonomiskajam interesém nodaritajam
kaitgjumam var nopietni bojat vinu veselibu;

— parskatit ierobezotas atbildibas kartibu, kada informacijas uzpémumam ir par pakalpojumiem, lai nodro-
Sinatu, ka gadijumos, kad kads meklétajprogrammas uzneémums ka reklamas atslegvardu pardod regis-
tréta zimola nosaukumu, tiktu iegiita zimola ipasnieka iepriekséja pickrisana;

Neaizsargato grupu aizsardziba

26. prasa Komisijai lidz 2012. gadam sagatavot siki izstradatu analizi par maldinoas un agresivas
reklamas ietekmi uz neaizsargatiem patérétajiem, ipasi bérniem un pusaudZiem un nodro$inat bérnu un
pusaudZu aizsardzibai pienemto attiecigo tiesibu aktu pienacigu pieméroSanu;

27.  aicina Komisiju ka svarigako pasakumu veikt siki izstradatu precizu pétfjumu par reklamas sociali
psihologisko ietekmi, nemot véra to, ka tiek izmantotas jaunas un sarezgitas metodes;

28.  uzsver, ka bérni un pusaudzi ir Ipasi neaizsargatas cilveku kategorijas, jo vini uztver visu un ir
zinkarigi, viniem nav pieredzes un ir ierobeZota griba, ka arl pastav licla iesp&jamiba vinus iespaidot, it
ipasi izmantojot komunikacijas lidzeklus un tehnologijas;

29.  mudina dalibvalstis vairak veicinat neaizsargato patérétaju, pieméram, bérnu, aizsardzibu, lai mudi-
natu ierobezot bérniem domatas televizijas reklamas tadu parraizu laika, kuras skatas galvenokart pasi
jaunakie (pieméram, bérnu izglitibas programmu, multiplikacijas filmu u. tml. laika), jo dazas dalibvalstis
jau isteno lidzigus pasakumus;

30.  prasa novérst reklamu, kas konkréti skar ipasas visu bérnu interesu jomas;

31.  vér§ uzmanibu uz to, ka patérétdji ir neaizsargati pret atdarina$anu un ka tadgjadi var izveidoties
neadekvata uzvediba, vardarbiba, spriedze, vil§anas, trauksme, kaitigi ieradumi (smékésana, narkotiku lieto-
$ana), tadi €Sanas traucgjumi ka anoreksija un bulimija, ka ar gariga lidzsvara traucgjumi; aicina visas
vai sievieu) popularizéSanu, jo bltu jaizvairas no kait§josiem véstfjumiem par personas argjo izskatu,
kermena nepilnibam, vecumu un svaru, nemot véra to, ka reklama ietekmé un iespaido bérnus un jauniesus;

Dzimumu lidztiesibas un cilveka ciena ieverosana reklamas joma

32.  aicina Komisiju un dalibvalstis izvéléties atbilstosus lidzeklus, lai nodrosinatu, ka ar tirgvedibu un
reklamu, nediskrimingjot péc dzimuma, religijas, uzskatiem, fiziskajam spéam, vecuma vai dzimumorien-
tacijas, netiek aizskarta cilvéka ciena;

33.  uzskata, ka reklama var bat efektivs lidzeklis, lai apstridétu stereotipus un tos salidzinatu un lai
cinitos pret rasismu, dzimuma diskriminaciju un citu veidu diskriminaciju, un ka tas ir batiski masdienu
daudzkultiiru sabiedrib3; aicina Komisiju, dalibvalstis un reklamas specialistus stiprinat apmacibas un izgli-
tibas pasakumus ka lidzekli stereotipu parvaréSanai, diskriminacijas izskauSanai un dzimumu lidztiesibas
veicina$anai, jo ipasi sakot no agrina vecuma; jo ipasi mudina dalibvalstis uzsakt un pilnveidot ciesu
sadarbibu ar esoSajam tirgvedibas, komunikacijas un reklamas macibu iestadém, lai palidzétu nodrosinat
atbilstosu apmacibu attiecigas nozares nakamajam darbaspékam;

34.  mudina Komisiju atbalstit salidzinou izpéti un dokumenté$anu dalibvalstis par sievietes télu, kadu to
atspogulo reklamas un marketinga satura, un konstatét paraugpraksi attieciba uz reklamu, kas ir efektiva un
labvéliga abiem dzimumiem;



15.6.2012. Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis C 169 E[65

Tresdiena, 2010. gada 15. decembris

35.  mudina Komisiju un dalibvalstis stiprinat tadu lietotaju un/vai patérétaju organizaciju lomu, kuras ir
atbildigas par reklamas ietekmes novértésanu saistiba ar dzimumu lidztiesibas jautagjumu, un sekmét konsul-
tacijas ar tam;

36.  uzsver, ka reklama bieZi vien pausti diskrimingjosi un/vai cienu pazemojosi véstijumi, kuri pamatojas
uz dazadiem dzimumu stereotipu veidiem, un ka tas kavé dzimumu lidztiesibas stratégiju istenosanu; aicina
Komisiju, dalibvalstis un pilsonisko sabiedribu, ka ar reklamas pasregulgjosas struktiiras ciesi sadarboties, lai
cinitos pret §adu praksi, jo ipasi izmantojot efektivus lidzeklus, kas garanté cilvéka cienas ievérosanu un
tirdzniecibas un reklamas godigumu;

37.  uzsver — ta ka patérina precu reklama ir tiesi saistita ar presi, radio un televiziju, kuru neatnemama
sastavdalu ta ir, ka arl netiesa veida ari ar kino nozari un televizijas serialiem, kur izstradajumus reklamé,
ieklaujot tos siZzeta, — jasecina, ka uzticama reklama var pozitivi ietekmét sabiedribas uzskatus tados
jautdgjumos ka dzimumu lomas, cilvéka kermena téls un prieksstats par to, kas ir normals; mudina reklamas
veidotdjus savos darbos bt konstruktivakiem, lai popularizétu sievieSu un virie$u pozitivo lomu sabiedriba,
darba, gimené un valsts dzive;

DaZadu dalibnieku izglitosana/informesana

38.  1ipasi uzsver to, cik reklamas joma batiska ir parredzamiba un patérétajam sniegta informacija, un
nepiecieSamibu patérétajos radit kritisku attieksmi pret plassazinas lidzekliem no satura kvalitates viedokla;

39.  aicina Komisiju:

— paterétaju tirgus rezultatu apkopojuma ieklaut dazus papildu raditajus par reklamu (ka ari datus, kas jau
ir ieklauti par krapniecisku un maldinosu reklamu); saistiba ar iepriek§ minéto vér§ uzmanibu uz 2010.
gada 9. marta rezoliciju (!), kura ir teikts, ka papildu raditaju ieklausana varétu biit noderiga, ja pamat-
raditaji un ar tiem saistita metodologija ir pietickami labi izstradata;

— sagatavot informacijas kampanas par patérétaju tiesibam reklamas joma, it Ipasi par to, ka tiek izmantoti
patérétaju personas dati, un izstradat pedagogiskos lidzeklus, ar kuriem patérétajus informé par privatas
dzives aizsardzibas panémieniem interneta, un par to, ka vini var partraukt savas privatas dzives vai
cienas aizskarumus;

— péc Apvienotaja Karalisté pienemtas iniciativas “Media Smart” parauga sagatavot Savienibas programmu,
ar kuru bérnus maca apzinaties reklamas raditos draudus;

— attiecigajas tieSsaistes reklamas péc iespgjas drizak ievietot skaidri salasamu tekstu “uz uzvedibu balstita
reklama” un informacijas logu, kura biitu minéta galvena §is metodes izpratnei nepiecieSama informacija;

40.  prasa Komisijai izveidot kopéjas maziem un vidgjiem uznémumiem (MVU) paredzétas vadlinijas un
dalibvalstim mudinat valstu iestades un/vai pasreguléjosas iestades sniegt padomdosanas pakalpojumus MVU
un istenot informésanas kampanas, lai pievérstu MVU uzmanibu to tiesiskajam saistibam reklamas joma;

41.  uzdod priekssedetajam nositit $o rezoliiciju Padomei un Komisijai, ka ari dalibvalstu valdibam un
parlamentiem.

(") Pienemtie teksti, P7_TA(2010)0051.
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