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Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejas atzinums par tematu “Partikas produktu taisniga
tirdznieciba: pasreguléjums vai tiesiskais reguléjums?” (paSiniciativas atzinums)

(2009/C 318/06)
Zinotajs: Hervé COUPEAU

Eiropas Ekonomikas un socidlo lietu komiteja saskana ar Reglamenta 29. panta 2. punktu 2008. gada
10. jalija noléma sagatavot pasiniciativas atzinumu par tematu

“Partikas produktu taisniga tirdzniedba: pasregulgjums vai tiesiskais regulejums?”.

Par Komitejas dokumenta sagatavodanu atbildiga Lauksaimniecibas, lauku attistibas un vides specializéta
nodala savu atzinumu pienéma 2009. gada 2. septembri. Zinotajs — Hervé COUPEAU kgs.

Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komiteja 456. plenaraja sesija, kas notika 2009. gada 30. septembri un

1. oktobri (1. oktobra séde), ar 164 balsim par,

1. Secinajumi.

1.1.  Lauksaimniecibas produktu taisnigas tirdzniecibas
mérkis ir ieviest starptautiskas tirdzniecibas limeni tirdzniecibas
ienakumu taisnigaka sadaljjuma principu, lai attistibas valstu
razotajiem Jautu

— uzsakt ekonomikas attistibu (raZoSanas nozaru strukturé-
$ana, nozaru organizé$ana u.c.);

— uzsakt socialo attistibu (izveidot veselibas aizsardzibas, izgli-
tibas struktiiras u.c.);

— uzsakt vides parvaldibu (biologiskas daudzveidibas aizsar-
dziba, CO, emisiju parvaldiba u.c.).

1.2.  Eiropa ir vislielakais taisnigas tirdzniecibas tirgus, kas
veido aptuveni 65 % no pasaules tirgus. Produktus pardod,
izmantojot katalogus preCu pasitiSanai pa pastu, tirdzniecibu
interneta, ar produktu piegadataju starpniecibu un iestazu,
kopienu un uzpémumu mazumtirdzniecibas veikalos, kuru
kopskaits 25 valstis parsniedz 79 000. Minéto produktu apgro-
zijums 2008. gada parsniedza 1,5 miljardus euro. Pardosanas
apjoms pieaug saméra stabili, par aptuveni 20 % gada. Tomér
minétais skaitlis ir loti pieticigs, salidzinot ar Eiropas lauksaim-
niecibas partikas ripniecibas apgrozijumu, kas 2007. gada bija
913 000 miljardi euro.

1.3.  Attieciba uz sertifikaciju ir divas savstarpéji papildinoSas
pieejas: uz produktu orientéta pieeja (FLO, kura ir noteikti stan-
darti 18 partikas produktu kategorijam) un uz procesu orientéta
pieeja (WFTO, ar ko sertificé galveno taisnigas tirdzniecibas
organizaciju piegades kédi un vadibas sistému gan ripnieciski
attistitas valstis, gan attistibas valstis). Abam minétajam pieejam
raksturigs augsts garantijas limenis patérétajiem un zems laun-

1 balsim pret un 4 atturoties, pienéma $o atzinumu.

pratigas izmanto3anas limenis no to uzpémumu puses, kas
cendas savtigi izmantot $adu étiskas tirdzniecibas veidu, neiz-
pildot lielako starptautisko attistibas agentiru apstiprinatos
kritérijus.

1.4.  Sertifikacija efektivi veicina taisnigu tirdzniecibu un
aizsarga mazos un vidéjos uznémumus, kas vélas taja iesaistities.

1.4.1.  Minétaja sertifikacija ir nemts véra taisnigas tirdznie-
cibas daudzdimensialais raksturs:

— tirdzniecibas aspekts: veicinat lidzsvarotas attiecibas ar neiz-
deviga situacija esoSiem razotdjiem un darba némgjiem dien-
vidos,

— attistibas aspekts: nostiprinat razotaju organizacijas finansu,
tehniskaja un darbibas joma,

— izglitoSanas aspekts: sniegt dienvidu partnervalstim un iedzi-
votajiem informaciju un veicinat vinu izpratni,

— politiskais aspekts: veicinat tradicionalas starptautiskas tirdz-
niecibas taisnigakus noteikumus.

1.42.  Lai gan pasreguléuma joma ir gati panakumi, EESK
vélas vérst uzmanibu uz nepiecieSamibu veidot minéto modeli,
balstoties uz Eiropas sertificéSanas sistému, kura cita starpa
noteikta prasiba, lai atbilstibu tehniskajam specifikacijam
paklautu argjai kontrolei, ko veic neatkariga un $im nolikam
akreditéta iestade, protams, neskarot prasibu obligati ievérot
vispargjos tiesibu aktus, kas piemérojami partikas produktu
tirgdi.
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2. levads.

2.1.  Saja atzinuma ipasi ir aplitkota taisnigas tirdzniecibas
bitiba, proti, alternativas tirdzniecibas partnerattiecibas, kas
saista razotaju un patérétaju un kuras pédgjos gadu desmitos
ir izveidojusas taisnigas tirdzniecibas kustiba. Atzinuma nav
izskatitas citas programmas, kuru mérkis ir nodrosinat vairak
vai mazak ilgtspé&jigu tirdzniecibu, jo tas neatbilst visiem 1.4.1.
punkta minétajiem kritérijiem.

2.2, Taisniga tirdznieciba tika attistita ar talejosu uzdevumu
veidot tirdzniecibas attiecibas ar attistibas valstu razotajiem, kas
ir atstumti no starptautiskas tirdzniecibas. Ilgtspéjigas attistibas
perspektiva taisniga tirdznieciba risina nozimigas sabiedribas
problémas dienvidu valstis. Tas mérkis ir mazinat nabadzibu,
pieméram, atbalstot raZotdju organizacijas. Savukart ziemelu
valstis ta cenSas veicinat ilgtspéjigaku patérina modeli.

2.3.  Saja nozaré, kas vél ir jauna un pastavigi attistas, notiek
strauja izaugsme, un Eiropas patérétaji tai pievér§ arvien lielaku
uzmanibu.

2.4, Lai gan patérétaji pienem taisnigas tirdzniecibas koncep-
ciju, tomér vinu uzticiba vél ir janostiprina, jo daudzi atzist, ka
viniem triikst informacijas un vini varétu uzskatit, ka lielie uzné-
mumi vai lielveikali var rikoties negodigi.

2.5.  Specializetas izplatiSanas sistémas ir nozimigi taisnigas
tirdzniecibas produktu noieta tirgi. Sis struktiras ir daudzvei-
digas, maza apjoma un patérétaji tas ir iecienijusi.

3. Vispargja informacija.

3.1. 1948. gada Vispargjas cilvektiesibu deklaracijas 23.
panta ir noteikts: “Katram stradajoSajam ir tiesibas uz taisnigu
un apmierino$u darba algu, kas nodrosina cilvéka cienigu dzivi
vinam un vina gimenei”.

3.2.  Darbiba taisnigas tirdzniecibas joma tika uzsakta piecde-
smitajos gados Amerikas Savienotajas Valstis, péc tam — Apvie-
notaja Karalisté un visbeidzot — paréja Eiropas teritorija. Tais-
nigas tirdzniecibas pamata ir apzina par socidlo kaitg§umu un
kaitgjumu videi, ko nodara riipnieciski attistito valstu importe-
Sanas kédes.

3.3.  UNCTAD (Apvienoto Naciju Organizacijas Tirdzniecibas
un attistibas konference) 1964. gada nosodija netaisnigu tirdz-
niecibu un bridinaja starptautisko sabiedribu, ka starptautiskas
tirdzniecibas noteikumi ir nepienemami no cilvéciska un sociala
viedokla. Dienvidu valstis uzsver taisnigakas tirdzniecibas nepie-
ciesamibu (“tirdznieciba, nevis palidziba”).

3.4. Dazi nozimigi datumi saistiba ar taisnigu tirdzniecibu:

— 1860. gads — publicéta Eduard Douwes Dekker gramata “Max
Havelaar”;

— pagdjusa gadsimta Cetrdesmito gadu beigas — Amerikas
Savienotajas Valstis Ten Thousand Villages un SERRV sak
tirdzniecibu ar valsts dienvidu dalas nabadzigajam
kopienam;

— pagajusa gadsimta piecdesmito gadu beigas — OXFAM UK
Lielbritanijas veikalos pardod Kinas béglu darinatos amatnie-
cibas izstradajumus;

— 1957. gads — Niderlandes katolu jauniesi izveido apvienibu,
kuras meérkis ir importét attistibas valstis razotos produktus;

— 1964. gads — OXFAM UK izveido pirmo alternativas tirdz-
niecibas organizaciju (ATO);

— 1967. gads — Niderlandé izveido pirmo taisnigas tirdznie-
cibas organizaciju;

— 1969. gads — Niderlandé atver pirmo taisnigas tirdzniecibas
veikalu;

— 1971. gads — Bangladesa izveido pirmo taisnigas tirdznie-
cibas kooperativu (“jute work”);

— 1973. gads — Niderlandé taisniga tirdznieciba uzsak pardot
kafiju;

— 1988. gads — pirmo reizi markéumu “taisniga tirdznieciba”
ar Max Havelaar nosaukumu pieskir kafijai;

— 1989. gads — izveido Starptautisko alternativas tirdznie-
cibas apvienibu (IFAT), kas vélak klast par Pasaules taisnigas
tirdzniecibas organizaciju (WFTO);

— 1990. gads — izveido Eiropas taisnigas tirdzniecibas apvie-
nibu (EFTA);

— 1993. gads — Vacija izveido markéSanas organizaciju Trans-

fair;

— 1994. gads — taisniga tirdznieciba uzsak pardot t&ju;

— Eiropa izveido pasaules veikalu tiklu (NEWS);

— 1996. gads — Niderlandé taisniga tirdznieciba uzsak pardot
bananus;
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— 1997. gads — apvienojas markesanas organizacijas (Max
Havelaar, Transfair, Rattvisemarkt, Faire Trade u.c.), nodibinot
Taisnigas tirdzniecibas markéSanas organizaciju (FLO);
Monoprix un Auchan apnemas pardot kafiju taisniga tirdznie-
cibz;

— 1998. gads — taisnigas tirdzniecibas organizacijas (FLO,
IFAT, NEWS un EFTA) apvienojas, izveidojot FINE;

— 2004. gads — dazas Francijas @&dnicas uzsak pardot
produktus taisniga tirdznieciba.

3.5. Pasaules tirdzniecibas organizacijas noteikumos nav
nemts vera ne cilvéciskais, ne socialais, ne vides faktors. Nepie-
cieSamiba izmainit $adu stavokli liek cilvékiem atbalstit tirdznie-
cibas attiecibas, kuras pemtas veéra cilvéciskas vértibas. Vini
uzskata, ka taisniga tirdznieciba ir pieradijums tam, ka pasauli
ir iespgjams mainit. Taisniga tirdznieciba veicina parredzamibu,
labu parvaldibu un atbildibu un tadgjadi sekmé ilgtspéjigu attis-
tibu.

4. Apraksts.

4.1.  Taisnigas tirdzniecibas un plasaka nozimé étiska, atbil-
diga un pilsoniska patérina uzdevums ir noteikt lidzeklus, lai
saglabatu giitos panakumus iedzivotaju vida,

— nodrosinot taisnigas tirdzniecibas parredzamibu, atpazista-
mibu un izpratni par tas darbibu;

— nodrosinot, ka pirkSana veicinas lauksaimniecibas attistibu
attistibas valstis.

4.2.  EESK atzim@, ka, izstradajot taisnigas tirdzniecibas stan-
dartus, ir nemtas véra darba néméju pamattiesibas (ILO), ievéroti
vides standarti un biologiska daudzveidiba, ka arT lielaka pelna
razotajiem starptautiskajas tirdzniecibas attiecibas.

4.3, Vardu savienojumu “taisniga tirdznieciba” dazi varétu
uzskatit par pretrunigu, jo tirgus likumos nav pemtas veéra cilve-
ciskas vértibas. Tacu tirdzniecibas un sociala dialoga savieno-
$ana, izvirzot mérki panakt lielaku taisnigumu pasaules tirdznie-
ciba, biis 21. gadsimta problémjautajums, kura risinasana EESK
véletos sniegt savu ieguldijumu. Tadgjadi iespéjams veicinat ilgt-
spéjigu attistibu, nodrosinot labakus tirdzniecibas apstaklus un
garantgjot to razotdju un darba néméju tiesibas, kas nav nemti
véra Dohas sarunu karta.

4.4,  Jaunu markéumu un ricibas kodeksu ieviesana, ko
uzsaka jaunie dalibnieki, aizstavot tiesibas uz taisnigu praksi,
vienlaikus rada apjukumu patérétaju vidd. Vajinot koncepciju,
tas principus un pamatkritérijus, atsauces un garantijas sistému
daudzveidiba pielauj oportinistisku tirdzniecibas rezimu, kura
pamata ir garantijas sistémas, kas ir mazak apgriitinosas tiem,
kas sedz izmaksas (biezi vien pakartotaja nozar€), bet kuri
sniedz arl mazdku atbalstu jaunas tirgus ekonomikas valstu
attistibai. Komiteja velas, lai starptautisko sertifikaciju veiktu
taisnigas tirdzniecibas organizacijas (sk. iepriek§ minétos priek-
Slikumus par terminologiju), ar nosacijumu, ka tick nodrosinata
neatkarigas un akreditétas uzraudzibas iestades izveide un spéka
esoSo partikas aprites tiesibu aktu ievérosana.

4.5. EESK aicina nodrosinat, lai visi taisnigas tirdzniecibas
produkti atbilstu vieniem un tiem pasiem kritérijiem visas
Eiropas Savienibas valstis. Paslaik Eiropa nav taisnigas tirdznie-
cibas oficialas definicijas, kam batu tiesisks spéks. EESK vélas
atbalstit kopigu definiciju, kuru ir pienémis FINE (tikls, ko veido
FLO, IFAT, NEWS! un EFTA) un kuru Eiropas Komisija ir
izmantojusi nesenaja pazinojuma par taisnigu tirdzniecibu: (')

“Taisniga tirdznieciba ir tirdzniecibas partneriba, kuras pamata ir
dialogs, parredzamiba un ciena un kuras meérkis ir panakt
lielaku taisnigumu pasaules tirdznieciba. Ta veicina ilgtspéjigu
attistibu, piedavajot labakus tirdzniecibas apstaklus un nodro-
§inot atstumto raZotdju un darba néméju tiesibas, it Ipasi
planétas dienvidos.

Taisnigas tirdzniecibas organizacijas (ko atbalsta patérétaji)
apnemas atbalstit razotajus, informét sabiedrisko domu un
rikot kampanas, lai sekmétu parmainas tradicionalas starptautis-
kas tirdzniecibas noteikumos un prakse.”

5. Razotaji (principi).

5.1.  Taisniga tirdznieciba nodrosina labaku atalgojumu razo-
tajiem, balstoties uz stabilitati un pietickamu ienakumu apjomu,
lai nodroinatu cilvéka cienigu dzivi, ka to ir noteikusas attie-
cigas valsts vai regiona razotaju organizacijas un arodbiedribas.

5.2.  Cena janosaka, nemot véra vidéjas razoSanas izmaksas
un

— vietéja darbaspéka ieguldito laiku un darba samaksas likmi,
kas noteikta, lai nodrosinatu pienacigu dzives limeni;

(') COM(2009) 215 galiga redakcija.
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— vidéja termina un ilgtermina investicijas, kas vajadzigas,, lai
ieverotu taisnigas tirdzniecibas saimnieciskos, vides un
socialos standartus;

— tirgus analizi;

— taisnigas tirdzniecibas dalibnieku lielakas dalas izvéli: iepriek-
$¢ju finansGjumu 60 % apméra raZotdjiem pirms razas
novaksanas, ka ari razotdju un izplatitaju attiecibu nostabi-
lizésanu, lai nodro$inatu noieta tirgu razotajiem un piegadi
izplatitajiem.

5.3.  Taisnigaja tirdznieciba jaizvirza tadas prasibas ka atteik-
Sanas no darbaspéka, tostarp bérnu, ekspluatésanas un Starptau-
tiskas Darba organizacijas (ILO) normu ievéro$ana, pat ja tas
nav noteikts attiecigas valsts tiesibu aktos socialaja joma.

5.4.  Taisniga tirdznieciba nodrosina dalgju priekSapmaksu
par partikas produktiem, lai raZotaji varétu finansét izejvielas.

5.5.  Partikas produktu raZoSanas procesa obligati jarespekte
vide, dabas resursi un Eiropas Savieniba spéka esosie tiesibu akti.

5.6.  Taisniga tirdznieciba lauj radit sociali lietderigas darba
vietas gan sakotnéja, gan velakajos posmos (un lauj ari visnes-
tabilakaja situacija nonakusajiem rast pascienu darba).

5.7.  Taisniga tirdznieciba nodro$ina patiesu izsekojamibu un
pilnigu, pastavigu un publisku parredzamibu visos razoSanas
posmos (apstakli, cenas, uzcenojums utt.)

5.8.  Taisnigajai tirdzniecibai javeicina jaunas solidaras ekono-
mikas izveide ilgtspéjigas attistibas perspektiva.

5.9.  Taisnigaja tirdznieciba nav javérté tikai labo nodomu
pasludinasana, bet gan konkrétas saistibas un darbiba.

5.10.  Taisniga tirdznieciba ir visparatzits risinajums, lai iste-
notu jaunu pasaules partikas politiku, respektgjot cilvéciskas
vértibas.

6. Produkti.

6.1.  Taisnigaja tirdznieciba lielako apgrozijuma dalu veido
partikas produkti. So produktu klasta prieksgala ir kafija, tacu
tostarp jamin ari t&ja, Sokolade, Zavétie augli, garSvielas, risi,
graudaugi, cukurs, medus, ievarjjums. Svaigie produkti taisnigas
tirdzniecibas izplatiSanas sistémas paradijas nesen un to ipat-
svars joprojam ir nenozimigs léna apgrozijuma del. Tomeér,
kop$ patérétaju kooperativi un citi privatie mazumtirgotaji ir
uzsakusi taisnigas tirdzniecibas produktu realizaciju, veérojams
nozimigs to pardosanas apjoma pieaugums.

6.2.  Taisnigai tirdzniecibai, kuras mérkis ir veicinat attistibas
valstu mazo razotdju apstaklu uzlabosanu, bitu janodrosina
iespgja izveidot partikas produktu razoSanas kédes, lai raditu
sociali ilgtspéjigas darba vietas.

6.3.  Taisnigajai tirdzniecibai jaspg uzsvért nepiecieSamibu
ietekmét svarigakas nozares, lai minétajam procesam pieskirtu
lielaku politisku nozimi, vienlaikus ievérojot razotaju intereses.

7. Galvenas valstis.

7.1. Visas wvalstis, kas ir iesaistijusas lauksaimniecibas
produktu taisniga tirdznieciba ir dienvidu valstis. Taisniga tirdz-
nieciba ar savas relativas parredzamibas starpniecibu ir uzsverusi
to, ka raZotdja riciba nonak tikai neliela dala no patérétaju
maksatas pirkSanas cenas (no katriem 100 euro tikai 20
nonak atpakal vietéja ekonomika), un to, cik daudz no pievie-
notas vertibas (pieméram, parstradé un mazumtirdznieciba)
paliek attistitajas valstis. Galvenais jautajums ir par to, vai tais-
niga tirdznieciba spgj radit palickosas izmainas starptautiskas
tirdzniecibas noteikumos.

8. Tiesiskais reguléjums vai sertifikacija.

8.1. Komiteja uzskata, ka sertifikacija ir vislabaka garantija
patérétajiem. Sertifikacija ir parbaudes process, ko veic akredi-
téta iestade, kas ir neatkariga un objektiva tresa persona
(saskana ar akreditacijas procesu), lai noveértétu, vai pakalpo-
jums, produkts vai process atbilst specifikacija (51 specifikacija
var biit, bet var ari nebiit obligata) minétajam prasibam. Tatad
sertifikacija un akreditacija ir divas parbaudes procediras: akre-
ditacija parbauda kompetenci, savukart sertifikacija parbauda
atbilstibu  specifikacijai. Taisnigas tirdzniecibas un plasaka
nozimé ctiska, atbildiga un pilsoniska patérina uzdevums ir
noteikt, ar kadiem lidzekliem iesp&jams saglabatu giitos pana-
kumus iedzivotaju vidd, kas Jautu:

1) garantét taisnigas tirdzniecibas parredzamibu, atpazistamibu
un izpratni par tas darbibu. Saja joma javeic informativs
darbs, lai izskaidrotu tas saturu un uzdevumus;

2) garantét, ka partikas produkta pirkums nesis labumu
ciematam, ciemata iedzivotdjiem un attistibas valstu lauku
saimniecibu attistibai.

8.2. Tapéc taisniga tirdznieciba ir izveidojusi garantijas
sistémas, bet $o sistému legitimitates pamata ir vienoSanas un
dazadu ieintereséto pusu iesaistiSanas.

— FLO izveidota garantijas sistéma nosaka specifikacijas
produktiem;

— WFTO izveidotas specifikacijas un atsauces sistémas ir
vérstas uz taisnigaja tirdznieciba iesaistitas struktiiras praksi.
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8.3.  FLO un WFTO censas izstradat savu garantijas sistému
papildinamibu. Tas nozimé, ka jaatrod konvergence un saska-
notiba starp minétajam pieejam. Paglaik tas aprobezojas ar
stavokla novértéjumu.

g

8.4. Minétas parbaudes sistémas ir Joti svarigas. Augsts
garantiju limenis ir batisks, lai izvairitos no dazadu tiesibu
aktu skaita palielina§anas ziemelu valstis un lai aizsargatu paté-
rétaju intereses. Taisnigas tirdzniecibas organizacijas jau ir notei-
kusas starptautisku prasibu kopumu un vienojusas par Taisnigas
tirdzniecibas principu hartu; tam jaturpina sadarbiba, lai izvei-
dotu razotajiem kopigu sertifice$anas sistému.

9. Nosacijumi, lai sapemtu palidzibu attistibas veicinasanai.

9.1.  Taisniga tirdznieciba sekmé nabadzibas samazinasanu,
vienlaikus saglabajot ilgtspéjigas attistibas pamatus.

9.2. Eiropas Savienibas arga politika paredz atbalstu, lai
veicinatu attistibas  valstu lauksaimniecibas  uzplaukumu.
Atbalstu mazajiem lauksaimniecibas produktu razotajiem, lai
tie pievérstos taisnigai tirdzniecibai, varétu noteikt par kritériju
subsidiju pieskir§ana, tadgjadi veicinot ilgtspéjigu attistibu miné-
tajas valstis.

10. Taisnigas tirdzniecibas probleémas.

10.1.  Taisnigas tirdzniecibas pamata neap$aubami ir tirdznie-
cibas, sociala, izglitibas un politiska dinamika, kas ir stimuls
starptautiskajiem un viet&jiem tirgus dalibniekiem.

10.2.  Taisniga tirdznieciba ir sociali ekonomisks jauninajums,
ko atbalsta pilsoniska sabiedriba noltikda mainit starptautiskas
tirdzniecibas praksi, lai nemtu véra cilvécisko aspektu. Tadél
batu

— jasaglaba tas ietekme uz uznémumiem socialas atbildibas un
atbildibas par vidi joma;

— jasaskano tas socialais pamats ar arodbiedribam, patérétaju
apvienibam, vides aizsardzibas organizacijam, viet§jo razo-
taju arodbiedribam;
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— japaplasina un jadazado tirgus, jo tirgotajiem japaplasina
produktu klasts un tikli;

— labak japardala pievienota vértiba razotajiem;

— jaatbalsta dienvidu raZotaju organizacijas, lai nodro$inatu
tam lielaku neatkaribu;

— javeicina vietéja attistiba un javeicina pamattiesibu, ekono-
misko, socialo un kulttiras tiesibu ievéroSana;

— jabit spéjigiem kopuma uzlabot tradicionalas tirdzniecibas
praksi un noteikumus.

11. “Taisniga” ari Eiropas raZotajiem?

11.1.  Visu taisnigas tirdzniecibas lauksaimniecibas produktu
izcelsmes wvalstis ir attistibas valstis. Tomér dazi produkti,
pieméram, cukurs, vins un banani, tiek raZoti ari Eiropas valstis,
kuras ir ievérojami augstaki socidlie standarti, kas nozimé, ka
$adi produkti var bat dargaki neka attiecigie sertificétie taisnigas
tirdzniecibas produkti.

11.2.  Lai izvairitos no minétas sarezgitas situacijas, vajadzétu
izveidot S0 nozaru razotaju starptautisku organizaciju, lai atrastu
visiem piepemamus kompromisus.

12. Taisniga tirdznieciba, jauna baze ekonomikai.

12.1.  Daudzas cilvektiesibu aizsardzibas organizacijas nosoda
starptautiskas tirdzniecibas (PTO) piedavatos risinajumus.

12.2.  Pasaules limeni taisnigaja tirdznieciba iesaistitie dazadie
dalibnieki un ieinteresétas puses atskiras gan kvalitativa, gan
kvantitativa zina. Turklat vinu spéjas darboties dazadas taisnigas
tirdzniecibas jomas pieskir nozimi 3adai darbibai un paver
iesp€ju, ka minétajai tirdzniecibai biis ievérojama ietekme.

Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejas

priekssedetajs
Mario SEPI



C 31834

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis

23.12.2009.

I Piclikums

RaZotaju pelna salidzindjuma ar tradicionalo tirdzniecibu

Tirdznieciba Kafija Darjeeling téja Cukurs Kvinoja Basmati risi
tradicionala 5% 7% 2,5% 6,7 % 6,5 %
taisniga 17 % 9,5% 3,8% 8,5% 9,5 %

II Pielikums

Pieméram, Max Havelaar Thai risu cenas sadalijums ir 3ads:

— 15 % audzétajiem,

— 26 % parstrades izmaksas,

— 2% nodokli,

— 57 % iepakojuma un izplatiSanas izmaksas.



