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Eiropas Ekonomikas un sociilo lietu komitejas Atzinums par Lielas mazumtirdzniecibas nozari —
tendencém un ietekmi uz lauksaimniekiem un patérétajiem

(2005/C 255/08)

Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komiteja 2004. gada 1. julija saskana ar sava Reglamenta 29. panta 2.
punktu noléma izstradat pasiniciativas atzinumu par Lields mazumtirdzniecibas nozari — tendencem un ietekmi

uz lauksaimniekiem un patéretajiem.

Lauksaimniecibas, lauku attistibas un vides specializéta nodala, kurai bija uzdots sagatavot Komitejas darbu
par minéto tému, pienéma atzinumu 2005. gada 17. marta. Zinotajs bija Allen kgs

Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komiteja sava 416. plenaraja sesija, kas notika 2005. gada 6. un 7.
aprili, (2005.gada 7. aprila séd€) ar 115 balsim “par”, 71 balsim “pret” un 10 atturoties pienéma $adu atzi-

numu:

1. Ievads

1.1 Eiropas mazumtirgotaji ka atbildi uz pédgo 20 gadu
socialajam un ekonomiskajam parmainam, Ipasi patérétaju
pieprasjuma joma, izveidoja liclo kombinéta sortimenta
mazumtirgotaju sistému. Pamatkoncepcija bija padarit patére-
tajam értaku iepirkSanos, piedavajot plasa sortimenta partikas
un citas preces viena tirdzniecibas vieta. Izsakoties tirgzinibas
valoda, lielo kombinéta sortimenta mazumtirgotaju mérkis ir
piesaistit aizvien vairak patérétaju, pievilciga veida piedavajot
preces par konkurétspéjigam cenam. Vislielakas parmainas
apjoma un nozimiguma zina notika partikas mazumtirdznie-
ciba; §is parmainas patérétajus ietekméja visvairak. Apvienotaja
Karalisté 80 % partikas produktu tiek pirkti pie lielajiem
kombinéta sortimenta mazumtirgotajiem. Sis raditajs ir viens
no augstakajiem ES. Lielveikalos un supermarketos patérétajiem
var piedavat lidz 20 000 produkcijas veidu.

1.2 Laika gaita lielie kombinéta sortimenta mazumtirgotaji
pircgjiem ir piedavajusi nozimigas prieksrocibas produktu
klasta un konkurétspéjigu cenu zina. Lielie kombineta sorti-
menta mazumtirgotaji patérétajus parsvara ir nodro$inajusi ar
plasa sortimenta daudzveidigiem partikas produktiem viena
tirdzniecibas vieta, apvienojot to ar bezmaksas un pietickami
lielam autostavvietam. Sis tirdzniecibas vietas ir viegli pieejamas
arl bérniem un personam ar invaliditati. Dazas no tam ir
pieejami banku pakalpojumi, atspirdzinajumi, ka ari atkritumu
skirosanas konteineri. Daudzi mazumtirgotaji piedava iepirkties
tieSsaisté un nodrosina piegadi vietéja limeni. Patérétajiem
iespgja veikt iknedélas iepirkSanos viena vieta par izdevigam
cenam Skiet pievilciga, un tas izskaidro partikas precu tirgus
dalas pieaugumu lielaja mazumtirdznieciba.

1.3 Lielakaja dala jauno dalibvalstu lielie kombinéta sorti-
menta mazumtirgotdji iepem mazaku tirgus dalu neka 15
valstu ES, tomér to tirgus dala strauji pieaug.

Lielo kombinéta sortimenta mazumtirgotaju uznéméjdaribas
struktdra ir dazada:

— supermarketi: lieli mazumtirdzniecibas veikali ar tirdznie-
cibas platibu lidz 10 000 m? kuros pardod ari nozimigu
nepartikas prec¢u apjomu, galvenokart tajos ir pasapkal-
posanas;

— lielveikali: paSapkalposanas partikas precu veikali ar tirdz-
niecibas platibu lidz 3500 m2, kuros pardodamo nepartikas
precu apjoms ir mazaks par 25 % no kopgja apjoma;

— diskontétaji: vienkarsi pasapkalpoSanas partikas veikali,
kuros piedava ierobezotu produktu klastu, ar augstu apgro-
zijumu — galvenais pievilcigums ir zemas cenas. Saja
nozaré norisinas strauja izaugsme

1.4 Lielo izplatitaju tirgus dala dazadas dalibvalstis tomer ir
loti atskiriga. Ungarija tris lielakie mazumtirgotaji parstav 29 %
no partikas precu tirgus. Apvienotaja Karalisté tris lielakie
mazumtirgotdji kontrolé 60 % no partikas precu tirgus, bet Irija
tris lielakie mazumtirgotaji kontrolé 66 % no partikas precu
tirgus. Tris lielako mazumtirgotaju aizpemta partikas precu
tirgus dala Seit minétajas dalibvalstis ir $ada: Polija — 14,2 %,
Cehijas Republika — 25,4 %, Slovakija — 42,6 %, Slovénija —
77,3 %. Novérojama tendence, ka pédéjo 10 gadu laika mazum-
tirdzniecibas partikas precu tirgt dominé neliels skaits Joti lielu
mazumtirgotaju. Videji partikas tirdznieciba ienem 70 % no
partikas precu tirgus. (Avots: GfK patérétaju aptaujas/majsaim-
niecibas darba grupa).

2. Partikas produktu mazumtirdzniecibas cenas un jekse-
jais tirgus

2.1  Ieksgja tirgus generaldirektorats, izmantojot AC Nielsen
savaktos datus, izpétija Viseiropas (') zimolprecu grozu ar
precém, kas pieejamas 14 wvalstu ES laika no 2002. gada
septembra lidz 2003. gada oktobrim, un salidzinaja cenas. Sis
cenu indekss parada, ka 14 ES valstis cenas ievérojami atskiras.
[zmantojot ES vidéo koeficientu = 100, tabula noraditas
zemakas un augstakas cenas minétajas dalibvalstis:

(") Viseiropas zimoli ir zimoli, kurus var iegadaties Cetras no piecam
lielajam valstim un piecas citas valstis; visparigie zimoli ir zimoli,
kas neatbilst $im kritérijam. Seit sniegta analize pamatojas tikai uz
cenam eiro bez PVN.
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Produkts Valsts Zemaka Valsts Augstaka
Kerrygold Butter Trija 90 Vacija 150
Red Bull Austrija 79 Somija 134
Fanta Spanija 70 Somija 148
Evian Francija 62 Somija 204
Twix Belgija 74 Danija 131
Haagen Dazs Italija 60 Griekija 117
Nescafe instant coffee Griekija 64 Austrija 137
Kelloggs' Cornflakes Apvienota Kara- 75 Francija 144
liste
Uncle Ben'’s Rice Somija 81 Apvienota Kara- 161
liste
Barilla Dry Pasta Italija 55 Irija 114

2.2 Viseiropas zimolpreces ka, pieméram, augstak minétas, patérétaji ir plasi atzinusi visa ES.

Cenu atskiribas visparigajam zimolprecém un precém ar balto etiketi ir lielakas. ArT $aja joma nepastav
redzama shéma, kas izskaidrotu cenu atskiribas dalibvalsts:

Produkts Valsts Zemaka cena Valsts Augstaka cena

Risi Portugale 45 Zviedrija 182
Milti Portugale 45 Zviedrija 182
Malta kafija Somija 71 Irija 298
Skistosa kafija Belgija 40 Trija 127
Pasteriz&ts piens ar pazeminatu tauku Vacija 71 Somija 140
saturu

Sausas zupas Spanija 43 Belgija 256
Saldétas zivis Somija 65 Francija 118
Saldéjums Somija 40 Apvienota Kara- 214

liste

Gazéts mineraliidens Italija 47 Somija 168
Zidainu bariba Spanija 66 Italija 173
Konservéti ananasi Niderlande 53 Somija 181
Cukurs Portugile 93 Zviedrija 286

2.3 Sis cenu atskiribas precém ar firmas zimi un bez tas sniedz prieksstatu par pasreizéjo situaciju, un
bieza novérosana var arl palidzét noteikt, vai So precu cenas laika gaita pakapeniski izlidzinas, ka varétu
gaidit pilniba funkcionéjosa ieksgja tirga. leksgja tirgus generaldirektorats uzskata, ka efektivi funkciongjosa
ieksgja tirgh cenu atskiribam nevajadzétu bat tik lielam, ka paradits tabulas. Lidziga parskata par ASV tika
konstatéts, ka cenu atskiribas ir mazakas neka 14 valstu ES.

2.4 Cenu atskiribu iemesli ir dazadi — atskirigas saimnieciskas darbibas izmaksas, pieméram,
darbaspéka izmaksas, transporta izmaksas, atkritumu apsaimnieko$anas izmaksas, veikala apmérs un apgro-
zijuma apjoms, vietéjie nodokli un cenu konkurences limenis gan pircéja, gan pardevéja pusé. Liela nozime
var bt arl dazadai pircéju dotajai prieksrokai un gaumei, kas liela méra atkariga no kultaras ierazam. Tapat
janem véra tadi vietéja tirgus apstakli, ka iedzivotaju blivums, klimats un produktu piegades kédes gaita.
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3. Lielo kombinéta sortimenta mazumtirgotaju cenu poli-
tika

3.1  Pédgjo piecu gadu laika lielaka dala partikas produktu
mazumtirgotaju ir izplatijusi tadus reklamas lozungus ka
“zemas cenas katru dienu”, “labaka kvalitate par zemaku cenu”,
“palidzam taupit naudu katru dienu”. Lielie kombinéta sorti-
menta mazumtirgotaji nemitigi apgalvo, ka vini aizstav patére-
taju, pazeminot nepamatoti augstas cenas. Tas acimredzami ir
tadel, ka patérétajiem “cena” ir Joti svarigs elements. Teorétiski
patérétajiem ta ir laba zina, seviski istermina, tomeér ir janem
véra sekas ilgtermina. Pietickami augsta samaksa jasanem lauk-
saimniekiem, lai garantétu pastavigu labas kvalitates un labos
ekologiskajos apstaklos razotu partikas produktu piegadi.
Visiem, kas iesaistiti raZo$ana un izplatiSana, ari ir jasanem
pienaciga pelna.

3.2 Apvienotas Karalistes lielveikals ASDA (kas pieder ASV
“milzim” Wal-Mart), ir parvértis cenu pazemina$anu par filan-
tropisku misiju, pazinojot, ka “maisu mérkis ir padarit preces
un pakalpojumus pieejamakus ikvienam”. Skiet, ka jauna filozo-
fija nozimé térét par partiku péc iespgjas mazak. Daudzos gadi-
jumos kombinéta sortimenta mazumtirgotaji reklamas grib
panakt, lai més domatu, ka vissvarigaka partikas produkta
sastavdala ir ta cena. Majsaimniecibas ienakumu dala, kas tiek
téréta par partiku, visa Eiropa turpina samazinaties (skat. 1.
pielikumuy).

3.3 Kombinéta sortimenta mazumtirgotdji parasti izvers
visagresivako reklamu par pamatproduktiem, kas darbojas ka
“satiksmes generatori”, jo tie ir japérk biezi, vienlaicigi pacelot
cenu robezas citam precém, kuras pircgji tik labi nepazist.
Dazas dalibvalstis “satiksmes generatorus” biezi pardod zem to
pasizmaksas. Partikas produktu tirgoSana zem to pasizmaksas
dazas dalibvalstis ir aizliegta: tas ir Belgija, Francija, Irija, Italija,
Luksemburga, Portugalé, ka ari Spanija un noteiktos apstaklos
ari Griekija.

3.4  Pardofana zem paSizmaksas un cenu agresivitate var
novest pie darbibam, kas vérstas pret konkurenci.

4. Lielveikalu darbaspéeks

4.1  Augosais liclo kombinéta sortimenta mazumtirgotaju
sektors ir radijis vairakus tokstosus darbavietu, daudzas no tam
ar zemu atalgojumu (biezi nepilnas slodzes) visa ES. Nesen
veikta pétijuma, kas publicéts Eiropas Dzives un darba apstaklu
uzlaboanas fonda timekla vietné (Darba attiectbas mazumtirdz-
niecibas nozare, 2004. gada oktobris, salidzinosais pétijums), ir seci-
nats, ka apméram 60 % no mazumtirdznieciba stradajosajiem ir
sievietes, un liels ir arf jaunu un zemas kvalifikacijas darbinieku
Ipatsvars. Samaksa ir relativi zema, un nepilnas slodzes darba
laika un brivdienu darba limenis ir augsts. Ripnieciba norisinas
lielas strukturalas izmainas ar koncentracijas un diversifikacijas
procesiem, ar nepiecieSamibu parstrukturét darbaspéju, atcelt
tam ierobeZojumus un samazinat darbinieku skaitu. Cita rakstu-
riga iezime parasti ir liela algu atskiriba sievietém un virieSiem,

kas saistita ar lielo sievieSu ipatsvaru nepilnas slodzes darba un
vinu koncentraciju zemaka limena darbavietas.

4.2 Lielie kombinéta sortimenta mazumtirgotdji nodarbina
cilvékus plasa spektra darbavietas, bet kases operatori un
personas, kas izvieto preces plauktos, biezi atrodas algu
saraksta lejasdala un atkariba no nodarbinatibas situacijas attie-
cigaja dalibvalstl sapem minimalo algu vai tikai nedaudz vairak.

4.3  Elastigs darbalaiks var bat izdevigs studentiem un
nepilnas slodzes darbiniekiem, pagaidu stradniekiem un
personam, kuram ir gimene vai vél cits darbs. Ir svarigi, lai
nepilnas slodzes darbinieki netiktu diskrimingti.

4.4  Eiropas kombinéta sortimenta mazumtirgotajiem ir jaat-
tistas virziena uz kvalitativiem pakalpojumiem, kurus patéréta-
jiem sniedz kompetents personals, kas strada drosos un labos
darba apstaklos. Nemitiga liclo kombinéta sortimenta mazum-
tirdzniecibas sektora koncentracija liek izstradat jaunas konku-
rences stratégijas (pieméram, “cenu kari”), izraisa spécigu spie-
dienu uz izmaksu, taja skaita darbaspéka izmaksu kontroli,
darba laika ierobezojumu atcel$anu un darbu vakara stundas un
nedélas nogalés.

4.5  Kaut arT partikas cenas ir tikuSas pazeminatas, pateico-
ties konkurétspéjigai cenu veidosanai, paaugstinatai partikas
produktu iepirksanas, administracijas, uzglabasanas procediiru,
realizacijas un labas kvalitates efektivitatei, tomér “realitaté léta
partika driz nozimeés to pasu, ko léts darbaspéks, un mums par
to ir vairak jadoma, kad més mudinam lielveikalus savstarpgji
konkurét ar cenu kariem” Proferors Tim Long, Thames Valley
universitate.

4.6 Vel — importéot preces no treas pasaules valstim,
nevajadzétu aizmirst tajas pastavoSos darba samaksas notei-
kumus.

5. Kombinéta sortimenta mazumtirgotaju koncentracija

5.1  Koncentracija partikas mazumtirdznieciba visa Eiropa ir
krasi pieaugusi. Laika no 1993. lidz 2002. gadam piecu lielako
partikas produktu mazumtirgotaju tirgus dala 15 valstu ES ir
palielinajusies vidéji par 21,7 %, sasniedzot vidgji 69,2 %. 2002.
gada ta svarstijas no 37 % Italija un 52,7 % Griekija lidz 94,7 %
Zviedrija (Avots: 2003. gada London Economics zinojums Apvie-
notas Karalistes Vides ministrijai).

5.2 Dazu dalibvalstu tirgl gan pardevéja, gan pirc€ja puse
tiecas uz vienlidzigu koncentraciju. Citas dalibvalstis ir pircéju
grupas, kas parstav (tehniski) neatkarigus mazumtirgotajus
(pieméram, brivpratigas kédes), tatad, valsts limen tirgii pircéja
puse ir vairak koncentréta neka pardevéja puse.

5.3 Supermarketi paplasina pakalpojumu un produkcijas
klastu, turpreti diskontétaji turpinas papladinaties jo Ipasi
partikas produktu sektora, koncentréjoties uz zemam cenam,
un tie varétu sakt piedavat augstakas kvalitates produktus par
zemakajam iesp&jamam cenam.
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5.4  Nesena tendence auglu un darzenu sektora ir bijusi
atskiriga no preCu tirgus pieejas. Mazumtirgotaji vélas
koncentrét savu pirkumu iegadi no neliela skaita lielajiem privi-
legétajiem piegadatajiem, kas var biit to partneri visa gada
garuma. ESK viena no ieprieksgjiem atzinumiem (3 konstatéja,
ka: “Plasa piedavato svaigu auglu un darzenu izvele tiek uzskatita par
supermarketu galveno prieksrocibu. No otras puses, iknedelas tirgus
biezi ir sinonims labakai kvalitatei, svaigiem produktiem, plasai
izvelei, uzticamibai un cilveciskajam attiectbam”.

5.5 Mazumtirgotaji ir veicindjusi produktu piegadataju,
seviski partikas produktu piegadataju konsolidaciju. Viena no
§im jomam ir maizes piegade. Irija un ipasi Apvienotaja Kara-
listé maizes pardosanas cenu konkurences dé| tika slégtas
daudzas maizes ceptuves, un tagad tirgti dominé nedaudzas |oti
lielas ceptuves. Tas ir lavis lielveikaliem piedavat patérétajiem
maizi par zemu cenu ar pazeminatu uzturvértibu. Maizi ar
augstaku uzturvértibu joprojam var iegadaties tikai par
augstaku cenu.

5.6  Daudzi lielveikali ir ieviesu$i ari maizes ceptuves uz
vietas. Tiek iepirkti riipnica sagatavoti saldétas miklas produkti,
kurus pabeidz gatavot veikala.

6. Saimniecibas cena un patérina cena

6.1  London Economics sava 2003. gada zinojuma konstatéja,
ka 2001. gada neviena dalibvalsts nav sistematiski registréjusi
lielako saimniecibas cenas un mazumtirdzniecibas cenas star-
pibu. Visparigi cenu starpiba ir no 1 lidz 5 reizém augstaka
neka saimniecibas cena. Saistiba ar maizi, kuras galvena sastav-
dala ir kvie$i, saimniecibas un mazumtirdzniecibas cena var
atkirties lidz 30 reizém, kas atspogulo lielo, ar saimniecibu
nesaistito izmaksu daJu maizes razosana.

6.2 2001. gada saimniecibas un mazumtirdzniecibas cenas
starpiba jéra galai palielinajas Apvienotaja Karalisté un Irija un
samazinajas Francija un Vacija. Augliem un darzeniem saimnie-
cibas un mazumtirdzniecibas cenu starpiba vai nu nav véro-
jamas nozimigas izmainas, vai ari ta nedaudz samazinas. Auglu
un darzenu vairumtirdzniecibas tirgus kadu laiku piedzivoja
lejupslidi, turpreti talitéjas piegades svaigu produktu tirgus
saglabaja nozimigumu, ka rezultita cenas svarstijas liela
amplitdda atkariba no laika apstakliem un situacijas piegades
joma. Lielie kombinéta sortimenta pircéji ir sakusi slégt sezonas
vai gada ligumus ar nelielu skaitu piegadataju, lai stabilizétu
svaigo produktu sektoru un samazinatu cenas. Tas stabilizés
saimniecibas un mazumtirdzniecibas cenas starpibu. Izceloties
“cenu kariem”, tas var nozimét, ka pirmapstrades produktu
razotaji sapems mazaku pelnu un biis paklauti izmaksu palieli-
nasanai.

6.3  Ja lielo kombinéta sortimenta mazumtirgotaju pirktspéja
izraisa cenu pazeminasanos to piegadatajiem un ja $is pazemi-
natas cenas péc tam tiek piedavatas ari patérétdjiem, tad
procentuala pelpa lauksaimnieckam ne vienmér samazinasies,
tomer faktiska saimniecibas cena biis zemaka, tadgjadi lauk-
saimniekam var bt neliela pelna, vai tas var nebat vispar.

6.4  Apvienotas Karalistes Valsts lauksaimnieku apvienibas
(National Farmers Union) 2002. gada izstradataja apskata nora-

() OV C 95, 30.3.98, 36. Ipp.

dits, ka partikas grozs ar liellopu galu, olam, pienu, maizi,
tomatiem un aboliem lielveikala maksa vidgji EUR 55, no ka
lauksaimnieks sanéma apméram EUR 16, kas ir mazak neka
viena tre$a dala no ta mazumtirdzniecibas cenas. Atsevisku
produktu gadijuma lauksaimnieki sanéma 26 % no liellopu
galas galigas mazumtirdzniecibas cenas, 8 % no maizes galigas
cenas un 14 % no bekona cenas.

6.5  Visu lauksaimniecibas produktu razotaju cenu indekss
(reali) 15 valstu ES laika no 1990. lidz 2002. gadam nokritas
par 27 %. Nominali lauksaimnieciskas produkcijas cenas taja
pasa perioda kopuma saglabaja stabilitati. Saimniecibas un pate-
rina partikas cenu krasa atSkiriba ir piesaistijusi ievérojamu
uzmanibu, tomér nav panakta vispariga vienpratiba par $o
atskirigo cenu tendencu iemesliem (London Economics 2003.
gada zinojums).

6.6 Ir jakonstaté, ka liclie izplatitaji arvien vairak piedava
produktus ar mark&umu “fair trade” (godiga tirdznieciba), un ta
ir pozitiva attistiba. Steve Steckton un Erin White sava raksta Wall
Street Journal 2004. gada 8. junija par Godigas tirdzniecibas
produktu pardosanu lielveikalos saka: “Sainsburys (britu lielvei-
kals) godiga tirdznieciba pardeva bananus par vairak neka
Cetras reizes augstaku cenu salidzinajuma ar parastajiem bana-
niem — un par vairak neka 16 reizes augstaku cenu neka ta,
ko sanem audzétaji. Tesco godiga tirdznieciba nesen pardeva
kafiju par USD 3.46 marcina, kamér audz€tajs sanem apmeéram
44 centus virs cenas pasaules tirgd.” “Lielveikali izmanto
etiketes prieksrocibas, lai iegitu lielaku pelnu, jo tie zina, ka
patérétaji par “godigu tirdzniecibu” ir gatavi maksat nedaudz
vairak”, apgalvo Emily Dardaine, auglu parstrades produktu
nodalas vaditaja starptautiskaja Godigas tirdzniecibas marke-
juma organizacija (FLO), kas ir Godigas tirdzniecibas grupu
federacija ar galveno mitni Vacija.

7. Noteikumi lielveikalu piegadatajiem

7.1  Tirgus koncentracijas atskiriga pakape un raksturs daza-
dajas dalibvalstis ir faktors, kas janem véra, izskatot lielo
mazumtirgotaju praksi attieciba uz piegadatajiem. Ka ieprieks
noradits, ta ka patérétaji pievér§ lielu uzmanibu cenai un,
nemot véra to, ka patérétaju izteiktais pieprasijums ietekmé ari
piedavajumu, jaatzist, ka uz mazumtirgotajiem tiek izdarits
ievérojams spiediens attieciba uz cenu pazeminasanu. Lai
varétu nodro§inat zemas cenas patérétajam, lielie kombinéta
sortimenta mazumtirgotdji izdara spiedienu uz piegadatajiem,
lai tie pazeminatu cenas. Tas attiecas uz partikas sektoru un
galvenokart uz tirgiem, kuros ir loti augsta koncentracijas
pakape. Mazumtirgotaji ka ieroci nemitigi izmanto draudus
svitrot kadu produktu no saraksta, lai panaktu no piegadataja
izdevigakus nosacijumus. Turklat daudzi loti lielie mazumtirgo-
taji biezi maina savus iepircéjus no vienas nodalas uz citu, lai
novérstu personigu attiecibu veidosanos starp iepircéjiem un
piegadatajiem. lepircéju loma ir méginat nopirkt no piegadataja
aizvien létaku partiku. Vini var izlemt kada piegades uzne-
muma likteni, izsvitrojot ta produktus no sava iepirkumu klasta
un parejot uz citu uznémumu, Ipasi gadijuma, kad piegadatajs
ir izdarijis lielus kapitalieguldijumus, lai piegadatu kadu
konkrétu produkcijas veidu vienam lielajam mazumtirgotajam.
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Piegadatajiem, seviski mazajiem piegadatajiem, biezi nav
finanu lidzeklu, lai izpilditu liclo mazumtirgotaju prasibas.
Kadas izredzes ir lauksaimniekam panakt izdevigu cenu tirgos,
kuros lielajiem kombinéta sortimenta mazumtirgotajiem ir tik
liela pirktspéja?

7.2 Papildus iesp&jai panakt atlaides darfjumiem ar piegada-
tajiem pirktspéja var izpausties arl ligumsaistibas, kuras
mazumtirgotaji var uzlikt piegadatajiem, pieméram, maksa par
ieklausanu saraksta, maksa par vietas pieskirSanu plauktos,
retroaktivas atlaides precém, kuras jau ir pardotas, nepamatoti
augsta maksa par mazumtirgotdja reklamas izdevumiem un
pieprasijums péc papildu piegades.

7.3 Kombinéta sortimenta mazumtirgotaju partikas piegada-
tajiem biezi rodas finansialas gratibas saistiba ar ilgo samaksas
kavésanos — dazreiz lidz 120 dienam (retos gadijumos lidz
180 dienam) péc partikas produktu piegades. Turpreti patéré-
t3js par produktu samaksd uzreiz, izdarot pirkumu. Ilga
samaksas kavéSanas nozimé lielo mazumtirgotaju pelnas palieli-
nasanos, jo piegadataji nodrosina bezprocentu kreditus.

7.4  Dazreiz lielie mazumtirgotaji spiez piegadatajus kadu
laiku piegadat partiku zem pasizmaksas, lai turpinatu
nodrodinat to krajumus veikala. Tas var izraisit piegadatajiem
un lauksaimniekiem lielus finansialos zaud&umus.

7.4.1  Tie$saistes izsoles sistémas ievieSana timekll arl ir
stiprindjusi lielo mazumtirgotaju pozicijas, lai atrastu létu
produkciju tirgoSanai ar veikala firmas zimi. Saskapa ar 3o
sisttmu lielie mazumtirgotaji timekli meklé izsoles par
produktu piegadi (galvenokart tirdzniecibai ar veikala firmas
zimifizplatitdgja mark&umu). Piegadataji sava starpa sacensas
par piegadi par zemako cenu.

7.5  Visi lielakie mazumtirgotaji aizvien biezak piedava preci
ar savu firmas zimi (izplatitija markéjumu). Si tendence
visvairak ir izteikta Irija un Lielbritanija, ka ari jaunattistibas
tirgos. “Lielais izplatitaja markéuma pieaugums jaunattistibas
tirgos ir tie$i saistits ar globalo mazumtirgotaju paplainasanos
pari tradicionalajam geografiskajam robezam” (Jane Perrin,
ACNielsen). Ta ka dazu veikalu firmas zimju kvalitates [imenis ir
paaugstinajies, mazumtirgotaji par zemam reklamas izmaksam
ir vargjusi strauji paaugstinat ienakumu limeni

7.6 Izplatitaja markjuma sistéma nozimé lielveikaliem
lielaku varu attiecibas ar to piegadatajiem.

7.7 Vidg, kura sekmigas mazumtirdzniecibas koncepcijas var
atri nokopét, mazumtirgotaja veikala firmas zimes (privata
markéjuma) stratégija klist aizvien nozimigaka, palidzot atskirt
katru mazumtirgotaju no ta konkurentiem.

7.8 S varas parbide no piegaddtaja uz mazumtirgotdju
nozimé daudz vairak neka tikai ipa§umtiesibas uz vietu veikala
plauktos un veikala firmas zimes (izplatitaja markejuma) prieks-
rocibas. Ar veikala uzticibas kar§u palidzibu mazumtirgotaji
misdienas gust vairak informacijas par patérétaja identitati,
profilu un térinu shémam neka jebkurs piegadatajs. So informa-

ciju vél vairak papildina mazumtirgotaja iknedélas piekluve
patérétajam.

7.9  Kameér lielie mazumtirgotdji reklamé produktus ar
veikala firmas zimi (izplatitdja markéjumu), patérétaja pieprasi-
jums nozimé, ka plauktos jabat arT produktiem ar labi zinamu
zimolu. Mazumtirgotaji tomér vélas samazinat zimolprecu
piegadataju skaitu un ir ieviesu$i Kategoriju vadibas sistemu.
Kategoriju vadiba ir lidzeklis, ko mazumtirgotaji izmanto, lai
samazinatu to individualo piegadataju skaitu, no kuriem vini
iepérk preces, tadéjadi samazinot savas izmaksas un palielinot
starpibu starp vairumtirdzniecibas un pardo$anas cenu. Katra
produkcijas  veida kategorija mazumtirgotajs izvélas vienu
vadoSo piegadataju, lai tas sagadatu un piegadatu visus $aja
kategorija nepiecieSamos produkcijas veidus. Uzpémumu ar
vado$u zimolu parasti izvélas ari citu saistito pre¢u klasta
piegadei, lai saglabatu ta produkciju kataloga. Pieméram, uzne-
mumam, kas piegada Cedaras sieru ar noteiktu zimolu, var liigt
piegadat visus mazumtirgotaja pieprasitos cita veida sierus, ko
tam biitu jasagada no citiem piegadatajiem. ST sistéma ir izde-
viga lielakajiem piegades uzpémumiem, kas ierobezo iespéjas
ienakt tirgli maziem un vietéjiem piegadatajiem. Ta var arl
saSaurinat patérétaja izveli.

7.10  Daudzi mazie un vidéjie partikas uznémumi ir arkartigi
neaizsargati, ipasi tad, ja tie ir liela mera atkarigi no viena liela
mazumtirgotaja. Mazumtirgotaji var pieprasit atlaidi 2 % gada
nakamos tris gadus. Ja I prasiba netiek pildita, mazumtirgotajs
nomaina piegadataju. Lai paliktu tirgi, MVU ir jasamazina
izmaksas un vairumtirdzniecibas cena, kas nozimé zemaku
samaksu lauksaimniekiem, mazak darbinieku un patéretajs
sanem zemakas kvalitates produktu.

8. Ar patérétajiem saistiti jautajumi

8.1  Patérétaji  turpinas  pieprasit no lielveikaliem
konkurétspéjigas cenas, pastavigu labas kvalitates nekaitigas
partikas piegadi, labas kvalitates apkalpoSanu un patikamu
iepirksanas vidi.

8.2  Paterétajiem vajadzétu iesaistities dialoga ar pirmap-
strades produktu razotdjiem un partikas produktu piegadata-
jiem, lai ghtu vispusigaku ieskatu mazumtirdzniecibas limena
politika.

8.3  Patérétajiem jasanem informacija par to, kad piegadataji
piedava ipasas atlaides vai zemas cenas.

8.4  Patérétdjiem jasniedz labaka informacija par visiem
partikas tirgus aspektiem un vinu prasibu ilgtermina sekam.
Gimenes ar zemiem ienakumiem bieZi nemaz neintereséjas par
arpus pilsétas eso$am lieltirgotavam, kas reklamé zemas
partikas cenas, jo minétajam gimeném nav piemérota trans-
porta lidz veikalam, lai nopirktu partikas produktus par zemu
cenu.

8.5  Paterétajiem ir batiski svarigi tadi jautajumi ka aptau-
koSanas un saimnieciska patéré$ana. Mazumtirgotajiem ir
jaienem stratégiska nostaja $ajos jautajumos.
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9. Ar lauksaimniekiem saistiti jautajumi

9.1 Saisttba ar KLP reformu (atsaiste) lauksaimnieku
lémumus par to, kas jarazo, vairak ietekmés no mazumtirdznie-
cibas sektora sanemtie signali par cenam un pieprasijumu.
Atbalsta sistéma, kas bija KLP dala, vairs nenodrosinas tadu
pasu minimalo cenu lauksaimniecibas produktiem. Tas nozimg,
ka partikas kéde mazumtirgotaji cenu noteiks vel lielaka méra
neka ieprieks. Lielaks partikas importa apjoms Kopiena ari
sliecas pazeminat saimniecibas cenas, ja cenas pasaulé ir zemas.
Galarezultata partikas produktu cenu svarstibas pieprasijuma
un piedavajuma ietvaros bis lielakas.

9.2 Ja kadu laika posmu lauksaimniekiem samazinas iena-
kumi un palielinas izmaksas, daudzi lauksaimnieki izstajas no
tirgus. Sada attistiba Eiropa var izraisit partikas razosanas sama-
zinaSanos, kas kavétu daudzfunkcionalas lauksaimniecibas attis-
tibu ES. Tas kavétu arl virzibu uz mérki saglabat un attistit
dzivu lauku ainavu. Lai nepielautu $adu attistibu, ari lauksaim-
niekiem ir japarskata savu razojumu audzéSanas metodes un
izvéle. Viena no alternativam ir atrast jaunas niSas un pieveér-
sties, pieméram, augstvértigaku partikas produktu audzéSanai
vai pilnigi jaunu izstradajumu razosanai, jauniem tirdzniecibas
veidiem un attistit jaunas sadarbibas formas (pieméram, iepir-
kuma uzpémumu grupas, zemnieku veikali pilsétas), piedavat
atvalinagjumu zemnieku saimnieciba u.c., lai nostiprinitu savas
pozicijas.

9.3  Saimniecibas un mazumtirdzniecibas cenu starpibas sali-

dzinasana visa ES tirgd ir sareZgita, jo nav iesp&jams noskaidrot

parstrades un mazumtirdzniecibas sektoriem piekritosas

izmaksas un cenu starpibu. Tomér ir skaidri redzams, ka gadi-

juma, ja lielle mazumtirgotaji iesaistas lauksaimniecibas

produktu pardoSana zem paSizmaksas, tad lauksaimnieks ka

pédgja persona partikas kédé sanems mazaku samaksu, jo

parstradatajs un lielveikali turpinas iekasét starpibu, lai paliktu

tirga.

10. Citi jautajumi

Kaut ari cenas ir Joti svarigs partikas mazumtirdzniecibas

nozares elements, ir janem veéra ari citi jautajumi:

a) Lielajiem mazumtirgotdjiem ir nekaitigas partikas piedava-
taja reputacija.

b) Lielie mazumtirgotaji regulari kontaktjas ar patérétajiem,
kad tie izdara iknedélas iepirkumus.

Brisel€, 2005. gada 7. aprili

¢) Uzticibas kartes sniedz detalizétu informaciju par patérétaja
iepirksanas paradumiem, tadéjadi nodrosinot lieclos mazum-
tirgotajus ar svarigu patérétaju datubazi un tirgus izpétes
avotu.

&

Tie nosaka patérétaju vajadzibas ar tirgus izpétes palidzibu.

e) Tie ietekmé pircéju uzvedibu ar reklamas cenam, atlaidém,
klientu apkalposanu, veikala iekartojumu un planojumu.
Saja konteksta lielie mazumtirgotaji spéj ietekmét tirgus
virzienu.

11. Secinajumi

11.1  Par cenu struktiru un mazumtirgotaju, piegadatiju
(partikas parstradataju) un sakotnéjo razotaju pelnas robezam ir
nepiecie$ama plasaka informacija un lielaka parredzamiba.

11.2  Dalibvalstim ir janodro$ina dalibvalstu regionos atbil-
stosa konkurence un jaatbalsta mazo lauksaimniecibas razotaju,
parstradataju un tirgotaju kooperacijas, tadéjadi saglabajot
konkurenci ar lielajiem lauksaimniecibas raZotajiem, parstrada-
tajiem un tirgotaju tikliem. Bez tam dalibvalstim un ES
iestadém ir janodrosina dazadi tirdzniecibas veidi un jaizvairas
no pilnigas tirgus liberalizacijas, kas izraisitu tirgus papildu
koncentraciju.

11.3  Ieksgja tirgus generaldirektoratam ir nemitigi japéta un
javérté patérina cenas visa ES, lai nodrosinatu pietickamu
konkurenci visa Kopienas teritorija.

11.4  Viena no konkurences tiesibu aktu jomam, kas japre-
cizg, ir sabiedribas interesu definicija. Tas nevajadzétu reducet
tikai uz cenam un tirgus konjunktiru.

11.5  Konkurences institiicijam ari turpmak japiever§ pasti-
prinata uzmaniba lielo mazumtirgotaju pirktsp&jai partikas
produktu tirgd.

11.6  Pastav iesp€ja, ka nakotné partikas mazumtirdznieciba
bis loti neliela dalibnieku skaita parzina, kas var ierobeZot
patérétaja izvéli un paaugstinat cenas. Komisijai un dalibvalstu
valdibam ir jaapzinas $ada iespéja.

11.7  ES ir janodrosina partikas razosana pietickama apjoma,
lai apgadatu ar to savus pilsonus. Mums nav jaklast atkarigiem
no partikas piegadatajiem arpus ES.

11.8  Cenu netie$as ietekmes un starpibas starp saimniecibas
cenu un cenu, par kadu patérétajs pérk preci no liela kombinéta
sortimenta mazumtirgotaja, detalizéta izpéte un analize.

Eiropas Ekonomikas un socialo lietu komitejas
priekssédétaja
Anne-Marie SIGMUND
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PIELIKUMS

Eiropas Ekonomikas un socialo lieku koomitejas atzinumam

Sekojosie izmainu pieteikumu priekslikumi, kuri ieguva vairak neka vienu ceturtdalu no kopégja balsu skaita, plenaraja
sesija tika noraiditi:

3.1. punkts
grozit sekojosi:

“Pédéjo piecu gadu laika liclaka dala partikas produktu mazumtirgotaju ir izplatijusi tadus reklamas lozungus ka
“zemas cenas katru dienu”, “labaka kvalitate par zemaku cenu”, “palidzam taupit naudu katru dienu”. Lielie
kombinéta sortimenta mazumtirgotdji nemitigi apgalvo, ka vini aizstav patérétaju, pazeminot nepamatoti augstas
cenas. Tas acimredzami ir tadél, ka patérétajiem “cena” ir loti svarigs elements. Teorétiski patérétajiem ta ir laba zina,
seviski Istermina, tomér ir janem véra sekas ilgtermina. Pietiekami—augsta—samaksajasanemlauksaimniekierlat

Pamatojums

Sis vispargjais konstatéjums nenosaka, kas ir pietiekami augsta samaksa. Tekstd nav definéts termins, nav analizéti lauk-
saimnieku pelnas raditaji, nav pétita dotaciju par zemes apstradi iespaidu uz lauksaimnicku ienémumiem, nav pamatota
nepiecie$amiba saglabat lauksaimnieciskos razotajus, kuri nesp¢j konkurét ar citiem lauksaimnieciskiem razotajiem (vai
visiem lauksaimniekiem janodrosina augsta pelna uz patérétaju rékina).

Balso$anas rezultati:

Par: 38

Pret: 75

Atturgjas: 17

4.5. punkts

svitrot:

Pamatojums

Lasitajam nav skaidrs, ko izsaka $is teikums. Vai tas nozimé, ka nepirksim, pieméram, polu abolus, jo tie ir létaki par
Latvija vai Somija audzétiem?!

Balsosanas rezultati:

Par: 56

Pret: 92

Atturgjas: 12

4.6. punkts

svitrot:

Pamatojums

Lasitajam nav skaidrs, ko izsaka $is teikums. Vai tas nozimg, ka jaievéro noteikta minimala darba samaksa tresas pasaules
valstis? Kas un ka noteiks, no kuram valstim iepirktie produkti ir sarazoti ar “apmierino$u” darba samaksu stradajosiem?
Vai tie$am uzskatam, ka ES patérétajiem janodroina reguléti ienémumi tresas pasaules darbalaudim?
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BalsoSanas rezultati:
Par: 49
Pret: 104

Atturgjas: 7

7.1. punkts
svitrot pédgjo teikumu:

“Lai varétu nodrosinat zemas cenas patérétajam, lielie kombinéta sortimenta mazumtirgotaji izdara ievérojamu spie-
dienu uz piegadatajiem, lai tie pazeminatu cenas. Tas Ipasi attiecas uz partikas sektoru. Mazumtirgotaji ka ieroci
nemitigi izmanto draudus svitrot kadu produktu no saraksta, lai panaktu no piegadatdja izdevigakus nosacfjumus.
Turklat daudzi loti lielie mazumtirgotaji biezi maina savus iepircéjus no vienas nodalas uz citu, lai novérstu perso-
nigu attiecibu veidoSanos starp iepircgjiem un piegadatajiem. lepircéju loma ir méginat nopirkt no piegadataja
aizvien létaku partiku. Vini var izlemt kada piegades uznémuma likteni, izsvitrojot ta produktus no sava iepirkumu
klasta un parejot uz citu uznémumu, ipasi gadijuma, kad piegadatajs ir izdarijis lielus kapital ieguldijumus lai piega-
datu kadu konkrétu produkcqas veidu vienam lielajam mazumtirgotajam. Plegadatajlem sev1sk1 mazajiem plegadata-
jiem, b1e21 nav fmansu lidzeklu, 1a1 1zp11d1tu lielo mazumtirgotaju pra51bas

Pamatojums

Sis vispargjais konstat&jums nenosaka, kas ir lauksaimniekam izdeviga cena un ka ta nosakima. Tikpat labi varam prast,
lai lauksaimnieks nodrosina patérétdjam izdevigu cenu. ES lauksaimnieciba darbojas doticiju mehanisms. Nevar ieviest
vél fiksétas (kas un ka nosaka?) lauksaimnieciskas produkcijas pardoSanas cenas, tatad nevar bit runa par briva tirgus
reguléanu.

Balsosanas rezultati:

Par: 42

Pret: 114

Atturgjas: 7

8.2. punkts

grozit sekojosi:

Hets ]aatbalsta patereta]1 lal tie varétu giit v1spus1—
gaku ieskatu partikas razotdju piedavato produktu klasta un sanemtu objektivu informaciju par partikas produktu

kvalitates atskirtbam.”

Pamatojums

Patérétajiem Sobrid ir ierobeZotas iesp&jas uzzinat par partikas produktu kvalitates atskiribam. Liela méra patérétaju izveli
nosaka reklama, kas tadgjadi ierobezo patérétaju vélmi pirkt citus, mazak reklamétus, galvenokart, mazo un vidgjo razo-
taju piedavatus, kvalitativus partikas produktus.

Balsosanas rezultati:

Par: 43

Pret: 112

Atturgjas: 14



