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KOMISIJAS REGULA (EK) Nr. 1022/2006
(2006. gada 5. jilijs),

ar kuru groza Regulu (EK) Nr. 1071/2005, ar ko paredz siki izstradatus noteikumus par to, ka
piemérot Padomes Regulu (EK) Nr. 2826/2000 par informacijas un veicinasanas pasikumiem
attieciba uz lauksaimniecibas produktiem iekseja tirgii

EIROPAS KOPIENU KOMISIJA,

nemot véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu,

nemot véra Padomes 2000. gada 19. decembra Regulu (EK)
Nr. 2826/2000 par informacijas un veicinasanas pasakumiem

ipasi tas 4. pantu, 5. panta 1. punktu, ki ari 12. pantu,

ta ka:

1)

Regulas (EK) Nr. 2826/2000 3. panta noteikti kritériji to
tému un produktu noteikSanai, uz kuriem var attiecinat
informacijas un/vai veicinaSanas pasakumus iek3gja tirgd.
Sis témas un produkti ir uzskaititi Komisijas Regulas (EK)
Nr. 1071/2005 I pielikuma (2).

Atbilstigi Regulas (EK) Nr. 2826/2000 5. pantam attie-
ciba uz katru izvéléto nozari vai produktu japienem
pamatnostadnes, kuras noteikti 3ajas nozarés veicamo
kampanu galvenie virzieni. Izvéléto nozaru un produktu
pamatnostadnes noraditas Regulas (EK) Nr. 1071/2005 II
pielikuma.

Nesena putnu gripas krize destabilizéja majputnu galas
nozari, izraisot patérétaju uzticibas krizes raditu strauju
patérina kritumu. Tapéc ir lietderigi $aja nozaré paredzét
iespgju veikt informacijas un/vai veicina$anas pasakumus,
lai ilgstosi atjaunotu patérétaju uzticibu, jo ipasi sniedzot
pietiekamu informaciju.

(4  Tadeé]l majputnu gala jaieklauj veicinimo produktu
sarakstd un japienem pamatnostadnes, kuras noteikti
Sajas nozares veicamo kampanu galvenie virzieni.

(5)  Tade] attiecigi jagroza Regula (EK) Nr. 1071/2005.

(6)  Saja regula paredzétie pasakumi ir saskana ar apvienotas
“Lauksaimniecibas produktu veicinaSanas” parvaldibas
komitejas atzinumu,

IR PIENEMUSI SO REGULU.

1. pants

Regulu (EK) Nr. 1071/2005 groza adi:
1) Regulas I pielikumu papildina ar $adu ievilkumu:
“— majputnu gala”.

2) Regulas II pielikumu papildina ar $is regulas pielikuma
tekstu.
2. pants

Si regula stajas speka septitaja diena péc tas publicésanas Eiropas
Savienibas Oficialaja Veéstnest.

Si regula uzliek saistibas kopuma un ir tiesi piemérojama visas dalibvalstis.

Briselé, 2006. gada 5. julija

(") OV L 328, 23.12.2000., 2. Ipp. Regula jaunakie grozijumi izdariti ar
Regulu (EK) Nr. 2060/2004 (OV L 357, 2.12.2004., 3. Ipp.).
() OV L 179, 11.7.2005., 1. Ipp.

Komisijas varda —
Komisijas locekle
Mariann FISCHER BOEL
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PIELIKUMS

Regulas (EK) Nr. 1071/2005 1I pielikuma ieklauj turpmak minétas pamatnostadnes attieciba uz majputnu galu:
“MAJPUTNU GALA
1. Stavokla visparéja analize

Patérétaju uzticibas krize attieciba uz majputnu galu, kas saistita ar putnu gripas atspoguloSanu presé, izpauzas ar
ievérojamu patérina kritumu. Tadé] ir javeicina patérétaju uzticeSanas Kopienas izcelsmes majputnu galai.

Lai to panaktu, jasniedz objektiva informacija par Kopienas razoSanas sisttmam (tirdzniecibas normam) un pieprasi-
tajam parbaudém papildus vispargjai likumdosanai attieciba uz parbaudém un partikas drosibu.
2. Merki
— Informacijas un veicina$anas pasakumu kampanas attiecas tikai uz ES raZotiem produktiem.
— To meérkis ir:

— nodrosinat objektivu un pilnigu informaciju par Kopienas un valsts razosanas sisttmu noteikumiem majputnu
galas produktu drosibai; it Tpasi patérétajiem jasniedz pilniga un preciza informacija par tirdzniecibas normam,

— informét patérétajus par majputnu galas dazadibu, organoleptiskajam Ipasibam un uzturvértibu,

— pievérst patérétaju uzmanibu izsekojamibai.

3. Merkgrupas
— Patérétaji un patérétaju apvienibas
— Atbildigas personas par iepirkumiem majsaimniecibas
— lestades (restorani, slimnicas, skolas utt.)
— Izplatitaji un izplatitaju apvienibas

— Zurnalisti un sabiedriskas domas veidotaji

4. Galvenas idejas

— Kopienas noteikumi attiecas uz visu ES teritorija realizéto majputnu galu, aptverot visu raZoSanas, kauSanas un
patérina kédi.

— leviesti dro$ibas nodrosinasanas pasakumi, tostarp parbaudes.

— Vispargji ieteikumi par higienu attieciba uz dzivnieku izcelsmes partikas produktu apstradi.

5. Galvenie informacijas kanali
— Internets

— Sabiedrisko attiecibu pasakumi ar plassazinas lidzekliem un reklamu (zinatniska un specializéta prese, sievieSu
zurnali, laikraksti, kulinarijas Zurnali)

— Kontakti ar patérétaju apvienibam
— Audiovizuilie sazinas lidzekli
— Rakstiski dokumenti (bukleti, brosaras u. c.)

— Informacija tirdzniecibas vietas

6. Programmu ilgums un apjoms
Programmam jabit vismaz valsts méroga vai jaattiecas uz vairakam dalibvalstim.

Divpadsmit lidz divdesmit ¢etri ménesi, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras katram posmam noteikti
pamatoti mérki.”



