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KOMISIJAS REGULA (EK) Nr. 497/2003
(2003. gada 18. marts),

ar kuru groza Regulu (EK) Nr. 94/2002, ar ko paredz siki izstradatus noteikumus par to, ka
piemérot Padomes Regulu (EK) Nr. 2826/2000 par informacijas un veicinaganas pasikumiem attie-
ciba uz lauksaimniecibas produktiem ieksgja tirgii

EIROPAS KOPIENU KOMISJTJA,

nemot

nemot

véra Eiropas Kopienas dibinasanas ligumu,

véra Padomes 2000. gada 19. decembra Regulu (EK)

Nr. 2826/2000 par informacijas un veicinasanas pasakumiem

ipasi tas 12. pantu,

ta ka:

1

Lai aizsargatu paterétajus un nodrosinatu tiem pareizu
informaciju, 2. pantd Komisijas Regula (EK) Nr. 94/
2002 (3, kura jaunakie grozijumi izdariti ar Regulu (EK)
Nr. 2097/2002 (), japaredz, ka informacijai par uzturu
jabalstas uz atzitiem zinatniskiem datiem, kuru avoti ir
pieejami.

Juridiskas noteiktibas labad japrecize, ka piedavatajam
programmam jo ipa$i jaatbilst visiem Kopienas tiesibu
aktiem, kas attiecas uz minétajiem produktiem un to
tirdzniecibu.

Nemot véra gan iesniegto programmu riipiga parbaudé
glito pieredzi, gan jaunakas zinatnes atzipas, daZzas
nozarés japielago pamatnostadnes.

Olivellas, galda olivu un liellopu galas nozares ir
galvenas nozares, kuras tirgus lidzsvaru varétu uzlabot,
veicot informacijas unfvai visparéjus veicinaanas pasa-
kumus, jo ipasi sniedzot patérétajiem pietickamu infor-
maciju.

Skiedras linu nozaré augstas kvalitates produktiem sivi
jakonkuré ar liniem, kuru izcelsme ir arpuskopienas
valstis, ka ar1 ar citiem Skiedras veidiem. Nozares pédgja
tirdzniecibas gada rezultati liecina, ka informacijas pasa-
kumiem attieciba uz Kopienas Skiedras liniem bijusi
pozitiva ietekme.

Olivellu, galda olivas, skiedras linus un liellopu galu tadeél
jaieklauj veicinamo produktu sarakstd un $ajas nozarés
istenojamo programmu vadibas nolika jau $aja posma
janosaka kampanu visparigas pamatnostadnes.

Sis regulas pielikuma pamatnostadnés nemta véra tirgus
situacija un pieejamie pédéjas veicinasanas kampanas
izvértéjuma rezultati.
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Nemot véra datumu, kura tika piepemtas minétas

pamatnostadnes, janosaka Ipasi to  programmu
nosiitianas un apstiprinaSanas termini, kas iesniegtas
par olivellu, galda olivam wun $kiedras liniem
2003. gada.

Regulas II pielikums, kura uzskaititas dalibvalstu kompe-
tentas iestades, jaatjaunina.

Atbilstigi jagroza Regula (EK) Nr. 94/2002.

Saja regula paredzétie pasakumi ir saskana ar atzinumu,
ko apvienotaja sanaksmé sniegusas parvaldibas komitejas
lauksaimniecibas produktu patérina veicinasanas jauta-
jumos,

IR PIENEMUSI SO REGULU.

1. pants

Ar 30 Regulu (EK) Nr. 94/2002 groza 3adi:

regulas 2. pantu papildina ar 3adu 3. punktu:

“3.  Jebkuram veicinaSanas un informativaja zinojuma
ieklautajam noradém uz attieciga produkta patérina ietekmi
uz veselibu jablit pamatotam uz visparpienemtiem zinatni-
skiem datiem. Sadus zinojumus japienem valsts iestadei, kas
atbildiga par sabiedribas veselibas aizsardzibu. Nozares
organizacija vai starpnozaru organizacija, kura sniedz prie-
kslikumu, veido $adiem zipojumiem par pamatu pemto
zinatnisko pétijumu un pilnvarotas zinatniskas iestades atzi-
numu sarakstu, kas ir pieejams attiecigajam dalibvalstim un
Komisijai.”

regulas 5. panta 1. punktu aizstaj ar $adu:

“l.  Lai istenotu Regulas (EK) Nr. 2826/2000 6. panta
minétajas programmas paredzétos pasakumus, attieciga
dalibvalsts, atbildot uz uzaicinajumu iesniegt priekslikumus,
ne vélak ka lidz katra gada 31. janvarim un 31. jalijam
sanem programmas, kuras izstradajusas Kopienas nozares
un starpnozaru organizacijas, kuras parstav attiecigo nozari
vai nozares.

Tomeér, atbildot uz uzaicindgjumu iesniegt priekslikumus,
attiecigas  dalibvalstis ne wvelak ka lidz 2003. gada
31. majjam  sapem programmas, kuras jaiesniedz
2003. gada attieciba uz olivellu, galda olivam un $kiedras
liniem.
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Sadas programmas atbilst Kopienas noteikumiem, kas regla-
mente attiecigos produktus un to tirdzniecibu, un Regulas
(EK) Nr. 28262000 5. pantd minétajam pamatnostadném,
ka arl specifikacijam, ar kuram nosaka izslégsanas, izvéles
un pieskirSanas kritérijus, ko $aja nolika izplata attiecigas
dalibvalstis.

Pamatnostadnes pirmo reizi izklastitas $is regulas III pieli-
kuma.”

— regulas 7. pantu groza $adi:
a) panta 1. punktam pievieno $adu dalu:

“Tomér programmas, kuras, atbildot uz uzaicinajumu
iesniegt priekslikumus, iesniegtas 2003. gada attieciba
uz olivellu, galda olivam un skiedras liniem, pazino
Komisija ne velak ka lidz 2003. gada 30. junijam.”;

b) panta 3. punktam pievieno $adu dalu:

“Tomér ne velak ka lidz 2003. gada 15. septembrim
Komisija lemj par programmam, kas, atsaucoties uz
uzaicingjumu  iesniegt  priekslikumus,  iesniegtas
2003. gada attieciba uz olivellu, galda olivam un kie-
dras liniem.”

— regulas I pielikumu aizstaj ar §is regulas I pielikumu.
— regulas IT pielikumu aizstaj ar §is regulas II pielikumu.

— regulas III pielikumu groza saskapa ar $is regulas IIl pieli-
kumu.

2. pants

Si regula stajas speka tresaja diena péc publicésanas FEiropas
Savientbas Oficialaja VestnesT.

Si regula uzliek saistibas kopuma un ir tie$i piemérojama visas dalibvalstis.

Brisele, 2003. gada 18. marta

I PIELIKUMS

Komisijas varda —
Komisijas loceklis
Franz FISCHLER

a) To tému saraksts, attieciba uz kuram drikst veikt informacijas un/vai veicinasanas pasakumus:

— informacija par aizsargatiem cilmes vietu nosaukumiem (ACN), aizsargatam geografiskas izcelsmes noradém
(AGN), garantétam tradiciondlajam Ipatnibam (GTI) un grafiskajiem simboliem, kas paredzéti lauksaimniecibas

tiesibu aktos,
— informacija par biologisko lauksaimniecibu,

— informacija par lauksaimnieciskas razoSanas sistémam, kas garanté produkta izsekojamibu un sadu produktu mar-

kesanu,

— informacija par partikas kvalitati un nekaitigumu, ka ari par uzturvertibu un veseliguma aspektiem.

b) To produktu saraksts, attieciba uz kuriem drikst rikot kampanas:

— svaigi augli un darzeni,
— parstradati augli un darzeni,
— piena produkti,

— kvalitativi NRR vini, galda vini ar geografiskas izcelsmes noradi,

— olivella un galda olivas,

— ziedi un vegetgjosi augi,

— Skiedras lini,

— svaiga, dzesinata vai saldéta liellopu gala.
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II PIELIKUMS
DALIBVALSTU KOMPETENTO IESTAZU SARAKSTS
(Regulu (EK) Nr. 2702/1999 un (EK) Nr. 2826/2000 parvaldisanai)
Dalibvalsts Nosaukums un adrese atjauninats 2003. gada 28. februari
Vacija Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE) Talrunis 49 69 1564 862/753-756[757
Referat 411
D-60631 Frankfurt/Main Fakss: 49 69 1564-791
E-pasts: patricia.grunwald@ble.de
dieter.pruchnewski@ble.de
ralf keller@ble.de
Internets: www.ble.de
Austrija Agrarmarkt Austria Talrunis Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-284
Dresdner Strafe 70 Rindfleisch: 43 1 33 151-218
A-1201 Wien Sonst. Erzeugnisse: 43 133 151-241
Fakss: Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-396
Rindfleisch: 43 1 33 151-297
Sonst. Erzeugnisse: 43 1 33 151-303
E-pasts: Milcherzeugnisse: lothar.goedl@ama.gv.at
Rindfleisch: alois.luger@ama.gv.at
Sonst. Erzeugnisse: michaela.pichler@ama.gv.at
Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, | Talrunis Wein: 43 1 71100-2840
Umwelt und Wasserwirtschaft Horizontale Angelegenheiten: 43 1 71100-2738
Stubenring 12
A-1010 Wien Fakss: 431 71100-2901
Horizontale Angelegenheiten: 43 1 71100-2891
E-pasts: Wein: Rudolf.Schmid@bmlfuw.gv.at
Horizontale Angelegenheiten:
Michaela.Zoch@bmlfuw.gv.at
Belgija Vlaamse Gemeenschap: Talrunis 3225536340
Administratie Land- en Tuinbouw (ALT)
Directeur-Generaal (dhr. J. Van Liefferinge) Fakss: 3225536350
L lein 4
B?%%r(l)s%prséglel E-pasts: Jules.vanliefferinge@ewbl.vlaanderen.be
Région wallonne: Talrunis 3224218211
Agence wallone a l'exportation (AWEX) Directeur général
(M. Ph. Suinen) Fakss: 322421 87 87
Place Sainctelette 2 ) )
B-1080 Bruxelles E-pasts: mail@awex.wallonie.be
Danija Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri Talrunis 453395 80 00
Direktoratet for FadevareErhverv
Kampmannsgade 3 Fakss: 4533 95 80 80
DK-1780 Kebenh v
prenham E-pasts: dffe@dffe.dk
Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri Talrunis 4533958802
Direktoratet for FadevareErhverv
Animalsk kontor (M. Carsten Andersen) Fakss: 4533 95 80 34
Kampmannsgade 3
DK-1780 Kobenhavn V E-pasts: caca@dffe.dk
Spanija Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) | Talrunis 34913 47 5391
Subsecretaria — Direccion General de Alimentacion
(SG Promoci6én Agroalimentaria) Fakss: 34913 47 51 68
Paseo Infanta Isabel 1
F-28014 Madrid E-pasts: ssgpromo@mapya.es
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Dalibvalsts Nosaukums un adrese atjauninats 2003. gada 28. februarl

Somija Ministry of Agriculture and Forestry Talrunis 358-9-160 53370
Intervention Unit
PO Box 30 Fakss: 358-9-160 52707
FIN-00023 Helsinki
Government E-pasts: hanna.mattila@mmm.fi

tiina.saatsi@mmm.fi
intervention.unit@mmm.fi

Francija Office national interprofessionnel des viandes de I'élevage | Talrunis 331 44 68 50 00
et de 1'aviculture (OFIVAL) (M. Yves Berger)

80, avenue des Terroirs-de-France Fakss: 331 44 68 50 06
F-75607 Paris cedex 12

E-pasts: Yves.berger@ofival fr
Office national interprofessionnel du lait et des produits | Talrunis 33173005000
laitiers (ONILAIT) (M™ Boulengier)
2, rue Saint-Charles Fakss: 3317300 50 50
F-7 5 740 Paris cedex 15

E-pasts:
Office national interprofessionnel des fruits, des légumes | Talrunis 33144 25 36 36
et de Thorticulture (ONIFLHOR) (M. Balay) 33144 25 36 66
164, rue de Javel
F-75 739 Paris cedex 15 Fakss: 33145543169

33144253690

E-pasts: oniflhor@easynet.fr
Office national interprofessionnel des vins (ONIVINS) Talrunis 33142863200
(M. Dairien)
232, rue de Rivoli Fakss: 33 140 1506 96
F-75001 Paris

E-pasts:
Office national interprofessionnel des céréales (ONIC) Talrunis 33144182000
Office national interprofessionnel des oléagineux, protéa-
gineux et cultures textiles (ONIOL) (M. Drege) Fakss: 331455190 99
21, avenue Bosquet
F-75015 Paris E-pasts:
Institut national des appellations d’origines (INAO) (M. | Talrunis 33153898000
Benard) )
138, Champs-Elysées Fakss: 33142 2557 97
F-75008 Paris

E-pasts: jd.benard@inao.gouv.fr
Office de développement de I'économie agricole des | Talrunis 33153954170
départements d’'outre-mer (ODEADOM) (M. Danel)
31, quai de Crenelle, Tour Mercure 1 Fakss: 331539541 95
F-75 738 Paris cedex 15

E-pasts:
Office national interprofessionnel des plantes a parfum, | Talrunis 3349279 3446
aromatiques et médicinales (ONIPPAM) (M. De Laurens)
25, rue du Marshal Foch Fakss: 33492793322
F-04130 Voix

E-pasts:

Griekija Ministry of Agriculture Talrunis (30-210) 212 82 23
Direction of Agricultural Expenses (30-210) 212 82 24
Patission Street 207
Skalistiri Street 19 Fakss: (30-210) 867 53 59

GR-11253 Athens

E-pasts:

pasku022@minagric.gr
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Dalibvalsts Nosaukums un adrese atjauninats 2003. gada 28. februarl
Irija Department of Agriculture and Food Talrunis 3531 607200/6072390
Agrlc'ulture House Kildare Street Fakss: 3531 6072038
Dublin 2
Ireland E-pasts: marian.byrne® agriculture.gov.ie
mel.mcdonagh@agriculture.gov.ie
Ttalija AGEA Talrunis 39 (06) 4949 93 08
Dr. Renzo Lolli Organismo Pagatore Fakss: 39 (06) 4941 647
Via Palestro, 81
1-00185 Roma E-pasts: Renzololli@hotmail.com
Luksemburga | Administration des services techniques de 1’agriculture Talrunis 3524571 72215
16, route d’Esch .
boite postale 1904 Fakss: 352457172 341
L-1019 Luxembourg E-pasts: www.asta.ctat.lu
asta.asta@asta.etat.lu
Niderlande Ministerie van LNV Talrunis 31703786868
Directie 1.Z.; desk PDA .
Postbus 20401 Fakss: 31703786105
2500 EK Den Haag E-pasts: infotiek@dv.agro.nl
Nederland
Ministerie van LNV Talrunis 3178 6395484
Agentschap LASER Regio Zuid-West — Postbus 1191 .
3300 BD Dordrecht Fakss: 31 786395394
Nederland E-pasts: promotie@laser.agro.nl
Portugale INGA Talrunis 351 21 7518709
E;;;Ozemando Curado Ribeiro, n.### 4 G P-1649-034 Fakss: 351 21 7518623
E-pasts: Artur.rodrigues@inga.min-agricultura.pt Edalberto.santa-
na@inga.min-agricultura.pt
Apvienota Department of Environment, Food & Rural Affairs | Talrunis 44207 238 65 90
Karaliste (DEFRA) Fakss: 44207 238 56 71
Agrifood Exports and Regional Food Promotion Division ’
(Jill Russell) E-pasts: jillrussell@defra.gsi.gov.uk
Nobel House
17 Smith Square
London SW IP 3JR
United Kingdom
Rural Payment Agency (RPA) (Rosemary Welch) Talrunis 44118 968 7662
PO Box 69 Reading RG1 3 YD Fakss: 44 118968 7734
United Kingdom
E-pasts: rosemary.welch@rpa.gsi.gov.uk
Zviedrija Swedish Board of Agriculture Talrunis 46 36 15 5000
$-55182 Jonkoping Fakss: 46 36 19 05 46

E-pasts:

jordbruksverket@sjv.se
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I PIELIKUMS

Piens un piena produkti

1. VISPAREJA STAVOKLA ANALIZE

Skidra piena patérin$ ir samazindjies, jo ipasi lielakajas patérétajvalstis, galvenokart tapéc, ka jauniesu vidd pienu
izkonkuré bezalkoholiskie dzérieni. Pretstata iepriek§ minétajam vérojams visparéjs piena produktu patérina pieau-
gums, izsakot tos ka piena ekvivalentu.

2. MERKI
— Palielinat skidra piena patérinu.
— Stabilizét piena produktu patérinu.

— Veicinat patérinu jaunie$u vida.

3. MERKGRUPAS

— Bérni un pusaudzi, jo Ipasi meitenes vecuma no 8 lidz 14 gadiem.
— Jaunas sievietes un mates vecuma no 15 lidz 40 gadiem.

— Cilveki vecuma péc 55 gadiem.

4. GALVENAS IDEJAS

— Piens un piena produkti ir veseligi, dabigi produkti ar augstu energétisko vertibu, tie pieméroti modernai ikdienas
dzivei un tos ir patikami lietot uztura.

— Idejam jabat pozitivam un tajas janem véra dazadiem tirgiem raksturigas patérina ipatnibas.

— Visas programmas gaita janodrosina galveno ideju komunicéSanas nepartrauktiba, lai parliecinatu patérétajus par
labumiem, ko vini giis, regulari lietojot partika Sos produktus.

5. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

— Elektroniskie lidzekli.
— Informativais talrunis.

— Sabiedriskas attiecibas ar plassazinas lidzekliem (piem., ar Zurnalistiem, kas specializ&jusies sievieSu un jaunie$u
presei).

— Sazipa ar arstiem un dietologiem.

— Sazina ar skolotajiem.

— Citi informacijas kanali (informacijas lapas un brosiras, bérnu spéles utt.).
— Demonstracija tirdzniecibas vietas.

— Vizualie informacijas nesgji (kino, specializétie televizijas kanali).

— Radio reklamas.

— Reklama specializétaja presé (jauniesiem un sievietém).

6. PROGRAMMU ILGUMS

12 lidz 36 ménesi, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras nosaka mérkus katram atseviskam posmam.

7. PAREDZAMAIS BUDZETS
6 miljoni eiro.
Vini

1. VISPAREJA STAVOKLA ANALIZE

Vina razo$ana ir plasi izvérsta, tacu patérins ir nemainigs vai konkrétiem vina veidiem pat samazinas un piegades no
tre3am valstim palielinas.
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2. MERKI
Informét patérétajus par Eiropas vinu daudzveidibu, kvalitati un to razoSanas apstakliem, ka ari par zinatnisko péti-
jumu rezultatiem.

3. MERKGRUPAS

Patérétaji, iznemot jaunieSus un pusaudzus, ka noteikts Padomes leteikuma 2001/458 (').

4. GALVENAS IDEJAS

— Kopienas tiesibu akti stingri reglamenté razosanu, kvalitates norades, markésanu un realizaciju, ta patérétajiem
garantgjot tirgi piedavata vina kvalitati un izsekojamibu.

— Lieliska iespéja brivi izvéleties vinu no arkartigi plasa dazadas izcelsmes Eiropas vinu klasta, uzsverot vinogu au-
dzé&sanu Eiropa un to saistibu ar vietjo teritoriju.

— Meérena vina dzer$ana kopa ar sabalansétu uzturu.

5. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

Informacijas un sabiedrisko attiecibu pasakumi.
— Izplatitdju un partikas piegadataju macibas.
— Sazina ar medicinas darbiniekiem un specializétiem preses izdevumiem.

— Citi informacijas kanali (timekla vietne, informacijas lapas un brosiras), ko izmanto, lai palidzétu patérétajiem
izvéléties un raditu produktu patérina iesp&jas gimenes svinibas.
6. PROGRAMMU ILGUMS

12 lidz 36 ménesi, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras nosaka mérkus katram atseviskam posmam.

7. PAREDZAMAIS BUDZETS

6 miljoni eiro.

Svaigi augli un darzeni

1. VISPAREJA STAVOKLA ANALIZE

Saja nozaré vajadziba nodroginat nepartrauktu un regularu krdjumu izplatianu ir izteiktaka attieciba uz daziem
produktiem neatkarigi no lidz $im veiktajiem komunikacijas pasakumiem.

Ir manams intereses trikums to patérétaju vidd, kas jaunaki par 35 gadiem, skolas vecuma bérnu vidi tas ir vél
izteiktaks. Tas neatbilst sabalansétam uzturam.

2. MERKI
Meérkis ir atjaunot $o produktu, ka “svaigu” un “dabigu” produktu télu, ka ari samazinat patérétaju vidéjo vecumu,
galvenokart iedroinot jaunieus lietot partika attiecigos produktus.

3. MERKGRUPAS

— Jaunas gimenes lidz 35 gadu vecumam.
— Skolas vecuma bérni un pusaudzi.
— Sabiedriskas édinasanas uznémumi un skolu édnicas.

— Arsti un dietologi.

() OVL 161, 16.6.2001., 38. Ipp.
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. GALVENAS IDEJAS

— Produkti ir dabigi.

— Produkti ir svaigi.

— Kvalitate (nekaitigums, uzturvértiba un garsa, razosanas metodes, vides aizsardziba, saikne ar produkta izcelsmi).
— Baudijums.

— Sabalanséts uzturs.

— Svaigu produktu piegades dazadiba un sezonalais raksturs.

— Viegla pagatavosana: svaigi partikas produkti nav termiski jaapstrada.

— Izsekojamiba.

— So produktu lietosana uztura ir laba veselibai.

. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

— Elektroniskie lidzekli (timekla vietne, kas iepazistina ar produktiem, ar spélem jauniesiem)
— Informativais talrunis.

— Sabiedriskas attiecibas ar plassazinas lidzekliem (piem., ar zurnalistiem, kas specializ&jusies $aja joma, sievieSu
7urnaliem, jaunie$u Zurnaliem un avizém).

— Sazipa ar arstiem un dietologiem.
— Izglitojosi, uz bérniem un pusaudziem versti pasakumi, to veiksana iesaistot skolotajus un skolu édnicu vaditajus.

— Citi informacijas kanali (informacijas lapas un brosiiras ar informaciju par produktiem un receptém, bérnu spéles
utt.).

— Vizualie informacijas neséji (kino, specializétie televizijas kanali).
— Radio reklamas.

— Reklama specializétaja presé (jauniesiem un sievietém).

. PROGRAMMU ILGUMS

12 lidz 36 ménesi, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras nosaka mérkus katram atseviskam posmam.

. PAREDZAMAIS BUDZETS

6 miljoni eiro.

Olivella un galda olivas

. VISPAREJA STAVOKLA ANALIZE

Lai gan olivellas un galda olivu piegade palielinas, So produktu pieprasijums ievérojami atskiras tradicionalaja patéré-
taju tirgd un taja tirgd, kur ie produkti ir saméra jauna paradiba.

Tradicionalajas patérétajas dalibvalstis (Spanija, Italija, Griekija un Portugale) attiecigie produkti parasti ir labi pazis-
tami un to patérina limenis ir augsts. Citiem vardiem sakot, is ir piesatinats tirgus, kur ir neliclas iesp&jas palielinat
vispargjo pieprasjjumu.

“Jaunajas patérétajas” dalibvalstis patérin$ uz vienu iedzivotaju vél joprojam ir zems un daudzi patérétaji vél nezina
par dazadajam olivellas un galda olivu ipasibam un izmanto3anas iespé&jam. Tiesi $aja tirgd ir lielakas iespéjas palie-
linat pieprasijuma apjomus.

. MERKI

— =3

— Palielinat patérinu “jaunajas patérétajas” dalibvalstis, palielinot $o produktu izplatiSanos tirgi un dazadojot to
izmanto$anu.

— Stabilizét un, ja iespgjams, palielinat patérinu tradicionalajas patérétajas dalibvalstis, uzlabojot informacijas snie-
gSanu patérétajiem par maz zinamiem aspektiem un pieradinot jauniesus pirkt Sos produktus.
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3. MERKGRUPAS

a) “Jaunajas patérétajas” dalibvalstis:
— galvenie pircgji,
— viedokla noteicgji (gastronomi, Sefpavari, restorani, visparéja un (gastronomijas, sieviesu, dazadu stilu) specia-
lizéta prese.),

— izplatitaji;

b) “Tradicionalajas patérétajas” dalibvalstis:
— galvenie pircgji vecuma no 20 lidz 35 gadiem,
— patérétaju prese,

— medicinas un vidéja medicinas personala prese.

4. GALVENAS IDEJAS

a) “Jaunajas patérétajas” dalibvalstis:

— olivella, jo Tpasi neapstradata augstaka labuma ella, ir dabigs senas tradicijas un zinatibas rezultata radits
produkts, kas ideali piemérots Joti aromatizétai masdienu kulinarijai,

— padomi ikdienas lietoSanai (karsta un auksta veida) visu cauru gadu,
— olivellas dazadas kvalitates kategorijas un garsas daudzveidiba,

— neapstradatas olivellas organoleptiskas ipasibas (aromats, krasa, garsa) krasi atskiras atkariba no Skirnes, apga-
bala, razas, ACNJAGN utt. Si daudzveidiba piedava loti dazadas kulinarijas garSas sajiitas un iespéjas,

— olivellas uzturraditaju dé] ta ir nozimiga sabalanséta un veseliga uztura dala,
— informacija par olivellas kvalitates kontroli, sertifikaciju un markésanas sistému,

— galda olivas ir dabigs un veseligs produkts, kuru var ést ka uzkodas vai kompleksos &dienos;

b) “Tradicionalajas patérétajas” dalibvalstis:
— olivellas dazadas kategorijas un neapstradatas olive]las Ipasas iezimes,

— Kopienas ACN/AGN sistémas nozime un prieksrocibas un informacija par visam olivellam un/vai galda olivam,
kuras registrétas ka ACN/AGN visa Kopiena,
— informacija par olivellas kvalitates kontroli, sertifikaciju un markésanas sistému,
— nenemot véra garo vesturi, olivella ir moderns produkts gan ar uzturvértibu, gan kulinaro vértibu,
— dazadu galda olivu skirnu ipasibas.
Neierobezojot 2. panta 3. punktu, informacijai par olivellas uzturraditajiem jo ipasi jabalstas uz septitajai olivellas
reklamas kampanai sagatavoto dokumentaciju, kuru apstiprinajis Komisijas zinatniskais asistents.

5. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

a) “Jaunajas patérétajas” dalibvalstis:
— internets,
— reklama tirdzniecibas vietas (degustacija, receptes, informacija),
— vispargja reklama (vai redakcionala reklama), prese par kulinariju, sievietém un dzivesveidu,

— sabiedriskas attiecibas ar viedokla noteicéjiem (specializéjusies Zurnalisti, Sefpavari utt.);

=

“Tradicionalajas patérétajas” dalibvalstis:
— internets,

— reklama (vai redakcionala reklama) specializéta presé (sieviesu, kulinarijas utt.), kas vérsta uz produkta téla
atjauninasanu,

— reklama tirdzniecibas vietas,

— sabiedriskas attiecibas un sabiedriskas attiecibas ar presi (pasakumi, daliba patérétajiem veltitas izstades utt.),

— vienota riciba ar medicinas un vidéjo medicinas personalu.

6. PROGRAMMU ILGUMS

12 lidz 36 ménesi, prieksroku dodot programmam, kuras nosaka riipigi pardomatu stratégiju un mérkus katram atse-
viskam posmam.

Tomér, kamér nav sanemti septitas kampanas aréja noveértéjuma rezultati, programmas, kas apstiprinatas 2003. gada,
turpinasies 12 ménesus.



03/38. sgj.

Eiropas Savienibas Oficialais Véstnesis 329

. PAREDZAMAIS BUDZETS

6 miljonus eiro sadala 3adi:

-«

— 70 % programmam, kas jaisteno viena vai vairakas “jaunajas patérétajas” dalibvalstis,

sa &

— 30 % programmam, kas jaisteno viena vai vairakas “tradicionalajas patérétajas” dalibvalstis.

Skiedras lini

. VISPAREJA STAVOKLA ANALIZE

Tekstilprecu un apgérbu starptautiskas tirdzniecibas liberalizacija iesaistijusi Eiropas Skiedras linus siva konkurencé ar
arpus Kopienas razotiem Skiedras liniem, kuri tiek piedavati par daudz pienemamakam cenam, ka ar ar citam Skie-
dram. Vienlaikus, tekstilpre¢u patérinam ir tendence stabilizéties.

. MERKI

— Uzlabot Eiropas Skiedras linu télu un reputaciju.
— Palielinat 3 produkta, kas identificéts ar Masters of Linen at3kiribas zimi, patérinu.
— Gt labumu no Eiropas Skiedras linu, kas identificéti ar at3kiribas zimi, at3kirigajam ipasibam.

— Informét patérétajus par jauno, tirgii laisto produktu ipasibam.

. MERKGRUPAS

— Pasatitaji (stilisti, modelétaji, gatavo apgérbu razotaji, izdevéji).

— Izplatitaji.

— Tekstilmaterialu, modes un interjera dizaina izglitibas aprindas (pedagogi un izglitojamie).
— Viedok]a noteicgji.

— Pateretaji.

. GALVENAS IDEJAS

— Produkta kvalitate ir atkariga no izejvielu razoSanas apstakliem, piemérotu skirpu izmantosanas un zinatibas, kas
ir vajadziga visa razoSanas kede.
— Eiropas Skiedras linus var izmantot dazada veida produktos (apgérbos, apdares materidlos, majsaimniecibas vela)

un loti daudzos jaunrades izstradajumos un jauninajumos.

— Masters of Linen atskiribas zime, kas atbilst preces specifikacijam, identificé augstakas kvalitates Eiropas Skiedras
linus, nemot véra ipaso razoSanas un parstrades nosacjumu kritérijus Eiropas Kopiena, no kultirauga lidz
audumam.

. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

— Elektroniskie lidzekli (timekla vietne).
— Profesionalas izstades.

— Informacijas pasakumi, kas paredzéti izmantotajiem (modelétajiem, gatavo apgérbu raZotdjiem, izplatitajiem,
izdevéjiem).

— Informacija tirdzniecibas vietas.
— Attiecibas ar nozares presi.

— Izglitibas informativie pasakumi modes dizaina skolas, tekstilriipniecibas kursos utt.

. PROGRAMMU ILGUMS

12 lidz 36 ménesi, prieksroku dodot daudzgadu programmam, kuras nosaka mérkus katram atseviskam posmam.

. PAREDZAMAIS BUDZETS

1 miljons eiro.
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Liellopu gala

1. MERKI

Sazinas programmas mérkis ir atjaunot uzticibu liellopu galas tirgd, veicot saskanotus pasakumus attiecigajas dalibval-
stis. Programmai jabit elastigai: mérki un plasa struktiira ir kopiga visam dalibvalstim, bet tas 1pasa elementu kombi-
nacija un termini dazadas dalibvalstis atskiras atkariba no situdcijas. Ir vajadziga atbilstiba, bet ne vienadiba.
Programma attiecas uz visiem liellopu tirgiem.

Katra dalibvalsti janorada struktiira, kas ir atbildiga par programmu. Japazino arl kontaktadrese.

Programmai jakliedé patérétaju raizes un no jauna japarliecina patérétaji par liellopu galas tirgus uzticamibu.

Informacijas kampana

Kampana koncentréjas uz to, lai no jauna parliecinatu patérétajus, kuriem jazina, ka Eiropas un valsts tiesibu akti
paredz noteikumus produktu nekaitiguma nodrosinasanai (piem., izsekojamiba un marké&ums) un nodrosina efektivu
kontroli visa razo3anas kéde.

Kampana notiek tris limenos: Eiropas Savieniba, valsts iestadés un privataja sektora.
Jebkuru izmantoto valsts vai privato markéumu saturs un nozime japaskaidro.

Uz visiem materialiem janorada Eiropas un valsts Internetsa adreses.

2. GALVENAS IDEJAS

— Liellopu gala ir bagata ar uzturvielam un attieciba uz to tiek veikta kontrole.
— Izstradati efektivi nekaitiguma nodrosinasanas pasakumi, tostarp parbaudes.
— Liellopu galas markéjums veidots ta, lai no jauna parliecinatu patérétajus.

— Ja patérétajs vélas, ir pieejama plasaka informacija.

3. MERKGRUPAS
A. Individualie patéretaji
— Galvena patérétaju grupa ir 25 lidz 45 gadus vecas sievietes ar bérniem, kas dzivo pilsétas. Sis grupas sievietes
ir galvenas partikas produktu pircéjas tirgd.

— Otra mérkgrupa ir neprecéti cilveki un pari lidz 35 gadu vecumam ar augstu pirktspéju, kuri izvélas erti paga-
tavojamus un garsigus produktus.

B. Institucionalais tirgus (skolas, slimnicas, partikas piegadataji utt.)

Specializéta prese un patérétaju asociacijas ari ir tiesi iesaistitas ka viedokla izplatitaji.

4. GALVENIE INFORMACIJAS KANALI

— Elektroniskie riki (internets).
— Informativais talrunis.

— Sakari ar plassazinas lidzekliem (pieméram, Zurnalistiem, kas raksta par patérétaju tiesibam, zinatnisko un specia-
lizéto presi), konferences, jautagjumu un atbilzu sédes, ko organizé neatkarigi partikas nekaitiguma eksperti. Sajas
sedés piedalas tirgotaji, patérétaju grupas un citas institucionala tirgus struktiras.

— Drukatie plassazinas lidzekli (pieméram, Zurnali, kas raksta par patérétdju tiesibam, regiondla prese, bukleti,
brosiras u.c.).

— Vizualie informacijas neséji, pieméram, reklama uz plakatiem, materiali tirdzniecibas vietas, TV.

— Radio.

5. PAREDZAMAIS BUDZETS

6 miljoni eiro.





