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C372/5 EIROPAS KOPIENU OFICIALAIS VESTNESIS 9.12.1997.

KOMISIJAS PAZINOJUMS
par jédziena “konkrétais tirgus” definiciju Kopienas konkurences tiesibas
(Dokuments attiecas uz EEZ)
(97]C 372/03)

. IEVADS par tirgus spéju, lai varétu novértét domingjoso stavokli un

piemérot 85. pantu.

L % vazino s1kis it informa I3 Komisiia bi 3. No 2. punkta izriet, ka jedziens “konkrétais tirgus” atkiras

: a_pazlir,m{(ur_nfx mez{ lli Ir informet IE arl;ro_, xa Onflfs,lllj_pl.e' no citam tirgus definicijam, kas biezi lietotas citos kontek-
mero konkreta produka tirgus un konkreta geograliska tir- stos. Pieméram, uznémumi biezi lieto terminu “tirgus”, attie-
ﬁus ].fld_Zler}}l, pastavigi 1ste(1110Jot Kop1er11as konkurencej tiesl- cinot to uz teritoriju, kura tie pardod savus produktus, vai

as, jo 1pasi piemérojot Padomes Regulu Nr. 17 un Padomes visparioi apziméiot nozari vai jomu. kurai tie pieder
Regulu (EEK) Nr. 4064/89, tam lidzvértigus normativos patigt apaiinc) JORE: P
aktu_s, kas pienemti citas jomas, pieméram, transporta, Og_lu 4. Novertgjot konkurences gadijumu, konkréta produkta tirgus
un térauda un lauksaimniecibas joma, ka ar1 piemerojot attie- un konkréta geografiska tirgus definicijai biezi ir batiska
cigos EEZ ll_guma noteikumus (). Visa $aja pazinojuma ietekme. Publiskojot procediiras, ko Komisija ievéro tirgus
atsauces uz Liguma 85. un 86. pantu un apvieno$anas kon- definicijas izstradasana, un noradot kritérijus un pieradiju-
troli ir attiecinamas uz atbilstosiem EEZ ngma un EOTK mus, uz kuru pamata ta pienem lémumus’ Komisijas meérkis
dibinasanas liguma noteikumiem. ir uzlabot savas politikas un lémumu pienemsanas procesa
parredzamibu konkurences politikas joma.

2. Tirgus definicija ir lidzeklis uznémumu konkurences robezu > leal;o_;ot Ezi.rrle_c}(za{mbt_l., uznerélu_rtniemkur% to Pell.df)nzdevs—
identificéSanai un noteik3anai. Ta lauj noteikt robezas, kuru {iem g_s art ietaka lestpe) ellija recze ko, ka Or?“%‘lal_a sevis-
ietvaros Komisija pieméro konkurences politiku. Tirgus defi- K0S 82 1]11{rtlos var tras_le_s Y_adzas.par_. on_gl renct. 1ap ei uzne-
nicijas galvenais mérkis ir sistematiski identificét tos konku- m;(n{u Varle_ U niemt vera sadu iespejami ut, prenemot savus
rences ierobeZojumus, ar kuriem sastopas attiecigie i{e S¢jos femumus, dplen}irarrll(, _tap?fero pll_evvlenoselljnos,
uzpémumi (3). Gan produkta, gan geografiska tirgus definé- doPtuzilemum_u 1zveldi ‘iai)_li) nxretu tlgumﬁ_zegsa.réu.. ?re-
$anas mérkis ir identificét tos faktiskos attiecigo uznémumu zets, Eungmumlﬁn; ava Jtis'?fzrg tﬁs’ a da fV eica mior
konkurentus, kas spgj ierobezot attiecigo uznémumu darbi- maciju Romisya uzskata par afbiistosu tirgus definicijat.

Eas un nelal.lt dt}Cm dar})g?gs, nepa_kle.lu]otlzs Ffe_kgvalm .ko.n- 6. Komisijas interpretacija jédzienam “konkrétais tirgus” nav
urences S‘pkl'e lienam. S;l]all 1zq(ratne 'tl(rigug_ ?II(HIFIJ? fauj cita pretruna tai, kuru varétu sniegt Eiropas Kopienu Tiesa vai
starpa aprekinat tirgus dalas, kas sniedz batisku informaciju Eiropas Kopienu Pirms instances tiesa.
II. KONKRETA TIRGUS DEFINICIJA

(") Valsts atbalsta gadijuma novértésana vairak ir vérsta uz atbalsta sané-
méju un attiecigo nozari, nevis uz tadu konkurences ierobezojumu Jedzienu “konkréta produkta tirgus” un “konkrétais
identificéSanu, ar kuriem saskaras atbalsta sanéméjs. Apskatot tirgus p afiskais ti ” Cll) finicii su
sp&ju un konkréto tirgu jebkura attieciga gadijuma, Seit raksturotos seograliskais tirgus - delmicijas
ieejas el t étu i tot tu valsts atbalsta gadi- - - . o
piecjas ¢ ementus varchu 1zmantot par pamatu vaists atbaista gaci 7. Pamatojoties uz Liguma 85. un 86. pantu pienemtajas regu-

jumu novertésanai.

Saja pazinojuma koncentracijas gadijuma attiecigie uznémumi biis
koncentracija iesaistitas puses; pétijumos Liguma 86. panta izpratné
- uznémums, kas tiek pétits, vai sudzibas iesniedzgji; pétijumos
85. panta izpratné — ligumslédzéjas puses.

las, jo ipasi A[B veidlapas 6. iedala attieciba uz Regulu Nr. 17,
ka ari CO veidlapas 6. iedala attieciba uz Regulu (EEK)
Nr. 4064/89 par Eiropas méroga koncentraciju kontroli, ir
noteiktas $adas “konkréta produkta tirgu” definicijas:
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10.

“Konkréta produkta tirgus ietver visus tos produktus un/vai
pakalpojumus, kas produktu ipasibu, cenu vai paredzéta pie-
lietojuma dé] no patérétaja viedokla uzskatami par apmaina-
miem vai aizstajamiem.”

“Konkrétos geografiskos tirgus” definé $adi:

“Konkréto geografisko tirgu veido teritorija, kura konkuren-
ces apstakli ir pietiekami viendabigi, kura attiecigie uzpeé-
mumi ir saistiti ar produktu un pakalpojumu piedavajumu
un pieprasijumu un kuru no blakus eso$ajam teritorijam var
nodalit tade], ka minétajas teritorijas pastav diezgan atskirigi
konkurences apstakli.”

Tadgjadi konkrétais tirgus, kura notiek attiecigo konkuren-
ces jautdjumu noveértésana, sastav no produktu tirgus un geo-
grafiska tirgus kombinacijas. $a pazinojuma 7. un 8. punkta
ietvertas definicijas (kas atspogulo Tiesas un Pirmas instan-
ces tiesas praksi, ka arT Komisijas lémumu pienemsanas prak-
si) Komisija interpreté saskana ar $aja pazinojuma formule-
tajiem orientgjosiem noradijumiem.

Konkreéta tirgus jédziens un Kopienas konkurences poli-
tikas mérki

Konkréta tirgus jédziens ir ciesi saistits ar Kopienas konku-
rences politika izvirzitajiem mérkiem. Pieméram, saistiba ar
Kopienas apvienosanas kontroli produktu/pakalpojumu pie-
davajuma strukturalo izmainu kontroles meérkis ir noverst
domingjosa stavokla rasanos vai nostiprinasanos, kas biitiski
apgritinatu efektivu konkurenci ievérojama kopéja tirgus
dala. Saskana ar Kopienas konkurences noteikumiem domi-
ngjosais stavoklis ir tads stavoklis, kad uznémums vai uzné-
mumu grupa liela meéra var rikoties neatkarigi no saviem
konkurentiem, klientiem un, visbeidzot, patérétajiem (1).
Sads stavoklis parasti rodas tad, ja uznémums vai uznémumu
grupa atbild par lielu piedavajuma dalu kada no attiecigajiem
tirgiem ar noteikumu, ka to apstiprina citi novértéjuma ana-
lizétie faktori (pieméram, $kérsli ienaksanai tirgd, klientu
reagésanas spéja u.c.).

Eiropas Kopienu Tiesas definicija, kas sniegta tas 1979. gada 13. feb-
ruara sprieduma lieta 85/76, Hoffmann-La Roche [1979] ECR 461
un saskanota turpmakos spriedumos.

11.

12.

13.

Komisija izmanto identisku pieeju, piemérojot Liguma
86. pantu uzpnémumiem, kuri katrs atseviski vai kopa ar
citiem uzpémumiem ienem domingjosu stavokli. Regulas
Nr. 17 izpratné Komisijai ir tiesibas izmeklét un izbeigt $ada
domingjosa stavokla launpratigu izmantosanu, kas ari ir jade-
fin€ saistiba ar konkréto tirgu. NepiecieSamiba definét tirgus
var rasties, arl piemérojot Liguma 85. pantu, jo Ipasi, lai
noteiktu, vai pastav ievérojami konkurences ierobezojumi, ka
ari lai konstatétu, vai ir ievéroti 85. panta 3. punkta b) apaks-
punkta paredzétie nosacijumi atbrivosanai no 85. panta
1. punkta piemérosanas.

Konkréta tirgus definésanas kritérijus galvenokart pieméro,
lai analizétu konkretus darbibas veidus tirgt, ka ari lai anali-
z&tu produktu piedavajuma strukturilas izmainas. Atkariba
no izskatama konkurences jautajuma bitibas §1 metodologija
tomeér var novest pie atskirigiem rezultatiem. Pieméram, geo-
grafiska tirgus darbibas joma varétu atskirties tad, ja, analizé-
jot koncentraciju, analize vérsta galvenokart uz darbibu
nakotné vai tiek analizéta pagatnes darbiba. Ta ka katra no
Siem gadjjumiem tiek nemts vera atskirigs laika posms, pastav
iesp&ja, ka vienadiem produktiem tiek definéti dazadi geogra-
fiskie tirgi atkariba no ta, vai Komisija apskata izmainas pie-
davajuma struktiira, pieméram, koncentraciju vai koopera-
tivu kopuzpémumu izveidoSanu, vai ari ta apskata
jautajumus, kas attiecas uz konkrétu pagatnes darbibu.

Tirgus definicijas pamatprincipi

Konkurences ierobeZojumi

Uznémumi ir paklauti tris galvenajiem konkurences ierobe-
Zojumu avotiem: pieprasjjuma aizstajamibai, piedavajuma
aizstajamibai un iesp&amai konkurencei. Ekonomiska zina,
defingjot konkréto tirgu, pieprasijuma aizstajamiba visatrak
un visefektivak discipliné attieciga produkta piegadatajus, jo
ipasi saistiba ar to lémumiem par cenu noteikSanu.
Uzpémums vai uznémumu grupa nevar butiski ietekmét
domingjosos tirdzniecibas nosacijumus, pieméram, cenas, ja
to klientiem pastav iespéja viegli parorientéties uz pieeja-
miem aizstajosiem produktiem vai cita teritorija esosiem pie-
gadatajiem. Batiba tirgus definicijas piemérosana izpauzas
tadgjadi, ka attiecigo uznémumu klientiem tiek identificéti
efektivi alternativi piedavajuma avoti gan
produktu/pakalpojumu, gan piegadataju geografiskas atrasa-
nas vietas zina.
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14. Iznemot 20. un 23. punkta aprakstitos konkurences ierobe- 18. Uzskatamu pieméru $a testa veikSanai sniedz ta piemérosana,

15.

16.

17.

zojumus, to konkurences ierobezojumu iedarbiba, kurus rada
piedavajuma aizstajamiba un iesp&jama konkurence, visuma
ir lénaka, un tiem vienmér ir nepieciesama papildu faktoru
analize. Tadgjadi $adus ierobezojumus nem véra konkuren-
ces analizes novertésanas posma.

Pieprasijuma aizstasana

Pieprasijuma aizstaSanas noveértésana saistita ar to produktu
klasta noteik3anu, kurus patérétajs uzskata par aizstajamiem.
Viens no veidiem, ka to noteikt, ir veikt spekulativu eksperi-
mentu, kura ietvaros rada nelielas, bet pastavigas relativo
cenu izmainas un noverté klientu iesp&jamo reakciju uz $adu
[cenu] paaugstinajumu. Tirgus definicijas piemérosana vér-
sta uz cenam darbibas un praktisku iemeslu dél, konkréti uz
pieprasijuma aizstasanu, kas izriet no nelielam, pastavigam
relativo cenu izmainam. Sada koncepcija var sniegt skaidras
norades par tiem pieradijumiem, kas ir piemeroti tirgus defi-
nésanai.

Teoretiski $ada pieeja nozimé to, ka, nemot véra produktu
veidu, ko attiecigie uznémumi pardod, un teritoriju, kura tie
pardod minétos produktus, tirgus definicija ieklauj vai no tas
izsledz papildu produktus un teritorijas atkariba no ta, vai
citu attiecigo produktu un teritoriju radita konkurence pie-
tiekosi ietekmé vai ierobezo pusu produktu cenu noteiksanu
1sa laika posma.

Ir janoskaidro, vai pusu klienti, reaggjot uz nelielu (5 lidz
10 % robezas), bet pastavigu produktu relativas cenas paaug-
stinajumu attiecigajas teritorijas, parorientétos uz viegli pie-
ejamiem aizstajosajiem produktiem vai cita teritorija esoSiem
piegadatajiem. Ja aizstasana biitu pietiekama, lai cenu paaug-
stinajums klitu neizdevigs pardosanas apjomu samazinasa-
nas dél, konkrétaja tirg tiek ieklauti papildu aizstajosi pro-
dukti un teritorijas. Minéta icklausana notiek, lidz produktu
un geografisko teritoriju kopums ir tads, ka neliels, bet pasta-
vigs relativo cenu paaugstinajums ir rentabls. Lidzvertigu
analizi veic gadijumos, kuri saistiti ar pirktspéjas koncentra-
ciju, un tajos 3ada gadijuma par analizes atskaites punktu
uzskata piegadataju un cenu testu izmanto, lai identificétu
alternativus izplatiSanas kanalus vai noieta tirgus piegadataju
produktiem. Piemérojot $os principus, pienacigi janem véra
tadas konkrétas Ipasas situacijas, kuru apraksts sniegts 56. un
58. punkta.

19.

20.

21.

pieméram, bezalkoholisko dzérienu pilditaju pudelés apvie-
nosanai. Saja gadijuma janoskaidro, vai bezalkoholiskie dzé-
rieni ar at8kirigu smarzu pieder pie viena tirgus. Faktiski jano-
skaidro tas, vai dzérienu ar A smarZu patérétajs parorientétos
uz dzérieniem ar citu smarZu, ja sastaptos ar pastavigu dzé-
rienu ar A smarzu cenu pieaugumu par 5 lidz 10 %. Ja pie-
tiekami liels patérétaju skaits parorientétos, pieméram, uz
dzérieniem ar B smarzu tada meéra, ka cenu paaugstinajums
dzérieniem ar A smarzu pardo$anas apjomu samazinasanas
dé] nebiitu rentabls, tirgus ietvertu vismaz dzérienus ar A un
B smarzu. TestéSanas process biitu japaplasina, pievienojot
dzerienus ar citam pieejamajam smarzam, lidz tiktu identifi-
céts tads produktu kopums, kura cenu kapums neizraisitu
ievérojamu pieprasijuma aizstasanu.

Parasti un jo ipai, analizgjot apvienosanas gadijumus, cena,
kas janem vera, ir domin€josa tirgus cena. Gadjjuma, ja domi-
n&josa cena ir noteikta nepietickamas konkurences apstak]os,
ta netiek nemta véra. Jo ipasi izmeklgjot domingjosa stavokla
launpratigas izmantosanas gadijumus, janem véra tas, ka
dominéjosa cena, iespé&jams, jau ir ievérojami pieaugusi.

Piedavajuma aizstasana

Piedavajuma aizstagjamibu var nemt véra, ari definjot tirgus
tajas situacijas, kad tas ietekme efektivitates un atruma zina
ir [idzvertiga pieprasijuma aizstasanas raditajai ietekmei. Tas
nozimé, ka piegadataji sp&j parorientét razosanu konkrétu
produktu raZoSanai un spgj tos realizét 1sa laitka posma (?)
bez bitiskam papildu izmaksam vai riskiem, saskaroties ar
nelielam un pastavigam relativo cenu izmainam. Ievérojot
$os nosacijumus, tirgt laista papildu produkcija disciplinés
attiecigo uzpémumu konkurenci radosu darbibu. Sada
ietekme efektivitates un atruma zina ir lidzvértiga pieprasi-
juma aizstasanas raditajai ietekmei.

Parasti $adas situacijas izveidojas tad, ja uznémumi piedava
tirgd vienu produktu ar plasu ipasibu vai veidu klastu; pat
tad, ja konkrétam gala patérétajam vai patérétaju grupai pro-
dukta atskirigas ipasibas ir neaizstajamas, §is atskirigas ipasi-
bas apvienos viena produkta tirgh ar noteikumu, ka lielaka
dala piegadataju nekavéjoties var piedavat un pardot

Tads laika posms, kura netiek ievérojami korigéti pastavosie materia-
lie vai nematerialie aktivi (sk. 23. punktu).
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22.

23.

produktus ar dazadam Ipasibam, bitiski nepaaugstinot
ieprieksmingtas izmaksas. Sados gadijumos konkréta pro-
dukta tirgus ietvers visus produktus, kas ir aizstajami piepra-
sfjuma un piedavajuma zina, un tiks apkopota $o produktu
pardosana attiecigaja laika posma, lai noteiktu kopgjo tirgus
vértibu vai apjomu. Identisku apsvérumu dé] var grupét daza-
das geografiskas teritorijas.

Praktisks piemérs tam, ka, definéjot produkta tirgus, tiek rea-
lizéta pieeja piedavajuma aizstajamibai, rodams situacija ar
papiru. Piedavata papira ipasibu klasts parasti ir plass — no
standarta rakstampapira lidz augstas kvalitates papiram, kuru
izmanto, pieméram, makslas gramatu izdosanai. Pieprasi-
juma zina dazadajam papira ipasibam nevar rast pielietojumu
visos gadijumos, t.i., makslas gramatu vai augstas kvalitates
iespieddarbu nevar iespiest uz zemakas kvalitates papira.
Tomér papira riipnicas ir gatavas razot papiru, kuram piemit
dazadas ipasibas, un razosanu ir iesp&jams pielagot ar nelie-
lam izmaksam, 1sa laika posma. Tapéc, ja nerodas Ipasas grii-
tibas realizcija, papira raZotaji var sacensties par produkta,
kuram piemit dazadas ipasibas, pasitijumiem, jo ipasi, ja
pasitijumi tiek veikti savlaicigi, laujot ieviest izmainas razo-
Sanas planos. Sados apstaklos Komisija nedefinétu atsevisku
tirgu katram papiram, kuram piemit atskirigas ipasibas, un
tam atbilstoSam pielietojumam. Dazadas papira ipasibas
ieklauj konkrétaja tirgli un aprékina to kopé&jo noietu, lai
novertétu kopgjo tirgus vértibu un apjomu.

Piedavajuma aizstajamiba netiks izskatita tirgus definésanas
posma, ja ta raditu nepiecieSamibu veikt ievérojamus piela-
gojumus saistiba ar materialajiem un nematerialajiem akti-
viem, papildu ieguldjjumiem, stratégiskajiem lémumiem vai
kavgjumiem. Piemeri tam, ka piedavajuma aizstasana nav
pamudinajusi Komisiju papladinat tirgu, rodami patérina
precu joma, jo Ipasi saistiba ar markétiem dzérieniem. Lai gan
principa pudelu pildisanas uznémumi var pildit pudeles daza-
dus dzerienus, pirms produktu faktiskas pardosanas rodas
izmaksas un paiet sagatavoSanas laiks (reklaméjot, testgjot un
izplatot produktu). Sados gadijumos piedavajuma aizstajami-
bas un citu iespéjamas konkurences veidu raditas sekas
izskata velak.

24,

111

25.

26.

lespgjama konkurence

lesp&jama konkurence, kas ir treSais konkurences ierobezo-
jumu avots, netiek nemta véra, defingjot tirgus, jo nosaciju-
mi, ar kadiem iesp¢jama konkurence faktiski darbosies ka
efektivs konkurences ierobeZojums, ir atkarigi no ipasu, ar
ieklGanas nosacjjumiem saistitu faktoru un apstaklu anali-
zes. Vajadzibas gadijuma $o analizi veic tikai vélaka posma,
parasti tad, kad attiecigajiem uznémumiem ir jau noteikts sta-
voklis konkrétaja tirgli un kad $ads stavoklis rada pamatu
bazam no konkurences viedokla.

PIERADIJUMI, KURUS IZMANTO KONKRETO TIRGU

DEFINESANAI

Konkreta tirgus definésanas faktiskais process

Produkta tirgus

Pastav virkne pieradijumu, kas lauj novértét paredzamas aiz-
staSanas apmérus. Atseviskos gadijumos, kas ir atkarigi no
apskatamas nozares un produktu vai pakalpojumu ipasibam
un specifikas, atseviski pieradjjumu veidi bis noteicosie.
Citos gadijjumos attiecigajam pieradijuma veidam var nebiit
nekadas nozimes. Vairakuma gadijumu lémums bas japie-
nem, pamatojoties uz vairaku kritériju un dazadu pieradi-
jumu izskatiSanu. Komisija ievéro atvértu pieeju empiriskiem
pieradijumiem, kas veérsti uz to, lai efektivi izmantotu visu
pieejamo informaciju, kura atseviskos gadijumos var izradi-
ties bitiska. Komisija neievéro stingru dazadu informacijas
avotu vai pieradijumu veidu hierarhiju.

Konkréto tirgu definé$anas procesu var rezumeét $adi: pama-
tojoties uz ieprieks pieejamo informaciju vai attiecigo uzné-
mumu sniegto informaciju, parasti Komisija varés visparigi
noteikt iesp&jamos konkrétos tirgus, kuros javeic, pieméram,
konkurences koncentracijas vai ierobezojumu novertésana.
Galvenokart praktisku apsvérumu dél, izskatot atseviskus
gadijumus, parasti biis jalemj par daziem alternativiem iespé-
jamiem konkrétajiem tirgiem. Pieméram, saistiba ar produktu
tirgu bieZi vien biis janoskaidro tas, vai produkts A un pro-
dukts B pieder vienam un tam paSam produktu tirgum vai
nepieder tam. BieZi vien produkta B ieklausana tirgl bitu
pietiekama, lai noveérstu visas bazas par konkurenci.
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27. Sadas situacijas nav vajadzibas izvértét to, vai tirgi ir ieklauti tirgdi attistot savu produktu pardosanu saskana ar konkuren-

28.

29.

30.

papildu produkti, nedz ar nonakt pie galigiem secinajumiem
par precizu produkta tirgu. Ja, nemot véra iesp&jamas alter-
nativas tirgus definicijas, konkréta darbiba nerada bazas par
konkurenci, jautajums par tirgus definiciju paliks atklats,
tadgjadi samazinot uznémumu pienakumu sniegt informaci-
ju.

Geografiskais tirgus

Komisijas pieeju geografiska tirgus definésanai varétu rezu-
mét $adi: ta izdaris sakotnéjos secindjumus par geografiska
tirgus darbibas jomu, pamatojoties uz visparigam noradém
par tirgus dalu sadalijumu starp pusém un to konkurentiem,
ka ari uz sakotngjo analizi par cenu noteik$anu un cenu atski-
ribam valsts un Kopienas vai EEZ liment. Sadus sakotngjos
secinajumus parasti izmanto ka darba hipotézi, lai Komisijas
pétijumus vérstu uz precizu geografiska tirgus definicijas
noteikanu.

Jebkuras konkrétas cenu un tirgus dalu konfiguracijas iemesli
ir jaizpéta. Uznémumiem varétu piederét lielas tirgus dalas to
viet§jos tirgos tikai pirms tam pastavéjusas ietekmes dél, tur-
pretim viendabiga uznémumu klatbttne visa EEZ varétu bt
saistita ar valsts vai regionaliem geografiskajiem tirgiem.
Tadgjadi sakotngja darba hipotéze tiks parbaudita, analizgjot
pieprasijuma parametrus (valsts vai vietéjas izvéles nozime,
pastavosie  pircgju  iepirkS8anas  modeli,  produktu
dazadiba/zimoli un citi), lai noskaidrotu, vai uzpémumi daza-
das teritorijas tiesam veido istu alternativo piedavajuma avotu
patérétajiem. Teoretiskais eksperiments atkal tiek veikts,
pamatojoties uz aizstasanu, ko rada relativo cenu izmainas,
un atkal ir janoskaidro jautajums, vai pusu klienti isa laika
posma un ar nelielam izmaksam savu pasitijumu veikSanai
mainitu vienu uznémumu pret citur esosu uzpémumu.

Vajadzibas gadijjuma tiks veikta piedavajuma faktoru papildu
parbaude, lai parliecinatos, ka tie uznémumi, kas atrodas
dazadas teritorijas, nesaskaras ar $kérsliem, visa geografiskaja
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ces noteikumiem. Sadas analizes ietvaros tiks apliikotas pra-
sibas par uznémuma atrasanos teritorija, kura notiek pardo-
$ana, nosacijumi, kas izvirziti pieejai izplatiSanas kanaliem,
izmaksas, kuras saistitas ar izplatisanas tikla izveidosanu un
valsts pasttijuma raditu normativo $kérslu esamibu vai
neesamibu, cenu reguléjums, tirdzniecibu vai razosanu iero-
bezojosas kvotas un tarifi, tehniskie standarti, monopoli, bri-
viba veikt uzpémejdarbibu, prasibas administrativo atlauju
sanemsanai, iepakoSanas noteikumi utt. Isuma, lai varétu pre-
cizi noteikt tirgus ieklauSanas pakapi valsts, Eiropas vai
pasaules limeni, Komisija identificés iesp&jamos trauceklus
un $keérslus, kas noskir konkrétaja teritorija izvietotos uzné-
mumus no to uznémumu konkurences spiediena, kuri atro-
das arpus konkrétas teritorijas.

Faktiskais tirdzniecibas plismu modelis un attistiba sniedz
noderigas papildu norades par katru ieprick§minéta piepra-
sljuma vai piedavajuma faktora ekonomisko nozimi un to,
kada meéra tie var vai nevar radit faktiskus skérslus, kas veido
dazadus geografiskos tirgus. Parasti tirdzniecibas plasmu
analize skars transporta izmaksu jautdgjumu un to, cik liela
méra $is izmaksas var kavét tirdzniecibu starp dazadam teri-
torijam, nemot véra uznémumu atrasanas vietu, raZzoSanas
izmaksas un relativo cenu limenus.

Tirgus integracija Kopiena

Visbeidzot, defingjot geografiskos tirgus, Komisija nem véra
arl pastavigo tirgus integracijas procesu, jo ipasi integraciju
Kopiena, galvenokart koncentracijas un strukturalo
kopuznémumu gadijuma. Novértéjot koncentraciju vai struk-
turalo kopuznémumu ietekmi uz konkurenci, nedrikst neie-
verot pasakumus, kas pienemti un istenoti iek3gja tirgus
programma, lai novérstu $kérslus tirdzniecibas veik$anai un
turpmak integrétu Kopienas tirgus. Ta ka situacija, kad [attie-
cigas] valsts tirgi ir tikusi maksligi noskirti viens no otra savu-
laik pastavéjuso, bet masdienas likvidéto likumdosanas sker-
$lu del, parasti tiks ripigi novertéta ar cenam, tirgus dalam
vai tirdzniecibas modeliem saistita pagatnes pieredze. Tadél,
defingjot geografisko tirgu, lai novértétu koncentracijas un
kopuznémumus, var nemt véra tirgus integracijas procesu,
kas 1sa laika posma atklatu plasakus geografiskos tirgus.
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Pieradijumu vaksanas process

Gadijuma, ja biis vajadziga preciza tirgus definicija, Komisija
biezi sazinasies ar nozares galvenajiem klientiem un galvena-
jiem uzpémumiem, lai uzzinatu vinu viedokli par produktu
un geogriafisko tirgu robezam un iegiitu faktiskos pieradiju-
mus, kas vajadzigi, lai izdaritu secinajumus. Lai tiktal, ciktal
tas ir vajadzigs, varétu definét atsevisku produkta un geogra-
fisko tirgu attiecigo produktu/pakalpojumu dazadiem razo-
$anas vai izplatiSanas [imeniem, Komisija varétu ari sazina-
ties ar attiecigam profesionalajam apvienibam un
uzpémumiem, kuri aktivi darbojas iepriek$éja posma tirgos.
Komisija varétu arl pieprasit attiecigajiem uznémumiem
sniegt papildu informaciju.

Vajadzibas gadijuma Komisija iepriek§minétajiem tirgus
dalibniekiem nosatis rakstiskus informacijas pieprasjjumus.
Sajos pieprasijumos parasti tiks ietverti jautajumi, kas attie-
cas uz uzpémumu izpratni par reakciju uz iesp&jamiem cenu
pieaugumiem un to viedokli par konkréta tirgus robezam.
Bez tam pieprasijumos tiks liigts sniegt tadu faktisku infor-
maciju, kuru Komisija uzskata par vajadzigu, lai izdaritu seci-
najumus par konkréta tirgus apjomu. Komisija varétu
apspriesties arT ar marketinga direktoriem vai citiem attiecigo
uznémumu valdes locekliem, lai iegfitu labaku prieksstatu
par to, ka notiek sarunas starp piegadatajiem un klientiem,
un labak izprastu jautajumus, kas attiecas uz konkréta tirgus
definiciju. Attieciga gadijuma Komisija var arT apmeklét pusu,
to klientu un/vai to konkurentu telpas vai veikt parbaudes
tajas, lai labak izprastu to, ka tiek razoti un pardoti produkti.

Pieradijumu veidus, kas vajadzigi, lai izdaritu secindgjumus par
produkta tirgu, var klasificét 3adi:

Pieradijumi tirgus definésanai — produkta tirgus

Produkta ipasibu un ta paredzéta izmantoSanas mérka ana-
lize Jauj Komisijai vispirms jau saaurinat iesp&jamo aizsta-
j&ju pétjjuma lauku. Tomer ar informaciju par produkta ipa-
§ibam un paredzéto izmantoSanas mérki nepietiek, lai

37.

38.

39.

40.

Funkcionala savstarpéja aizvietojamiba vai Ipasibu lidziba
pasas par sevi nespéj nodrosinat atbilstosus kritérijus, jo ari
citi apsvérumi var tikpat labi noteikt pircéju reakciju uz rela-
tivas cenas izmainam. Pieméram, pamatiekartu tirghi var biit
dazadi konkurences ierobezojumi automasinu detalam un
rezerves dalam, ka rezultata notiek divu konkréto tirgu noda-
liSana. Turpretim nepietiek tikai ar at3kiribam produktu ipa-
§ibas, lai izslégtu pieprasijuma savstarpgjo aizstajamibu, jo
aizstajamiba liela méra bis atkarigs no ta, cik biitiskas klien-
tiem ir atskirigas Ipasibas.

Pieradijuma veidu, kuru Komisija uzskata par atbilstosu, lai

novertétu, vai divi produkti ir pieprasijuma aizstajéji, var
iedalit sadas kategorijas:

Nesena pagatne notikusas aizstasanas pieradijumi: dazos gadi-
jumos ir iesp&jams analizét pieradijumus, kas attiecas uz
nesenas pagatnes notikumiem vai satricindgjumiem tirgli un
kas sniedz konkrétus piemérus divu produktu savstarpéjai
aizstaSanai. Ja $ada veida informacija ir pieejama, to parasti
izmantos par pamatu tirgus definéSanai. Ja pagatné ir noti-
kusas relativo cenu izmainas (visiem pargjiem faktoriem
paliekot nemainigiem), nosakot aizstajamibu, izskirosa
nozime bis reakcijai, ko atspogulo pieprasitais daudzums.
Pagatné veikta jaunu produktu ievieSana tirghi arT var sniegt
noderigu informaciju, ja ir iesp&jams precizi analizét, kuru
produktu pardosana ir samazinajusies, ievieSot jauno pro-
duktu.

Pastav virkne kvantitativo testu, kas ir speciali izveidoti, lai
nodalitu tirgus: Sie testi sastav no dazadam ekonometriskam
un statistiskam pieejam — elastibas un cenu savstarpéjas ela-
stibas aprékiniem (!) produkta pieprasijumam, testiem, kas
tiek veikti, pamatojoties uz lidzibam cenu izmainas laika gai-
ta, tadas célonsakaribas analizes, kura pastav starp cenu séri-
jam un lidzibam cenu limenos unfvai to konvergencé. Lai
varétu izveidot pagatné notikusas aizstaSanas modelus,
Komisija nem véra pieejamos kvantitativos pieradijumus, kas
spgj izturét stingru parbaudi.

Klientu un konkurentu viedoklis: Komisija biezi sazinas ar tas
pétijumos iesaistito uznémumu galvenajiem klientiem un

Pasu cenas elastiba produkta X pieprasijumam ir lidzeklis, ar kuru
parbauda produkta X pieprasijuma reakciju uz procentualajam izmai-
nam pasu cend Produktu X un Y cenu savstarpéja elastiba ir produkta
X pieprasijuma reakcija uz procentualajam izmainam produkta Y
cena.
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konkurentiem, lai apkopotu vinu viedoklus par produkta tir-
gus robezam, ka ari lielako dalu faktiskas informacijas, kas tai
nepiecieama, lai izdaritu secindjumus par tirgus darbibas
jomu. Pamatotas klientu un konkurentu atbildes uz jauta-
jumu par to, kas notiktu, ja relativas cenas pretendéjosajiem
produktiem nedaudz pieaugtu (pieméram, par 5 lidz 10 %)
pretendgjosa geografiskaja teritorija, tick nemtas vers, ja tas
atbilstosi pamato ar faktiskiem pieradijumiem.

Pateretaju izvele: gadijuma, kas attiecas uz patérina precém,
Komisijai var biit sarezgiti apkopot tie$us galapatérétaju vie-
doklus par aizstajosajiem produktiem. Noderigu informaciju
Komisijai konkréta tirgus nodaliSanai var sniegt uzpémumu
agrak pasititie tirdzniecibas pétjjumi, kurus uznémumi
izmanto savu lémumu pienemsana, pieméram, attieciba uz
savu produktu cenu noteikSanu un/vai darbibam tirgd. Lai
noteiktu to, vai ekonomiski nozimiga patérétaju dala uzskata
divus produktus par aizstdgjamiem, nemot véra ari zimolu
nozimi konkrétajiem produktiem, tiek nemtas véra patérétaju
aptaujas par izmanto$anas modeliem un patérétaju attieksmi,
informacija par patérétaju iepirk§anas modeliem, mazumtir-
gotaju paustie viedokli un visbiezak — pusu un to konkurentu
iesniegtie tirgus pétijumi. Parasti ar vislielako riipibu tiek par-
baudita metodologija, kas tick izmantota patérétaju aptaujas,
kuras ipasi veic iesaistitie uznémumi vai vinu konkurenti
apvienosanas procedirai vai Regula Nr. 17 noteiktajai pro-
cediirai. Pret&ji agrakajiem pétjjumiem, parasti veicot uzné-
mgejdarbibu, tas nesagatavo saimniecisku [emumu pienemsa-
nai.

Skersli un izmaksas, kas saistiti ar pieprasijuma parorientesanu uz
iespejamiem aizstajoSajiem produktiem: pastav virkne skérslu un
izmaksu, kas varétu nelaut Komisijai uzskatit, ka divi produk-
vienam vienotam produkta tirgum. Nav iesp&jams nodrosi-
nat pilnigu visu iesp&jamo aizstasanas $kérslu un parorienta-
cijas izmaksu uzskaitijumu. So $kérslu vai trauceklu izcelsme
varétu bat loti dazada, un, pienemot savus lemumus, Komi-
sija ir sastapusies ar normativiem $kérsliem vai cita veida
valsts iejaukSanos, ierobeZojumiem, kas rodas pakartotos tir-
gos, nepiecieSamibu veikt Ipasus kapitalieguldijumus vai
samazinat pasreizéjo razoanu, lai varétu parorientéties uz
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alternativam izejvielam, patérétaju atrasanas vietas noteiksa-
nu, nepiecieSsamibu veikt ipasus ieguldijumus razosanas pro-
cesa, izglitiba un cilvekkapitala, izmaksam jaunu darba riku
iegadei vai citiem ieguldijumiem, ka ari ar neskaidribu par
nezinamo piegadataju kvalitati un reputaciju un citam prob-
lémam.

DaZadas klientu kategorijas un cenu diskrimindcija: pastavot atse-
viskam klientu grupam, produkta tirgus apjomu varétu sasau-
rinat. Atseviska klientu grupa konkrétajam produktam var
veidot Sauraku, atsevisku tirgu, ja $adu grupu ietekmétu cenu
diskriminacija. Sados gadijumos parasti tiek ievéroti $adi
nosacjjumi: a) laika posma, kad klientam tiek pardoti kon-
krétie produkti, ir iesp&jams skaidri identificét, pie kuras gru-
pas pieder atsevisks klients, un b) nedrikst bt iesp&jama
tirdznieciba starp klientiem vai treSo pusu arbitraza.

Pieradijumi tirgus definéSanai — geografiskais tirgus

Pieradijuma veidu, kuru Komisija uzskata par atbilstosu, lai
izdaritu secindjumus par geografisko tirgu, var klasificét adi:

Pagatnes pieradijumi par pasiitijumu novirziSanu uz citam terito-
rijam: dazos gadjumos var biit pieejami pieradijumi par cenu
izmainam atskirigas teritorijas un So izmainu izraisito klientu
reakciju. Parasti geografiska tirgus definéSanai var izmantot
tos pasus kvantitativos testus, kurus izmanto produktu tir-
gus definé$anai, nemot véra to, ka starptautisks cenu salidzi-
najums varétu bt sarezgitaks vairaku faktoru dél, pieméram,
valiitas mainas kursa svarstibu, nodoklu politikas un pro-
duktu diferenciacijas del.

Pamatpieprasijuma raksturojums: pieprasijuma raksturs attieci-
gajam produktam var péc savas biitibas noteikt geografiska
tirgus darbibas jomu. Tadi faktori, ka valsts izvéle vai izvele
par labu valsts zimoliem, valodai, kultfirai un dzivesveidam,
ka ari vajadziba atrasties noteikta teritorija, spéj ievérojami
ierobezot konkurences geografisko jomu.

Klientu un konkurentu viedoklis: attieciga gadijuma Komisija
sazinasies ar galvenajiem tas pétijumos iesaistito pusu klien-
tiem un konkurentiem, lai apkopotu vinu viedokli par geo-
grafiska tirgus robezam, ka ari lielako dalu faktiskas informa-
cijas, kas vajadziga, lai izdaritu secindjumus par tirgus
darbibas jomu, ja to atbilstosi pamato ar faktiskiem pieradi-
jumiem.
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48. Pasreizéjie geografiskie iepirksanas modeli: klientu pasreizéja geo- novertét katru no minétajiem faktoriem. Vadoties no Komi-

49.

50.

51.

52.

grafiska iepirk$anas modela izpéte sniedz vértigus pieradiju-
mus attieciba uz iespéjamo geografiska tirgus darbibas jomu.
Ja klienti, ievérojot lidzigus noteikumus, veic pirkumus no
uzpémumiem, kas atrodas jebkura Kopienas vai EEZ terito-
rijas vieta, vai ja vini iegiist piegades, organizéjot efektivus
konkursus, kuros cenu piedavajumus var iesniegt uznémumi
no jebkuras vietas Kopienas vai EEZ teritorija, parasti tiks
uzskatits, ka geografiskais tirgus ir visas Kopienas méroga tir-
gus.

Tirdzniecibas pliismas/parvadasanas modelis: ja klientu skaits ir
tik liels, ka nav iespgjams ar vinu palidzibu iegit skaidru
prieksstatu par geografiskajiem iepirkuma modeliem, ka
alternativu varétu izmantot informaciju par tirdzniecibas pla-
smam, ja konkrétajam produktam ir pieejama pietickami
detalizéta tirdzniecibas statistika. Tirdzniecibas plismas un,
galvenokart, tirgus plismu motivi sniedz noderigas atzinas
un informaciju geografiska tirgus darbibas jomas noteiksa-
nai, tomér tie pasi par sevi nav izskirosi.

Skersli un parorientacijas izmaksas, kas saistiti ar pasiitjumu
novirzisanu uznémumiem, Rurai atrodas citas teritorijas: pieme-
ram, parrobezu iepirkumu vai tirdzniecibas plismu trikums
ne vienmér nozimé to, ka tirgus joma ir izteikti valstiska. Lai
varétu secinat, ka §ada gadijuma konkrétais geografiskais tir-
gus ir valstisks, ir tomér jaidentificé valsts tirgu noskirosie
skeérsli. lespéjams, ka acimredzamakais $kérslis, kas traucé kli-
entam novirzit savus pasttijjumus uz citam teritorijam, ir
saistits ar transporta izmaksu ietekmi un tiesibu aktu vai kon-
kréto produktu ipasibu raditajiem transporta ierobezoju-
miem. Transporta izmaksu ietekme parasti ierobezos geogra-
fiska tirgus darbibas jomu lielgabarita, mazvertigiem
produktiem, nemot véra to, ka ar transportu saistitos triku-
mus var ari kompensét ar salidzinosi izdevigam izmaksam
citas jomas (darbaspeka izmaksas vai izejvielas). Pieeja izpla-
tisanas tiklam noteikta teritorija, dazas nozarés joprojaim
pastavosie normativie skérsli, kvotas un muitas tarifi arf var
radit $kerslus, kas noskir geografisko teritoriju no arpus $is
teritorijas eso$o uznémumu konkurences spiediena. levéro-
jami parorientésanas izdevumi, kas rodas, pasiitot piegades
no citas valstis esoSiem uznémumiem, veido $adu skérslu
papildu avotus.

Pamatojoties uz savaktajiem pieradijumiem, Komisija definés
geografisko tirgu, kas varétu bat definéts gan vietéja, gan
pasaules méroga, un Komisijas agrak pienemtajos lémumos
atrodami gan vietgjo, gan pasaules tirgu piemeéri.

Iepriek§minétajos punktos ir aprakstiti atskirigi faktori, kas
varétu but svarigi, defingjot tirgus. Tas nenozimé, ka katra
atseviska gadjjuma biis nepiecieSams iegiit pieradijumus un
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sijas iepriek$éjas pieredzes saistiba ar lemumu piepemsanu,
praksé biezi vien pieradijumi, kurus nodrosina $o faktoru
apakskopa, biis pietiekami, lai izdaritu secinajumus.

TIRGUS DALAS APREKINASANA

Gan konkréta produkta tirgus, gan konkréta geografiska tir-
gus definicija Jauj identificét tos piegadatajus un
klientus/paterétajus, kuri darbojas attiecigaja tirgt. Tadgjadi
var aprekinat kopgjo tirgus lielumu un katra piegadataja tir-
gus dalas, pamatojoties uz vinu konkréto produktu noietu
konkréta teritorija. Praksé kopéjo tirgus lielumu un tirgus
dalas biezi var uzzinat no tirgus avotiem, t.i., uzpémumu
provizoriskajiem aprékiniem, nozares padomdevéju un/vai
aroda apvienibu pasiititiem petjjumiem. Gadjjuma, ja $adi
avoti nav pieejami vai ja pieejamie provizoriskie aprékini nav
ticami, parasti Komisija ligs katram konkréta tirgus piegada-
tajam sniegt informaciju par savu noietu, lai varétu aprékinat
kopgjo tirgus lielumu un tirgus dalas.

Kaut ari parasti noiets kalpo ka norade tirgus dalu aprékina-
$anai, pastav citi noradijumi, kas atkariba no atseviskiem
attiecigajiem produktiem vai nozares var sniegt noderigu
informaciju, pieméram, jo ipasi ietilpiba, dalibnieku skaits
tados tirgos, kuros pirkanas piedavajumi parsniedz pardo-

uzkratas tadas nozarés ka, pieméram, kalnriipnieciba.

Parasti gan noteikta daudzuma pardosana, gan pardosana par
noteiktu vértibu sniedz noderigu informaciju. Diferencétu
produktu gadijuma parasti uzskatis, ka pardoSana par
noteiktu vértibu un ar $o pardosanu saistita tirgus dala labak
atspogulo katra piegadataja attiecigo stavokli un ietekmi.

PAPILDU APSVERUMI

Pastav atseviskas jomas, kuras iepriek$minéto principu pie-
méro$ana javeic piesardzigi. Seviski tas janem véra, apskatot
sakotngjos un otrreizgjos tirgus, jo ipasi, ja uznémumu dar-
biba konkréta laika bridi jaanalizé saskana ar 86. pantu. Sajos
gadijumos tirgus definésanas metode ir identiska, t.i., jano-
verté klientu atbildes, kuru pamata ir vinu lémumi, kas sais-
titi ar pardoSanu un kas pienemti saistiba ar relativas cenas
izmainam, turklat nemot véra arf aizstaganas ierobezojumus,
kurus nosaka apstakli vienotajos tirgos. Ja svariga ir saderiba
ar pirmapstrades produktu, var izveidoties Saura otrreizgjo
produktu, pieméram, rezerves dalu, tirgus definicija. Problé-
mas atrast saderigus otrreizgjos produktus, vienlaikus pasta-
vot dargiem un ilgstosi izmantojamiem pirmapstrades pro-
duktiem, otrreizgjo produktu relativas cenas pieaugumu var
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padarit izdevigu. Atskirigu tirgus definiciju iegist tad, ja ir
iesp€jama ievérojama otrreizéjo produktu aizstaSana vai ja
pirmapstrades produktu Ipasibu dé] ir iesp&jams iegiit atras
un tieSas patérétaju atsauksmes par realizéjamo otrreizéjo
produktu relativas cenas pieaugumiem.

Atseviskos gadijumos, ja produkti vai teritorijas tirgus robe-
7as nav tiedi aizstajami, konkréta tirgus definiciju var iegiit ar
aizstaSanas kézu palidzibu. Par pieméru var minét tada pro-
dukta geografisko aspektu, kam ir ievérojamas transporta
izmaksas. Sados gadijumos attiecigd uzpémuma piegades
ierobeZo transporta izmaksas un piegade tiek veikta uzpému-
mam apkart eso$aja teritorija. Principa $ada teritorija varétu
veidot konkrétu geografisko tirgu. Tomér, ja uznémumu
izplatiba ir tada, ka vérojama bitiska to teritoriju parklasa-

58.

nas, kas atrodas ap dazadiem uzpémumiem, pastav iespéja,
ka 3o produktu cenu noteiksanu ierobezos kédes aizstasanas
efekts, un rezultata veidosies plasaka geografiska tirgus defi-
nicija. Péc identiskiem apsvérumiem vadas tad, ja produkts B
ir produktu A un C pieprasijuma aizstajgjs. Pat ja produkti A
un C nav tieSie pieprasijuma aizstajéji, var uzskatit, ka tie ir
taja pasa konkréta produkta tirgii, jo pastav iespéja, ka pro-
dukta B aizstasana ierobezo to attiecigo cenu noteiksanu.

No praktiska viedokla aizstasanas kédes koncepcija ir jaap-
stiprina ar faktiskiem pieradjjumiem, pieméram, tadiem, kas
saistiti ar cenu savstarpéjo atkaribu aizstasanas kézu galéjos
punktos, lai atseviskos gadijumos varétu paplasinat konkréto
tirgu. Cenu [imenu apjomam kéZzu galgjos punktos tada gadi-
juma ari batu jabat tikpat lielam.



