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KOMISIJAS REGULA (ES) Nr. 655/2013
(2013. gada 10. jalijs),

ar ko nosaka kopéjus kritérijus tadu apgalvojumu pamatojumam, kas attiecas uz kosmétikas
lidzekliem

(Dokuments attiecas uz EEZ)

EIROPAS KOMISIJA,

nemot véra Ligumu par Eiropas Savienibas darbibu,

nemot véra Eiropas Parlamenta un Padomes 2009. gada
30. novembra Regulu (EK) Nr. 12232009 par kosmétikas
lidzekliem (') un jo ipasi tas 20. panta 2. punkta otro dalu,

ta ka:

Gala patérétaji, ka definéts Regulas (EK) Nr. 1223/2009
2. panta 1. punkta f) apakSpunkta, saskaras ar plasu
apgalvojumu klastu, kas attiecas uz kosmétikas lidzeklu
darbibu, sastavu un ietekmi. Ta ka kosmétikas lidzekliem
ir tik liela nozime gala patérétaju dzive, ir svarigi nodro-
§inat, ka ar minéto apgalvojumu palidzibu vigiem sniegta
informacija ir lietderiga, saprotama un uzticama un ka ta
lauj patérétajiem pienemt informétus lémumus un izvée-
léties savam vajadzibam un vélmém visatbilstosako razo-
jumu.

Apgalvojumi par kosmétikas lidzekliem galvenokart
informé patérétajus par razojumu Ipasibam un kvalitati.
Minétie apgalvojumi batiski palidz at3kirt razojumus. Tie
stimulé inovaciju un veicina konkurenci.

Lai pamatotu apgalvojuma izmanto$anu attieciba uz
kosmétikas lidzekliem, Savienibas limeni bitu jaizstrada
kopgji kritériji. Galvenais kopéju kritériju izstrades meérkis
ir garantét gala patérétajiem augstu aizsardzibas limeni, jo
ipasi pret maldinosiem apgalvojumiem attieciba uz
kosmétikas lidzekliem. Vienota pieeja Savienibas limeni
nodro§inatu ari labaku dalibvalstu kompetento iestazu
ricibas konvergenci un noverstu iek$ja tirgus izkroplo-
$anu. Sada pieeja uzlabotu ari sadarbibu starp valstu
iestadeém, kas atbildigas par tiesibu aktu istenosanu paté-
rétaju tiesibu aizsardzibas joma, ki noteikts Eiropas
Parlamenta un Padomes 2004. gada 27. oktobra Regula
(EK) Nr. 2006/2004 par valstu iestadém, kas atbildigas
par tiesibu aktu istenoSanu patérétaju tiesibu aizsardzibas
joma (“Regula par sadarbibu patérétaju tiesibu aizsar-
dzibas joma”) (?).

() OV L 342, 22.12.2009., 59. Ipp.
() OV L 364, 9.12.2004., 1. Ipp.

)

Regulas (EK) Nr. 1223/2009 20. pantu pieméro produk-
tiem, kuri atbilst minétas regulas 2. panta ieklautajai
kosmétikas lidzek]u definicijai. Kopgjos kritérijus pieméro
tikai tad, ja novertéts, ka konkrétais produkts tiesam ir
kosmétikas lidzeklis. Valsts kompetentas iestades un
valsts tiesas katra gadijuma atseviski lemj par to, kuru
tiesisko regulgjumu izmantot.

Kopgjie kritériji bfitu japieméro, neskarot Eiropas
Parlamenta un Padomes 2005. gada 11. maija Direktivu
2005/29/EK, kas attiecas uz uznémeéju negodigu komerc-
praksi ieksgja tirg attieciba pret patérétajiem un ar ko
groza Padomes Direktivu 84[/450/EEK un Eiropas
Parlamenta un Padomes Direktivas 97/7/EK, 98/27[EK
un 2002/65/EK un Eiropas Parlamenta un Padomes
Regulu (EK) Nr. 2006/2004 (“Negodigas komercprakses
direktiva”) (°), un Eiropas Parlamenta un Padomes 2006.
gada 12. decembra Direktivu 2006/114/EK par maldi-
nodu un salidzinosu reklamu (¥, ka ari citus pieméro-
jamus Savienibas tiesibu aktus.

Biitu jaizmanto elastiga pieeja, sniedzot informaciju gala
patérétajiem, lai pemtu véra socialas, valodas un kultiras
atskiribas Savieniba un lai saglabatu Eiropas riipniecibas
nozares inovaciju un konkurétspgju. Sada pieeja atbilst
Tiesas deklarétajiem principiem, kas vairakkartigi noradi-
jusi, ka, lai noteiktu, vai apgalvojums var patérétaju
maldinat, janem veéra, ko patérétajs ceréjis sagaidit, ieve-
rojot apgalvojuma IpaSo kontekstu un izteikSanas apstak-
lus, tostarp socialos, kultiras un valodas aspektus (°).

Nodrosinot vienadu principu ievéroSanu visa Savienibas
teritorija, kopgjiem kritérijiem nebatu jacensas definét un
precizét formuléjumu, ko var izmantot apgalvojumos par
kosmeétikas lidzekliem.

Lai nodro$inatu kopéjo kritériju piemérosanu apgalvoju-
miem par kosmétikas lidzekliem no ta pasa datuma, no
kura sak piemerot Regulu (EK) Nr. 1223/2009, o regulu
pieméro no 2013. gada 11. jalija.

() OV L 149, 11.6.2005., 22. lpp.

(%) OV L 376, 27.12.2006., 21. lpp.
() Skatit, pieméram, Lietu C-220/98, Estée Lauder Cosmetics GmbH & Co.

ECR pret Lancaster Group GmbH. [2000.] ECR 1-00117, 29. punkts.
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(9)  Saja regula paredzétie pasakumi ir saskana ar Kosmétikas
lidzek]u pastavigas komitejas atzinumu,

IR PIENEMUSI SO REGULU.

1. pants

Si regula attiecas uz apgalvojumiem teksta, nosaukumu, precu
zimju, attélu un figuralo vai citu zimju veida, kas tie$i vai netiesi
norada raZojuma Iipasibas vai funkcijas kosmetikas lidzeklu
mark&uma, darot tos pieejamus tirgdi, vai to reklama. To
pieméro visiem apgalvojumiem neatkarigi no izmantota plas-
sazinas vai marketinga rika, noraditajam razojuma funkcijam
un neatkarigi no mérkauditorijas.

2. pants

Regulas (EK) Nr. 1223/2009 4. panta noteikta atbildiga persona
nodrosina, ka apgalvojumu formuléjums attieciba uz kosmétikas
lidzekliem atbilst pielikuma noteiktajiem kopgjiem kritérijiem
un ir saskana ar dokumentaciju, kas Regulas (EK) Nr.
1223/2009 11. panta minétaja kosmétikas lidzekla lieta sniedz
apgalvotas kosmetikas lidzekla ietekmes pieradijumus.

3. pants

Si regula stajas speka nakamaja diena péc tas publicésanas
Eiropas Savienibas Oficialaja VestnesT.

To piemeéro no 2013. gada 11. jilija.

Si regula uzliek saistibas kopuma un ir tiesi piemérojama visas dalibvalstis.

Briselé, 2013. gada 10. jalija

Komisijas varda —
priekssedetajs
José Manuel BARROSO
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PIELIKUMS

KOPEJIE KRITERIJI

1. Atbilstiba tiesibu aktiem

1) Nav pielaujami apgalvojumi, ka kosmétikas lidzekli Savieniba atlavusi vai apstiprinajusi kompetenta iestade.

2) Par pienemamu uzskatdms tads apgalvojums, kurd nemts véra kosmétikas lidzekla vidusméra gala patérétaja
redz&jums, kas ir pietickami labi informéts, ka ari pietickami vérigs un piesardzigs, nemot véra socialos, kultiras
un valodas faktorus attiecigaja tirgi.

3) Nav pielaujami apgalvojumi, kas lick domat, ka kosmétikas lidzeklis sniedz ipasu labumu, lai gan $is labums tikai
atbilst tiesisko prasibu minimumam.

. Patiesums

1) Ja uz razojuma ir apgalvojums, ka kosmétikas lidzekli ir ipasa sastavdala, Sai sastavdalai ari jabit pievienotai.

2) Ja, rundjot par kosmétikas lidzekla sastavdalam, uzmaniba tiek vérsta uz kadas konkrétas sastavdalas ipasibam,
nedrikst radit pricksstatu, ka ari gatavam produktam piemit §is pasas ipasibas, ja tas neatbilst patiesibai.

3) Ja vien viedoklis nebalstas uz apstiprinatiem pieradijumiem, marketinga sazina nedrikst radit iespaidu, ka izteiktie
viedokli ir parbauditi apgalvojumi.

. Pamatojums ar pieradjjumiem

1) Gan tie$i, gan netie$i apgalvojumi par kosmétikas lidzekliem ir japamato ar piemérotiem un parbaudamiem
pieradijumiem neatkarigi no izmantota pieradijumu pamatojuma veida, tostarp vajadzibas gadijuma ari ekspertu
atzinumiem.

2) Izvéloties pieradijumus apgalvojuma pamatojumam, janem véra labaka pieredze.

3) Ja par pieradjumiem izmanto pétijumus, tiem jabut saistitiem ar kosmétikas lidzekli un apgalvoto gaidamo
rezultatu, tiem jaatbilst kartigi izstradatai un profesionali istenotai metodikai (kas ir deriga, uzticama un atkarto-
jama) un tajos janem véra &tiskie apsvérumi.

4) Tam, kadi pieradijumi vai pamatojumi tiek sniegti, jaatbilst izteikta apgalvojuma veidam, jo ipasi tad, ja pieradi-
jumu trikums var izraisit drosibas problémas.

5) Neparprotami parspiletiem apgalvojumiem, kurus vidusméra gala patérétajs neuztver burtiski (hiperbola), vai
abstraktiem apgalvojumiem nav vajadzigs pamatojums.

6) Apgalvojums, kura kadas sastavdalas ipasibas (tieSi vai netiesi) tiek piedévétas gatavam razojumam, japamato ar
piemérotiem un parbaudamiem pieradijumiem, pieméram, uzskatami paradot, ka kosmétikas lidzekli sastavdala ir
iedarbiga koncentracija.

7) Apgalvojuma pienemamibu izvérté, balstoties uz visu pieejamo pétijumu, datu un informacijas pieradjjumiem,
atkariba no apgalvojuma veida un gala patérétaju esoajam visparéjam zinasanam.

. Godigums

1) lepazistinot ar kosmétikas lidzekla iedarbibu, nedrikst izteikt apgalvojumus, kas parsniedz pieejamos pieradijumus.

2) Attiecigajam kosmétikas lidzeklim nav japiedévé specifiskas (proti, unikalas) ipasibas, ja lidzigiem raZojumiem ir
tadas pasas ipasibas.

3) Ir skaidri janorada, ja kosmétikas lidzekla darbiba ir saistita ar ipasiem nosacijumiem, pieméram, tas jalieto kopa ar
citiem produktiem.

5. Taisnigums

1) Apgalvojumiem par kosmétikas lidzekliem jabat taisnigiem, un tie nedrikst nomelnot konkurentus vai sastavdalas,
kas likumigi izmantotas kosmétikas lidzek]os.

2) Nedrikst izteikt tadus apgalvojumus par kosmétikas lidzekliem, kuru dé] patérétajs tos varétu sajaukt ar konkurenta
produktu.
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6. Informétu lémumu pienemsana

1) Apgalvojumiem jabat skaidriem un vidusméra gala patérétajam saprotamiem.

2) Apgalvojumi ir kosmétikas lidzeklu neatnemama sastavdala, un to sniegtajai informacijai jadod iespgja vidusméra
gala patérétajam veikt informétu izvéli.

3) Sagatavojot reklamas pazinojumus, janem véra mérkauditorijas (attiecigo dalibvalstu iedzivotaji vai iedzivotaju
grupas, pieméram, dazada vecuma un dzimuma gala patérétaji) spéja uztvert véstijumu. Reklamas pazinojumiem
jabut skaidriem, preciziem, atbilstosiem un mérkauditorijai saprotamiem.
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