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SANTRAUKA — BYLA C-281/09

Isipareigojimy pagal Direktyvos 89/552 dél
valstybiy nariy jstatymuose ir kituose teisés
aktuose iSdéstyty nuostaty, susijusiy su tele-
vizijos programuy transliavimu, derinimo, i$
dalies pakeistos Direktyva 97/36, 3 straipsnio
2 dalj nejvykdo valstybé nare, kuri leidzia tam
tikras reklamos rasis, kaip antai reklamos
reportazai ir skelbimai, réméjy reklamos in-
tarpai ir mini reklama, transliuoti naciona-
linés televizijos kanalais virsijant minétos
direktyvos 18 straipsnio 2 dalyje numatyta
maksimaly 20% transliavimo per valanda
laiko apribojima. Sias reklamos rasis apima
reklamos intarpy savoka, todél joms taikomi
$ioje nuostatoje numatyti transliavimo tru-
kmés apribojimai.

I$ principo bet kokios rasies televizijos re-
klama, transliuojama tarp programuy arba per

I - 11812

pertraukas, yra reklamos intarpas, kaip jis
suprantamas pagal Direktyva 89/552, nebent
atitinkama reklamos rasis priskirtina kitai
aiskiai Sioje direktyvoje reglamentuojamai
reklamos formai, kaip antai teleparduotuves
atveju, arba dél jos pateikimo tvarkos nereikia
ilgesnés nei reklamos intarpams trukmés su
salyga, kad taikant Siems intarpams nustaty-
tus apribojimus, nagrinéjamos reklamos for-
mai be pateisinamos priezasties buty taiko-
mos nepalankesnés salygos, palyginti su $iais
intarpais. Todél net jeigu atitinkamos rasies
reklama dél jai budingy savybiy, t. y. dél pa-
teikimo tvarkos, yra ilgesné nei jprasti rekla-
mos intarpai, vien $ios aplinkybés negali pa-
kakti, kad ja buty galima priskirti prie ,kitos
reklamos formos®, kaip ji suprantama pagal
Direktyvos 89/552 18 straipsnio 1 dalj.
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