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JVADAS

Siame Komisijos tarnyby darbiniame dokumente trumpai apzvelgiama su Ekologinés
gamybos plétros veiksmy planu susijusi konsultavimosi veikla, numatyta iniciatyvai skirtoje
konsultavimosi strategijoje, t. y. konsultacijos dél veiksmy gairiy, atviros viesos konsultacijos
ir suinteresuotyjy subjekty teikiama papildoma informacija. Kalbant apie pastargja,
suinteresuotieji subjektai buvo keletg karty pakviesti pateikti papildomus pozicijos rastus ir
dokumentus. Tai jie padaré ne tik dél veiksmy gairiy ar atviry vieSy konsultacijy, bet ir
tiesiogiai.

D¢l veiksmy gairiy buvo konsultuojamasi nuo 2020 m. rugséjo 4 d. iki spalio 23 d., o atviros
vieSos konsultacijos vyko nuo 2020 m. rugséjo 4 d. iki lapkri¢io 27 d. Europos Komisijos
interneto svetainéje visomis ES oficialiosiomis kalbomis. Konsultacijos surengtos siekiant
surinkti i§ ES pilie¢iy ir atitinkamy suinteresuotyjy subjekty (valdzios institucijy, imoniy ir jy
asociacijy, NVO, moksliniy tyrimy ir akademiniy institucijy) informacijg ir atsiliepimus, kuriy
reikia siekiant uzbaigti Veiksmy plana.

Taip pat buvo vykdomos tikslinés konsultacijos su ES valstybiy nariy kompetentingomis
institucijomis, atsakingomis uz ekologing gamyba (per jvairius Ekologinés gamybos komiteto
posédzius), verslo ir profesinémis organizacijomis, vykdanciomis veikla ES lygmeniu
ekologiniame sektoriuje (gamintojais, mazmenininkais, perdirbéjais), ES pilieciais ir vartotojy
organizacijomis bei pilietinés visuomenés organizacijomis, vykdan¢iomis veikla ES lygmeniu
ekologinio ikininkavimo srityje (pvz., per Pilietinio dialogo grupés posédj), ir keliomis
treciosiomis Salimis.

ATSAKYMU APZVALGA

Konsultuojantis deél veiksmy gairiy i§ viso gauti 124 atsakymai. Per Sias konsultacijas
daugiausiai atsakymy (41) pateikeé ES pilieciai, sudarantys 33 proc. visy respondenty, Siek tiek
maziau jy gauta i§ verslo asociacijy (23 proc.— 28 atsakymai) ir jmoniy arba verslo
organizacijy (19 proc. — 23 atsakymai). NVO pateiké 16 atsakymy (13 proc.), valdzios
institucijos — tris atsakymus (2 proc.), akademinés arba moksliniy tyrimy institucijos ir
profesinés sajungos — po du atsakymus (2 proc.), o vienas atsakymas gautas i§ asmens, kuris
néra ES pilietis. Like 6 proc. respondenty (8 atsakymai) prisistaté kaip ,.kiti.

Per atviras vieSas konsultacijas gautas 841 atsakymas, 1§ kurio vienas atsakymas buvo
pakartotas, tad vertinant per konsultacijas gautus atsakymus nagrin¢jama 840 atsakymy.

1 diagrama. VieSose konsultacijose dalyvavusiy respondenty skaicius pagal kilmés Salj
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Per Sias konsultacijas daugiausiai atsakymy (437) pateiké¢ ES pilieciai, sudarantys 52 proc.
visy respondenty, Siek tiek maziau jy gauta i$ jmoniy arba verslo organizacijy (16 proc. — 133
atsakymai) ir verslo asociacijy (8 proc. — 69 atsakymai). NVO pateiké 51 atsakyma.
Akademinés arba moksliniy tyrimy institucijos sudaré¢ 4 proc. visy respondenty (36
respondentai), apytikriai tokig pacig dalj sudaré ir valdzios institucijos, kurios pateiké 33
atsakymus. 1 proc. atsakymy gauta i§ aplinkosaugos organizacijy (9 atsakymai), asmeny,
kurie néra ES pilieciai (9 atsakymai), ir profesiniy sgjungy (5 atsakymai). Atsakymus pateiké
dvi vartotojy organizacijos. Like 7 proc. respondenty (56 atsakymai) prisistate kaip ,,kiti‘.

Be to, analizés tikslais i§ viso iSsaugota 110 dokumenty: 87 dokumentai, pateikti vykdant
vieSas konsultacijas, 16 dokumenty, pridéty prie veiksmy gairiy, ir 7 papildomai pateikti
dokumentai.

ATSAKYMU | VIESU KONSULTACIJU UZDARUS IR ATVIRUS KLAUSIMUS REZULTATAI

Daugiau kaip trys ketvirtadaliai respondenty (78 proc.) pripazino, kad esama kliti¢iy didesnio
masto ekologiniy maisto produkty gamybai ir vartojimui ES (respondenty, pasirinkusiy
variantus ,,Visiskai nesutinku® ir ,,Veikiau nesutinku, nei sutinku®“ ir ,Nematau jokiy
problemy, suma). Svarbiausiomis kliGitimis (atsakymy ,,VisiSkai nesutinku® ir ,,Veikiau
sutinku, nei nesutinku® suma) laikytos ,,Nepakankamos finansinés paskatos gamintojams
pereiti prie ekologinés gamybos* (76 proc.), ,,Konkurencija su kitais gamybos biudais ir (arba)
kitomis sistemomis® (74 proc.) ir ,,Menkas vartotojy informuotumas apie ekologinés gamybos
naudg klimatui ir aplinkai (73 proc.).

2 diagrama. Siandieninés klititys didesnio masto ekologisky maisto produkty gamybai ir vartojimui ES

Ekologisky produkty mazmeniné kaina per auksta
Tiekéjy nustatyta ekologisky produkty kaina per auksta
Ekologiné gamyba nepakankamai pelninga gamintojams

Ekologiski produktai per brangis vartotojams

Ekologiski produktai nepakankamai paklausis tarp vartotojy

Nepakankamas vartotojy pasitikejimas ekologinés gamybos
metodais

Nepakankamas vartotojy informuotumas apie ES zenklg

Nepakankamas vartotojy pasitikéjimas ES Zenklu

Nepakankamos finansinés paskatos gamintojams pereiti prie
ekologinés gamybos
Menkas mazmenininky suinteresuotumas skirti ekologiskiems
produktams lentyny ploto
Menkas vartotojy informuotumas apie ekologinés gamybos nauda
aplinkai ir klimatui

Konkurencija su kitais gamybos badais ir (arba) kitomis sistemomis

Konkurencija su privacios etiketés produktais

Yra per daug ekologisky maisto produkty sistemy, kurias galima
supainioti su organiniy maisto produkty sistemomis

Nematau jokiy problemy

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mVisiSkai sutinku Veikiau sutinku, nei nesutinku Veikiau nesutinku, nei sutinku mVisiSkai nesutinku Nezinau

Dauguma respondenty (63 proc.) mano, kad ekologiski maisto produktai yra per brangis
vartotojams, ir nurodé, kad triiksta vartotojy informuotumo apie ES zenkla (63 proc.), taip pat
kad yra per daug ekologisky maisto produkty sistemy, kurias galima supainioti su organiniy
produkty sistemomis (59 proc.). Paklausti apie kitas esamas kliiitis didesnio masto ekologisky
maisto produkty gamybai ir vartojimui ES, pirmoje vietoje respondentai nurodé tradiciniy
produkty kaing (paminéta 43 kartus). Kaip kliditys taip pat buvo nurodytas nepakankamas



pasitikéjimas ES ekologiniu Zenklu ir nepakankamas informuotumas apie sveikatg ir
ekologinio tikininkavimo naudg aplinkai, kuriuos pamingjo atitinkamai 12 ir 11 respondenty.

Kalbant apie COVID-19 krizés poveikj maisto sistemai ir ekologiSky maisto produkty
gamybai ir vartojimui, dauguma respondenty (85 proc.) mano, kad ,.krizé parodé miisy
priklausomybe nuo sezoninio ekologinio ukininkavimo®“. Dauguma respondenty (59 proc.)
mano, kad krizé ,sustiprino ekologinj ikininkavimg ir jo vaidmenj ES maisto tiekimo
sektoriuje . 53 proc. respondenty atrodo, kad krizé ,,paspartino ekologiniam iikininkavimui
palankius struktirinius pokycius maisto vartojimo srityje“. 51 proc. respondenty mano, kad
didesné ekologisky produkty paklausa iSliks po COVID-19 krizés.

3 diagrama. Priemonés, svarbios skatinant ekologisky produkty gamybg

ES bendra Zemés kio politika ir pagal jos programas teikiama parama turéty
bati nukreiptos | ekologine gamyba

Ekologinei gamybai taip pat reikia kitokios finansinés paramos (pvz.,
nacionalinés, vietos lygmens paramos arba kity viesy ir privaciy iniciatyvy)

Uztikrinti pakankama mokyma ir konsultacijas ekologinio Gkininkavimo
klausimais (jskaitant vizitus ir bandomuosius Tkius), siekiant skatinti peréjima
prie ekologinés gamybos, ypac regionuose, atsiliekanciuose nuo ES vidurkio

Reikia daugiau moksliniy tyrimuy, siekiant iSveisti augalus, atsparesnius
kenkéjams ir ekstremalioms bei permainingoms klimato sglygoms

Reikia investicijy (be kita ko, | mokslinius tyrimus ir inovacijas), siekiant
didesniu mastu naudoti darbo isteklius taupancias technologijas

Pagerinti informacija ir duomenis apie pokycius ekologisky produkty rinkoje,
kad gamintojams baty lengviau priimti sprendimus

Pagerinti informacijg ir duomenis apie pokycius ekologisky produkty rinkoje,
siekiant padéti mazmenininkams priimti sprendimus

Padéti ekologisky produkty gamintojams geriau organizuotis (pvz., burtis |
gamintojy organizacijas), kad baty padidinta jy derybiné galia

Investicijos (be kita ko, | mokslinius tyrimus ir inovacijas), skirtos ekologisky
maisto produkty perdirbimui

Stiprinti vietoje vykdoma nedideliy apimdciy perdirbima ir palaikyti trumpas
tiekimo grandines

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mVisiSkai sutinku Veikiau sutinku, nei nesutinku Veikiau nesutinku, nei sutinku mVisiSkai nesutinku Nezinau

Apskritai buvo dideliu mastu (57-91 proc.) pritarta pasiilytiems devyniems ekologinés
gamybos sektoriaus plétros ES veiksmams. IS esmés sutarta (91 proc. atsakymy) dél
informuotumo apie ekologinés gamybos nauda aplinkai ir klimatui didinima. Keturiems
veiksmams pritaré daugiau kaip 80 proc. respondenty. Tai: i) sveikos mitybos skatinimo
mokyklose programos (83 proc.), ii) ekologiski produktai viesy ir privaciy biury ir valgykly
valgiaraS¢iuose (83 proc.), iii) ekologiSky produkty matomumo ir jy asortimento didinimas
mazmeninés prekybos taSkuose (83 proc.) ir iv) daugiau ekologisky produkty vieSyjy pirkimy
(81 proc.). Dviem su skatinimu susijusiems veiksmams pritaré daugiau kaip trys ketvirtadaliai
respondenty. Tai: informavimo apie ES ekologinés gamybos logotipa kampanijos (78 proc.) ir
zemés ukio produkty reklamos kampanijy nukreipimas j ekologiskus produktus (77 proc.).
76 proc. respondenty mano, kad ekologisky produkty kainos turéty biti konkurencingesnés.
Galiausiai 57 proc. respondenty nurodé, kad ES ekologinés gamybos logotipas néra
pakankamai atpaZjstamas. Paklausti apie kitus ekologinés gamybos sektoriaus plétros ES
veiksmus, respondentai pirmiausia paminéjo poreikj geriau informuoti vartotojus (paminétas
47 kartus), visy pirma apie sveikatg (12) ir ekologinio iikininkavimo socialing nauda (9).
Poreikis informuoti apie tikrgsias tradicinio zemeés iikio sgnaudas (atsizvelgiant j iSorinj
poveikij) ir jas taikyti taip pat buvo daznai (37 kartus) minétas veiksmas, o vieSieji pirkimai
buvo nurodyti kaip teigiamas ekologiSky produkty paklausos didinimo veiksnys (paminéti 27
kartus).



Dideliu mastu pritarta pasitilytiems septyniems vartotojy pasitikéjimo ES ekologinés gamybos
sektoriumi didinimo veiksmams (70-92 proc.). Daugelis sutaré (91 proc. atsakymy), kad
informacija apie ekologiSky produkty gamintojus turéty buti skaidri ir prieinama vartotojams
ir kad reikia imtis veiksmy, siekiant padéti vartotojams aiSkiai atskirti ES ekologinés gamybos
logotipg ir kitas aplinkosaugos arba kokybés sistemas. 88 proc. respondenty mano, kad turéty
buti lengviau atsekti ekologisky produkty kilme, 84 proc. respondenty atrodo, kad reikeéty
daugiau pastangy kovojant su sukéiavimu ekologiniame sektoriuje. Taip pat reikia toliau
aiSkintis nepakankamo vartotojy pasitikéjimo priezastis (86 proc.) ir déti daugiau pastangy
kovojant su suk¢iavimu ekologiniame sektoriuje (84 proc.). Galiausiai respondentai nurodé,
kad valdzios institucijos turéty geriau kontroliuoti, kaip laikomasi ekologinei gamybai
taikomy taisykliy (77 proc.), ir kad ekologisky produkty atsekimui pagerinti reikéty dazniau
naudoti informacines technologijas (70 proc.). Paklausti apie kitus svarbius vartotojy
pasitikéjimo ES ekologinés gamybos sektoriumi didinimo veiksmus, pirmiausiai respondentai
nurod¢, kad reikia daugiau skaidrumo ir daugiau pastangy kovojant su sukciavimu, ypac
treciosiose Salyse (paminéta 35 kartus). Taip pat buvo paminétas vartotojy informavimas (23
kartus) ir ES ekologinés gamybos logotipo derinimas su vietos arba kilmes Zenklu (18 karty).
D¢l to, ar reikia daugiau kontrolés priemoniy, respondenty nuomonés labiau iSsiskyré: 21
respondentas paminéjo, kad kontrolés priemoniy jau pakanka, o 10 respondenty nurode, kad
Jju reikia daugiau.

Kaip ir ankstesnio klausimo atveju, i§ esmés vieningai pritarta pasiiilytiems ekologisky
produkty gamybos skatinimo veiksmams (74-91 proc. atsakymy). DidZiausia respondenty
dalis sutiko, kad, siekiant skatinti peré¢jimg nuo tradicinio prie ekologinio iikininkavimo,
svarbu uztikrinti pakankama mokymga ir konsultavima (91 proc.) ir biitina stiprinti vietoje
vykdomg mazos apimties perdirbimg bei palaikyti trumpas tiekimo grandines (90 proc.).
Respondentai pripazino, kad ekologisky produkty gamintojams reikia padéti geriau
organizuotis (pvz., burtis | gamintojy organizacijas), kad jie galéty padidinti savo derybing
galig tiekimo grandingje (88 proc.). Taip pat reikia pagerinti informacijg ir duomenis apie
pokycius ekologisky produkty rinkoje, kad gamintojai galéty lengviau priimti sprendimus
(87 proc.). Respondentai pritaré tam, kad ekologinei gamybai turéty biiti teikiama finansiné
parama, be kita ko, bendrai Zemés tikio politikai skirtomis léSomis.

Dél klausimo apie ekologinés gyvulininkystés sektoriy respondentai sutiko, kad
,Gamintojams turéty biti padéta rasti gyviiny mitybai tinkamy ekologisky pasary“ (86 proc.)
ir kad ,, Reikia daugiau moksliniy tyrimy, siekiant nustatyti ir plétoti geriausiq praktikg,
susijusiq su ekologiskiems pasarams tinkamais Sérimo bidais ir alternatyviomis pasary
sudedamosiomis dalimis“ (82 proc.). PanaSi dalis respondenty pritaré nuomonei, kad
»Ekologinei gyvulininkystei turéty biti teikiama specialioji parama‘“ (82 proc.), Siek tiek
mazesné respondenty dalis sutiko su tuo, kad ,,Akvakultiros sektoriui turéty biiti padéta jgyti
daugiau Ziniy apie veisimo ir Sérimo biidus, be kita ko, vykdant mokslinius tyrimus*
(78 proc.).

Paklausti apie pagrindinius ekologinés gamybos aplinkosauginius pranaSumus, respondentai
nurodé naudingg eckologinés gamybos poveikj, susijusj su biologine jvairove (92 proc.),
dirvozemio kokybés apsauga (88 proc.) ir vandens kokybés apsauga (84 proc.). 83 proc.
respondenty mano, kad ekologiné gamyba padeda skatinti zieding ekonomika ir uztikrinti
atsakingg energijos bei gamtos istekliy vartojima (80 proc.). 78 proc. respondenty mano, kad
ji padeda skatinti anglies dioksido poveikio neutraluma, suteikia galimybe prisitaikyti prie
kintancio klimato ir padeda maZzinti oro tar$g.

Daugiau kaip du trec¢daliai respondenty visiskai sutiko su teiginiu, kad turéty biti skatinamas
tausus vandens naudojimas ekologinés gamybos sektoriuje ir pakuotése naudojamo plastiko

pakeitimas kitomis medziagomis. Tiek pat respondenty pritar¢ tam, kad reikia daugiau
investicijy 1 mokslinius tyrimus ir inovacijas ir kad reikia remti ekologiSky tkiy tinklus. Su
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pasitilymu laipsniSkai nutraukti kontroversiSky medziagy, pvz., vario, naudojimg visiskai
sutiko gerokai mazesné respondenty dalis. Su juo visiskai sutiko tik 38 proc. respondenty. Vis
délto reikia pazyméti, kad didziausig su Siuo pasitlymu visiskai sutikusiyjy dalj sudaré
respondentai, prisistate kaip pilieciai ir akademinés arba moksliniy tyrimy institucijos.

Respondentai sutaré, kad ,,ekologinés gamybos sektoriaus plétrai reikia ES ir valstybiy nariy
paramos derinio ir privaciy iniciatyvy‘. Su Siuo teiginiu visiskai sutiko daugiau kaip 70 proc.
respondenty, dar 23 proc.— veikiau sutiko, nei nesutiko. Atkartodami §j teiginj, 84 proc.
respondenty nesutiko su mintimi, kad reikia palikti ekologinés gamybos sektoriaus plétros
klausimg spresti tik rinkai (63 proc. su Sia mintimi visiSkai nesutiko, o 21 proc. — veikiau
nesutiko, nei sutiko). I§ atsakymy matome, kad daugiau kaip pusé respondenty (59 proc.)
mano, jog uz ekologinés gamybos skatinimg daugiausia atsakingos nacionalinés valdzios
institucijos. Paklausti apie kitus papildomus ekologisky maisto produkty gamybos ir vartojimo
stiprinimo veiksmus, respondentai pasiiilé i§ naujo nustatyti tradiciniy ir ekologisky produkty
kainy balansg (paminéta 36 kartus), padidinti Gikininky pajamas ir pagerinti jy darbo salygas
(paminéta 29 kartus) ir nurodeé, kad inovacijoms skatinti reikia moksliniy tyrimy (paminéta 23
kartus).

4 diagrama. Ekologinio sektoriaus plétra: vieSoji parama ar privati iniciatyva?

Pagrindiné atsakomybé uZ ekologinés gamybos ir ekologisky,
produkty vartojimo skatinima tenka nacionalinio lygmens subjektams
Ekologinés gamybos sektoriaus plétrai reikia ES ir valstybiy nariy

paramos derinio ir privaciy iniciatyvy

. 0% 20% 40% .. 60% 80% 100%
m Visiskai sutinku Veikiau sutinku, nei nesutinku Veikiau nesutinku, nei sutinku W Visiskai nesutinku NeZinau

Ekologinés gamybos plétros klausimas turéty bati paliktas spresti
rinkai, neskiriant jam jokios specialiosios paramos

Kaip svarby aspekta respondentai taip pat nurodé poreikj padéti tikininkams patekti j rinkas ir
taip remti ekologinj sektoriy (15), didinti biologine jvairove tkiuose (13), toliau remti
tkininkus peréjimo nuo tradicinio prie ekologinio tikininkavimo laikotarpiu (11) ir vykdyti
ekologinio zemes tikio poveikio mokslinius tyrimus (11).

Galiausiai buvo paminéti papildomi veiksmai, susij¢ su Svietimu ekologinio tkininkavimo
srityje (9), parama nedidelio masto iikininkavimo veiklai (8) ir Gikiy konsultavimo paslaugy
ktrimu (5), taip pat iSreikStas susiriipinimas dél mazmenininky galios (6).

BENDRA PER VIESAS KONSULTACIJAS DEL PASIULYTU TEMU IR VEIKSMU PATEIKTU UZDARU
ARBA ATVIRU KLAUSIMU IR POZICIJOS DOKUMENTU ANALIZE

Kalbant apie jvairias Veiksmy plano temas, per vieSas konsultacijas gautoje kiekybinéje ir
kokybinéje informacijoje visoms jy iSreikstas vienokio ar kitokio masto pritarimas:

e Visos 15 temy kiekybiniuose atsakymuose sulauké visisko pritarimo arba pritarimo. I§
visy temy Siek tiek mazesnio pritarimo sulauké Sios temos: 1.1 ,,ES logotipo
populiarinimas®, 1.4 ,,Sukéiavimo maisto produkty srityje prevencija ir vartotojy
pasitikéjimo stiprinimas“, 2.3 ,Parama organizuojant maisto grandin¢* ir 3.3
»~KontroversiSky medziagy alternatyvy moksliniy tyrimy finansavimas*®.

e Kaip svarbiis aspektai, susij¢ su Veiksmy planu, buvo paminétos Sios keturios temos, ypac
daznai nurodomos gautoje kokybinéje informacijoje (daugiau kaip 30 pozicijos
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dokumenty ir atsakymy ] atvirus klausimus): 1.1 ,,ES logotipo populiarinimas®, 1.2
,Ekologisky valgykly populiarinimas ir didesnis zaliyjy viesyjy pirkimy naudojimas®, 2.1
,Peréjimo prie ekologinio tkininkavimo, investicijy ir keitimosi geriausia patirtimi
skatinimas® ir 2.3 ,,Parama organizuojant maisto granding®.

e Kai kuriy respondenty pateiktoje kokybinéje informacijoje pabréztos papildomos temos
(1529 pozicijos dokumenty ir atsakymuose j atvirus klausimus): 1.5 ,,Atsekamumo
gerinimas®, 2.4 ,,Vietoje vykdomo ir mazos apimties perdirbimo palaikymas ir trumpy
prekybos grandiniy stiprinimas®, 3.1 ,,Genetinés biologinés jvairovés didinimas® ir 3.2
»Aplinkosauginio pédsako mazinimas*.

D¢l Veiksmy plane numatyty jvairiy veiksmy:

e Kiekybiniuose atsakymuose daugumai i§ 22 veiksmy (41 poveiksmio) visiSkai pritariama
arba pritariama. Apie tris veiksmus nepateikta jokios kiekybinés informacijos. 41
poveiksmis vienaip ar kitaip paminétas pateiktoje kokybinéje informacijoje.

e Didziausio bendro pritarimo sulauké visi 3 krypties veiksmai. Pateiktoje kiekybinéje
informacijoje iSreikStas visiSkas pritarimas Siek tiek daugiau nei pusei 1 krypties
poveiksmiy. Visisko pritarimo sulauké dauguma 2 krypties poveiksmiy.

e Apie du veiksmus kiekybinéje informacijoje nepateikta jokios informacijos. Tai: 13
veiksmas ,,skiepyti suvokima ir teikti geresn¢ informacija apie grupinj sertifikavima* ir 15
veiksmas ,kurti ekologinio tikininkavimo priemones, ypatingg démesi skiriant lyCiy ir
socialiniams aspektams®. Taciau abiejy veiksmy aspektus konsultacijy dalyviai minéjo
pozicijy dokumentuose.

e Pateiktoje kokybinéje informacijoje nuorody j 41 poveiksmj skaiCius jvairesnis. Daugelio
respondenty pateiktoje kokybingje informacijoje (22—33 pozicijos dokumentuose ir
atsakymuose j atvirus klausimus) buvo paminéti du poveiksmiai: 2a ,,numatyti Zemés tkio
produkty pardavimo skatinimo politikos biudzeta ir ji naudoti siekiant didinti vartotojy
informuotuma ir paklausa“ ir 9b ,,uztikrinti, kad biity geriausiai pasinaudota naujos BZUP
atveriamomis rémimo galimybémis®.

e Kai kuriy respondenty pateiktoje informacijoje (12—22 pozicijos dokumentuose ir
atsakymuose ] atvirus klausimus) paminéti dar keturi veiksmai (poveiksmiai): 1c ,,atrinkti
renginius, per kuriuos biity galima informuoti apie ekologiSkus produktus®, 9a ,jvertinti
valstybiy nariy padét] ir poreikius®, 15 ,kurti ekologinio tkininkavimo priemones,
ypatingg démes;j skiriant lyCiy ir socialiniams aspektams* ir 20 ,,finansuoti kontroversisky
medziagy alternatyvy mokslinius tyrimus®. Like 35 veiksmai (poveiksmiai) paminéti tik
keliy respondenty pateiktoje informacijoje (ne daugiau kaip 11 pozicijos dokumenty ir
atsakymuose ] atvirus klausimus).

Kokybiniuose atsakymuose taip pat pateikta papildomy salygy Ekologinés gamybos plétros
veiksmy plane pasitlytiems veiksmams. Respondentai pasiilé minciy dél veiksmy ir
poveiksmiy. Kartu respondentai pateiké savo nuomones apie tai, kaip konkreciai jgyvendinti
jvairius veiksmus ir poveiksmius.

Konsultacijy dalyviai iSdésté skirtingas nuomones apie mazmenininky vaidmen; ekologinés
gamybos vertés grandinéje. Kalbant apie ekologiSky produkty paklausos ir vartojimo
didinima, dalyviai iSreiSké nuomone, kad reikia uztikrinti ekologisky produkty jperkamuma
vartotojams, kartu uZtikrinant pelninguma gamintojams, taip pat uZtikrinti (kokybiSky)
ekologisky produkty prieinamumg vietos lygmeniu. Buvo minéti kiti veiksmai, susije su
ekologisky produkty platinimo tinklu ir kainy konkurencija, ir praSyta priemoniy, kurias
taikant biity iSvengta to, kad nepriklausomi mazmenininkai atsidurs nepalankioje padétyje.



Sertifikavimas taip pat vertintas kaip netiesioginé klititis platinti ekologiskus maisto
produktus.

Beveik ketvirtadalis visy dalyviy miné¢jo bendras problemas, susijusias su Ekologinés
gamybos plétros veiksmy plano projekto aspektais. Tai aspektai, susij¢ su strategija ir tikslais
bei abiejy stebésena, reglamentavimo sistema, susijusia su ekologiniu zemés tkiu (pvz.,
nenuoseklumu, kai kuriy produkty nejtraukimu), prieStaringomis nuomonémis apie ekologinio
tkininkavimo indé¢lj sprendziant visuotines tvarumo problemas, klausimais apie bendra
politinj poziiir] ir vartotojais bei paklausa.
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