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KOMISIJOS KOMUNIKATAS EUROPOS PARLAMENTUIL, TARYBAI, EUROPOS
EKONOMIKOS IR SOCIALINIU REIKALU KOMITETUI IR REGIONU
KOMITETUI

Zemés iikio produkty propagavimas ir informavimas apie juos. Didelés europinés
pridétinés vertés tradiciniy Europos maisto produktuy propagavimo strategija

1ZANGA

Europos Sajungos zemés tikio produkcijos jvairové ir kokybé pripazjstamos visame pasaulyje.
Intensyvejant prekybos globalizacijai atsiranda tam tikry sunkumy, bet taip pat atsiveria
naujos rinkos ir naujos augimo galimybés. Tokiomis aplinkybémis puikiy aukstus standartus
atitinkanciy produkty pasitilos palaikymas islieka prioritetu, bet, norint uZzsitikrinti ilgalaike
stiprig padét rinkoje, to nebeuztenka. Didelj musy tkiy gérybiy populiarumg reikia stiprinti ir
toliau.

Europos Sajunga, gamindama labai jvairius aukstos kokybés gaminius ir uztikrindama auksta
maisto saugos lygj, turi visas galimybes pasinaudoti pasaulinés paklausos vystymosi
perspektyvomis, jei savo privalumus akcentuos tikslingesne ir geresniy rodikliy siekiancia
skatinimo politika. Be to, reikia labiau atkreipti vidaus rinkos vartotojy démes;j i kokybe ir
pasiiilos jvairove.

Su BZUP reforma po 2013 m. susijusiais teisés akty pasifilymais, dél kuriy dabar deramasi,
sickiama, kad BZUP galéty visu pajégumu prisidéti prie 2020 m. Europos strategijos ir remti
zemés 1kj, kuriuo uztikrinamas apsiriipinimo maistu saugumas, tausus gamtiniy iStekliy
naudojimas, kaimo vietoviy dinamiskumas, augimas ir uzimtumas. Veiksminga skatinimo
politika yra biitina salyga Siems tikslams pasiekti. Todél 2011 m. liepos mén., priémus Zaliaja
knyga', pradétas issamus Zemés iikio produkty propagavimo ir informavimo apie juos
svarstymas ir vieSosios konsultacijos dél Sios pagrindinés ES Zemeés tkio konkurencingumo
stiprinimo iniciatyvos. Sio komunikato idéjos taip pat grindziamos 2011 m. atlikto dabartinés
skatinimo politikos iSorés vertinimo ataskaita”.

Naudojant ta zaligja knyga noréta nustatyti, kaip, pasitelkiant informavimo ir skatinimo
politika, biity galima geriau paaiskinti vartotojams apie Sgjungos gamintojy pastangas siekti
tokio auksto kokybeés lygio, pasiiilyti platy Sajungos produkty ir skoniy asortimenta, skatinti
eksportg ir padéti Europos gamintojams spresti naujas rinkos problemas ypa¢ nelengvomis
ekonominémis aplinkybémis.

2011 m. gruodzio ménes] skatinimo politikos persvarstymui skirtose Tarybos iSvadose ir
Regiony komiteto bei Ekonomikos ir socialiniy reikaly komiteto nuomonése rekomenduojama
esamas priemones patobulinti, supaprastinti, padaryti nuoseklesnémis ir taip suteikti Siai
politikai naujg impulsa. Europos Parlamentas taip pat pasisaké uz skatinimo priemoniy, ypac
ty, kurios siejamos su kokybiskais produktais, stiprinima.

! COM (2011) 436
http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm
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Tokiomis aplinkybémis Siuo komunikatu siekiama padidinti zemés ikio sektoriaus
pridedamaja verte ir jo inaSa j Europos ekonomika vykdant skatinimo Europoje ir pasaulyje
politika, kuri zymiai pagerinty komercines Sio sektoriaus perspektyvas.

1. SKATINIMAS — ESMINE SUDEDAMOJI BZUP DALIS

9-0jo desimtmecio pradzioje sukurta informavimo ir skatinimo priemones reglamentuojanti
sistema keitési. Dabar labiau negu kada nors anksciau jos tikslas yra pagerinti Europos zemés
ikio produkty jvaizdj, skatinti inertiSkg ar maz¢jantj vartojima ir uzimti naujas rinkas.

Pagal horizontaliaja skatinimui taikoma tvarka®, galiojangia nuo 2000 m., Europos Komisija
nagrinéja bendrojo pobiidzio skatinimo programas, pasiiilytas Sakiniy sektoriy organizacijy ir
patvirtintas nacionaliniy institucijy. Ji atrenka programas, kurios atitinka Tarybos reglamente
ir jo jgyvendinimo reglamente nustatytus kriterijus. Programos finansuojamos i$ trijy Saltiniy
— ne daugiau kaip 50 proc. finansavimo skiria Sajunga’, ne maZiau kaip 20 proc. — $akiné
organizacija, likusig dalj finansuoja atitinkama valstybé nar¢. Skatinimo priemonéms skirtas
metinio biudZeto dydis yra mazdaug 50 miIn. EUR, i§ Sios sumos ketvirtis skiriama
veiksmams iSorés rinkoje.

Tokia horizontali tvarka galioja kartu su kitomis skatinimo BZUP priemonémis — bendro
rinkos organizavimo® ir kaimo plétros programy’. Pirmuoju atveju skatinimo priemonémis per
gamintojy organizacijy veiklos programas naudojasi vyno sektorius treciosiose Salyse ir vaisiy
ir darzoviy sektorius.

Rezultatas — tam tikras taikomy priemoniy pobiidzio ir taisykliy nenuoseklumas, dél kurio
sunku jvertinti bendra poveikj. Be to, skatinimo politika reformuoti reikia ir del kity
problemy, pvz., gremézdiSko administravimo ar padriky, vidaus ir iSorés rinkai netinkamai
pritaikyty priemoniy.

2. SPRESTINOS PROBLEMOS
2.1. Pozicionavimas didéjancios konkurencijos ir atsiverianciuy rinky salygomis

2010 m. pasaulyje Europos Sajunga pagal Zemés iikio produkty eksporta buvo antroje vietoje
(91 mlrd. EUR) po JAV (92 mlrd. EUR) o pagal importa — pirmoje vietoje (84 mlrd. EUR).
Paruosty vartoti ir perdirbty produkty dalis Europos eksporto sraute visg laikg augo. Tokie
produktai sudaro daugiau nei du tre¢dalius viso ES Zemés tikio eksporto. Europos Zemés iikiui
ypac¢ svarbu i$saugoti ir didinti konkurencinguma ir uZimama rinkos dalj tiek vidaus rinkoje,
tiek eksporto sraute, laikantis su tarptautine prekyba susijusiy ES prisiimty jsipareigojimy.

Ateityje tikétina Dohos raundo deryby pabaiga ir derybos dél prekybos susitarimy maisto
produkty eksportuotojams atvers naujas galimybes, kuriomis reikés pasinaudoti.

Tarybos reglamentas (EB) Nr. 3/2008 ir jo Komisijos jgyvendinimo reglamentas (EB) Nr. 501/2008.

Si dalis padidinama iki 60 proc. jei tai yra vaisiy ir darzoviy vartojimo Europos mokyklose skatinimo
priemonés arba ES informavimo priemonés apie atsakingus gérimy vartojimo biidus ir apie neigiamas
piktnaudziavimo alkoholiu pasekmes.

> Tarybos reglamentas (EB) Nr. 1234/2007.

6 Reglamentas (EB) Nr. 1698/2005.
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2.2, Konkurencingas ir dinamiSkas Europos Zemés tikio maisto produkty sektorius

Maisto grandiné sudaro 6 proc. Europos bendrojo vidaus produkto (BVP). Atidziau pazvelgus
1 Europos gamybos pramong¢ matyti, kad maisto pramoné¢ sukuria daugiausia darbo viety — 4,2
mln. (13,5 proc.), o jos apyvarta siekia 954 mlrd. EUR (12,9 proc.). Sis sektorius apima 310
000 jmoniy, i§ kuriy 99,1 proc. — MVT, ir naudoja didele dalj ES Zemés iikio produkcijos.

Europos zemes iikio sekmé priklausys nuo geb¢jimy uzimti didesne¢ rinkos dalj ir nuo to, ar
labai konkurencingas maisto pramonés sektorius isliks toks svarbus ES ekonomikai ir
prekybai.

Rinkos kinta vis grei¢iau. Pasitlg reikia pritaikyti prie paklausos, kuri per trumpg laikg gali
pasikeisti 1§ esmés, ypac kai prarandamas vartotojy pasitikéjimas. Sis reiSkinys sustipréja dél
interneto plétros®.

Manoma, kad vidutinés trukmés laikotarpiu salygos zemés tkio rinkoms bus palankios, taciau
ateityje ty rinky laukia didesnis neaiSkumas ir nepastovumas.

2.3. Europos Zemés iikio, Zemés itikio produkty ir maisto produktuy jvaizdzio
gerinimas

Pagrindiné zemés iikio funkcija — apriipinimas maistu. Europos lygmeniu BZUP prisideda
prie maisto produkty gamybos stabilumo, uztikrina tausy gamtiniy iStekliy naudojima ir darny
teritorijy vystymasi. Vykdydami veiklg ir gyvendami kaimo aplinkoje tikininkai saugo gamtos
iSteklius ir aplinkos vertybes — Europos zemes tikio tvarumo ir konkurencingumo pamatus.

Zemés tkio ir maisto produktai — tai geriausi j kokybe orientuotos bendros Zzemés tkio
politikos liudininkai. Europos ir treCiyjy Saliy vartotojai turéty zinoti ir pripazinti Europos
zemés ukio produkty, kuriuos gaminant laikomasi itin griezty aplinkos, maisto saugos ir
gyviny geroves standarty, privalumus ir Europos mitybos jprocius.

3. BUSIMOS SKATINIMO POLITIKOS TIKSLAI
3.1. Daugiau pridétinés europinés vertés

Zemés ikio produkty skatinimo priemonés turi ne pakeisti privataus sektoriaus vykdomas
skatinimo priemones, o suteikti tam tikrg europine dimensija. Didesnés europinés pridétinés
vertés siekimas ir jos susiejimas su musy regionais leis didinti augimg ir uZimtuma ir taip
prisidéti prie strategijos ,,Europa 2020* tiksly.

Tokia europiné pridétiné verté gali biiti kuriama suformuojant informavimo ir skatinimo
strategija, kuri buty labiau orientuota i rinkas ir j iSskirtinus produktus (pvz., didelés
pridétinés vertés produktus) ar akcentuotinus praneSimus, atsizvelgiant ] derybas dél
laisvosios prekybos sutar¢iy ir j rinky perspektyvuma; taip galima iSvengti priemoniy
kartojimosi ir iSsklaidymo. Be to, svarbus europinés pridétinés vertés ir didesnio Europos

Saltinis: Europos Sajungos maisto ir gérimy pramonés konfederacijos 2010 m. metiné ataskaita.
2011 m. kovo 31 d. interneto vartotojy pasaulyje buvo 2,1 mlrd., arba 480 proc. daugiau, nei 2000 m.
Saltinis: internet world stats
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zemes tikio produkty jvairovés zinomumo veiksnys yra skirtingy valstybiy nariy ekonomikos
dalyviy bendradarbiavimas.

3.2 Patrauklesné ir uztikrinto poveikio politika

Be to, skatinimo ir informavimo politika nesukuria tiek pridétinés vertés, kiek tikimasi, ir del
administracinio pobiidZio problemy. Programy pateikimas treciosiose Salyse vyko vangiai.
Priemoniy taikymo sritis ne visada lengvai iSmatuojama, o poveikis gali biiti uzdelstas, todél
svarbu vykdyti patrauklesnes kampanijas, prie$ tai, jei reikia, atlikus rinkos bei vartojimo
iprociy tyrimus ar bandomagsias kampanijas. Norint pagerinti biisimos politikos iSlaidy
efektyvumg, kiekvienos priemonés atveju turi buti atliekamas sistemisSkesnis poveikio
vertinimas, kuris patvirtinty, kad numatyti tikslai i8 tiesy buvo pasiekti.

3.3. Paprastesnis administravimas

Informavimo apie Zemés ikio produktus ir jy skatinimo programy finansavimas ir
administravimas daZniausiai biina triSalis (dalyvauja Sakinés organizacijos, valstybé naré ir
Europos Komisija). Sakinés organizacijos savo ruoztu kreipiasi j vykdomasias institucijas,
pvz., reklamos agentiiras, kurios jgyvendina ty institucijy sukurtas priemones.

Atsakymuose | zaligja knyga daznai minima, kad programy atrankos metodas turéty biiti
persvarstytas, o jy koncepcija ir jgyvendinimas —tapti lankstesni, kad vykdomas programas
buty galima koreguoti. Atsakymuose prasyta, kad kuriant ir koordinuojant daugeliui Saliy,
ypac treCiyjy Saliy, skirtas programas Komisijai tekty aktyvesnis vaidmuo. Be to, kad

v —

atitinkamai bus patikslinti valstybés narés ir Komisijos vaidmenys.
34. Didesné jvairiy skatinimo priemoniy saveika

Biisimosios Europos Zemés iikio produkty skatinimo politikos tikslas — padidinti pridéting
zemés tikio produkty sektoriaus pridéting verte ir jo jnasg | Europos ekonomikg. Tokiam
tikslui reikia didesnés BZUP skatinimo priemoniy darnos, kad baty uZtikrintas jy poveikis.
Atsizvelgiant ] jvairiy sektoriy specifika, tikslinga siekti papildomumo ir sinergijos, kad
skatinimo politika tapty stipresné.

Bendra S$iy skatinimo priemoniy tapatybé su vizualiniais ir turinio elementais,
nepriklausomais nuo priemonés, akcentuoty jy europietiSkuma, jos biity veiksmingesnés ir
geriau matomos vartotojui.

4. REFORMOS GAIRES

Rengiant poveikio vertinimg, kuris kaip argumentas bus pridétas prie teisés akto pasiiilymo,
kurj Komisija priims iki 2012 m. pabaigos, bus iSnagrinéti jvairiis reformos variantai siekiant
sukurti i§vardytuosius tikslus atitinkancig skatinimo ir informavimo politika.

Toliau pateikiamos peno svarstymams teikianCios gairés, parengtos remiantis turimomis
ataskaitomis, visy pirma, atsakymy j Zaliaja knyga santraukos ataskaita’ ir skatinimo politikos
ex-post vertinimo ataskaita'®.

’ http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/policy/consultation/summary-report_fr.pdf
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Su vietinémis rinkomis ir trumpais tiekimo marSrutais susijusios informavimo ir
skatinimo priemonés bus jtrauktos i kaimo plétros programas kaip bendradarbiavimo projekty
dalis ir iSbrauktos i§ biisimy su skatinimu susijusiy schemy.

4.1. Patrauklesné taikymo sritis
4.1.1.  Pagalbos gavéjai

Informacijos ir skatinimo priemoniy taikymo sritis galéty biiti platesné, nei vien Sakinés
organizacijos. Ypac reikéty apsvarstyti, kaip vertintinos didele pridéting verte Europos
Sajungai turincias programas sitilancios privacios jmonegs.

4.1.2.  Reikalavimus atitinkantys produktai ir temos

Siuo metu reikalavimus atitinkanciy produkty sarasas vidaus ir iSorés rinkai skiriasi; dabar tai
jau néra biitina. Turéty biiti sudarytas bendras su produkty, kuriems taikoma kokybés politika,
saraSu labiau suderintas sarasas. Bus svarstoma galimybé¢ jtraukti | sarasa perdirbtus zemés
tikio produktus, nejtrauktus j Sutarties I prieda.

Be to, kaip pazymi Audito rimai'', Europos kokybisko maisto programy, pvz., saugomos
kilmés vietos nuorodos (SKVN), saugomos geografinés nuorodos (SGN) ir garantuoty
tradiciniy gaminiy (GTG), skatinimui ir Siose programose pripaZintiems produktams turéty
biti skiriama sustiprinta parama.

Be skatinimo ir informavimo apie zemes iikio produktus priemonés galéty apimti temines
zinutes apie Europos produkty kokybines ir gastronomines savybes, sveikata, tvaria plétra ar
gyviny gerove. Kad megztysi glaudesni vartotojy ir gamintojy rysiai, buty galima naudojant
naujgsias technologijas rodyti, kaip tikiuose taikoma geroji praktika, ar palengvinti prekyba
internetu.

4.1.3.  Kilmés paminéjimas

Tai, kad 76 proc. vieSyjy konsultacijy dalyviy kilmés nuoroda laiké svarbiausiu dalyku, rodo
maisto ir kilmés sgsaja ir patvirtina vartotojy apklausy rezultatus Tokia sasaja gali biti
teigiama arba neigiama (susiriipinimas dél sanitariniy kriziy ar kiti svarbiis socialiniai-
kultiiriniai reiskiniai).

Informavimo ir skatinimo priemonése visada turéty biiti aiSkiai ar netiesiogiai akcentuojama
europietiSka produkto kilme, europietiSkas gyvenimo biidas, patirtis ir pan., kad bity
kuriamas europinis zemes iikio ir maisto produkty jvaizdis.

Europos lygmeniu zymimy SKVN ar SGN produkty atveju ir toliau bus galima nurodyti
kilme su salyga, kad tokios nuorodos tiksliai atitinka uzregistruotgsias.

Nesiekiant keisti Europoje galiojan¢iy produkty Zymeéjimo etiketémis taisykliy reikéty
iSnagrinéti, kiek kilmés paminéjimas Siose informavimo ir skatinimo priemonése galéty
padidinti tokiy priemoniy poveiki:

10 Zr. 2 i8nasa.

H Specialioji ataskaita Nr. 11/2011.
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- nesvarbu, kokios yra konkretiems produktams taikomos zyme¢jimo etiketémis taisyklés,
vidaus rinkoje nacionalinés kilmés paminéjimu (iSskyrus atvejus, kai pavadinimas
pripazintas europiniu lygmeniu) buty siekiama padidinti tos valstybés narés kilmés produkty
vartojimg, o tai, pagal laisvo prekiy judé¢jimo taisykles, biity laikoma priemone, tolygia
kiekybiniams prekybos Sajungos viduje suvarzymams. Tod¢l neturéty biiti leista kilm¢ minéti
kaip pagrindine nuoroda, taciau biity galima ja minéti kaip antring nuoroda.

- 0 iSorés rinkoje papildomas, ir, lyginant su nuoroda j europing kilme¢, antrinis nacionalinés
kilmés paminéjimas galéty biiti naudingas kai kuriose rinkose, kur nacionalinis tam tikry
valstybiy identitetas rySkesnis uz europinj (nors Europa yra zZinomas geografinis regionas).

4.1.4. Prekes Zenklai

Diskusijose apie prekiy zenkly vaidmenj kampanijose trefiosiose Salyse vieSyjy konsultacijy
dalyviai i§ esmés pritar¢é minciai europiniu mastu bendrai finansuojamas informavimo ir
skatinimo priemones palikti bendro pobudzio. IS tiesy, bendrai finansuojamos bendro
pobiidzio informavimo ir skatinimo priemonés mokes¢iy mokétojams labiau priimtinos.

Norint parduoti produktus, reikia sudaryti sutartis su importuotojais, ir, atrodyty, buty logiska
bendro pobiidzio skatinimg sieti su ukio subjektais, kurie, suprantama, prekiauja savo
produktais. Tad prekés zenklai galéty veikti kaip svertai. Viena i§ poveikio vertinime
svarstytiny galimybiy biity misriy programy, sudaryty i§ bendro pobiidzio dalies ir
komercinés dalies, kuri leisty pristatyti privacius prekés zenklus, jgyvendinimas. Jtraukiant
komercinius prekiy zenklus reikéty laikytis bendros sistemos, kuria uztikrinamas
konkurencijos taisykliy laikymasis.

Be to, reikéty iSnagrinéti, ar kolektyviniams prekiy zenklams turéty biiti taikomos atskiros
taisyklés ar tos pacios taisykles, kurios bus sukurtos ir taitkomos visiems prekiy zenklams.

4.2. Platesnis veiklos laukas ir techniné parama iikio subjektams

Informavimo ir skatinimo priemonés yra trijy rasiy:

1- informacija apie gamybos biidus, naudojamus vykdant Europos Zemés tkio politika:
vidaus rinkoje svarbiausia geriau informuoti apie Sgjungos Zzemés iikio produktus
akcentuojant: jy jvairove, auksta kokybe, su jy gamyba siejamas tradicijas, patirt] ir aukstus
gamybos standartus (neturinCius analogy anapus ES riby); aplinkos apsauga, kaip atsakg i}
tvarumo poreikj ir klimato kaita; higienos standartus.

2- informavimas apie Europos kokybés Zenklus ir reklama (SKVN, SGN, GTG, ekologiski
produktai ir kt.)

3- informavimas apie produktus ar zemés iikio produkty grupes ir jy sklaida. Tikslas iSorés
rinkoje — padidinti ES zemés iikio produkty uzimama rinkos dalj ir prisidéti stiprinant
,Buropos Zenklg®.

Beveik visi vieSyjy konsultacijy dalyviai noréty, kad europiniu lygmeniu bity pasiilyta
ketvirtas elementas — techniné parama (pavyzdziui, suteikiant rinkos tyrimus, importuotojy
saraSus ar duomenis apie importavimo standartus'?), kuri padéty tkinés veiklos vykdytojams

12 Zr. higienos ir fitosanitariniy duomeny baze

http://madb.europa.eu/madb_barriers/indexPubli_sps.htm
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dalyvauti bendrai finansuojamose programose, vykdyti efektyvias kampanijas ar vystyti
eksporto veikla.

Per viesasias konsultacijas pasitlyta daug idéjy ir vertinimy, kaip sukurti Europos mainy apie
informavimo ir skatinimo priemones platforma su, pavyzdziui, interneto svetaine, pagalbos
tarnyba, bendru priemoniy jgyvendinimo grafiku, gerosios patirties katalogu ir pan.

4.3. Persvarstyti intervencijos metodai, ypac¢ tie, kurie taikomi daugiaSaléms
programoms

Priemonés biity jgyvendinamos daugiausia per programas, kurias administruoty
komunikacijos ir reklamos specialistai, turintys patirties atitinkamose rinkose.

Daugiasalés programos leidzia dalintis patirtimi, sukurti masto ekonomijas ir abejoniy
nekeliancig europing pridéting verte. Tokias programas skatinama kurti ir pagal dabarting
politika, taciau jos neduoda laukiamy rezultaty: 2006-2010 m. jos sudare tik 8 proc. visy
programy ir kartais tiesiog dubliuodavo nacionalines programas, taciau strategijos ar veiksmai
tarpusavyje siejami faktiSkai nebuvo. Toks programy palenkimas nacionaliniams interesams
nenasus nei administravimo, nei laukiamo poveikio aspektu. Norint jveikti dabartines klifitis,
kaip antai sumazinti parengimo islaidas, supaprastinti dalyviy koordinavima (pavyzdziui,
jveikiant kultiirinius ir kalbinius barjerus), turéty buti numatytas kitoks daugiasaliy programy
veikimo biidas, o jgyvendinimg reikéty pavesti kelioms valstybéms naréms.

Atsizvelgiant | teigiama patirtj, toliau j tre€igsias Salis vyks auksto lygio misijos su Komisijos
nariu, atsakingu uz zemés ukj; Komisijos iniciatyva, Komisija su prekybininky delegacijomis
ir toliau dalyvaus tarptautinése mugése.

4.4. Skatinimas ir krizé

Viena i§ pagrindiniy krizés savybiy ta, kad jy nejmanoma numatyti. Skatinimo ir informavimo
priemonés finansuojamos pagal BZUP 1 ramst] kasmet, darant prielaida, kad Zemés iikio
rinkose vyraus normali padétis.

Todel iki $iol papildomos su atsaku j krizes"’ susijusios skatinimo priemonés buvo
finansuojamos skiriant papildomy asignavimy, einamaisiais metais jtraukty j pradinj biudZeta.
Vis délto, atsizvelgiant ] 2014—2020 m finansinés programos suvarzymus, gauti tokj ad hoc
finansavima bus sunkiau.

Todel kyla politinis klausimas — ar reakcijos | kriz¢ priemone Sgjungos lygmeniu turi buti
biisima skatinimo politika, ar BZUP iki 2020 m. pasiilymuose numatytos horizontaliosios
priemongs.

4.5. Patobulintas ir supaprastintas administravimas

Vyrauja nuomoné¢, kad programy atranka, priezitira ir administravimas turéty biiti paprastesni,
lankstesni ir operatyvesni. Todel reikéty iSnagrinéti administravimg reglamentuojancias
taisykles ir atrinkti pacias tinkamiausias, pavyzdziui, vykdomajai jstaigai pavesta Komisijos
tiesiogin] administravimg ar pasidalijamaji valdyma su valstybéms naréms paskirstytu
finansavimu ar be jo.

13 Reglamentai (EB) Nr. 698/2009 ir (EB) Nr. 688/2011.
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Esant reikalui reikéty parengti skirtingas administravimo taisykles vidaus ir iSorés rinkoms,
taip pat daugiaSaléms programoms ar programoms krizés atveju.

Be to, bus persvarstyti pateikiamoms programoms taikomi reikalavimai ir gali biiti numatyta
tvirtinti programg remiantis pamatine daugiamete programa: reikalaujant pateikti pirmyjy
mety jgyvendinimo detales, o i§samy vélesniy mety turinj leidziant pateikti véliau.

4.6. Didesnis skatinimo ir informavimo priemoniy, vykdomy pagal skatinimo
sistema, ir kity BZUP numatyty skatinimo priemoniy deréjimas

Skatinimo ir informavimo priemones reikia stiprinti ne tik pateikiant pamatines Zinutes apie
7emés ukio ir maisto produkty savybes, bet ir Salinti pagal skirtingas BZUP taisykles
vykdomy skatinimo priemoniy nenuosekluma. Nuosekluma reikia stiprinti ieSkant
kompromiso tarp paprasto vienodinimo ir vienos skatinimo schemos sukiirimo, todé¢l svarbu
geriau jvertinti visas skatinimo priemones.

Be to, kad bendro pobiuidzio kampanijos atne$ty Europai didesn¢ nauda, pagerinty jos
matomumag ir prisidéty prie Europos jvaizdzio formavimo, i visas skatinimo ir informavimo
programas bty tikslinga jvesti europietiSkos tapatybés Zenklg su vizualiniais ir turinio
elementais. Tai galéty biti daroma vykdant akcijas su bendru Sukiu, pvz., ,,Europos skoniai,
garantuota kokybé“. Siekiant veiksmingumo, tokia bendro Stkio sistema galéty buti
naudojama vykdant visas skatinimo ir informavimo priemones vidaus ir iSorés rinkose.

4.7. Koks turéty biiti Europos biudzZetas uzsibréztiems tikslams pasiekti?

I 81 zaliojoje knygoje pateikta klausimg gauta daug sumas nurodanciy atsakymuy.
Investuodama j skatinimo priemones, Europa turéty siekti didziausios investicijy grazos.

1 lentelé. Skatinimo priemonés pagal pirmaji BZUP ramstj (pagrindinés sumos)

Schema Sumos Saltinis
Vyno BRO 112 mIn. EUR (2011 m. vykdymas) Valstybiy nariy deklaracijos
228 1 inln. EUR (iSlaidy prognozés 2013 Valstybiy nariy
m.) programavimas

- . .. 15
Vaisiai ir darzoviy | 34 mln. EUR (2008-2009 m. vykdymas) | ¥ crtinimo ataskaita
BRO

Horizontali 47 mln. EUR (2011 m. vykdymas); 55,2 | Valstybiy nariy deklaracijos
schema min. EUR (2012 m. biudZetas)

Atsizvelgiant ] uZmojus ir siekiant sustiprinti naujosios skatinimo politikos veiksminguma,
reikéty iSnagrinéti Siy skirtingy biudzety ir finansiniy aspekty suderinimo galimybe
nenukrypstant nuo Komisijos naujosios finansinés programos pasitilymo.

14 Nacionalinése programose valstybés narés Sias sumas gali perskirstyti kitoms priemonéms. Vyno

sektoriaus nacionalinés programos gali biiti keiciamos du kartus per metus.

13 http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm (ataskaitos 23 psl.)
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5. ISVADOS

Siame komunikate pateikiamos kelios pirminés skatinimo politikos gairés, parengtos per
vieSgsias konsultacijas gautais atsiliepimais. Komunikata papildys iSsamus poveikio
vertinimas, kuris bus galima argumentuoti politikos reformg, padésianc¢ig Europos lygmeniu
sukurti tokig pat ambicingg skatinimo, ypac iSorés rinkose, tvarka, kokig taiko kiti didieji
eksportuotojai pasaulyje.

BZUP reforma siekiama gerinti gamybos organizavimg ir uztikrinti Zemés {ikio produkty

tvarumg bei kokybe. Reformg turi lydéti visg maisto sektoriaus potencialg atskleidZianti
skatinimo politika, kad buty skatinamas Europos ekonomikos augimas ir uzimtumas.
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