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Europos ekonomikos ir socialiniy reikaly komiteto nuomoné dél saziningos prekybos maisto
produkty: savireguliacija ar teisés aktai? (nuomoné savo iniciatyva)
(2009/C 318/06)
Prane$éjas : Hervé COUPEAU

Europos ekonomikos ir socialiniy reikaly komitetas, vadovaudamasis Darbo tvarkos taisykliy 29 straipsnio 2
dalimi, 2008 m. liepos 10 d. nusprendé parengti nuomong savo iniciatyva dél

,Sgziningos prekybos maisto produkty: savireguliacija ar teisés aktai?*

Zemés fikio, kaimo plétros ir aplinkos skyrius, kuris buvo atsakingas uz Komiteto darbo siuo klausimu
organizavimg, 2009 m. rugs¢jo 2 d. priémé savo nuomone. Praneséjas Hervé COUPEAU.

456-ojoje plenarinéje sesijoje, jvykusioje 2009 m. rugséjo 30 d. ir spalio 1 d. (spalio 1 d. posédis), Europos
ekonomikos ir socialiniy reikaly komitetas priémé $ia nuomong¢ 164 nariams balsavus uz, 1 — prie§ ir 4

susilaikius.

1. I$vados

1.1  Saziningos prekybos Zemés dkio produktais tikslas —
jvesti teisingesnj prekybos pajamy paskirstymo principa | tarp-
tauting prekyba siekiant sudaryti salygas besivystanciy Saliy
gamintojams:

— pradéti ekonominio vystymosi procesg (formuoti gamybos
grandines, organizuoti veiklos risis ir pan.),

— vykdyti socialinio vystymosi procesa (sukurti sveikatos, $vie-
timo ir kitas struktiiras),

— imtis aplinkosaugos vadybos priemoniy (saugoti biologing
jvairove, kontroliuoti i$metamg CO, kiekj ir pan.).

1.2 Europa yra didziausia saZiningos prekybos produkty
rinka, sudaranti apie 65 proc. pasaulio rinkos. Produktai
parduodami pastu uzsisakius i§ katalogy, internetu, per maiti-
nimo jstaigas ir institucinius, bendruomeninius ir verslo mazme-
ninés prekybos taskus — 25 Salyse i§ viso yra per 79 000
prekybos viety. 2008 m. bendra apyvarta virsijo 1,5 mlrd.
eury. Siy pardavimy augimas buvo gana pastovus ir sudaré
20 proc. per metus. Taciau §i suma atrodo dar gan kukli, paly-
ginti su 913 mlrd. eury, kuriuos 2005 m. uzdirbo maisto
pramoneé.

1.3 Yra du galimi vienas kitg papildantys sertifikavimo biidai:
produkty sertifikavimas (Saziningos prekybos Zenklinimo orga-
nizacija (FLO) yra nustaciusi standartus 18-ai kategorijy maisto
produkty) ir proceso sertifikavimas (Pasauliné saZiningos
prekybos organizacija (WFTO) sertifikuoja tiekimo granding ir
pagrindiniy saZiningos prekybos organizacijy valdymag issivys-
Ciusiose ir besivystanciose Salyse). Abu Sie sertifikavimo

principai padidino vartotojy pasitikéjimg, jy déka sumazéjo pikt-
naudziavimo, kai bendrovés, mégina susikrauti kapitalg i§ Sios
etiSkos prekybos nesilaikydamos pagrindiniy tarptautiniy vysty-
mosi agentiiry nustatyty reikalavimy.

1.4 Sertifikavimu veiksmingai skatinama s3zininga prekyba ir
apsaugomos joje norincios dalyvauti mazos ir vidutinés jmonés.

1.4.1  Atliekant tokj sertifikavima siekiama atsizvelgti |
daugialypj saziningos prekybos pobudi:

— prekybinj aspekta: skatinami subalansuoti santykiai, kurie
baty naudingi nepalankioje padétyje esantiems Piety Saliy
gamintojams ir darbuotojams,

— vystymosi aspekta: stiprinamos gamintojy organizacijos
joms teikiant finansing, techning pagalbg ir pagalbg veiklos
klausimais,

— S$vieCiamaji aspektg: informuojami Piety Saliy pilieciai ir
partneriai ir didinamas jy samoningumas,

— politinj aspektg: uZztikrinamos teisingesnés jprastos tarptau-
tinés prekybos taisyklés.

1.42  Nepaisant savireguliacijos pazangos, EESRK noréty
atkreipti démesj j tai, kad toks modelis biity taikomas laikantis
Europos sertifikavimo sistemos, kuri be kity, dar paremta tuo,
kad techniniy salygy laikymasis turi bati patikrintas, ir tai turi
bati iSoriné kontrolé, kurig atlicka nepriklausoma ir licencijuota
jstaiga. Be jokios abejonés, bendryjy privalomy reikalavimy
laikymasis neturi riboti maisto produkty pateikimo j rinka.
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2. Ivadas

2.1 Si nuomoné konkrediai skirta saziningai prekybai — alter-
natyviems gamintojy ir vartotojy prekybos santykiams, kuriuos
pastaraisiais deSimtmeciais formavo sgziningos prekybos judé-
jimas. Yra ir kity programy, kuriy tikslas jsitikinti prekybos
tvarumu, taCiau apie jas $ioje nuomonéje nebus kalbama,
kadangi Sios programos neatitinka visy s3ziningos prekybos
kriterijy, nurodyty 1.4.1 punkte.

2.2 Sazininga prekyba buvo plétojama siekiant uzmegzti
ekonominius santykius su tarptautinéje prekyboje nedalyvau-
janciy besivystanciy Saliy gamintojais. Sazininga prekyba, kuria
prisidedama prie tvaraus vystymosi, labai svarbi Piety valstybiy
visuomenei. Ja siekiama mazinti skurdg visy pirma remiant
gamintojy organizacijas. Siaurés Salyse sazininga prekyba sten-
giamasi skatinti tvaresnj vartojimo modelj.

2.3 Sis dar naujas ir besivystantis sektorius sparciai pleciasi
vis labiau patraukdamas Europos vartotojy démesi.

2.4 Vis délto reikéty stiprinti vartotojy pasitikéjima — nors
vartotojai ir pritaria saziningos prekybos principui, daugelis jy
teigia, kad triiksta informacijos, ir gali baimintis, kad $ioje srityje
galimas dideliy bendroviy arba mazmeninés prekybos jmoniy
piktnaudziavimas.

2.5  Daugiausia saziningos prekybos produkcijos vis dar reali-
zuojama specializuotose prekybos grandinése. Tokiy struktiiry
yra daug, jos yra nedidelés bei vertinamos vartotojy.

3. Aplinkybés

3.1 1948 m. paskelbtos Visuotinés zmogaus teisiy deklara-
cijos 23 straipsnyje teigiama: ,Kiekvienas dirbantis Zmogus turi
teis¢ gauti teisingg ir tinkama atlyginima, uZztikrinantj jam ir jo
Seimai Zmogaus orumo vertg gyvenima®.

3.2 Sazininga prekyba atsirado $eStajame desimtmetyje Jung-
tinése Amerikos Valstijose, po to Jungtinéje Karalystéje, o véliau
ir kitose Europos 3alyse. Sios prekybos atsiradima paskatino
suvokimas apie industriniy $aliy importo sektoriaus daromg
socialing ir ekologing Zzalg.

3.3 1964 m. Jungtiniy Tauty prekybos ir vystymosi konfe-
rencija pasmerké nevienodas prekybos salygas ir perspéjo tarp-
tauting bendruomene dél Zmogiskumo ir socialiniu pozitriu
nepriimtiny tarptauting prekyba reguliuojanciy taisykliy. Piety
Salys pasisaké uz teisinga prekyba (Sukis — ,Prekyba, o ne
pagalba®).

3.4 Keletas su sazininga prekyba susijusiy daty:

— 1860 m. iSleidziama Eduard Douwes Dekker knyga ,Max
Havelaar®,

— 5-0jo desimtmecio pabaigoje JAV Ten Thousand Villages ir
SERRV uzmezga prekybos santykius su skurdZiomis Piety
Saliy bendruomenémis,

— 6-0jo desimtmecio pabaigoje OXFAM UK savo parduotu-
vese Didziojoje Britanijoje pradeda prekiauti pabégéliy i3
Kinijos pagamintais dirbiniais,

— 1957 m. jauni Nyderlandy katalikai jkuria asociacijg, kurios
tikslas — importuoti besivystanciy Saliy produktus,

— 1964 m. OXFAM UK ikuria pirmaja alternatyvios prekybos
organizacija (angl. ATO),

— 1967 m. jkuriama pirmoji saZiningos prekybos organizacija
Nyderlanduose,

— 1969 m. Nyderlanduose atidaroma pirmoji s3Ziningos
prekybos parduotuve,

— 1971 m. jkuriamas pirmasis saziningos prekybos koopera-
tyvas Bangladese (dziuto dirbtuvés),

— 1973 m. Nyderlanduose pradedama pardavinéti saziningos
prekybos kava,

— 1988 m. pirma kartg prekyboje pasirodo Max Havelaar saZi-
ningos prekybos etikete pazenklinta kava,

— 1989 m. jkuriama Tarptautiné alternatyvios prekybos fede-
racija (angl. IFAT), véliau tapusi Pasauline saZiningos
prekybos organizacija (WFTO),

— 1990 m. jsteigiama Europos saziningos prekybos asociacija
(angl. EFTA),

— 1993 m. Vokietijoje jsteigiama Zenklinimo strukttira Trans-

fair,

— 1994 m. vykdant saziningg prekyba pradedama prekiauti
arbata ir sukuriamas Europos pasaulio parduotuviy tinklas
(angl. NEWY),

— 1996 m. Nyderlanduose vykdant sgzininga prekyba prade-
dama prekiauti bananais,

— 1997 m. Zenklinimo struktiiros (Max Havelaar, Transfair,
Rattvisemarkt, Faire Trade ir kt) susivienija i SaZiningos
prekybos Zenklinimo organizacijas (angl. FLO) Monoprix ir
Auchan sutinka pardavinéti saziningos prekybos Zenklu
pazymétg kava,
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— 1998 m. saziningos prekybos organizacijos (FLO, IFAT,
NEWS ir Europos s3ziningos prekybos asociacija) sudaro
FINE asociacijg,

— 2004 m. kai kuriose Pranciizijos maitinimo jstaigose prade-
dama platinti sagZiningos prekybos produktus.

3.5  Pasaulio prekybos organizacijos (PPO) taisyklése neatsiz-
velgiama Zmogiskaji, socialinj ir ekologinj aspektus. Poreikis
prieSintis tokiai padéciai Zmones skatina dalyvauti humanis-
kuose prekybos mainuose. Tokiems Zmonéms s3Zininga
prekyba — tai jrodymas, kad galima kurti ir kitokj pasaulj. Sazi-
ninga prekyba skatina skaidruma, gerg valdyma bei atsakomybe
ir taip prisideda prie tvaraus vystymosi.

4. Apibaidinimas

4.1  Saziningos prekybos ir apskritai etisko, atsakingo ir pilie-
tisko vartojimo uzdavinys — nustatyti priemones, kurios padéty
jtvirtinti visuomenéje pelnyta pripaZinima:

— uztikrinant saZiningos prekybos skaidruma, matomuma ir
aisky jos veikimg,

— uiztikrinant, kad pirkimas bus naudingas besivystanciy Saliy
zemés Tkio vystymuisi.

4.2 EESRK atkreipia démesj | tai, kad rengiant s3ziningos
prekybos standartus buvo atsizvelgta | pagrindines darbuotojy
teises (TDO), aplinkosaugos standartus, biologing jvairove ir
geresnj atlygi gamintojams tarptautinés prekybos santykiuose.

4.3 Dviejy savoky junginys — ,sazininga prekyba“ — kai kam
gali pasirodyti priestaringas, kadangi rinkos désniai negrindziami
zmogiskosiomis vertybémis. Vis délto tikslas susieti prekybg ir
socialinj dialoga siekiant kuo didesnés lygybés pasaulio preky-
boje bus svarbiausias 21-ojo amziaus uzdavinys, prie kurio
sprendimo EESRK noréty prisidéti. Sudarydama geresnes
prekybos salygas ir uztikrindama Dohos deryby raundo uZribyje
atsidiirusiy gamintojy ir darbuotojy teises $i prekybos forma gali
padéti uztikrinti tvary vystymasi.

44  Naujos etiketés ir elgesio kodeksai, kuriuos pradéjo
naudoti nauji saziningag prekyba deklaruojantys subjektai, kartu
kelia sumaistj vartotojy samonéje. Pati koncepcija, ja apibré-

Ziantys principai ir svarbiausi kriterijai gali tapti migloti dél
standarty ir garantijy sistemy gausos, o tai leidzia sudaryti opor-
tunistinio pobudzio prekybos susitarimus, paremtus garantijy
sistemomis, kurios maziau kainuoja gamybos grandinés pabai-
goje esanciam vartotojui, taciau kartu maziau padeda stiprinti
besivystancias 3alis. Komitetas noréty, kad saziningos prekybos
organizacijos sukurty tarptauting sertifikavimo sistemg (Zr.
pirmiau pateiktus pasitlymus terminijos klausimais), visuomet
batina reikalauti nepriklausomos ir licencijuotos kontrolés
jstaigos ir, zinoma, laikytis galiojanciy maisto produkty
taisykliy).

4.5  EESRK praso visiems s3ziningos prekybos produktams
visose Europos Sgjungos valstybése taikyti vienodus kriterijus.
Siuo metu Europoje néra oficialios saziningos prekybos apibréz-
ties, kuri turéty teising galig. EESRK pritarty FINE (tinklas,
kuriam priklauso FLO, IFAT, NEWS ir Europos saZiningos
prekybos asociacija) patvirtintai ir naujame Europos Komisijos
komunikate dél saziningos prekybos vartojamai (') bendrai
apibrézciai:

,Sgzininga prekyba yra dialogu, skaidrumu ir pagarba grindZiama
prekybos partnerysté, kuria siekiama didesnio teisingumo tarptautinéje
prekyboje. Ja remiamas tvarus vystymasis j Salj nustumtiems gaminto-
jams ir darbuotojams, ypal piety Salyse, suteikiant geresnes prekybos
sglygas ir ginant jy teises.

Remiamos vartotojy sgZiningos prekybos organizacijos jsipareigoja
aktyviai remti gamintojus, didinti visuomenés informuotumg ir rengti
kampanijas siekiant pakeisti jprastas tarptautinés prekybos taisykles ir
praktikg.

5. Gamintojai (principai)

5.1  Sazininga prekyba siekiama kuo geriau atlyginti gamin-
tojams remiantis stabiliu pagrindu ir uZtikrinant pakankamas,
derama gyvenimg garantuojancias pajamas, kuriy dydj nustatyty
susijusiy regiony ir $aliy gamintojy organizacijos ir profesinés
sgjungos.

5.2 Kaina turi biti nustatoma remiantis gamybos sgnaudy
vidurkiu atsizvelgiant i:

— vietos darbo jégos darbo laikg, uz kurj mokamas darbo
uzmokestis, pakoreguotas taip, kad uztikrinty deramg pragy-
venimo lygj,

(") COM(2009) 215 galutinis.
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— vidutinés arba ilgalaikés trukmés laikotarpiu biitinas investi-
cijas, reikalingas uZtikrinti sgZiningos prekybos ekonomikos,
aplinkos apsaugos ir socialiniy standarty laikymasi,

— rinkos analizg,

— saziningos prekybos subjekty daugumos politinj sprendima
del 60 proc. iSankstinio finansavimo skyrimo gamintojams
dar prie§ nuimant derliy, gamintojy ir tiekéjy santykiy
sutvirtinimo siekiant uZztikrinti realizavimo galimybes gamin-
tojams ir produkty tiekima jy platintojams.

5.3  Vykdant sazZininga prekyba turi bati keliami tam tikri
reikalavimai, pavyzdZiui, atsisakyti i$naudojimo darbe, visy
pirma vaiky, bei taikyti Tarptautinés darbo organizacijos
(TDO) nustatytus standartus netgi tuo atveju, kai to nereikalauja
socialing sritj reglamentuojantys Salies jstatymai.

5.4  Sazininga prekyba sudaro galimybe atlikti dalinj iSanks-
tinj moké¢jimg uZ maisto produktus, kad gamintojai galéty atsis-
kaityti uz Zaliavas.

5.5 Maisto produkty gamybos procese privaloma tausoti
aplinkg ir saugoti gamtos isteklius ir atitikti Europos Sajungoje
galiojancius teisés aktus.

5.6  Sazininga prekyba leidzia sukurti socialiniu pozidiriu
naudingy darbo viety tiek grandinés pradzioje, tiek pabaigoje
(ir sudaryti salygas labiausiai paZeidziamiems visuomenés
nariams atgauti orumg dirbant).

5.7  Sazininga prekyba realiai uZtikrinamas veiklos atseka-
mumas ir visiSkas, nuolatinis ir vieSas skaidrumas visuose
proceso grandinés etapuose (salygos, kaina, marza ir pan.).

5.8  Siekiant darnaus vystymosi tikslo, saZininga prekyba
turéty padéti kurti solidarumu grindziamg ekonomikg.

5.9  Turéty bati vertinami tik konkretds sgziningos prekybos
veiksmai ir jsipareigojimai, o ne skelbiami geri ketinimai.

5.10  Sazininga prekyba yra tinkamas bidas pradéti jgyven-
dinti nauja, pagarba Zmogui grindZiama pasauling maisto
produkty politika.

6. Produktai

6.1  Didzioji saziningos prekybos apyvartos dalis tenka
prekybai maisto produktais. Pagrindinis produktas — kava, toliau
seka arbata, 3Sokoladas, dziovinti vaisiai, prieskoniai, ryziai,
gridai, cukrus, medus, dZemas. Neseniai pradéta prekiauti §vie-
ziais produktais, taciau dél maZos apyvartos jie sudaro labai
maza saziningos prekybos dalj. Vis délto pastebima, kad,
pradéjus saziningos prekybos produktais prekiauti vartotojy
kooperatyvuose ir kitose privaciose mazmeninés prekybos
jmonése, jy parduodama gerokai daugiau.

6.2 Sazininga prekyba, kuria sickiama pagerinti besivystanciy
Saliy smulkiy gamintojy padeéti, turéty sudaryti salygas organi-
zuoti paruo$ty maisto produkty gamybos grandines ir sukurti
socialiniu pozitriu tvariy darbo viety.

6.3  Vykdant sgziningg prekybg turéty bati galima daryti jtaka
dideléms grandinéms ir taip padidinti Sio proceso politing
reik§me nepaZeidziant gamintojo interesy.

7. Pagrindinés saZiningos prekybos Salys

7.1 Visos 3alys, susijusios su saziningos prekybos Zemés tkio
produkty gamyba, yra Piety Salys. Sazininga prekyba savo
prekybos proceso skaidrumu atskleidé, kokia maza vartotojy
mokamos pirkimo kainos dalis atitenka gamintojui (i§ kiekvieno
100 eury tik 20 eury grizta i vietos ekonomika) ir kiek mazai
pridétinés vertés (pavyzdziui, sukuriamos perdirbant ir mazme-
ningje prekyboje) licka besivystanciame pasaulyje. I8kyla esminis
klausimas, ar s3zininga prekyba gali ilgam laikui pakeisti tarp-
tautines prekybos taisykles.

8. Teisés aktai ar sertifikavimas

8.1 Komitetas mano, kad sertifikavimas — patikimiausia
garantija vartotojams. Sertifikavimas — tai patikrinimo proce-
diira, kurig vykdo nepriklausoma akredituota (uzbaigusi akredi-
tacijos procesg) ir nesaliska jstaiga, kuri patvirtina, kad paslauga,
produktas ar procesas atitinka reikalavimus, nustatytus specifi-
kacijoje, kuri gali bati privaloma arba ne. Taigi, sertifikavimas ir
akreditacija yra dvi patikrinimo procediros, taciau akreditacija
tikrinama kompetencija, o sertifikavimu — ar laikomasi specifi-
kacijoje nustatyty reikalavimy. Saziningos prekybos ir apskritai
etisko, atsakingo ir pilietisko vartojimo uzdavinys — nustatyti
priemones, kurios padéty jtvirtinti pasiektus rezultatus ir:

1) uztikrinti saZiningos prekybos skaidrumg, matomuma ir $io
sektoriaus veiklos aiskuma. Turi bati vykdomos placios sazi-
ningos prekybos principus ir uzdavinius aiskinancios infor-
mavimo kampanijos;

2) uztikrinti, kad perkant maisto produktus bus padedama besi-
vystan¢iy Saliy kaimams ir jy gyventojams ir Zemés dkio
vystymuisi.

8.2  Sazininga prekyba paskatino sukurti garantijy sistemas,
taCiau jy teisétumas pagristas derybomis ir jvairiy Saliy dalyva-
vimu.

— Pagal Saziningos prekybos Zenklinimo organizacijy (FLO)
sukurta garantijy sistema rengiamos produkty specifikacijos.

— Pasaulinés saziningos prekybos organizacijos (WFTO) speci-
fikacijos ir standarty sistema susijusi su saziningoje preky-
boje dalyvaujancios organizacijos veiklos praktiniais aspek-
tais.
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8.3  FLO ir WFTO siekia, kad jy garantijy sistemos papildyty
viena kitg. Taigi reikia nustatyti abiejy organizacijy metody
bendrus salycio taskus. Siuo metu apsiribojama padéties analize.

8.4  Sios patikrinimo sistemos biitinos. Svarbu patikimai
uztikrinti, kad Siaurés Salyse paciy vartotojy interesais nebiity
leidziama pernelyg daug skirtingy teisés akty. SaZiningos
prekybos organizacijos jau yra parengusios tarptautinj specifika-
cijy paketa ir susitarusios dél SaZiningos prekybos chartijos
principy. Jos ir toliau turi bendradarbiauti kurdamos bendra
gamintojy sertifikavimo sistema.

9. Vystomosios pagalbos salygos

9.1  Sazininga prekyba padeda mazinti skurdg ir apsaugo
tvaraus vystymosi pagrinda.

9.2 Europos Sgjungos uzsienio politika skatinamas besivys-
tanciy Saliy Zemés Tkio augimas. Smulkiy Zemés tkio gamin-
tojy skatinimas imtis saziningos prekybos, galéty tapti krite-
rijum gauti subsidijas, skirtas tvariam $iy valstybiy vystymuisi.

10. Saziningos prekybos uZdaviniai

10.1  Sazininga prekyba neabejotinai priklauso nuo vietos ir
tarptautiniy  suinteresuotyjy  subjekty veiklos efektyvumo
prekybos, socialingje, $vietimo ir politinéje plotméje.

10.2  Sazininga prekyba tai socialiné ir ekonominé naujove,
ikvépta pilietinés visuomenés, kurios tikslas — keisti Zmogaus
interesus geriau atitinkancig tarptauting prekybos praktika. Sazi-
ninga prekyba turéty:

— toliau daryti jtakg jmoniy socialinés atsakomybés ir atsako-
mybés uz aplinka srityse,

— stiprinti savo socialinj pagrinda bendradarbiaujant su profe-
sinémis  sgjungomis, vartotojy asociacijomis, aplinkos
apsaugos specialistais, vietos gamintojy profesinémis sajun-
gomis,

2009 m. spalio 1 d., Briuselis

— plésti ir jvairinti savo rinkg, kuriai biatinas platesnis
produkty asortimentas ir didesni tinklai,

— geriau paskirstyti gautg pridéting verte gamintojams,

— padéti Piety Saliy gamintojams burtis | organizacijas ir taip
jgyti daugiau nepriklausomybés,

— skatinti vystymasi vietos lygiu ir stiprinti pagrindines ekono-
mines, socialines ir kultiirines teises,

— stengtis i§ esmés pagerinti tradicinés prekybos taisykles ir
praktika.

11. Ar Europos gamintojams reikia saZiningos prekybos?

11.1  Visi saziningos prekybos zemés Gkio produktai gami-
nami besivystanciose Salyse. Taciau, tam tikrus produktus,
pavyzdziui, cukry, vyna ir bananus prekybai tiekia ir Europos
Salys, kurios laikosi gerokai aukstesniy socialiniy standarty,
todél jy produkcija gali bati brangesné nei sertifikuoti sazi-
ningos prekybos produktai.

11.2  Norint ivengti tokios sudétingos padéties, reikéty
steigti tarptauting gamintojy organizacijg ir ieSkoti visas Salis
tenkinan¢io kompromiso.

12. Sazininga prekyba — naujasis ekonomikos pagrindas

12.1  Daug Zmogaus teisiy organizacijy kalba apie tarptau-
tinés prekybos problemas (PPO).

12.2  Pasaulyje saziningos prekybos vykdytojai ir suinteresuo-
tieji subjektai skiriasi tiek kiekybiniu, tiek kokybiniu pozitiriu. Jy
gebéjimas dalyvauti jvairiuose saziningos prekybos sektoriuose
suteikia prasme $iai veiklai ir galimybe daryti didele jtaka.

Europos ekonomikos ir socialiniy reikaly komiteto

pirmininkas
Mario SEPI
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I Priedas

Gamintojy pelno dalis lyginant su tradicine prekyba

Prekyba Kava Darjeeling arbata Cukrus Kvinoja Basmati ryziai
Tradiciné 5% 7 % 2,5% 6,7 % 6,5 %
SaZininga 17 % 9,5% 3,8% 8,5% 9,5 %

1T Priedas

Max Havelaar Tailando ryZziy kainos analizés pavyzdys:

— 15 proc. tenka gamintojui

— 26 proc. sudaro apdirbimo sgnaudos

— 2 proc. mokes¢iams

— 57 proc. sudaro pakavimo ir platinimo sgnaudos.



