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Massime della sentenza

1. Marchio comunitario — Definizione e acquisizione del marchio comunitario — Segni
che possono costituire un marchio — Segni utilizzati per il resto come slogan
pubblicitari — Presupposto — Carattere distintivo

[Regolamento del Consiglio n. 40/94, art. 7, n. 1, lett. b)]
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2. Marchio comunitario — Definizione e acquisizione del marchio comunitario —

Impedimenti alla registrazione di caratiere assoluto — Marchi privi di caratiere
distintivo — Sintagma «<REAL PEOPLE, REAL SOLUTIONS»

[Regolamento del Consiglio n. 40/94, art. 7, n. 1, lett. b)]

1. La registrazione, in forza del rego-
lamento n. 40/94, sul marchio
comunitario, di un marchio compo-
sto da segni o indicazioni che siano
peraltro utilizzati quali slogan com-
merciali, indicazioni di qualitd o
espressioni che invitano ad acqui-
stare i prodotti o i servizi cui il detto
marchio si riferisce non & esclusa, di
per sé, a motivo di una siffatta
utilizzazione. Tuttavia, un segno
che soddisfi funzioni diverse da
quelle del marchio & distintivo nel
senso di cui all’art. 7, n. 1, lett. b),
del regolamento solo se pud essere
percepito prima facie come uno
strumento d’identificazione dell’ori-
gine commerciale dei prodotti o dei
servizi considerati, affinché il pub-
blico destinatario distingua senza
possibilitd di confusione i prodotti
o i servizi del titolare del marchio da
quelli aventi un’altra origine com-
merciale.

(v. punti 19-20)

2. Ai sensi dell’art. 7, n. 1, lett. b), del

regolamento n. 40/94 sul marchio
comunitario, sono esclusi dalla regi-
strazione «i marchi privi di carattere
distintivo».

Ir- 5180

Per quanto riguarda la registrazione del
sintagma «REAL PEOPLE, REAL
SOLUTIONS», chiesta per i servizi di
televendita (classe 35 dell’Accordo di
Nizza), di manutenzione di hardware
(classe 37), nonché per i servizi di
assistenza tecnica per il settore infor-
matico, i servizi informatici, i servizi di
assistenza in materia di collaudo fun-
zionale di computer per produttori e
utenti di software, i servizi di assistenza
clienti, i servizi di conversione di ban-
che dati, i servizi di scrittura persona-
lizzata, modifica e traduzione di testi
relativamente ad informazioni su pro-
dotti per terzi e i servizi di navigazione
(classe 42), esso & privo di carattere
distintivo.

Infatti tale sintagma & composto da un
insieme di parole che, considerato
complessivamente, ha un senso auto-
nomo e viene cosi facilmente inteso nel
senso che i servizi considerati consi-
stono nel fornire soluzioni pratiche
concepite da persone reali e per per-
sone reali. Esso sard pertanto innanzi
tutto inteso dal pubblico destinatario
come uno slogan promozionale piutto-
sto che come un marchio.

(v. punti 17, 26, 30)




