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La necessità di una valutazione concreta dell’i-
doneità del segno in oggetto a distinguere i 
prodotti o i servizi contrassegnati da quelli di 
altre imprese permette di conciliare l’impedi-
mento alla registrazione di cui all’art. 7, n. 1, 
lett. b), del regolamento n. 40/94 sul marchio 
comunitario, con il riconoscimento, da parte 
dell’art. 4 del citato regolamento, dell’idoneità 
generale di un segno a costituire un marchio.

A tale riguardo, anche se dalla giurispruden-
za citata risulta che la Corte ha riconosciu-
to l’esistenza di alcune categorie di segni che 
potrebbero più difficilmente avere un carat-
tere distintivo ab initio, essa non ha tuttavia 
dispensato gli uffici dei marchi dal procede-
re ad un esame in concreto del loro carattere 
distintivo.

Per quanto riguarda in particolare un segno co-
stituito da una singola lettera senza alterazione 

grafica, la registrazione di un segno come mar-
chio non è subordinata alla constatazione di 
un certo livello di creatività o d’immaginazione 
linguistica o artistica da parte del titolare del 
marchio.

Ne consegue che, tanto più che l’accertamen-
to del carattere distintivo può risultare più 
difficile per un marchio che consiste in una 
singola lettera che per altri marchi denomina-
tivi, l’Ufficio per l’armonizzazione nel merca-
to interno (marchi, disegni e modelli) è tenu-
to ad effettuare una valutazione dell’idoneità 
del segno in esame a distinguere i differenti 
prodotti o servizi nell’ambito di un esame 
concreto che riguardi questi prodotti o questi 
servizi.

(v. punti 36-39)
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