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Volvo Trademark Holding AB
protiv
Ureda za uskladivanje na unutarnjem trzistu (zigovi i dizajni) (OHIM)

,Zig Zajednice — Postupak povodom prigovora — Prijava figurativnog Ziga Zajednice LOVOL —
Verbalni i figurativni zigovi Zajednice i raniji nacionalni figurativni zig VOLVO - Relativni razlozi za
odbijanje — Neosnovano iskoristavanje razlikovnog karaktera ili ugleda ranijeg ziga — Clanak 8.
stavak 5. Uredbe br. 207/2009“

Sazetak — Presuda Opceg suda (deveto vijece) od 12. studenoga 2014.

1. Zig Zajednice — Definicija i stjecanje Ziga Zajednice — Relativni razlozi za odbijanje —
Prigovor nositelja ranijeg istovjetnog ili slicnog Ziga koji ima ugled — Zastita ranijeg uglednog Ziga
prosirena na proizvode ili usluge koji nisu slicni — Pretpostavke

(Uredba Vijeca br. 207/2009, ¢l. 8. st. 5)

2. Zig Zajednice — Definicija i stjecanje Ziga Zajednice — Relativni razlozi za odbijanje -
Prigovor nositelja ranijeg istovjetnog ili slicnog Ziga koji ima ugled — Zastita ranijeg uglednog zZiga
prosirena na proizvode ili usluge koji nisu slicni — Slicnost predmetnih Zigova — Kriteriji ocjene

(Uredba Vijeca br. 207/2009, ¢l. 8. st. 1. t. (b) i st. 5.)

3. Zig Zajednice — Definicija i stjecanje Ziga Zajednice — Relativni razlozi za odbijanje -
Prigovor nositelja ranijeg istovjetnog ili slicnog Ziga koji ima ugled — Zastita ranijeg uglednog Ziga
prosirena na proizvode ili usluge koji nisu slicni — Figurativni zig LOVOL — Verbalni i figurativni
zigovi VOLVO

(Uredba Vijeca br. 207/2009, ¢l. 8. st. 1. t. (b) i st. 5.)

1. Povrede iz ¢lanka 8. stavka 5. Uredbe br. 207/2009 o zigu Zajednice, kad nastanu, posljedica su
odredenog stupnja slicnosti izmedu ranijih i kasnijih zigova, zbog kojeg relevantna javnost povezuje ta
dva ziga, odnosno stvara vezu izmedu njih iako ih ne mijesa.

Primjena ¢lanka 8. stavka 5. Uredbe br. 207/2009 podvrgnuta je trima uvjetima, osobito, kao prvo,
istovjetnosti ili slicnosti suprotstavljenih zigova, kao drugo, postojanju ugleda ranijeg ziga koji se
navodi u prilog tuzbi i, kao trece, vjerojatnosti da im upotreba prijavljenog ziga koja bez opravdanog
razloga iskoristava ili bi mogla iskoristiti razlikovni karakter ili ugled Ziga nanosi ili bi im mogla nanijeti
Stetu. Ta su tri uvjeta kumulativna i nepostojanje jednog od njih dovodi do nemogucnosti primjene
navedene odredbe.

(t. 17., 18.)
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2. Prema sudskoj praksi, kriteriji koji se uzimaju u obzir pri ocjeni sli¢nosti predmetnih znakova isti su
kao u slucaju odbijanja registracije prijavljenog zZiga zbog vjerojatnosti dovodenja u zabludu prema
¢lanku 8. stavku 1. tocki (b) Uredbe br. 207/2009 i u slucaju odbijanja zbog nanosenja stete ugledu
ranijeg ziga prema clanku 8. stavku 5. navedene uredbe. Naime, u tim dvama slucajevima koji
dopustaju odbijanje registracije prijavljenog ziga uvjet slicnosti izmedu dvaju zigova zahtijeva
postojanje, posebice, elemenata vizualne, zvuc¢ne i konceptualne sli¢nosti tako da su sa stajalista
relevantne javnosti najmanje jednako sli¢ni $to se tice jednog ili vise relevantnih aspekata. Ocjena
vizualne, fonetske ili konceptualne sli¢nosti zigova u pitanju treba se temeljiti na ukupnom dojmu koji
oni ostavljaju, uzimajuci osobito u obzir njihove razlikovne i dominantne elemente.

(t. 21., 22.)
3. Vidjeti tekst odluke.

(t. 55.-58.)
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