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l. uvoD

Ovo se izvjeS¢e odnosi na provedbu mjera informiranja o zajednic¢koj poljoprivrednoj politici
(ZPP) za 2019. i 2020., u skladu s ¢lankom 45. Uredbe (EU) br. 1306/2013 Europskog
parlamenta i Vije¢a od 17. prosinca 2013. o financiranju, upravljanju i nadzoru zajednicke
poljoprivredne politike! (dalje u tekstu ,,Uredba”).

U clanku 45. stavku 1. prvom podstavku Uredbe navedeno je da financirane mjere
informiranja imaju ,,narocito za cilj pomo¢i u objasnjavanju, provedbi i razvijanju ZPP-a i
podizanju javne svijesti o njezinom sadrzaju i njezinim ciljevima te politike, ponovno
uspostaviti povjerenje potrosaca nakon kriza putem informativnih kampanja, obavjesc¢ivati
poljoprivrednike i druge zainteresirane strane koji djeluju u ruralnim podrucjima te promicati
europski model poljopriviede i o njemu educirati gradane”. U ¢lanku 45. stavku 2.
posljednjem podstavku navodi se da te mjere ,,takoder doprinose korporativnoj komunikaciji
politickih prioriteta Unije pod uvjetom da su povezane s op¢im ciljevima ove Uredbe”.

Financirane mjere informiranja dijele se u dvije glavne kategorije:

- mjere koje su dostavile organizacije tre¢ih strana za sufinanciranje iz Europskog fonda
za jamstva u poljoprivredi — EFJP (bespovratna sredstva),

- mjere na inicijativu Komisije koje se financiraju po stopi od 100 % iz Europskog
fonda za jamstva u poljoprivredi — EFJP (izravne mjere/javna nabava).

U skladu s ¢lankom 45. stavkom 5. Uredbe izvjesée o provedbi mjera informiranja na temelju
Uredbe podnosi se Europskom parlamentu i Vijeéu svake dvije godine. Ovo je deveto takvo
izvjesce?.

Glavna uprava za poljoprivredu i ruralni razvoj (GU AGRI) u ovom je razdoblju nastavila
pridonositi stalnom razvoju i provedbi mjera korporativne komunikacije Komisije. Sredstva
su prikupljena iz razli¢itih programa potro$nje radi financiranja prioriteta u komunikaciji na
temelju op¢ih ciljeva Europske unije. GU AGRI se u svojim komunikacijskim aktivnostima
2019. osvrtao na to kako zajednicka poljoprivredna politika pridonosi prioritetima Junckerove
Komisije, prvenstveno kad je rije¢ o otvaranju radnih mjesta, rastu i ulaganjima te
ostvarivanju opipljivih koristi za gradane. Komisija se u tom razdoblju pripremala za
ostvarenje glavnih ambicija Komisije Ursule von der Leyen, prije svega u okviru europskog
zelenog plana. Komisija se ve¢ pocetkom 2020. suocila s pandemijom bolesti COVID-19 te
potrebom za organiziranjem uskladenog i koordiniranog europskog odgovora na krizu. GU
AGRI je i na korporativnoj i na sektorskoj razini pridonio komunikaciji o0 mjerama koje su
poduzete kako bi se zastitili zdravlje i sigurnost gradana i zajamcili kontinuirano ucinkovito
funkcioniranje lanca opskrbe hranom i sigurnost opskrbe hranom te o planu oporavka
usmjerenom na buducénost koji je Komisija predlozila na temelju ciljeva zelenog plana.

U okviru redovitog pracenja percepcije gradana EU-a o poljoprivredi i ZPP-u 2020.
provedena je anketa Eurobarometra. Tri najvaznija cilja ZPP-a za Europljane (opskrba
sigurnom, zdravom hranom visoke kakvoce, osiguravanje primjerenog zivotnog standarda
poljoprivrednika te zastita okoliSa i borba protiv klimatskih promjena) nisu se promijenila od

! Sluzbeni list Europske unije, SL L 347, 20.12.2013., str. 549.
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2017. Sve vise Europljana smatra da ZPP ostvaruje svoje ciljeve i da je koristan za sve
gradane, a ne samo za poljoprivrednike®.

Osim toga, 2020. provedena je vanjska studija za potporu evaluaciji* o politici informiranja o
zajednickoj poljoprivrednoj politici. Njome je utvrdeno da su poduzete mjere informiranja
bile uspjesne u poboljsanju shvacanja 1 percepcije ZPP-a. Studija je pruzila i vrijedne
smjernice za pripremu strategije vanjske komunikacije GU-a AGRI za razdoblje 2021.—2025.
Pridonijela je 1 op¢enitoj evaluaciji politike informiranja o ZPP-u, koja je zaklju¢ena objavom
izvjesc¢a o evaluaciji.®.

Prilozi navedeni u tekstu nalaze se u radnom dokumentu sluzbi Komisije koji je prilozen
ovom lzvjeséu.

Il. PRORACUN

Proracun na raspolaganju za mjere informiranja iz proracunske linije 05 08 06, koji je izvorno
predviden u odluci o financiranju, iznosio je 8 milijuna EUR u 2019. i 8 milijuna EUR u
2020. (Osim toga, u okviru Komisijinih mjera korporativne komunikacije u tom razdoblju iz
GU-a AGRI (iz EFJP-a i EPFRR-a) Glavnoj upravi za komunikaciju, koja je odgovorna za
upravljanje korporativnim kampanjama Komisije, sudelegirano je 5 655 000 EUR u 2019. i
7 545 000 EUR u 2020.

Raspodjela prora¢una namijenjenog za javnu nabavu (mjere koje se poduzimaju na inicijativu
Komisije) i bespovratna sredstva (mjere koje se sufinanciraju) bila je sljedeca:

2019.: javna nabava (4 milijuna EUR) (50 %) — bespovratna sredstva (4 milijuna EUR)
(50 %),
2020.: javna nabava (4 milijuna EUR) (50 %) — bespovratna sredstva (4 milijuna EUR)
(50 %).

IzvrSenje mjera za 2019. dosegnulo je 100 % u pogledu obveza i 92,91 % u pogledu plac¢anja
iznosa preuzetih obveza.

IzvrSenje mjera za 2020. dosegnulo je 96,86 % u pogledu obveza; iznosi za placanja mjera za
2020. u trenutku sastavljanja ovog IzvjeS¢a nisu bili kona¢ni jer su se placanja jo§ mogla
obavljati do 31. prosinca 2021.

Il. RASPODJELA FINANCIRANIH MJERA

U razdoblju 2019.-2020. mjere informiranja 0 ZPP-u bile su snazno usmjerene na buducnost
ZPP-a 1 Komisijine prioritete politike. IzvjeStajno razdoblje podudaralo se s tekucim
pregovorima o sektorskim prijedlozima visegodiSnjeg financijskog okvira (VFO) za reformu
ZPP-a, koje je Komisija izlozila 1. lipnja 2018. Mjere su 2019. ukljucivale i informiranje o
izborima za Europski parlament u okviru stalnih aktivnosti informiranja GU-a AGRI kako bi s
gradanima 1 dionicima suradivao na prijedlozima za reformu ZPP-a. Komisija je dala snaZan
poticaj za napredak programa odrzivosti europskog zelenog plana uz donoSenje strategija ,,od
polja do stola” i bioraznolikosti 20. svibnja 2020. te stalne rasprave s ostalim institucijama

3 https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2229.

4 https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-agricultural-
policy/cmef/requlation-and-simplification/information-policy-common-agricultural-policy-1_en.

Radni dokument sluzbi Komisije, Evaluacija politike informiranja o zajednickoj poljoprivrednoj
politici, SWD(2021)980.
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EU-a i dionicima. Jafanje svijesti o klju¢noj ulozi ZPP-a u ostvarenju ciljeva europskog
zelenog plana bilo je u sredistu komunikacijskih aktivnosti GU-a AGRI u ovom razdoblju; to
je ukljucivalo vaznost odrzivosti u njezinoj gospodarskoj, drustvenoj i ekoloskoj dimenziji.
Kako je prethodno navedeno, najve¢i prioritet 2020. bilo je informiranje o hitnom
koordiniranom djelovanju Komisije na razini EU-a kao odgovor na pandemiju bolesti
COVID-19. To je ukljucivalo informiranje gradana i oblikovatelja politika o mnogim
mjerama koje je Komisija donijela kako bi pojednostavnila upravljanje ZPP-om i pruzila
financijsku potporu poljoprivrednicima i ruralnim zajednicama. Pandemija bolesti COVID-19
1 gradanima 1 dionicima ukazala je na vaznost snaznog i otpornog poljoprivredno-
prehrambenog sektora koji funkcionira u svim okolnostima. Sljedeéi vazan prioritet 2020. bila
je komunikacija za pripremu dugoro¢ne vizije za ruralna podru¢ja EU-a.

Mjere informiranja obiljezila je jaca suradnja s ostalim sluzbama Komisije, ukljucujuci
Glavnu upravu za komunikaciju (COMM), Glavnu upravu za zdravlje i sigurnost hrane
(SANTE), Glavnu upravu za istrazivanje i inovacije (RTD), Zajednicki istrazivacki centar i
Glavnu upravu za okoli§ (ENV). To je odrazavalo horizontalnu prirodu programa zelenog
plana. Kako bi se osiguralo da se klju¢ne poruke ZPP-a prenesu kao dio opceg narativa
zelenog plana, GU AGRI izradio je posebne komunikacijske materijale, na primjer o
ekoloskoj politici te politici kvalitete 1 inovacija; osim toga, pojacana je upotreba digitalnih
alata i drustvenih medija kako bi se poboljsala djelotvornost komunikacije s dionicima i
gradanima.

1. Bespovratna sredstva (sufinancirane mjere informiranja poduzete na inicijativu
organizacija trecih strana)

Clankom 45. (mjere informiranja) Uredbe predvidene su dvije vrste mjera koje ¢e se
financirati bespovratnim sredstvima, godi$njim radnim programima ili drugim posebnim
mjerama koje prezentiraju trece strane. Posebne mjere informiranja odnose se na vremenski 1
prostorno ograni¢ena informacijska dogadanja koja se provode na temelju jedinstvenog
prorac¢una. Ukljuc¢ene aktivnosti mogu biti raznih oblika, od konferencija do sveobuhvatnih
informativnih kampanja koje obuhvacaju nekoliko vrsta aktivnosti informiranja (kao Sto su
audiovizualne produkcije, novinski ¢lanci, komunikacija digitalnim medijima, organizacija
seminara i konferencija ili posjecivanje poljoprivredno-prehrambenih sajmova) koje se
provode u razli¢itim regijama i/ili drzavama clanicama. Godis$nji radni program niz je od
dviju do pet posebnih mjera informiranja. Za 2019. 1 2020. odluceno je (kao 1 za prethodne
godine) da ¢e se zadrzati samo sufinanciranje posebnih mjera informiranja radi
pojednostavnjenja programa dodjele bespovratnih sredstava i1 osiguravanja uskladenosti
izmedu razli¢itih mjera komunikacije.

Pozivi na podnosenje prijedloga®, ’ potaknuli su mjere informiranja posebno usmijerene na
gospodarsku, ekolosku 1 socijalnu dimenziju odrzive zajednicke poljoprivredne politike. Kad
je rije¢ o ciljnoj skupini dionika, cilj je bio osigurati vecu svijest o doprinosu ZPP-a u
podupiranju odrzivosti. Kad je rije¢ o opéoj javnosti (a osobito mladima u urbanim
podrucjima), pozivi su, medu ostalim, potaknuli nove pristupe komuniciranju s mladima; bili

Poziv na podnosSenje prijedloga za bespovratna sredstva 2019., Sluzbeni list Europske unije
2018/C 395/03 od 31.10.2018.

7 Poziv na podnosenje prijedloga za bespovratna sredstva 2020.,
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/other _eu_ prog/imcap/wp-call/infome-01-
2020 _en.pdf.
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su usmjereni na djecu Skolskog uzrasta, ucitelje 1 sveuciliSne studente s naglaskom na,
primjerice jacanje svijesti o ulozi ZPP-a u suocavanju s klimatskim promjenama te poticanje
zdravih prehrambenih navika. Op¢i je cilj bio upoznati javnost s time da je za gradane vazna
potpora EU-a poljoprivredi i ruralnom razvoju te njezin doprinos ostvarenju ciljeva zelenog
plana.

U 2019. sufinancirano je 18 mjera, a u 2020. 22 mjere. To je ukupno 40 sufinanciranih mjera
za razdoblje 2019.-2020., sve sa stopom stvarno nastalih prihvatljivih troSkova od 60 % te
pausalnim doprinosom od 7 % prihvatljivih troskova. U razdoblju 2019.-2020. u 25 slucajeva
bespovratna sredstva dodijeljena su medijskim i komunikacijskim agencijama za mjere
informiranja o vaznosti poljoprivrede i ruralnih podrucja za drustvo u cjelini; to je ukljucivalo
mjere sa znacajnim transnacionalnim elementom koje provode medijska poduzeca aktivna u
viSe drzava Clanica. Projekti su pokazali kako ZPP pridonosi ostvarenju politickih prioriteta
Unije i odgovara na pitanje odrzivosti poljoprivrede u svim njezinim dimenzijama. Te su
mjere Cesto ukljucivale pedagoske elemente i dogadanja za jacanje svijesti o hrani i
poljoprivredi, pri ¢emu se naglaSavala uloga potpore EU-a i vaznost generacijske obnove za
taj sektor.

Potpora je pruzena i za osam mjera na nacionalnoj razini koje vode udruge proizvodaca ili
subjekti blisko povezani s poljoprivrednim sektorom; ti su projekti bili usmjereni na
trenutacne i buduce izazove s kojima se suocavaju poljoprivreda i ruralna podruc¢ja EU-a te na
promicanje odrzivosti. I na nacionalnoj razini jedna se akademska institucija, medu ostalima,
usmjerila na buduce prilike za mlade poljoprivrednike. Osim toga, udruga za ruralni razvoj na
razini EU-a organizirala je prekograni¢ni projekt usmjeren na potporu studentima koji se
obrazuju u poljoprivredi. Uz to, dvije organizacije aktivne u podrucju okoliSa na nacionalnoj
razini i jedna na razini EU-a dobile su potporu za mijere informiranja o problemima
povezanima sa zaStitom okoliSa 1 o€uvanjem bioraznolikosti u kontekstu strategije ,,od polja
do stola” i prioriteta europskog zelenog plana.

Projekti kojima su dodijeljena bespovratna sredstva cesto su ukljucivali obrazovnu
komponentu namijenjenu djeci Skolskog uzrasta, uciteljima 1 sveuciliSnim studentima. Te su
mjere osmisljene kako bi se privuklo mlade da se poblize upoznaju sa ZPP-om i njegovim
doprinosom u mnogim podruc¢jima kao $to su klimatske promjene, sigurnost opskrbe hranom 1
promicanje zdrave prehrane kao zivotnog stila.

Zbog ogranicenja koja su nacionalna tijela uvela radi suzbijanja pandemije bolesti COVID-19
neki od projekata kojima su dodijeljena bespovratna sredstva suocili su se s velikim
teSko¢ama u provedbi aktivnosti. Ogranicenja su osobito utjecala na aktivnosti povezane s
organizacijom seminara u Skolama i1 konferencija te sudjelovanjem na poljoprivredno-
prehrambenim sajmovima. U skladu s globalnim pristupom koji je dogovoren u Europskoj
komisiji GU AGRI nastavio je na izuzetno prilagodljiv nacin traZiti rjeSenja kojima bi se
osigurala provedba tih projekata.

Detaljne informacije o bespovratnim sredstvima dodijeljenima za vrijeme izvjeStajnog
razdoblja, ukljuCuju¢i broj uspjesnih zahtjeva po drzavi clanici, nalaze se u radnom
dokumentu sluzbi Komisije prilozenom ovom Izvjescu.

Vazno je naglasiti da su u razdoblju 2019.—2020. informacije o znatnom broju sufinanciranih
mjera, osim do izravnih sudionika, doprle i do $ire publike, zahvaljuju¢i multiplikacijskom
ucinku specijaliziranog tiska i medija, kao 1 ve¢oj upotrebi digitalnih i druStvenih medija kao
alata za Sirenje.



Zahtjevi su ocijenjeni u skladu sa strogim kriterijima prihvatljivosti, isklju¢enja, odabira i
dodjele kako je utvrdeno u pozivima na podnosenje prijedloga. To je bilo u skladu s
Financijskom uredbom i odrazavalo je cilj Komisije da ostvari jednako postupanje i poSteno
trzi$no natjecanje medu podnositeljima zahtjeva®.

2. Izravne mjere/javha nabava (mjere informiranja poduzete na inicijativu
Komisije)

U razdoblju 2019.-2020., kao i prethodnih godina, na inicijativu Komisije proveden je velik
broj mjera informiranja. Utjecaj pandemije bolesti COVID-19 doveo je 2020. do otkazivanja
veéine dogadanja uzivo (od 1. ozujka), prilagodbe ostalih dogadanja, a posebice opcéeg
prelaska na organizacijske nacine rada na internetu cijele godine.

a) Mediji i komunikacija putem interneta

U ovom se razdoblju nastavila snazna potpora medijima u obliku pravovremenih relevantnih
informacija o trenutacnom i budu¢em ZPP-u 1 politici ruralnog razvoja. Dodatno je poboljSana
platforma namijenjena novinarima koji se zanimaju za pitanja hrane i poljoprivrede,
www.Ag-Press.eu. Organizacija studijskih posjeta, seminara i (2020.) internetskih seminara
potaknula je razmjenu znanja i iskustava medu ¢lanovima Ag-Pressa te je produbila njihovo
shvacanje mjera EU-a u poljoprivredi i ruralnim podruéjima.

U okviru aktivnosti umrezavanja organizirana su dva studijska putovanja u Rumunjsku i
Finsku za vrijeme njihova predsjedanja EU-om 2019. Studijsko putovanje u regiju Cluj u
Rumunjskoj ukljucivalo je sastanke sa strucnjacima te posjete ratarskim 1 vinogradarskim
poduze¢ima koja su pokazala ulogu moderne tehnologije u njihovim postignu¢ima.
Predstavljeno je 1 bogato naslijede tradicionalne proizvodnje sireva u regiji i njthov uspjeh na
trzistu EU-a uz potporu modernih tehnika stavljanja na trziste. Jo§ jedna vazna tema bio je
komercijalno uspjesan ekoloski projekt koji se temeljio na transilvanijskoj tradiciji hladnog
presanja sirovog sjemenja. Razgovori s proizvoda¢ima i ruralnim poduzetnicima na terenu u
Finskoj i Rumunjskoj dali su uvid u raznolikost uvjeta bavljenja poljoprivredom u pojedinim
drzavama Clanicama i poteskoce s kojima se suocavaju.

Osim toga, u prvoj polovini 2019. organiziran je seminar za mrezu Ag-Pressa u okviru stalne
usmjerenosti na komuniciranje o daljnjem napretku postignutom u partnerstvu Afrike i EU-a
u poljoprivredi. To je uslijedilo nakon prijelomne tre¢e ministarske poljoprivredne
konferencije Africke i Europske unije iz lipnja 2019., na kojoj je prvi put prihvacena politicka
deklaracija popracena akcijskim programom ¢iji je opéi cilj dodatno jacati suradnju u
podrucju prehrane i poljoprivrede na svim razinama. Ta komunikacijska aktivnost ukljucivala
je mobilizaciju razli¢itih alata (konferencija za medije uz sudjelovanje povjerenika EU-a za
poljoprivredu i njegova partnera iz Africke unije, priopéenja za medije, informativni ¢lanci,
opsezna digitalna aktivnost 1 aktivnost na drustvenim medijima).

Zbog pandemijskih ograni¢enja 2020. nije bilo putovanja za medije. Medutim, organizirana

su tri internetska seminara Ag-Pressa radi isticanja klju¢nih prioriteta politike EU-a. Opsezne
protupandemijske mjere potpore EU-a bile su predmet prvog internetskog seminara

8 Pojedinosti o bespovratnim sredstvima dostupne su i na internetskim stranicama Europa:
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-agricultural-policy/financing-
cap/cap-funds/grants-information_hr.
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(20. svibnja); na njemu se posebno razgovaralo o razli¢itim mjerama koje su donesene kako bi
se osiguralo da lanci opskrbe u EU-u i dalje funkcioniraju te o potpori EU-a MSP-ovima,
poljoprivrednicima i ruralnim podruc¢jima za ublazavanje posljedica krize. Drugi internetski
seminar obiljezilo je donoSenje strategije ,,od polja do stola” (20. svibnja) uz sudjelovanje
Janusza Wojciechowskog, povjerenika za poljoprivredu i ruralni razvoj, i Stelle Kyriakides,
povjerenice za zdravlje i sigurnost hrane. Na tom se dogadanju raspravljalo o odrzivosti i
ulozi budu¢eg ZPP-a u stvaranju odrzivih sustava prehrane. Pitanja inovacija i generacijske
obnove u poljoprivredi bila su predmet treceg internetskog seminara (15. prosinca). Temeljite
razmjene s viSim duznosnicima Komisije iz GU-a AGRI i Zajednickog istrazivackog centra
pomogle su produbiti shvacanje predstavnika medija o tim klju¢nim pitanjima politike i
omogucile su dijeljenje informacija pod embargom o Izvjes¢u o izgledima za poljoprivredu
2020.-2030. i studiji Poljoprivrednici buduénosti.

U izvjestajnom razdoblju GU AGRI nastavio je razvijati svoje kapacitete na drustvenim
medijima 1 internetsku komunikaciju. ProSirena aktivnost na druStvenim medijima znatno je
pomogla u upoznavanju javnosti sa ZPP-om i dovela je do vecih stopa komunikacije s
klju¢nom ciljanom publikom. Rezultirala je u¢inkovitijim i djelotvornijim Sirenjem poruka
putem svih platformi i tako osigurala redovito izvjes¢ivanje o raznim temama. Paralelno
tomu, poboljSano pracenje i nadziranje uspjeSnosti sadrzaja na internetu olakSalo je nuzne
prilagodbe kako bi se osiguralo pravodobno i primjereno upuéivanje poruka publici; ujedno
su omoguceni brzi i1 uc€inkovitiji odgovori pratiteljima. Opsezan komunikacijski materijal
prilagoden korisnicima i izraden za internet i drustvene medije pomogao je upoznati javnost s
ulogom ZPP-a u ostvarenju prioriteta zelenog plana i mjera donesenih za suzbijanje krize
uzrokovane boles¢u COVID-19 u poljoprivredno-prehrambenom sektoru. Veéa upotreba
audiovizualnih 1 grafickih alata znatno je povecala doseg i1 privlacnost komunikacije GU-a
AGRI na druStvenim medijima. Posebno vaZzan primjer bila je atraktivna komunikacijska
kampanja osmiSljena radi predstavljanja oznaka zemljopisnog podrijetla, kulinarskog
naslijeda EU-a i politike kvalitete. Drugi je primjer proizvodnja slikovitog audiovizualnog
sadrzaja kojim se isti¢e projekt ,,poljoprivrednici buduc¢nosti”, zajednic¢ka inicijativa GU-a
AGRI 1 Zajedni¢kog istrazivackog centra za inovativna rjeSenja namijenjena rjeSavanju
buducih problema u poljoprivrednom sektoru. GU AGRI nastavio je suradivati s GU-om
COMM i ostalim glavnim upravama kako bi osigurao uskladeno Sirenje sadrzaja na
korporativnoj razini i time poboljSanje u¢inkovitosti njegovih rezultata.

b) Konferencije, sajmovi i dogadanja

U ovom razdoblju prioritet mjera komunikacije GU-a AGRI i dalje je bila suradnja s
dionicima i obracanje op¢oj javnosti.

Konferencije su bile vazno sredstvo savjetovanja 1 razmjene informacija i ideja o klju¢nim
pitanjima politike izmedu Komisije i raznih dionika na regionalnoj, nacionalnoj 1
medunarodnoj razini. Na primjer, rezultati pregleda strategije EU-a za Sume predstavljeni su
na konferenciji ,,NaSe Sume, nasa buduc¢nost”, koju je Komisija organizirala u Bruxellesu 25.—
26. travnja 2019. Na konferenciji je potvrdena iznimna vaznost Suma i Sumarstva u kontekstu
Pariskog sporazuma i UN-ovih ciljeva odrzivog razvoja do 2030. Glavna izlaganja
povjerenika za poljoprivredu 1 ruralni razvoj, rumunjskog ministra za Sume, koji je
predstavljao predsjednistvo Vije¢a EU-a, i povjerenika za klimatsku i energetsku politiku
postavila su temelj za opseznu raspravu o potencijalu sektora Sumarstva za daljnji doprinos
napretku gospodarskih, drustvenih, ekoloskih i klimatskih ciljeva EU-a. Komuniciranje o toj
temi opcenito je bilo glavni cilj u tom razdoblju.



Osim toga, u prosincu 2019. zapoceo je rad na strategiji ,,od polja do stola”, kljucnoj
sastavnici zelenog plana. Konferencija o poljoprivrednoj perspektivi EU-a 2019. bila je
usmjerena na odrzivost od polja do stola. Toc¢nije, u izlaganjima je predstavljen niz inicijativa
koje su pokrenuli dionici u prehrambenom lancu kako bi poboljsali odrzivost proizvodnje,
potrosnje i trgovine. Osim klimatskih promjena, ispitani su drugi aspekti odrzivosti kao §to je
ocuvanje gospodarske odrzivosti poljoprivrednih gospodarstava, vitalnosti ruralnih zajednica,
bioraznolikosti i prirodnih resursa. Raspravljalo se i o promjenjivim drustvenim zahtjevima i
o¢ekivanjima potrosaca, narocCito u pogledu odrzive hrane, uz razmatranje izgleda za trzista
EU-a do 2030. Na konferenciji se okupilo vise od 600 dionika, predstavnika institucija EU-a,
vlada i medunarodnih organizacija, dionika ukljuenih u prehrambeni lanac, drustveno-
profesionalnog sektora, stru¢njaka za trziSte, ¢lanova akademske zajednice i1 skupina za
strate§ko promisljanje te Sireg civilnog drustva. Siroko dijeljenje izlaganja s konferencije
osigurano je alatima za internetski prijenos, digitalnim alatima te drustvenim medijima.

Komuniciranje o odrzivosti 1 posebno o ostvarenju ciljeva europskog zelenog plana dodatno
je unaprijedeno 2020. GU AGRI i GU SANTE zajedno su organizirali prvu konferenciju ,,od
polja do stola” koja je u internetskom formatu odrzana 15.—16. listopada 2020. Povjerenici za
poljoprivredu i ruralni razvoj te zdravlje i sigurnost hrane sudjelovali su na otvorenju i
zatvaranju te su istaknuli Zelju Komisije da komunicira s dionicima i civilnim dru$tvom kako
bi zajedno napredovali u stvaranju odrzivih sustava prehrane. Prednosti internetskog formata
bile su vidljive u visokoj razini sudjelovanja; to je bilo ocito 1 na dogadanju ,,Jacanje oznaka
zemljopisnog podrijetla”, organiziranom u studenome, na kojemu su se ispitivali nacini i
sredstva jacanja politike kvalitete EU-a te na konferenciji Perspektiva iz prosinca 2020.
Medutim, sudionici su istaknuli i manje pozitivne aspekte internetskog formata zbog
nedostatka ljudske interakcije te njegova utjecaja na razmjenu dobrih primjera iz prakse i
umrezavanje.

Interakcija uzivo s op¢om javnosti 1 dionicima na poljoprivrednim sajmovima ostala je vazna
aktivnost. GU AGRI sudjelovao je 2019. na osam poljoprivrednih sajmova i dogadanja, Cesto
u suradnji s drugim sluzbama Komisije. Omogucen je pristup atraktivnom dinami¢nom
komunikacijskom materijalu, ukljucujuéi publikacije, organizirana su dogadanja, narocito za
obitelji 1 djecu Skolskog uzrasta. Cilj je bio slusati, ukljuciti se 1 povecati vidljivost i
pristupacnost institucija EU-a na lokalnoj razini.

Pocetkom 2020. (kao i 2019.) GU AGRI je u suradnji s GU-om SANTE sudjelovao na dva
vazna poljoprivredna sajma na temu odrzivosti: Internationale Grine Woche u Berlinu i
Salon International de 1’Agriculture u Parizu. Svi ostali sajmovi planirani za 2020. otkazani
su uvodenjem ogranic¢enja zbog pandemije.

GU AGRI nastavlja istrazivati mogucnosti iskoriStavanja razli¢itih dogadanja kako bi Sto vise
dopro do gradana, na primjer, na poljoprivrednom sajmu u Okri (u Finskoj) na pocetku
finskog predsjedanja EU-om u srpnju 2019. Tom je prilikom odrzan dijalog s gradanima o
buducnosti ZPP-a u suradnji s dionicima i nacionalnim tijelima i uz sudjelovanje ministra
poljoprivrede, predsjednika MTK-a, udruge proizvodaca i zadruga te sluzbenika GU-a AGRI.
Uz to, sudjelovanje povjerenika za poljoprivredu i ruralni razvoj uz viSe predstavnike drzava
Clanica na velikim sajmovima Cesto je izazivalo Sirok interes 1 opsezno izvjeS¢ivanje u
nacionalnim i regionalnim medijima.



V. UDIO TROSKOVA (OBVEZE | PLACANJA) SUFINANCIRANIH MJERA NA
INICIJATIVU TRECIH STRANA (BESPOVRATNA SREDSTVA) | MJERA
INFORMIRANJA NA INICIJATIVU KOMISIJE (JAVNA NABAVA)?®

20109. 2020.
Svi iznosi u EUR | Bespovrat Javna Bespovratna
na nabava Ukupno ere) dstva Javna nabava Ukupno
sredstva
Stvarni proraun | 4 000 000 | 4 000 000 8 000 000 3935189 3064812 7 000 001
Obveze + 2 844 906 6 780 095
sudelegacija (*) 4025093 | 3974786 7999 879 3935189 (%) %)
% potro3nje 100,63 % | 99,37 % 100,00 % 100,00 % 92,82 % 96,86 %
Placanja 3674830 | 3757698 | 7432528 | NUe (d*is,fl;pno Nije (d*‘fjgjpno Nije gffj;lpno
% placanja u
usporedbi s Nije dostupno Nije dostupno | Nije dostupno
obvezama/sudele 91,30 % 94,54 % 92,91 % (***) (***) (***)
gacijom (*)

(*) Iznosi ukljucuju obveze 1. ili 2. razine te proracun koji su potrosili sudelegirani subjekti.
(**) Na temelju izmjene akcijskog plana GU-a AGRI za vanjsku komunikaciju.
(***) Placanja tih mjera u tijeku su te jos§ nisu dovrSena.

Pla¢anja su uglavnom niZa od pocetno preuzetih iznosa obveza. U slucaju bespovratnih
sredstava to se moze objasniti ¢injenicom da su konacni troSkovi mjera nizi nego §to je
korisnik isprva predvidio te ¢injenicom da se svi troskovi koje su korisnici prijavili ne mogu
smatrati prihvatljivima. Kad je rije¢ o mjerama poduzetima na inicijativu Komisije, do razlike
izmedu placanja i1 obveza dolazi zato Sto su, iako su obveze fiksne, stvarni rashodi manji od
predvidenih zbog usteda i upotrebe isplativijih mjera tijekom provedbe.

V. ZAKLJUCAK

U sredi$tu mjera komunikacije Komisije u razdoblju 2019.—2020. bilo je promicanje cilja
odrzivosti EU-a, nastojanja da se EU preoblikuje u pravedno i uspjesno drustvo s modernim,
resursno ucinkovitim i konkurentnim gospodarstvom. Mjere informiranja o ZPP-u koje
odrazavaju taj cilj u ovom su razdoblju istaknule pojednostavnjenje i modernizaciju buduceg
ZPP-a, njegovu sposobnost da bolje reagira na nove gospodarske, ekoloSke i1 druStvene
izazove te njegovo usmjerenje na potporu odrzivom prihodu poljoprivrednih gospodarstava,
jacanju ekoloskih i klimatskih mjera, jacanju socioekonomske strukture ruralnih podrucja i
rjeSavanju drustvenih pitanja.

9 13 200 000 EUR - sudelegirano GU-u za komunikaciju 2019. i 2020. za aktivnosti korporativne
komunikacije nije uklju¢eno u ovu tablicu.
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