TUOMIO 14.2.1978 - ASIA 27/76

YHTEISOJEN TUOMIOISTUIMEN TUOMIO
14 piivini helmikuuta 1978 *

Asiassa 27/76,

United Brands Company, New Jersey, Yhdysvallat,

ja

United Brands Continentaal BV, Alankomaiden oikeuden mukaan perustettu
yhti6, kotipaikka 3002 Rotterdam, 3 Van Vollenhovenstraat, edustajinaan ja
avustajinaan asianajajat Ivo Van Bael ja Jean-Frangois Bellis, Bryssel, prosessiosoite
Luxemburgissa Elvinger ja Hossin asianajotoimisto, 84 Grand Rue,

kantajina,

vastaan

Euroopan yhteisdjen komissio, asiamiehindin oikeudelliset neuvonantajansa
Antonio Marchini-Camia ja John Temple Lang, prosessiosoite Luxemburgissa c/o
Mario Cervino, Batiment Jean Monnet,

vastaajana,

jossa yhteis6jen tuomioistuinta vaaditaan kumoamaan 17.12.1975 tehty komission
pédtos "IV/26.699 Chiquita” (EYVL N:o L 95, 9.4.1976, s. 1 ja sitd seuraavat
sivut), jossa komissio on todennut, etti kantajien tuottamien ja maahantuomien
banaanien kaupan pitdmisessé on rikottu ETY:n perustamissopimuksen 86 artiklaa,
Jja jossa vaaditaan vahingonkorvauksia sekd komission UBC:lle maérdimin sakon

* Oikeudenkayntikieli: englanti,
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poistamista tai alentamista,
YHTEISOJEN TUOMIOISTUIN,

toimien kokoonpanossa: presidentti H. Kutscher, jaostojen puheenjohtajat M. So-
rensen ja G. Bosco sekd tuomarit A. M. Donner, J. Mertens de Wilmars,
A. J. Mackenzie Stuart ja A. Touffait,

julkisasiamies: H. Mayras,
kirjaaja: A. Van Houtte,

on antanut seuraavan
tuomion

1 United Brands Company, New York (jiljempini UBC), ja sen edustajana
toimiva United Brands Continentaal BV, Rotterdam (jiljempina UBCBV),
ovat yhteisdjen tuomioistuimeen 15.3.1976 saapuneessa kanteessaan vaatineet
yhteisdjen tuomioistuinta kumoamaan 17.12.1975 tehdyn komission paitok-
sen, joka on sittemmin julkaistu Euroopan yhteisdjen virallisessa lehdessd
L 95, 9.4.1976, jonka otteisiin viitataan téssd tuomiossa.

2 Kiytannollisten syiden vuoksi molempiin kantajiin viitataan tdssd tuomiossa
lyhenteelld UBC.

3 Edelld tarkoitetun péaatoksen 1 artiklassa todetaan, etti UBC on rikkonut
ETY:n perustamissopimuksen 86 artiklaa

a) velvoittaessaan Saksaan, Tanskaan, Irlantiin, Alankomaihin seka
Belgian ja Luxemburgin talousliittoon (UEBL) sijoittautuneet kypsytti-
ja-jilleenmyyjénsd olemaan jilleenmyymattd UBC:n banaaneja raakoi-
na;
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b)

c)

d)
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soveltaessaan Chiquita-banaaneja myydessddn erilaisia hintoja eri
kauppakumppaneiden, jotka Scipio-ryhmdd lukuun ottamatta ovat
edelld mainittuihin valtioihin sijoittautuneita kypsyttdja-jilleenmyyijid,
samankaltaisiin suorituksiin;

soveltaessaan kohtuuttomia myyntihintoja myydessddn Chiquita-ba-
naaneja Saksaan (Scipio-ryhmaéi lukuun ottamatta), Tanskaan, Alanko-
maihin sekd Belgian ja Luxemburgin talousliittoon sijoittautuneille
asiakkailleen; ja

keskeyttiessdaan Chiquita-banaanien toimittamisen Th. Olesen A/S
-yhtiélle, Valby, KéOpenhamina (jiljempéanid Olesen), 10.10.1973-
11.2.1975 viliseksi ajaksi.

Pidtdksen 2 artiklassa on UBC:lle mairatty 1 artiklassa todetuista rikkomisis-
ta yhden miljoonan laskentayksikdn suuruinen sakko.

Paatoksen 3 artiklassa UBC:ta kehotetaan

a)

b)

viipymattd lopettamaan 1 artiklassa todetut rikkomiset, ellei se ole
niita itse jo aiemmin lopettanut;

sekd tata tarkoitusta varten

- ilmoittamaan kaikille Saksaan, Tanskaan, Irlantiin, Alankomai-
hin seki Belgian ja Luxemburgin talousliittoon sijoittautuneille
kypsyttiji-jilleenmyyjille raakojen banaanien jilleenmyyntikiel-
lon poistamisesta sekd ilmoittamaan asiasta komissiolle viimeis-
tdan 1.2.1976, ja

- ilmoittamaan komissiolle kaksi kertaa vuodessa (viimeistiin
20.1. ja 20.7. ja ensimmaisen kerran 20.4.1976) kahden vuoden
ajan hinnoista, joita se on soveltanut edeltdvin puolivuotiskau-
den aikana Saksaan, Tanskaan, Irlantiin, Alankomaihin seki
Belgian ja Luxemburgin talousliittoon sijoittautuneisiin asiak-
kaisiinsa.

UBC on pannut vireille kanteen, jossa vaaditaan ensisijaisesti, ettd
17.12.1975 tehty piditdés kumotaan ja ettd komissio tuomitaan maksamaan
yhden laskentayksikdn suuruinen muodollinen summa kantajalle aiheuttamas-
taan henkisestd kérsimyksesta, ja jossa vaaditaan toissijaisesti sité, etti mikéli
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paatds pidettiisiin voimassa, sakko poistettaisiin tai ettd sen madrai ainakin
alennettaisiin.

Vaatimustensa tueksi UBC esittdd kahdeksan perustetta:

1)  Se asettaa kyseenalaiseksi komission analyysin relevanteista mark-
kinoista, niin tuotemarkkinoista kuin maantieteellisistd markkinoista-
kin.

2)  Se kieltaa, etta silla olisi relevanteilla markkinoilla perustamissopi-
muksen 86 artiklassa tarkoitettu mairaava markkina-asema.

3)  Se katsoo, ettd raakojen banaanien myynnin ehtoja koskeva lauseke on
perusteltu kuluttajille myydyn tuotteen laatua koskevien vaatimusten
vuoksi,

4)  Se aikoo osoittaa, ettd kieltiytyminen toimittamasta banaaneja tanska-
laiselle Th. Olesen -yhti6lle oli perusteltua.

5)  Se katsoo olleensa noudattamatta syrjivid hintoja.

6)  Se katsoo olleensa noudattamatta kohtuuttomia hintoja.

7)  Se viittdd, ettd hallinnollinen menettely on ollut sdéntdjen vastainen.
8)  Se vastustaa sakon méiidridmistd ja vaatii toissijaisesti sen alentamista.

Nostettuaan kanteen UBC on erilliselld, 18.3.1976 piivitylld asiakirjalla
tehnyt perustamissopimuksen 185 artiklan nojalla vilitoimia koskevan hake-
muksen, jossa yhteisdjen tuomioistuimen presidenttid pyydettiin lykkdiméaan
paitoksen 3 artiklan a kohdan ja b kohdan ensimmiisen luetelmakohdan
tdytantoonpano siihen saakka, kunnes yhteisdjen tuomioistuimen kasiteltavina
oleva kumoamiskanne on ratkaistu.

Presidentti on 5.4.1976 antamallaan méiraykselld ottanut huomicon asian-
osaisten huomautukset raakojen banaanien jilleenmyyntid koskevan lausek-
keen muuttamisesta ja antanut seuraavan maarayksen:

”17.12.1975 tehdyn komission paitoksen (IV/26.699) 3 artiklan

a kohdan ja b kohdan ensimmdisen luetelmakohdan téytint6onpanoa
lykatadn siihen saakka, kunnes asiassa 27/76 on annettu tuomio,

15



14

16

TUOMIQ 14.2.1978 - ASIA 27/76

elleivit kantajat ole jo itse lopettaneet toimintaansa, jonka komissio on
kyseisen paiatoksen 1 artiklassa todennut siantGjen vastaiseksi.”

I luku - Midriaidvan markkina-aseman olemassaolo

1 jakso - Relevantit markkinat

Jotta voitaisiin arvioida, onko UBC:lld madrdavdda markkina-asemaa ba-
naanimarkkinoilla, nima markkinat on rajattava seki tuotteen kannalta etti
maantieteellisesti.

Kilpailumahdollisuuksia on perustamissopimuksen 86 artiklan kannalta
tarkasteltava kyseisen tuotteen ominaisuuksien kannalta ja sellaisen mairityn
maantieteellisen alueen suhteen, jolla tuotetta pidetiin kaupan ja jossa
kilpailuedellytykset ovat riittdvdn homogeeniset, jotta asianomaisen yrityksen
taloudellista valtaa voitaisiin arvioida.

1 kohta - Tuotemarkkinat

Tuotemarkkinoiden osalta on ensinnakin tutkittava, ovatko banaanit kantajan
viitteen mukaisesti olennainen osa tuoreiden hedelmien markkinoita sen
vuoksi, ettd kuluttajat voisivat kohtuullisesti vaihtaa ne muihin tuoreisiin
hedelmiin kuten omeniin, appelsiineihin, viinirypileisiin, persikoihin ja
mansikoihin, vai olisivatko relevantit markkinat ainoastaan banaanimarkkinat,
jotka Kkattaisivat sekd merkkibanaanit ettd merkittdmat banaanit ja jotka
muodostaisivat riittdvdin homogeeniset ja muiden tuoreiden hedelmien mark-
kinoista erilliset markkinat.

Kantaja esittds viitteensd tueksi, ettd banaanit ja muut samoissa kaupoissa ja
samoissa myyntipisteissd myytivit tuoreet hedelmiat kilpailevat keskenidin
hinnoilla, joita voidaan verrata keskendin sen vuoksi, etti tuotteita kdytetdan
samaan tarpeeseen eli jilkiruuaksi tai vilipalaksi.

Kantajan mukaan sen hankkimista tilastoista ilmenee, ettd kuluttajat ovat
kuluttaneet vihiten rahaa banaanien ostamiseen kesikuun ja syyskuun
viliseni aikana, eli silloin kun markkinoilla on runsaasti kotimaisia hedelmia.
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Yhdistyneiden Kansakuntien elintarvike- ja maatalousjirjesté FAQ:n (erityi-
sesti vuonna 1975) suorittamat tutkimukset vahvistavat, etti banaanien hinnat
ovat suhteellisen alhaiset kesakuukausien aikana ja ettd esimerkiksi omenien
hinnat vaikuttavat tilastollisesti merkitsevasti banaanien kulutukseen Saksan
liittotasavallassa.

Niiden samojen tutkimusten mukaan hinnat alenisivat vuoden lopulla ”appel-
siinikauden” aikana.

Muiden tuoreiden hedelmien tarjonnan kausittaiset huiput eivit vaikuttaisi
ainoastaan banaanien hintaan vaan my6s niiden myynnin miirdin ja sen
seurauksena myds niiden maahantuonnin mairin,

Kantaja paittelee ndistd toteamuksistaan, ettd banaanit ja muut tuoreet hedel-
mit muodostavat yhdet ainoat markkinat ja etti perustamissopimuksen 86
artiklan mahdollista soveltamista varten UBC:n toimintaa olisi tarkasteltava
tahin péitelmdin perustuen.

Komissio viittii, ettd banaanien tapauksessa on olemassa kysyntid, joka on
muiden hedelmien kysynnista erillista erityisesti sen vuoksi, etti banaani on
tirked osa tiettyjen viestdn osien ruokavaliota.

Komission mukaan banaanin erityiset ominaisuudet vaikuttavat kuluttajan
paatdkseen ja aiheuttavat sen, ettd kuluttaja ei pyri korvaamaan banaanin
kulutusta kokonaan tai suurelta osin muilla hedelmilla.

Kantajan esittimistd tutkimustuloksista komissio padttelee, ettdi muiden
hedelmien hintojen tai saatavilla olevien maidrien vaikutus relevanttien
markkinoiden banaanien hintoihin tai saatavilla oleviin mé#ériin on erittiin
vihiinen ja ettd nima vaikutukset ovat ajallisesti aivan liian rajoittuneita ja
aivan lilan vihaisid eivitkd riittivdn yleisluonteisia, jotta miistd voitaisiin
paitelld, etti nami muut hedelmit olisivat korvaavina tuotteina osa samoja
markkinoita kuin banaanit.

Jotta voitaisiin katsoa, etti banaanimarkkinat ovat riittivin erilliset, banaanit
on yhteisdjen tuomioistuimen mukaan voitava yksildidd niiden erityisten
ominaisuuksien mukaan, jotka erottavat ne muista tuoreista hedelmisti siinid
suhteessa, ettd banaaneja ja muita tuoreita hedelmid ei juurikaan voida
vaihtaa keskendin ja etti muiden tuoreiden hedelmien aiheuttama kilpailu
vaikuttaa banaanien kilpailuasemaan ainoastaan vahiisessi madrin.
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Banaanit kypsyvit ympéri vuoden kausista riippumatta.

Banaanien tuotanto on koko vuoden suurempaa kuin niiden kysynti, ja
kysyntdan voidaan aina vastata.

Tama ominaisuus tekee banaanista erityislaatuisen hedelmén, jonka tuotan-
nossa ja kaupan pitimisessa voidaan sopeutua muiden tuoreiden hedelmien
tiedettyihin ja méadrallisesti ennakoitaviin kausittaisiin vaihteluihin.

Banaania ei ole pakko korvata toisilla hedelmilld joinakin kausina, silld tdma
hedelmi on kuluttajien saatavilla ympirivuotisesti.

Koska banaani on hedelmi, jota voidaan aina saada riittdvissi mairin, sen
korvautumiskelpoisuutta muiden hedelmien kanssa on arvioitava suhteessa
koko vuoteen, jotta banaanin ja muiden tuoreiden hedelmien vililld olemassa
olevan kilpailun aste voitaisiin maaritella.

Oikeudenkiayntiasiakirjoihin liitetyistd banaanimarkkinoita koskevista tutki-
muksista ilmenee, ettd banaanimarkkinoilla ja jonkin toisen hedelméin mark-
kinoilla ei ole merkittivéi pitemmain aikavilin keskiniistd joustavuutta ja etta
kaikki muut kausihedelmit eivit mydskadin - kuten on véitetty — yleisemmin
korvaa banaania joinakin kausina, vaan ainoastaan kaksi hedelmii (persikat
ja syotiviksi tarkoitetut viinirypileet) voi korvata banaanin ainoastaan
yhdessi relevanttien maantieteellisten markkinoiden maassa (Saksassa).

Kahden ympérivuotisesti saatavan hedelmin (appelsiinien ja omenien) osalta
on todettava, ettd appelsiinit eivdt ole banaanien kanssa vaihdettavissa ja ettd
omenatkin voivat ainoastaan suhteellisesti korvata banaanit.

Tama vihiinen korvautumisaste johtuu banaanin erityisisti ominaisuuksista
ja kaikista kuluttajien valintoihin vaikuttavista tekijoista.

Banaanin ominaisuudet, kuten sen ulkondkd, maku, pehmeys, kivettdmyys,
helppokiyttoisyys ja pysyva tuotannon taso, mahdollistavat sen, ettd se voi
vastata huomattavan, lapsista, vanhuksista ja sairaista muodostuvan viesto-
ryhmin jatkuvaan kulutustarpeeseen.

Hinnoista on todettava, ettdi FAQO:n kahdesta tutkimuksesta ilmenee, ettd
muiden hedelmien (ainoastaan siis persikoiden ja syotiviksi tarkoitettujen
viinirypileiden) alenevat hinnat vaikuttavat banaanien hintaan ainoastaan
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kesdkuukausien, ja silloinkin p#dasiassa heinikuun aikana, ja enintdin
20 prosentin suhteessa.

Vaikka ei voida kieltdd, etteikd muista hedelmistd aiheutuva kilpailu vaikut-
taisi banaanin asemaan naiden kuukausien aikana sekd muutaman viikon ajan
vuoden lopulla, se, ettd banaani sopeutuu joustavasti maahantuonnin méériin
ja relevanteilla maantieteellisilli markkinoilla kaupan pidettyihin maériin
aiheuttaa sen, ettd Kkilpailuedellytykset ovat dirimmaiisen rajatut ja ettd
banaanin hinta mukautuu suuremmitta vaikeuksitta tihin runsaan tarjonnan
tilanteeseen.

Naista toteamuksista voidaan péitell, ettd huomattava osa kuluttajista, jotka
jatkuvasti kuluttavat banaaneja, ei erityiselld tai edes havaittavalla tavalla
muuta banaanien kulutusta muiden tuoreiden hedelmien markkinoille tulon
johdosta ja ettd kausittaisten tarjonnassa esiintyvien huippujenkin vaikutus on
pidemmilli aikavililld ainoastaan vahdinen ja hyvin rajoittunut korvattavuu-
den kannalta.

Tamin vuoksi banaanimarkkinat ovat riittivdan erilliset muiden tuoreiden
hedelmien markkinoista.

2 kohta - Maantieteelliset markkinat

Komissio on tarkastellut Saksan liittotasavallan, Tanskan, Irlannin, Alanko-
maiden seké Belgian ja Luxemburgin talousliiton markkinoita maantieteellisi-
nd markkinoina, joilla on tutkittava, onko UBC:lldi mahdollisuus estaa
tehokasta kilpailua.

Komissio katsoo, ettd tissd yhteison osassa vallitsevat taloudelliset olosuhteet
mahdollistavat sen, etti banaanien maahantuoja-jilleenmyyjat voivat pitdd
sielld tuotteitaan kaupan tavanomaisella tavalla ilman, etti tdssd yhteison
osassa olist UBC:n kannalta merkittdvia taloudellisia esteitd verrattuna
muihin maahantuoja-jalleenmyyjiin.

Sitd vastoin muut yhteison jasenmaat (Ranska, Italia ja Yhdistynyt kuningas-
kunta) olisi komission mielestd suljettava pois tastd markkinoiden maantie-
teellisestd rajaamisesta, UBC:n suhteellisen tirkedstd osuudesta huolimatta,
tuontijirjestelmiin ja kaupan pitdmisen edellytyksiin sekd ndissd maissa
myytyjen banaanien ominaisuuksiin liittyvien syiden vuoksi.
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Kantaja huomauttaa, eftd niiden maantieteellisten markkinoiden, joilla
yrityksen taloudellinen ja kaupallinen valta otetaan huomioon, olisi kasitetta-
vi ainoastaan ne alueet, joilla kilpailuedellytykset ovat homogeeniset.

Vaikka komissio olisikin perustellusti sulkenut Ranskan, [talian ja Yhdisty-
neen kuningaskunnan pois kyseisiltd markkinoilta, se ei ole kantajan mukaan
huomioinut muiden jisenvaltioiden vililld vallitsevia kilpailuedellytysten
eroja, joiden vuoksi komission olisi pitdnyt myds ndiden valtioiden tapauk-
sessa tehdd samat padtelmét kuin kolmen edelld mainitun maan tapauksessa.

Niissd kyseisissd jisenvaltioissa sovelletaan kolmea olennaisesti toisistaan
poikkeavaa tullijirjestelmdd: Saksassa maan tarpeen suunnilleen kattavaan
banaanikiintioon ei sovelleta lainkaan tullia, Irlannissa ja Tanskassa sovelle-
taan siirtymaajan tullia ja Benelux-maissa sovelletaan yhteistd 20 prosentin
ulkotullia.

Kantajan mukaan komissio ei my@skéén ole ottanut huomioon kunkin jasen-
valtion kuluttajien kulutustapoja (Saksassa kulutetaan vuosittain tuoreita
hedelmid henkeid kohti 2,5 kertaa enemmin kuin Irlannissa ja 2 kertaa
enemmin kuin Tanskassa), kaupallisen rakenteen eroja, keskittymistd eikd
rahallista nikokantaa.

Kantaja paittelee ndiden toteamusten perusteella, ettd komission madrittele-
mat maantieteelliset markkinat kdsittdisivit alueita, joilla kilpailuedellytykset
poikkeavat toisistaan niin paljon, ettd kyseisid markkinoita ei voida pitda
yhtendisini.

Jotta 86 artiklaa voitaisiin soveltaa. mdaradvissd markkina-asemassa olevaan
yritykseen, on yhteismarkkinoista rajattava selkeilld tavalla se merkittivi
0sa, jolla tdma yritys voi mahdollisesti turvautua tehokasta kilpailua estéviin
vadrinkdytoksiin ja jonka alueella tuotteen objektiivisten kilpailuedellytysten
on oltava samankaltaisia kaikille taloudellisille toimijoille.

Yhteiso ei banaanien osalta ole toteuttanut yhteistd maatalouden markkinajar-
jestelya.

Tamdn vuoksi kansalliset tilanteet poikkeavat toisistaan huomattavasti
erilaisin tuontijirjestelmin, jotka heijastavat kunkin asianomaisen valtion
tiettyd omaa kaupallista politiikkaa.
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Naiin ollen esimerkiksi Ranskan markkinoille padsyd on kansallisin jirjeste-
lyin rajoitettu erityiselld tuontijarjestelmélld ja vield sen lisdksi hallintovi-
ranomaisten valvomalla vihittdishinnalla.

Tiettyjen vuosittain vahvistettavaa “tavoitehintaa” koskevien toimenpiteiden
ja pakkaamista, lajittelua ja vihimmiislaatua koskevien vaatimusten lisaksi
ndistd markkinoista on varattu noin 2/3 merentakaisten departementtien
tuotannolle ja 1/3 tietyille maille, joiden kanssa Ranskalla on erityissuhteet
(Norsunluurannikko, Madagaskar, Kamerun) ja joista banaanit maahan-
tuodaan verovapaasti, ja niilld markkinoilla on jarjestelmi, jonka hallintoa
hoitaa Comité interprofessionnel bananier (CIB).

Yhdistyneen kuningaskunnan markkinoilla on jirjestelmédni ”Commonwealth
preferences”, jolle on ominaista erityisesti tuotannon tason ylldpitdminen
kansainyhteisdn kehitysalueiden hyviksi sekd sellaisen tuottajajirjestoille
maksetun hinnan ylldpitiminen, joka on suorassa suhteessa Yhdistyneessd
kuningaskunnassa noudatettavaan raa’an banaanin myyntihintaan.

Italiassa valtion monopoli banaanien kaupan pitdmisessa on poistettu vuonna
1965, ja Italian markkinoilla onkin toteutettu kansallinen kiintidjirjestelma,
ja merenkulkuministeri® ja kaupan kansallinen valvontavirasto valvovat
maahantuontia ja ulkomaisia banaaninkuljetusaluksia koskevia rahtaussopi-
muksia.

Edelld mainittujen markkinoiden kansallisesta jarjestelystd seuraa, ettd
kantajan banaanit eivit ole kilpailussa yhdenvertaisia muiden naissé valtioissa
myytyjen ja etuusjirjestelmastd hyotyvien banaanien kanssa ja ettd komissio
on perustellusti sulkenut pois ndmi kolme kansallista markkinaa kyseisilta
maantieteellisiltd markkinoilta.

Sitd vastoin kuusi muuta jisenvaltiota muodostavat tdysin vapaat markkinat,
vaikka niissd noudatetaankin erillisid tullimd4rdyksia ja vaikka niiden kulje-
tuskustannukset ovat vilttimatta erilaiset, mutta eivét kuitenkaan syrjivit, ja
ndilld markkinoilla kilpailuedellytykset ovat kaikille samankaltaiset.

Vapaan kilpailun harjoittamisen kannalta ndmd kuusi valtiota muodostavat

alueen, joka on riittdvin homogeeninen, jotta sitd voitaisiin tarkastella
kokonaisuutena.
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UBC on jérjestinyt tuotteidensa kaupan pitdmisen Rotterdamissa sijaitsevan
tytiryhtionsd UBCBV:n vilitykselld, ja UBCBV on ainoa keskus koko tassid
yhteisén osassa.

Kuljetuskustannukset eivit muodosta todellista estetti UBC:n valitsemalle
jakelupolitiikalle, jonka mukaan banaanit myydasn vapaasti rautatievaunussa
(for) Rotterdamin ja Bremerhavenin purkaussatamissa.

Nidmi seikat ovat relevantteja markkinoita yhtendistivia tekijoita.

Edella esitetyistd toteamuksista aiheutuu, ettd on katsottava, ettdi komission
maidrittelemit maantieteelliset markkinat, jotka muodostavat merkittavan osan
yhteismarkkinoista, muodostavat relevantit markkinat kantajan mahdollisen
maardavin aseman arvioimista varten.

2 jakso - UBC:n asema relevanteilla markkinoilla

Komissio viittdd, etti UBC on relevanteilla markkinoilla m#arddvissa
tavat, ettdi UBC kiistattomasti hallitsee kaikkia kilpailijoitaan. Ndita tekijoita
ovat UBC:n markkinaosuus verrattuna sen kilpailijoiden markkinaosuuteen,
sen hankintalihteiden lukuisuus, sen tuotteen yhdenmukainen laatu, sen
tuotannon ja kuljetuksen jirjestiminen, tuotteiden kaupan pitimistd koskeva
jirjestelmd, yrityksen mainostoiminta, sen toimintojen moninainen luonne
sekd sen vertikaalinen integroituminen.

Niiden ominaispiirteiden perusteella komissio arvioi, ettd UBC on méiria-
vissa markkina-asemassa oleva yritys, joka nauttii tietystd yleisestd riippu-
mattomuudesta toimiessaan relevanteilla markkinoilla ja jolla on mahdollisuus
suurelta osin estda tehokasta kilpailua kilpailijoidensa taholta, niin ettd ndma
saattavat lopulta saada itselleen samat edut vasta monien vuosien pitkillisen
yrittimisen jilkeen, miki useiden kérsittyjen tappioiden jilkeen ei endd edes
innosta niiti sitouturnaan tdlld tavalla.

UBC kiistdd tdmin péitelmin ja viittdd, ettd pidtelmi perustuu ainoastaan
viitteeseen, jonka tueksi ei ole esitetty todisteita.

UBC viittai aina harjoittavansa vilpiténti hintoja, laatua ja palvelua koske-
vaa Kilpailua.
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UBC esittad, ettd jos sen markkinaosuutta, sen hankintamahdollisuuksia ja
muiden yritysten ”aggressiivista” kilpailua, niiden resursseja, niiden menetel-
mii ja yhdentymisastetta sekd kypsyttiji-jalleenmyyjien suhteellista vapautta,
uusien kilpailijoiden tulemista markkinoille, tiettyjen asiakkaiden valtaa ja
huomattavuutta, banaanin alhaista hintaa ja jopa sen hinnan laskua ja yhtion
viiden vuoden aikana kérsimid tappioita olisi arvioitu objektiivisesti, olisi
asianmukaisen analyysin perusteella voitu paitelld, etta UBC:ll4 ei rakenteil-
taan eikd toiminnaltaan ollut sellaisen yhtién ominaispiirteitd, joka olisi
mairadvissd markkina-asemassa relevanteilla markkinoilla.

Perustamissopimuksen 86 artikla on ilmaisu yleisestd tavoitteesta, joka on
asetettu yhteison toiminnalle perustamissopimuksen 3 artiklan f kohdassa, eli
tavoitteesta ottaa kaytt6on sellainen jirjestelmi, jolla taataan, ettei kilpailu
yhteismarkkinoilla vaaristy.

Tamin artiklan mukaisesti se, ettd yritys kdyttda vadrin madrddvaad markkina-
asemaansa merkittavilld osalla yhteismarkkinoita, on kiellettyi, jos se saattaa
vaikuttaa jisenvaltioiden vdliseen kauppaan.

Tassd artiklassa mainitulla mairadvalli markkina-asemalla tarkoitetaan
yrityksen taloudellista valta-asemaa, jonka perusteella se voi estdd todellisen
kilpailun relevanteilla markkinoilla, koska se voi toimia huomattavan itsenéi-
sesti suhteessa kilpailijoihinsa, asiakkaihinsa ja lopulta kuluttajiin.

Maéirdivan markkina-aseman olemassaolo johtuu yleensi monien sellaisten
tekijoiden yhteisvaikutuksesta, jotka erilladn eivit valttimattad olisi ratkaise-
via.

Jotta voitaisiin saada selville, onko UBC relevanteilla markkinoilla mairaa-
vissd asemassa oleva yritys, tarkastelu on toteutettava tutkimalla ensin
yrityksen rakennetta ja sitten kilpailutilannetta kyseisilld markkinoilla.

Tutkimuksissa lienee hyodyllista ottaa huomioon tosiseikat, joita on esitetty
vaarinkdyttdnd, ilman etti niilld tunnustettaisiin valttimétta olevan vaarin-
kédyton luonnetta.

1 kohta - UBC:n rakenne

Tutkimuksissa on tarkasteltava erikseen, mitd voimavaroja ja menetelmia
kaytetddn UBC:n tuotteiden tuotannossa, pakkaamisessa, kuljetuksessa,
myynnissa ja esiinpanossa.
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UBC on yritys, joka on vertikaalisesti hyvin pitkille integroitu.

Tami integroituminen ilmenee kaikissa vaiheissa aina banaanien viljelysta
niiden lastaamiseen juniin tai autoihin purkaussatamissa, ja timan lisaksi
UBC:n harjoittama kypsyttamistd ja myyntihintaa koskeva valvonta ulottuu
kauppaedustajien verkoston toteuttamisen ansiosta kypsyttdja-jalleenmyyjiin
ja tukkukauppiaisiin asti.

Tuotantovaiheessa UBC omistaa suuria banaaniviljelmid Keski- ja Eteld-
Amerikassa.

Silloin kun UBC:n oma tuotanto ei riitd sen tarpeisiin, UBC voi vaikeuksitta
hankkia banaaneja riippumattomilta viljelij6ilta sen vuoksi, etti poikkeukselli-
sia olosuhteita lukuun ottamatta tuotanto on ylijadmadista.

Useat riippumattomat tuottajat ovat lisaksi sidoksissa UBC:hen viljelysopi-
muksin, joiden mukaisesti ne viljelevit UBC:n niille ehdottamia banaanilajik-
keita.

Banaanien saannin mahdollisesti vaarantavien luonnonkatastrofien seuraukset
on tehokkaasti minimoitu hajauttamalla viljelmid maantieteellisesti ja valikoi-
malla banaanilajikkeita, jotka eivit ole taudeille alttiita.

Téta vahvistaa tapa, jolla UBC on kyennyt vastaamaan vuoden 1974 hirmu-
myrsky “Fifin” seurauksiin.

Tuotantovaiheessa UBC voi siis varmasti vastata kaikkiin sille esitettyihin
pyyntéihin.

Pakkaamisen ja paikalla tapahtuvan lajittelun vaiheessa UBC:11d on kiytos-
sddn tehtaita, laitoksia, tyOvoimaa ja materiaalia, joiden ansiosta se voi
kisitelld kauppatavaraa muista riippumattomasti.

Banaanit kuljetetaan tuotantopaikalta lastaussatamiin UBC:n omin liikenneva-
linein, junat mukaan lukien.

Merikuljetusvaiheen osalta on todettu, etti UBC on ainoa timéin tyyppinen
yritys, joka pystyy kuljettamaan kaksi kolmasosaa viennistdin omien ba-
naaninkuljetusalustensa avulla.
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Niin ollen UBC voi olla varma siitd, ettd se pystyy sdinnollisesti ja kaikissa
markkinaolosuhteissa ilman sitd vaaraa, ettd sen omia aluksiaan seisotettai-
siin, kuljettamaan kaksi kolmasosaa keskiméiréisestd myynnistd4n, ja UBC
onkin ainoa yritys, joka voi taata sddnndllisesti kolme viikottaista lastia
Eurooppaan. Nama seikat varmistavat UBC:n kaupallista vakautta ja hyvin-
vointia.

Teknisen asiantuntemuksen alalla UBC voi jatkuvan tutkimustydnsi ansiosta
tiydentdd kastelujirjestelmadi, kehittdd lannoitteita ja taistella kasvitauteja
vastaan, ja viljelmien tuottavuus ja kannattavuus paranevatkin jatkuvasti.

UBC on kehittdnyt uusia kypsyttimismenetelmid, joita sen asiantuntijat
opettavat Chiquita-banaanien kypsyttdj-jilleenmyyjille.

Témai on tekija, joka on myos otettava huomioon UBC:n markkina-asemaa
tutkittaessa, silla kilpailevat yhtiét eivit pysty kehittdméin tutkimustoimin-
taansa vastaavalle tasolle ja ovat tilti osin heikommassa asemassa kuin
kantaja.

Tuotteiden lopullisen kisittelyn ja laadunvalvonnan vaiheen osalta tiedetdén,
etti UBC ei valvo ainoastaan niitd kypsyttdja-jilleenmyyjia, jotka ovat sen
asiakkaita, vaan my0s niitd, jotka tyoskentelevdt sen tirkeiden asiakkaiden,
kuten Scipio-ryhmaén, lukuun.

Vaikka raakojen banaanien jilleenmyyntikieltoa koskeva lauseke olisikin
laadittu ainoastaan tiukkaa laadunvalvontaa varten, se antaa UBC:lle mahdol-
lisuuden kauppatavaransa kaupan ehdottomaan valvontaan niin kauan kuin
sitd pidetddn kaupan tukkuportaassa eli ennen kuin tuotteen myyntid viltta-
matti laheisesti edeltdvi kypsyttiminen alkaa.

Yhdenmukaisen kauppatavaran laadun yleisluontoinen valvonta tekee tehok-
kaaksi kyseista tavaramerkkid koskevan mainonnan.

Chiquita-merkkisten banaanien laatu on vuodesta 1967 lahtien ollut UBC:n
yleisen politiikan perustana relevanteilla markkinoilla.

Tédman johdosta UBC valvoo kiistimattdmasti tuotteen jalostamista kulutus-

kelpoisiksi banaaneiksi, vaikka suurin osa tuotteista ei endid olekaan sen
omistuksessa.
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Tama politiikka on perustunut tuotannon, pakkaamisen, kuljetuksen, kypsyt-
timisen (uutta kapasiteettia tuuletuksen ja jadhdyttdmisen my6td) ja kaupan
pitamisen (edustajaverkoston) perusteelliseen uudelleen jarjestimiseen.

UBC on toteuttanut tdmén tuotteen yksildinnin laajoin ja toistuvin mainos- ja
myynninedistimiskampanjoin, joiden ansiosta kuluttajat ovat mieltyneet
kyseiseen tuotteeseen merkittémien banaanien ja merkkibanaanien noin 30-40
prosentin hintaerosta huolimatta sekd Chiquita-banaanien ja muiden merkki-
banaanien noin 7-10 prosentin hintaerosta huolimatta.

UBC on ensimmiisend kédyttdnyt laajamittaisessa mainonnassa hyvikseen
mahdollisuuksia merkiti banaanit jo tropiikissa, mikd on UBC:n mukaan
“mullistanut banaanin kaupallisen kdyt6n” (kanteen liitteessd II oleva a koh-
ta, s. 10).

UBC on siis saavuttanut etuoikeutetun aseman tehdessian Chiquitasta ensim-
maisen banaanitavaramerkin relevanteilla markkinoilla silld seurauksella, etti
jalleenmyyijilld ei ole mahdollisuutta olla tarjoamatta siti kuluttajille.

Myyntivaiheessa tima vksiloivd tekijd - jonka timin merkkisten banaanien
vakiolaatu oikeuttaa - varmistaa UBC:lle pysyvin asiakaskunnan, joka
vahvistaa sen taloudellista valtaa.

UBC:n myyntikanavista, jotka kattavat ainoastaan rajallisen maérin asiakkai-
ta, jotka ovat suuria ryhmittymii tai kypsyttdji-jalleenmyyjia, seuraa hankin-
tapolitiikan yksinkertaistuminen ja paljousetuuksia.

Koska UBC:n hankintapolitiikka kisittd4 ylituotannosta huolimatta sen, etti
se vastaa Chiquita-banaanien kysyntaéin ainoastaan kitsaasti ja joskus epitiy-
dellisesti, UBC on myyntivaiheen osalta valta-asemassa.

2 kohta - Kilpailutilanne

UBC on suurin ryhmd banaanialalla, ja vuonna 1974 sen viennin osuus oli
35 prosenttia maailmanmarkkinoiden banaaniviennisti.

Téssa tapauksessa on kuitenkin otettava huomioon ainoastaan UBC:n toiminta
relevanteilla markkinoilla.
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Relevanttien markkinoiden osalta asianosaiset ovat eri mieltdi UBC:n mark-
kinaosuuden laajuudesta Saksan liittotasavallassa sekd UBC:n kokonaismark-
kinaosuuden laajuudesta relevanteilla markkinoilla.

Ensinnikiin UBC ei sisillyta relevanttien markkinoiden kokonaisosuuteensa
osuutta, joka kuuluu Scipio-yritykselle, joka ostaa UBC:n banaanit fob-
ehdolla Keski-Amerikasta.

Tamia osuus on kuitenkin sisillytettivd kokonaisosuuteen sen vuoksi, ettd
Scipio kypsyttdd lahes yksinomaan Chiquita-banaaneja, joiden kuljetuksen
Eurooppaan on jirjestdnyt Sven Salén -yhti; Scipic on UBC:n teknisen
valvonnan alainen; ndiden kahden ryhmén vililld on hinta- ja toimitusso-
pimuksia; Scipio noudattaa velvoitettaan olla jilleenmyymitta Chiquita-
banaaneja raakoina ja Scipio ei 30 vuoden aikana ole kertaakaan pyrkinyt
toimimaan riippumattomasti suhteessa UBC:hen.

Scipion ja UBC:n vililld on tydjirjestelyji ja yhteistd toimintaa hintojen seka
myyntipaikkojen ehostamisen ja mainoskampanjoiden alalla.

On todettava, ettd Scipion noudattamat myyntihinnat ovat samoja kuin
muiden UBC:n banaanien varassa olevien kypsyttijien noudattamat hinnat.

Tamian vuoksi UBC ja Scipio eivit kilpaile keskenain.
Toiseksi komissio arvioi UBC:n markkinaosuuden noin 45 prosentiksi.

UBC huomauttaa kuitenkin, etti sen markkinaosuus olisi laskenut 41 prosent-
tiin vuonna 1975.

Toimija voi olla madradvissd asemassa tuotemarkkinoilla ainoastaan silloin,
kun se on onnistunut saamaan hallintaansa merkittivin osan kyseisistd
markkinoista.

Ilman ettd kaytiisiin keskustelua valttimattakin likiarvoisesti vahvistetuista
prosenttiosuuksista, voidaan katsoa olevan selvii, ettd UBC:n markkinaosuus
relevanteilla markkinoilla on joka tapauksessa suurempi kuin 40 prosenttia ja
liki 45 prosenttia.

Téstd osuudesta ei kuitenkaan voi péitella, ettda UBC automaattisesti hallitsisi
markkinoita.
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Titi seikkaa on arvioitava kilpailijoiden voimakkuus ja lukuméird huomioon
ottaen.

Ensinnikin on todettava, ettd kyseinen prosenttiosuus edustaa relevanteilla
markkinoilla suurin piirtein osuutta, joka on useita kertoja suurempi kuin
UBC:n varteenotettavimman kilpailijan, Castle & Cookin osuus, eivétka
muut UBC:n kilpailijat ylla 14hellekdan titd osuutta.

Tati seikkaa voidaan yhdessd muiden jo edelld esitettyjen seikkojen kanssa
pitad UBC:n valtaa todistavana tekijénd.

Ollakseen mairddviassd markkina-asemassa yrityksen ei kuitenkaan ole
tdytynyt poistaa kaikkia kilpailun mahdollisuuksia.

Téssdkin tapauksessa kilpailu on ollut hyvinkin kiivasta useaan otteeseen
vuonna 1973, jolloin Castle & Cooke oli kdynnistinyt laajamittaisen mainos-
ja myynninedistimiskampanjan hinnanalennuksineen Tanskan ja Saksan
markkinoilla.

Samanaikaisesti Alba polki hintojaan ja myi tuotteitaan tarjouksin.

Viime aikoina Velleman & Tas -yhtid on harjoittanut niin kiivasta kilpailua
Alankomaiden markkinoilla, ettd hinnat ovat pudonneet alle Saksan mark-
kinoiden hintojen, joilla ne perinteisesti ovat olleet alhaisimmat.

On kuitenkin todettava, etta yrityksistian huolimatta nima yhti6t eivit ole
onnistuneet merkittivasti kasvattamaan markkinaosuuksiaan kamppailun
kohteena olleilla kansallisilla markkinoilla.

On otettava huomioon, ettd nimi ajallisesti ja alueellisesti rajalliset kilpai-
luajanjaksot eivit ole kattaneet relevantteja markkinoita kokonaisuudessaan.

Vaikka tiettyjen kilpailijoiden paikallisia pyrkimyksid voidaan kuvata “kii-
vaiksi”, on kuitenkin todettava, ettd UBC on onnistuneesti vastannut kilpaili-
joiden pyrkimyksiin joko mukauttamalla hintansa kyseiseksi ajanjaksoksi
(kuten se on tehnyt Alankomaissa vastauksena Velleman & Tas -yhtién
haasteeseen) tai painostamalla epasuorasti valittdjia.

Edelleen, jos UBC:n asemaa tarkastellaan kaikilla asianomaisilla kansallisilla
markkinoilla, voidaan todeta, ettd Irlannin markkinoita lukuun ottamatta UBC
saattaa markkinoille suoraan, ja Saksan osalta my§s epdsuorasti Scipion
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vilitykselld, ldhes kaksi kertaa niin paljon banaaneja kuin sen varteenotetta-
vin kilpailija ja etta UBC:n myynnissi ei ole havaittavaa laskua edes uusien
kilpailijoiden tullessa néille markkinoille.

UBC:n taloudellinen valta on siis mahdollistanut sen, ettd UBC on voinut
ottaa kdyttoon joustavan ja yleisen strategian, joka on ollut suunnattu kaikkia
relevanteilla markkinoilla aloittavia uusia kilpailijoita vastaan.

Esteitd markkinoille tuleville kilpailijoille aiheutuu erityisesti banaaniviljel-
mien perustamiseen ja ylldpitimiseen vaadittavista poikkeuksellisen suurista
pddomasijoituksista, tarpeesta lisdtd hankintalahteitad kasvitautien ja huonojen
sidolosuhteiden (hirmumyrskyjen ja tulvien) vaikutusten valttdmiseksi,
helposti pilaantuvan tuotteen jakelun takia valttdmittdman logistiikkajérjestel-
min kayttdon ottamisesta, suurtuotannon eduista, joista uudet markkinoille
tulijat eivat voi vilittdmasti hyotyd, ja markkinoille tulosta johtuvista abso-
luuttisista kustannuksista, jotka muodostuvat muun muassa kaikista mark-
kinoille tulosta johtuvista yleisistd kuluista kuten aiheellisen kaupallisen
verkoston perustamisesta ja laajamittaisten mainoskampanjoiden kidynnistami-
sestd, ja nimi kaikki tekijit ovat taloudellisia riskejd, joihin sijoitettuja
kustannuksia ei saada takaisin, jos markkinoille tulossa epidonnistutaan.

Vaikka siis UBC:n esittimdn mukaisesti onkin totta, ettd Kilpailijat voivat
kédyttdd samoja tuotanto- ja jakelumenetelmid kuin kantaja, kilpailijat joutuvat
kohtaamaan lihes ylitsepdasemittomia kdytinnollisia ja taloudellisia esteitd.

My®ds timéd on miirddville markkina-asemalle ominainen tekija.

UBC vetoaa kuitenkin tappioihin, joita sen banaaniyksikké kirsi vuosina
1971-1976 - tini aikana sen kilpailijat saivat voittoa - ja pdittelee tisti, etti
koska miaraava markkina-asema pohjimmiltaan tarkoittaa valtaa maaritelld
hinnat, tappiollisuus on ristiriidassa miaraidvin markkina-aseman olemas-
saolon kanssa.

Yrityksen taloudellista valtaa ei voi mitata sen kannattavuuden perusteella.
Viahiinen voittomarginaali tai jopa ajoittaiset tappiot eivit ole ristiriidassa
madrddvan markkina-aseman kanssa. Voidaanhan huomattavia voittojakin
saada tilanteessa, jossa kysymyksessd on tehokas kilpailu.

Sita, etta UBC:n kannattavuus on viliaikaisesti keskinkertainen tai olematon,
on tarkasteltava yrityksen kaikkien toimintojen perusteella.
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Se seikka, etti UBC:n mahdollisista tappioista huolimatta asiakkaat ostavat
edelleen enemman tavaroita UBC:1t4, joka on kallein myyja, on merkittivim-
pi ja muodostaakin midrddville markkina-asemalle ominaisen piirteen.
TZmin seikan varmistaminen on ratkaisevaa tissi tapauksessa.

Kaikki UBC:n saamat edut yhdessid varmistavat siis sen, etti timi yritys on
madraaviassid markkina-asemassa relevanteilla markkinoilla.

IT luku - Méadriadvian markkina-aseman vaarinkiytto

1 jakso - Kdiytdytyminen suhteessa kypsytdjiin

1 kohta — Raakojen banaanien jilleenmyynnin kieltdva lauseke

Komissio katsoo, etti kantaja on kidyttinyt vaidrin maidridvad markkina-
asemaansa suhteessa kypsyttdjd-jdlleenmyyjiin ensinndkin kiyttdessdan
yleisissd myyntiehdoissa lauseketta, jossa sen kypsyttiji-jilleenmyyjia
kielletiin jilleenmyymaisti kantajan banaaneja raakoina.

Toiseksi komissio viittaa, ettdi UBC on vaatinut, ettd niin kauan kuin UBC:n
kypsyttaja-jilleenmyyjat valittivit UBC:n banaaneja, ne eivit saisi myyda
muita kuin UBC:n niille toimittamia banaaneja ja ettd ne eivit saisi jilleen-
myydéd UBC:n banaaneja kilpaileville kypsyttijille eiki ulkomaisille valittajil-
le. UBC olisi vakuuttanut niille kypsyttija-jilleenmyyjille asettaneensa saman
vaatimuksen myds muille ulkomaisille kypsyttija-jalleenmyyjilleen.

UBC on toteuttanut timén kdytinnén vuoden 1967 tammikuussa, jolloin UBC
pyrki saattamaan Eurcopan markkinoille, Chiquita-merkkisend, uuden
Cavendish Valery -banaanin, joka oli korvaamassa Fyffes-merkkisena
tunnetun Gros Michel -lajikkeen.

Vaikka asia ei aina asiakirjoista ilmenekiin, raakojen banaanien jilleen-
myyntikieltoa sovellettiin tiukasti vuodesta 1967 lahtien UBC:n maahantuoja-
kypsyttija-jilleenmyyjiin, Scipio-ryhmad mukaan lukien, kaikissa relevantit
markkinat muodostavissa jisenvaltioissa.

Esimerkkind tdmin kiellon soveltamisesta on vuoden 1973 joulukuu, jolloin
UBC kieltdytyi myymasti tanskalaiselle Olesen-yhti6lle ja jolloin my6s kaikki
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muut jilleenmyyjat (Scipio-ryhmi mukaan lukien), joita Olesen oli pyytanyt
toimittamaan raakoja banaaneja, kieltdytyivat siit.

Sen lisdksi, ettd timd velvoite vilillisesti auttaa vahvistamaan ja turvaamaan
UBC:n miiradvid markkina-asemaa, se tckee UBC:n raakojen banaanien,
sekd merkittOmien ettdi merkkibanaanien, kaupan lihes mahdottomaksi seka
yhdessd jisenvaltiossa etti useiden jasenvaltioiden kesken. Tam#n vuoksi
talla lausekkeella on samankaltainen vaikutus kuin vientikiellolla.

Tamain lausekkeen vaikutusta vahvistaa edelleen UBC:n noudattama politiik-
ka, jonka mukaisesti se toimittaa asiakkailleen niiden tilaamia banaanimairia
pienempid miirid, minki vuoksi asiakkaiden on mahdotonta kilpailullisesti
mitenkdin toimia eri jdsenvaltioissa vallitsevia hintojen eroja vastaan ja
minkd vuoksi niiden on rajoituttava toimimaan ainoastaan kypsyttijina.

Komission mukaan niamai kiellot ja kdytinnGt ovat olennainen tekija yleisem-
massi jarjestelmissd, joka mahdollistaa sen, ettid kantaja voi valvoa tuotteen-
sa markkinoille saattamista kokonaisuudessaan ja rajoittaa kilpailua. Lisdksi
nima kiellot ja kdytinndt muodostavat perustan niille kolmelle vaarinkaytok-
selle, joihin UBC:n viitetdin syyllistyneen.

Kantaja lahetti kiertokirjeen kaikille relevanttien markkinoiden asiakkailleen
kertoakseen, ettd lausekkeen tarkoitus ei koskaan ollut ollut kieltdd raakojen
banaanien myyntia hyvéksytylti kypsyttdjalta jollekin muulle Chiquita-banaa-
nien kypsyttajille eika kieltdd merkittGmien raakojen banaanien jilleenmyyn-
tid, mutta kantaja on ldhettdnyt kirjeen vasta sen jilkeen, kun komission
17.12.1975 tehdysti ja UBC:n tuomitsevasta piitoksestd oli kulunut yli
kuukausi (31.1.1976) eli vasta silloin, kun komission vahvistama raakojen
banaanien jilleenmyyntikiellon poistamisen ilmoittamista koskeva méaaraaika
(1.2.1976) oli umpeutumassa.

Vastineeksi ndihin komission viitteisiin kantaja esittaa, ettd Belgian, Tanskan
ja Alankomaiden osalta riidanalainen lauseke kuului seuraavasti: ”Banaanit
voidaan jilleenmyydd ainoastaan kypsind.” Tanskankielisessd lausekkeessa
tismennetdin, ettd ainoastaan viriltidn nro 3 banaaneja voidaan jilleenmyy-
da.

Alankomaita koskevasta lausekkeesta ilmoitettiin komissiolle 15.11.1968

seuraavan sanamuodon mukaisesti: ”Toimittamiemme banaanien myyminen
kilpaileville kypsyttdjille on kielletty.”
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Kantaja himmaistelee sitd, ettd komissio ei ole pyytinyt sitd tismentdmiin ja
tarvittaessa muuttamaan myyntiehtojen sanamuotoa tutkiakseen, voisiko
kantaja hyGtya 85 artiklan 3 kohdan mukaisesta poikkeuksesta, ja sitd ettd
komissio on todennut kantajan syyllistyneen rikkomiseen ja toteuttanut
rikkomisen seuraamukset vasta seitsemin vuoden kuluttua sanamuodon
laatimisesta.

Kantajan mukaan tdmin lausekkeen tarkoituksena oli ainoastaan suojata
tavaramerkkid ja siten viime kiddessd myos kuluttajia siten, ettd tropiikissa
valikoitujen ja merkittyjen tuotteiden varmistetaan olevan laadultaan esimer-
killisia ja siten, etti ndmi banaanit varataan kokeneille kypsyttijille, joilla on
asianmukaiset kypsyttimislaitokset, jotka kiyttivit UBC:n insinddrien
kehittamid korkean teknologian menetelmid ja jotka hyviksyvit niiden
valvonnan, minki ansiosta Chiquita-banaanit voidaan saattaa markkinoille
laadultaan optimaalisina.

Titd lauseketta ei kantajan mukaan ollut koskaan tarkoitettu vientikielloksi,
eika sitd ole koskaan sellaisena sovellettu eikd pantu tiytdntdon.

Kantajalla ei ollut koskaan ollut aikomustakaan turvautua seuraamuksiin
laiminly6ntitapauksissa.

Kantaja viittda, ettd banaanien vilittijit myyvit hyvin helposti pilaantuvaa
puolivalmista tuotetta, joka timin ominaisuutensa vuoksi on kypsytettiva
vilittomasti eikd vilitettivd horisontaalisesti. Jos kauppaa ylipdansi kdydadn
raaoilla banaaneilla, se on hyvin marginaalista.

Kypsyttdjin tehtivdni on ainoastaan kypsyttii banaaneja ja vilittda ne eteen-
pain vihittidiskauppiaille.

Edelleen, kypsyttijin bruttovoittomarginaali on suurempi kuin voitot, joita se
voisi saada, kalenterivuoden muutamia viikkoja lukuun ottamatta, speku-
loimalla eri markkinoiden keskihintojen eroilla, eikd kypsyttdjélla siis ole
mitdin intressid ryhtyi raakojen banaanien horisontaalisiin myynteihin.

Olesenin tapaus on ainoa, jossa saattaisi vaikuttaa siltd kuin lauseketta olisi
sovellettu.

Kantajan mukaan timi tapaus on poikkeustapaus, joka johtuu UBC:n ja
kyseisen tanskalaisen kypsyttijan valisestd riidasta ja jonka asiayhteys on eri
kuin raakojen banaanien myyntikiellon soveltamisella.
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Joka tapauksessa se, ettd kantaja on mairitty poistamaan lauseke, vaikuttaa
kantajan mielestd "kohtuuttomalta ja perusteettomalta” sen vuoksi, ettd koska
kantajalla ei ole omia kypsyttimislaitoksia lukuun ottamatta belgialaista
Spiersid, joka edustaa 3,3 prosenttia relevanttien markkinoiden kypsyttimis-
kapasiteetista - se ei voisi endd taata kuluttajille banaaniensa laatua, miki
romuttaisi tdysin sen kaupallisen politiikan.

Yhteis6jen tuomioistuimen suorittaman tarkastelun on rajoituttava raakojen
banaanien jilleenmyyntikieltoa koskevaan lausekkeeseen sellaisena kuin siitd
on ilmoitettu komissiolle 15.11.1968, eika lauseketta ole otettava huomioon
sellaisena kuin UBC on sen muotoillut 31.1.1976 eli sen jilkeen, kun
komissio oli tehnyt paitdksensi.

Belgiassa, Tanskassa ja Alankomaissa sovelletussa lausekkeessa, sellaisena
kuin se oli kirjallisesti vahvistettu, kiellettiin jilleenmyymistd raakoja
banaaneja, sekid merkittomié ettd merkkibanaaneja, ja tima jdlleenmyynti oli
kiellettya jopa Chiquita-banaanien eri kypsyttdjien kesken.

Koska UBC oli luullut olevansa velvollinen tdsmentiméin 31.1.1976 péiva-
tyssi kiertokirjeessadn kaikille kypsyttdja-jilleenmyyjille, siis myds Saksaan
sijoittautuneille kypsyttija-jalleenmyyijille, ettd lauseketta ei ollut Saksan
tapauksessa vahvistettu kirjallisesti, se siis epédsuorasti tunnusti oletetun tai
suullisesti ilmaistun lausekkeen olemassaolon Saksankin markkinoilla.

Vuoden 1967 yleisten myyntiehtojen lausekkeiden mukaan UBC ”vaati asiak-
kaitansa valvomaan, etti niiden hallussa olevia banaaneja ei myydi ulkomai-
sille vélittijille. UBC oli asettanut saman vaatimuksen ulkomaisille asiakkail-
leen Alankomaiden osalta, eikd se epirbinyt toteuttaa tarvittavia toimen-
piteitd, mikili edelld mainittua ei noudatettu tavalla tai toisella.”

Téastd sanamuodosta ilmenee, etti UBC, joka ei suinkaan hylidnnyt ajatusta
seuraamuksen soveltamisesta hyviksyttyihin kypsyttdja-jilleenmyyijiin, jotka
eivat noudattaisi sen ohjeita, esitti timan mahdollisuuden uhkana.

Olesen on Kkiistatta kirsinyt uhan seurauksista silloin, kun se UBC:n kieltdy-

dyttyd toimittamasta sille banaaneja oli halunnut hankkia Chiquita-banaaneja
Scipiolta ja tanskalaisilta hyviksytyilti jilleenmyyjilti.
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Kysymyksessd on kilpailun rajoittaminen, jos kypsyttijid om velvoitettu
olemaan jilleenmyymatti banaaneja niin kauan kuin se ei vield ole niitd
kypsyttanyt ja jos kyseisen kypsyttijan toiminnan mahdollisuuksia rajoitetaan
ainoastaan vihittdiskauppiaiden kanssa solmittaviin yhteyksiin.

Vaikka laatuun on suositeltavaa ja perusteltua pyrkid, etenkin valitsemalla
jalleenmyyjat jilleenmyyjin ja sen henkildston sekd sen laitosten luokittelua
koskevien objektiivisten kriteerien perusteella, timi kdytantd voi otla oikeu-
tettua ainoastaan, jos se ei aiheuta esteitd, joiden seuraukset ylittivat saavu-
tettavan tavoitteen.

Tiassd tapauksessa, siitd huolimatta, ettd nima edellytykset olisi vahvistettu
objektiivisesti ja ilman syrjintdi, hyviksytyille kypsyttdjille asetettu jélleen-
myyntikielto ja kielto olla myymaittd merkittémid banaaneja -~ vaikka ba-
naanille ominainen pilaantumisherkkyys kdytinndssa rajoittikin jalleenmyynti-
ajan vain tietyn pituiseksi - muodostivat kiistatta midrddvin markkina-
aseman vairinkdyton sen vuoksi, etti kiellot rajoittivat myyntimahdollisuuk-
sia kuluttajien vahingoksi ja vaikuttivat jasenvaltioiden viliseen kauppaan
erityisesti eristimalla kansalliset markkinat.

Tami UBC:lle ominainen markkinajirjestely siis piti kypsyttajat paikallisten
markkinoiden hankkijoina ja esti niita kehittimastd neuvottelumahdollisuuksi-
aan suhteessa UBC:hen, joka edelleen korosti taloudellista mahtiaan niihin
nihden toimittamalla niille vahemman banaaneja kuin ne olivat tilanneet.

Niiden kaikkien toteamusten perusteella voidaan todeta, ettid riidanalainen
raakojen banaanien jalleenmyyntid koskeva lauseke rikkoi perustamissopi-
muksen 86 artiklaa.

Kanteen kohteena oleva padtds on siis tdltd osin perusteltu.

2 kohta ~ Kieltdytyminen toimitusten jatkamisesta Olesenille

Komissio katsoo, ettd UBC on rikkonut perustamissopimuksen 86 artiklaa
keskeyttidessdin Chiquita-banaanien toimitukset Olesenille 10.10.1973 ja
11.2.1975 viliseksi ajaksi.

UBC:n 11.10.1973 Olesenille ldhettimén teleksin mukaan timé keskeytys

johtui siitd, ettd kyseinen Kypsyttdji-jilleenmyyjd oli osallistunut vuoden
1973 lokakuussa kaynnistettyyn Dole-banaaneja mainostavaan kampanjaan.
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Toimitusten keskeyttimisen jdlkeen Olesen yritti turhaan turvautua UBC:n
seitsemadn muuhun kypsyttdja-jilleenmyyjdin Tanskassa sekd yhteen Scipio-
ryhmin yhtiéon saadakseen raakoja Chiquita-banaaneja.

Téama tilanne aiheutti sille vakavaa vahinkoa, joka seurasi myyntien mene-
tyksestd sekd useiden huomattavien asiakkaiden - kuten sen banaaneista 50
prosenttia ostaneen tanskalaisten osuuskuntien liiton (FDB) - menetyksesta.

UBC ja Olesen tekivit sopimuksen 11.2.1975, ja timin sopimuksen mukaan
UBC sitoutui aloittamaan uudelleen banaanitoimitukset Olesenille ja Olesen
sitoutui peruuttamaan komissiolle tekeméansi valituksen.

Komissio katsoo, ettd tidssd toimituksista kieltiytymisessd, jota ei voida
perustella objektiivisin kriteerein, on kysymyksessd mielivaltainen Olesenin
likketoimintaan puuttuminen, joka on aiheuttanut vahinkoa Olesenille ja jonka
pyrkimykseni on kehottaa UBC:n kypsyttdjid olemaan myymaétti kilpailevia
merkkeja tai ainakin olemaan mainostamatta niitd, minka vuoksi perustamis-
sopimuksen 86 artiklaa on sen mielestd rikottu.

Kantaja viittas, etti se noudattaa paljon liberaalimpaa politiikkaa kuin sen
kilpailijat.

UBC:n mukaan sen kypsyttdjit voivat vapaasti myyda kilpailevien merkkien
tuotteita, mainostaa niitd sekd pienentii ja peruuttaa tilauksiaan ja katkaista
lilkkesuhteensa haluamanaan ajankohtana.

UBC:n mukaan Olesenin tapausta on tarkasteltava tillaisessa asiayhteydessa.
Vuonna 1967, jolloin Olesenista tuli Chiquita-banaanien suurin kypsyttaja-jil-
leenmyyja Tanskassa, Olesen painosti UBC:td saadakseen paremmat sopi-

musehdot kuin UBC:n seitsemin muuta tanskalaista kypsyttajaa.

UBC:n kieltdvin vastauksen jilkeen Olesenista tuli vuoden 1969 lokakuussa
Standard Fruit -yhtion yksinomainen maahantuoja-jalleenmyyja.

Standard Fruit ilmoitti vuonna 1973 erdissa lehdistGtilaisuudessa, etti Dole-
banaanit syrjayttiisivat Chiquita-banaanit maailmanlaajuisesti.
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Olesen myi siis yhia vihemman Chiquita-banaaneja ja tarkoituksellisesti edisti
Dole-banaanien myyntii, eikd se suhtautunut Chiquita-banaanien kypsyttami-
seen samanlaisella huolellisuudella kuin se suhtautui muun merkkisten
banaanien Kypsyttimiseen.

Suhteiden katkeaminen, joka ei ollut dkillinen eikd odottamaton, ilmeni
niissa olosuhteissa, joissa oli jo pitkddn kiyty keskusteluja.

Suhteiden katkaisemista voidaan UBC:n mukaan aiheellisesti perustella silla,
ettd jos yhtioén kohdistuu suora hyokkéys sellaisen pédasiallisen kilpailijan
taholta, joka on onnistunut tekemain yhdestd kyseisen yhtion huomattavim-
mista asiakkaista oman yksinmyyjansi koko maassa, kyseinen yhtid ei voi
omien ja kilpailullisten intressien vuoksi tehdd muuta kuin vastata tihdn
hyokkaykseen kyseisiltd kansallisilta markkinoilta syrjaytymisen uhalla.

Kantaja lisdd, etti timid perusteltu toimenpide ei ole véairinkayttdéd sen
vuoksi, ettd tima toimituksista kieltdytyminen ei ole vaikuttanut tehokkaaseen
kilpailuun Tanskan markkinoilla, joilla Chiquita-banaanien vahittdiismyynti-
hinta on laskenut 40 prosentilla kahdessa viikossa naistd olosuhteista aiheutu-
van kilpailun johdosta.

Edelleen se, etti UBC oli kieltiytynyt myymasti Olesenille, ei ole vaikutta-
nut jasenvaltioiden viliseen kauppaan sen vuoksi, ettd Dole-banaanit kuljete-
taan Saksan kautta ainoastaan Hampurista ja Chiquita-banaanit Bremerha-
venista.

Naiita liiketoimia ei siis ole suoritettu yhteison sisilld, vaan Tanskan ja niiden
kolmansien maiden vililli, joista banaanit tulevat.

Koska kieltiytyminen myymastd Olesenille ei itsessdin muodosta erityistd
rikkomista, kantaja katsookin ndiden kaikkien seikkojen vuoksi, ettd tiltd
osin ei ole perusteltua katsoa sen menetelleen sdintdjen vastaisesti.

Namai ristiriitaiset vaitteet huomioon ottaen on ensinndkin todettava, ettd
yritys, joka on maardaavissi markkina-asemassa jonkin tuotteen jilleenmyyn-
nissi ja joka nauttii tunnetun ja kuluttajien arvostaman tavaramerkin suomas-
ta arvovallasta, ei voi keskeyttda toimituksiaan tavanomaista kauppatapaa
noudattavalle vanhalle asiakkaalle silloin, kun timin asiakkaan tilaukset eivat
mitenkain ole epitavanomaisia.
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Tillainen kdyttiytyminen olisi vastoin perustamissopimuksen 3 artiklan
f kohdassa esitettyja tavoitteita, jotka on tismennetty 86 artiklassa ja erityi-
sesti sen toisen kohdan b ja c alakohdassa, koska kieltdytyminen myymasti
rajoittaisi myyntimahdollisuuksia kuluttajien vahingoksi ja aiheuttaisi syrjin-

. tad, joka saattaisi jopa merkitd kauppakumppanin syrjiyttimista relevanteilta

markkinoilta.

On siis selvitettdva, oliko UBC:lld perusteita keskeyttdd toimitukset vuoden
1973 lokakuussa.

Kantajan esittimi syy toimitusten keskeyttimiseen on sen 11.10.1973
pdivadmassa kirjeessd, jossa se selkedsti moittii Olesenia siitd, ettd se on
osallistunut kantajan eriin kilpailijan myynninedistimiskampanjaan.

UBC on sittemmin lisdnnyt tdhidn perusteeseen tiettyji seikkoja, esimerkiksi
sen, ettd Olesen on ollut UBC:n Tanskan markkinoiden padasiallisen kilpaili-
jan yksinmyyja.

Tilanne, joka oli saanut alkunsa vuonna 1969, ei siis ollut uusi, eikd se
missdin tapauksessa ollut hyvin kauppatavan vastainen.

UBC ei ole esittinyt yhtddn asian kannalta merkityksellistd vditetti perustel-
lakseen kieltiytymistdan.

Vaikka kantajan toteamuksen mukaisesti onkin totta, ettd madraavan markki-
na-aseman olemassaolo ei voi viedd tillaisessa asemassa olevalta yritykseltd
oikeutta suojella kaupallisia intressejain silloin, kun niitd uhbataan, ja etti
tillaiselle yritykselle on kohtuullisessa madrin my&nnettivi mahdollisuus
toteuttaa kyseisten intressien suojaamiseksi aiheelliseksi katsomiaan toimenpi-
teitd, tillaista kayttadytymistd ei kuitenkaan voida hyviksya silloin, kun sen
nimenomaisena tarkoituksena on timin mairddvin markkina-aseman vahvis-
taminen ja sen VAarinkaytto.

Vaikka kaupallinen vastatoimi voidaan hyviksya, se on kuitenkin toteutettava
oikeassa suhteessa asetettuun uhkaan ja asianomaisten yritysten taloudellinen
valta huomioon ottaen.

Madrddvassd markkina-asemassa olevan yrityksen toteuttama seuraamus,
toimituksista kieltiytyminen, ylitti sellaisen seuraamuksen, jota voitaisiin
mahdollisesti ja kohtuullisesti harkita silloin kun jonkin yrityksen toiminta
olisi samankaltaista kuin toiminta, josta UBC moitti Olesenia.
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Edelleen, UBC:n piti tietdd, etti se toiminnallaan kehottaisi my6s muita
kypsyttiji-jilleenmyyjiddn olemaan tukematta muiden merkkien mainontaa ja
ettd se yhteen yritykseen kohdistamallaan esimerkinomaisella seuraamuksella
vahvistaisi vield entisestdiankin valta-asemaansa relevanteilla markkinoilla.

Yritysten riippumattomuus kisittda yritysten oikeuden suosia kilpailevia
tuotteita, ja edella tarkoitettu toiminta vaikuttaa siis vakavalla tavalla pienten
ja keskisuurten yritysten riippumattomuuteen niiden kaupallisissa suhteissa
maidradvissd markkina-asemassa olevan yrityksen kanssa.

Tissi tapauksessa tdllainen toiminta on omiaan aiheuttamaan vakavaa vahin-
koa kilpailulle tuotteen relevanteilla markkinoilla ja sailyttiméadn toiminnassa
ainoastaan maaradvissd markkina-asemassa olevasta yrityksesti riippuvaiset
yhtiét.

Kantajan viitettd, joka koskee banaanin hintojen 40 prosentin laskua Tanskan
markkinoilla, mista kantajan mukaan ilmenee, etti sen kieltiytyminen toimit-
tamasta Olesenille ei vaikuttanut haitallisesti kilpailuun, ei voida hyviksya.

Tama hintojen lasku oli itse asiassa ainoastaan seurausta kiivaasta kilpailusta,
jota kyseiseni ajankohtana luonnehdittiin ”banaanisodaksi” ja jota ylikansalli-
set yhtiét UBC ja Castle & Cook kivivit keskendin.

Kantaja viittdd, ettd toimittamisesta kieltiytyminen ei voinut vaikuttaa
yhteisOn sisdiseen kauppaan sen vuoksi, ettd koska kaikki banaanit tulevat
kolmansista maista (Latinalaisesta Amerikasta) ja kulkevat yhteismarkkinoi-
den maiden kautta ainoastaan suuntautuakseen jonkin tietyn jisenvaltion
kulutukseen, banaanitoimituksissa ei ollut kysymys yhteison sisdisesti
kaupasta.

Jos tdma viite olisi patevd, UBC:n kolmansista maista vilittimien kauppata-
varoiden Euroopan-kauppa ei miltdan osin kuuluisi yhteisén oikeuden alaan.

Kun Olesenin toimitukset keskeytettiin, silld ei ollut mahdollisuutta ostaa
Chiquita-banaaneja Bremerhavenista eikd maahantuoda Tanskaan samoja
banaanimiirid kuin ennen toimitusten keskeyttimisti.

Olesenin oli pakko ostaa muun merkkisid banaaneja Tanskan ulkopuolelta ja
maahantuoda niitd Tanskaan.
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Edelleen, jos yhteismarkkinoille sijoittautunut méaaraavissa markkina-asemas-
sa oleva yritys pyrkii syrjayttimdin kyseisille markkinoille sijoittautuneen
kilpailijansa, ei ole tarvetta tietdd, vaikuttaako kyseisen yrityksen toiminta
jisenvaltioiden viliseen kauppaan, jos on kiistatonta, ettd tima syrjayttimi-
nen heijastuu yhteismarkkinoiden kilpailun rakenteeseen.

Tamin johdosta se, ettd yritys kieltdytyy toimittamasta tuotteita vakituiselle
ja pitkaaikaiselle asiakkaalleen, joka ostaa tuotteet myydikseen ne jossain
toisessa jdsenvaltiossa, vaikuttaa tavanomaisiin kaupan liikkeisiin ja silld on
myds huomattava vaikutus jisenvaltioiden viliseen kauppaan.

Komission paidtdoksen paitelmad siitd, ettd UBC oli rikkonut perustamissopi-
muksen 86 artiklaa kieltdytyessddn toimittamasta banaaneja Olesenille, on siis
perusteltu.

2 jakso - Hintapolitiikka

1 kohta - Syrjivét hinnat

Kaikki Chiquita-merkkiset banaanit, joita UBC pitid kaupan relevanteilla
markkinoilla, ovat perdisin samalta maantieteelliselti alueelta, ovat samaa
lajiketta (Cavendish Valery) ja laadultaan lahes samanlaisia.

Banaanit puretaan laivoista Rotterdamin ja Bremerhavenin satamissa, joissa
niiden purkamiskustannukset vaihtelevat ainoastaan muutamalla dollarin
sentilld 20 kilogramman laatikkoa kohden, ja sen jilkeen kun banaanit on
lastattu ostajien rautatievaunuihin tai kuorma-autoihin, ne jilleenmyydian
Scipiota ja Irlantia lukuunottamatta samoin myynti- ja maksuehdoin, ja
laatikon hinta on keskimiirin ollut 3-4 dollaria ja se on noussut 5 dollariin
vuonna 1974.

Irlannin ostajia lukuun oftamatta ostajat vastaavat kustannuksista, jotka
aiheutuvat banaanien kuljettamisesta purkamissatamista kypsyttimislaitoksiin,
sekd mahdollisista yhteisen tullitariffin mukaisista tulleista.

Niiden seikkojen vuoksi olisi voitu olettaa, ettd UBC ehdottaa samoja

Chiquita-banaanien myyntihintoja kaikille Rotterdamin ja Bremerhavenin
satamista banaaneita hankkiville asiakkailleen.
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Komissio viittd, ettd kantaja on ilman objektiivista syytd soveltanut viikko-
kohtaisesti merkkibanaanien myynnissd myyntihintaa, joka on vaihdellut
huomattavasti sen mukaan, mihin jasenvaltioihin sen asiakkaat ovat olleet
sijoittautuneita.

Tétd banaanien maiadranpdind olevien jisenvaltioiden mukaan vaihtelevien
hintojen politiikkaa on komission mukaan sovellettu Saksan liittotasavallan,
Alankomaiden sekd Belgian ja Luxemburgin talousliiton maiden asiakkaisiin
ainakin vuodesta 1971 lihtien ja myos Tanskan asiakkaisiin vuoden 1973
tammikuusta ldhtien seki Irlannin asiakkaisiin saman vuoden marraskuusta
lahtien.

Suurimmat viikoittaiset poikkeamat kahden eri madrdnpdin vililldi ovat
keskimairin olleet 17,6 prosenttia vuonna 1971, 11,3 prosenttia vuonna
1972, 14,5 prosenttia vuonna 1973 ja 13,5 prosenttia vuonna 1974.

Kun saksalaisiin asiakkaisiin sovellettuja hintoja on verrattu Belgian ja
Luxemburgin sekd Alankomaiden asiakkaisiin sovellettuihin hintoihin,
suurimmat viikoittaiset erot ovat olleet

- 32 ja 37 prosenttia vuaonna 1971

- 21 ja 30 prosenttia vuonna 1972

- 18 ja 43 prosenttia vuonna 1973

- 25 ja 54 prosenttia vaonna 1974.

Kun on verrattu tanskalaisiin asiakkaisiin sovellettuja hintoja Belgian ja
Luxemburgin sekd Alankomaiden asiakkaisiin sovellettuihin hintoihin, erot
ovat olleet

- 24 ja 54 prosenttia vuonna 1973

- 16 ja 17 prosenttia vaonna 1974.

Belgialaisilta asiakkailta pyydetty hinta on komission mukaan ollut keskimai- -
rin 80 prosenttia korkeampi kuin irlantilaisten asiakkaiden maksama hinta.

UBC:n irlantilaisilta asiakkailtaan laskuttaman hinnan Rotterdamiin toimitet-
tuna ja sen tanskalaisilta asiakkailtaan laskuttaman hinnan vapaasti rauta-
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tievaunussa (for) Bremerhavenissa suurin ero oli 138 prosenttia, miki
merkitsee sitd, ettd tanskalaiset asiakkaat maksoivat tuotteista 2,38 kertaa
enemman kuin irlantilaiset asiakkaat.

Komissio luokittelee nimé seikat médraivan markkina-aseman vairinkiytok-
si, mikd johtuu siitd, ettd UBC on soveltanut eri kauppakumppanien saman-
kaltaisiin suorituksiin erilaisia ehtoja kauppakumppaneita epiedulliseen
kilpailuasemaan asettavalla tavalla.

Kantaja katsoo, etti hinnat olivat markkinavoimien médrittelemii, minka
vuoksi ne siis eivit voineet olla syrjivia.

Lisdksi Chiquita-banaanien keskimairdinen hintaero kyseisten kansallisen
markkinoiden vililla oli ainoastaan 5 prosenttia vuonna 1975.

Hinta laskettiin viikoittain niin, ettd siind mahdollisimman paljon ennakoitiin
kypsien Chiquita-banaanien markkinahintaa seuraavan viikon aikana kullakin
kansallisella markkina-alueella.

Rotterdamin myyntikeskuksen johto vahvisti timédn hinnan keskusteltuaan ja
neuvoteltuaan kantajan paikallisten edustajien kanssa, ja kypsyttdja-jilleen-
myyjien oli otettava huomioon kunkin kypsyttiji-jalleenmyyjian maan kilpai-
lutilanteen ominaispiirteet.

Tamin hinnan objektiivisena perusteena oli ennakoitu keskimdiriinen
markkinahinta.

Hintaerot johtuivat muuttuvista markkinatekijoisti, esimerkiksi sdastd,
kausihedelmien saatavuudesta joillakin tietyilldi markkinoilla, kuluttajien
kayttdytymisestd, lomista, lakoista, hallitusten toimenpiteistd ja vaihtokurs-
seista.

Komissio pyysi siis kantajaa toteuttamaan aiheellisia toimenpiteitd banaanien
yhteismarkkinoiden toteuttamiseksi, eikd kantaja kyennyt titid tekemain.

Niin kauan kuin yhteisdn toimielimet eivit ole toteuttaneet banaanin yhteis-
markkinoiden jarjestelmid ja niin kauan kuin markkinat ovat yha erillisia
kansallisia markkinoita, jotka vastaavat omien markkinoidensa kysyntdin ja
tarjontaan, kantajan mukaan on mahdotonta vilttaa sitd, etti ndiden mark-
kinoiden valilld ei olisi hintaeroja.
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UBC:n komission selvityspyyntdihin antamista vastauksista (14.5.1974,
13.9.1974, 10.12.1974, 11.12.1974 ja 13.2.1975 paivityt kirjeet) ilmenee,
etti UBC noudattaa viikkokohtaisesti Chiquita-merkkisten banaaniensa
myynnissd myyntihintaa, joka eroaa komission esittimien lukujen mukaisesti
sen jasenvaltion mukaan, jossa UBC:n asiakkaat harjoittavat kypsyttdja-
jalleenmyyjan toimintaansa.

Niamai hintaerot voivat tiettyind viikkoina olla jopa 30-50 prosenttia toimitet-
tujen tuotteiden samankaltaisuudesta huolimatta (tdma ei koske Scipio-
ryhmii, jonka kypsyttdjiltd tulevat banaanit myyd4dn samalla hinnalla kuin
itsendisten kypsyttijien myymait banaanit).

UBC:n myymaét banaanit rahdataan samoilla laivoilla, joista ne puretaan
samoin kustannuksin Rotterdamissa tai Bremerhavenissa, ja hintaerot kohdis-
tuvat huomattavan samankaltaisiin maéaéiriin banaaneja, jotka ovat samaa
lajiketta, kypsyydeltiddn samankaltaisia, laadultaan ldhes samanlaisia ja jotka
kaikki myydain Chiquita-merkkisind samoin myynti- ja maksuehdoin lastatta-
viksi ostajien kuljetusvilineisiin, ja ostajat ovat velvollisia vastaamaan
tulleista ja veroista sekd kuljetuskustannuksista satamista lahtien.

UBC on soveltanut titd syrjivien hintojen politiikkaa Saksan, Alankomaiden
sekd Belgian ja Luxemburgin talousliiton asiakkaisiin vuodesta 1971 ldhtien
ja my6s Tanskan asiakkaisiin vuoden 1973 alusta ldhtien ja Irlannin asiakkai-
siin saman vuoden marraskuusta lahtien.

Vaikka kantajan tehtivini ei olisikaan toteuttaa banaanin yhteismarkkinoita,
se voi pyrkid ottamaan markkinoilta sen, "mitd markkinat kestidvit”, ainoas-
taan jos se noudattaa perustamissopimuksessa markkinoista ja niiden yhden-
mukaistamisesta annettuja saantoja.

Vaikka on ymmarrettdvad, ettd kuljetuskustannusten erot, verotus, tullit,
tybvoiman palkat, kaupan pitimisen edellytykset, valuuttakurssien erot ja
kilpailun voimakkuus voivat mahdollisesti aiheuttaa jasenvaltioittain vaihtele-
via vihittiisjilleenmyyntihintojen tasoja, UBC:n on otettava nima tekijat
huomioon ainoastaan rajoitetussa mdirin sen vuoksi, ettd se myy aina
samanlaista tuotettaan samassa paikassa kypsyttdji-jalleenmyyjille, joiden on
yksindin otettava kantaakseen kulutusmarkkinoiden riskit.

Kysynnidn ja tarjonnan lakia voitaisiin ensisijaisesti soveltaa ainoastaan
kussakin portaassa, jossa se todella ilmenee.
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Markkinamekanismeja haitataan, jos hinta lasketaan niin, ettd laskennassa et
oteta huomioon myyjan (UBC:n) ja ostajan (kypsyttdji-jilleenmyyjien) valilld
olevaa kysyntdi ja tarjontaa, ja jos huomio kiinnitetidén tlldin yhtd porrasta
edempind olevaan myyjén ja lopullisen kuluttajan vilisen Kysyntadn.

Paikallisten edustajiensa neuvomana UBC saattoi siis madradvdn markkina-
asemansa ansiosta mairitd myyntihintansa viliportaassa toimivalle ostajalle,
ja timd hinta sekd ~sallittu viikkokiinti6” vahvistettiin ja ilmoitettiin asiak-
kaalle vasta neljd pdivdd ennen kuljetusaluksen saapumista méiérisatamaan.

Niama jisenvaltioittain vaihtelevat syrjivit hinnat muodostivat esteen tavaroi-
den vapaalle liikkuvuudelle, ja raakojen banaanien jalleenmyynnin kieltdva
lauseke ja tilattujen miirien toimitusten rajoitukset korostivat timén esteen
vaikutusta entisestian.

Tistd on aiheutunut kansallisten markkinoiden tiukka eristiminen keinotekoi-
sesti erilaisille hintatasoille ja tiettyjen kypsyttija-jilleenmyyjien asettaminen
episuotuisaan asemaan kilpailussa, joka on siis ollut vdiristynyttd verrattuna
sithen, mita sen olisi pitdnyt olla.

Tamin vuoksi erilaisten hintojen politiikka, joka mahdollisti sen, ettd UBC
voi soveltaa erilaisia ehtoja eri kauppakumppaneiden samankaltaisiin suori-
tuksiin kauppakumppaneita epiedulliseen kilpailuasemaan asettavalla tavalla,
on miirdavan markkina-aseman vaarinkayttoa.

2 kohta - Kohtuuttomat hinnat

Komissio katsoo, ettdi UBC on kiyttinyt vadrin madrddavda markkina-ase-
maansa myos soveltamalla saksalaisiin (Scipio-ryhmaéd lukuun ottamatta),
tanskalaisiin, alankomaalaisiin sekd belgialaisiin ja luxemburgilaisiin asiak-
kaisiinsa kohtuuttomia myyntihintoja, joita komissio tassd tapauksessa pitia
"liioiteltuina suhteessa toimitetun suorituksen taloudelliseen arvoon”.

Relevanttien markkinoiden jakamista koskevan politiikan ansiosta UBC olisi
voinut noudattaa Chiquita-banaanien myynnissd tehokkaalta kilpailulta
suojattuja hintoja, joissa on usein ollut niin huomattavia eroja, ettd niitd ei
tallaisen suurkulutuselintarvikkeen tapauksessa voida objektiivisesti perustel-
la.
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Naiistd poikkeamista ilmenee komission mukaan, ettd korkeimmat hinnat ovat
olleet kohtuuttomia alhaisimpiin hintoihin verrattuna, varsinkin kun myos
alhaisimmat hinnat ovat kannattavia.

UBC:n 10.12.1974 lahettiman kirjeen jalkeen komissiosta vaikutti perustel-
lulta katsoa UBC:n kustannusrakennetta analysoimatta, ettd irlantilaisiin
asiakkaisiin sovellettavia hintoja oli pidettiva viitteellisind ja ettd hintojen
erot, joita oli Rotterdamin kautta Dubliniin toimitettuna cif-hintojen ja niiden
muiden hintojen vililld, joita UBC noudatti myynneissdan vapaasti rauta-
tievaunussa (for) Rotterdamissa tai Bremerhavenissa, ilmensivit voittoja,
jotka olivat samaa luokkaa kuin nimai erot.

Hinnat, joita UBC sovelsi saksalaisiin (Scipio-ryhmiéd lukuun ottamatta),
tanskalaisiin, alankomaalaisiin sek& belgialaisiin ja luxemburgilaisiin asiak-
kaisiinsa, ovat komission mukaan selvisti korkeampia ja joskus 100 prosent-
tia suurempia kuin hinnat, joita UBC sovelsi irlantilaisiin asiakkaisiinsa.
Tamin johdosta UBC on saanut voittoa, joka on ollut kohtuuton suhteessa
toimitetun tuotteen taloudelliseen arvoon.

Niiden huomautusten merkitystd korostaa komission mukaan edelleen se, ettd
Chiquita-banaanien ja merkittomien banaanien hintaero oli 30-40 prosenttia,
vaikka merkittdmat banaanit ovat laadultaan vain hieman heikompia kuin
merkkibanaanit, sekd se, ettd UBC:n pédasiallisten kilpailijoiden myymien
laadultaan verrattavissa olevien merkittdmien banaanien hinta oli UBC:n
hintaa alhaisempi siitd huolimatta, etta kilpailijoiden yritykset olivat kannatta-
via.

Tamin tilanteen perusteella komissio katsoo, ettd UBC:n hintatasoa olisi
aiheellista alentaa ainakin 15 prosentilla alle hintojen, joita UBC sovelsi
Irlantia lukuun ottamatta asiakkaisiinsa relevanteilla markkinoilla, sen vuoksi,
ettd noudattaessaan kohtuuttomia hintoja UBC kayttdd vaarin miairaavad mar-
kkina-asemaansa.

Komission viitteiti vastustava kantaja korostaa banaanien hyvin alhaista
hintaa kaikilla banaanin myyntiketjun tasoilla ja esittid tistd esimerkkini
Saksaan tuodun banaanitonnin hinnan, joka on vuoden 1956 687 Saksan
markasta laskenut 458 Saksan markkaan vuonna 1973, mikéd reaaliarvossa
vastaa 50 prosentin hinnanlaskua.
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Kantajan mukaan toteamukset, joita komissio on esittinyt osoittaakseen
UBC:n noudattavan kohtuuttomia hintoja, ovat virheellisid sen vuoksi, etti ne
perustuvat 10.12.1974 piivittyyn kirjeeseen, jossa esitetddn, ettd "UBC oli
myynyt banaaneja irlantilaisille kypsyttdjille hinnoilla, jotka jittiviit sille
voittomarginaalin, joka on ollut huomattavasti alhaisempi kuin tietyissa
toisissa jdsenvaltioissa”, ja jonka sanamuotoa, joka on laadittu ennen
31.12.1974 eli ennen varainhoitovuoden paittymistia, kantaja on muuttanut
kahteen eri otteeseen. Lisiksi kannekirjelmain liitetystd asiakirjasta ilmenee,
ettd Irlannissa noudatetut hinnat ovat olleet UBC:lle tappiollisia.

Relevanteilla markkinoilla aiempina vuosina saatujen voittojen laskemista
varten olisi siis ollut keinotekoista kdyttda perustana Irlannin hintoja, joita on
noudatettu muutamina kuukausina, jotta helpotettaisiin pddsyd Irlannin
markkinoille, joiden banaanimairat olivat vuonna 1974 ainoastaan 1,6 pro-
senttia relevanteille markkinoille tuoduista kokonaismarista, silld noudatetut
hinnat eivit olisi mahdollistaneet voittojen saamista relevanteilla markkinoilla
vuosina 1970-1974.

Kantaja katsoo, ettd merkkibanaanien ja merkittémien banaanien hinnanero
oli perusteltu, koska timi ero aiheutui varotoimenpiteistd, joita merkki-
banaanien tuotannossa noudatetaan banaanien poiminnasta aina niiden
myyntiin kuluttajalle.

Kantaja pyrkii my0s osoittamaan, etti Chiquita-banaanien ja muun merkkis-
ten banaanien vililla oli todellisia laatueroja ja etti hintaero - keskiméirin
7,4 prosenttia vuosina 1970-1974 - oli perusteltu.

Kehotus alentaa hintoja 15 prosentilla oli kantajan mukaan kasittimitdn sen
vuoksi, ettd kysymyksessi ovat relevanteilla markkinoiila viikoittain vaihtele-
vat hinnat, sekd toteuttamiskelvoton sen vuoksi, ettd timén suuruisen alen-
nuksen johdosta UBC joutuisi myymaéin kilpailijoiden banaaneja korkealaa-
tuisempia banaaneja kilpailijoiden noudattamia hintoja alhaisemmilla hinnoil-
la.

Jos madrdivassd markkina-asemassa oleva yritys asettaa, valillisesti tai

vilittomasti, kohtuuttomat osto- tai myyntihinnat, kysymyksessia on perusta-
missopimuksen 86 artiklan nojalla kiellettdva vaarinkaytto.
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On siis tutkittava, onko méiraavissd markkina-asemassa oleva yritys kaytti-
nyt asemastaan aiheutuvia mahdollisuuksia saadakseen liiketoiminnassaan
sellaisia etuja, joita se ei olisi saanut kilpailun ollessa toimivaa ja riittdvin
tehokasta.

Téssa tapauksessa tillainen vaarinkayttd kisittaisi sellaisen liiallisen hinnan
asettamisen, joka ei olisi kohtuullisessa suhteessa toimitetun tuotteen taloudel-
liseen arvoon.

Tétd liiallisuutta voitaisiin muun muassa arvioida objektiivisesti, jos se
voitaisiin mairitelld vertaamalla kyseisen tuotteen myyntihintaa sen omakus-
tannushintaan, mista ilmenisi voittomarginaalin suuruus, mutta komissio ei
kuitenkaan ole tehnyt titi sen vuoksi, ettdi se ei ole analysoinut UBC:n
kustannusrakennetta.

Tédmén vuoksi on siis arvioitava, onko tosiasiallisten kustannusten ja tosiasial-
lisesti pyydetyn hinnan vililld kohtuuton epdsuhta, ja jos ndin on, tutkittava,
onko hinta asetettu kohtuuttomaksi joko absoluuttisella tasolla tai suhteessa
Kkilpaileviin tuotteisiin.

Muita menetelmid voitaisin myds kehittdd tuotteen kohtuuttoman hinnan
arviointiperusteiden laatimiseksi, mutta taloustieteellisti oppia ei tiltd osin
ole syntynyt, koska useampia menetelmia ei ole kehitetty.

Vaikka omakustannushinnan vahvistamisessa voi ilmeta jopa erittiin huomat-
tavia vaikeuksia sen vuoksi, ettd vahvistamisessa on joskus harkinnanvarai-
sesti jaoteltava vililliset kustannukset ja yleiset kulut ja ettd vahvistamisessa
voi ilmetid huomattavia eroavaisuuksia, jotka riippuvat yrityksen suuruudesta,
sen toimialasta, sen monitahoisuudesta, sen alueellisesta ulottuvuudesta, sen
valmisteiden yhdenmukaisuudesta tai moninaisuudesta seki sen tytaryhtididen
madristd ja niiden keskindisistd suhteista, banaanin omakustannushinnan
vahvistamisessa ei niyttiisi ilmenevin ylitsepddsemattémii ongelmia.

Tissd tapauksessa Yhdistyneiden Kansakuntien kauppa- ja kehityskonferens-
sin (UNCTAD) 10.2.1975 paivitysti tutkimuksesta ilmenee, ettd banaanien
tuotannon, pakkaamisen, kuljetuksen, kaupan pitdmisen ja jakelun rakenne
olisivat voineet mahdollistaa timin hedelmin tuotantokustannusten likimaa-
rdisen laskemisen ja timin johdosta my0s sen maarittelemisen, olivatko niméa
kustannukset liialliset suhteessa banaanin myyntihintaan kypsyttdja-jilleen-
myyjille.
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Komission asiana oli ainakin vaatia UBC:t4 ilmoittamaan kaikki sen omakus-
tannushinnan muodostavat tekijit.

UBC:n toimittamien asiakirjojen oikeellisuutta olisi voitu epiilld, mutta timé
olisi ollut todistelukysymys.

Komission nikemys liiallisten hintojen olemassaolosta perustuu tutkimukseen,
joka koskee - sen mielesti liian suuria - eroja eri jisenvaltioissa noudatettu-
jen hintojen ja edella tarkastellun syrjivien hintojen politiikan vélilla.

Komissio kayttad viitteidensd perustana kantajan 10.12.1974 piivittya
kirjettd, jossa tunnustettiin, ettd voittomarginaali, joka jii kantajalle banaa-
nien myynnista irlantilaisille kypsyttdjille, oli huomattavasti vahdisempi kuin
voittomarginaali joissakin muissa jisenvaltioissa, ja komissio onkin péitellyt
tdstd, ettd erot, joita oli Rotterdamin kautta Dubliniin toimitettuna cif-hinto-
jen ja niiden muiden hintojen vililld, joita UBC noudatti myynneissdan
vapaasti rautatievaunussa (for) Rotterdamissa tai Bremerhavenissa, ilmensivit
voittoja, jotka olivat samaa luokkaa kuin nim4 erot.

Komissio on todennut, etti muiden jisenvaltioiden kypsyttijiin sovelletut
hinnat olivat huomattavasti, joskus jopa 100 prosenttia, korkeammat kuin
irlantilaisiin asiakkaisiin sovelletut hinnat, ja péatellyt, ettd UBC sai myyn-
neistd4n hyvin suurta voittoa. '

Komissio ei kuitenkaan ole toteamuksissaan ottanut huomioon UBC:n
lahettamid lukuisia kirjeitd, joiden liitteeni on oliut luottamuksellinen asiakir-
ja, joka kumosi 10.12.1974 paivityn kirjeen paitelmit ja jossa on esitetty,
ettd Irlannissa noudatetut hinnat olivat olleet UBC:lle tappiollisia.

Kantaja on lisdnnyt, etti relevanteilla markkinoilla noudatetut hinnat eivit ole
vuotta 1975 lukuun ottamatta mahdollistaneet sille voittoja edeltivien viiden
vuoden aikana.

Niiden kantajan esittdmia viitteitd eivdt tue UBC-ryhmin konsolidoituja
tilinpaatoksid koskevat asiakirjat eivdtkd edes relevanttien markkinoiden
osalta konsolidoidut tilinpaatokset.

Vaikka UBC:n toimittamat asiakirjat voivat olla epaluotettavia (erityisesti jo
edelld mainittu asiakirja, jossa vuoden 1974 Irlannin markkinat esitettiin
tappiollisiksi ilman aiheellisia perusteluja), tosiasia on, ettd komission on
todistettava kantajan noudattaneen kohtuuttomia hintoja.
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UBC:n esittamista vastaviitteistd, joita komissio ei ole riittavalla tavalla
pystynyt kumoamaan, ilmenee, ettd laskentaperustetta, jota komissio on
kayttanyt liiallisten hintojen olemassaolon todistamiseksi, voidaan arvostella
ja ettd juuri tdltd osin on olemassa epdilys, joka on katsottava kantajan
hyviksi, varsinkin kun banaanin hinnan reaaliarvo ei ole lihes kahteenkym-
meneen vuoteen kasvanut relevanteilla markkinoilla.

Vaikka on mydos totta, ettd Chiquita-banaanien ja niiden kanssa padasiallisesti
kilpailevien banaanien hinnat eroavat toisistaan, timid ero on vain noin
7 prosenttia, eiki tdta lukua ole kiistetty eikd sitd voida automaattisesti pitdd
liiallisena ja siten kohtuuttomana.

Tamén vuoksi ndyttdd siltd, ettd komissio ei ole oikeudellisesti riittavalld
tavalla ndyttanyt toteen niitd tosiseikkoja ja arviointejaan, joiden perusteella
se on katsonut, ettd UBC on joko vilillisesti tai vilittdmasti asettanut banaa-
neille kohtuuttoman myyntihinnan.

Piatdksen 1 artiklan ¢ kohta on siis kumottava.

III luku - Menettelyn siintéjenmukaisuus

1 jakso - Puolustautumisoikeéuden rikkomista koskevat viiitteet

Kantaja valittaa virallisen hallinnollisen menettelyn nopeudesta ja siitd, etta
viitetiedoksiannossa on ollut aineellisia virheitd, joista kantaja on ilmoittanut,
mutta joita ei kuitenkaan ole korjattu - esimerkiksi Irlannissa saaduksi
viitetyt voitot — sekd siitd, ettd tiettyjen véitteiden perustelut, kuten kohtuut-
tomia hintoja koskevan viitteen perustelut, ovat olleet lyhyiti ja episelvid, ja
se katsoo, ettd komission toiminta on loukannut sen puolustantumisoikeutta.

Komission 25.7.1963 antaman asetuksen N:o 99/63/ETY 11 artiklassa
saddetddn, ettd komission “on otettava huomioon - - vastineen valmisteluun
tarvittava aika”. "Maiiraaika ei saa olla kahta viikkoa lyhyempi”.

Hallinnollinen menettely on aloitettu 19.3.1975 noin vuoden kestineen
alustavan tutkimuksen jalkeen.
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UBC:lle on annettu kahden kuukauden miaardaika (11.4.-12.6.1975) vas-
tineensa esittimista varten, ja se on 6.2.1962 annetun asetuksen N:o 17 19
artiklan 2 kohdan siddnnésten mukaisesti itse pyytanyt 24.6.1975 pidettya
kuulemista.

Naistd pdivamadirista ilmenee, ettd menettely on kdyty tavanomaisessa maara-
ajassa ja etta kiireellisyyttd koskeva viite on perusteeton.

Viitteiden riittimattdmien perustelujen osalta on otettava huomioon asetuksen
N:0 99/63/ETY 4 artikla, jossa sdddetddn, etti komissio ottaa pAatdksissdan
huomioon ainoastaan ne viitteet, joiden osalta paitdksen vastaanottajalla on
ollut tilaisuus esittid huomautuksensa.

Viitteiden selostuksessa tiytetddn tima edellytys, koska siind esitetdin
tiivistelmdnomaisesti, mutta kuitenkin selvisti ne olennaiset tosiseikat, joihin
komissio nojautuu.

Komissio on 19.3.1975 piivityssa tiedoksiannossaan selvisti esittinyt ne
olennaiset tosiseikat, joihin se on perustanut esittiméinsi vditteet, ja selvitti-
nyt, missd maidrin UBC oli maidrdavassi markkina-asemassa ja missd midrin
se oli kayttédnyt vaarin asemaansa.

Tamén vuoksi ei vaikuta siltd, ettd asianosaisten puolustautumisoikeutta olisi
loukattu komissiossa vireilld olleessa menettelyssa.

Muut kantajan esittimat viitteet liittyvat kisiteltivina olevan Kanteen asiasi-
saltdon.

Tami peruste on siis aiheeton.
2 jakso - Kantajan esittdmd vahingonkorvausvaatimus

Kantaja vaiittaa, ettd komissiolla on tdssd menettelyssd ollut puolueellinen
asenne.

Viitteensa perusteeksi kantaja toteaa, etti komission valitsemien maiden
hintaerot ovat olleet liioiteltuja, ettda UBC:n Irlannin markkinoilla aikaansaa-
man kehityksen kuvaus on ollut virheellinen, ettd banaanien ja kesahedelmien
vilista kilpailua koskeva esitys ja viite siitd, ettd “banaanit voidaan kuljettaa
ainoastaan raakoina” olisivat olleet véiristyneita ja ettd Olesenille suunnattu-
jen toimitusten viahentimisen esittiminen ei ole ollut asianmukainen.

49



282

283

285

286

287

288

289

290

50

TUOMIO 14.2.1978 - ASIA 27/76

Niaiden viitteiden oikeellisuuden tutkiminen kuuluu késiteltivina olevan
kanteen asiasisaltoon, ja asianosaiset ovatkin laajasti esittdneet omia nikékan-
tojaan naistd viitteista.

Mistiin ei voida paitelld, etti komissio olisi esittinyt nim4 seikat tarkoitetun
harhaanjohtavasti.

Kantaja katsoo kirsineensi henkisti kdrsimystd siitd, ettd erds komission
virkamies olisi ennten péatdksen tekemistd esittéinyt erdille lehdelle halventa-
via huomautuksia UBC:n kaupallisesta toiminnasta, minka jilkeen maailman
lehdistd olisi toistanut ndmd huomautukset ja pitdnyt viitettyjen rikkomisten
olemassaoloa toteenniytettyni, vaikka asianomaiset eivit olleet vield voineet
puolustautua.

Tamin johdosta komissio ei endd olisi pystynyt maltillisesti arvioimaan asiaa
koskevia tosiseikkoja eikd kantajan esittimid vaitteiti.

Mikadn oikeudenkiyntiasiakirjoissa ei anna aihetta olettaa, ettd kanteen
kohteena olevaa pditdstd ei olisi tehty tai ettd se olisi ollut sisalldltdan
toisenlainen, mikili nditi sindnsa valitettavia riidanalaisia tapahtumia ei olisi
ollut.

Mikdidn ei osoita, ettd komission asenne olisi vaikuttanut menettelyn ta-
vanomaiseen kulkuun.

Tamédn vuoksi komissiota vastaan esitetty vahingonkorvausvaatimus on
hylattiva.

IV luku - Seuraamukset

Komissio katsoo, etti UBC on “syyllistynyt ainakin laiminlyéntiin”, ja
miiritessidn UBC:lle yhden miljoonan laskentayksikdn suuruisen sakon
niistd neljastd rikkomisesta, joihin se on todennut UBC:n syyllistyneen,
komissio on ottanut huomioon ndiden rikkomisten vakavuuden, keston ja
yrityksen huomattavuuden.

Rikkomisten vakavuutta arvioidessaan komissio on tarkastellut rikkomisten
taloudellista ja oikeudellista asiayhteyttd ja ottanut huomioon rikkomisten
keskindisen yhteyden ja niiden selvistikin vastoin markkinoiden yhdentymi-
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sen tavoitetta olevat seuraukset sekid sen seikan, ettd banaani on suurkulutus-
tuote.

Rikkomisten keston osalta komissio on Katsonut, ettd raakojen banaanien
jilleenmyyntikielto olisi otettava huomioon ainoastaan vuoden 1967 tammi-
kuun ja 15.11.1968 marraskuun viliseltd ajalta. Jilkimmaiisena ajankohtana
komissiolle ilmoitettiin Alankomaita koskevat yleiset myyntiehdot.

Tiastd seuraa, etti niiden UBC:n toimien osalta, jotka se on toteuttanut
15.11.1968 jilkeen ja jotka ovat pysyneet sen toiminnan rajoissa, joihin
tiedoksiannossa viitataan, kyseinen yritys ei enid ole syyllistynyt laiminlyon-
tiin, ja ettd naistd mydhemmista toimista ei my&skadn ole maaritty sakkoa.

Edelleen, komissio on 5.4.1976 vilitoimia koskevassa menettelyssd ottanut
huomioon riidanalaisen lausekkeen muuttamisen ja katsonut, ettd lauseketta
olist pitinyt muuttaa jo aiemmin.

Komission mukaan UBC on keskeyttinyt Chiquita-banaanien toimitukset
Olesenille 10.10.1973 ja 11.2.1975 viliseksi ajaksi, ja se viittdd ottaneensa
huomioon sen, ettd UBC on itse lopettanut timén rikkomisen.

Syrjivaa hintapolitiikkaa on sovellettu UBC:n Saksan liittotasavallan, Alanko-
maiden sekd Belgian ja Luxemburgin talousliiton maiden asiakkaisiin ainakin
vuodesta 1971 ldhtien ja myds Tanskan asiakkaisiin vuoden 1973 tammikuus-
ta lahtien ja Irlannin asiakkaisiin saman vuoden marraskuusta ldhtien.

Komission mukaan sakon miira on vahvistettu miljoonaan laskentayksikkoon
suhteessa UBC:n noin kahden miljardin dollarin kokonaisliikevaihtoon ja
relevanteilla markkinoilla banaaneista -saatuun viidenkymmenen miljoonan
liikkevaihtoon sekd UBC:n hintapolitiikkansa ansiosta saamiin hyvin suuriin
voittoihin.

Velvoittaakseen UBC:n lisdksi lopettamaan rikkomisensa siltd osin, kuin se
ei ollut tehnyt sitd jo omasta aloitteestaan, komissio on lisdksi maarannyt,
etti UBC:n on sakon uhalla ilmoitettava raakojen banaanien jilleenmyynti-
kiellon poistamisesta kaikille Saksaan, Tanskaan, Irlantiin, Alankomaihin
sekd Belgian ja Luxemburgin talousliittoon sijoittautuneille kypsyttdja-jal-
leenmyyijille viimeistdin 1.2.1976 seka ilmoitettava komissiolle kaksi kertaa
vuodessa kahden vuoden ajan hinnat, joita se on soveltanut ndihin asiak-
kaisiin edeltivan puolivuotiskauden aikana.
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Kantaja viittda olleensa tietiméton miaraavasti markkina-asemastaan ja siten
edelleen siita, ettd se olisi kayttinyt vairin miiraavad markkina-asemaansa.
Tatd kasitystd vahvistaa kantajan mielestd entisestddn se, ettd tidhan asti
yhteisdjen tuomioistuimen oikeuskidytinndssa on katsottu, etti madrdavissa
markkina-asemassa olivat ainoastaan sellaiset yritykset, jotka olivat monopo-
liasemassa tai jotka hallitsivat merkittivda osaa markkinoista.

UBC on yritys, joka kansainvilisten ja kansallisten markkinoiden kaupan
kokemuksensa ansiosta tuntee erityisen hyvin kilpailulainsdiddnnon, jonka
tiukkoja vaatimuksia siihen on jo sovellettu.

Toteuttaessaan kaupallisen jarjestelmin, jossa yhdistyvat raakojen banaanien
myyntikielto, syrjivat hinnat ja tilattua méiraa pienemmit toimitukset siten,
ettd tdstd seurasi kansallisten markkinoiden tiukka eristiminen, UBC on
toteuttanut toimenpiteiti, joiden se tiesi rikkovan, tai joiden sen olisi pitinyt
tietad rikkovan, perustamissopimuksen 86 artiklassa tarkoitettua kieltoa.

Komissio on siten aiheellisesti todennut UBC:n tehneen nimi rikkomiset ja
syyllistyneen vihintddnkin laiminlyéntiin.

Maidrdtyn sakon maiéri ei vaikuta suhteettomalta rikkomisen vakavuuteen ja
kestoon (seka yrityksen huomattavuuteen) nihden.

Piitoksen osittainen kumoaminen on kuitenkin otettava huomioon, minki
johdosta komission vahvistamaa sakon miérd4 on pienennettiva.

On perusteltua alentaa sakkoa 850 000 (kahdeksaansataanviiteenkymme-
neentuhanteen) laskentayksikk66n, joka on maksettava kotipaikkansa yh-
teisOssd omaavan kantajana olevan yrityksen kansallisessa valuutassa. Sakon
madraksi saadaan siis 3 077 000 Alankomaiden guldenia (kolmemiljoonaa
seitsemankymmentiseitsemintuhatta Alankomaiden guldenia).

Oikeudenkiyntikulut

Yhteiséjen tuomioistuimen tydjirjestyksen 69 artiklan 2 kohdan mukaan
asianosainen, joka hiviéi asian, velvoitetaan korvaamaan oikeudenkayntiku-
lut.
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Tydjirjestyksen 69 artiklan 3 kohdan mukaan yhteisGjen tuomioistuin voi
mairitd oikeudenkiyntikulut jaettavaksi asianosaisten kesken tai maariti, ettd
kukin vastaa omista kuluistaan, jos asiassa osa vaatimuksista ratkaistaan
toisen asianosaisen ja o0sa toisen asianosaisen hyviksi tai jos siihen on
muutoin erityisid syita.

Pédasiaan liittyvien oikeudenkdyntikulujen osalta on todettava, ettd yksi
komission esittdma viite on ratkaistu kantajan hyvéksi ja paitoksen vastaava
osa on kumottu.

Asianosaiset on siis madrittiva vastaamaan omista oikeudenkidyntikuluistaan.

Asianosaiset on mairattdvd vastaamaan myos vilitoimia koskevasta menette-
lystad aiheutuneista oikeudenkdyntikuluista.

Nailla perusteilla

YHTEISOJEN TUOMIOISTUIN

on antanut seuraavan tuomiolauselman:

1)

2)

3)

4

17.12.1975 tehdyn komission péitoksen ”IV/26.699 Chiquita” 1 artiklan
¢ kohta kumotaan.

UBC:lle ja UBCBV:lle miirityn sakon miiri alennetaan 850 000 (kah-
deksaansataanviiteenkymmeneentuhanteen) laskentayksikkoon, joka on
maksettava kotipaikkansa yhteisossd omaavan kantajana olevan yrityksen
kansallisessa valuutassa eli 3 077 000 Alankomaiden guldenia (kolmemil-
joonaa seitseminkymmentiiseitsemintuhatta Alankomaiden guldenia).

Kanne hylitiin muilta osin.

Asianosaiset vastaavat omista oikeudenkiyntikuluistaan, vélitoimia
koskevasta menettelysti aiheutuneet oikeudenkiyntikulut mukaan lukien.
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A. Van Houtte H. Kutscher
kirjaaja presidentti
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