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A.

Tama tiedonanto on annettu Euroopan talousalueesta tehdyn sopimuksen, jdljempana 'ETA-sopimus, ja
valvontaviranomaisen ja tuomioistuimen perustamisesta tehdyn EFTA-valtioiden sopimuksen, jiljempand
'valvonta- ja tuomioistuinsopimus’, maardysten nojalla.

Euroopan komissio on antanut tiedonannon “Suuntaviivat vertikaalisista rajoituksista” (). Kyseisessd
asiakirjassa, joka ei ole sitova, asetetaan periaatteet, joita Euroopan komissio noudattaa arvioidessaan
Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen, jiljempana 'SEUT-sopimus’, 101 artiklassa tarkoitet-
tuja vertikaalisia sopimuksia.

EFTAn valvontaviranomainen katsoo, ettd edelld mainittu asiakirja on ETAn kannalta merkityksellinen.
Pitadkseen kilpailuolosuhteet tasapuolisina ja varmistaakseen ETAn kilpailusddntojen yhdenmukaisen
soveltamisen koko Euroopan talousalueella EFTAn valvontaviranomainen antaa timdn tiedonannon sille
valvonta- ja tuomioistuinsopimuksen 5 artiklan 2 kohdan b alakohdassa annettujen valtuuksien nojalla.
Se aikoo noudattaa tissd tiedonannossa annettuja periaatteita ja sddntojd soveltaessaan asian kannalta
merkityksellisia ETAn sdantojd yksittdisiin asioihin.

. Talla tiedonannolla korvataan valvontaviranomaisen aiempi tiedonanto ”Suuntaviivat vertikaalisista rajoi-

tuksista” ().

(1) EUVL C 130, 19.5.2010, s. 1.
() EYVL C 122, 23.5.2002, s. 1, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 26, 23.5.2002, s. 7.
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I. JOHDANTO

1. Suuntaviivojen tarkoitus

Niissd suuntaviivoissa vahvistetaan periaatteet vertikaalisten sopimusten arvioimiseksi Euroopan talo-
usalueesta tehdyn sopimuksen 53 artiklan mukaisesti, jdljempana ’53 artikla’. Vertikaalisten sopimus-
ten kasite madritelladn ETA-sopimuksen liitteessd XIV olevassa 2 kohdassa mainitun, ETA-sopimuksen
53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta tiettyihin vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukaistettujen
menettelytapojen ryhmiin annetun sdidoksen (20 pdivand huhtikuuta 2010 annettu komission asetus
(EU) N:o 330/2010 (")), jaljempand 'ryhmapoikkeus’, 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa (ks. 24-46
kohta). Suuntaviivat eivit rajoita Euroopan talousalueesta tehdyn sopimuksen 54 artiklan, jiljempana
’54 artikla’, mahdollista samanaikaista soveltamista vertikaalisiin sopimuksiin. Nima suuntaviivat on
jasennelty seuraavasti:

— 1I jaksossa (8-22 kohta) kuvaillaan 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle yleensd
jaavia vertikaalisia sopimuksia;

— 1II jaksossa (23-73 kohta) selvitetddn edellytyksid ryhmépoikkeuksen soveltamiselle;

— IV jaksossa (74-85 kohta) kuvaillaan ryhmapoikkeuksen peruuttamista ja sen soveltamatta jatta-
mistd koskevia periaatteita;

— V jaksossa (86-95 kohta) opastetaan, miten merkitykselliset markkinat mééritetdan ja markkinao-
suudet lasketaan;

— VI jaksossa (96-229 kohta) kasitellddn arvioinnissa sovellettavia yleisid puitteita sekd EFTAn
valvontaviranomaisen tdytantdonpanopolitiikkaa vertikaalisten sopimusten yksittdistapauksissa.

Naissd suuntaviivoissa esitetty analyysi koskee aina sekd tavaroita ettd palveluita, vaikka tiettyja
vertikaalisia rajoituksia kaytetddn pddasiassa tavaroiden jakelussa. Vertikaalisia sopimuksia voidaan
vastaavasti tehdd vili- ja lopputuotteiden ja vili- ja loppupalveluiden osalta. Jos ei toisin mainita,
ndissd suuntaviivoissa esitetyt analyysit ja perustelut koskevat kaikkia tavara- ja palvelulajeja seka
kaikkia kaupan portaita. Kisitteelld 'hyodykkeet’ tarkoitetaan sekd tavaroita ettd palveluita. Kasitteitd
‘toimittaja’ ja 'ostaja’ kdytettdessd viitataan kaikkiin kaupan portaisiin. Koska 53 artiklaa sovelletaan
vain yritysten vilisiin sopimuksiin, ryhméapoikkeusta ja nditd suuntaviivoja ei sovelleta loppukulutta-
jien kanssa tehtyihin sopimuksiin, kun loppukuluttajat eivit ole yrityksia.

Antamalla ndmi suuntaviivat EFTAn valvontaviranomainen pyrkii auttamaan yrityksid tekemdin
oman arvionsa vertikaalisista sopimuksista ETA-sopimuksen kilpailusddntojen mukaisesti. Suuntavii-
voissa esitettyjd vaatimuksia ei voi soveltaa mekaanisesti, vaan niitd sovellettaessa on otettava asian-
mukaisesti huomioon kunkin tapauksen erityispiirteet. Jokainen tapaus on arvioitava sille ominaisten
tosiseikkojen perusteella.

Namd suuntaviivat eivdt rajoita EFTAn tuomioistuimen mahdollista oikeuskaytintoa 53 artiklan so-
veltamisesta vertikaalisiin sopimuksiin eivitkd unionin yleisen tuomioistuimen ja Euroopan unionin
tuomioistuimen mahdollista oikeuskdytintod ETA-sopimuksen 53 artiklan ja SEUT-sopimuksen
101 artiklan soveltamisesta vertikaalisiin sopimuksiin. EFTAn valvontaviranomainen seuraa edelleen
ryhmipoikkeuksen toimintaa ja suuntaviivoja sidosryhmiltd ja kansallisilta kilpailuviranomaisilta saa-
miensa markkinatietojen perusteella ja saattaa tarkistaa ajoittain tatd tiedonantoa jatkokehityksen ja
saamiensa lisdtietojen perusteella.

(") EUVL L 102, 23.4.2010, s. 1, siséllytetty ETA-sopimukseen 11 péiviné kesdkuuta 2010 tehdylld ETA:n sekakomitean

atokselld N:o 77/2010 (EUVL L 244, 16.9.2010, s. 35, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 49, 16.9.2010, s. 34).
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2. 53 artiklan soveltaminen vertikaalisiin sopimuksiin

(5) ETA-sopimuksen 53 artiklaa sovelletaan sellaisiin vertikaalisiin sopimuksiin, jotka ovat omiaan vai-
kuttamaan sopimuspuolten viliseen kauppaan ja joiden tarkoituksena on estdd, rajoittaa tai vaaristdd
kilpailua, jiljempidnd ’vertikaaliset rajoitukset’ ('). ETA-sopimuksen 53 artikla tarjoaa vertikaalisten
rajoitusten arvioinnille oikeudelliset puitteet, joissa otetaan huomioon kilpailunvastaisten ja kilpailua
edistavien vaikutusten vilinen ero. ETA-sopimuksen 53 artiklan 1 kohdassa kielletddn sopimukset,
jotka tuntuvasti rajoittavat tai vaaristavat kilpailua, ja 53 artiklan 3 kohdassa myonnetddn poikkeus
sopimuksille, joiden tehokkuusedut ylittavit kilpailunvastaiset vaikutukset (?).

(6) Useimmat vertikaaliset rajoitukset voivat aiheuttaa kilpailuongelmia vain, jos kilpailu on riittimatonta
yhdelld tai useammalla kaupan portaalla, eli jos toimittajan tai ostajan portaalla taikka molemmilla on
jonkin verran markkinavoimaa. Vertikaaliset rajoitukset ovat yleensd vihemman haitallisia kuin ho-
risontaaliset ja saattavat tarjota olennaisia tehokkuusetuja.

(7) ETA-sopimuksen 53 artiklan tarkoituksena on varmistaa, ettd yritykset eivit kdytd sopimuksia — tdssd
yhteydessi vertikaalisia sopimuksia — rajoittaakseen kilpailua markkinoilla kuluttajien kannalta haital-
lisesti. Vertikaalisten rajoitusten arviointi on tdrkedd my6s laajemman tavoitteen eli ETA-sopimuksen
soveltamisalaan kuuluvan alueen yhdentymisen kannalta. Markkinoiden yhdentyminen vahvistaa kil-
pailua Euroopan talousalueella. Yrityksid olisi estettdvd luomasta uudelleen yksityisid esteitd sopimus-
puolten vilille, kun valtioiden asettamat esteet on onnistuttu poistamaan.

II. 53 ARTIKLAN 1 KOHDAN SOVELTAMISALAN ULKOPUOLELLE YLEENSA JAAVAT
VERTIKAALISET SOPIMUKSET

1. Vihimerkityksiset sopimukset ja pk-yritykset

(8) Sopimukset, jotka eivit voi vaikuttaa tuntuvasti sopimuspuolten viliseen kauppaan tai joiden tarkoi-
tus tai seuraus ei voi olla kilpailun tuntuva rajoittaminen, eivdt kuulu 53 artiklan 1 kohdan sovel-
tamisalaan. Ryhmépoikkeusta sovelletaan vain 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluviin sopi-
muksiin. Ndmé suuntaviivat eivit rajoita vihdmerkityksisistd sopimuksista, jotka eivit ETA-sopimuk-
sen 53 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla rajoita tuntuvasti kilpailua (de minimis -sopimukset)
annetun EFTAn valvontaviranomaisen tiedonannon (%) tai mahdollisen tulevan vihamerkityksisid so-
pimuksia koskevan tiedonannon soveltamista.

(9) Jollei vahamerkityksisistd sopimuksista annetussa tiedonannossa mdaritellyistd vakavimpia rajoituksia
ja kumulatiivista vaikutusta koskevista ehdoista muuta johdu, 53 artiklan 1 kohtaa ei yleensi sovelleta
vertikaalisiin sopimuksiin, jos sopimukset tehneet yritykset eivit kilpaile keskendidn ja niiden yksit-
tdiset markkinaosuudet merkityksellisilli markkinoilla ovat enintddn 15 prosenttia (*). Vaikka yritysten
markkinaosuus on yli 15 prosenttia, niiden vilisten vertikaalisten sopimusten ei automaattisesti
oleteta rikkovan 53 artiklan 1 kohtaa. Vaikka sopimuksen tehneiden yritysten markkinaosuus ylittdd
15 prosenttia, ei sopimuksilla vilttdimattd ole tuntuvaa vaikutusta sopimuspuolten viliseen kauppaan
eivatkd ne valttdmattd rajoita kilpailua tuntuvasti (°). Kyseisenkaltaisia sopimuksia on arvioitava niiden
oikeudellisessa ja taloudellisessa yhteydessd. Yksittdisten sopimusten arviointiperusteet vahvistetaan
96-229 kohdassa.

(") Ks. muun muassa Euroopan yhteisGjen tuomioistuimen tuomio yhdistetyissd asioissa 56/64 ja 58/64, Grundig-Consten

v. komissio, Kok. 1966, s. 299; asiassa 56/65, Technique Miniére v. Maschinenbau Ulm, Kok. 1966, s. 235; ja Euroopan
yhteisdjen ensimmdisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-77/92, Parker Pen v. komissio, Kok. 1994, s.
1I-549.

(3 Ks. EFTAn valvontaviranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta,
annettu paitokselld N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42, 6.9.2007,
s. 1), jossa kuvaillaan EFTAn valvontaviranomaisen yleisia menetelmié ja tulkintoja edellytyksistd, joita noudatetaan
53 artiklan 1 kohdan ja erityisesti 53 artiklan 3 kohdan soveltamisessa.

(®) EUVL C 67, 20.3.2003, s. 20, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 15, 20.3.2003, s. 11.

(%) Kilpailevien yritysten viliset sopimukset katsotaan vihamerkityksisiksi, jos yritysten yhteenlaskettu markkinaosuus
kullakin sopimusten vaikutusalaan kuuluvilla merkityksellisilli markkinoilla on enintdan 10 prosenttia.

(°) Ks. ensimmdisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-7/93, Langnese-Iglo Gmbh v. komissio, Kok. 1995, s. II-
1533, 98 kohta.
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(10) Vahamerkityksisistd sopimuksista annetussa tiedonannossa tarkoitettujen vakavimpien kilpailunrajoi-
tusten tapauksessa 53 artiklan 1 kohtaa sen sijaan voidaan soveltaa myos 15 prosentin kynnysarvon
alittuessa, jos sopimuspuolten viliseen kauppaan ja kilpailuun kohdistuu tuntuva vaikutus. Tdssd
yhteydessd on otettava huomioon EFTAn tuomioistuimen sekd unionin tuomioistuimen ja unionin
yleisen tuomioistuimen oikeuskdytinto (1). Lisdksi viitataan mahdollisuuteen, ettd vakavimpien kilpai-
lunrajoitusten myonteisid ja kielteisid vaikutuksia on tarpeen arvioida erityisesti ndiden suuntaviivojen
47 kohdassa kuvaillulla tavalla.

(11) EFTAn valvontaviranomainen katsoo lisdksi, ettd jollei kumulatiivisesta vaikutuksesta ja vakavimmista
rajoituksista muuta johdu, mikroyritysten sekd pienten ja keskisuurten yritysten maaritelmastd 6 péi-
vind toukokuuta 2003 annetun komission suosituksen (2) liitteessd maédriteltyjen pienten ja keski-
suurten yritysten viliset vertikaaliset sopimukset tuskin vaikuttavat tuntuvasti sopimuspuolten vali-
seen kauppaan tai rajoittavat tuntuvasti kilpailua 53 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla eivitkad
sen vuoksi yleensd kuulu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Jos tillaiset sopimukset kuitenkin
tayttavat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisedellytykset, EFTAn valvontaviranomainen ei yleensa aloita
menettelyd, koska asiaan ei liity riittdvdd Euroopan talousalueen etua, ellei kyseisilld yrityksilld ole
yhdessi tai erikseen maddrddvida markkina-asemaa olennaisella osalla ETA-sopimuksen soveltamisalaan
kuuluvaa aluetta.

2. Edustussopimukset
2.1 Edustussopimusten mdiritelmd

(12) Kauppaedustaja on oikeushenkil6 tai luonnollinen henkild, jolle annetaan valtuudet neuvotella sopi-
muksista jaftai tehdd sopimuksia toisen henkilon (pddmies) lukuun joko kauppaedustajan omissa
nimissd tai padmiehen nimissd, kun tarkoituksena on:

— tavaroiden tai palveluiden ostaminen padmiehen lukuun, tai

— péddmichen toimittamien tavaroiden tai palveluiden myynti.

(13) Ratkaiseva tekijd arvioitaessa, sovelletaanko 53 artiklan 1 kohtaa, on kauppaedustajan taloudellinen
tai kaupallinen riski niiden toimintojen osalta, joita hoitamaan pddmies on kauppaedustajan nimit-
tanyt (°). Arvioinnin kannalta ei ole merkitystd silld, onko kauppaedustajalla yksi vai useampi paimies.
Myoskidn silld, kuinka sopimuspuolet maarittavat sopimuksensa tai kuinka se médritetdan kansallis-
essa lainsdddannossd, ei ole merkitystd arvioinnin kannalta.

(14) On kolme taloudellisen ja kaupallisen riskin lajia, joilla on merkitystd edustussopimuksen méaritte-
lyssd sovellettaessa 53 artiklan 1 kohtaa. Ensimmdisen lajin muodostavat sopimuskohtaiset riskit,
jotka liittyvat suoraan sopimuksiin, jotka kauppaedustaja on tehnyt ja/tai neuvotellut paamichen
lukuun, esimerkiksi varaston rahoittamiseen liittyvit riskit. Toisen lajin muodostavat riskit, jotka
liittyvdt markkinakohtaisiin investointeihin. Tallaisia ovat investoinnit, jotka ovat tarpeen sen toimin-
nan hoitamiseksi, jota varten pdimies on kauppaedustajan nimittdnyt, eli ne ovat tarpeen, jotta
kauppaedustaja voi tehdd jaftai neuvotella kyseisen sopimuksen. Tillaiset investoinnit katsotaan
yleensd uponneiksi, milld tarkoitetaan sitd, ettd toiminnan loputtua investointia ei voida kayttdd
muuhun toimintaan eikd myydd ilman suuria tappioita. Kolmannen lajin muodostavat riskit, jotka
liittyvdt muihin samoilla tuotemarkkinoilla harjoitettaviin toimintoihin, siltd osin kuin pddmies edel-
lyttdd kauppaedustajan harjoittavan kyseistd toimintaa, ei kuitenkaan pddmiehen lukuun toimivana
kauppaedustajana vaan omalla riskilldan.

(") Ks. yhteisojen tuomioistuimen tuomiot asiassa 5/69, Vilk v. Vervacke, Kok. 1969, s. 295; asiassa 1/71, Cadillon v. Hgss,

Kok. 1971, s. 351; ja asiassa C-306/96, Javico v. Yves Saint Laurent, Kok. 1998, s. I-1983, 16 ja 17 kohta.

(%) EUVL L 124, 20.5.2003, s. 36, sisallytetty ETA-sopimukseen ETA:n sekakomitean pddtoksellda N:o 131/2004 (EUVL
L 64, 10.3.2005, s. 67, ja EUVL:n ETA—téiydennysosa, 10.3.2005, s. 49).

(}) Ks. ensimmadisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-325/01, Daimler Chrysler v. komissio, Kok. 2005, s. II-
3319; yhteisdjen tuomioistuimen tuomiot asiassa C-217/05, Confederacion Espanola de Empresarios de Estaciones de
Servicio v. CEPSA, Kok. 2006, s. I-11987; ja asiassa C-279/06, CEPSA Estaciones de Servicio SA v. LV Tobar e Hijos
SL, Kok. 2008, s. 1-6681.
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(15)

(16)

(17)

Sovellettaessa 53 artiklan 1 kohtaa sopimus katsotaan edustussopimukseksi, jos kauppaedustajan riski
on olematon tai merkitykseton pdamichen lukuun tehtyjen ja/tai neuvoteltujen sopimusten osalta,
kyseisen toiminnan lajin edellyttimien markkinakohtaisten investointien osalta ja muiden sellaisten
toimintojen osalta, joiden toteuttamista pdamies edellyttdd samoilla tuotemarkkinoilla. Riskeilld, jotka
liittyvdt kauppaedustajan palveluiden tarjoamiseen yleisesti, kuten riski, ettd kauppaedustajan tulot
riippuvat edustustoiminnan onnistumisesta tai esimerkiksi toimitiloihin tai henkilostoon tehdyistd
investoinneista, ei ole kuitenkaan arvioinnin kannalta merkitysta.

Sovellettaessa 53 artiklan 1 kohtaa sopimus katsotaan sen vuoksi yleensd edustussopimukseksi, jos
ostettujen tai myytyjen sopimustavaroiden omistusoikeus ei siirry kauppaedustajalle tai kauppaedus-
taja ei itse tarjoa sopimuspalveluita eikd kauppaedustaja:

a) osallistu sopimustavaroiden tai -palveluiden toimittamiseen/ostoon liittyviin kustannuksiin, mu-
kaan lukien tavaroiden kuljetuskustannukset. Tdima ei estd kauppaedustajaa suorittamasta kuljetus-
palveluita, jos padmies vastaa niiden kustannuksista;

b) pidd sopimustavaroita varastossa omalla kustannuksellaan tai riskillidn, mukaan lukien varaston
rahoituksesta ja varaston menetyksestd aiheutuvat kustannukset, ja voi palauttaa myymadtta jadneen
tavaran paamiehelle ilman veloitusta, ellei kauppaedustaja ole vastuussa vahingosta (jos se esimer-
kiksi ei ole ryhtynyt riittdviin turvatoimiin estddkseen varaston menetyksen);

¢) vastaa myydyn hyodykkeen kolmansille aiheuttamasta vahingosta (tuotevastuu), ellei se ole kaup-
paedustajana vastuussa vahingosta;

d) ota vastuuta tapauksissa, joissa asiakas ei tdytd sopimusta, lukuun ottamatta kauppaedustajan
provision menetystd, ellei kauppaedustaja ole vastuussa vahingosta (jos se esimerkiksi ei ole
noudattanut riittdvid turva- tai varkauden estotoimia taikka ei ole ryhtynyt riittdviin toimenpiteisiin
ilmoittaakseen varkaudesta paamiehelle tai poliisille taikka ei ole vilittinyt paamichelleen kaikkea
saatavissaan olevaa tarpeellista tietoa asiakkaan taloudellisesta luotettavuudesta);

e) ole velvollinen osallistumaan suoraan tai vilillisesti myynnin- edistimiseen, kuten pddmiehen
mainosbudjetteihin;

f) tee investointeja kyseisille markkinoille tyypillisiin laitteisiin, tiloihin tai henkiloston koulutukseen
(esimerkiksi polttoainetankkeihin polttoaineen vihittdismyyntid varten tai erityisiin tietokoneohjel-
miin vakuutusten myyntid varten, jos kyseessi on vakuutusasiamies), ellei kauppaedustaja saa
pdamieheltd naistd kustannuksista tayttd korvausta;

g) harjoita muita pdamichen edellyttimid toimintoja samoilla tuotemarkkinoilla, ellei se saa pdamie-
heltd niistd toiminnoista tdyttd korvausta.

Luettelo ei ole tyhjentdvi. Jos kauppaedustajaan kuitenkin kohdistuu yksi tai useampi 14, 15 ja 16
kohdassa luetelluista riskeistd tai kustannuksista, kauppaedustajan ja padmiehen vilistd sopimusta ei
katsota edustussopimukseksi. Riski on arvioitava tapauskohtaisesti taloudellisten realiteettien eika
niinkddn oikeudellisten seikkojen perusteella. Kdytdnnon syistd riskianalyysi voidaan aloittaa sopim-
uskohtaisten riskien arvioinnista. Jos kauppaedustajaan kohdistuu sopimuskohtaisia riskejd, se on
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(18)

(19)

(20)

(21)

riittdvd peruste edustajan toteamiselle riippumattomaksi jakelijaksi. Jos kauppaedustajaan ei sitd vas-
toin kohdistu sopimuskohtaisia riskejd, analyysia on jatkettava arvioimalla markkinakohtaisiin inves-
tointeihin liittyvit riskit. Jollei kauppaedustajaan kohdistu lainkaan sopimuskohtaisia riskeja eikd
markkinakohtaisiin investointeihin liittyvid riskejd, voi lisdksi olla tarpeen ottaa huomioon muihin
samoilla tuotemarkkinoilla vaadittuihin toimintoihin liittyvat riskit.

2.2 53 artiklan 1 kohdan soveltaminen edustussopimuksiin

Edelld 2.1 jaksossa madriteltyjen edustussopimusten tapauksessa kauppaedustajan harjoittama myynti-
tai ostotoiminta on osa pddmichen toimintaa. Koska paimies vastaa sopimustavaroiden ja -palvelui-
den myyntiin ja ostamiseen liittyvistd kaupallisista ja taloudellisista riskeistd, kaikki velvoitteet, joita
kauppaedustajaan kohdistuu padmichen lukuun tehtyjen jajtai neuvoteltujen sopimusten perusteella,
jaavat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Seuraavat kauppaedustajaan kohdistuvat
velvoitteet voidaan katsoa edustussopimuksen erottamattomaksi osaksi, koska jokainen velvoite liittyy
padmichen mahdollisuuteen paittdd kauppaedustajan toiminnan laajuudesta sopimustavaroiden tai
-palveluiden osalta, mikd on olennaista, jos padmies joutuu vastaamaan riskeistd ja voi sen vuoksi
paattad kaupallisesta strategiasta:

a) sen alueen rajoittaminen, jolla kauppaedustaja saa myydi kyseisid tavaroita tai palveluita;

b) niiden asiakkaiden rajoittaminen, joille kauppaedustaja voi myydid kyseisid tavaroita tai palveluita;

¢) hinnat ja ehdot, joilla kauppaedustajan on myytiva tai ostettava kyseiset tavarat tai palvelut.

Sen lisaksi, ettd edustussopimuksissa maidritdian ehdot, joilla kauppaedustaja myy tai ostaa sopimus-
tavaroita tai -palveluita pddmiehen lukuun, sopimukset sisdltavit usein kauppaedustajan ja padmiehen
vilistd suhdetta koskevia mairdyksid. Edustussopimukset voivat erityisesti sisdltdd médrayksen, joka
estdd padmiestd nimittiméstd muita kauppaedustajia hoitamaan tiettyd liiketoimintaa, asiakasta tai
maantieteellistd aluetta (yksinoikeudellista edustusta koskevat médraykset), ja/tai maidrdyksen, joka
estdd kauppaedustajaa toimimasta padmichen kanssa kilpailevien yritysten kauppaedustajana tai jake-
lijana (yhden tuotemerkin mdairddminen). Koska kauppaedustaja on padmiehestd erillinen yritys,
edustajan ja paamichen vilistd suhdetta koskevat maardykset saattavat rikkoa 53 artiklan 1 kohtaa.
Yksinoikeudellista edustusta koskevilla maarayksilld ei yleensd ole kilpailunvastaisia vaikutuksia. Yh-
den tuotemerkin méddradminen ja sopimuksen voimassaoloajan paityttya jatkuvat kilpailukieltomaa-
riykset, jotka koskevat tuotemerkkien vilistd kilpailua, saattavat kuitenkin rikkoa 53 artiklan 1
kohtaa, jos niilli on (kumulatiivinen) markkinat sulkeva vaikutus tai ne edistdvit kyseisenkaltaista
vaikutusta niilli merkityksellisilli markkinoilla, joilla sopimustavaroita tai -palveluita myydéin tai
ostetaan (ks. erityisesti VI1.2.1 jakso). Kyseiset maardykset saattavat kuulua ryhmipoikkeuksen sovel-
tamisalaan erityisesti silloin, kun ryhmépoikkeuksen 5 artiklassa sdddetyt edellytykset tayttyvit. Yk-
sittdisid madrdyksid voidaan perustella myos tehokkuuseduilla 53 artiklan 3 kohdan nojalla, esimer-
kiksi 144-148 kohdassa kuvailluissa tilanteissa.

Jos edustussopimus helpottaa kilpailunvastaista yhteistyotd, se voi kuulua 53 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan, vaikka paimies vastaisi kaikista merkityksellisistd taloudellisista ja kaupallisista ris-
keistd. Tilanne voi olla timd esimerkiksi silloin, kun useampi padmies kéyttda samoja kauppaedustajia
ja samalla yhdessd estdd muita kdyttdmastd niitd tai kdyttdd kauppaedustajia markkinointistrategiaa tai
arkaluonteisten markkinatietojen vaihtoa koskevaan kilpailunvastaiseen yhteisty6hon.

Jos kauppaedustaja kantaa vastuun yhdestd tai useammasta 16 kohdassa kuvaillusta riskistd kauppa-
edustajan ja pdamichen valistd sopimusta ei katsota edustussopimukseksi sovellettaessa 53 artiklan 1
kohtaa. Kyseisessi tilanteessa kauppaedustajaa kohdellaan riippumattomana yrityksena ja kauppaedus-
tajan ja pddmiehen vilinen sopimus kuuluu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan muiden vertikaa-
listen sopimusten tavoin.
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(22)

(23)

(24)

(25)

S.

3. Alihankintasopimukset

Alihankinnassa on kyse siitd, ettd toimeksiantaja toimittaa teknologiaa tai laitteita alihankkijalle, joka
sitoutuu tuottamaan tiettyja hyodykkeitd (yksinomaan) toimeksiantajaa varten. Alihankintaan sovel-
letaan ETA-sopimuksen 53 artiklan 1 kohtaan liittyvien tiettyjen alihankintasopimusten arvioinnista
18 piivind joulukuuta 1978 annettua EFTAn valvontaviranomaisen tiedonantoa ('), jiljempana ’ali-
hankintaa koskeva tiedonanto’. Tamin edelleen voimassa olevan tiedonannon mukaan alihankintaso-
pimukset, joissa alihankkija sitoutuu tuottamaan tiettyjd hyodykkeitd yksinomaan toimeksiantajaa
varten, eivit yleensd kuulu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan edellyttden, ettd kyse on teknolo-
giasta tai laitteista, jotka ovat vilttdimattomid, jotta alihankkija voi tuottaa kyseiset hyoddykkeet.
Alihankkijaa koskevat muut rajoitukset, kuten velvollisuus olla harjoittamatta tai hyodyntimatta
omaa tutkimus- ja kehitystyotd tai olla tuottamatta hyddykkeitd kolmansille, voivat yleensd kuulua
53 artiklan soveltamisalaan (2).

IIl. RYHMAPOIKKEUKSEN SOVELTAMINEN
1. Ryhmipoikkeukseen perustuva oikeusvarmuus

Useimmat vertikaaliset rajoitukset voivat aiheuttaa kilpailuongelmia vain, jos kilpailu on riittiméatonta
yhdelld tai useammalla kaupan portaalla, eli jos toimittajan tai ostajan portaalla taikka molemmilla on
jonkin verran markkinavoimaa. Ryhmapoikkeuksen mukaan vertikaaliset sopimukset oletetaan lain-
mukaisiksi, jos toimittajalla ja ostajalla on tietynsuuruinen markkinaosuus, edellyttden, ettd sopimuk-
set eivat sisdlld vakavimpia kilpailunrajoituksia, joiden tarkoituksena on kilpailun rajoittaminen. Ryh-
mipoikkeuksen 3 artiklan mukaisesti ryhméapoikkeuksen sovellettavuuden ratkaisee toimittajan mark-
kinaosuus markkinoilla, joilla se myy sopimustavarat tai -palvelut, ja ostajan markkinaosuus mark-
kinoilla, joilla se ostaa sopimustavarat tai -palvelut. Jotta ryhmipoikkeusta voidaan soveltaa, seka
toimittajan ettd ostajan markkinaosuus saa olla enintddn 30 prosenttia. Nididen suuntaviivojen V
jaksossa selostetaan, miten merkitykselliset markkinat maéiritellddn ja markkinaosuudet lasketaan.
Kun markkinaosuudelle asetettu 30 prosentin kynnysarvo ylittyy, ei voida olettaa, ettd vertikaaliset
sopimukset kuuluvat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan tai eivat tdytd 53 artiklan 3 kohdan
edellytyksid. Automaattisesti ei voida myoskddn olettaa, ettd 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan
kuuluvat sopimukset tdyttavit yleensd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset.

2. Ryhmipoikkeuksen soveltamisala
2.1 Vertikaalisten sopimusten mddritelmd

Ryhmipoikkeuksen 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa vertikaalinen sopimus maéiritellddn "sopimuk-
seksi tai yhdenmukaistetuiksi menettelytavoiksi, joita sovelletaan sopimuksen tai yhdenmukaistettujen
menettelytapojen kannalta eri tuotanto- tai jakeluportailla toimivien kahden tai useamman yrityksen
vililld ja jotka liittyvat edellytyksiin, joiden tdyttyessd osapuolet voivat ostaa, myydi tai jilleenmyyda
tiettyjd tavaroita tai palveluita”.

Edelld 24 kohdassa tarkoitettu vertikaalisen sopimuksen mdiritelma sisiltdd neljd keskeistd osaa:

a) Ryhmaipoikkeusta sovelletaan sopimuksiin ja yhdenmukaistettuihin menettelytapoihin. Ryhméapoik-
keusta ei sovelleta kyseessd olevien yritysten yksipuolisiin toimiin. Yksipuoliset toimet voivat
kuulua 54 artiklan soveltamisalaan. Kyseisessi artiklassa kielletddn méadrddvan aseman vaarinkaytto.
Jotta osapuolten katsottaisiin tehneen 53 artiklassa tarkoitetun sopimuksen, riittdd, ettd ne ovat
ilmaisseet yhteisen aikomuksensa toimia markkinoilla tietylld tavalla. Ei ole merkitystd, millaisessa
muodossa téllainen aikomus ilmaistaan, jos se ilmentdd osapuolten aikomusta totuudenmukaisesti.
Jos osapuolet eivdt ole tehneet varsinaista yhteisymmarryksen ilmaisevaa sopimusta, EFTAn val-
vontaviranomaisen on osoitettava, ettd yksi osapuoli on saanut toisen osapuolen suostumuksen
yksipuoliselle menettelytavalleen. Vertikaalisten sopimusten osalta suostumuksen antaminen tietylle
yksipuoliselle menettelytavalle voidaan vahvistaa kahdella tavalla. Ensiksi suostumuksen voidaan
katsoa perustuvan valtuuksiin, jotka osapuolille on annettu ennakkoon laaditulla yleiselld sopi-
muksella. Jos ennakkoon laaditun sopimuksen lausekkeissa mdaratdan tai sallitaan se, ettd osapuoli
voi noudattaa myohemmin tiettyd yksipuolista menettelytapaa, joka sitoo jatkossa toista osapuolta,

(") Liite VIII paatokseen N:o 3/94/KOL, EYVL L 153, 18.6.1994, s. 30, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 15, 18.6.1994,

29.

(?) Ks. alihankintaa koskevan tiedonannon 3 kohta.
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toisen osapuolen voidaan timin perusteella katsoa antaneen suostumuksensa kyseiselle menette-
lytavalle (*). Jos nimenomaista suostumusta ei ole annettu, EFTAn valvontaviranomainen voi osoit-
taa hiljaisen suostumuksen olemassaolon. Timid edellyttdd ensiksikin sen osoittamista, ettd yksi
osapuoli vaatii suoraan tai epdsuorasti toista osapuolta tekemdin sen kanssa yhteistyotd yksipuo-
lisen menettelytavan noudattamiseksi, ja toiseksi sen osoittamista, ettd toinen osapuoli toimi
kyseisen vaatimuksen mukaisesti noudattamalla kyseistd yksipuolista menettelytapaa kdytdnnos-
sd (?). Esimerkiksi jos toimittaja ilmoittaa supistavansa toimituksia yksipuolisesti estddkseen rinnak-
kaiskaupan ja jakelijat supistavat valittomasti sen jdlkeen tilauksiaan ja lopettavat rinnakkaiskaupan,
kyseiset jakelijat antavat hiljaisen suostumuksensa toimittajan yksipuoliselle menettelytavalle. Tal-
laista padtelmdd ei kuitenkaan voida tehdd, jos jakelijat jatkavat rinnakkaiskaupan harjoittamista tai
yrittavat 10ytdd uusia tapoja rinnakkaiskaupan harjoittamiseen. Vastaavasti vertikaalisten sopimus-
ten osalta hiljainen suostumus voidaan osoittaa sen perusteella, ettd osapuoli on kiyttinyt pakot-
tamista saadakseen toisen sopimuspuolen tai muut sopimuspuolet noudattamaan yksipuolista
menettelytapaansa yhdessi niiden jakelijoiden kanssa, jotka noudattavat kdytinnossi toimittajan
yksipuolista menettelytapaa. Esimerkiksi valvonta- ja seuraamusjirjestelmd, jonka toimittaja on
ottanut kaytt6on rangaistakseen jakelijoita, jotka eivdt noudata sen yksipuolista menettelytapaa,
on osoitus hiljaisesta suostumuksesta toimittajan yksipuoliselle menettelytavalle, jos jirjestelma
antaa toimittajalle mahdollisuuden panna menettelytapaansa tiytintoon kaytinnossd. Niitd kahta
tassd kohdassa kuvailtua suostumuksen mddritystapaa voidaan kdyttdd rinnakkain;

b) Sopimuksesta tai yhdenmukaistetusta menettelytavasta on sovittu kahden tai useamman yrityksen
vililla. Ryhmapoikkeus ei kata sellaisten loppukuluttajien kanssa tehtyjd vertikaalisia sopimuksia,
jotka eivit ole yrityksid. Loppukuluttajien kanssa tehdyt sopimukset eivit yleensd kuulu 53 artiklan
1 kohdan soveltamisalaan, koska kyseinen artikla koskee vain yritysten vilisid sopimuksia, yri-
tysten yhteenliittymien pdatoksid ja yritysten yhdenmukaistettuja menettelytapoja. Tima ei vaikuta
54 artiklan mahdolliseen soveltamiseen.

¢) Sopimuksesta tai yhdenmukaistetusta menettelytavasta on sovittu sopimuksen kannalta eri tuotan-
to- tai jakeluportailla toimivien yritysten valilld. Tama tarkoittaa esimerkiksi sité, ettd toinen yritys
tuottaa raaka-ainetta, jota toinen yritys kdyttdd tuotannossaan, tai ettd yksi yritys on valmistaja,
toinen tukkukauppias ja kolmas vahittdiskauppias. Tima ei estd yritystd toimimasta useammalla
tuotanto- tai jakeluportaalla;

d) Sopimukset tai yhdenmukaistetut menettelytavat koskevat edellytyksid, joiden mukaisesti sopimus-
puolet eli toimittaja ja ostaja "voivat ostaa, myyda tai jalleenmyydai tiettyjd tavaroita tai palveluita”.
Tamd kuvastaa ryhmipoikkeuksen tarkoitusta kattaa osto- ja jakelusopimukset. Kyseiset sopimuk-
set koskevat toimittajan toimittamien tavaroiden tai palveluiden osto-, myynti- tai jilleenmyynti-
ehtoja ja/tai ehtoja, joilla ostaja myy kyseiset tavarat tai palvelut sisiltdvid tavaroita tai palveluita.
Ryhmapoikkeuksen mukaan sekd toimittajan toimittamat tavarat tai palvelut ettd tuloksena olevat
tavarat tai palvelut katsotaan sopimustavaroiksi tai -palveluiksi. Ryhmédpoikkeus kattaa kaikkia
loppu- ja vilituotteita ja -palveluita koskevat vertikaaliset sopimukset. Ainoa poikkeus on moot-
toriajoneuvoala niin kauan kuin alaan sovelletaan ETA-sopimuksen liitteessd XIV olevassa 4b
kohdassa mainitulla, ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta vertikaalisten sopimus-
ten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen ryhmiin moottoriajoneuvoalalla annetulla siddokselld
(27 pdivand toukokuuta 2010 annettu komission asetus (EU) N:o 461/2010) (}) myonnettya tai
sen jdlkeen annettavalla siddokselld myonnettivda erityistd ryhmapoikkeusta. Ostaja voi jdlleen-
myydid toimittajan tarjoamat tavarat tai palvelut taikka kdyttdd niitd tuotannontekijanid omien
tavaroidensa tai palveluidensa tuottamiseen.

(26) Ryhmipoikkeusta sovelletaan myos tavaroihin ja palveluihin, jotka on hankittu niiden vuokraamiseksi
kolmansille. Ryhmiapoikkeus ei kuitenkaan koske vuokra- ja leasing-sopimuksia sellaisenaan, koska
niissd toimittaja ei myy tavaraa tai palvelua ostajalle. Ryhmapoikkeus ei myoskdan kata sellaisia
rajoituksia tai velvoitteita, jotka eivat liity osto-, myynti- tai jilleenmyyntiehtoihin, esimerkiksi osa-
puolten itsendisen tutkimus- ja kehitystoiminnan estévit velvoitteet, jotka osapuolet ovat sisillyttaneet
sopimukseen, joka on muilta osin vertikaalinen. Lisdksi ryhmapoikkeuksen 2 artiklan 2-5 kohdassa
jatetddn tietyt vertikaaliset sopimukset joko suoraan tai vilillisesti mainitun sdddoksen soveltamisalan
ulkopuolelle.

(") Yhteisojen tuomioistuimen tuomio asiassa C-74/04 P, komissio v. Volkswagen AG, Kok. 2006, s. I-6585.

(%) Ensimmidisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-41/96, Bayer AG v. komissio, Kok. 2000, s. 1I-3383.
(}) EUVL L 129, 28.5.2010, s. 52, sisillytetty ETA-sopimuksen liitteessd XIV olevaan 4b kohtaan paitokselldi N:o
91/2010, EUVL L 277, 21.10.2010, s. 44, ja EUVL:n ETA-téydennysosa N:o 59, 21.10.2010, s. 13.
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2.2 Kilpailijoiden viliset vertikaaliset sopimukset

(27) Ryhmipoikkeuksen 2 artiklan 4 kohdassa jatetddn “kilpailevien yritysten viliset vertikaaliset sopimuk-
set” soveltamisalan ulkopuolelle. Kilpailevien yritysten vilisid vertikaalisia sopimuksia ja niihin liittyvaa
mahdollista kilpailunvastaista yhteisty6td késitellddn EFTAn valvontaviranomaisen suuntaviivoissa
ETA-sopimuksen 53 artiklan soveltamisesta horisontaalista yhteistyotd koskeviin sopimuksiin (). Ky-
seisten sopimusten vertikaalisia nikokohtia on kuitenkin arvioitava ndiden suuntaviivojen perusteella.
Ryhmapoikkeuksen 1 artiklan 1 kohdan c alakohdassa méaritellddn kilpaileva yritys “todelliseksi tai
mahdolliseksi kilpailijaksi”. Kaksi yritystd katsotaan todellisiksi kilpailijoiksi, jos ne toimivat samoilla
merkityksellisilli markkinoilla. Yritys katsotaan toisen yrityksen mahdolliseksi kilpailijaksi, jos on
todennakoistd, ettd suhteellisten hintojen pieni mutta pysyvd korotus aiheuttaisi ilman sopimusta
sen, ettd ensin mainittu yritys toteuttaisi lyhyen, yleensd enintddn vuoden pituisen jakson kuluessa
tarvittavat lisdinvestoinnit tai muut siirtymiskustannukset paistikseen merkityksellisille markkinoille,
joilla toinen yritys toimii. Arvioinnin on perustuttava realistisiin odotuksiin; pelkkd teoreettinen
mahdollisuus tulla markkinoille ei riitd (?). Jos jakelija antaa valmistajalle eritelmat tiettyjen tavaroiden
valmistamiseksi jakelijan tuotenimelld, jakelijaa ei pidetd kyseisten omalla tuotenimelld valmistettujen
tavaroiden valmistajana.

(28) Ryhmipoikkeuksen 2 artikla 4 kohta sisdltdd kaksi poikkeusta yleissddnnostd, jonka mukaan kilpai-
lijoiden viliset vertikaaliset sopimukset jddvit ryhmépoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle. Nima
poikkeukset koskevat muita kuin vastavuoroisia sopimuksia. Ryhmipoikkeus kattaa kilpailijoiden
viliset sopimukset, jotka eivit ole vastavuoroisia, kun a) toimittaja on tavaroiden valmistaja ja jakelija,
kun taas ostaja on vain jakelija eikd tuotantotasolla toimiva kilpaileva yritys, tai b) toimittaja on
palveluiden tarjoaja usealla eri kaupan portaalla, kun taas ostaja tarjoaa tavaroitaan tai palveluitaan
vihittdiskaupassa eikd ole kilpaileva yritys samalla kaupan portaalla, jolla se ostaa sopimuksessa
tarkoitetut palvelut. Ensiksi mainittu poikkeus kattaa kaksoisjakelun eli tilanteet, joissa tiettyjen tava-
roiden valmistaja toimii my0s niiden jakelijana ja kilpailee siten kyseisten tavaroiden riippumattomien
jakelijoiden kanssa. Kaksoisjakelun tapauksessa katsotaan, ettd valmistajan ja vihittdiskauppiaan vali-
seen kilpailusuhteeseen vihittdiskaupan tasolla mahdollisesti kohdistuvilla vaikutuksilla ei yleensd ole
yhtd suurta merkitystd kuin vertikaalisen toimitussopimuksen mahdollisilla vaikutuksilla kilpailuun
yleisesti valmistuksen tai vihittdiskaupan tasolla. Toinen poikkeus kattaa samanlaiset kaksoisjakeluti-
lanteet palveluiden osalta, jolloin toimittaja on myos palveluiden tarjoaja silld vahittdiskaupan tasolla,
jolla ostaja toimii.

2.3 Vibhittiiskauppiaiden yhteenliittymit

(29) Ryhmipoikkeuksen 2 artiklan 2 kohdan soveltamisalaan kuuluvat tietyt edellytykset tiyttavien yri-
tysten yhteenliittymien tekemadt vertikaaliset sopimukset, ja kaikkien muiden yhteenliittymien tekemat
vertikaaliset sopimukset jddvit sen vuoksi ryhmapoikkeuksen ulkopuolelle. Vertikaaliset sopimukset
yhteenliittymin ja sen jasenten valilld tai yhteenliittymdn ja sen toimittajien valilld kuuluvat ryhma-
poikkeuksen soveltamisalaan vain, jos yhteenliittyman kaikki jasenet ovat tavaroiden (ei palveluiden)
vihittdiskauppiaita ja kunkin yksittdisen jasenen litkevaihto on enintddn 50 miljoonaa euroa. Vahit-
tdiskauppiaat ovat jakelijoita, jotka jilleenmyyvit tavaroita loppukuluttajille. Jos yhteenliittymin jdse-
nistd vain muutaman liikevaihto ylittdd 50 miljoonan euron kynnysarvon ja jos kyseisten jisenten
osuus kaikkien jdsenten yhteenlasketusta litkevaihdosta on yhteensi alle 15 prosenttia, tima ei yleensd
vaikuta 53 artiklan mukaisesti tehtdvddn arviointiin.

(30

=

Yritysten yhteenliittymain voi sisdltyd sekd horisontaalisia ettd vertikaalisia sopimuksia. Horisontaa-
liset sopimukset on arvioitava noudattaen periaatteita, jotka vahvistetaan ETA-sopimuksen 53 artiklan
soveltamisesta horisontaalista yhteistyotd koskeviin sopimuksiin annetuissa suuntaviivoissa (*). Jos
kyseinen arviointi johtaa pditelmain, ettd yritysten vélinen yhteistyd ostojen tai myynnin alalla on
hyvaksyttavad, tarvitaan lisdarviointi, jossa tutkitaan yhteenliittyman toimittajiensa tai yksittdisten
jasentensd kanssa tekemdt vertikaaliset sopimukset. Jalkimmadisessd arvioinnissa noudatetaan ryhma-
poikkeuksen ja nididen suuntaviivojen sddntojd. Esimerkiksi yritysten yhteenliittymin jisenten véliset
horisontaaliset sopimukset tai yhteenliittyman tekemat paatokset, kuten pditos, jolla jasenet velvoi-
tetaan ostamaan yhteenliittymiltd, tai paitos jakaa jasenille yksinoikeuteen perustuvat alueet,

(") EYVL C 266, 31.10.2002, s. 1, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 55, 31.10.2002, s. 1.

(3 Ks. merkityksellisten markkinoiden méaritelméstd Euroopan talousalueen kilpailuoikeuden kannalta annettu EFTAn
valvontaviranomaisen tiedonanto, EYVL C 200, 16.7.1998, s. 46, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 28, 16.7.1998,
s. 3, 20-24 kohta, komission XIII kilpailukertomus, 55 kohta, ja komission pddtos 90/410/ETY asiassa 1V/32.009
Elopak/Metal Box-Odin, EYVL L 209, 8.8.1990, s. 15.

(%) Ks. 27 kohta.
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on ensiksi arvioitava horisontaalisena sopimuksena. Vain jos kyseinen arviointi johtaa paitelmiin,
ettd horisontaalinen sopimus on hyvaksyttavd, on tarpeen arvioida yhteenliittyman ja sen yksittdisten
jasenten tai yhteenliittymin ja sen toimittajien viliset vertikaaliset sopimukset.

2.4 Immateriaalioikeuksia koskevia mddriyksid sisdltivit vertikaaliset sopimukset

Ryhmapoikkeuksen 2 artiklan 3 kohdan soveltamisalaan kuuluvat vertikaaliset sopimukset, jotka
sisdltdvit méddrayksid immateriaalioikeuksien luovutuksesta ostajalle tai siitd, kuinka ostaja voi niitd
kiyttdd. Kaikki muut immateriaalioikeuksia koskevia médrdyksid sisdltavit vertikaaliset sopimukset
jaavat timan vuoksi ryhmapoikkeuksen ulkopuolelle. Ryhmépoikkeusta sovelletaan immateriaalioike-
uksia koskevia mairdyksid sisiltdviin vertikaalisiin sopimuksiin, kun seuraavat viisi edellytystd taytty-
vat:

a) Immateriaalioikeuksia koskevat mairdykset ovat osa vertikaalista sopimusta eli sopimusta, joka
koskee edellytyksid, joiden mukaisesti sopimuspuolet voivat ostaa, myydi tai jalleenmyyda tiettyja
tavaroita tai palveluita;

b) Immateriaalioikeudet luovutetaan ostajalle tai ne lisensoidaan ostajan omaa kayttod varten;

¢) Immateriaalioikeuksia koskevat maardykset eivit muodosta sopimuksen paitarkoitusta;

d) Immateriaalioikeuksia koskevat maardykset liittyvit suoraan ostajan tai sen asiakkaiden suoritta-
maan tavaroiden tai palveluiden kiyttoon, myyntiin tai jalleenmyyntiin. Luvaketoiminnassa, jossa
immateriaalioikeuksien kdyton tarkoituksena on markkinointi, tavaroiden tai palveluiden jakelusta
huolehtii padluvakkeensaaja tai luvakkeensaajat;

e) Immateriaalioikeuksia koskevat madraykset eivit saa sisdltda sellaisia kilpailunrajoituksia suhteessa
sopimustavaroihin tai -palveluihin, joilla on sama tarkoitus kuin vertikaalisilla rajoituksilla, joille ei
myonnetd poikkeusta ryhmipoikkeuksen mukaisesti.

Nailld edellytyksilld varmistetaan, ettd ryhmipoikkeusta sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, jos
tavaroiden tai palveluiden kiytt6, myynti tai jilleenmyynti voidaan hoitaa tehokkaammin luovutta-
malla immateriaalioikeudet ostajalle tai lisensoimalla ne ostajan omaa kdyttod varten. Toisin sanoen
immateriaalioikeuksien luovuttamista tai kdyttod koskevat rajoitukset voivat kuulua ryhmipoikkeuk-
sen piiriin, kun sopimuksen paitarkoitus on tavaroiden tai palveluiden osto tai jakelu.

Ensimmiiselld edellytykselld varmistetaan, ettd immateriaalioikeuksia tarjotaan osana sopimusta, joka
koskee tavaroiden ostoa tai jakelua taikka palveluiden ostoa tai tarjontaa, eikd osana sopimusta, joka
koskee immateriaalioikeuksien luovuttamista tai lisensointia tavaroiden valmistamista varten, tai osana
puhdasta kiyttolupasopimusta. Ryhmapoikkeus ei esimerkiksi kata:

a) sopimuksia, joilla toinen sopimuspuoli antaa toiselle valmistusohjeen ja kaytt6luvan virvoitusjuo-
man valmistamiseen kyseisen valmistusohjeen avulla;

b) sopimuksia, joilla toinen sopimuspuoli antaa toiselle matriisin tai ensikopion ja antaa tille kdyt-
toluvan kopioiden valmistamiseen ja jakeluun;

¢) tavaramerkin tai tunnuskuvan lisensointia puhtaasti myynninedistimistd varten;
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=

d) sponsorointisopimuksia, jotka koskevat oikeutta mainostaa itseddn jonkin tapahtuman virallisena
tukijana;

e) tekijanoikeuksien lisensointia, kuten tietyn tapahtuman nauhoitus- jaftai ldhetysoikeuksia koskevia
sopimuksia.

Toinen ehto merkitsee, ettd ryhmipoikkeusta ei sovelleta, kun ostaja antaa immateriaalioikeudet
toimittajalle, vaikka immateriaalioikeudet koskisivat valmistus- tai jakelutapaa. Sopimus, joka koskee
immaterjaalioikeuksien siirtoa toimittajalle ja sisiltdd mahdollisesti toimittajan myyntid koskevia ra-
joituksia, ei kuulu ryhmapoikkeuksen soveltamisalaan. Taméd merkitsee erityisesti sitd, ettd alihankinta,
johon liittyy taitotiedon luovuttamista alihankkijalle (*), ei kuulu ryhmapoikkeuksen soveltamisalaan
(ks. my06s 22 kohta). Ryhmédpoikkeusta sovelletaan kuitenkin vertikaalisiin sopimuksiin, joiden perus-
teella ostaja antaa toimittajalle vain eritelmat, joissa kuvaillaan toimitettavia tavaroita tai palveluita.

Kuten kolmannesta ehdosta ilmenee, jotta sopimukseen voitaisiin soveltaa ryhmédpoikkeusta, imma-
teriaalioikeuksien luovuttaminen tai lisensointi ei saa olla sen pédtarkoitus. Sopimuksen paitarkoi-
tuksena on oltava tavaroiden tai palveluiden osto, myynti tai jilleenmyynti, ja immateriaalioikeuksia
koskevien mdardysten on liityttavd ainoastaan vertikaalisen sopimuksen tdytintoonpanoon.

Neljas edellytys merkitsee, ettd immateriaalioikeuksia koskevilla mairayksilld on helpotettava ostajan
tai sen asiakkaiden suorittamaa tavaroiden tai palveluiden kayttod, myyntid tai jalleenmyyntid. Kayt-
to6n tai jilleenmyyntiin tarkoitetut tavarat tai palvelut toimittaa yleensd kdyttoluvan antaja, mutta
kidyttoluvan saaja voi ostaa ne myds kolmannelta toimittajalta. Immateriaalioikeuksia koskevat maa-
raykset liittyvat yleensd tavaroiden tai palveluiden markkinointiin. Tastd on kyse esimerkiksi luvake-
sopimuksessa, jossa luvakkeenantaja myy luvakkeensaajalle tavaroita jilleenmyyntid varten ja antaa
talle kayttoluvan, jonka perusteella tdimi voi kdyttad luvakkeenantajan tavaramerkkid ja taitotietoa
tavaroiden markkinoimiseen tai juomatiivisteen toimittaja antaa ostajalle kdyttoluvan tiivisteen lai-
mentamiseen ja pullottamiseen ennen juoman myyntid.

Viides edellytys tuo esiin sen seikan, ettd immateriaalioikeuksia koskevilla maardyksilld ei saa olla
samaa tarkoitusta kuin ryhmédpoikkeuksen 4 artiklassa luetelluilla vakavimmilla kilpailunrajoituksilla
tai mainitun sdddoksen 5 artiklalla ryhmépoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jatetyilld rajoituk-
silla (ks. ndiden suuntaviivojen 47-69 kohta).

Ryhmipoikkeuksen 2 artiklan 3 kohdassa tarkoitettujen vertikaalisten sopimusten tdytdntoonpanon
kannalta merkitykselliset immateriaalioikeudet koskevat yleensd pddasiassa tavaramerkkejd, tekijin-
oikeuksia ja taitotietoa.

Tavaramerkit

Jakelijalle myonnetty tavaramerkin kiyttolupa voi liittyd kdyttoluvan antajan hyodykkeiden jakeluun
tietylld alueella. Jos kyseessd on yksinoikeuden antava kayttolupa, sopimuksesta on tuloksena yksin-
myynti.

Tekijanoikeudet

Tekijanoikeuden haltija voi velvoittaa tekijinoikeuksien alaisien tavaroiden (kirjojen, tietokoneohjel-
mien jne.) jilleenmyyjdd asettamaan jilleenmyynnin edellytykseksi, ettd jilleenmyynti toteutetaan
ainoastaan, jos ostaja — joko toinen jalleenmyyja tai loppukdyttdja — ei loukkaa tekijanoikeutta. Jos
téllaiset jalleenmyyjid koskevat velvoitteet kuuluvat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, niihin
sovelletaan ryhmapoikkeusta.

(") Ks. alihankintaa koskeva tiedonanto (kyseiseen tiedonantoon viitataan 22 kohdassa).
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Sopimukset, joiden mukaisesti tietokoneohjelman kirjoitteet toimitetaan jalleenmyyntid varten ja
joissa jalleenmyyjd ei saa kdyttolupaa ohjelmistoon liittyviin oikeuksiin vaan ainoastaan oikeuden
jalleenmyyda kirjoitetta, katsotaan ryhméapoikkeusta sovellettaessa sopimuksiksi tavaroiden toimitta-
misesta jilleenmyyntid varten. Tamdntyyppisessd jakelussa ohjelmistoa koskevat kayttolupajarjestely
suoritetaan vain tekijanoikeuden haltijan ja ohjelmiston kayttdjan valilldi. Kayttoluvan antaminen
voidaan toteuttaa siten, ettd ohjelmistopaketti sisaltdd my0s kayttod koskevat ehdot ja loppukiyttijd
hyviksyy ehdot avaamalla paketin (nk. shrink wrap -kayttolupa).

Tekijanoikeuden haltija voi velvoittaa ostajat, joiden ostama tietokonelaitteisto sisiltdd tekijanoikeuk-
silla suojatun ohjelmiston, olemaan loukkaamatta tekijanoikeutta ja sen vuoksi olemaan kopioimatta
ja jalleenmyymittd ohjelmistoa tai olemaan kopioimatta ja kayttimattd sitd muissa tietokonelaitteis-
toissa. Jos tallaiset kayttod koskevat rajoitukset kuuluvat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, niihin
sovelletaan ryhmapoikkeusta.

Taitotieto

Luvakesopimukset (lukuun ottamatta teollisia luvakesopimuksia) ovat selvin esimerkki tapauksesta,
jossa ostajalle siirretddn taitotietoa markkinointia varten (!). Luvakesopimukset sisdltdvit tavaramerk-
keihin tai tunnuskuviin ja taitotietoon liittyvid immateriaalioikeuksien kiyttolupia tavaroiden kdyttod
ja jakelua tai palveluiden tarjoamista varten. Immateriaalioikeuksien kayttoluvan lisiksi luvakkeen-
antaja yleensi tarjoaa luvakkeensaajalle sopimuksen voimassaoloaikana kaupallista tai teknistd apua,
kuten hankintapalveluja, koulutusta, kiinteistoneuvontaa, rahoitussuunnittelua jne. Kayttolupa ja apu
ovat erottamaton osa luvakesopimuksen kohteena olevaa litketoimintamallia.

Luvakesopimuksiin sisaltyvit kayttoluvat kuuluvat ryhmédpoikkeuksen soveltamisalaan, jos kaikki 31
kohdassa luetellut viisi edellytystd tdyttyvit. Useimmat luvakesopimukset, myos paaluvakesopimukset,
tayttavat yleensd kyseiset edellytykset, koska yleensd luvakkeenantaja tarjoaa luvakkeensaajalle tava-
roita jaftai palveluita, erityisesti kaupallista tai teknistd apua. Immateriaalioikeudet auttavat luvakkeen-
saajaa jalleenmyymadin luvakkeenantajan tai sen nimittdmien toimittajien toimittamat hyodykkeet
taikka kayttimadn kyseisid hyodykkeitd ja myymédn tdstd seuraavat tavarat tai palvelut. Jos luvake-
sopimus koskee vain tai pddasiassa pelkkdd immateriaalioikeuksien lisensointia, se ei kuulu ryhma-
poikkeuksen soveltamisalaan, mutta EFTAn valvontaviranomainen soveltaa sithen yleensid ryhmapoik-
keuksessa ja ndissd suuntaviivoissa vahvistettuja periaatteita.

Seuraavia immateriaalioikeuksiin liittyvid velvoitteita pidetddn yleensd valttimattomina luvakkeenanta-
jan immateriaalioikeuksien suojelemiseksi, ja jos ne kuuluvat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan,
ne kuuluvat myés ryhmiépoikkeuksen soveltamisalaan:

a) Luvakkeensaaja ei saa harjoittaa samanlaista lifketoimintaa suoraan eika vilillisesti;

b) luvakkeensaaja ei saa hankkia kilpailevasta yrityksestd pddomaosuuksia, joiden ansiosta se voisi
vaikuttaa kyseisen yrityksen taloudelliseen kayttdytymiseen;

¢) Luvakkeensaaja ei saa paljastaa kolmansille luvakkeenantajalta saamaansa taitotietoa niin kauan
kuin kyseinen taitotieto ei ole yleisesti tunnettua.

d) luvakkeensaajan on vilitettdvd luvakkeenantajalle kaikki luvaketoiminnan hoitamisessa hankki-
mansa kokemus ja myonnettivd luvakkeenantajalle ja muille luvakkeensaajille yksinoikeudeton
kdyttolupa kokemuksesta seuraavaan taitotietoon;

(') 43-45 kohtaa sovelletaan soveltuvin osin muuntyyppisiin jakelusopimuksiin, joihin liittyy olennaisen taitotiedon

siirtoa toimittajalta ostajalle.
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e) Luvakkeensaajan on ilmoitettava luvakkeenantajalle lisensoitujen immateriaalioikeuksien loukkaa-
misesta, ryhdyttiva oikeustoimiin loukkaajia vastaan tai autettava luvakkeenantajaa loukkaajia
vastaan aloitetuissa oikeustoimissa.

f) Luvakkeensaaja ei saa kayttdd luvakkeenantajan lisensoimaa taitotietoa muuhun kuin luvaketoi-
minnan harjoittamiseen.

g) Luvakkeensaaja ei saa luovuttaa luvakesopimuksen mukaisia oikeuksia ja velvoitteita ilman luvak-
keenantajan suostumusta.

2.5 Suhde muihin ryhmipoikkeuksiin

(46) Ryhmipoikkeuksen 2 artiklan 5 kohdassa todetaan, ettd ryhmapoikkeusta “ei sovelleta vertikaalisiin

sopimuksiin, joiden kohde kuuluu toisen ryhmépoikkeuksen soveltamisalaan, jollei tillaisessa sda-
doksessd ole toisin sdddetty”. Ryhmipoikkeusta ei sen vuoksi sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin,
jotka kuuluvat ETA-sopimuksen liitteessd XIV olevassa 5 kohdassa mainitun, ETA-sopimuksen 53 ar-
tiklan 3 kohdan soveltamisesta teknologiansiirtosopimusten ryhmiin annetun sdddoksen (27 pdivina
huhtikuuta 2004 annettu komission asetus (EY) N:o 772/2004 ('), ETA-sopimuksen liitteessd XIV
olevassa 4b kohdassa mainitun, ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta vertikaalisten
sopimusten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen ryhmiin moottoriajoneuvoalalla annetun sia-
doksen (27 piivand toukokuuta 2010 annettu komission asetus (EU) N:o 461/2010 (?) tai ETA-
sopimuksen liitteessd XIV olevassa 6 kohdassa mainitun, ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan
soveltamisesta erikoistumissopimusten ryhmiin annetun sdddoksen (29 paivind marraskuuta 2000
annettu komission asetus (EY) N:o 2658/2000 (%) tai ETA-sopimuksen liitteessd XIV olevassa 7
kohdassa mainitun, ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta tutkimus- ja kehityssopi-
musten ryhmiin annetun sdddoksen (29 paivind marraskuuta 2000 annettu komission asetus (EY)
N:0 2659/2000 (%) taikka tulevaisuudessa mahdollisesti annettavien samankaltaisten sdddosten sovel-
tamisalaan, jollei tillaisissa sdddoksissd toisin sdddeta.

3. Ryhmipoikkeuksessa vakavimmiksi katsottavat rajoitukset

(47) Ryhmipoikkeuksen 4 artikla sisaltdd luettelon vakavimmista rajoituksista, jotka johtavat koko verti-

)

)
C)

()
C)

kaalisen sopimuksen sulkemiseen ryhmipoikkeuksen ulkopuolelle (°). Jos sopimukseen sisdllytetddn
vakavimpiin kuuluvaksi katsottava rajoitus, on perusteltua olettaa, ettd sopimus kuuluu 53 artiklan 1
kohdan soveltamisalaan. Lisdksi on perusteltua olettaa, ettd sopimus ei todennikoisesti taytd 53 ar-
tiklan 3 kohdan edellytyksid ja jad siitd syystd ryhmédpoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle. Yri-
tyksilld on kuitenkin yksittdistapauksessa mahdollisuus osoittaa kilpailua edistavit vaikutukset 53 ar-
tiklan 3 kohdan nojalla (). Jos yritykset todistavat, ettd vakavimpien kilpailunrajoitusten sisallyttdmi-
sestd sopimukseen syntyy todennikoisid tehokkuusetuja, ja osoittavat, ettd sopimukset tdyttdvat ylei-
sesti ottaen kaikki 53 artiklan 3 kohdan edellytykset, EFTAn valvontaviranomaisen on tosiasiassa
arvioitava kilpailuun todennikdisesti kohdistuvat kielteiset vaikutukset ennen kuin se laatii lopullisen
arvioinnin siitd, tdyttyvitko 53 artiklan 3 kohdan edellytykset (7).

EUVL L 123, 27.4.2004, s. 11, sisillytetty ETA-sopimukseen ETA:n sekakomitean paitokselld N:o 142/2005, EUVL

L 198, 28.7.2005, s. 42, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 38, 28.7.2005, s. 24.

Ks. 25 kohta.

EYVL L 304, 5.12.2000, s. 3, sisillytetty ETA-sopimukseen ETA:n sekakomitean pédtokselld N:o 113/2000, EYVL
L 52, 22.2.2001, s. 38, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 9, 22.2.2001, s. 5.

EYVL L 304, 5.12.2000, s. 7, sisillytetty ETA-sopimukseen ETA:n sekakomitean piddtokselld N:o 113/2000, EYVL
L 52, 22.2.2001, s. 38, ja EYVL:n ETA-tdydennysosa N:o 9, 22.2.2001, s. 5.

Luetteloa vakavimmista rajoituksista sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, jotka koskevat kauppaa Euroopan talous-
alueella. Kun vertikaaliset sopimukset koskevat vientid Euroopan talousalueen ulkopuolelle tai tuontiafjdlleentuontia
Euroopan talousalueen ulkopuolelta, ks. yhteisjen tuomioistuimen tuomio asiassa C-306/96, Javico v. Yves Saint
Laurent, Kok. 1998, s. I-1983. Yhteisojen tuomioistuimen tuomion 20 kohdassa todetaan, ettd “sopimuksella, jossa
jalleenmyyjd antaa tuottajalle sitoumuksen siitd, ettd se myy sopimustuotteita yhteison ulkopuolella sijaitsevilla mark-
kinoilla, ei voida katsoa olevan tarkoituksena rajoittaa tuntuvasti kilpailua yhteismarkkinoilla eikd sen voida katsoa
sellaisenaan olevan omiaan vaikuttamaan jisenvaltioiden viliseen kauppaan”.

Ks. erityisesti 106-109 kohta. Kyseisissa kohdissa kuvaillaan yleisesti vertikaalisiin rajoituksiin mahdollisesti Liittyvid
tehokkuusetuja, ja VI1.2.10 jakso, jossa kisitellddn jilleenmyyntihintoihin kohdistuvia rajoituksia. Ks. EFTAn valvonta-
viranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta, annettu paitokselld
N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42, 6.9.2007, s. 1), jossa on yleistd
ohjeistusta asiasta.

Vaikka ndmd ovat oikeudellisesti katsottuna kaksi erillistd menettelyvaihetta, kyse voi kiytinnossd olla monivaiheisesta

prosessista, jossa osapuolet ja EFTAn valvontaviranomainen vahvistavat ja parantavat esittimiddn vaitteitd.
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Ryhmaipoikkeuksen 4 artiklan a alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee jilleen-
myyntihinnan méaaradmistd eli sopimuksia tai yhdenmukaistettuja menettelytapoja, joiden suorana tai
vélillisend tarkoituksena on madriti kiinted jilleenmyyntihinta tai vahimmaisjilleenmyyntihinta taikka
kiinted hinta- tai vdhimmaishintataso, jota ostajan on noudatettava. Jos kyse on sopimusmaarayksistd
tai yhdenmukaistetuista menettelytavoista, joissa jilleenmyyntihinta madritddan suoraan, rajoitus on
selvd. Jalleenmyyntihinnasta voidaan kuitenkin maaratd myos vilillisesti. Esimerkkeja tdstd ovat sopi-
mukset, joissa madratdin jakelukate tai enimmdisalennus, jonka jakelija voi myontad etukdteen maa-
ritystd hintatasosta, taikka joissa alennusten saaminen tai myynnin- edistimiskustannusten takaisin-
saanti toimittajalta edellyttid médrityn hintatason noudattamista, kuten myos etukdteen médrityn
jalleenmyyntihinnan sitominen kilpailijoiden jilleenmyyntihintoihin, uhkaukset, pelottelut, varoituk-
set, sopimussakot, toimitusten viivyttiminen tai keskeyttiminen taikka sopimusten irtisanominen,
ellei tiettyd hintatasoa noudateta. Suorat tai vililliset keinot hinnan vahvistamiseksi voivat olla tehok-
kaampia, jos ne yhdistetddn toimenpiteisiin, joilla pyritddn saamaan selville hintoja alentavat jakelijat,
kuten hintaseurantajirjestelman luominen tai vihittdiskauppiaiden velvoittaminen ilmoittamaan, jos
jakeluverkoston muut jisenet poikkeavat annetusta hintatasosta. Suoraa tai vilillistd hinnan vahvis-
tamista voidaan tehostaa yhdistimalld se toimenpiteisiin, jotka vdhentdvit ostajan halua alentaa
jalleenmyyntihintaa. Tallaisesta on kyse, jos toimittaja esimerkiksi painaa ohjevihittdishinnan valmiiksi
hyodykkeeseen tai velvoittaa ostajan soveltamaan suosituimmuuslauseketta (most-favoured-customer
clause). Samanlaisilla valillisilld keinoilla ja samoilla "kannustavilla” toimenpiteilli voidaan saada
enimmdishinnat tai ohjehinnat toimimaan kuten jalleenmyyntihinnan médarddminen. Jos toimittaja
kdyttad tiettyd kannustavaa toimenpidettd tai antaa ostajalle ohjehinnastot tai enimmdishinnastot,
timén ei kuitenkaan yksinddn katsota johtavan jilleenmyyntihinnan médridmiseen.

Edustussopimusten tapauksessa padmies yleensd madrda myyntihinnan, koska kauppaedustajasta ei
tule tavaroiden omistajaa. Jos sopimusta ei kuitenkaan voida pitdd edustussopimuksena 53 artiklan 1
kohdan soveltamiseksi (ks. 12-21 kohta), velvoite, joka estdd kauppaedustajaa jakamasta provisiotaan
tai rajoittaa sen jakamista asiakkaan kanssa, olipa provisio sitten kiinted tai muuttuva, kuuluu ryh-
mipoikkeuksen 4 artiklan a alakohdassa tarkoitettuihin vakavimpiin kilpailurajoituksiin. Jotta voidaan
valttad se, ettd sopimukseen sisillytetddn tallainen vakavimpiin kuuluva rajoitus, kauppaedustajan olisi
saatava vapaasti alentaa asiakkaan maksamaa todellista hintaa timédn alentamatta paimiehen tuloja (!).

Ryhmaipoikkeuksen 4 artiklan b alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee sopi-
muksia tai yhdenmukaistettuja menettelytapoja, joiden suorana tai valillisena tarkoituksena on rajoit-
taa sopimuspuolena olevan ostajan tai sen asiakkaiden harjoittamaa myyntid, kun rajoitukset koskevat
alueita tai asiakkaita, joille ostaja tai sen asiakkaat voivat myydd sopimustavaroita tai -palveluita.
Tallainen vakavimpiin kuuluva rajoitus liittyy markkinoiden jakamiseen alueittain tai asiakasryhmit-
tdin. Rajoitus voi johtua suorista velvoitteista, kuten velvoitteesta olla myymitta tietyille asiakkaille tai
asiakkaille tietyilld alueilla taikka velvoitteesta ohjata tillaisilta asiakkailta saadut tilaukset muille
jakelijoille. Se voi johtua myos vilillisistd toimenpiteistd, joilla jakelijaa kannustetaan olemaan myy-
mittd tallaisille asiakkaille ja joita ovat esimerkiksi kieltdytyminen myontdmastd bonuksia tai alen-
nuksia tai niiden vahentdminen, toimitusten lopettaminen, toimitusmadrien vihentdminen tai niiden
rajoittaminen alueelle tai asiakasryhmalle, johon jakelijalla on yksinoikeus, sopimuksen irtisanomisella
uhkaaminen, korkeamman hinnan veloittaminen vientiin tarkoitetuista hyodykkeistd, rajoitusten aset-
taminen viennin osuudelle myynnistd tai velvoitteet siirtdd osa voitosta toimittajalle. Se voi myos
perustua siihen, ettd toimittaja ei tarjoa ETAn laajuista takuuhuoltoa, jonka puitteissa kaikilla jakeli-
joilla on yleensd velvollisuus tarjota takuuhuoltoa ja toimittaja maksaa niille korvauksen tdstd palve-
lusta, my0s suhteessa hyodykkeisiin, joita muut jakelijat ovat myyneet niiden alueelle (3). Tallaisia
kdytintojd pidetddn vield todenndkoisemmin ostajan myynnin rajoittamisena, jos niihin yhdistetddn
toimittajan valvontajirjestelma, jolla pyritddn varmistamaan toimitettujen tavaroiden todellinen kohde
ja joka voidaan toteuttaa esimerkiksi erilaisten pakkausmerkintojen tai sarjanumerojen kdyton muo-
dossa. Toimittajan tuotenimen esillepanoon liittyvid jilleenmyyjdn velvoitteita ei kuitenkaan pidetd
vakavimpiin rajoituksiin kuuluvina. Koska 4 artiklan b alakohta koskee vain ostajan tai sen asiakkai-
den harjoittamaan myyntiin kohdistuvia rajoituksia, timd merkitsee, ettd toimittajan myyntiin koh-
distuvien rajoitusten ei myoskdin katsota kuuluvan vakavimpiin rajoituksiin. Tami ei kuitenkaan

(") Ks. esimerkiksi komission paitos 91/562[ETY asiassa 1V[32.737 Eirpage, EYVL L 306, 7.11.1991, s. 22, erityisesti

johdanto-osan 6 kappale.

-~

pa

Jos toimittaja paittdd olla maksamatta jakelijoilleen korvausta ETA:n laajuisen takuuhuollon puitteissa tarjotuista

Iveluista, kyseisten jakelijoiden kanssa saatetaan sopia siitd, ettd jakelija, joka myy osoitetun alueen ulkopuolella,

joutuu maksamaan alueellisesti toimivaltaiselle jakelijalle tarjottavien palveluiden kustannuksiin ja kohtuulliseen voit-
toon perustuvan palkkion. Tamantyyppista jarjestelya ei valttimattd katsota jakelijoiden alueen ulkopuolisen myynnin

raj

oittamiseksi (ks. ensimmadisen oikeusasteen tuomio asiassa T-6 7/01, JCB Service v. komissio, Kok. 2004, s. 1I-49, 136
145 kohta).
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vaikuta sithen, mitd 59 kohdassa todetaan varaosien myynnistd ryhmédpoikkeuksen 4 artiklan e ala-
kohdan kannalta. Ryhméapoikkeuksen 4 artiklan b alakohdan soveltaminen ei vaikuta ostajan sijoit-
tautumispaikkaa koskevaan rajoitukseen. Niin ollen ryhmipoikkeuksen soveltamisesta saatavaa etua ei
menetetd, jos sovitaan, ettd ostaja rajoittaa myyntipisteensd ja varastonsa tiettyyn osoitteeseen, paik-
kaan tai alueeseen.

Ryhmipoikkeuksen 4 artiklan b alakohdan vakavimmista rajoituksista on nelja poikkeusta. Mainitun
4 artiklan b alakohdan i alakohdan mukaisen ensimmiisen poikkeuksen perusteella toimittaja voi
rajoittaa sopimuspuoliin kuuluvan ostajan aktiivista myyntid alueelle tai asiakasryhmdlle, johon toi-
sella ostajalla on yksinoikeus tai jonka toimittaja on varannut itselleen. Ostajalla on yksinoikeus
alueeseen tai asiakasryhmdin silloin kun toimittaja sopii myyvinsd hyddykettddn vain yhdelle jake-
lijalle myytavaksi tietylld alueella tai tietylle asiakasryhmille ja yksinmyyjd on suojattu toimittajan
muiden ostajien aktiiviselta myynniltd alueelleen tai asiakasryhmalleen Euroopan talousalueella, toi-
mittajan harjoittamasta myynnistd riippumatta. Toimittaja voi yhdistdd yksinmyyntialueen ja yksin-
oikeuteen perustuvan asiakasryhmin esimerkiksi nimittamalld tietylle asiakasryhmille tietylld alueella
yksinmyyjan. Yksinmyyntialueen tai yksinoikeuteen perustuvan asiakasryhméin suojelun on kuitenkin
mahdollistettava passiivinen myynti kyseisille alueille tai asiakasryhmille. Ryhmépoikkeuksen 4 artiklan
b alakohtaa soveltaessaan EFTAn valvontaviranomainen tulkitsee aktiivisen ja passiivisen myynnin
seuraavasti:

— ’Aktiivisella myynnilld’ tarkoitetaan aktiivista yhteydenottoa yksittdisiin asiakkaisiin esimerkiksi
suoramainonnan, kuten pyytdmattd lihetettyjen sdhkopostiviestien, tai asiakaskdyntien kautta;
aktiivista yhteydenottoa johonkin asiakasryhmain tai asiakkaisiin tietylld alueella harjoittamalla
mainontaa tiedotusvalineissd, internetissd tai muuta myynninedistimistd, joka on suunnattu ni-
menomaan kyseiselle asiakasryhmalle tai asiakkaille kyseiselld alueella. Mainonta tai myynninedis-
timinen, joka on ostajan kannalta houkuttelevaa vain siind tapauksessa, ettd ostaja tavoittaa
(my0s) tietyn asiakasryhmdn tai asiakkaat tietylld alueella, katsotaan aktiiviseksi myynniksi kysei-
selle asiakasryhmalle tai asiakkaille kyseiselld alueella.

— ‘Passiivisella myynnilld’ tarkoitetaan vastaamista yksittdisten asiakkaiden omasta aloitteestaan te-
kemiin tiedusteluihin, mukaan lukien tavaroiden tai palveluiden toimittaminen ndille asiakkaille.
Sellaista yleistd mainontaa tai myynninedistimistd pidetddn passiivisena myyntind, joka tavoittaa
asiakkaat muiden jakelijoiden (yksinmyynti)alueilla tai niiden asiakasryhmissdé mutta joka on
kohtuullinen keino tavoittaa asiakkaat noiden myyntialueiden tai asiakasryhmien ulkopuolella,
esimerkiksi omalla alueella. Yleinen mainonta tai myynninedistiminen katsotaan kohtuulliseksi
keinoksi tavoittaa kyseiset asiakkaat, jos ostajan kannattaisi toteuttaa investoinnit myos siind
tapauksessa, ettd mainonnalla tai myynninedistimiselld ei tavoitettaisi asiakkaita muiden jakelijoi-
den (yksinmyynti)alueilla tai asiakasryhmissa.

Internet on tehokas tyokalu, jolla voidaan tavoittaa useampia erilaisia asiakkaita kuin silloin, kun
kidytetddn vain perinteisempid myyntimenetelmia. Tamén vuoksi internetin kayttod koskevia rajoituk-
sia kasitelladn (jalleen)myyntiin kohdistuvina rajoituksina. Jokaisen jakelijan on periaatteessa voitava
kiyttdd internetid hyodykkeiden myynnissd. Verkkosivuston kdyttod pidetddn yleensd passiivisena
myyntini, koska se on asiakkaiden kannalta kohtuullisena pidettivd tapa tavoittaa jakelija. Verkkosi-
vuston kiyton vaikutukset voivat ulottua jakelijan oman myyntialueen tai asiakasryhmin ulkopuo-
lelle; se johtuu kuitenkin teknologiasta eli siitd, ettd internetiin on kaikkialta helppo paisy. Jos asiakas
kdy jakelijan verkkosivuilla ja ottaa yhteyttd jakelijaan ja tdma yhteydenotto johtaa myyntiin ja
toimitukseen, katsotaan, ettd kyse on passiivisesta myynnistd. Tilanne on sama myos silloin, kun
asiakas osoittaa haluavansa jakelijalta automaattisesti tietoa ja tima johtaa myyntiin. Verkkosivuilla tai
yhteydenpidossa kiytettyjen kielivaihtoehtojen katsotaan itsessddn olevan osa passiivista myyntid.
EFTAn valvontaviranomainen katsoo timdn vuoksi, ettd esimerkiksi seuraavat rajoitukset voivat ra-
joittaa jakelijan mahdollisuuksia tavoittaa useampia erilaisia asiakkaita ja ovat siitd syystd passiiviseen
myyntiin kohdistuvia vakavimpia rajoituksia:

a) sopimus (yksin)myyjin kanssa siitd, ettd timdn on estettdvi toisella (yksinmyynti)alueella sijaitsevia
asiakkaita katselemasta verkkosivujaan tai asennettava verkkosivuilleen automaattinen uudelleen-
reititys asiakkaiden siirtdmiseksi valmistajan tai muiden (yksin)myyjien verkkosivuille. Tima ei estd
sopimista siitd, ettd jakelijan verkkosivuille asetetaan my0s linkkeja muiden jakelijoiden ja/tai
toimittajan verkkosivuille;

=

sopimus (yksin)myyjan kanssa siitd, ettd timdn on lopetettava kuluttajien maksutapahtumat inter-
netissd, kun heiddn luottokorttitiedoistaan paljastuu osoite, joka ei sijaitse kyseisen jakelijan (yk-
sinmyynti)alueella;
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¢) sopimus jakelijan kanssa siitd, ettd timidn on rajoitettava internet-myynnin osuutta kokonaismyyn-
nistddn. TAm4 ei estd toimittajaa vaatimasta, ettd ostaja myy fyysisen liikkeenséd tehokkaan toimin-
nan varmistamiseksi vahintddn tietyn absoluuttisen mddrdn (arvon tai volyymin mukaan) hyody-
kettd verkon ulkopuolella — asettamatta kuitenkaan rajoituksia jakelijan verkkomyynnille — tai
varmistamasta, ettd jakelijan verkkotoiminta noudattaa toimittajan jakelumallia (ks. 54 ja 56
kohta). Tamad vaadittu verkon ulkopuolisen myynnin absoluuttinen maird voi olla sama kaikkien
ostajien osalta tai se voidaan maéarittdd erikseen kullekin ostajalle objektiivisten perusteiden mu-
kaan, kuten ostajan koko verkostossa tai sen maantieteellinen sijaintipaikka;

d) sopimus jakelijan kanssa siitd, ettd timadn on maksettava korkeampi hinta hyodykkeistd, jotka se
aikoo jilleenmyydi verkossa, kuin hyodykkeistd, jotka aiotaan jilleenmyyda verkon ulkopuolella.
Tdmd ei estd toimittajaa sopimasta ostajan kanssa kiintedstd maksusta (eli kyse ei ole vaihtuvamai-
rdisestd maksusta, jonka maird kasvaa verkon ulkopuolisesta myynnistd kertyneen liikevaihdon
mukaan, silli tdima katsottaisiin vililliseksi kaksoishinnoitteluksi) ostajan verkon ulkopuolisen
myynnin tai verkkomyynnin tukemiseksi.

Sopimuspuolina olevien jakelijjoiden internetin kdyttdon kohdistuva rajoitus on ryhméapoikkeuksen
mukainen siltd osin kuin internetissd tapahtuva myynninedistiminen tai internetin kdytto johtaisi
aktiiviseen myyntiin esimerkiksi muiden jakelijoiden yksinmyyntialueille tai asiakasryhmille. EFTAn
valvontaviranomainen katsoo paiasiassa tietyille asiakkaille suunnatun verkkomainonnan aktiiviseksi
myynniksi kyseisille asiakkaille. Esimerkiksi aluekohtaiset mainospalkit kolmansien verkkosivuilla ovat
aktiivista myyntid alueelle, joilla kyseiset mainospalkit nakyvit. Pyrkimykset tulla nihdyksi nimen-
omaan tietylld alueella tai tietyssd asiakasryhmissd ovat aktiivista myyntid kyseiselle alueelle tai
asiakasryhmille. Esimerkiksi maksun suorittaminen hakuohjelmalle tai verkkomainontapalveluiden
tarjoajalle siitd, ettd mainos on nimenomaan tietylld alueella sijaitsevien kiyttdjien nahtivissd, on
aktiivista myyntid kyseiselle alueelle.

Toimittaja voi kuitenkin asettaa ryhmapoikkeuksen perusteella tavaroidensa jilleenmyynnille interne-
tissd tietyt laatuvaatimukset, aivan kuten toimittaja voi vaatia laatuvaatimusten noudattamista kau-
passa tai postimyynnissd tai mainonnassa ja myynninedistimisessd yleensd. Télld voi olla merkitystd
erityisesti valikoivassa jakelussa. Ryhmapoikkeuksen perusteella toimittaja voi esimerkiksi vaatia, ettd
jakelijoilla on kaytettavissddn yhdet tai useammat fyysiset liike- tai esittelytilat ennen kuin kyseisistd
jakelijoista voi tulla sen jakelujdrjestelman jdsenid. Tallaiseen edellytykseen voidaan myos tehdd myo-
hemmin muutoksia ryhméapoikkeuksen perusteella, paitsi jos muutosten tarkoituksena on rajoittaa
suoraan tai vilillisesti jakelijoiden harjoittamaa verkkomyyntid. Toimittaja voi lisiksi vaatia, ettd sen
jakelijat kayttavat kolmansien jirjestelmid sopimushyodykkeiden jakeluun ainoastaan niiden jakelijoi-
den internetin kaytt6d koskevien vaatimusten ja edellytysten mukaisesti, joista on toimittajan ja
jakelijoiden kesken sovittu. Esimerkiksi jos kolmannen jarjestelmdd kdytetddn jakelijan verkkosivujen
yllapitdimiseen, toimittaja voisi vaatia, ettd asiakkaat eivdt saa tulla jakelijan verkkosivuille sellaisen
sivuston kautta, jolle on merkitty kyseisen jirjestelmin nimi tai logo.

Ryhmadpoikkeuksen 4 artiklan b alakohdassa vahvistetusta vakavimpiin kuuluvasta rajoituksesta on
kolme muuta poikkeusta. Kaikki kolme poikkeusta mahdollistavat sekd aktiivisen ettd passiivisen
myynnin rajoittamisen. Ensimmadisen poikkeuksen perusteella on sallittua rajoittaa tukkukauppiaan
myyntid loppukéyttijille, jotta toimittaja voi pitdd tukkukaupan ja vahittdiskaupan tasot erillddn
toisistaan. Tdma poikkeus ei kuitenkaan sulje pois sitdi mahdollisuutta, ettd tukkukauppias voi myyda
tietyille loppukayttgjille, kuten suuremmille loppukayttdjille, muttei myyntid (millekddn) muulle loppu-
kiyttdgjalle. Toisen poikkeuksen perusteella toimittaja voi rajoittaa valikoivassa jakelujirjestelméssd
toimivan valtuutetun jakelijan myyntid kaupan portaasta riippumatta valtuuttamattomille jakelijoille
milld tahansa alueella, jolla jirjestelmaid talld hetkelld kdytetddn tai jolla toimittaja ei vield myy
sopimushyodykkeitd (4 artiklan b alakohdan iii alakohdassa tarkoitettu alue, jolla toimittaja on
paattanyt soveltaa kyseistd jarjestelmdd). Kolmannen poikkeuksen perusteella toimittaja voi rajoittaa
sellaisen komponenttien ostajan jilleenmyyntid toimittajan kilpailijoille, jolle toimitettavat komponen-
tit on tarkoitettu sisallytettaviksi hyodykkeisiin. 'Komponentilla® tarkoitetaan kaikkia vilituotteita ja
"hyodykkeisiin sisdllyttdmiselld” tarkoitetaan minka tahansa tuotantopanoksen kaytt6a tavaroiden tuot-
tamiseen.

Ryhmaipoikkeuksen 4 artiklan ¢ alakohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus sulkee pois
rajoituksen, jolla rajoitetaan valikoivan jakeluverkoston jdsenten aktiivista tai passiivista myyntid
loppukiyttgjille, riippumatta siitd, ovatko kyseiset loppukdyttdjat elinkeinonharjoittajia vai kuluttajia.
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Tami ei kuitenkaan rajoita mahdollisuutta kieltdd jakeluverkoston jdsentd toimimasta valtuuttamat-
tomassa sijoittautumispaikassa. Ryhméapoikkeuksen 1 artiklan 1 kohdan e alakohdan méiritelman
mukaisessa valikoivassa jakelujdrjestelmdssd toimiville jilleenmyyjille ei voida asettaa rajoituksia sen
suhteen, millaisille kdyttdjille tai kdyttdjien hankinnoista vastaaville kauppaedustajille ne myyvit,
lukuun ottamatta tilanteita, joissa on kyse toisaalla kaytettivin yksinmyyntijarjestelmin suojaamisesta
(ks. 51 kohta). Valikoivassa jakelujdrjestelmissd toimivilla jalleenmyyjilld olisi oltava vapaus harjoittaa
sekd aktiivista ettd passiivista myyntid — myos internetin kautta — kaikille loppukdyttijille. Sen vuoksi
EFTAn valvontaviranomainen pitdd vakavimpina rajoituksina velvoitteita, jotka saavat valtuutetut
jalleenmyyjat luopumaan internetin kaytostd useampien erilaisten asiakkaiden tavoittamiseksi, asetta-
malla verkkomyynnille perusteita, jotka eivdt yleisesti ottaen vastaa liiketiloissa myynnille asetettuja
perusteita. Tamé ei tarkoita sité, ettd verkkomyynnille ja verkon ulkopuolella tapahtuvalle myynnille
asetettujen perusteiden olisi oltava tdysin samat, vaan ettd niilld olisi pyrittivd samoihin tavoitteisiin ja
saavutettava toisiinsa verrattavissa olevia tuloksia ja perusteiden vilisen eron on perustuttava niiden
kahden jakelutavan erilaiseen luonteeseen. Esimerkiksi estddkseen myynnin valtuuttamattomille jal-
leenmyyjille toimittaja voi vaatia valtuutettuja jilleenmyyjiddn myymaédn yksittéiselle loppukayttajille
vain enintddn tietyn mdaaran sopimushyodykkeitd. Tamin vaatimuksen on mahdollisesti oltava tiu-
kempi verkkomyynnin tapauksessa sen mukaan, onko valtuuttamattoman jilleenmyyjan helpompi
hankkia kyseiset hyodykkeet internetin kautta. Sen on vastaavasti ehkd oltava tiukempi myds verkon
ulkopuolella tapahtuvan myynnin tapauksessa, jos hyodykkeet on helpompi hankkia fyysisestd liik-
keestd. Varmistaakseen, ettd sopimushyodykkeet toimitetaan ajoissa, toimittaja voi médriti, ettd ver-
kon ulkopuolella myytavit hyodykkeet on toimitettava valittomasti. Jos verkkomyynnille ei voida
asettaa samanlaista vaatimusta, toimittaja voi madrittdd sille tietyt noudatettavissa olevat toimitusajat.
Verkkomyynnin osalta voidaan joutua asettamaan myynnin jalkeisiin tukipalveluihin liittyvid erityis-
vaatimuksia, jotka koskevat asiakkaiden palauttamista hyodykkeistd aiheutuvien kustannusten katta-
mista ja turvallisten maksujdrjestelmien kayttoa.

Alueella, jolla toimittaja kdyttdd valikoivaa jakelua, titd jirjestelmad ei voida yhdistdd yksinmyyntiin,
silld se johtaisi jalleenmyyjien harjoittaman aktiivisen tai passiivisen myynnin rajoittamiseen eli ryh-
mapoikkeuksen 4 artiklan ¢ alakohdan mukaiseen vakavimpaan rajoitukseen. Myyjan mahdollisuutta
paattaa liiketilojensa sijainnista voidaan tistd poiketen kuitenkin rajoittaa. Valtuutettuja jilleenmyyjia
voidaan estdd harjoittamasta litketoimintaansa muista tiloista kdsin tai avaamasta uutta liikettd muu-
alle. Jakelijan oman verkkosivuston kdyttoa ei tdssd yhteydessd voida rinnastaa uuden litkkeen avaa-
miseen muualle. Jos jdlleenmyyjan myyntipiste on liikkuva, voidaan mairitelld alue, jonka ulkopuo-
lella kyseistd myyntipistettd ei saa kdyttdd. Toimittaja voi lisdksi sitoutua toimittamaan vain yhdelle
jalleenmyyjalle tai rajalliselle médrille jilleenmyyjid tietylld osalla aluetta, jolla valikoiva jakelujdrjes-
telmd on kaytossa.

Ryhmipoikkeuksen 4 artiklan d alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee ristik-
kiisten toimitusten rajoittamista valikoivaan jakelujirjestelmain kuuluvien valtuutettujen jakelijoiden
vililla. Sopimuksen tai yhdenmukaistetun menettelytavan suorana tai vilillisend tarkoituksena ei saa
olla sopimushyoddykkeiden aktiivisen tai passiivisen myynnin estiminen tai rajoittaminen valtuutettu-
jen jalleenmyyjien valilla. Valtuutettujen jakelijoiden on voitava ostaa sopimushyodykkeitd vapaasti
muilta jakeluverkostoon kuuluvilta valtuutetuilta jakelijoilta, jotka toimivat joko samalla tai eri kaupan
portaalla. Valikoivaa jakelua ei siten voida yhdistdd vertikaalisiin rajoituksiin, joilla pyritddn pakotta-
maan jakelijat hankkimaan sopimushyddykkeet yksinomaan tietysta lahteestd. Se merkitsee myos sitd,
ettd valikoivassa jakeluverkostossa ei voida asettaa rajoituksia valtuutettujen tukkukauppiaiden oike-
udelle myyda hyodykkeitd valtuutetuille vahittaiskauppiaille.

Ryhmapoikkeuksen 4 artiklan e alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee sopi-
muksia, joilla estetddn loppukayttdjid, riippumattomia korjausliikkeitd ja huoltopalveluiden tarjoajia
hankkimasta tai rajoitetaan niiden mahdollisuuksiaan hankkia varaosia suoraan osien valmistajalta.
Varaosien valmistajan ja kyseiset varaosat omaan hyodykkeeseensd sisillyttavan ostajan (OEM-valmis-
taja eli original equipment manufacturer) viliset sopimukset eivit saa suoraan tai valillisesti estdd tai
rajoittaa valmistajan oikeutta myydd kyseisid varaosia loppukayttdjille, riippumattomille korjausliik-
keille tai huoltopalveluiden tarjoajille. Valillisistd rajoituksista voi olla kyse erityisesti silloin, kun
rajoitukset kohdistuvat varaosien toimittajan mahdollisuuteen tarjota sellaista teknistd tietoa tai sel-
laisia erityislaitteita, jotka ovat valttimattomid, jotta kdyttdjit, riippumattomat korjausliikkeet tai
huoltopalveluiden tarjoajat voivat kayttdd kyseisid varaosia. Sopimuksessa voidaan kuitenkin asettaa
rajoituksia varaosien toimittamiselle korjausliikkeille tai huoltopalveluiden tarjoajille, jotka OEM-val-
mistaja on valtuuttanut hoitamaan omien tavaroidensa korjaukset tai huollon. Toisin sanoen OEM-
valmistaja voi vaatia, ettd sen oma korjaus- ja huoltoverkosto ostaa varaosat silta.
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4. Yksittdiset vakavimpiin kuuluvat myyntirajoitukset, jotka saattavat jiadi 53 artiklan 1
kohdan soveltamisalan ulkopuolelle tai tiyttdd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset

Vakavimmat rajoitukset saattavat poikkeustapauksissa olla objektiivisesti tarkasteltuna tarpeellisia ky-
seisenlaisen tai kyseisenlaatuisen sopimuksen kannalta (') ja jdddd sen vuoksi 53 artiklan 1 kohdan
soveltamisalan ulkopuolelle. Esimerkiksi vakavampi rajoitus voi olla objektiivisesti tarkasteltuna tar-
peellinen sen varmistamiseksi, ettd yleistd kieltoa olla myymattd vaarallisia aineita tietyille asiakkaille
turvallisuussyistd tai terveydellisistd syisti noudatetaan. Yksittdistapauksissa yritykset voivat lisdksi
puolustautua vetoamalla tehokkuusetuihin 53 artiklan 3 kohdan nojalla. Tissd jaksossa esitetddn
esimerkkejd (jalleen)myyntirajoituksista. Jalleenmyyntihinnan mairadmisen osalta titd kysymystd ka-
sitellddn VI.2.10 jaksossa.

Jakelija, joka on ensimmdinen uutta tuotemerkkid myyvi jakelija tai ensimmiinen olemassa olevaa
tuotemerkkid uusilla markkinoilla myyva jakelija ja joka varmistaa siten todellisen padsyn merkityk-
sellisille markkinoille, saattaa joutua tekemdan huomattavia investointeja, jos niilld ei ollut aiemmin
kysyntdd kyseisenkaltaiselle hyodykkeelle yleisesti ottaen tai kyseisenkaltaiselle hyodykkeelle kyseisen
tuottajan valmistamana. Kyseiset kulut saattavat usein olla uponneita. Talloin on todennikdistd, ettd
jakelija ei tekisi jakelusopimusta, jollei sitd suojata tietyksi ajaksi muiden jakelijoiden harjoittamalta
(aktiiviselta ja) passiiviselta myynniltd alueelleen tai asiakasryhmilleen. Ndin on esimerkiksi silloin,
kun tietyille kansallisille markkinoille sijoittautunut valmistaja siirtyy toisille kansallisille markkinoille
ja tuo hyodykkeensd markkinoille yksinmyyjan avustuksella ja kyseisen jakelijan on investoitava
tuotemerkin saattamiseen niille uusille markkinoille ja sen aseman vakiinnuttamiseen kyseisilla mark-
kinoilla. Jos jakelijan on tehtdvd huomattavia investointeja kdynnistddkseen toimintansa ja/tai kehit-
tadkseen uusia markkinoita, muiden jakelijoiden kyseiselle alueelle tai asiakasryhmalle suuntaamaan
passiiviseen myyntiin kohdistuvat rajoitukset, jotka ovat tarpeen, jotta kyseinen jakelija voi saada
investointinsa takaisin, jaavit yleensd 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle kahden
ensimmdisen vuoden aikana jaksolla, jolla kyseinen jakelija myy sopimustavaroita tai -palveluita
kyseiselld alueella tai kyseiselle asiakasryhmille, vaikka tillaisten vakavimpien rajoitusten oletetaan
yleensd kuuluvan 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

Jos kyseessd on uuden hyddykkeen kokeilu rajoitetulla alueella tai rajoitetussa asiakasryhmissi tai
uuden hyodykkeen asteittainen saattaminen markkinoille, jakelijoille, jotka on nimetty myymain
hyodykettd kokeilumarkkinoilla tai osallistumaan asteittaisen markkinoillesaattamisen ensimmadiseen
vaiheeseen tai ensimmidisiin vaiheisiin, voidaan asettaa aktiivista myyntid koskevia rajoituksia, kun on
kyse myynnistd kokeilumarkkinoiden ulkopuolelle tai markkinoille, joista hyodykkeen markkinoilles-
aattaminen aloitetaan. Tama ei kuulu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan hyodykkeen kokeiluun tai
markkinoille saattamiseen tarvittavan jakson aikana.

Valikoivien jakelujirjestelmien tapauksessa valtuutettujen jakelijoiden valisid ristikkaisid toimituksia ei
yleensd saa rajoittaa (ks. 58 kohta). Jos eri alueille sijoittautuneet valtuutetut tukkukauppiaat ovat
kuitenkin velvollisia investoimaan myynninedistdmistoimintoihin omilla alueillaan tukeakseen valtuu-
tettujen jilleenmyyjien myyntitoimintaa ja vaadittujen myynninedistimistoimintojen yksilointi sopi-
muksessa on kiytinnossd vaikeaa, rajoitukset, jotka koskevat tukkukauppiaiden aktiivista myyntid
valtuutetuille jalleenmyyjille muiden tukkukauppiaiden alueilla ja joiden tarkoituksena on mahdollisen
vapaamatkustajuuden estiminen, saattavat yksittdistapauksissa tdyttda 53 artiklan 3 kohdan edelly-
tykset.

Sopimus jakelijan kanssa siitd, ettd timin on maksettava korkeampi hinta hyodykkeistd, jotka se
aikoo jilleenmyydid verkossa, kuin hyodykkeistd, jotka aiotaan jalleenmyydd verkon ulkopuolella
(kaksoishinnoittelu) on yleensd vakavimpiin kuuluva rajoitus (ks. 52 kohta). Tallainen sopimus saattaa
kuitenkin joissakin erityistapauksissa tdyttdd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset. Sellaisesta tapauksesta
saattaa olla kyse, kun valmistaja sopii téllaisesta kaksoishinnoittelusta jakelijoidensa kanssa, koska
verkkomyynti aiheuttaa valmistajalle huomattavasti korkeammat kustannukset kuin verkon ulkopuo-
lella tapahtuva myynti. Esimerkiksi, kun verkon ulkopuolella tapahtuvaan myyntiin sisaltyy yleensd
jakelijan tarjoamat asennuspalvelut toisin kuin verkkomyyntiin, ja jilkimmaisistd saatetaan esittdd
valmistajalle enemmin asiakasvalituksia ja takuukorvaushakemuksia. EFTAn valvontaviranomainen
harkitsee tdssd yhteydessi myos, kuinka todenndkoistd on, ettd kyseinen rajoitus rajoittaa myyntid
internetissd ja estdd jakelijaa tavoittamasta useampia erilaisia asiakkaita.

(") Ks. 18 kohta, EFTAn valvontaviranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan sovel-

tamisesta, annettu pddtokselli N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42,
6.9.2007, s. 1).
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5. Ryhmipoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jdivit rajoitukset

Ryhmapoikkeuksen 5 artiklan mukaisesti tietyt velvoitteet jaavit ryhmapoikkeuksen soveltamisalan
ulkopuolelle, vaikka markkinaosuuden kynnysarvo ei ylittyisikian. Ryhmapoikkeusta sovelletaan kui-
tenkin muuhun osaan vertikaalista sopimusta, jos timi osa voidaan irrottaa velvoitteista, joille poik-
keusta ei voida myontaa.

Ensimmidisestd ulkopuolelle jadvistd velvoitteesta sdddetddn ryhmipoikkeuksen 5 artiklan 1 kohdan a
alakohdassa ja se koskee kilpailukieltovelvoitteita. Kilpailukieltovelvoitteet ovat jarjestelyitd, joiden
seurauksena ostaja ostaa toimittajalta tai toimittajan osoittamalta muulta yritykseltd yli 80 prosenttia
sopimustavaroiden tai -palveluiden tai niiden kanssa korvattavissa olevien hyddykkeiden ostojen
kokonaismadrastd edellisen kalenterivuoden aikana (mdiritellddn ryhmépoikkeuksen 1 artiklan 1
kohdan d alakohdassa), minka vuoksi ostaja ei voi ostaa kilpailevia tavaroita tai palveluita tai tillaiset
ostot rajoittuvat alle 20 prosenttiin kokonaisostoista. Jos sopimuksen tekoa edeltavaltd vuodelta ei ole
sen tekemisen jilkeisen ensimmiisen vuoden aikana kiytettdvissd luotettavia tietoja ostajan ostomaa-
ristd, on kdytettdvd ostajan perusteltua arviota vuotuisista kokonaistarpeistaan. Tallaiset kilpailukiel-
tovelvoitteet eivit kuulu ryhmépoikkeuksen soveltamisalaan, jos niiden kesto on mdarittimaton tai
ylittdd viisi vuotta. Ryhmépoikkeus ei myoskddn kata kilpailukieltovelvoitteita, jotka voidaan uusia
viiden vuoden jilkeen hiljaisella sopimuksella (ks. 5 artiklan 1 kohdan toinen alakohta). Kilpailuki-
eltovelvoitteille mydnnetddn yleensd siddoksen mukaisesti, jos niiden kesto on enintddn viisi vuotta
eikd mikddn estd ostajaa kdytinndssd luopumasta kilpailukieltovelvoitteen noudattamisesta viiden
vuoden jilkeen. Jos sopimuksessa esimerkiksi médritddn viiden vuoden kilpailukieltovelvoitteesta ja
toimittaja antaa ostajalle lainan, kyseisen lainan takaisinmaksu ei saisi estdd ostajaa luopumasta
kdytannossd kilpailukieltovelvoitteesta viiden vuoden jilkeen. Samoin jos toimittaja antaa ostajan
kdyttoon laitteita, jotka eivdt liity suoraan toimittajan ja ostajan viliseen suhteeseen, ostajalla olisi
oltava mahdollisuus ostaa laitteet niiden kdypdan hintaan kilpailukieltovelvoitteen paittyessa.

Viiden vuoden kestorajoitusta ei sovelleta, jos ostaja jilleenmyy tavarat tai palvelut "toimittajan
omistamista tiloista ja omistamalta maa-alueelta tai toimittajan sellaiselta kolmannelta, joka ei ole
ostajaan sidoksissa, vuokraamista tiloista ja vuokraamalta maa-alueelta kdsin”. Tallaisissa tapauksissa
kilpailukieltovelvoite voi olla voimassa yhtd kauan kuin kyseinen myyntipiste on ostajan kaytossa
(ryhmépoikkeuksen 5 artiklan 2 kohta). Tamd poikkeus perustuu siihen, ettd on tavallisesti kohtuu-
tonta odottaa toimittajan sallivan kilpailevien hyodykkeiden myynnin sen omistamista tiloista ja
omistamalta maa-alueelta kdsin ilman sen lupaa. Samoja periaatteita sovelletaan soveltuvin osin
myos silloin, kun ostaja toimii toimittajan omistamasta tai toimittajan sellaiselta kolmannelta, joka
ei ole ostajaan sidoksissa, vuokraamasta liikkkuvasta myyntipisteestd kisin. Tatd poikkeusta ei voida
myontdd sellaisille keinotekoisille omistusratkaisuille, kuten maa-alueita ja tiloja koskevien omistus-
oikeuksien siirrolle jakelijalta toimittajalle vain rajoitetun jakson ajaksi, joilla pyritddn valttimidn
viiden vuoden rajoitus.

Ryhmiépoikkeuksen 5 artiklan 1 kohdan b alakohdassa sdddetddn toisesta ryhmapoikkeuksen ulko-
puolelle jddvistd velvoitteesta, joka koskee ostajaa koskevia kilpailukieltovelvoitteita sopimussuhteen
paatyttya. Tallaiset velvoitteet eivit tavallisesti kuulu ryhmipoikkeuksen soveltamisalaan, ellei velvoite
ole vilttimdton toimittajan ostajalle luovuttaman taitotiedon suojaamiseksi, rajoitu myyntipisteeseen,
jossa myyja on toiminut sopimuskaudella, ja ole rajattu kestoltaan yhteen vuoteen (ks. ryhmapoik-
keuksen 5 artiklan 3 kohta). Ryhmipoikkeuksen 1 artiklan 1 kohdan g alakohdan mdaritelman
mukaan taitotiedon on oltava “olennaista”, miki tarkoittaa, ettd “taitotieto on merkittivid ja hyodyl-
lista ostajalle sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai palveluiden kdyttod, myyntia tai jilleenmyyn-
tid varten”.

Ryhmipoikkeuksen 5 artiklan 1 kohdan ¢ alakohdassa sdddetddn kolmannesta ryhmipoikkeuksen
ulkopuolelle jadvistd velvoitteesta, joka koskee kilpailevien hyodykkeiden myyntid valikoivassa jake-
lujarjestelmissd. Ryhmiapoikkeus kattaa valikoivan jakelujdrjestelmdn yhdistimisen kilpailukieltoon,
milld estetddn myyjid jilleenmyymistd kilpailevilla tuotemerkeilld varustettuja tuotteita yleensd. Jos
toimittaja kuitenkin suoraan tai vilillisesti estdd valtuutettuja jilleenmyyjiddn ostamasta tiettyjen
kilpailevien toimittajien hyodykkeitd jalleenmyyntid varten, velvoite ei voi kuulua ryhmipoikkeuksen
soveltamisalaan. Tallaisen velvoitteen jattamiselld ryhmépoikkeuksen ulkopuolelle pyritddn vilttdimaan
tilanne, jossa joukko toimittajia, jotka kdyttavit samoja valikoivan jakelujirjestelmdn myyntipisteitd,
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estdd tiettyd kilpailijaa tai tiettyjd kilpailijoita kdyttamaistd kyseisid myyntipisteitd hyodykkeidensd
jakelua varten (kilpailevan toimittajan sulkeminen markkinoilla, mikd on yksi kollektiivisen boikotin
muodoista) (1).

6. Rajoitusten irrottaminen sopimusyhteydestiin

(70) Ryhmipoikkeuksella myonnetddn poikkeus vertikaalisille sopimuksille silld ehdolla, ettd vertikaaliseen
sopimukseen tai sopimuskaytintoon ei sisilly mainitun sdddoksen 4 artiklassa vahvistettuja vakavim-
miksi katsottavia rajoituksia. Jos vertikaaliseen sopimukseen sisiltyy yksi tai useampi vakavimmista
rajoituksista, koko sopimus menettdd ryhmipoikkeuksesta johtuvan edun. Vakavimpia rajoituksia ei
voi irrottaa muusta sopimuksesta.

(71) Sopimusyhteydesti irrottamista koskevaa sddntoa sovelletaan kuitenkin ryhmapoikkeuksen 5 artiklassa
vahvistettuihin ryhmépoikkeuksen ulkopuolelle jaaviin rajoituksiin. Sen vuoksi vertikaalinen sopimus
jaa ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle ainoastaan niiltd osiltaan, jotka eivit tiytd 5 artik-
lassa vahvistettuja edellytyksia.

7. Erilaisten hyodykkeiden jakelu saman jakelujirjestelmin kautta

(72) Jos toimittaja kiyttdd samaa jakelusopimusta useiden tavaroiden/palveluiden jakeluun, osa niistd voi
kuulua markkinaosuuden kynnysarvon perusteella ryhmapoikkeuksen soveltamisalaan, osa ei. Tallai-
sessa tapauksessa ryhmapoikkeusta sovelletaan niihin tavaroihin ja palveluihin, jotka tayttavit sovel-
tamista koskevat edellytykset.

(73) Ryhmipoikkeuksen ulkopuolelle jaaviin tavaroihin ja palveluihin sovelletaan tavanomaisia kilpailu-
sddntojd, mikd merkitsee seuraavaa:

a) ryhmipoikkeusta ei myonnetd mutta sopimusta ei myoskddn oleteta lainvastaiseksi;

b) jos 53 artiklan 1 kohtaa rikotaan tavalla, jolle ei voida myontdd poikkeusta, harkitaan, voidaanko
kilpailuongelma ratkaista asianmukaisin korjaustoimenpitein nykyisen jakelujirjestelman puitteissa;

¢) jos tillaisia korjaustoimenpiteitd ei ole, toimittajan on tehtdvd muita jakelujdrjestelyiti.

Tallainen tilanne voi syntyd my®os, jos osa hyodykkeistd kuuluu 54 artiklan soveltamisalaan ja osa ei.

IV. RYHMAPOIKKEUKSEN PERUUTTAMINEN JA RYHMAPOIKKEUKSEN SOVELTA-
MATTA JATTAMINEN

1. Peruuttamismenettely

(74) Ryhmipoikkeuksesta johtuva lainmukaisuuden olettama voidaan peruuttaa, jos vertikaalinen sopimus
tarkasteltuna joko erikseen tai yhdessd kilpailevien toimittajien tai ostajien noudattamien samanlaisten
sopimusten kanssa kuuluu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan eikd taytd kaikkia 53 artiklan 3
kohdan edellytyksia.

(") Valillisia toimenpiteitd, joilla on tillainen poissulkeva vaikutus, Kkisitellddn esimerkiksi komission paatoksessd

92/428(ETY asiassa IV[33.542 Parfum Givenchy, EYVL L 236, 19.8.1992, s. 11.



C 362/22

Euroopan unionin virallinen lehti

22.11.2012

(75)

(76)

(78)

(80)

Edellytykset 53 artiklan 3 kohdan soveltamiselle voivat jadda tdyttymattd erityisesti silloin, jos pddsy
merkityksellisille markkinoille tai kilpailu niilld rajoittuu merkittavasti kilpailevien toimittajien tai
ostajien samankaltaisten vertikaalisten sopimusten rinnakkaisten verkostojen kumulatiivisen vaikutuk-
sen vuoksi. Vertikaalisten sopimusten rinnakkaisia verkostoja pidetddn samankaltaisina, jos niiden
sisdltimien rajoitusten vaikutukset markkinoilla ovat samanlaiset. Téllainen tilanne voi syntyé esimer-
kiksi, jos tietyt toimittajat kayttavat tietyilld markkinoilla puhtaasti laadullista valikoivaa jakelua ja
muut toimittajat kdyttdvat mairallistd valikoivaa jakelua. Téllainen tilanne voi syntyd myos silloin,
kun laadullisten perusteiden kumulatiivinen kidytt6 tietyilli markkinoilla sulkee tehokkaammat jake-
lijat markkinoiden ulkopuolelle. Tallaisessa tapauksessa arvioinnissa on otettava erikseen huomioon
kummankin sopimusverkoston kilpailunvastaiset vaikutukset. Tarvittaessa peruuttaminen voi kohdis-
tua vain tiettyyn laadulliseen perusteeseen tai vain valtuutettujen jakelijoiden lukumairad koskeviin
madrdllisiin rajoituksiin.

Vastuun kilpailunvastaisesta kumulatiivisesta vaikutuksesta voidaan katsoa kuuluvan vain niille yri-
tyksille, jotka osallistuvat siihen tuntuvalla osuudella. Jos yritysten osuus kumulatiivisesta vaikutuk-
sesta on merkitykseton, niiden tekemit sopimukset eivit kuulu 53 artiklan 1 kohdassa maarityn
kiellon soveltamisalaan (*) eikd niihin sen vuoksi sovelleta peruuttamismenettelyd. Yritysten osuus
arvioidaan 128-229 kohdassa vahvistettujen perusteiden mukaisesti.

Kun peruuttamismenettelyd sovelletaan, EFTAn valvontaviranomaisen tehtivdni on todistaa, ettd
sopimus kuuluu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan eikd tdytd yhtd tai useampaa 53 artiklan 3
kohdan edellytyksist. Peruuttamispaitokselld voi olla vain ex nunc -vaikutus, mikd tarkoittaa sitd, ettd
sopimuksille myonnetty poikkeus on voimassa siihen asti kunnes peruuttaminen tulee voimaan.

Euroopan komissiolla ja EFTAn valvontaviranomaisella on tapausten jakautumista komission ja EF-
TAn valvontaviranomaisen kesken koskevan ETA-sopimuksen 56 artiklan mairdysten mukaan yh-
dessi yksinomainen valta peruuttaa ryhmépoikkeuksesta johtuva etu sellaisten vertikaalisten rajoitus-
ten suhteen, jotka rajoittavat kilpailua merkityksellisilli maantieteellisilli markkinoilla, jotka ovat
laajemmat kuin yhden ETA-valtion alue. Jos merkitykselliset maantieteelliset markkinat muodostuvat
yhden ETA-valtion alueesta tai sen osasta, sekd toimivaltaisella valvontaviranomaisella etta kyseiselld
ETA-valtiolla on rinnakkainen toimivalta peruuttaa ryhmipoikkeus.

2. Ryhmipoikkeuksen soveltamatta jittiminen

Ryhmipoikkeuksen 6 artiklassa annetaan EFTAn valvontaviranomaiselle mahdollisuus julistaa anta-
malla suositus, ettd ryhmapoikkeuksen ulkopuolelle jitetddn samankaltaisten vertikaalisten rajoitusten
rinnakkaiset verkostot, jos ne kattavat yli 50 prosenttia merkityksellisisti markkinoista. Téllainen
suositus osoitetaan kyseiset merkitykselliset markkinat muodostavalle EFTA-valtiolle tai muodostaville
EFTA-valtioille.

Ryhmipoikkeuksen peruuttaminen merkitsee paatostd siitd, ettd yksittdinen yritys on rikkonut 53 ar-
tiklaa, mutta 6 artiklan nojalla annettavan suosituksen aiottu seuraus on ainoastaan se, ettd ryhma-
poikkeuksen soveltamisesta johtuva etu poistetaan kyseisten rajoitusten ja markkinoiden osalta ja
53 artiklan 1 ja 3 kohdan tdysiméirdinen soveltaminen palautetaan. Sen jilkeen kun EFTA-valtio
tai EFTA-valtiot ovat hyviksyneet EFTAn valvontaviranomaisen suosituksen olla soveltamatta ryhma-
poikkeusta tiettyihin vertikaalisiin rajoituksiin tietyilld markkinoilla, 53 artiklan soveltamista yksittai-
siin sopimuksiin ohjataan EFTAn tuomioistuimen sekd unionin tuomioistuimen ja unionin yleisen
tuomioistuimen oikeuskaytinnossd kehitetyilld perusteilla sekd EFTAn valvontaviranomaisen tiedo-
nannoilla ja aikaisemmilla padtoksilli. EFTAn valvontaviranomainen tekee tarvittaessa yksittéistapa-
usta koskevan piddtoksen, jossa voidaan antaa ohjeistusta kaikille kyseisilli markkinoilla toimiville
yrityksille.

(") Yhteis6jen tuomioistuimen tuomio asiassa C-234[89, Stergios Delimitis v. Henninger Briu AG, Kok. 1991, s. 1-935.
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Kun lasketaan markkinoiden 50 prosentin kattavuusastetta, on otettava huomioon jokainen rajoituk-
sia — tai rajoitusten yhdistelmid — sisaltavd vertikaalisten sopimusten verkosto, jolla on markkinoilla
samanlaisia vaikutuksia. Ryhmiépoikkeuksen 6 artiklassa EFTAn valvontaviranomaista ei velvoiteta
toimimaan aina, kun 50 prosentin kattavuusaste ylittyy. Yleensd soveltamatta jattiminen on tarkoi-
tuksenmukaista, jos pddsy merkityksellisille markkinoille tai niilld kdytava kilpailu todennikoisesti
rajoittuu tuntuvasti. Ndin voi kdydid erityisesti silloin, jos yli 50 prosenttia markkinoista kattavat
valikoivan jakelun rinnakkaiset verkostot todennikoisesti sulkevat markkinat kayttdmalld valintape-
rusteita, joita kyseisten tavaroiden luonne ei edellytd tai jotka syrjivit tiettyjd jakelumuotoja, joiden
avulla kyseisid tavaroita voitaisiin myyda.

Arvioidessaan tarvetta soveltaa ryhmédpoikkeuksen 6 artiklaa EFTAn valvontaviranomainen harkitsee,
olisiko ryhmipoikkeuksen yksittdinen peruuttaminen tarkoituksenmukaisempi keino korjata tilanne.
Se voi riippua erityisesti kumulatiivisia vaikutuksia synnyttavien kilpailevien yritysten maarastd mark-
kinoilla tai vaikutusten kohteena olevien maantieteellisten markkinoiden lukumaéarastd ETAssa.

Jokaisessa ryhmapoikkeuksen 6 artiklassa tarkoitetussa suosituksessa on vahvistettava selkeisti sen
soveltamisala. Sen vuoksi EFTAn valvontaviranomaisen on mddriteltdva asian kannalta merkitykselliset
tuotemarkkinat ja maantieteelliset markkinat ja lisiksi sen on ilmoitettava, millaiseen vertikaaliseen
rajoitukseen ryhmapoikkeusta ei endd sovelleta. Viimeksi mainitun tekijin osalta EFTAn valvontavi-
ranomainen voi mukauttaa suosituksensa soveltamisalaa sen mukaan, mihin kilpailuongelmaan se
haluaa puuttua. Vaikka yhden tuotemerkin méaraamistd koskevien jérjestelyiden arvioinnissa esimer-
kiksi otetaan huomioon kaikki rinnakkaiset verkot sen selvittimiseksi, kohdistuuko vaikutus 50
prosenttiin markkinoista, EFTAn valvontaviranomainen voi rajoittaa ryhmapoikkeuksen soveltamatta
jattimisestd annettavan suosituksen soveltamisalan vain tietyn keston ylittaviin kilpailukieltovelvoit-
teisiin. Lyhytkestoisiin tai vihemman rajoittaviin sopimuksiin ei sen vuoksi valttimattd puututa, koska
niistd aiheutuva markkinoiden sulkeminen on vihiisempdd. Vastaavasti kun markkinoilla harjoitetaan
valikoivaa jakelua yhdistettynd lisirajoituksiin, kuten kilpailukieltoihin tai ostajalle asetettuihin maa-
réllisiin velvoitteisiin, ryhmapoikkeuksen soveltamatta jattdmisestd annettu suositus voidaan kohdistaa
pelkastdan tallaisiin lisdrajoituksiin. EFTAn valvontaviranomainen voi tarvittaessa my6s antaa ohjeis-
tusta tdsmentdmalld tietyssd markkinatilanteessa sovellettavan markkinaosuustason, jonka alittuessa
yksittdisen yrityksen ei katsota edistdvan merkittdvasti kumulatiivista vaikutusta.

ETA-sopimukseen sisillytetyn ryhmapoikkeuksen 6 artiklan mukaisesti (ks. ETA-sopimuksen liitteessd
XIV olevassa 2 kohdassa maarityt mukautukset) EFTAn valvontaviranomaisen on jdrjestettdvd kolmen
kuukauden siirtymaaika ennen kuin sen EFTA-valtion tai niiden EFTA-valtioiden, joille suositus olla
soveltamatta ryhmépoikkeusta on osoitettu, katsotaan automaattisesti hyviksyneen suosituksen. Jos
suosituksen saaneet EFTA-valtiot joko hyviksyvit suosituksen tai eivdt vastaa médrdajassa, niilli on
ETA-sopimuksesta johtuva oikeudellinen velvoite panna suositus tdytinto6n kolmen kuukauden ku-
luessa sen antamisesta. Timdn pitdisi antaa yrityksille riittdvasti aikaa mukauttaa sopimuksiaan ryh-
mipoikkeuksen soveltamatta jattimisestd annetun suosituksen mukaisesti.

Ryhmaipoikkeuksen soveltamatta jattdmisestd annettu suositus ei vaikuta kyseisille sopimuksille myon-
nettyyn poikkeukseen soveltamispiivdd edeltivin jakson osalta.

V. MARKKINOIDEN MAARITTELEMINEN JA MARKKINAOSUUKSIEN LASKEMINEN
1. EFTAn valvontaviranomaisen tiedonanto merkityksellisten markkinoiden miiritelmisti

Merkityksellisten markkinoiden mdaritelméstd Euroopan talousalueen kilpailuoikeuden kannalta an-
netussa EFTAn valvontaviranomaisen tiedonannossa (1) selvennetddn saintoji, perusteita ja todisteita,
joita EFTAn valvontaviranomainen kiyttdd tarkastellessaan markkinoiden mdéarittelemiseen liittyvid
seikkoja. Tiedonantoa ei kisitelld niissd suuntaviivoissa tarkemmin, mutta sitd olisi kéytettdvd perus-
tana markkinoiden madrittelyssa. Naissd suuntaviivoissa kasitellddn vain vertikaalisten rajoitusten
yhteydessd ilmenevid erityisid seikkoja, joita ei kasitelld mainitussa tiedonannossa.

(") Padtos N:o 46/98/KOL, EYVL L 200, 16.7.1998, s. 46, ja EYVL:n ETA-tiydennysosa N:o 28, 16.7.1998, s. 3.
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2. Ryhmipoikkeuksessa siddetyn 30 prosentin markkinaosuuden kynnysarvon laskemisen
kannalta merkitykselliset markkinat

Ryhmipoikkeuksen 3 artiklan kannalta sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuudet ovat ratkaisevia
maddritettdessd, sovelletaanko ryhmépoikkeusta. Jotta ryhmidpoikkeusta voidaan soveltaa, toimittajan
markkinaosuus markkinoilla, joilla se myy sopimushyodykkeitd ostajalle, ja ostajan markkinaosuus
markkinoilla, joilla se ostaa sopimushyodykkeitd, saavat kumpikin olla enintddn 30 prosenttia. Pienten
ja keskisuurten yritysten vilisten sopimusten tapauksessa ei yleensd ole tarpeen laskea markkinao-
suuksia (ks. 11 kohta).

Yrityksen markkinaosuuden laskeminen edellyttdd niiden merkityksellisten markkinoiden madritysta,
joilla kyseinen yritys myy ja vastaavasti ostaa sopimushyodykkeitd. Tatd varten on médriteltdva
merkitykselliset maantieteelliset markkinat ja merkitykselliset tuotemarkkinat. Merkitykselliset tuote-
markkinat kisittdvat kaikki tavarat tai palvelut, joita ostajat pitdvit keskenddn vaihdettavina niiden
ominaisuuksien, hintojen ja kayttotarkoituksen perusteella. Merkitykselliset maantieteelliset markkinat
kisittdvat alueen, jolla kyseiset yritykset osallistuvat kyseisten tavaroiden tai palveluiden tarjontaan ja
kysyntéin, jolla kilpailuolosuhteet ovat riittavin homogeeniset ja joka voidaan erottaa ymparoivistd
maantieteellisistd alueista erityisesti sen vuoksi, ettd kilpailuedellytykset kyseisilld alueilla ovat selvasti
erilaiset.

Tuotemarkkinoiden méaritelma riippuu ensisijaisesti korvattavuudesta ostajien nakokulmasta. Kun
toimitettavaa hyodykettd kiytetdan muiden hyodykkeiden tuotantopanoksena eikd se yleensd ole
tunnistettavissa lopputuotteessa, tuotemarkkinat maaritellddn tavallisesti valittomien ostajien mielty-
mysten mukaan. Ostajien asiakkailla ei yleensd ole voimakkaita mieltymyksid ostajien kayttimien
tuotantopanosten suhteen. Yleensd tuotantopanoksen toimittajan ja ostajan sopimat vertikaaliset
rajoitukset koskevat vain vilituotteen myyntid ja ostoa eivitka siitd saatavan hyodykkeen myyntia.
Jos kyseessd on lopputuotteiden jakelu, loppukuluttajien mieltymykset tavallisesti vaikuttavat sithen tai
maédradvat sen, mitkd ovat vilittoman ostajan kannalta korvaavia hyodykkeitd. Toimiessaan jélleen-
myyjani jakelija ei voi olla ottamatta huomioon loppukuluttajien mieltymyksid ostaessaan lopputu-
otteita. Jakelutasolla vertikaaliset rajoitukset koskevat lisiksi yleensd toimittajan ja ostajan vilisen
hyodykkeiden myynnin lisiksi myos hyodykkeiden jalleenmyyntid. Koska erilaiset jakelumuodot
yleensd kilpailevat keskendidn, markkinoita ei yleensd méaritelld kdytettavin jakelumuodon perusteella.
Kun toimittajat myyvit yleensd kokonaista tuotelajitelmaa, koko tuotelajitelma voi madrittad tuote-
markkinat, jos ostaja pitdd korvaavina hyodykkeind koko tuotelajitelmaa eikd yksittdisia hyodykkeita.
Koska jakelijat ovat ammattimaisia ostajia, maantieteelliset tukkumarkkinat ovat yleensi laajemmat
kuin vahittdismarkkinat, joilla hy6dykkeen jilleenmyynti loppukuluttajille tapahtuu. Tdmd johtaa
usein kansallisten markkinoiden tai laajempien maantieteellisten tukkumarkkinoiden méirittelemiseen.
My®6s vahittaismarkkinat voivat kuitenkin olla laajemmat kuin alue, jolta loppukuluttajat etsivit tiettya
hyodykettd, jos markkinaolosuhteet ovat homogeeniset ja paikalliset tai alueelliset asiakaspiirit ovat
paallekkaiset.

Jos vertikaalisessa sopimuksessa on kolme osapuolta, joista jokainen toimii kaupan eri portaalla,
kunkin osapuolen markkinaosuus saa olla enintddn 30 prosenttia, jotta ryhmapoikkeusta voidaan
soveltaa. Kuten ryhmapoikkeuksen 3 artiklan 2 kohdassa siddetddn, kun yritys monenvilisen sopi-
muksen tapauksessa ostaa sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai palveluita joltakin sopimuksen
osapuolena olevalta yritykseltd ja myy sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai palvelut toiselle sopimuk-
sen osapuolena olevalle yritykselle, ryhmipoikkeusta sovelletaan vain, jos kyseisen yrityksen markki-
naosuus ei ylitd 30 prosentin kynnysarvoa ostajana eikd toimittajana. Jos esimerkiksi valmistajan,
tukkukauppiaan (tai vahittdiskauppiaiden yhteenliittymin) ja vahittdiskauppiaan vélisessd sopimuk-
sessa sovitaan kilpailukieltovelvoitteesta, valmistajan ja tukkukauppiaan (tai vahittdiskauppiaiden yh-
teenliittymén) markkinaosuus ldhempind loppukayttdjad olevilla markkinoilla saa olla enintddn 30
prosenttia ja tukkukauppiaan (tai vdhittdiskauppiaiden yhteenliittyman) ja vihittdiskauppiaan markki-
naosuus hankintamarkkinoilla saa olla enintddn 30 prosenttia, jotta ryhmapoikkeusta voitaisiin so-
veltaa.

Jos toimittaja valmistaa sekd alkuperiistd laitetta ettd sen korjaus- tai varaosia, se on usein ainoa tai
suurin toimittaja kyseisten korjaus- tai varaosien jalkimarkkinoilla. Néin voi kdydd myos, jos toimit-
taja (OEM-toimittaja) valmistuttaa korjaus- tai varaosat alihankkijalla. Ryhmipoikkeuksen soveltami-
sen kannalta merkitykselliset markkinat voivat muodostua alkuperdisen laitteen markkinoiden ja
jalkimarkkinoiden mukaan eri tekijoistd, kuten kyseisen kilpailunrajoituksen vaikutuksista, laitteen
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elinkaaresta seka korjaus- tai korvauskustannusten suuruudesta (). Kdytinnossa kysymys siitd, tekeeko
merkittdvd osa ostajista valintansa hyodykkeen elinkaaren aikana aiheutuvien kustannusten perusteel-
la. Jos niin on, se on osoitus siitd, ettd alkuperdiset laitteet ja varaosat muodostavat yhdet yhteiset
markkinat.

Jos vertikaalisiin sopimuksiin sisiltyy sopimustavaran toimittamisen lisiksi myos immateriaalioikeuk-
sia — kuten toimittajan tavaramerkin kiytt6d — koskevia mairdyksid, jotka auttavat ostajaa markkinoi-
maan sopimustavaroita, ryhmapoikkeuksen soveltamisen kannalta merkityksellisti on toimittajan
markkinaosuus markkinoilla, joilla se myy sopimustavaroita. Kun luvakkeenantaja ei toimita tavaroita
jalleenmyyntid varten vaan tarjoaa immateriaalioikeuksiin yhdistetyn palvelu- ja tavarapaketin, joka
kokonaisuudessaan muodostaa luvaketoiminnan kohteena olevan liiketoimintamallin, luvakkeenanta-
jan on otettava huomioon markkinaosuutensa kyseisen liiketoimintamallin tarjoajana. Tdtd varten
luvakkeenantajan on laskettava markkinaosuutensa markkinoilla, joilla liiketoimintamalli toteutetaan
eli markkinoilla, joilla luvakkeensaaja kayttdd kyseistd liiketoimintamallia tarjotakseen tavaroita tai
palveluita loppukayttgjille. Luvakkeenantajan on laskettava markkinaosuutensa luvakkeensaajiensa
kyseisilli markkinoilla toimittamien tavaroiden tai palveluiden arvon perusteella. Tallaisilla markki-
noilla kilpailijoita voivat olla muut luvaketoiminnan kohteena olevien liiketoimintamallien tarjoajat
mutta my0s sellaisia korvaavia tavaroita tai palveluita tarjoavat toimijat, jotka eivit harjoita luvake-
toimintaa. Markkinoiden madritelmastd riippumatta esimerkiksi pikaruokapalveluiden markkinoilla
toimivan luvakkeenantajan on laskettava markkinaosuutensa kyseisilldi markkinoilla niilld toimivien
luvakkeensaajiensa myyntilukujen perusteella.

3. Markkinaosuuksien laskeminen ryhmipoikkeuksen mukaisesti

Markkinaosuuksien laskemisen on paasdantoisesti perustuttava myynnin arvoa koskeviin lukuihin. Jos
tatd koskevia tietoja ei ole saatavilla, voidaan tehdd perusteltuja arvioita. Arviot voivat perustua
muihin luotettaviin markkinatietoihin, kuten myyntimaariin (ks. ryhmipoikkeuksen 7 artiklan a ala-
kohta).

Yrityksen sisdiselld tuotannolla eli vilituotteen valmistamisella omaan kiyttoon voi olla suurta mer-
kitystd kilpailuanalyysissd, koska se voi muodostaa kilpailunrajoituksen tai sitd voidaan kayttdd yri-
tyksen markkina-aseman vahvistamiseen. Madriteltdessd vilituotteiden ja -palveluiden markkinoita ja
laskettaessa markkinaosuutta kyseisilli markkinoilla yrityksen sisdistd tuotantoa ei kuitenkaan oteta
huomioon.

Lopputavaroiden kaksoisjakelussa eli kun lopputavaroiden valmistaja toimii myos jakelijana markki-
noilla, markkinoiden madrittelyssi ja markkinaosuuden laskemisessa on kuitenkin otettava huomioon
valmistajien omien tavaroiden myynti vertikaalisesti integroituneiden jakelijoidensa ja kauppaedusta-
jiensa kautta (ks. ryhmipoikkeuksen 7 artiklan c alakohta). Integroituneet jakelijat ovat ryhmépoik-
keuksen 1 artiklan 2 kohdassa tarkoitettuja sidossuhteessa olevia yrityksid (?).

VI. TAYTANTOONPANOPOLITIIKKA YKSITTAISTAPAUKSISSA
1. Arviointipuitteet

Ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolella on syyta tutkia, kuuluuko yksittdinen sopimus 53 ar-
tiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ja jos kuuluu, tdyttyvitko 53 artiklan 3 kohdan edellytykset.
Ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle markkinaosuudelle asetetun kynnysarvon ylittymisen
vuoksi jddvien vertikaalisten sopimusten ei oleteta automaattisesti kuuluvan 53 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan eikd 53 artiklan 3 kohdan edellytysten oleteta automaattisesti jddvdn tdyttymattd

(") Ks. esimerkiksi komission pddtos asiassa Pelican/Kyocera (1995), KOM(96) 126 (ei julkaistu), 87 kohta, sekd komission

atos 91/595(ETY asiassa IV/M.12 Varta/Bosch, EYVL L 320, 22.11.1991, s. 26, komission paatos asiassa [V/M.1094
terpillar/Perkins Engines, EYVL C 94, 28.3.1998, s. 23, ja komission pddtos asiassa IV/M.768 Lucas/Varity, EYVL C

266, 13.9.1996, s. 6. Ks. myos merkityksellisten markkinoiden mééritelmastd Euroopan talousalueen kilpailuoikeuden
kannalta annetun tiedonannon 56 kohta (ks. ndiden suuntaviivojen 86 kohta).

() Silld, myyko integroitunut jakelija lisiksi kilpailijoiden hyodykkeitd, ei ole merkitystd markkinoiden méirittelyn ja

markkinaosuuden laskennan kannalta.
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niiden osalta edellyttden, ettd sopimusten tarkoituksena ei ole kilpailun rajoittaminen eivitkd sopi-
mukset sisdlld varsinkaan vakavimpia kilpailunrajoituksia. Sopimuksen todennakéiset vaikutukset on
arvioitava erikseen. Yrityksid kannustetaan tekemddn arviointi itse. Sopimukset, jotka eivit rajoita
kilpailua 53 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla tai tdyttavat 53 artiklan 3 kohdan edellytykset,
ovat pitevid ja toimeenpanokelpoisia. ETA-sopimuksen poytikirjassa 21 olevan 3 artiklan 1 kohdan
3 alakohdassa mainitun, ETA-sopimuksen 53 ja 54 artiklassa vahvistettujen kilpailusddntojen taytin-
toonpanosta annetun siadoksen (16 pdivand joulukuuta 2002 annettu neuvoston asetus (EY) N:o
1/2003) (") 1 artiklan 2 kohdan ja valvonta- ja tuomioistuinsopimuksen péytikirjassa 4 olevan II
luvun 1 artiklan 2 kohdan mukaisesti yksittdisen poikkeuksen myontiminen 53 artiklan 3 kohdan
nojalla ei edellytd ilmoituksen tekemistd. Jos EFTAn valvontaviranomainen tutkii sopimuksen erikseen,
sen velvollisuus on esittdd todisteet siitd, ettd kyseinen sopimus rikkoo 53 artiklan 1 kohtaa. 53 ar-
tiklan 3 kohdan edellytysten tdyttymistd koskeva todistustaakka kuuluu sen sijaan yrityksille, jotka
vetoavat mainitusta kohdasta johtuvaan etuun. Jos osoitetaan, ettd sopimuksella on todenndkoisesti
kilpailunvastaisia vaikutuksia, yritykset voivat perustella niitd tehokkuuseduilla ja selittdd, miksi tietty
jakelujarjestelmd on vilttdimaton edellytys sille, ettd kuluttajat saavat todenndkoisid etuja ilman kil-
pailun poistamista, ennen kuin EFTAn valvontaviranomainen paittad, tayttadko sopimus 53 artiklan 3
kohdan edellytykset.

Arviointi siitd, rajoittaako vertikaalinen sopimus kilpailua, laaditaan vertaamalla tosiasiallista tai to-
dennakoistd tulevaa tilannetta merkityksellisilli markkinoilla vertikaalisten rajoitusten kayttoonoton
jalkeen tilanteeseen, joka wvallitsisi, jos sopimus ei sisiltdisi vertikaalisia rajoituksia. Arvioidessaan
yksittdistapauksia EFTAn valvontaviranomainen ottaa tarpeen mukaan huomioon sekd tosiasialliset
ettd todenndkoiset vaikutukset. Jotta vertikaalisia sopimuksia voitaisiin pitdd vaikutukseltaan kilpailua
rajoittavina, niiden on vaikutettava tosiasialliseen tai potentiaaliseen kilpailuun siind mdiérin, ettd
merkityksellisilli markkinoilla vallitseviin hintoihin, tuotantoon, innovaatiotoimintaan tai tuotteiden
ja palvelujen valikoimaan tai laatuun voidaan olettaa melko todennikoisesti kohdistuvan kielteisid
vaikutuksia. Todenndkoisten kielteisten kilpailuvaikutusten on oltava tuntuvia (?). Tuntuvia kilpailun-
vastaisia vaikutuksia esiintyy todennikoisesti, kun vdhintddn yhdelld osapuolella on ennestdin tai se
saa jonkinasteista markkinavoimaa ja kun sopimuksella edistetddn timdn markkinavoiman syntymis-
td, ylldpitdmistd tai vahvistumista tai mahdollistetaan tilanne, jossa osapuolet voivat hyodyntidd til-
laista markkinavoimaa. Markkinavoimalla tarkoitetaan kyky4 pitdd hinnat kilpailukykyisen tason yla-
puolella tai tuotanto kilpailukykyisen tason alapuolella tuotannon médrdn, tuotteiden laadun tai
valikoiman taikka innovaatiotoiminnan osalta kohtuullisen pituisen ajan. ETA-sopimuksen 53 artiklan
1 kohtaan perustuvan rikkomisen toteamiseen riittdd yleensd vahaisempi markkinavoima kuin 54 ar-
tiklan mukaisen médrddvin aseman toteamiseen.

Vertikaalisia rajoituksia pidetddn yleensd vihemmin haitallisina kuin horisontaalisia. Horisontaalisiin
rajoituksiin kiinnitetddn enemman huomiota padasiassa sen vuoksi, ettd sellaiset rajoitukset voivat
koskea samanlaisia tai korvaavia tavaroita tai palveluita tuottavien kilpailijoiden valisid sopimuksia.
Tallaisten horisontaalisten suhteiden tapauksessa yhden yrityksen kdyttimd markkinavoima (sen hyo-
dykkeen korkeampi hinta) voi hyodyttdd sen kilpailijoita. Tima puolestaan voi kannustaa kilpailijoita
houkuttelemaan toisiaan kilpailunvastaiseen kayttdaytymiseen. Vertikaalisissa suhteissa yhden yrityksen
hyodyke on toisen yrityksen tuotantopanos eli sopimuspuolten toiminnot tiydentivit toisiaan. Sen
vuoksi yrityksen hyodykkeen kysynnille aiheutuu haittaa hankintaketjun eri vaiheessa toimivan yri-
tyksen kiyttiméstd markkinavoimasta. Sopimuspuolina olevilla yrityksilli on siten kannustin estdd
toisiaan kayttdimastd markkinavoimaa.

Itsehillitsevad vaikutusta ei kuitenkaan ole syytd yliarvioida. Jos yritykselld ei ole markkinavoimaa, se
voi yrittdd lisitd voittoaan vain optimoimalla valmistus- ja jakeluprosessinsa vertikaalisten rajoitusten
avulla tai ilman niitd. Koska vertikaalisen sopimuksen osapuolten tehtivit tuotteen saattamisessa
markkinoille tdydentivit toisiaan, vertikaaliset rajoitukset saattavat yleisemmin ottaen tuottaa olen-
naisia tehokkuusetuja. Jos yritykselld kuitenkin on markkinavoimaa, se voi yrittda lisitd voittoaan seka
vilittomien kilpailijoittensa kustannuksella nostamalla niiden kustannuksia ettd ostajiensa ja lopulta
kuluttajien kustannuksella yrittimalld saada itselleen osan niille muodostuneesta lisdarvosta. Ndin voi
kdyda, jos kaksi hankintaketjun eri vaiheessa toimivaa yritystd jakaa ylimaardisen voiton tai jos toinen
niistd kdyttdd vertikaalista rajoitusta saadakseen ylimddrdisen voiton kokonaan itselleen.

(") EYVL L 1, 4.1.2003, s. 1, sisillytetty ETA-sopimukseen ETA:n sekakomitean paitokselld N:o 130/2004, EUVL L 64,

10.3.2005, s. 57, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa, 10.3.2005, s. 42, tullut voimaan 19.5.2005.

() Ks. IL.1 jakso.
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1.1 Vertikaalisten rajoitusten kielteiset vaikutukset

Vertikaalisista rajoituksista voi aiheutua markkinoilla seuraavat kielteiset vaikutukset, joita Euroopan
talousalueen kilpailuoikeudella pyritddn ehkaisemédn:

a) muut toimittajat tai ostajat suljetaan pois markkinoilta kilpailunvastaisesti luomalla esteitd mark-
kinoille pdasylle tai toiminnan laajentamiselle;

b) toimittajan ja sen kilpailijoiden vilistd kilpailua heikennetddn ja/tai toimittajien keskindistd kilpai-
lunvastaista yhteisty6td helpotetaan; ndihin kaytdntoihin viitataan usein tuotemerkkien vilisen
kilpailun vahentdmisena (1);

¢) ostajan ja sen kilpailijoiden valistd kilpailua heikennetddn jaftai kyseisten kilpailijoiden keskindistd
kilpailunvastaista yhteisty6td helpotetaan; ndihin kdytdnt6ihin viitataan usein tuotemerkin sisdisen
kilpailun vdhentdmisend, jos kyse on saman toimittajan tuotemerkkiin tai hyodykkeeseen perus-
tuvasta kilpailusta jakelijoiden valilld;

d) luodaan markkinoiden yhdentymistd haittaavia esteitd, ennen kaikkea rajoituksia, jotka kohdistuvat
kuluttajien mahdollisuuksiin ostaa tavaroita tai palveluita haluamastaan EU:n jdsenvaltiosta tai
EFTA-valtiosta.

Markkinoiden sulkeminen, kilpailun heikentdminen ja kilpailunvastainen yhteisty6 valmistajien tasolla
saattaa haitata kuluttajia erityisesti hyodykkeiden tukkuhintojen kohoamisen, hyodyketarjonnan rajal-
lisuuden, laadun heikkenemisen tai tuoteinnovaatioiden vihenemisen tasolla. Markkinoiden sulkemi-
nen, kilpailun heikentdminen ja kilpailunvastainen yhteistyoti jakelijatasolla saattaa haitata kuluttajia
erityisesti hyodykkeiden vihittdishintojen kohoamisen, hinta-laatu-suhteiden heikkenemisen ja jakelu-
muotojen rajallisuuden, véhittaispalveluiden heikomman saatavuuden ja laadun seké jakelun innovatii-
visuuden vihenemisen muodossa.

Jos on kyse markkinoista, joilla yksittdiset jakelijat jakelevat vain yhden toimittajan tuotemerkkid/-
merkkejd, saman tuotemerkin jakelijoiden vélisen kilpailun viheneminen vihentdd tuotemerkin si-
sdistd kilpailua kyseisten jakelijoiden valilld, muttei vélttdimattd vaikuta kielteisesti jakelijoiden viliseen
kilpailuun yleensd. Jos tuotemerkkien vilinen kilpailu on tallaisessa tilanteessa kiredd, on epitoden-
nakoistd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun vdhentyminen vaikuttaisi kielteisesti kuluttajiin.

Yksinoikeudelliset jirjestelyt ovat yleensd kilpailunvastaisempia kuin jérjestelyt, jotka eivit sisalld
yksinoikeuksia. Sopimuksen sanamuodon tai sen kdytinnon vaikutusten vuoksi yksinoikeudelliset
jarjestelyt velvoittavat yhden sopimuspuolen tekemiin kaikki tai lihes kaikki ostonsa toiselta sopi-
muspuolelta. Esimerkiksi kilpailukieltovelvoite aiheuttaa sen, ettd ostaja ostaa vain yhtd tuotemerkkia.
Méirilliset velvoitteet jattavat toisaalta ostajalle jonkinasteisen mahdollisuuden ostaa myos kilpailevia
tavaroita. Tdman vuoksi markkinoiden sulkemisaste voi olla alhaisempi mdarillisten velvoitteiden
kohdalla.

Muita kuin merkkitavaroita ja -palveluita koskevat vertikaaliset rajoitukset ovat yleensd vihemman
haitallisia kuin merkkitavaroiden ja -palveluiden jakeluun vaikuttavat rajoitukset. Merkin kéytto
yleensd lisad hyodykkeiden eriyttimistd ja vdhentdd sen korvattavuutta, mikd puolestaan vahentdd
kysynnin joustoa ja parantaa mahdollisuuksia nostaa hintaa. Merkkitavaroiden tai -palveluiden ja
muiden tavaroiden ja palveluiden vilinen ero vastaa usein vélituotteiden ja -palveluiden ja lopputu-
otteiden ja -palveluiden vilistd eroa.

(") Kilpailunvastaisella yhteisty6lld tarkoitetaan sekd erikseen sovittua yhteistyotd ettd hiljaiseen hyviksyntddn perustuvaa

teistyotd (tietoisesti samanlainen kdyttdytyminen).
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Vertikaalisten rajoitusten yhdistiminen toisiinsa yleensd lisdd niiden yksittdisid kielteisid vaikutuksia.
Tietynlainen vertikaalisten rajoitusten yhdistiminen on kuitenkin vihemmin kilpailunvastaista kuin
niiden kdytto toisistaan erillddn. Esimerkiksi yksinmyyntijirjestelmassd jakelija voi tuntea houkutusta
nostaa hyodykkeiden hintaa, koska tuotemerkin sisiistd kilpailua on vahennetty. Mairillisten velvoit-
teiden tai enimmaisjilleenmyyntihintojen asettaminen voi rajoittaa tallaisia hinnankorotuksia. Verti-
kaalisten rajoitusten mahdolliset kielteiset vaikutukset vahvistuvat, jos useat toimittajat ja ostajat
jarjestavat kauppansa samalla tavalla, silld tima johtaa vaikutusten kumuloitumiseen.

1.2. Vertikaalisten rajoitusten myonteiset vaikutukset

On tirkedd muistaa, ettd vertikaalisilla rajoituksilla saattaa olla myos myonteisid vaikutuksia. Ne
saattavat esimerkiksi edistdd muihin tekijoihin kuin hintaan perustuvaa kilpailua ja palveluiden laadun
paranemista. Jos yritykselld ei ole markkinavoimaa, se voi yrittda lisitd voittojaan vain optimoimalla
valmistus- tai jakeluprosessinsa. Useissa tapauksissa vertikaalisista rajoituksista saattaa olla hyotyd,
koska tavanomaiset riippumattomien toimittajien ja ostajien viliset puhtaasti kaupalliset jarjestelyt,
joissa sovitaan vain hinnoista ja mdaristd, voivat johtaa investointien ja myynnin jddmiseen alle
optimaalisen tason.

Vaikka ndissd suuntaviivoissa pyritddn antamaan mahdollisimman tasapuolinen kuvaus vertikaalisten
rajoitusten perusteluista, sen ei viitetd olevan lopullinen tai tyhjentdva. Vertikaalisten rajoitusten
kidyttod voidaan perustella seuraavilla syilla:

a) "Vapaamatkustajaongelman” ratkaiseminen. Jakelija voi joskus saada ilmaista hyotya toisen jakelijan
myynninedistimisponnisteluista. Timd ongelma on yleisin tukku- ja vahittdiskaupan tasolla. Va-
paamatkustajuutta voidaan yrittdd estdd yksinmyynnin kaltaisten rajoitusten avulla. Vapaamatkus-
tajuutta voi esiintyd myos toimittajien valilld, esimerkiksi silloin, kun toimittaja investoi — yleensi
vihittdiskaupan tasolla — ostajan tiloissa tapahtuvaan myynninedistimiseen, joka voi houkutella
asiakkaita my6s sen kilpailijoille. Kilpailukiellon kaltaisista rajoituksista voi olla apua tillaisen
vapaamatkustajuuden estdmisessd (1).

Jollei ole todellista vapaamatkustajuutta, ei mydskddn ole ongelmaa. Ostajien vélistd vapaamatkus-
tajuutta voi esiintyd vain myyntid edeltivien palveluiden ja muiden myynninedistimistoimintojen
kohdalla, ei myynnin jilkeisten palveluiden kohdalla, silld jakelija voi veloittaa jalkimmaisistd
palveluista erikseen kultakin asiakkaaltaan. Hyodykkeen on yleensi oltava suhteellisen uusi tai
teknisesti monimutkainen tai hyddykkeen maineella on oltava ratkaiseva vaikutus sen kysyntdan,
silld muuten asiakas voi aiempien hankintojensa perusteella tietdd hyvinkin tarkkaan, mitd haluaa.
Hyodykkeen on myos oltava kohtalaisen arvokas, koska muuten asiakkaan ei kannata menni
yhteen liikkeeseen hankkimaan tietoja ja toiseen ostamaan hyodykettd. Lisaksi edellytetddn, ettd
toimittajan ei kannata tehdd jokaisen ostajan kanssa erikseen sopimusta tehokkaasta myynnine-
distdmisestd tai palveluvaatimuksista.

My0s toimittajien vilinen vapaamatkustajuus rajoittuu tiettyihin tilanteisiin eli tapauksiin, joissa
myynninedistiminen tapahtuu ostajan tiloissa ja on yleistd eikd merkkikohtaista.

=

"Uusien markkinoiden avaaminen tai niille padsy”. Jos valmistaja haluaa pddstd uusille maantie-
teellisille markkinoille esimerkiksi aloittamalla viennin toiseen maahan, tdima voi edellyttdd jakeli-
jalta erityisid alkuinvestointeja tuotemerkin vakiinnuttamiseksi markkinoilla. Jotta paikallinen jake-
lija suostuisi toteuttamaan téllaiset investoinnit, sille voidaan joutua tarjoamaan alueellinen suoja,
jotta se voi perid valiaikaisesti korkeampaa hintaa saadakseen sijoituksensa takaisin. Lisiksi muille
markkinoille sijoittautuneita jakelijoita olisi estettdva tietyn rajallisen ajan myymastd uusilla mark-
kinoilla (ks. myos 1.4 jakson 61 kohta). Tassd on kyse a alakohdassa kuvaillun vapaamatkusta-
jaongelman erityistapauksesta.

(") Se, hyotyvitko kuluttajat kaiken kaikkiaan kdytinndssd ylimadrdisestd myynninedistimistoiminnasta, riippuu siitd,

informoidaanko, vakuutetaanko ja hyodytetddnko silldi monia uusia asiakkaita vai pddasiassa asiakkaita, jotka tietdvit

jo,

mitd he haluavat ostaa, ja joille ylimddrdinen myynninedistiminen merkitsee vain tai padasiassa hinnankorotusta.
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"Vapaamatkustajuuden perustelu laatusyilld” (certification free-rider issue). Joillakin aloilla tietyt
vihittdiskauppiaat tunnetaan siitd, ettd ne pitaviat myytdvana vain laadukkaita hyodykkeitd. Tallai-
sessa tapauksessa myynti kyseisten vahittdiskauppiaiden kautta voi olla uuden hyodykkeen mark-
kinoille saattamisen kannalta ratkaisevaa. Jos valmistaja ei alkuvaiheessa pysty rajaamaan hyodyk-
keen myyntid parhaisiin liikkeisiin, on mahdollista, ettd hyodyke poistetaan valikoimasta ja sen
markkinoille saattaminen epdonnistuu. Sen vuoksi voi olla aiheellista sallia tietyn rajallisen jakson
ajan rajoitus, kuten yksinmyynti tai valikoiva jakelu. Ajan on oltava riittdvdn pitkd, jotta uuden
hyodykkeen markkinoille saattaminen onnistuu, mutta ei niin pitkd, ettd estettdisiin sen laajamit-
tainen levidminen. Tallaiset edut ovat todennikoisempid nk. kokemusperiisten tavaroiden (experi-
ence goods) tai monimutkaisten tavaroiden osalta, silld niissd on kyse loppukuluttajan kannalta
suhteellisen suuresta hankinnasta.

"Tietyistd investoinneista piddttyminen” (hold-up problem). Toisinaan toimittajan tai ostajan on
tehtdvd asiakaskohtaisia investointeja muun muassa erikoislaitteisiin tai koulutukseen. Esimerkiksi
komponenttien valmistajan on rakennettava uusia koneita ja tyokaluja vastatakseen asiakkaan
erityistarpeisiin. Investoija ei ehkd suostu toteuttamaan tarvittavia investointeja, ennen kuin on
pdasty sopimukseen erityisistd toimitusjérjestelyista.

Kuten muissa vapaamatkustajuutta koskevissa esimerkeissd, myos tdssd tapauksessa on useita
ehtoja, joiden on téytyttava, ennen kuin riski investointien toteuttamatta jattdmisestd on todellinen
tai merkittdva. Ensiksi investoinnin on liityttdvd médrittyyn sopimussuhteeseen. Toimittajan teke-
méd investointia pidetddn médrattyyn sopimussuhteeseen liittyvind, jos sopimuksen pddttymisen
jalkeen toimittaja ei voi kéyttdd investointia toimittaakseen muille asiakkaille ja investoinnin
myynnistd aiheutuu huomattavia tappioita. Ostajan tekemdd investointia pidetddn médrittyyn
sopimussuhteeseen liittyvani, jos sopimuksen paittymisen jilkeen ostaja ei voi kdyttdd investointia
toisten toimittajien toimittamien hyddykkeiden hankintaan ja/tai kdyttoon ja investoinnin myyn-
nistd aiheutuu huomattavia tappioita. Investointi on siten sopimussuhdekohtainen, jos sitd voidaan
kdyttdad esimerkiksi vain merkkikohtaisen osan tuottamiseen tai tietyn tuotemerkin varastointiin,
eikd sitd voida kdyttdd kannattavasti vaihtoehtoisten hyodykkeiden tuotantoon tai jilleenmyyntiin.
Toiseksi kyseessd on oltava pitkdaikainen investointi, joka ei maksa itseddn takaisin lahitulevaisuu-
dessa. Kolmanneksi investoinnin on oltava epdsymmetrinen, eli toinen sopimuspuoli investoi
enemman kuin toinen. Jos ndmé ehdot tayttyvit, vertikaaliset rajoitukset ovat yleensd perusteltuja
niin kauan kun investoinnista tehdddn poistoja. Jos investoinnin tekee toimittaja, sopiva rajoitus on
kilpailukiellon tai maarallisen velvoitteen tyyppinen; jos sen tekee ostaja, yksinmyynnin, yksin-
omaisten asiakkaiden madrddmisen tai yksinomaisen toimituksen kaltainen rajoitus on sopiva.

"Tietyistd investoinneista pidattymiseen liittyvd ongelma olennaisen taitotiedon siirron yhteydessa”.
Sen jilkeen kun taitotieto on siirretty, sitd ei voida ottaa takaisin eikd sen luovuttaja valttdimattd
halua, etté taitotietoa kdytetddn sen kilpailijoiden hyviksi tai niiden toimesta. Jos taitotieto ei ollut
yleisesti ostajan kdytettdvissd ja jos se on olennaista ja sopimuksen toiminnan kannalta vélttima-
tontd, voi kilpailukiellon kaltainen rajoitus olla perusteltu taitotiedon siirron kannalta. Siirto jaa
yleensd 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle.

"Vertikaaliset ulkoisvaikutukset”. Vahittdiskauppias ei vilttimittd saa kaikkea hydtyd myynnin
edistamiseksi toteuttamastaan toiminnasta, vaan valmistaja saattaa saada osan hyodystd. Valmistaja
hyotyy kustakin lisayksikostd, jonka jilleenmyyjd myy alentamalla jilleenmyyntihintaansa tai pa-
nostamalla enemman myyntiin, jos sen tukkuhinta ylittdd tuotannosta aiheutuvat rajakustannukset.
Valmistaja voi siten hyotyd vihittdiskauppiaan toimista johtuvasta myonteisestd ulkoisvaikutukses-
ta. Valmistajan nakokulmasta vahittdiskauppias saattaa veloittaa liian korkeita hintoja ja/tai panos-
taa lilan vdhidn myyntiin. Kielteistd ulkoisvaikutusta, joka johtuu siitd, ettd vihittdiskauppias ve-
loittaa liian korkeita hintoja, kutsutaan toisinaan "double marginalisation” -ongelmaksi (voittomar-
ginaalin kaksinkertainen sisillyttiminen tuotteen hintaan), joka voidaan vilttad méidraamalld vi-
hittdiskauppiaalle enimmdisjalleenmyyntihinta. Vahittdiskauppiaan myyntipanostusta voidaan yrit-
tdd lisitd valikoivalla jakelulla, yksinmyynnilld tai muilla vastaavanlaisilla rajoituksilla ().

"Mittakaavaedut jakelussa.” Hyodyntdikseen mittakaavaetuja ja alentaakseen niiden avulla hyodyk-
keensd vihittdishintaa valmistaja saattaa haluta keskittdd hyodykkeidensd jilleenmyynnin muu-
tamalle jakelijalle. T4td varten se voi sopia yksinmyynnistd tai médritd ostajan ostamaan tietyn
maidrdn hyodykettd asettamalla tille vahimmaisostovelvoitteen tai sopimalla tallaisen velvoitteen
sisdltavistd valikoivasta jakelusta tai hankintoja koskevista yksinoikeuksista.

(") Ks. kuitenkin edellinen alaviite.
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h) "Epitdydellisesti toimivat piddomamarkkinat” Tavanomaiset rahoittajat (pankit, osakemarkkinat)
eivat ehkd myonnd pddomaa parhain mahdollisin ehdoin, jos niiden tiedot lainaajasta ovat puut-
teelliset tai lainalle ei ole riittdvdd vakuutta. Ostaja tai toimittaja voi olla paremmin perilld asioista
ja voi saada yksinoikeuden ansiosta paremman vakuuden sijoitukselleen. Jos toimittaja antaa lainan
ostajalle, se voi johtaa kilpailukiellon tai maarillisen velvoitteen asettamiseen ostajalle. Jos ostaja
antaa lainan toimittajalle, se voi johtaa yksinomaisen toimituksen tai méirallisen velvoitteen aset-
tamiseen toimittajalle.

i) "Yhdenmukaisuus ja laatuvaatimukset.” Vertikaalisella rajoituksella saatetaan edistdd tuotekuvan
luomista jakelijoihin kohdistettavan yhdenmukaisuusvaatimuksen ja laatuvaatimusten kautta.
Niin voidaan my0s parantaa hyodykkeen houkuttelevuutta loppukuluttajien kannalta ja lisitd
sen myyntid. Titd menettelyd kaytetddn esimerkiksi valikoivassa jakelussa ja luvaketoiminnassa.

Edelld 107 kohdassa luetellut yhdeksin esimerkkid osoittavat, ettd tietyin edellytyksin vertikaaliset
sopimukset saattavat helpottaa tehokkuusetujen saantia ja tukea uusien markkinoiden kehittdmistd,
mikd voi tasoittaa niistd mahdollisesti aiheutuvia kielteisia vaikutuksia. Tima pditee parhaiten lyhyt-
kestoisiin vertikaalisiin rajoituksiin, jotka helpottavat uusien monimutkaisten hyodykkeiden kiyttoon-
ottoa tai turvaavat sopimussuhdekohtaiset investoinnit. Vertikaalinen rajoitus on joskus valttimaton
niin kauan kuin toimittaja myy hyodykettdin ostajalle (ks. erityisesti 107 kohdan a, e, f, g ja i
alakohdassa kuvaillut tilanteet).

Erilaiset vertikaaliset rajoitukset ovat laajalti korvattavissa keskendidn. Sen vuoksi sama tehottomuu-
songelma voidaan ratkaista erilaisten vertikaalisten rajoitusten avulla. Esimerkiksi jakeluun liittyvid
mittakaavaetuja voidaan saavuttaa yksinmyynnin, valikoivan jakelun, mairillisten velvoitteiden tai
hankintoja koskevien yksinoikeuksien avulla. Kilpailuun kohdistuvat kielteiset vaikutukset voivat kui-
tenkin vaihdella vertikaalisten rajoitusten mukaan. Tilld on merkitystd myos kasiteltdessa rajoituksen
vilttimattomyyttd 53 artiklan 3 kohdan mukaisesti.

1.3. Arviointimenetelmiit

Vertikaalisen rajoituksen arvioinnissa on yleensd seuraavat neljd vaihetta (1):

a) Kyseisten yritysten on ensiksi selvitettdvd toimittajan ja ostajan markkinaosuudet markkinoilla,
joilla toimittaja myy ja ostaja ostaa sopimushyodykkeet.

b) Jos toimittajan ja ostajan osuudet merkityksellisistd markkinoista eivit kummankaan kohdalla ylitd
30 prosentin kynnysarvoa, vertikaalinen sopimus kuuluu ryhmapoikkeuksen soveltamisalaan, jollei
kyseessd ole ryhmipoikkeuksessa vahvistetut vakavimpiin kuuluvat rajoitukset eikd ryhmipoikke-
uksen soveltamisalan ulkopuolelle jddvit rajoitukset.

¢) Jos toimittajan ja/tai ostajan osuus merkityksellisisti markkinoista ylittdd 30 prosentin kynnys-
arvon, on arvioitava, kuuluuko vertikaalinen sopimus 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

d) Jos vertikaalinen sopimus kuuluu 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, on tutkittava, tayttaako se
53 artiklan 3 kohdan mukaiset poikkeuksen edellytykset.

(") Nailld vaiheilla ei pyritd esittdiméddn oikeudellista pédttelyketjua, jota EFTAn valvontaviranomaisen olisi noudatettava

atoksenteossa tissd jdrjestyksess.



22.11.2012

Euroopan unionin virallinen lehti

C 36231

(111)

(112)

(113)

(114)

1.3.1. 53 artiklan 1 kohdan mukaisen arvioinnin kannalta merkityksel-
liset tekijat

Arvioidessaan tapauksia, joissa markkinaosuudelle asetettu 30 prosentin kynnysarvo ylittyy, EFTAn
valvontaviranomainen tekee tdysimittaisen kilpailuanalyysin. Seuraavassa luetellut tekijit ovat erityisen
merkityksellisid arvioitaessa, johtaako vertikaalinen sopimus 53 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuun
tuntuvaan kilpailunrajoitukseen:

a) sopimuksen luonne;

b) osapuolten markkina-asema;

¢) kilpailijoiden markkina-asema;

d) sopimushyodykkeiden ostajien markkina-asema;

e) markkinoille padsyn esteet;

f) markkinoiden kypsyys;

g) kaupan porras;

h) hyodykkeen ominaisuudet;

i) muut tekijat.

Yksittdisten tekijéiden merkitys voi vaihdella tapauskohtaisesti ja riippuu aina kaikista muista teki-
joistd. Esimerkiksi sopimuspuolten suuri markkinaosuus on usein selvd merkki markkinavoimasta,
mutta jos markkinoille padsyn esteet ovat matalia, se ei ehké viittaakaan markkinavoimaan. Yksit-
tdisten tekijoiden merkityksestd ei tdimidn vuoksi voida antaa tdsmallisid sddntoja.

Vertikaalisia sopimuksia voidaan tehda eri muodoissa. Sen vuoksi on tirkedd analysoida sopimuksen
luonnetta sen sisdltimien rajoitusten ja niiden keston kannalta sekd laskemalla niiden markkinoiden
prosenttiosuus kokonaismyynnistd, joihin rajoitusten vaikutukset kohdistuvat. Varsinaisten sopimu-
sehtojen lisidksi voi olla tarpeen ottaa huomioon myos muita seikkoja. Vailillisid rajoituksia voi syntyd
tavasta, jolla sopimuspuolet panevat sopimuksen tdytintoon, tai kannustimista, joita osapuolille tar-
jotaan.

Sopimuspuolten markkina-asema antaa viitteitd toimittajan, ostajan tai molempien mahdollisen mark-
kinavoiman suuruudesta. Mitd suurempi sopimuspuolten markkinaosuus on, sitd enemmdin markki-
navoimaa ne todenndkoisesti saavat. Tdmd pitdd paikkansa erityisesti silloin, kun markkinaosuus
kuvastaa kustannusetuja tai muita kilpailuetuja suhteessa kilpailijoihin. Téllaiset kilpailuedut voivat
johtua esimerkiksi siitd, ettd osapuoli aloitti toiminnan ensimmdisend (sai parhaan sijainnin jne.), silld
on keskeisid patentteja, kehittynytta teknologiaa, johtava tuotemerkki tai parempi tuotevalikoima.
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Kilpailijoiden markkina-aseman arvioinnissa kaytetddn nditd indikaattoreita eli markkinaosuutta ja
mahdollisia kilpailuetuja. Mitd vahvemmassa asemassa kilpailijat ovat ja mitd enemman niitd on,
sitd pienempi on riski, ettd sopimuspuolet pystyvit yksin kdyttimidn markkinavoimaa ja sulkemaan
markkinat tai heikentimédan kilpailua. On myos tirkedd pohtia, onko saatavilla tehokkaita ja oikea-
aikaisia vastastrategioita, joita kilpailijat todennakdisesti kayttiisivat. Jos kilpailijoiden maidrd kuitenkin
laskee suhteellisen pieneksi ja niiden markkina-asema (koko, kustannukset, T&K-valmiudet jne.) ovat
melko samanlaiset, tdllainen markkinarakenne voi lisitd kilpailunvastaisen yhteistyon vaaraa. Epdva-
kaat tai nopeasti muuttuvat markkinaosuudet ovat yleensd osoitus kiredstd kilpailusta.

Osapuolten asiakkaiden markkina-asema kertoo siitd, onko yhdelld tai useammalla asiakkaalla osto-
voimaa. Asiakkaan markkinaosuus hankintamarkkinoilla on ostovoiman ensimmdinen indikaattori.
Osuus kertoo siitd, kuinka merkittdvdd ostajan kysyntd on mahdollisille toimittajille. Muut indik-
aattorit koskevat asiakkaan asemaa sen omilla jilleenmyyntimarkkinoilla, muun muassa asiakkaan
myyntipisteverkoston maantieteellistd laajuutta, omia tuotemerkkejd, mukaan lukien yksityiset tuote-
merkit, ja tuotekuvaa loppukuluttajien keskuudessa. Joissakin tilanteissa ostovoima voi estdd osapuolia
kayttimastd markkinavoimaa ja ratkaista siten kilpailuongelman, joka olisi syntynyt ilman sitd. Nain
tapahtuu erityisesti silloin, kun vahvoilla asiakkailla on valmiudet ja kannustin tuoda markkinoille
uusia toimitusldhteitd, jos suhteellisissa hinnoissa tapahtuu pieni mutta pysyva korotus. Jos vahvat
asiakkaat pelkdstdan hankkivat suotuisat ehdot itselleen tai yksinkertaisesti siirtavit mahdollisen hin-
nankorotuksen asiakkaidensa maksettavaksi, niiden asema ei estd sopimuspuolia kdyttdméstd mark-
kinavoimaa.

Markkinoille padsyn esteitd mitataan arvioimalla, missd maarin vakiintuneet yritykset voivat nostaa
hintojaan kilpailukykyisen tason yldpuolelle houkuttelematta markkinoille uusia tulijoita. Jos markki-
noille padsyn esteitd ei ole, uusien markkinatoimijoiden helppo ja nopea pddsy markkinoille aiheut-
taisi sen, ettd hinnankorotukset ovat kannattamattomia. Jos uusia todellisia toimijoita, jotka estdvit
markkinavoiman kayton tai haittaavat sitd, todennikoisesti tulee markkinoille yhden tai kahden
vuoden kuluessa, markkinoille pddsyn esteitd voidaan yleisesti ottaen pitdd matalina. Markkinoille
pddsyn esteet voivat aiheutua monenlaisista tekijoistd, kuten mittakaavaeduista ja tuotevarioinnin
eduista, kansallisista saddoksistd - etenkin jos niissd sdddetadn yksinoikeuksista -valtiontuista, tuonti-
tulleista, immateriaalioikeuksista, resurssien omistajuudesta, jos niiden tarjontaa rajoittavat esimerkiksi
luonnolliset rajoitukset (1), valttimattomistd palveluista, edelldkdvijan saamista eduista ja pitkddn jat-
kuneilla tehokkailla myynninedistimistoimilla luodusta kuluttajien merkkiuskollisuudesta. Vertikaaliset
rajoitukset ja vertikaalinen integroituminen voivat toimia padsyn esteind myos vaikeuttamalla mark-
kinoille tuloa ja sulkemalla (mahdolliset) kilpailijat markkinoilta. Pddsyn esteitd voi olla joko pelkis-
tddn toimittajien tai ostajien tasolla tai molemmilla tasoilla. Kysymysti siitd, pitdisiko joitakin naistd
tekijoistd kasitelli markkinoille padsyn esteind, pitdisi tarkastella etenkin sen perusteella, liittyyko
nithin uponneita kustannuksia. Uponneet kustannukset ovat kustannuksia, joita markkinoille paasy
tai aktiivinen toiminta niilld edellyttdd, mutta joita ei saada takaisin, jos toiminta markkinoilla lope-
tetaan. Asiakasuskollisuuden luomisesta aiheutuneet mainoskustannukset ovat yleensd uponneita kus-
tannuksia, ellei markkinoilta poistuva yritys voi myyda tuotemerkkiain tai kayttad sitd muualla ilman
tappioita. Mitd enemmin uponneita kustannuksia on, sitd tarkemmin mahdollisten uusien tulokkai-
den on punnittava markkinoille tulon riskeja ja sitd uskottavampia ovat vakiintuneiden markkinatoi-
mijoiden uhkaukset uuteen kilpailuun vastaamisesta, silld vakiintuneiden yritysten poistuminen mark-
kinoilta on uponneiden kustannusten vuoksi kallista. Jos esimerkiksi jakelijat on sidottu valmistajaan
kilpailukieltovelvoitteen avulla, markkinat sulkeva vaikutus on merkittavimpi, jos oman jakeluverkos-
ton luomisesta aiheutuu mahdolliselle tulokkaalle uponneita kustannuksia. Markkinoille tulo edellyttdd
yleensd uponneita kustannuksia, jotka ovat joskus vihdisid, joskus merkittavid. Sen vuoksi todellinen
kilpailu on yleensd potentiaalista kilpailua tehokkaampi arviointikeino, ja sille annetaankin arvioin-
nissa enemmdn painoarvoa.

Kypsit markkinat ovat markkinat, jotka ovat olleet olemassa jo jonkin aikaa, joilla kiytetty tekniikka
tunnetaan hyvin, on laajalle levinnyt eikd muutu kovin paljon, joilla ei harjoiteta laajaa tuotemerkkien
innovointia ja joilla kysyntd on suhteellisen vakaa tai laskeva. Tallaisilla markkinoilla kielteiset vaiku-
tukset ovat todennikoisempid kuin dynaamisemmilla markkinoilla.

Kaupan eri portaat liittyvat vilituotteiden/-palveluiden ja lopputuotteiden/ -palveluiden viliseen eroon.
Vilituotteita ja -palveluita myydain yrityksille kdytettaviksi tuotantopanoksena muiden tavaroiden ja
palveluiden tuotannossa eivitkd ne yleensd ole endd tunnistettavissa lopputuotteissa tai -palveluissa.
Vilituotteiden ostajat

. komission pddtos 97/26[EY asiassa IV/M.619 Gencor/Lonrho, EYVL L 11, 14.1.1997, s. 30.
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ovat yleensd asioista hyvin perilld olevia asiakkaita, jotka pystyvit arvioimaan tuotteiden laatua eivitka
sen vuoksi ole yhtd riippuvaisia tuotemerkistd ja tuotekuvasta. Lopputuotteet myydddn suoraan tai
vélillisesti loppukuluttajille, jotka usein luottavat enemmin tuotemerkkiin ja tuotekuvaan. Koska
jakelijoiden on vastattava loppukuluttajien kysyntddn, kilpailu voi kirsid enemmadn, jos jakelijoita
estetddn myymdstd yhtd tai useampaa tuotemerkkid, kuin jos vilituotteiden ostajia estetddn hankki-
masta kilpailevia hyodykkeitd tietyistd toimitusldhteista.

Hyodykkeen ominaisuuksilla on merkitystd erityisesti arvioitaessa sekd todennikéisid kielteisid ettd
todennakoisid myonteisid vaikutuksia lopputuotteiden kannalta. Arvioitaessa todennikoisid kielteisid
vaikutuksia tarkedd on se, ovatko markkinoilla saatavilla olevat hyddykkeet homogeenisid vai hete-
rogeenisid, onko hyodyke kallis ja vie siten suuren osan kuluttajan budjetista vai onko hyodyke halpa
ja onko se kertaostos vai ostetaanko sitd toistuvasti. Yleensi jos hyodyke on pikemminkin heterogee-
ninen, vihemmin Kkallis ja ennemminkin kertaostos, sitd todennikoisemmin vertikaalisilla rajoituksilla
on kielteisid vaikutuksia.

Yksittdisid rajoituksia arvioitaessa voi olla tarpeen ottaa huomioon myds muita tekijoitd. Tallaisia
tekijoitd voivat olla muiden vastaavanlaisten sopimusten kumulatiivinen vaikutus eli niiden piiriin
kuuluvien markkinoiden kattavuus, onko sopimus pakotteenomainen (rajoitukset tai velvoitteet kos-
kevat padasiassa vain yhtd sopimuspuolta) vai onko siitd sovittu yhdessi (molemmat sopimuspuolet
hyvaksyvit rajoitukset tai velvoitteet), sddntely-ymparisto ja kdyttdytyminen, joka voi viitata kilpai-
lunvastaiseen yhteistyohon tai helpottaa sitd, kuten hintajohtajuus, hintamuutosten ilmoittaminen
etukiteen ja keskustelut "oikeasta” hinnasta, hintajaykkyys ylikapasiteettitilanteessa, hintasyrjintd ja
aiempi kilpailunvastainen yhteistyo.

1.3.2. 53 artiklan 3 kohdan mukaisen arvioinnin kannalta merkityksel-
liset tekijat

Kilpailua rajoittavilla vertikaalisilla sopimuksilla voi olla myos kilpailua edistdvid vaikutuksia, kuten
tehokkuusetuja, jotka saattavat olla merkittavimpid kuin niiden kilpailunvastaiset vaikutukset. Niiden
arviointi perustuu 53 artiklan 3 kohtaan, jossa mdiritddn poikkeuksesta 53 artiklan 1 kohdan
kieltoon. Jotta poikkeusta voidaan soveltaa, vertikaalisen sopimuksen on tuotettava objektiivisia ta-
loudellisia etuja, kilpailunrajoitusten on oltava vilttimattomid tehokkuusetujen saavuttamiseksi, ku-
luttajien on saatava kohtuullinen osuus tehokkuuseduista eikd sopimus saa antaa yrityksille mahdol-
lisuutta poistaa kilpailua olennaiselta osalta kyseessd olevia hyodykkeiti (7).

Kilpailua rajoittavien sopimusten arviointi 53 artiklan 3 kohdan nojalla tapahtuu siind konkreettisessa
tilanteessa (%), jossa ne toteutetaan, ja tiettynd hetkend vallitsevien tosiseikkojen perusteella. Tosisei-
koissa tapahtuvat olennaiset muutokset vaikuttavat arviointiin. 53 artiklan 3 kohdan poikkeussdantod
sovelletaan, kun kaikki nelja edellytystd tdyttyvit, ja sen soveltaminen padttyy, jos kaikki edellytykset
eivdt endd tdyty (°). Kun 53 artiklan 3 kohtaa sovelletaan ndiden periaatteiden mukaisesti, on tarpeen
ottaa huomioon jonkin osapuolen tekemit investoinnit sekd aika ja rajoitukset, joita tarvitaan tehok-
kuutta lisddvddn investointiin sitoutumiseen ja siihen, ettd investointi maksaa itsensd takaisin.

ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan edellytyksistd ensimmiinen koskee sopimuksen tuottamien
objektiivisten tehokkuusetujen arviointia. Vertikaalisia sopimuksia voidaan usein kayttdd apuna tehok-
kuusetujen saannissa, kuten 1.2 jaksossa todettiin, silld niilld voidaan parantaa tapaa, jolla sopimus-
puolet harjoittavat tidydentdvid toimintojaan.

. EFTAn valvontaviranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta,
nettu paatokselld N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42, 6.9.2007,
1).

. yhteis6jen tuomioistuimen tuomio yhdistetyissi asioissa 25/84 ja 26/84, Ford, Kok. 1985, s. 2725.

. esim. komission pdatos 1999/242[EY asiassa IV[36.237 — TPS, EYVL L 90, 2.4.1999, s. 6. ETA-sopimuksen

53 artiklan 1 kohdan kicltoa sovelletaan vastaavasti vain niin kauan kuin sopimuksella on kilpailua rajoittava tavoite

tai

vaikutus.
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(125) Arvioidessaan 53 artiklan 3 kohdan mukaisesti rajoituksen vilttimattomyyttd EFTAn valvontaviran-
omainen tutkii erityisesti, voidaanko sopimushyddykkeiden tuotantoa, ostoa jaftai (jdlleen)myyntid
tehostaa yksittdisten rajoitusten ansiosta verrattuna tilanteeseen, joka olisi vallinnut ilman kyseistd
rajoitusta. Arviota laadittaessa on otettava huomioon markkinaolosuhteet ja sopimuspuolten tosi-
asiallinen tilanne. Yritysten, jotka vetoavat 53 artiklan 3 kohdan mukaiseen poikkeukseen, ei tarvitse
pohtia hypoteettisia ja teoreettisia vaihtoehtoja. Niiden on kuitenkin selitettdva ja osoitettava, miksi
realistisilta vaikuttavat ja kilpailua huomattavasti vihemman rajoittavat vaihtoehdot olisivat huomat-
tavasti tehottomampia. Jos kaupallisesta ndkokulmasta realistiselta ja kilpailua vihemmin rajoittavalta
vaikuttavan vaihtoehdon soveltaminen heikentidisi merkittavasti tehokkuutta, rajoitusta pidetddn valt-
tdmattomand.

(126) Edellytys, jonka mukaan kuluttajien on saatava kohtuullinen osuus hyddystd, merkitsee sitd, ettd
vertikaalisen sopimuksen mukaisesti ostettujen jaftai (jalleen)myytyjen hyodykkeiden kuluttajille on
vdhintddn korvattava sopimuksesta aiheutuvat kielteiset vaikutukset (!). Tehokkuusetujen on toisin
sanoen tdysimdadrdisesti korvattava sopimuksen todenndkoiset kielteiset vaikutukset, jotka kohdistuvat
hintoihin, tuotantoon ja muihin merkityksellisiin tekijoihin.

(127) ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan viimeinen edellytys, jonka mukaan sopimus ei saa antaa
osapuolille mahdollisuutta poistaa kilpailua merkittaviltd osalta kyseessd olevia hyodykkeiti, edellyttaa
markkinoille jadvien kilpailupaineiden ja sopimuksesta naihin kilpailuldhteisiin kohdistuvien vaikutus-
ten arviointia. Sovellettaessa 53 artiklan 3 kohdan viimeistd edellytystd on otettava huomioon 53 ar-
tiklan 3 kohdan ja 54 artiklan vilinen suhde. Vakiintuneen oikeuskdytinnén mukaan 53 artiklan 3
kohdan soveltaminen ei voi estdd 54 artiklan soveltamista (). Kun lisdksi otetaan huomioon, ettd seki
53 ettd 54 artiklan tavoitteena on tehokkaan kilpailun sdilyttiminen markkinoilla, 53 artiklan 3
kohtaa on johdonmukaisuuden vuoksi tulkittava siten, ettd se sulkee pois tdimdn médrdyksen sovel-
tamisen sellaisiin kilpailua rajoittaviin sopimuksiin, jotka muodostavat mairdavian aseman viarinkay-
ton (). Vertikaalinen sopimus ei valttimdttd poista tehokasta kilpailua poistamalla kaikki olemassa
olevat todellisen tai mahdollisen kilpailun ldhteet tai suurimman osan niistd. Yritysten vélinen kilpailu
on olennaista taloudellisen tehokkuuden motivoijana, mukaan lukien innovointina ilmenevit dynaa-
miset tehokkuusedut. llman sitd madrdavissa asemassa olevalla yritykselld ei ole riittdvid kannustimia
luoda tehokkuusetuja ja siirtdd niitd eteenpdin. Jos kilpailua ei endd ole eikd ndkopiirissd ole uhkaa
markkinoille tulosta, kilpailun ja kilpailuprosessin suojeleminen on tehokkuusetuja tirkedmpai. Kil-
pailua rajoittavaa sopimusta, jolla siilytetddn tai luodaan monopolia ldhenevd markkina-asema tai
vahvistetaan sitd, ei yleensd voida perustella silld, ettd sen avulla luodaan myos tehokkuusetuja.

2. Erilaisten vertikaalisten rajoitusten arviointi

(128) Niiden suuntaviivojen loppuosassa tarkastellaan yleisimpid vertikaalisia rajoituksia ja niiden yhdistel-
mid 96-127 kohdan mukaisten arviointipuitteiden perusteella. On olemassa my6s muita rajoituksia ja
niiden yhdistelmid, joista ei anneta suoraa ohjeistusta ndissd suuntaviivoissa. Niitd késitellddn kuiten-
kin samojen periaatteiden mukaan, ja my6s niiden tapauksessa korostetaan rajoitusten markkinavai-
kutuksia.

2.1. Yhden tuotemerkin mdiriiminen

(129) Yhden tuotemerkin mairdamistd koskevien rajoitusten ryhmdin kuuluvat sopimukset, joiden paa-
kohta on se, ettd ostaja pakotetaan tai sitd kannustetaan keskittdimain tiettyd hyodykettd koskevat
tilauksensa yhdelle toimittajalle. Téllainen osatekija voi sisiltyd muun muassa kilpailukieltoon ja

() Ks. 85 kohta, EFTAn valvontaviranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan sovel-

tamisesta, annettu paitoksellda N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42,
6.9.2007, s. 1).

Ks. yhteisojen tuomioistuimen tuomio yhdistetyissi asioissa C-395/96 P ja C-396/96 P, Compagnie Maritime Belge, Kok.
2000, s. 1-1365, 130 kohta. ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltaminen ei vastaavasti myoskddn estd
tavaroiden, palvelujen, henkiloiden ja pddoman vapaata liikkuvuutta koskevien ETA-sopimuksen maardysten sovelta-
mista. Nditd méérdyksid voidaan tietyissd olosuhteissa soveltaa 53 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuihin sopimuksiin,
péitoksiin ja yhdenmukaistettuihin menettelytapoihin, ks. yhteiséjen tuomioistuimen tuomio asiassa C-309/99, Wou-
ters, Kok. 2002, s. I-1577, 120 kohta.

Ks. ensimmdisen oikeusasteen tuomio asiassa T-51/89 Tetra Pak (I), Kok. 1990, s. [I-309. Ks. myos 106 kohta, EFTAn
valvontaviranomaisen tiedonanto — Suuntaviivat ETA-sopimuksen 53 artiklan 3 kohdan soveltamisesta, annettu pai-
tokselld N:o 123/04/KOL (EUVL C 208, 6.9.2007, s. 1, ja EUVL:n ETA-tdydennysosa N:o 42, 6.9.2007, s. 1).

—
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ostajalle asetettuihin madrillisiin velvoitteisiin. Kilpailukieltojdrjestely perustuu velvoitteeseen tai kan-
nustinjarjestelyyn, jonka vuoksi ostaja tekee yli 80 prosenttia hankinnoistaan tietyilli markkinoilla
vain yhdeltd toimittajalta. Tima ei tarkoita sitd, ettd ostaja voi ostaa suoraan vain tiltd toimittajalta,
vaan ettd ostaja ei osta, jilleenmyy eiké sisdllytd hyodykkeisiinsd kilpailevia tavaroita tai palveluita.
Ostajalle asetettu mdirallinen velvoite on kilpailukiellon lievempi muoto, jossa ostajan on sen ja
toimittajan sopimien kannustimien tai velvoitteiden vuoksi keskitettdvd ostonsa suurelta osin yhdelle
toimittajalle. Maarallinen velvoite voidaan toteuttaa esimerkiksi vahimmaisostovaatimusten, varastoin-
tivaatimusten tai vaihtelevan hinnoittelun muodossa, kuten ehdollisina alennusjérjestelyini tai kaksio-
saisena hinnastona (kiinted maksu plus yksikkokohtainen hinta). Nk. englantilaisella lausekkeella
(English clause), jonka mukaan ostajan on ilmoitettava kaikista paremmista tarjouksista ja se voi
hyvaksya tallaisen tarjouksen vain, jos toimittaja ei tee yhtd hyvdd tarjousta, voidaan olettaa olevan
samanlainen vaikutus kuin yhden tuotemerkin maarddmiselld, erityisesti jos ostajan on paljastettava
paremman tarjouksen tekija.

Yhden tuotemerkin midrddmisestd kilpailuun mahdollisesti kohdistuvat riskit ovat kilpailevien ja
mahdollisten toimittajien sulkeminen markkinoilta, kilpailun heikkeneminen ja toimittajien vilisen
kilpailunvastaisen yhteistyon helpottuminen, jos rajoituksia kaytetddn kumulatiivisesti, sekd liikkkeiden
sisdisen tuotemerkkien vilisen kilpailun havidminen, jos ostaja on loppukuluttajille myyva véhittais-
kauppias. Téllaisilla rajoituksilla on suora vaikutus tuotemerkkien viliseen kilpailuun.

Yhden tuotemerkin mairddmiselle myonnetddn poikkeus ryhmapoikkeuksen mukaisesti, kun toimit-
tajan ja ostajan markkinaosuudet ovat kumpikin enintddn 30 prosenttia ja kilpailukieltovelvoitteen
voimassaoloaika on rajattu viiteen vuoteen. Tdmin jakson loppuosassa annetaan ohjeita yksittiisten
tapausten arviointiin, jos markkinaosuuden kynnysarvo tai viiden vuoden voimassaoloaika ylittyy.

Tietyn toimittajan asettamat yhden tuotemerkin mairdamistd koskevat velvoitteet voivat johtaa kil-
pailunvastaiseen markkinoiden sulkemiseen erityisesti silloin, kun ilman kyseisid velvoitteita kilpailijat,
jotka joko eivit vield ole markkinoilla, kun velvoitteista sovitaan, tai eivat pysty kilpailemaan asiak-
kaiden kokonaistoimituksista, aiheuttavat huomattavaa kilpailupainetta. Kilpailijat eivat ehkd pysty
kilpailemaan yksittdisen asiakkaan koko kysynndstd, koska kyseistd toimittajaa ei voida vilttdd kaup-
pakumppanina ainakaan joltain osin markkinoiden kysyntad, esimerkiksi siksi, ettd monet loppuku-
luttajat suosivat sen tuotemerkkia ja sen vuoksi tuotetta on pakko pitdd varastossa, tai koska muiden
toimittajien kapasiteettirajoitusten vuoksi vain kyseinen toimittaja voi vastata mainittuun osaan ky-
synnistd ("). Toimittajan markkina-asema on timédn vuoksi yhden tuotemerkin maarddmistd koskevien
velvoitteiden mahdollisten kilpailunvastaisten vaikutusten arvioinnin kannalta tirkein tekija.

Jos kilpailijat voivat kilpailla tasapuolisesti kunkin yksittdisen asiakkaan koko kysynnistd, tietyn
toimittajan asettamat yhden tuotemerkin méairaamistd koskevat velvoitteet eivit yleensd todennakoi-
sesti haittaa tehokasta kilpailua, ellei asiakkaiden ole vaikea vaihtaa toimittajaa yhden tuotemerkin
madradmistd koskevien velvoitteiden keston ja kattavuusasteen vuoksi. Mitd suurempi on toimittajan
sidottu markkinaosuus (ts. yhden tuotemerkin médardamistd koskevan velvoitteen piiriin kuuluva osa
toimittajan markkinaosuudesta), sitd laajempaa markkinoiden sulkeminen todennakéisesti on. Vastaa-
vasti mitd pitempi yhden tuotemerkin médarddmistd koskevien velvoitteiden kesto on, sitd laajempaa
markkinoiden sulkeminen todenndkoisesti on. Muiden kuin médradvassd markkina-asemassa olevien
yritysten asettamien, alle vuoden pituisten yhden tuotemerkin maaradamistd koskevien velvoitteiden ei
yleensd katsota johtavan tuntuviin kilpailunvastaisiin vaikutuksiin eikd kielteisiin nettovaikutuksiin.
Muiden kuin midrddvassi markkina-asemassa olevien yritysten viliset 1-5 vuoden pituiset yhden
tuotemerkin madrddmistd koskevat velvoitteet edellyttivit yleensd kilpailua edistivien vaikutusten ja
kilpailunvastaisten vaikutusten huolellista tasapainottamista, ja yli viisi vuotta kestavid velvoitteita
pidetddn useimpien investointien tehokkuusetujen kannalta tarpeettoman pitkind tai tehokkuusedut
eivit riitd kompensoimaan velvoitteista aiheutuvaa markkinoiden sulkemista. Yhden tuotemerkin
madraamistd koskevat velvoitteet johtavat todennikoisemmin kilpailunvastaiseen markkinoiden sul-
kemiseen silloin, kun niiden asettajat ovat madrddvissd asemassa olevia yrityksid.

Kilpailijoiden markkina-asema on tirkei tekijd toimittajan markkinavoiman arvioinnissa. Niin kauan
kuin kilpailijoita on riittdvin monta ja ne ovat riittdvin vahvoja, tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuk-
sia ei ole odotettavissa. Ei ole kovin todennikoistd, ettd kilpailijat suljetaan markkinoilta, jos niilld on

. ensimmdisen oikeusasteen tuomio asiassa T-65/98, Van den Bergh Foods v. komissio, Kok. 2003, s. 11-4653, 104 ja
6 kohta.
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samanlaiset markkina-asemat ja jos ne voivat tarjota yhtd houkuttelevia hyodykkeitd. Tallaisissa ta-
pauksissa markkinoiden sulkeminen voi kuitenkin vaikuttaa mahdollisiin markkinoille tulijoihin, jos
useampi iso toimittaja tekee merkityksellisilli markkinoilla yhden tuotemerkin médrdamistd koskevia
sopimuksia erittdin monien ostajien kanssa (vaikutusten kumuloituminen). Téllaisessa tapauksessa
yhden tuotemerkin médaradmistd koskevat sopimukset voivat myos helpottaa kilpailevien toimittajien
vilistd kilpailunvastaista yhteisty6td. Jos ryhmépoikkeus kattaa kyseiset toimittajat yksinddn, ryhmai-
poikkeuksen peruuttaminen voi olla vilttdimatontd tallaisten kumulatiivisten kielteisten vaikutusten
heikentdmiseksi. Alle viiden prosentin sidottu markkinaosuus ei yleensd edistd merkittavasti kumula-
tiivista markkinoita sulkevaa vaikutusta.

Yksittdinen tai kumulatiivinen kilpailunvastainen vaikutus ei ole todenndkéinen, jos suurimman toi-
mittajan markkinaosuus on alle 30 prosenttia ja viiden suurimman toimittajan markkinaosuus on alle
50 prosenttia. Jos mahdollinen markkinoille tulija ei padse markkinoille kannattavasti, tima johtuu
todennikoisesti muista tekijoistd kuin yhden tuotemerkin méddrddmistd koskevista velvoitteista, esi-
merkiksi kuluttajien mieltymyksista.

Markkinoille paasyn esteilld on tirked merkitys sen selvittimiseksi, onko kilpailun vastaista markki-
noiden sulkemista tapahtunut. Jos kilpailevien toimittajien on suhteellisen helppo saada hyodykkeel-
leen uusia tai vaihtoehtoisia ostajia, markkinoiden sulkeminen ei todennikdisesti ole todellinen on-
gelma. Usein markkinoille padsyn esteitd on kuitenkin sekd valmistus- ettd jakeluportaalla.

Tasapainottavalla voimalla on merkitystd, koska vahvoja ostajia ei ole helppo estdd kiyttimaistd
kilpailevien tavaroiden tai palveluiden toimittajia. Jotta asiakkaat saataisiin suostumaan yhden tuote-
merkin mairddmiseen, toimittaja saattaa joutua korvaamaan niille kokonaan tai osittain yksinoikeuk-
sista johtuvan kilpailun menetyksen. Jos korvauksia annetaan, saattaa olla asiakkaan edun mukaista
hyviksya toimittajan tarjoama yhden tuotemerkin médaradmistd koskeva velvoite. Olisi kuitenkin virhe
pdatelld automaattisesti timédn perusteella, ettd kaikki yhden tuotemerkin maidrddamistd koskevat vel-
voitteet ovat kokonaisuutena tarkasteltuna hyodyllisid kyseisilld markkinoilla toimivien asiakkaiden ja
loppukuluttajien kannalta. Se, ettd velvoitteet hyodyttavit kaikkia kuluttajia, on erityisen epitoden-
nakoistd silloin, kun asiakkaita on paljon ja yhden tuotemerkin médrddmistd koskevat velvoitteet
estavat kaiken kaikkiaan kilpailevien yritysten padsyn markkinoille tai niiden toiminnan laajentamisen.

Kaupan portaalla on my6s merkitystd. Kilpailunvastainen markkinoiden sulkeminen on vihemmin
todennakoistd, kun kyseessd on vilituote. Kun vilituotteen toimittaja ei ole méddrddvissd asemassa,
kilpaileville toimittajille jad vield huomattava osa "vapaata” kysyntad. Vaikka toimittaja ei ole maa-
rddvissd asemassa, kilpailunvastaista markkinoiden sulkemista voi kuitenkin ilmetd vaikutusten ku-
muloitumisen vuoksi. Kumulatiivinen kilpailunvastainen vaikutus on epitodennikoinen, kun alle 50
prosenttia markkinoista on sidottu.

Jos sopimus koskee lopputuotteen toimittamista tukkukaupassa, kilpailuongelman syntymisen toden-
nakoisyys riippuu suurelta osin tukkukaupan lajista ja markkinoille padsyn esteistd tukkukaupassa.
Kilpailunvastaisesta markkinoiden sulkemisesta ei ole todellista vaaraa, jos kilpailevat valmistajat
voivat helposti aloittaa oman tukkumyynnin. Se, ovatko markkinoille padsyn esteet matalia, riippuu
osittain tukkukaupan lajista, eli siitd, voivatko tukkukauppiaat toimia tehokkaasti, jos ne kdyvit
kauppaa vain sopimushyodykkeelld (esimerkiksi jaatel6lld) vai olisiko tehokkaampaa tarjota koko-
naista tuotelajitelmaa (esimerkiksi pakasteita). Jalkimmaisessd tapauksessa vain yhtd hyodykettd myy-
vin valmistajan ei kannata perustaa omaa tukkumyymalda. Talloin voi ilmetd kilpailunvastaisia vai-
kutuksia. Kumulatiivisiin vaikutuksiin liittyvid ongelmia voi ilmeté lisaksi silloin, kun useampi toimit-
taja sitoo valtaosan tukkukauppiaista.

Lopputuotteiden osalta markkinoiden sulkeminen on yleensd todenndkoisempdd vahittdiskaupassa
ottaen huomioon merkittavat markkinoille padsyn esteet, joiden vuoksi useammat valmistajat eivit
voi perustaa vihittdismyymaloitd vain omille hyddykkeilleen. Lisdksi yhden tuotemerkin mairddmisti
koskevat sopimukset voivat vihentdd tuotemerkkien valistd kilpailua myymaloissa juuri vahittdiskau-
pan portaalla. Ndistd syistd ja muiden merkityksellisten tekijoiden vuoksi lopputuotteiden vahittiis-
kaupassa voi syntyd merkittdvid kilpailunvastaisia vaikutuksia, jos toimittaja sitoo 30 prosenttia tai
enemman merkityksellisistd markkinoista, vaikka silld ei olisikaan madraivai asemaa. Jos toimittaja on
médradvassd asemassa, pienikin sidottu markkinaosuus voi johtaa merkittaviin kilpailunvastaisiin
vaikutuksiin.
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Kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on mahdollinen my6s vihittiiskaupassa. Kun kaikkien
toimittajien markkinaosuudet jaavit alle 30 prosentin, kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on
epatodennikoinen, jos koko sidottu markkinaosuus jdi alle 40 prosentin. Ryhmépoikkeuksen peruut-
taminen on timdn vuoksi epdtodenndkoistd. Luku voi olla korkeampikin, kun otetaan huomioon
muut tekijit, kuten kilpailijoiden maird, markkinoille padsyn esteet jne. Jos kaikkien yritysten mark-
kinaosuudet eivit alita ryhmapoikkeuksessa sdddettyd kynnysarvoa, mutta yksikddn yritys ei ole maa-
rdavassd markkina-asemassa, kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on epdtodennikoinen, jos
koko sidottu markkinaosuus jdi alle 30 prosentin.

Kun ostaja toimii toimittajan omistamissa tiloissa ja omistamalla maa-alueella tai toimittajan kolman-
nelta, ostajasta riippumattomalta, taholta vuokraamissa tiloissa ja vuokraamalla maa-alueella, mahdol-
lisuudet méddratd tehokkaita korjaustoimenpiteitd markkinat sulkevan vaikutuksen varalta ovat vdhai-
set. Tallaisessa tapauksessa on epitodennikoistd, ettd EFTAn valvontaviranomainen puuttuu asiaan,
jollei kyseessd ole méddradvd markkina-asema.

Tietyilld aloilla voi olla erittdin vaikeaa myydd useampaa kuin yhtd tuotemerkkid yhdestd myyntipis-
teestd, jolloin markkinoiden sulkemisongelma voidaan poistaa paremmin rajoittamalla sopimusten
kestoa.

Kun tuntuvien kilpailunvastaisten vaikutusten olemassaolo on todettu, on pohdittava kysymystd
mahdollisuudesta myontdd poikkeus 53 artiklan 3 kohdan nojalla. Kilpailukieltovelvoitteen kannalta
merkitystd voi olla erityisesti tehokkuuseduilla, joita kuvaillaan 107 kohdan a alakohdassa (toimitta-
jien vilinen vapaamatkustajuus), d ja e alakohdassa (investoinneista pidittymiseen liittyvit ongelmat)
ja h alakohdassa (epatdydellisesti toimivat pidomamarkkinat).

Ostajalle asetettu mddrillinen velvoite voi olla 107 kohdan a, d ja h alakohdassa kuvaillun kaltaisen
tehokkuusedun kannalta vihemmin rajoittava vaihtoehto. Kilpailukieltovelvoite voi olla ainoa toimiva
vaihtoehto saavuttaa 107 kohdan e alakohdassa kuvailtu tehokkuusetu (investoinneista pidittymiseen
liittyvd ongelma taitotiedon siirron yhteydessa).

Toimittajan tekemdn tiettyyn sopimussuhteeseen liittyvin investoinnin tapauksessa (ks. 107 kohdan d
alakohta) kilpailukieltoa tai maarillistd velvoitetta koskeva sopimus, joka on voimassa niin kauan kuin
investoinnista tehdddn poistoja, tdyttdd yleensd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset. Jos kyse on suurista
sopimussuhdekohtaisista investoinneista, yli viiden vuoden pituinen kilpailukieltovelvoite voi olla
perusteltu. Sopimussuhdekohtaisesta investoinnista on kyse, jos toimittaja esimerkiksi asentaa laitteen
tai tekee sithen muutoksia, minké jilkeen kyseistd laitetta voidaan kédyttdd vain tietyn ostajan kom-
ponenttien valmistamiseen. Yleiset tai markkinakohtaiset investoinnit (lisd)kapasiteettiin eivit tavalli-
sesti ole sopimussuhdekohtaisia investointeja. Jos toimittaja kuitenkin luo uutta kapasiteettia, joka on
sidottu tietyn ostajan toimintaan (esimerkiksi metallitolkkeja tuottava yritys perustaa uutta kapasiteet-
tia valmistaakseen tolkkejd elintarviketuottajan tolkitystiloissa tai niiden laheisyydessd), kyseinen uusi
kapasiteetti voi olla taloudellisesti elinkelpoista vain tuotettaessa kyseiselle asiakkaalle, jolloin inves-
tointia pidetddn sopimussuhdekohtaisena.

Jos toimittaja antaa ostajalle lainan tai antaa timdn kdyttoon muita kuin sopimussuhdekohtaisia
laitteita, tima ei tavallisesti yksinddn riitd perusteeksi poikkeuksen myontdmiselle kilpailunvastaiselle
markkinat sulkevalle vaikutukselle. Epatdydellisesti toimivien pddomamarkkinoiden tapauksessa saat-
taa olla tehokkaampaa, ettd lainan antaa hyodykkeen toimittaja kuin pankki (ks. 107 kohdan h
alakohta). Laina olisi tdlloin kuitenkin annettava tavalla, joka rajoittaa mahdollisimman vahin kilpai-
lua, eikd ostajaa sen vuoksi pitdisi yleensd estdd luopumasta velvoitteen noudattamisesta ja maksa-
masta jaljelld olevaa lainamairda takaisin milloin tahansa ja ilman sopimussakkoja.

Olennaisen taitotiedon siirto (107 kohdan e alakohta) oikeuttaa yleensi kilpailukieltovelvoitteen, joka
on voimassa niin kauan kuin toimitussopimus, kuten esimerkiksi luvaketoiminnassa tapahtuu.
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Esimerkki kilpailukieltovelvoitteesta

Heridteostoksiin houkuttelevan kulutushyodykkeen kansallisella markkinajohtajalla on 40 prosentin
markkinaosuus, ja se myy suurimman osan (90 prosenttia) tuotteistaan sidottujen véhittdiskauppiai-
den kautta (sidottu markkinaosuus 36 prosenttia). Sopimukset velvoittavat vihittdiskauppiaat teke-
médn hankintansa yksinomaan markkinajohtajalta vdhintdan neljan vuoden ajan. Markkinajohtajalla
on erityisen vahva edustus tiheddn asutuilla alueilla, kuten paikaupunkiseudulla. Markkinajohtajalla on
erityisen vahva edustus tiheddn asutuilla alueilla, kuten padkaupunkiseudulla. Suurimman markkina-
osuus on 12 prosenttia. Kyseiset kymmenen kilpailijaa myyvit sidottujen myymaloidensd kautta
médran, joka vastaa yhteensd 10 prosentin markkinaosuutta. Tuotemerkit ja hyodykkeet ovat pitkalle
eriytettyjd. Markkinajohtajalla on vahvimmat tuotemerkit. Se on ainoa, joka jirjestdd saannollisesti
kansallisia mainoskampanjoita. Se toimittaa sidotuille vihittdiskauppiailleen erityiset myymilakaapit
hyodykettdan varten.

Téstd seuraa, ettd yhteensd 46 prosenttia (36 prosenttia + 10 prosenttia) markkinoista on suljettu
mahdollisilta uusilta tulijoilta ja vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla ei ole sidottuja myymaloitd. Mark-
kinoille pddsy on uusien tulijoiden kannalta erityisen hankalaa tiheddn asutuilla alueilla, joilla sulke-
misaste on titdkin korkeampi ja joilla ne nimenomaan haluaisivat paastd markkinoille. Koska tuote-
merkit ja hyodykkeet ovat pitkille eriytettyjd ja etsintdkustannukset ovat korkeat suhteessa hyodyk-
keen hintaan, tuotemerkkien vilisen myymilakilpailun puuttuminen johtaa kuluttajien kannalta lisih-
yodyn menetykseen. Myymaloiden yksinoikeudellisuudesta mahdolliset koituvat tehokkuusedut, joita
markkinajohtajan mukaan saavutetaan kuljetuskustannusten alenemisen ja myymalikaapeista mahdol-
lisesti johtuvan investoinneista pidattymisen seurauksena, ovat rajallisia eivitkd kompensoi kilpailuun
kohdistuvia kielteisid vaikutuksia. Tehokkuusedut ovat vihiisid, koska kuljetuskustannukset on sidottu
médradn eikd yksinoikeudellisuuteen eivitkd myymaldkaapit sisdlld erityistd taitotietoa eivitkd ole
merkkikohtaisia. Tamdn vuoksi on epitodennikoistd, ettd 53 artiklan 3 kohdassa mairityt edelly-
tykset tayttyisivit.

Esimerkki maarillisestd velvoitteesta

Tuottaja, jolla on 40 prosentin markkinaosuus, myy 80 prosenttia hyodykkeistadn sellaisten sopi-
musten perusteella, joissa maaritddn, ettd jilleenmyyjin on tehtivd vihintddn 75 prosenttia kyseisen
tuotteen hankinnoistaan X:Itd. X puolestaan tarjoaa rahoitusta ja laitteita edullisesti. Sopimusten kesto
on viisi vuotta, ja laina on tarkoitus maksaa kyseisen jakson aikana takaisin tasaerind. Ensimmdisen
kahden vuoden jilkeen ostajilla on kuitenkin mahdollisuus irtisanoa sopimus kuuden kuukauden
irtisanomisajalla, jos ne maksavat jdljelld olevan lainan ja ostavat laitteet niiden kdypain hintaan.
Viiden vuoden jakson paitteeksi laitteet siirtyvat ostajan omistukseen. Kilpailevista tuottajista, joita on
yhteensi 12, valtaosa on pienid. Suurimman markkinaosuus on 20 prosenttia. Useimmilla kilpailevilla
tuottajilla on vastaavanlaisia sopimuksia, joiden kesto vaihtelee. Niilld tuottajilla, joiden markkina-
osuus on alle 10 prosenttia, on usein pitempiaikaisia sopimuksia, joiden irtisanomisehdot eivit ole
yhtéd edulliset. Tuottajan X sopimukset jdttdvat 25 prosenttia kysynnistd kilpailijoiden vapaasti toi-
mitettavaksi. Kolmen viime vuoden aikana markkinoille on tullut kaksi uutta tuottajaa, jotka ovat
saaneet yhteensd noin 8 prosentin markkinaosuuden osittain ottamalla vastattavakseen jilleenmyyjien
lainoja niiden kanssa tekemiensd sopimusten vastineeksi.

Tuottajan X sidottu markkinaosuus on 24 prosenttia (0,75 x 0,80 x 40 prosenttia). Muiden tuottajien
sidottu markkinaosuus on noin 25 prosenttia. Tamédn vuoksi yhteensd noin 49 prosenttia markki-
noista on suljettu mahdollisilta uusilta tulijoilta ja vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla ei ole sidottuja
myymaloitd, ainakin kahden ensimmdisen vuoden ajan toimitussopimusten kattamalla jaksolla. Mark-
kinat osoittavat, ettd jilleenmyyjilld on usein vaikeuksia saada lainoja pankeilta. Ne ovat yleensd liian
pienid saadakseen padomaa muilla tavoin, kuten osakeannin kautta. Tuottaja X pystyy lisiksi osoitta-
maan, ettd myynnin keskittiminen muutamalle jilleenmyyjille mahdollistaa sen paremman suunnit-
telun ja sddstot kuljetuskustannuksissa. Tuottaja X:n asettama 75 prosentin mdirillinen velvoite
todennikoisesti tdyttad 53 artiklan 3 kohdan edellytykset, miki johtuu yhtididltd tehokkuuseduista ja
toisaalta siitd, ettd 25 prosenttia sen sopimuksista on jitetty sitomatta, sopimukset voidaan irtisanoa
ennen niiden voimassaolon paittymistd, markkinoille on tullut hiljattain uusia tuottajia ja noin puolta
jalleenmyyjistad ei ole sidottu.

2.2 Yksinmyynti

Yksinmyyntisopimuksessa toimittaja suostuu myymidn hyodykkeitddn vain yhdelle jakelijalle, joka
jalleenmyy niitd tietylld alueella. Samanaikaisesti jakelijan aktiivista myyntid muille (yksinmyynti)alu-
eille tavallisesti rajoitetaan. Mahdollisia kilpailuun kohdistuvia riskeja ovat piddasiassa tuotemerkin
sisdisen kilpailun vihentyminen ja markkinoiden jakaminen, mikéd voi helpottaa erityisesti hintasyr-
jintdd. Kun kaikki tai useimmat toimittajat kdyttavat yksinmyyntid, se saattaa heikentdd kilpailua ja
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helpottaa kilpailunvastaista yhteisty6td sekd toimittajien ettd jakelijoiden tasolla. Yksinmyynti voi
lisiksi johtaa muiden jakelijoiden sulkemiseen markkinoilta ja vihentdd sitd kautta kilpailua jakelijoi-
den tasolla.

Ryhmipoikkeusta sovelletaan yksinmyyntiin, kun toimittajan ja ostajan markkinaosuudet ovat kum-
pikin enintddn 30 prosenttia, vaikka yksinmyyntiin yhdistyisi muita vertikaalisia rajoituksia, joiden ei
katsota kuuluvan vakavimpiin rajoituksiin, kuten enintddn viiden vuoden kilpailukieltovelvoite, maa-
réllisid velvoitteita tai yksinostovelvoitteita. Ryhmapoikkeusta sovelletaan yksinmyynnin ja valikoivan
jakelun yhdistelmaan, jos aktiivista myyntid muille alueille ei rajoiteta. Tdman jakson loppuosassa
annetaan ohjeita yksinmyynnin arviointiin yksittaisissa tapauksissa, kun 30 prosentin markkinaosuu-
den kynnysarvo ylittyy.

Toimittajan ja sen kilpailijoiden markkina-asemalla on erittdin suuri merkitys, koska tuotemerkin
sisdisen kilpailun hividminen voi olla ongelmallista vain silloin, kun tuotemerkkien vilistd kilpailua
on vihdn. Mitd vahvempi toimittajan asema on, sitd vakavampaa on tuotemerkin sisdisen kilpailun
havidminen. Kun 30 prosentin markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy, riskind voi olla tuotemerkin
sisdisen kilpailun huomattava vihentyminen. Jotta 53 artiklan 3 kohdan edellytykset tdyttyisivit,
tuotemerkin sisdisen kilpailun havidmistd voidaan joutua vertaamaan todellisiin tehokkuusetuihin.

Kilpailijoiden markkina-asemalla voi olla merkitystd kahdessa mielessd. Vahvat kilpailijat merkitsevit
tavallisesti sitd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun vidheneminen voidaan tasoittaa riittavalld tuote-
merkkien viliselld kilpailulla. Jos kilpailijoiden médrd kuitenkin laskee melko pieneksi ja niiden
markkina-asema on markkinaosuuden, kapasiteetin ja jakeluverkoston kannalta melko samankaltai-
nen, on olemassa riski kilpailunvastaisesta yhteistyostd ja/tai kilpailun heikkenemisestd. Tuotemerkin
sisdisen kilpailun hividminen voi kasvattaa titd riskid erityisesti silloin, kun useilla toimittajilla on
samantapaiset jakelujdrjestelmat. Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet eli se, ettd useat toimittajat
nimittdvit saman yksinmyyjan tietylle alueelle, voi edelleen lisita kilpailunvastaisen yhteistyon ja/tai
kilpailun heikkenemisen riskid. Jos jilleenmyyjille myonnetddn yksinoikeus kahden tai useamman
tarkedn kilpailevan hyodykkeen jakeluun samalla alueella, kyseisten tuotemerkkien vélinen kilpailu
todennikaisesti rajoittuu olennaisesti. Mitd suurempi niiden jilleenmyyjien jakelemien tuotemerkkien
yhdistetty markkinaosuus on, joilla on moninkertaiset yksinmyyntioikeudet, sitd suurempi on kilpai-
lunvastaisen yhteistyon jaftai kilpailun heikkenemisen riski ja sitd enemmin tuotemerkkien vilinen
kilpailu vdhenee. Jos vahittdiskauppias on useiden tuotemerkkien yksinmyyjd, se voi aiheuttaa sen,
ettd jos yksi tuottaja laskee tuotemerkkinsi tukkuhintaa, vahittdiskauppias, jolla on yksinoikeudet, ei
ole halukas siirtimddn hinnanalennusta loppukuluttajille, koska se laskisi sen muiden tuotemerkkien
myyntid ja voittoja. Tamd vahentdd tuottajien halukkuutta hintakilpailuun verrattuna tilanteeseen
ilman moninkertaisia yksinmyyntioikeuksia. Tamankaltaiset kumulatiiviset vaikutukset voivat johtaa
ryhmipoikkeuksen mukaisen edun peruuttamiseen, kun toimittajien ja ostajien markkinaosuudet
alittavat ryhméapoikkeuksessa sdddetyn kynnysarvon.

Markkinoille pddsyn esteet, jotka voivat estdd toimittajia saamasta uusia tai vaihtoehtoisia jakelijoita,
eivit ole yhtd tirkeitd arvioitaessa yksinmyynnistd mahdollisesti aiheutuvia kilpailunvastaisia vaiku-
tuksia. Muita toimittajia ei suljeta markkinoilta niin kauan kuin yksinmyyntiin ei yhdistetd yhden
tuotemerkin madradmista.

Muiden jakelijoiden sulkeminen pois markkinoilta ei ole ongelma, jos yksinmyyntijarjestelmaa ylla-
pitdvd toimittaja nimittdd useita yksinmyyjid samoille markkinoille eikd yksinmyyjid estetd myymasta
valtuuttamattomille jakelijoille. Muiden jakelijoiden sulkemisesta markkinoilta voi kuitenkin tulla
ongelma silloin, kun hankintaketjun loppupddn markkinoilla on ostovoimaa ja markkinavoimaa,
erityisesti kun myyntialueet ovat erittdin suuret ja yksinmyyjistd tulee my6s koko markkinoiden
yksinostaja. Esimerkki tdllaisesta on supermarketketju, josta tulee johtavan tuotemerkin ainoa jakelija
elintarvikkeiden kansallisilla vahittdismarkkinoilla. Muiden jakelijoiden sulkeminen markkinoilta voi
olla vield suurempi ongelma moninkertaisten yksinmyyntioikeuksien tapauksessa.

Ostovoima voi lisitd ostajien kilpailunvastaisen yhteistyon riskid, kun yksinmyyntijdrjestelyjd yhdeltd
tai useammalta toimittajalta vaativat ostajat ovat suuria ja mahdollisesti sijoittautuneet eri alueille.
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Markkinoiden kypsyydelld on merkitystd, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun hdvidminen ja hinta-
syrjintd voivat olla vakava ongelma kypsilli markkinoilla toisin kuin markkinoilla, joilla kysyntd
kasvaa, tekniikka kehittyy ja markkina-asemat muuttuvat.

Kaupan portaalla on merkitystd, koska mahdolliset kielteiset vaikutukset voivat olla erilaisia tukku-
kaupan ja vihittdiskaupan tasolla. Yksinmyyntid sovelletaan padasiassa lopputuotteiden ja -palveluiden
jakelussa. Tuotemerkin sisdisen kilpailun hividminen on erityisen todenndkoistd vihittdiskaupassa, jos
myyntialueet ovat lisdksi suuret, koska talloin loppukuluttajille voi olla tirkedn tuotemerkin jakelussa
vdhdn valinnanvaraa korkean hinta- ja palvelutason tarjoavan jakelijan ja alhaisen hinta- ja palvelu-
tason tarjoavan jakelijan valilla.

Kun valmistaja valitsee yksinmyyjikseen tukkukauppiaan, myyntialue on yleensd suuri, esimerkiksi
koko EU:n jdsenvaltio tai EFTA-valtio. Jos tukkukauppias voi myydd hyodykkeitd ilman rajoituksia
hankintaketjun loppupddn markkinoilla toimiville vdhittdiskauppiaille, tuntuvia kilpailuvaikutuksia ei
todennakoisesti esiinny. Mahdollinen tuotemerkin sisdisen kilpailun vdhentyminen tukkukaupan ta-
solla voidaan helposti kompensoida esimerkiksi logistiikassa ja myynninedistimisessd saavutetuilla
tehokkuuseduilla, erityisesti silloin kun valmistaja sijaitsee eri maassa. Moninkertaisten yksinmyynti-
oikeuksien tuotemerkkien viliselle kilpailulle mahdollisesti aiheuttamat riskit ovat kuitenkin suurem-
mat tukkukaupan tasolla kuin véhittdiskaupan tasolla. Jos yhdestd tukkukauppiaasta tulee erittdin
monen toimittajan yksinmyyjd, niin on olemassa riski ettd se ei vain vahennid kilpailua kyseisten
tuotemerkkien valilld, vaan my0s johtaa markkinoiden sulkemiseen tukkukaupan tasolla.

Kuten 155 kohdassa todettiin, muita toimittajia ei suljeta markkinoilta niin kauan kuin yksinmyyntiin
ei yhdistetd yhden tuotemerkin médrddmistd. Muiden toimittajien sulkeminen kilpailunvastaisesti
markkinoiden ulkopuolelle on kuitenkin epdtodennikoistd my6s silloin, kun yksinmyyntiin yhdiste-
tddn yhden tuotemerkin mairddminen. Téstd on poikkeuksena tilanne, jossa yhden tuotemerkin
médradmistd koskeva velvoite asetetaan tiheille verkostolle yksinmyyjid, joiden alueet ovat pienet,
tai vaikutukset kumuloituvat. Sellaisessa tapauksessa voi olla tarpeen soveltaa niitd periaatteita, jotka
vahvistetaan 2.1 jaksossa yhden tuotemerkin mairddmisen kohdalla. Jos yhdistelmi ei johda mark-
kinoiden merkittdvdin sulkemiseen, yksinmyynnin yhdistiminen yhden tuotemerkin médrddmiseen
voi edistdd kilpailua lisadmalld yksinmyyjan motivaatiota keskittdd ponnistelunsa tiettyyn tuotemerk-
kiin. Kun yksinmyynnin ja kilpailukiellon yhdistelmilld ei ole markkinoita sulkevaa vaikutusta, se
saattaa tdyttdd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset sopimuksen koko keston ajan, erityisesti tukku-
kaupan tasolla.

Yksinmyynnin yhdistiminen hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin lisdd tuotemerkin sisdisen kilpailun
vihenemiseen ja markkinoiden jakamiseen liittyvid kilpailuriskejd, mikd voi helpottaa erityisesti hin-
tasyrjintdd. Yksinmyynti rajoittaa asiakkaiden mahdollisuuksia arbitraasiin, koska se rajoittaa jakelijoi-
den médrdd ja tavallisesti my0s niiden mahdollisuuksia harjoittaa aktiivista myyntid. Hankintoja
koskevat yksinoikeudet, joihin sovellettavien ehtojen mukaan yksinmyyjien on ostettava tietty merk-
kituote suoraan valmistajalta, vievat lisaksi yksinmyyjiltd arbitraasimahdollisuudet estimalld niitd
ostamasta jarjestelméssd toimivilta muilta jakelijoilta. Tima lisdd toimittajan mahdollisuuksia rajoittaa
tuotemerkin siséistd kilpailua ja soveltaa erilaisia myyntiehtoja siten, etti siitd aiheutuu haittaa kulut-
tajille, ellei yksinmyynnin yhdistiminen yksinoikeudellisiin hankintoihin mahdollista tehokkuusetuja,
jolloin kaikki loppukuluttajat hyétyvit alhaisemmista hinnoista.

Hyodykkeen ominaisuuksilla ei ole erityisti merkitystd arvioitaessa yksinmyynnistdi mahdollisesti
aiheutuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Niilldi on kuitenkin merkitystd arvioitaessa mahdollisia te-
hokkuusetuja sen jilkeen kun tuntuva kilpailunvastainen vaikutus on todettu.

Yksinmyynti voi johtaa tehokkuusetuihin erityisesti silloin, kun jakelijoiden on tehtdvd investointeja
tuotekuvan suojelemiseksi tai luomiseksi. Yleensd tehokkuusedut ovat suurimpia, kun on kyse uusista,
monimutkaisista hyodykkeistd ja hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida ennen kulutusta (nk.
kokemusperiiset hyodykkeet) tai hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida vield kulutuksen
jalkeenkin (nk. luottamukseen perustuvat hyodykkeet). Yksinmyynti voi lisiksi johtaa sddstoihin
logistiikkakustannuksissa kuljetukseen ja jakeluun liittyvien mittakaavaetujen ansiosta.
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Yritys A on markkinajohtaja erddn kestokulutushyodykkeen markkinoilla. A myy hyodykettddn yksin-
oikeudellisten tukkukauppiaiden kautta. Tukkukauppiaiden vastuualueena on pienissi EU:n jasenval-
tioissa tai EFTA-valtioissa koko EU:n jdsenvaltio tai EFTA-valtio ja suuremmissa EU:n jdsenvaltioissa
tai EFTA-valtioissa tietty alue. Yksinmyyjit hoitavat myynnin kaikille alueensa véhittdiskauppiaille. Ne
eivit myy loppukuluttajille. Tukkukauppiaat vastaavat myynninedistimisestd markkinoillaan. Tihdn
sisltyy paikallisten tapahtumien sponsorointi ja lisaksi uusien hyodykkeiden esittely ja mainostami-
nen alueen vihittdiskauppiaille. Tekniikka ja tuoteinnovaatiot kehittyvit kyseisilli markkinoilla melko
nopeasti, ja myyntid edeltivin palvelun tarjoaminen vahittdiskauppiaille ja loppukuluttajille on tdr-
kedd. Tukkukauppiaita ei vaadita ostamaan toimittaja A:n tuotemerkilld varustettuja hyodykkeitd
pelkdstdin valmistajalta itseltddn. Tukkukauppiailla tai vahittdiskauppiailla on mahdollisuus arbitra-
asiin, koska kuljetuskustannukset ovat suhteellisen alhaiset verrattuna hyddykkeen arvoon. Tukku-
kauppiaisiin ei sovelleta kilpailukieltovelvoitetta. Vahittdiskauppiaat myyvit myos useita kilpailevien
toimittajien tuotemerkkeja eikd vahittdiskaupan tasolla ole yksinmyyntisopimuksia tai valikoivaa ja-
kelua koskevia sopimuksia. Amn osuus tukkukauppiaille suunnatun myynnin EU-markkinoista on noin
50 prosenttia. Sen osuus eri maiden kansallisista vahittdismarkkinoista on 40-60 prosenttia. A:lla on
6-10 kilpailijaa kyseisilld kansallisilla markkinoilla. B, C ja D ovat sen suurimmat kilpailijat. Ne
toimivat kansallisilla markkinoilla, joilla niilli on 5-20 prosentin markkinaosuudet. Loput tuottajat
ovat kansallisia tuottajia, joiden markkinaosuudet ovat pienemmat. B:ll4, C:lld ja D:lld on samankal-
taiset jakeluverkostot, paikalliset tuottajat puolestaan myyvit tuotteensa yleensd suoraan vahittiis-
kauppiaille.

Esimerkissd kuvailluilla tukkumarkkinoilla tuotemerkin sisdisen kilpailun vdhentymisen ja hintasyrjin-
ndn riski on pieni. Arbitraasia ei estetd, ja tuotemerkin sisdisen kilpailun puuttumisella ei ole paljon
merkitystd tukkukaupan tasolla. Vahittdiskaupan tasolla ei estetd tuotemerkin sisdistd eikd tuotemerk-
kien valistd kilpailua. Yksinmyyntijarjestelyt eivat lisiksi vaikuta juurikaan tuotemerkkien véliseen
kilpailuun tukkukaupan tasolla. Sen vuoksi on todennakoistd, ettd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset
tayttyvat, vaikka kilpailunvastaisia vaikutuksia ilmenisi.

Esimerkki moninkertaisista yksinmyyntioikeuksista oligopolistisilla markkinoilla

Erddn lopputuotteen kansallisilla markkinoilla on nelja markkinajohtajaa, joista kunkin markkina-
osuus on noin 20 prosenttia. Namd nelja markkinajohtajaa myyvit hyodykettddn vahittdiskaupassa
yksinmyyjien kautta. Vihittdiskauppiaat saavat yksinmyyntialueen, joka vastaa sitd kaupunkia tai
suurten kaupunkien kohdalla sitd kaupunginosaa, jossa ne sijaitsevat. Useimmilla alueilla nelja mark-
kinajohtajaa ovat antaneet yksinmyyntioikeuden samalle vahittdiskauppiaalle (moninkertaiset yksin-
myyntioikeudet), joka yleensi toimii keskeiselld paikalla ja on erikoistunut kyseiseen hyodykkeeseen.
Loput 20 prosenttia kansallisista markkinoista muodostuu pienistd paikallisista tuottajista, joista suu-
rimpien osuus kansallisista markkinoista on 5 prosenttia. Paikalliset tuottajat myyvit hyodykkeitdan
yleensd muiden vihittdiskauppiaiden kautta, erityisesti siksi, ettd neljan suurimman toimittajan yksin-
myyjdt eivit yleensd osoita suurta mielenkiintoa vdhemman tunnettujen ja halvempien tuotemerkkien
myymiseen. Tuotemerkit ja hyddykkeet ovat pitkille eriytettyjd kyseisilli markkinoilla. Neljalld mark-
kinajohtajalla on laajat kansalliset mainoskampanjat ja vahvat tuotekuvat, kun taas pienemmit tuot-
tajat eivdt mainosta hyodykkeitddn kansallisella tasolla. Markkinat ovat melko kypsit, kysyntd on
vakaata eikd hyodykkeitd ja tekniikkaa koskevia innovaatioita juurikaan esiinny. Hyodyke on melko
yksinkertainen.

Kyseisilla oligopolistisilla markkinoilla on riski neljan markkinajohtajan valisestd kilpailunvastaisesta
yhteistyostd. Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet lisadvat tatd riskid. Alueelliset yksinoikeudet rajoit-
tavat tuotemerkin sisdistd kilpailua. Neljan johtavan tuotemerkin vilistd kilpailua on vahennetty
vahittdiskaupan tasolla, koska yksi vahittdiskauppias pddttad kaikkien neljan tuotemerkin hinnoista
kullakin alueella. Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet aiheuttavat sen, ettd jos yksi tuottaja laskee
tuotemerkkinsd hintaa, vihittdiskauppias ei ole halukas siirtimddn hinnanalennusta loppukuluttajille,
koska tdmai laskisi sen muiden tuotemerkkien myyntid ja voittoja. Tamd vahentdd tuottajien haluk-
kuutta hintakilpailuun. Tuotemerkkien vilistd hintakilpailua on pédasiassa pienempien tuottajien
tuotekuvaltaan vaatimattomien hyodykkeiden kesken. Mahdollisuus (yhteisten) yksinmyyjien kiyton
perustelemiseen tehokkuuseduilla on rajallinen, koska hyodyke on suhteellisen yksinkertainen, jélleen-
myynti ei edellytd erityisid investointeja tai koulutusta ja mainonta hoidetaan padasiassa tuottajata-
solla.

Vaikka kunkin markkinajohtajan markkinaosuus jda alle kynnysarvon, 53 artiklan 3 kohdan edelly-
tykset saattavat jaada tdyttymittd ja ryhmépoikkeus saatetaan joutua peruuttamaan sellaisten jakeli-
joiden kanssa tehdyiltd sopimuksilta, joiden osuus hankintamarkkinoista on alle 30 prosenttia.
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Esimerkki yksinmyynnin ja hankintoja koskevien yksinoikeuksien yhdistelmasti

Valmistaja A on suurikokoisen kestokulutushyodykkeen markkinajohtaja Euroopassa. Sen markkina-
osuus on 40-60 prosenttia useimmilla kansallisilla vihittdgismarkkinoilla. EU:n jdsenvaltioissa tai
EFTA-valtioissa, joissa sen osuus markkinoista on suuri, silli on vihemman kilpailijoita, joiden
markkinaosuudet ovat selvdsti pienemmit. Kilpailijat toimivat vain yksilld tai kaksilla kansallisilla
markkinoilla. A on noudattanut jo pitkdin menettelytapaa, jonka mukaan se myy hyodykettddn
omien kansallisten tytiryhtididensd kautta vahittdiskaupan tasolla toimiville yksinmyyjille, joiden ei
sallita myyvan aktiivisesti toistensa alueille. Jakelijoita kannustetaan tilld tavoin edistimadn hyodyk-
keen myyntid ja tarjoamaan myyntid edeltdvid palveluita. Sittemmin otettiin kdyttoon kaytinto, jonka
mukaan vahittdiskauppiaiden on lisiksi ostettava kaikki A:n valmistamat hyodykkeet sen kansalliselta
tytaryhtioltd omassa maassaan. A:n valmistamaa tuotemerkkid myyvit vihittdiskauppiaat ovat alueil-
laan timdn hyodyketyypin paiasialliset jalleenmyyjat. Ne myyvit kilpailevia tuotemerkkejd, mutta
vaihtelevalla menestykselld ja innostuksella. Hankintoja koskevien yksinoikeuksien kiyttd6notosta
lahtien A on soveltanut markkinoiden valilli 10-15 prosentin hintaeroja. Se veloittaa korkeampia
hintoja markkinoilla, joilla silli on vihemman kilpailijoita. Markkinat ovat kysynnin ja tarjonnan
osalta suhteellisen vakaat, eikd merkittdvid teknisid muutoksia tapahdu.

Markkinoilla, joilla veloitetaan korkeampia hintoja, vahittdiskauppiaille maaratty hankintoja koskeviin
yksinoikeuksiin liittyvd velvoite pahentaa entisestddn alueellisista yksinoikeuksista vihittdiskaupan
tasolla johtuvaa tuotemerkin sisdisen kilpailun havidmistd. Hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin liit-
tyvd velvoite auttaa lisdksi pitimaddn markkinat ja alueet erillddn tekemalld yksinmyyjien (jotka ovat
tamantyyppisen hyodykkeen tarkeimpia jilleenmyyijid) valisen arbitraasin mahdottomaksi. Yksinmyy-
jat eiviat myoskdian voi myyda aktiivisesti toistensa alueille ja kdytinnossd ne pyrkivit valttimédn
toimittamista oman alueensa ulkopuolelle. Tima on mahdollistanut hintasyrjinndn, muttei ole lisin-
nyt olennaisesti kokonaismyyntid. Kuluttajien tai riippumattomien kauppiaiden arbitraasi on vahaistd
tuotteen suuren koon vuoksi.

Vaikka yksinmyyjien kidyton perustelemista mahdollisilla tehokkuuseduilla voidaan pitdd vakuuttavana
erityisesti vahittdiskauppiaisiin kohdistuvan kannustavan vaikutuksen vuoksi, yksinmyynnin ja han-
kintoja koskevien yksinoikeuksien yhdistimisen ja erityisesti hankintoja koskevien yksinoikeuksien
perusteeksi mainitut mahdolliset tehokkuusedut, jotka liittyvat paddasiassa kuljetuksista saataviin mit-
takaavasadstoihin, eivit todenndkoisesti kompensoi hintasyrjinnén ja tuotemerkkien sisdisen kilpailun
vihenemisen kielteistd vaikutusta. Tamédn vuoksi on epitodennikoistd, ettd 53 artiklan 3 kohdan
edellytykset tdyttyisivit.

2.3. Yksinomaisten asiakkaiden mddrddminen

Yksinomaisten asiakkaiden mairadmisestd tehdyssd sopimuksessa toimittaja suostuu myymédn hyo-
dykkeitddn ainoastaan yhdelle jakelijalle, joka puolestaan jalleenmyy niitd tietylle asiakasryhmille.
Samalla rajoitetaan yleensa jakelijan mahdollisuuksia myydi hyodykettd aktiivisesti muille (yksinomai-
sille) asiakasryhmille. Ryhmépoikkeuksessa ei aseteta rajoituksia tavalle, jolla yksinomainen asiakas-
ryhmé voidaan maddritelld; kyse voisi olla esimerkiksi tietyntyyppisistd ammatin perusteella madritel-
lyistd asiakkaista tai myos yhden tai useamman objektiivisen perusteen mukaan valittujen asiakkaiden
luettelosta. Mahdollisia kilpailuun kohdistuvia riskeja ovat pddasiassa tuotemerkin sisdisen kilpailun
vihentyminen ja markkinoiden jakaminen, miki voi helpottaa erityisesti hintasyrjintad. Kun kaikki tai
useimmat toimittajat madrdavat yksinomaisia asiakkaita, kilpailu voi heikentyd ja kilpailunvastainen
yhteistyo helpottua seké toimittajien ettd jakelijoiden tasolla. Yksinomaisten asiakkaiden mairdaminen
voi lisiksi johtaa muiden jakelijoiden sulkemiseen markkinoilta ja vihentdd sitd kautta kilpailua
jakelijoiden tasolla.

Ryhmapoikkeusta sovelletaan yksinomaisten asiakkaiden mdairddmiseen, jos sekd toimittajan ettd
ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia, myos silloin kun tihdn yhdistyy muita vertikaalisia
rajoituksia, joita ei katsota vakavimmiksi rajoituksiksi. Tallaisia ovat kilpailukielto, mairalliset velvoit-
teet tai hankintoja koskevat yksinoikeudet. Yksinomaisten asiakkaiden midrddmisen ja valikoivan
jakelun yhdistelma kuuluu tavallisesti vakavimpiin rajoituksiin, koska siind valtuutetut jakelijat eivit
yleensd saa myydi aktiivisesti loppukayttdjille. Kun 30 prosentin markkinaosuuden kynnysarvo ylit-
tyy, yksinomaisten asiakkaiden maardamistd arvioidaan myos 151-167 kohdassa annettujen ohjeiden
mukaisesti. Tamédn jakson loppuosassa esitettyihin seikkoihin on kuitenkin kiinnitettdvd huomiota.

Yksinomaisten asiakkaiden mairddminen vaikeuttaa yleensd asiakkaiden mahdollisuuksia arbitraasiin.
Koska valtuutetuilla jakelijoilla on lisiksi oma asiakasryhmansd, valtuuttamattomien jakelijoiden voi
olla vaikeaa saada kyseistd hyodykettd. Sen vuoksi valtuuttamattomien jakelijoiden arbitraasimahdol-
lisuudet heikkenevit.
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Yksinomaisten asiakkaiden maidrddamistd sovelletaan pddasiassa vilituotteisiin ja lopputuotteiden osalta
tukkukauppaan, kun voidaan erottaa erilaisia vaatimuksia hyodykkeelle asettavat asiakasryhmat.

Yksinomaisten asiakkaiden médarddminen voi johtaa tehokkuusetuihin erityisesti silloin, kun jakelijoi-
den on asiakasryhmansa vaatimuksiin mukautuakseen tehtdvi investointeja esimerkiksi erikoislaittei-
siin, -osaamiseen tai taitotietoon. Yksinomaisten asiakkaiden médarddminen on perusteltua niin kauan
kuin niistd investoinneista tehddin poistoja. Yleensd yksinomaisten asiakkaiden maidrdamiseen on
vahvimmat perusteet silloin, kun hyodykkeet ovat uusia tai monimutkaisia tai kun ne on mukautet-
tava yksittdisten asiakkaiden tarpeiden mukaan. Erilaisia tarpeita voidaan todennikoisemmin tunnistaa
vilituotteiden eli erilaisille ammattiostajille myytivien hyodykkeiden tasolla. Loppukuluttajien mai-
rddminen ei todennakoisesti tuota tehokkuusetuja.

Esimerkki yksinomaisten asiakkaiden mairaamisestd

Yritys on kehittinyt uudenaikaisen sprinklerilaitteiston. Yrityksen markkinaosuus sprinklerilaitteistojen
markkinoilla on talld hetkelld 40 prosenttia. Kun yritys alkoi myydd uudenaikaista sprinklerid, sen
vanhemman tuotteen osuus markkinoista oli 20 prosenttia. Uudenlaisen sprinklerin asentaminen
riippuu rakennuksesta, johon se asennetaan, ja rakennuksen kayttotarkoituksesta (toimisto, kemian-
tehdas, sairaala jne.). Yritys valtuutti useita jakelijoita myymaiin ja asentamaan sprinklerilaitteistoja.
Jokaisen jakelijan oli jarjestettava tyontekijoilleen koulutusta yleisistd ja erityisistd vaatimuksista, joita
sprinklerilaitteistojen asentamiseen eri asiakasryhmille liittyy. Varmistaakseen jakelijoiden erikoistumi-
sen yritys nimesi kullekin jakelijalle yksinomaisen asiakasryhmin ja kielsi aktiivisen myynnin toisten
jakelijoiden yksinomaisille asiakasryhmille. Viiden vuoden kuluttua kaikki yksinmyyjat saavat myyda
aktiivisesti kaikille asiakasryhmille, jolloin yksinomaisten asiakkaiden médrddminen péittyy. Sen jil-
keen toimittaja voi myos alkaa myydd laitteistojaan uusille jakelijoille. Markkinat ovat suhteellisen
dynaamiset, niille tuli hiljattain kaksi uutta yritystd ja tekniikka kehittyy. Myos kilpailijat, joiden
markkinaosuudet vaihtelevat 5 ja 25 prosentin valilld, tekevat parannuksia tuotteisiinsa.

Koska yksinoikeuksien kesto on rajoitettu ja ne auttavat varmistamaan, ettd jakelijoiden investoinnit
maksavat itsensd takaisin ja jakelijat voivat keskittdd myyntitoimintansa aluksi tiettyyn asiakasryh-
midn oppiakseen tuntemaan alan, ja koska mahdolliset kilpailunvastaiset vaikutukset niyttavit olevan
dynaamisilla markkinoilla vahiisid, 53 artiklan 3 kohdan edellytykset todennakoisesti tdyttyvit.

2.4. Valikoiva jakelu

Valikoivaa jakelua koskevat sopimukset rajoittavat yksinmyyntisopimusten tavoin yhtaaltd valtuutet-
tujen jakelijoiden lukumairad ja toisaalta jilleenmyyntimahdollisuuksia. Valikoiva jakelu eroaa yksin-
myynnistd siten, ettd jilleenmyyjien lukumairdd ei rajoiteta alueiden lukumdaarin perusteella, vaan
siind kaytetddn valintaperusteita, jotka liittyvat ensisijaisesti hyodykkeen ominaisuuksiin. Toinen ero
yksinmyyntiin verrattuna on se, ettd jilleenmyynnin rajoittaminen ei merkitse aktiivisen myynnin
rajoittamista tietylle alueelle, vaan kaiken valtuuttamattomille jakelijoille suuntautuvan myynnin ra-
joittamista, jolloin mahdollisia ostajia ovat ainoastaan valtuutetut jilleenmyyjit ja loppuasiakkaat.
Valikoivaa jakelua kiytetddn lihes aina, jos lopputuotteet ovat merkkituotteita.

Mahdollisia kilpailuriskejd ovat tuotemerkin sisdisen kilpailun vdheneminen ja erityisesti kumulatii-
visten vaikutusten tapauksessa tietynlaisten jakelijoiden sulkeminen markkinoilta ja kilpailun heikke-
neminen sekd toimittajien tai ostajien vilisen kilpailunvastaisen yhteistyén helpottuminen. Arvioita-
essa valikoivan jakelun mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia 53 artiklan 1 kohdan nojalla on
tehtdvd ero puhtaasti laadullisen valikoivan jakelun ja mairillisen valikoivan jakelun vililla. Puhtaasti
laadullisessa valikoivassa jakelussa jilleenmyyjat valitaan ainoastaan hyodykkeen edellyttimien objek-
tiivisten perusteiden perusteella kuten myyntihenkiloston koulutus, myyntipisteessi tarjottava palvelu,
myytivi tuotevalikoima jne. (). Téllaisten perusteiden soveltaminen ei suoraan rajoita jilleenmyyjien
lukumaaraa. Koska puhtaasti laadullisella valikoivalla jakelulla ei ole kilpailunvastaisia vaikutuksia, sen
katsotaan yleensd jadvan 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, jos seuraavat kolme

. esimerkiksi ensimmdisen oikeusasteen tuomio asiassa T-88/92, Groupement d’achat Edouard Leclerc v. komissio, Kok.

1996, s. 11-1961.
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edellytystd tdyttyvat. Ensiksi hyodykkeen on edellytettdvd valikoivaa jakelujirjestelmda siten, ettd
hyodykkeen ominaisuuksien vuoksi jirjestelmd on oikeutettu hyddykkeen laadun turvaamiseksi ja
sen oikean kdyton varmistamiseksi. Toiseksi jdlleenmyyjit on valittava kiyttden laadullisia objektiivisia
perusteita, jotka koskevat samalla tavalla kaikkia mahdollisia jilleenmyyjid, jotka asetetaan kaikkien
mahdollisten jilleenmyyjien saataville ja joita ei sovelleta syrjivilld tavalla. Perusteiden avulla ei
my0skddn saa asettaa ankarampia vaatimuksia kuin on valttimatonta ('). Madréllinen valikoiva jakelu
tuo valintaan lisdperusteita, jotka rajoittavat suorempaan jilleenmyyjien lukumairdi esimerkiksi edel-
lyttdmalld tiettyd vahimmais- tai enimmaismyyntimairad, madaraimalld jalleenmyyjien lukumdrin jne.

Ryhmipoikkeusta sovelletaan laadulliseen ja mdéarilliseen valikoivaan jakeluun, kun toimittajan ja
ostajan markkinaosuudet ovat kumpikin enintddn 30 prosenttia, vaikka siihen yhdistyisikin kilpailu-
kiellon tai yksinmyynnin kaltaisia vertikaalisia rajoituksia, joiden ei katsota kuuluvan vakavimpiin
rajoituksiin, edellyttden, ettd valtuutettujen jakelijoiden oikeutta aktiiviseen myyntiin toisilleen ja
loppukiyttgjille ei rajoiteta. Ryhmipoikkeuksella myonnetddn poikkeus valikoivalle jakelulle hyodyk-
keen ja valintaperusteiden ominaisuuksista riippumatta. Jos hyodykkeen (%) ominaisuudet eivit kui-
tenkaan edellytd valikoivaa jakelua tai sovellettuja perusteita, kuten vaatimusta, ettd jakelijoilla on
oltava yhdet tai useammat fyysiset liiketilat tai tarjottava erityisid palveluita, tillaisella jakelujdrjestel-
milld ei yleensd ole riittavid tehokkuutta lisddvid vaikutuksia, jotka kompensoisivat tuotemerkin
sisdisen kilpailun merkittdvin vihenemisen. Jos tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia esiintyy, ryh-
mapoikkeuksesta johtuva etu todennikoisesti peruutetaan. Tamdin jakson loppuosassa annetaan oh-
jeita valikoivan jakelun arvioimiseksi yksittiisissd tapauksissa, jotka eivit kuulu ryhmapoikkeuksen
soveltamisalaan, tai tapauksissa, joissa vaikutukset kumuloituvat valikoivan jakelun rinnakkaisten
verkostojen vuoksi.

Toimittajan ja sen kilpailijoiden markkina-asema on tirkeimmalld sijalla arvioitaessa mahdollisia
kilpailunvastaisia vaikutuksia, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun havidminen voi olla ongelmallista
ainoastaan silloin, kun tuotemerkkien vilinen kilpailu on vihaistd. Mitd vahvempi on toimittajan
asema, sitd ongelmallisempaa on tuotemerkin sisdisen kilpailun havidminen. Toinen tirked tekija
on samoilla markkinoilla toimivien valikoivien jakeluverkostojen maard. Kun valikoivaa jakelua kayt-
tdd markkinoilla vain yksi toimittaja, méirillinen valikoiva jakelu ei tavallisesti johda kielteisiin
nettovaikutuksiin, jos sopimustavarat ominaisuuksiensa vuoksi edellyttivit valikoivaa jakelua ja kiy-
tetyt valintaperusteet ovat vilttimittomid kyseisten tavaroiden tehokkaan jakelun varmistamiseksi.
Todellisuudessa vaikuttaa kuitenkin siltd, ettd tietyilli markkinoilla toimivista toimittajista monet
kéyttavit usein valikoivaa jakelua.

Kilpailijoiden asemalla voi olla merkitystd kahdessa mielessd ja varsinkin silloin, kun vaikutukset
kumuloituvat. Vahvat kilpailijat merkitsevit tavallisesti sitd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun vihe-
neminen kompensoituu helposti riittavalld tuotemerkkien valiselld kilpailulla. Kun suurin osa tarkeim-
mistd toimittajista soveltaa valikoivaa jakelua, tuotemerkin sisdistd kilpailua katoaa runsaasti, tietyn-
laiset jalleenmyyjit voidaan sulkea myohemmin markkinavaiheen markkinoilta ja riski tirkeimpien
toimittajien vilisestd kilpailunvastaisesta yhteistyostd kasvaa. Tehokkaampien toimittajien markkinoilta
sulkemisen riski on aina ollut suurempi valikoivassa jakelussa kuin yksinmyynnissd, koska valikoi-
vassa jakelussa rajoitetaan myyntid valtuuttamattomille jalleenmyyjille. Timédn rajoituksen tarkoituk-
sena on tehdi valikoivasta jakelujirjestelmastd suljettu, mika tekee toimitusten saannin valtuuttamat-
tomien jilleenmyyjien kannalta mahdottomaksi. Taman vuoksi valikoivan jakelun avulla voidaan
erityisen hyvin estdd paineet, joita alennusmyymaloistd (joko verkon ulkopuolella tai vain verkossa
toimivista jakelijoista) aiheutuu valmistajan ja valtuutettujen jalleenmyyjien katteisiin. Tallaisten jake-
lumuotojen sulkeminen markkinoiden ulkopuolelle heikentdd kuluttajien mahdollisuuksia hyodyntaa
niistd koituvia erityisetuja, kuten alhaisempia hintoja, suurempaa avoimuutta ja parempia kiyttomah-
dollisuuksia, riippumatta siitd, johtuuko tdma valikoivan jakelun kumulatiivisesta soveltamisesta vai
siitd, ettd yksittdinen toimittaja, jonka markkinaosuus on yli 30 prosenttia, soveltaa valikoivaa jakelua.

. yhteisdjen tuomioistuimen tuomiot asiassa 31/80, L'Oréal v. PVBA, Kok. 1980, s. 3775, 15 ja 16 kohta; asiassa

26(76, Metro I, Kok. 1977, s. 1875, 20 ja 21 kohta; ja asiassa 10782, AEG, Kok. 1983, s. 3151, 35 kohta; sekd
ensimmdisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-19/91, Vichy v. komissio, Kok. 1992, 1I-415, 65 kohta.

() Ks

. esimerkiksi ensimmiisen oikeusasteen tuomiot asiassa T-19/92, Groupement d’achat Edouard Leclerc v. komissio, Kok.

1996, s. 11-1851, 112-123 kohta; asiassa T-88/92 Groupement d'achat Edouard Leclerc v. komissio, Kok. 1996, s. 1I-1961,
106-117 kohta; ja edellisessd alaviitteessd tarkoitettu oikeuskdytanto.
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Kun ryhmapoikkeusta sovelletaan yksittdisiin valikoiviin jakeluverkostoihin, kumulatiivisten vaikutus-
ten tapauksessa voidaan harkita ryhmépoikkeuksen peruuttamista tai soveltamatta jattamistd. Kumu-
latiivisiin vaikutuksiin liittyvdd ongelmaa ei kuitenkaan todennikéisesti esiinny, jos se osa markki-
noista, jonka valikoiva jakelu kattaa, on alle 50 prosenttia. Ongelma on epdtodennikoinen myos siind
tapauksessa, ettd markkinoiden kattavuusaste on yli 50 prosenttia, mutta viiden suurimman toimit-
tajan yhteenlaskettu markkinaosuus (CR5) on alle 50 prosenttia. Kun sekd CR5 ettéd valikoivan jakelun
kattavuusaste ylittavat 50 prosenttia, arviointi saattaa vaihdella sen mukaan, kayttavitko kaikkia viisi
suurinta toimittajaa valikoivaa jakelua. Mitd vahvempi on niiden kilpailijoiden asema, jotka eivit kiytd
valikoivaa jakelua, sitd epitodennikoisempdd on, ettd muut jakelijat suljetaan markkinoilta. Jos viisi
suurinta toimittajaa kdyttdd valikoivaa jakelua, kilpailuongelmia voi aiheutua erityisesti sellaisista
sopimuksista, joissa kiytetddn madrillisid valintaperusteita rajoittamalla suoraan valtuutettujen jilleen-
myyjien méidrda tai joissa kdytetddn laadullisia perusteita, kuten vaatimusta, jonka mukaan jakelijalla
on oltava yhdet tai useammat fyysiset liiketilat tai tarjottava erityisid palveluita. Kyseinen vaatimus
sulkee tietyt jakelumuodot markkinoiden ulkopuolelle. Yleensd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset
eivit todennikoisesti tiyty, jos tarkasteltavat valikoivan jakelun jarjestelmat estavit markkinoille tulon
uusilta jakelijoilta, kuten alennusmyymal6iltd tai vain verkossa toimivilta jakelijoilta, jotka tarjoavat
kuluttajille alhaisempia hintoja ja jotka pystyisivat riittdvdn tehokkaasti myymain kyseisida hyodyk-
keitd. Kyseiset jarjestelmit rajoittavat timdn vuoksi myyntid olemassa olevien myyntikanavien eduksi
ja loppukuluttajien haitaksi. Maarallisen valikoivan jakelun epdsuoremmat muodot, jotka johtuvat
esimerkiksi puhtaasti laadullisten valintaperusteiden yhdistimisestd jalleenmyyjille asetettuun velvoit-
teeseen ostaa vuodessa tietty vahimmaismaira, eivdt yhtd todennakoisesti johda kielteisiin nettovai-
kutuksiin, jos kyseinen médrd ei muodosta merkittdvdd osaa jilleenmyyjin kyseisilli hyodykkeilld
saavuttamasta vuotuisesta litkevaihdosta eikd ylitd mairdd, joka on tarpeen, jotta toimittajan sopi-
mussuhteeseen liittyva investointi maksaa itsensd takaisin ja/tai toimittaja saavuttaisi jakelussa mitta-
kaavaetuja. Toimittajan, jonka markkinaosuus on alle viisi prosenttia, ei yleensd katsota merkittavésti
edistavan kumulatiivista vaikutusta.

Markkinoille padsyn esteilld on padasiassa merkitystd silloin, kun markkinat suljetaan valtuuttamat-
tomilta jdlleenmyyjiltd. Yleensd markkinoille padsyn esteet ovat huomattavia, koska valikoivaa jakelua
soveltavat tavallisesti merkkituotteiden valmistajat. Omien tuotemerkkien saanti markkinoille tai kil-
pailevien toimitusten saaminen muualta vaatii markkinoiden ulkopuolelle suljetuilta jilleenmyyjiltd
yleensd paljon aikaa ja huomattavia investointeja.

Ostovoima voi lisdtd jilleenmyyjien vilisen kilpailunvastaisen yhteistyon riskid ja muuttaa sen vuoksi
huomattavasti arviota valikoivan jakelun mahdollisista kilpailunvastaisista vaikutuksista. Markkinat
voidaan sulkea tehokkaammilta vihittdiskauppiailta, jos esimerkiksi vahva jilleenmyyjdorganisaatio
asettaa toimittajalle valintaperusteet, joilla pyritddn rajoittamaan jakelua organisaation jdsenten hyo-

dyksi.

Ryhmipoikkeuksen 5 artiklan 1 kohdan c alakohdassa saadetdan, ettd toimittaja ei saa asettaa suoria
tai vilillisid velvoitteita, jotka aiheuttavat sen, ettd valtuutetut jilleenmyyjit eivit myy tiettyjen kilpai-
levien toimittajien tuotemerkkejd. Télld ehdolla pyritddn erityisesti estimddn horisontaalinen kilpai-
lunvastainen yhteistyd, jonka ulkopuolelle jitetadn tietyt tuotemerkit perustamalla johtavien toimit-
tajien valikoitujen tuotemerkkien kerho. Jos CR5 on vahintdidn 50 prosenttia, tillaiselle velvoitteelle ei
todennakoisesti myonnetd poikkeusta, ellei yksikddn velvoitteen asettavista toimittajista kuulu mark-
kinoiden viiden suurimman toimittajan joukkoon.

Muiden toimittajien sulkeminen markkinoilta ei tavallisesti ole ongelma niin kauan kuin nimai voivat
kdyttdd samoja jakelijoita, eli niin kauan kuin valikoivaan jakeluun ei yhdistetd yhden tuotemerkin
madradmistd. Silloin kun valtuutettujen jakelijoiden verkosto on tihed tai kun vaikutukset kumuloi-
tuvat, valikoivan jakelun ja kilpailukieltovelvoitteen yhdistelma voi aiheuttaa riskin, ettd muut toimit-
tajat suljetaan markkinoilta. Tallaisessa tapauksessa sovelletaan 2.1 jaksossa yhden tuotemerkin méda-
rddgmisen kohdalla vahvistettuja periaatteita. Vaikka valikoivaan jakeluun ei yhdistettdisi kilpailukiel-
tovelvoitetta, markkinoiden sulkeminen kilpailevilta toimittajilta voi edelleen olla ongelma, jos joh-
tavat toimittajat puhtaasti laadullisten valintaperusteiden lisdksi asettavat jilleenmyyijilleen lisavelvoit-
teita, kuten velvoitteen varata niiden hyodykkeille vahintddn tietty hyllytila tai varmistaa, ettd niiden
hyodykkeiden myynti muodostaa vdhintddn tietyn prosenttiosuuden jilleenmyyjin vuotuisesta lii-
kevaihdosta. Tallainen ongelma on epitodennikoinen, jos valikoiva jakelu kattaa alle 50 prosenttia
markkinoista tai timdn kattavuusasteen ylittyessd viiden suurimman toimittajan markkinaosuus on
alle 50 prosenttia.
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Markkinoiden kypsyydelld on merkitystd, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun hdvidminen ja toimit-
tajien tai jdlleenmyyjien mahdollinen sulkeminen markkinoilta voivat olla vakava ongelma kypsilla
markkinoilla toisin kuin markkinoilla, joilla kysyntd kasvaa, tekniikka kehittyy ja markkina-asemat
muuttuvat.

Valikoiva jakelu voi olla tehokasta, kun se johtaa kuljetuksissa saavutettavien mittakaavaetujen ansi-
osta sadstoihin logistiikkakustannuksissa, mikd voi olla mahdollista hyodykkeen ominaisuuksista
riippumatta (107 kohdan g alakohta). Timid on kuitenkin valikoivissa jakelujirjestelmissd yleensad
vain pieni tehokkuusetu. Jakelijoiden vilisen vapaamatkustajaongelman ratkaisemisen (107 kohdan
a alakohta) tai tuotekuvan luomisen (107 kohdan i alakohta kuvailtu tehokkuusetu) helpottamisen
kannalta hyodykkeen ominaisuuksilla on suuri merkitys. Yleensa tehokkuusedut ovat suurimpia, kun
on kyse uusista tai monimutkaisista hyodykkeistd, hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida
ennen kulutusta (nk. kokemusperiiset hyodykkeet) tai hyodykkeisté, joiden laatua on vaikea arvioida
vield kulutuksen jilkeen (nk. luottamukseen perustuvat hyodykkeet). Valikoivan jakelun yhdistiminen
sijaintilausekkeeseen, jolla valtuutettu jilleenmyyjd voi estdd muita valtuutettuja jilleenmyyjid avaa-
masta myymaldd naapurustoonsa, voi tdyttdd 53 artiklan 3 kohdan edellytykset erityisesti silloin, kun
se on vilttimdton valtuutetun jilleenmyyjin tekemien huomattavien ja sopimussuhdekohtaisten in-
vestointien suojelemiseksi (107 kohdan d alakohta).

Sen varmistamiseksi, ettd valinta kohdistuu vihiten kilpailunvastaiseen rajoitukseen, on tirkedi tutkia,
voidaanko samat tehokkuusedut saavuttaa vastaavin kustannuksin esimerkiksi yksinomaan palveluvaa-
timusten avulla.

Esimerkki méarillisestd valikoivasta jakelusta

Kestokulutushyodykkeiden markkinoilla markkinajohtaja (tuotemerkki A), jonka markkinaosuus on
35 prosenttia, myy tuotettaan loppukuluttajille valikoivan jakeluverkoston kautta. Jakeluverkostoon
pdasylle on useita perusteita: myymalin tdytyy palkata koulutettua henkilokuntaa ja tarjota myyntia
edeltdvid palveluita, myymalidssd on oltava erityinen tila hyodykkeen ja samanlaisten huipputekniikan
hyodykkeiden myyntid varten ja myymdilin on myytdvd laajaa valikoimaa toimittajan malleja ja
asetettava ne ndytteille houkuttelevalla tavalla. Lisdksi verkostoon otettavien vahittdismyyjien luku-
médrad rajoitetaan suoraan asettamalla yldraja niiden enimmaéismaarille asukasta kohti kussakin maa-
kunnassa tai kaupungissa. Valmistaja A:lla on kyseisilli markkinoilla kuusi kilpailijaa. Suurimmista
kilpailijoista B:n markkinaosuus on 25 prosenttia, C:n 15 prosenttia ja D:n kymmenen prosenttia,
kun taas muiden valmistajien markkinaosuudet ovat pienemmit. A on ainoa valikoivaa jakelua
kidyttava valmistaja. Tuotemerkin A jakelijat myyvit aina muutamia kilpailevia tuotemerkkeja. Kilpai-
levia tuotemerkkejd on kuitenkin runsaasti saatavilla myos myymaloissé, jotka eivdt kuulu A:n vali-
koivaan jakeluverkostoon. Jakelukanavia on monenlaisia. Esimerkiksi tuotemerkkejd B ja C myydddn
lahes kaikissa A:n jakeluverkostoon kuuluvissa myymadloissd, mutta myds muissa korkealaatuista
palvelua tarjoavissa myymaloissd ja hypermarketeissa. Tuotemerkkida D myydain padasiassa korkean
palvelutason myymailoissd. Tekniikka markkinoilla kehittyy melko nopeasti, ja tirkeimmat toimittajat
yllapitavat laadullisesti korkeaa tuotekuvaa mainonnan avulla.

Valikoiva jakelu kattaa 35 prosenttia markkinoista. A:mn valikoiva jakelujirjestelma ei vaikuta suoraan
tuotemerkkien viliseen kilpailuun. A:mn valikoiva jakelujdrjestelmi ei vaikuta suoraan tuotemerkkien
viliseen kilpailuun. Tuotemerkin A sisdinen kilpailu voi vihentyd, mutta kuluttajien kiytettdvissi on
laadultaan A:ta vastaavien tuotemerkkien B ja C vahittdismyyjid, joiden palvelu- ja hintataso on
alhainen. Korkean palvelutason vahittdismyyjit ovat my6s muiden tuotemerkkien kaytettivissd, koska
valtuutettujen jalleenmyyjien mahdollisuuksia myyda kilpailevia merkkejd ei ole rajoitettu vaan tuo-
temerkin A jdlleenmyyjien lukumairi on rajoitettu, jolloin muut korkean palvelutason vihittdismyyjat
voivat myydd kilpailevia merkkituotteita. Palveluvaatimusten ja niiden ansiosta todennikéisesti saa-
tavien tehokkuusetujen sekd tuotemerkin sisdiseen kilpailuun kohdistuvan vahiisen vaikutuksen
vuoksi 53 artiklan 3 kohdan edellytysten tdyttyminen on todennakdista.

Esimerkki valikoivasta jakelusta, jolla on kumulatiivisia vaikutuksia

Tietyn urheilutuotteen markkinoilla on seitsemin valmistajaa, joiden markkinaosuudet ovat 25, 20,
15, 15, 10, 8 ja 7 prosenttia. Viisi suurinta valmistajaa jakelee tuotteitaan mdairallistd valikoitua
jakelua kdyttden, ja kaksi pienintd puolestaan kayttdd erilaisia jakelujdrjestelmid. Valikoivan jakelun
kattavuusaste on siten 85 prosenttia. Valmistajien asettamat perusteet valikoivaan jakeluverkkoon
paasylle ovat himmastyttdvan samanlaiset. Jakelijoilla on oltavat yhdet tai useammat fyysiset liiketilat,
myymiloilld on oltava koulutettua henkilokuntaa, niiden on tarjottava myyntid edeltivid palveluja ja
myyméldssd on oltava tuotteen myyntiin varattu erityinen alue, jonka vdhimmadiskoko on
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midritetty. Tuotemerkin valikoiman myymaldssd on oltava laaja ja tuote on asetettava esille houkut-
televalla tavalla, myymildn on sijaittava kauppakadulla ja tuotteen osuuden myymalin kokonaislii-
kevaihdosta on oltava vahintddn 30 prosenttia. Yleensd sama jilleenmyyjd nimitetddn kaikkien viiden
tuotemerkin jakelijaksi. Niitd kahta tuotemerkkid, joiden myynti ei perustu valikoivaan jakeluun,
myyddin tavallisesti sellaisten jalleenmyyjien kautta, jotka eivdt ole erikoistuneet yhtd pitkille ja
joiden palvelutaso on alhaisempi. Markkinat ovat sekd tarjonnan ettd kysynndn osalta vakaat, tuote-
kuva on vahva ja hyodyke on pitkalle eriytetty. Viidelld markkinajohtajalla on vahvat tuotekuvat, jotka
ne ovat luoneet mainonnan ja sponsoroinnin avulla, kun taas kahden pienemmin valmistajan stra-
tegia perustuu halvempiin tuotteisiin, joilla ei ole vahvaa tuotekuvaa.

Alennusmyymil6iltid ja vain verkossa toimivilta jakelijoilta on evitty kyseisilli markkinoilla mahdolli-
suus myyda viittd johtavaa tuotemerkkid. Vaatimus, ettd kyseisen tuotteen on muodostettava vahin-
tdidn 30 prosenttia jilleenmyyjien myynnistd, sekd tuotteen esille asettamista ja myyntid edeltdvid
palvelua koskevat vaatimukset sulkevat ldhes kaikki alennusmyymaldt valtuutettujen jilleenmyyjien
verkoston ulkopuolelle. Vaatimus, jonka mukaan jakelijoilla on oltava yhdet tai useammat fyysiset
liiketilat, sulkee vain verkossa toimivat jakelijat verkoston ulkopuolelle. Taiman vuoksi kuluttajilla ei
ole muuta mahdollisuutta kuin ostaa viittd johtavaa tuotemerkkid korkean palvelu- ja hintatason
myymaloistd. Tama johtaa viiden johtavan tuotemerkin vilisen kilpailun vihenemiseen. Se, ettd kahta
pienintd tuotemerkkid voidaan ostaa alhaisen palvelu- ja hintatason kaupoista, ei kompensoi titd,
koska viiden markkinajohtajan tuotekuva on paljon vahvempi. Tuotemerkkien valistd kilpailua rajoit-
tavat myos moninkertaiset yksinmyyntioikeudet. Vaikka tuotemerkin sisdistd kilpailua on jonkin
verran eikd jilleenmyyjien lukumdiirdd rajoiteta suoraan, jakelujdrjestelmddn pddsyn perusteet ovat
niin tiukat, ettd viiden johtavan tuotemerkin jalleenmyyjien lukumaird eri alueilla pysyy pienena.

Naihin médrallisiin valikoiviin jakelujdrjestelmiin liittyvat tehokkuusedut ovat pienid: hyodyke ei ole
kovin monimutkainen eiki edellyti erityisen korkeaa palvelutasoa. Jos valmistajat eivit pysty todista-
maan, ettd niiden valikoivaan jakeluverkostoon liittyy selkeitd tehokkuusetuja, on todennikoistd, ettd
ryhmipoikkeus on peruutettava kumulatiivisten vaikutusten vuoksi, silld kyseiset vaikutukset heiken-
tavat kuluttajien valintamahdollisuuksia ja korottavat kuluttajahintoja.

2.5. Franchising-toiminta

Luvakesopimukset sisdltavat kayttolupia, jotka koskevat erityisesti tavaramerkkeihin tai tunnuskuviin
ja taitotietoon liittyvid immateriaalioikeuksia tavaroiden ja palveluiden kiyttod ja jakelua varten.
Immateriaalioikeuksia koskevien kayttolupien lisaksi luvakkeenantaja yleensd tarjoaa luvakkeensaajalle
sopimuksen voimassaoloaikana kaupallista tai teknistd apua. Kdyttolupa ja sithen liittyvd apu ovat
olennainen osa luvakesopimuksen kohteena olevaa liiketoimintamallia. Luvakkeensaaja maksaa
yleensd luvakkeenantajalle luvakemaksun liiketoimintamallin kayttooikeudesta. Luvakesopimusten
avulla luvakkeenantaja voi luoda vahiisilld investoinneilla yhteniisen verkoston hyddykkeidensd ja-
kelua varten. Liiketoimintamallin tarjoamisen lisaksi luvakesopimukset sisiltavit yleensd erilaisia hyo-
dykkeiden jakelua koskevia vertikaalisia rajoituksia, jotka koskevat erityisesti valikoivaa jakelua ja/tai
kilpailukieltoa ja/tai yksinmyyntid tai niiden lievempid muotoja.

Luvakesopimuksiin sisdltyvien immateriaalioikeuksien lisensoinnin kuulumista ryhméapoikkeuksen so-
veltamisalaan kisitellddn 24-46 kohdassa. Ryhmapoikkeus koskee luvakesopimusjirjestelyyn sisdltyvid
tavaroiden ja palveluiden ostoa, myyntid ja jilleenmyyntid koskevia vertikaalisia rajoituksia, kuten
valikoivaa jakelua, kilpailukieltovelvoitetta tai yksinmyyntid, kun sopimuspuolten markkinaosuus ei
yliti 30 prosentin kynnysarvoa (!). Ohjeita, jotka on annettu niiden rajoitusten osalta, sovelletaan
my0s luvakesopimuksiin. Seuraavaan kahteen seikkaan on kuitenkin kiinnitettdvd huomiota:

a) Mitd tarkedmmasti taitotiedon siirrosta on kyse, sitd todenndkoisempdd on, ettd rajoitukset tuot-
tavat tehokkuusetuja ja/tai ovat vélttdimattomia taitotiedon suojaamisen kannalta ja ettd vertikaa-
liset rajoitukset tayttavat 53 artiklan 3 kohdan edellytykset;

. my6s 86-95 kohta, erityisesti 92 kohta.
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b) luvakkeensaajan ostamia tavaroita tai palveluita koskeva kilpailukieltovelvoite jad 53 artiklan 1
kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, kun velvoite on vilttimiton luvakeverkoston yhteisen iden-
titeetin ja maineen siilyttimiseksi. Tallaisissa tapauksissa kilpailukieltovelvoitteen kesto on 53 ar-
tiklan 1 kohdan kannalta merkitykseton, edellyttden ettd se ei ylitd varsinaisen luvakesopimuksen
kestoa.

Esimerkki luvakesopimuksesta:

Valmistaja on kehittdnyt uuden tavan myydid makeisia erikoisliikkeissd (nk. fun shops -kaupoissa),
joissa makeiset varjitddan asiakkaan toiveiden mukaisesti. Makeisten valmistaja on kehittinyt myos
makeisten virjayksessd kaytettavat koneet ja valmistaa virjaysnesteet. Nesteen laatu ja tuoreus ovat
erittdin tdrkeitd hyvien makeisten valmistamiseksi. Valmistaja teki makeisistaan menestystuotteen
omissa vihittdiskaupoissaan, jotka kaikki kdyttdvit samaa toiminimed ja joilla on yhtendinen imago
(myymaloiden layout, yhteinen mainonta jne.). Myyntid lisitikseen valmistaja otti kdyttoon luvake-
sopimusjdrjestelmdn. Luvakkeensaajien on ostettava makeiset, nesteet ja virjayskoneet valmistajalta,
myyméloiden imagon on oltava samanlainen ja luvakkeensaajien on lisdksi kdytettdvd toiminimed,
maksettava luvakemaksua, osallistuttava yhteiseen mainontaan ja pidettdva luvakkeenantajan laatimat
kidytto- ja valmistusohjeet salaisina. Lisdksi luvakkeensaajat saavat myydd ainoastaan hyvaksytyistd
tiloista, ainoastaan loppukdyttijille tai muille luvakkeensaajille eivitkd ne saa myydd muita makeisia.
Luvakkeenantaja ei saa nimittdd toista luvakkeensaajaa kyseiselld sopimusalueella tai pitdd sielld itse
vihittdismyymaldd. Luvakkeenantajan on my6s pidettivd hyodykkeensd, myyntindkymat sekd kaytto-
ja valmistusohjeet ajan tasalla ja kehitettdvd niitd edelleen sekd annettava parannukset kaikkien
luvakkeensaajien kaytt6on. Luvakesopimukset tehdddn kymmeneksi vuodeksi.

Makeisten vahittdiskauppiaat ostavat makeiset kansallisilla markkinoilla joko kotimaisilta tuottajilta,
jotka ottavat huomioon kansalliset makutottumukset, tai tukkukauppiailta, jotka tuovat maahan
ulkomaisten tuottajien makeisia sen lisdksi, ettd ne myyvit kotimaisten tuottajien makeisia. Luvak-
keenantajan tuotteet kilpailevat muiden makeistuotemerkkien kanssa kyseisilli markkinoilla. Luvak-
keenantajan markkinaosuus on 30 prosenttia vahittdismyyjille myytdvien makeisten markkinoilla.
Kilpailijoina on useita kotimaisia ja kansainvilisid tuotemerkkejd, joiden valmistajat ovat joissakin
tapauksissa suuria elintarvikealan monialayrityksid. Makeisille on olemassa useita mahdollisia myyn-
tipisteitd, kuten tupakkakaupat, sekatavarakaupat, kahvilat ja makeiskaupat. Virjayskoneiden markki-
noilla luvakkeenantajan markkinaosuus on alle kymmenen prosenttia.

Useimpia luvakesopimusten sisdltimia velvoitteita voidaan pitdd valttimattomind immateriaalioikeuk-
sien suojelemiseksi tai luvakeverkoston yhteisen identiteetin ja maineen ylldpitimiseksi. Ne jddvit
53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Myyntitoimintaa koskevat rajoitukset (sopimusalue
ja valikoiva jakelu) kannustavat luvakkeensaajia investoimaan virjdyskoneeseen ja liikeideaan, ja
vaikka ne eivit ehki ole yhtendisen identiteetin kannalta valttimattomid, ne ainakin auttavat sailyt-
timéddn sen ja kompensoivat siten tuotemerkin sisdisen kilpailun havidmistd. Kilpailukieltolauseke,
jolla estetddan muiden makeistuotemerkkien ottaminen tuotevalikoimaan sopimuksen aikana, mahdol-
listaa luvakkeenantajalle myymaloiden yhtendisyyden siilyttimisen ja estdd kilpailijoita hyotymaéstd
sen toiminimestd. Lauseke ei johda vakavaan markkinoiden sulkemiseen, koska muiden makeisval-
mistajien kdytossd on lukuisia potentiaalisia myymaloitd. Jos kyseisen luvakkeenantajan luvakesopi-
musten sisdltimat velvoitteet kuuluvat 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ne todennakoisesti
tayttavat edellytykset, jotka on asetettu poikkeuksen myontdmiselle 53 artiklan 3 kohdan nojalla.

2.6 Yksinomainen toimitus

Yksinomaisiin toimituksiin kuuluvat ne rajoitukset, joiden paiperiaatteena on, ettd toimittaja velvoi-
tetaan tai sitd kannustetaan myymdain sopimushyodykkeitd vain tai paddasiassa yhdelle ostajalle tai
tiettyyn kayttotarkoitukseen. Téllainen rajoitus voidaan toteuttaa yksinomaisen toimitusvelvoitteen
muodossa, jolloin toimittajan on myytdvd vain yhdelle ostajalle jilleenmyyntid tai tiettyd kayttotar-
koitusta varten, mutta lisiksi se saatetaan toteuttaa esimerkiksi toimittajalle asetetun méarallisen
velvoitteen muodossa, jolloin toimittaja ja ostaja sopivat kannustimista, jotka saavat toimittajan
keskittimaidn myyntinsd pddasiassa yhdelle ostajalle. Vilituotteiden tai -palveluiden kohdalla yksin-
omaista toimitusta kutsutaan usein toimittamiseksi teolliseen tarkoitukseen.
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Yksinomaiselle toimitukselle myonnetddn poikkeus ryhmipoikkeuksen mukaisesti, jos sekd toimitta-
jan ettd ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia, myos silloin kun tdhdn yhdistyy muita
vertikaalisia rajoituksia, joita ei katsota vakavimmiksi rajoituksiksi, kuten kilpailukielto. Timéin jakson
loppuosassa annetaan ohjeita yksinomaisen toimituksen arvioinnille yksittéisissd tapauksissa.

Suurin yksinomaisesta toimituksesta aiheutuva kilpailuriski liittyy muiden ostajien sulkemiseen mark-
kinoilta. Yksinomaisen toimituksen mahdolliset vaikutukset vastaavat yksinmyynnin vaikutuksia, eri-
tyisesti silloin, kun yksinmyyjastd tulee yksinostaja koko markkinoille (ks. 2.2 jakso, erityisesti 156
kohta). Ostajan markkinaosuus hankintaketjun alkupdin markkinoilla on ilman muuta tirked, kun
arvioidaan ostajan mahdollisuutta madritd yksinomainen toimitus, joka estdd toimitukset muille
ostajille. Ostajan merkitys hankintaketjun loppupdan markkinoilla on kuitenkin kilpailuongelman
syntymisen kannalta ratkaiseva tekijd. Jos ostajalla ei ole markkinavoimaa hankintaketjun loppupdin
markkinoilla, kuluttajiin kohdistuvia tuntuvia kielteisid vaikutuksia ei ole odotettavissa. Kielteisid
vaikutuksia voi kuitenkin ilmetd, kun ostajan markkinaosuus ylittdd 30 prosenttia sekd toimitusketjun
loppupddn markkinoilla ettd hankintaketjun alkupddn markkinoilla. Vaikka ostajan markkinaosuus
hankintaketjun alkupdan markkinoilla on enintddn 30 prosenttia, merkittavid sulkemisvaikutuksia voi
silti syntyd, varsinkin jos ostajan markkinaosuus hankintaketjun loppupddn markkinoilla on yli 30
prosenttia ja yksinomainen toimitus liittyy sopimushyodykkeiden tiettyyn kayttotarkoitukseen. Silloin
kun yritys on médrddvissd asemassa hankintaketjun loppupéin markkinoilla, velvoite toimittaa hyo-
dykkeitd ainoastaan tai padasiassa mddrddvissd asemassa olevalle ostajalle voi helposti aiheuttaa
merkittdvid kilpailunvastaisia vaikutuksia.

Merkitystd ei ole ainoastaan ostajan markkina-asemalla hankintaketjun alku- ja loppupdin markki-
noilla, vaan my®os silld, kuinka laajasti ja kauan ostaja soveltaa yksinomaista toimitusvelvoitetta. Mitd
suurempi sidottujen toimitusten osuus on ja mitd kauemmin yksinomainen toimitus kestdd, sitd
merkittdvimpad markkinoiden sulkeminen todennikdisesti on. Muiden kuin mairddvissd markkina-
asemassa olevien yritysten viliset alle viiden vuoden pituiset yksinomaisia toimituksia koskevat so-
pimukset edellyttdvit yleensi kilpailua edistdvien vaikutusten ja kilpailunvastaisten vaikutusten vertaa-
mista toisiinsa. Yli viisi vuotta kestdvid sopimuksia puolestaan ei pidetd useimpien investointien
tehokkuusetujen saavuttamisen kannalta valttimattomind tai tehokkuusedut eivit riitd kompensoi-
maan tillaisista pitkdaikaisista, yksinomaisia toimituksia koskevista sopimuksista aiheutuvaa markki-
noiden sulkemista.

Kilpailevien ostajien markkina-asemalla hankintaketjun alkupdin markkinoilla on merkitystd, koska
on todenndkoistd, ettd kilpailevat ostajat suljetaan markkinoilta kilpailunvastaisista syistd, toisin sa-
noen tarkoituksena on nostaa niiden kustannuksia, jos ne ovat merkittavasti pienempid kuin ostaja,
joka sulkee ne markkinoilta. Kilpailevien ostajien sulkeminen markkinoilta ei ole kovin todennikoisti,
jos niiden ostovoima on yhtd suuri ja ne voivat tarjota toimittajille samankaltaiset myyntimahdolli-
suudet. Talloin markkinoilta sulkeminen on mahdollista ainoastaan mahdollisten markkinoille tuli-
joiden osalta, silld ne eivdt valttaimattd pysty turvaamaan toimituksia, jos useat suuret ostajat tekevit
yksinomaisia toimituksia koskevia sopimuksia useimpien toimittajien kanssa markkinoilla. Tillainen
kumulatiivinen vaikutus voi johtaa ryhmiépoikkeuksesta johtuvan edun peruuttamiseen.

Markkinoille padsyn esteet toimittajien tasolla ovat merkityksellisid selvitettdessd, onko markkinoilta
sulkeminen todellista. Jos kilpailevat ostajat pystyvit tarjoamaan tavarat tai palvelut tehokkaasti itse
integroitumalla vertikaalisesti hankintaketjun alkupdan markkinoilla, markkinoilta sulkeminen ei to-
dennikoisesti ole todellinen ongelma. Usein markkinoille pddsylle on kuitenkin merkittavid esteita.

Toimittajien tasapainottava voima on tirked tekija, koska vahvoja toimittajia ei ole yhtd helppo estdd
toimittamasta vaihtoehtoisille ostajille. Markkinoilta sulkeminen on sen vuoksi riski pddasiassa silloin,
kun toimittajat ovat heikkoja ja ostajat vahvoja. Kun toimittajat ovat vahvoja, yksinomaiset toimi-
tukset saatetaan yhdistad kilpailukieltovelvoitteisiin. Yksinomaisten toimitusten yhdistiminen kilpai-
lukieltovelvoitteisiin johtaa yhden tuotemerkin médrdamistd koskevien sddntojen soveltamiseen. Kun
molemmat osapuolet tekevit sopimussuhdekohtaisia investointeja (tietyistd investoinneista pidattymi-
nen), yksinomaisten toimitusten ja kilpailukieltovelvoitteiden yhdistelmid (eli vastavuoroisia yksin-
oikeuksia teollisissa toimitussopimuksissa) voidaan usein pitdd oikeutettuna, erityisesti silloin, kun ei
ole kyse maardavistd asemasta.
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Kaupan portaalla ja hyodykkeen ominaisuuksilla on myos merkitystd markkinoilta sulkemisen kan-
nalta. Kilpailunvastainen markkinoilta sulkeminen ei ole yhtd todenndkoistd silloin, kun kyseessd on
vilituote tai hyodykkeet ovat homogeenisid. Ensiksi markkinoilta suljetulla, tiettyd tuotantotekijad
kayttavalld valmistajalla on tavallisesti enemmaén joustovaraa vastatessaan asiakkaidensa kysyntddn
verrattuna tukkukauppiaaseen tai vihittdiskauppiaaseen, jonka on vastattava tuotemerkkeja mahdol-
lisesti hyvin tdrkeind pitdvien loppukayttdjien kysyntdan. Toiseksi mahdollisen toimitusldhteen me-
nettdmiselld on vihemmin merkitystd markkinoilta suljetuille ostajille, jos hyodykkeet ovat homogee-
nisid, verrattuna erityyppisiin ja -laatuisiin heterogeenisiin hyodykkeisiin. Jos lopputuote on merkki-
tuote tai valituote on eriytetty ja markkinoille paisylle on esteitd, yksinomaisella toimituksella voi olla
tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia silloin, kun kilpailevat ostajat ovat suhteellisen pienid verrattuna
ostajaan, joka sulkee ne markkinoilta, vaikka tdima ei olisikaan médrddvissd asemassa hankintaketjun
loppupdin markkinoilla.

Tehokkuusetuja voidaan odottaa silloin, kun kyse on investoinneista piddttymiseen liittyvastd ongel-
masta (107 kohdan d ja e alakohta). Tillaiset tehokkuusedut ovat todennikéisempid vilituotteiden
kuin lopputuotteiden kohdalla. Muut tehokkuusedut eivit ole yhtd todenndkoéisia. Mahdolliset jake-
luun liittyvat mittakaavaedut (107 kohdan g alakohta) eivit todennikoisesti riitd perusteeksi yksin-
omaiselle toimitukselle.

Kun on kyse investoinneista pidattymiseen liittyvistd ongelmasta ja varsinkin mittakaavaeduista ja-
kelussa, toimittajalle asetetut maaralliset velvoitteet, kuten vihimmaistoimitukset, voivat hyvin olla
vihemman kilpailua rajoittava vaihtoehto.

Esimerkki yksinomaisesta toimituksesta

Tiettyjen komponenttien markkinoilla (valituotteiden markkinat) toimittaja A sopii ostajan B kanssa,
ettd A kehittdd oman taitotietonsa avulla ja B:n toimittamien eritelmien perusteella erilaisen version
komponentista, mikd edellyttid A:lta huomattavia investointeja uusiin koneisiin. B:n on tehtivi
huomattavia investointeja uuden komponentin integroimiseksi tuotantoonsa. Sopimuksen mukaan
A toimittaa uutta komponenttia ainoastaan B:lle viiden vuoden ajan siitd, kun komponentti tuodaan
markkinoille ensimmaistd kertaa. B:n on ostettava uutta komponenttia ainoastaan A:lta saman viiden
vuoden jakson ajan. A voi jatkaa komponentin muiden versioiden myyntid muualle ja B niiden
ostamista muualta. Ostaja B:n markkinaosuus hankintaketjun alkupdin komponenttimarkkinoilla ja
hankintaketjun loppupéin lopputuotemarkkinoilla on 40 prosenttia. Komponenttitoimittajan mark-
kinaosuus on 35 prosenttia. Markkinoilla toimii kaksi muuta komponenttitoimittajaa, joiden mark-
kinaosuudet ovat noin 20-25 prosenttia, ja useita pienid toimittajia.

Huomattavien investointien vuoksi sopimus todennikoisesti tayttad 53 artiklan 3 kohdan edellytykset,
koska se johtaa tehokkuusetuihin ja sen markkinoilta sulkeva vaikutus on vdhdinen. Muiden ostajien
sulkeminen toimittajan hyodykkeen tietyn version markkinoilta koskee ainoastaan 35 prosentin
osuutta markkinoista. Markkinoilla on lisdksi muita komponenttituottajia, jotka pystyisivit kehittd-
médn samankaltaisia uusia hyodykkeitd. Ostaja B:n kysynnin osittainen sulkeminen muilta toimittaj-
ilta koskee enintdin 40 prosentin osuutta markkinoista.

2.7. Verkostoon pdiisyi koskevat ennakkomaksut

Verkostoon paisyad koskevat ennakkomaksut ovat kiinteitd maksuja, joita toimittajat suorittavat jake-
lijoille vertikaalisen suhteen puitteissa tietyn jakson alussa paastikseen kyseisten jakelijoiden jakelu-
verkostoon ja maksaakseen korvauksen palveluista, joita vihittdiskauppiaat tarjoavat toimittajille.
Tami ryhmid kattaa monenlaisia kaytantojd, kuten hyllytilamaksut (1), nk. pay-to-stay -maksut (3),
maksut, jotka suoritetaan jakelijan myynninedistimiskampanjoihin padsemiseksi jne. Verkostoon pda-
syd koskeville ennakkomaksuille myonnetdan poikkeus ryhméapoikkeuksen mukaisesti, kun seké toi-
mittajan ettd ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia. Timan jakson loppuosassa annetaan
ohjeita verkostoon piidsyd koskevien ennakkomaksujen arviointiin yksittéisissd tapauksissa.

(") Kiintedt maksut, joita valmistajat suorittavat vihittdiskauppiaille saadakseen hyllytilaa niiden myyntipisteissa.

(3) Kertamaksut, joilla pyritddn varmistamaan hyllytila olemassa olevalle tuotteelle sen pitimiseksi valikoimassa vield
jonkin aikaa.
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Verkostoon paisyd koskevat ennakkomaksut voivat toisinaan sulkea muut jakelijat kilpailunvastaisesti
markkinoilta, jos maksuilla kannustetaan toimittajaa keskittdmain hyodykkeidensd jakelu vain yhdelle
tai muutamalle jakelijalle. Jos maksu on suuri, se saattaa aiheuttaa sen, ettd toimittaja haluaa kana-
voida huomattavan osan myynnistddn kyseisen jakelijan kautta kattaakseen maksusta aiheutuvat
kustannukset. Verkostoon paisya koskevilla ennakkomaksuilla voi tilloin olla hankintaketjun loppu-
pdan markkinoilla vastaavanlainen markkinoita sulkeva vaikutus kuin yksinomaisella toimitusvelvoit-
teella. Tatd kielteistd vaikutusta arvioidaan samalla tavalla kuin yksinomaisia toimitusvelvoitteita (ks.
erityisesti 194-199 kohta).

Verkostoon paisya koskevat ennakkomaksut saattavat poikkeuksellisesti sulkea muut toimittajat kil-
pailunvastaisesti markkinoilta myos silloin, kun tallaisten ennakkomaksujen laaja kdytto lisid mark-
kinoille padsyn esteitd pienten markkinoille tulijoiden osalta. Tdtd mahdollista kielteistd vaikutusta
arvioidaan samalla tavalla kuin yhden tuotemerkin mairddmistd koskevia velvoitteita (ks. erityisesti
132-141 kohta).

Mahdollisten markkinoita sulkevien vaikutusten lisiksi verkostoon piddsyd koskevat ennakkomaksut
saattavat heikentdd kilpailua ja helpottaa jakelijoiden valistd kilpailunvastaista yhteistyotd. Kyseiset
ennakkomaksut aiheuttavat todennikoisesti sen, ettd toimittaja korottaa sopimushyodykkeistd veloit-
tamaansa hintaa kattaakseen ennakkomaksuista aiheutuneet kulut. Korkeammat toimitushinnat saat-
tavat vahentdd vahittdiskauppiaiden halukkuutta hintakilpailuun hankintaketjun loppupddn markki-
noilla. Jakelijoiden voitot taas kasvavat verkostoon piisyd koskevien maksujen tuloksena. Téllainen
verkostoon paidsyd koskevien ennakkomaksujen kumulatiiviseen kdyttoon perustuva kilpailun vahen-
taminen jakelijoiden valilld edellyttdd yleensd, ettd jakelumarkkinat ovat erittdin keskittyneet.

Verkostoon piddsyd koskevien ennakkomaksujen kaytté voi kuitenkin monissa tapauksissa tehostaa
hyllytilan saamista uusille hyodykkeille. Jakelijoilla on usein toimittajia vahemman tietoa markkinoille
tuotavien uusien hyddykkeiden menestymismahdollisuuksista, ja sen vuoksi varastoitavien hyodykkei-
den mdard ei vilttdmattd ole optimaalinen. Verkostoon pddsyd koskevia ennakkomaksuja saatetaan
kdyttad toimittajien ja jakelijoiden saatavilla olevien tietojen epasuhdan tasoittamiseen siten, ettd
toimittajille annetaan nimenomainen tilaisuus kilpailla hyllytilasta. Jakelijat saattavat saada sitd kautta
viitteitd siitd, mitkd hyodykkeet menestyvit todennakoéisimmin, silld toimittaja suostuu yleensd maksa-
maan verkostoon padsyd koskevan ennakkomaksun katsoessaan, ettd riski hyddykkeen markkinoille
saattamisen epaonnistumisesta on pieni.

Edelli 207 kohdassa mainittu saatavilla olevien tietojen epdsuhta voi lisiksi aiheuttaa sen, ettd
toimittajat pyrkivit hyotymain ilmaiseksi jakelijoiden myynninedistimistoiminnasta tuodakseen
markkinoille hyodykkeitd, joiden menestymismahdollisuudet eivit ole optimaaliset. Jos hyodyke ei
menesty, jakelijat joutuvat maksamaan osan epdonnistumisesta aiheutuvista kustannuksista. Verkos-
toon paisya koskevien ennakkomaksujen kaytto saattaa ehkiistd tallaista vapaamatkustajuutta siirta-
malld hy6dykkeen epdonnistumisen riskin takaisin toimittajille, mika edistdd markkinoille tuotavien
hyodykkeiden méaarien optimointia.

2.8. Tuoteryhmin hallintaa koskevat sopimukset

Tuoteryhmin hallintaa koskevat sopimukset ovat sopimuksia, joilla jakelija antaa jakelusopimuksen
puitteissa tietyn toimittajan (tuoteryhmin johtajan eli nk. "category captainin”) vastuulle jonkin tuo-
teryhmédn markkinoinnin. Kyseinen tuoteryhma kattaa yleensa toimittajan omien hyddykkeiden lisdksi
my0s sen kilpailijoiden hyddykkeet. Tuoteryhmin johtajalla voi sen vuoksi olla vaikutusvaltaa esi-
merkiksi tuotesijoitteluun ja tuotteen myynninedistimiseen myymaldssd sekd sithen, mitkd tuotteet
myymila valitsee valikoimaansa. Tuoteryhmaén hallintaa koskeville sopimuksille myonnetdan poikkeus
ryhmipoikkeuksen mukaisesti, kun sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuus on enintdin 30
prosenttia. Tamin jakson loppuosassa annetaan ohjeita tuoteryhmin hallintaa koskevien sopimusten
arviointiin yksittdisissd tapauksissa, kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

Vaikka tuoteryhmin hallintaa koskevat sopimukset eivit useimmissa tapauksissa aiheuta ongelmia, ne
saattavat toisinaan védristdd toimittajien valistd kilpailua ja sulkea muut toimittajat kilpailunvastaisesti
markkinoilta, jos tuoteryhmin johtaja kykenee rajoittamaan tai haittaamaan kilpailevien toimittajien
hyodykkeiden jakelua jakelijan markkinointipdatoksiin kdyttdimansa vaikutusvallan perusteella. Vaikka
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tuotevalikoiman rajoittaminen ei useimmissa tapauksessa vilttdimattd ole jakelijan etujen mukaista,
kun jakelija myy lisdksi my0s kilpailevia hyodykkeitd omalla tuotemerkillddn (nk. yksityiset tuotemer-
kit), jakelijalla saattaa olla myos kannustimia sulkea tietyt toimittajat ja erityisesti valituotteet mark-
kinoilta. Hankintaketjun alkupddn markkinat sulkevaa vaikutusta arvioidaan samalla tavalla kuin
yhden tuotemerkin médrddmistd koskevia velvoitteita (ks. erityisesti 132-141 kohta) kasittelemalld
muun muassa kyseisten sopimusten markkinakattavuutta, kilpailevien toimittajien markkina-asemaa ja
mahdollisuutta kayttdd kyseisenkaltaisia sopimuksia kumulatiivisesti.

Tuoteryhmin hallintaa koskevat sopimukset voivat lisiksi helpottaa kilpailunvastaista yhteistyota
jakelijoiden valilld, kun sama toimittaja toimii markkinoilla tuoteryhmin johtajana kaikkien tai useim-
pien kilpailevien jakelijoiden osalta ja tarjoaa kyseisille jakelijoille yhteisen vertailukohdan markki-
nointipdatosten tekoa varten.

Tuoteryhmin hallinta voi helpottaa kilpailunvastaista yhteisty6td toimittajien vililli my6s lisddmalla
niiden mahdollisuuksia vaihtaa vahittdiskauppiaiden kautta arkaluonteisia markkinatietoja, kuten tu-
levaan hinnoitteluun, myynninedistimissuunnitelmiin tai mainoskampanjoihin liittyvid tietoja (').

Tuoteryhmin hallintaa koskevien sopimusten kaytto voi kuitenkin tuottaa myos tehokkuusetuja.
Kyseiset sopimukset saattavat antaa jakeljjoille tilaisuuden kdyttdd toimittajan asiantuntemusta tietyn
tuoteryhmdn markkinoinnin alalta ja mahdollistaa mittakaavasdistot, silld niilldi voidaan varmistaa,
ettd hyllyilld on saatavilla ajallaan ja suoraan optimaalinen médara hyodykkeitd. Koska tuoteryhmin
hallinta perustuu asiakastottumuksiin, tuoteryhmien hallintaa koskevat sopimukset saattavat parantaa
asiakastyytyviisyyttd, silld kysyntddn voidaan niiden avulla vastata aiempaa paremmin. Mitd tiukem-
paa tuotemerkkien vilinen kilpailu on ja mitd alhaisemmat kuluttajien vaihtokustannukset ovat, sitd
suurempi taloudellinen hyéty saavutetaan tuoteryhmin hallinnasta.

2.9 Sitominen

Sitomisella eli kytkykaupalla tarkoitetaan tilanteita, joissa yhden hyodykkeen (nk. sitova hyodyke)
ostavia asiakkaita vaaditaan ostamaan myos toinen erillinen hyddyke (nk. sidottu hyodyke) samalta
toimittajalta tai timin nimedmiltd taholta. Sitomisessa voi olla kyse 54 artiklassa tarkoitetusta vaa-
rinkdytostd (2). Sitominen voi my6s muodostaa 53 artiklan soveltamisalaan kuuluvan vertikaalisen
rajoituksen, jos se johtaa sidotun hyddykkeen osalta yhden tuotemerkin maidradmisen kaltaiseen
velvoitteeseen (ks. 129-150 kohta). Ndissd suuntaviivoissa kisitellidn vain viimeksi mainittua tilan-
netta.

Se, katsotaanko hyodykkeet erillisiksi, riippuu asiakaskysynnastd. Kaksi hyodyketta on erillisid, jos
sidonnan puuttuessa huomattava médard asiakkaita ostaisi tai olisi ostanut sitovan hyodykkeen osta-
matta myos sidottua hyddykettd samalta toimittajalta, jolloin sekd sitovaa ettd sidottua hyodykettd
voidaan tuottaa yksitellen (*). Kahden hyodykkeen erillisyydestd kertovia todisteita voivat olla valitto-
mit todisteet siitd, ettd saadessaan valinnanmahdollisuuden asiakkaat hankkivat sitovan ja sidotun
hyodykkeen erikseen eri toimitusldhteistd. Kahden hyodykkeen erillisyydestd kertovia todisteita voivat
olla vilittomat todisteet siitd, ettd saadessaan valinnanmahdollisuuden asiakkaat hankkivat sitovan ja
sidotun hyodykkeen erikseen eri toimitusléhteistd. Erillisyydestd voivat kertoa myos vililliset todisteet,
kuten se, ettd markkinoilla on yrityksid, jotka ovat erikoistuneet sidotun hyddykkeen valmistamiseen
tai myyntiin ilman sitovaa hyodyketta (%), todisteet, jotka osoittavat, ettd yritykset, joilla on vain vahan
markkinavoimaa, erityisesti markkinoilla, joilla on kilpailua, eivit yleensd sido tai niputa tillaisia
hyodykkeitd. Koska asiakkaat haluavat esimerkiksi ostaa jalkineet nauhoineen eiki jakelijoiden kan-
nata laittaa uusiin jalkineisiin itse valitsemiaan nauhoja, jalkinevalmistajien kaupalliseksi kaytannoksi
on muodostunut toimittaa jalkineet nauhoineen. Taman vuoksi jalkineiden myynnissd nauhoineen ei
ole kyse sitomisesta.

(") Kilpailijoiden vilinen suora tiedonvaihto ei kuulu ryhmapoikkeuksen soveltamisalaan, ks. kyseisen sdddoksen 2 artiklan

4 kohta ja nididen suuntaviivojen 27 ja 28 kohta.
(?) Yhteisojen tuomioistuimen tuomio asiassa C-333/94 P, Tetrapak v. komissio, Kok. 1996, s. I-5951, 37 kohta. Ks. myos

ko

mission tiedonanto — ohjeita komission ensisijaisista tdytintoonpanotavoitteista sovellettaessa EY:n perustamissopi-

muksen 82 artiklaa yritysten maidrddvin aseman vadrinkdyttoon perustuvaan markkinoiden sulkemiseen, EUVL C 45,
24.2.2009, s. 7.
(*) Ensimmidisen oikeusasteen tuomio asiassa T-201/04, Microsoft v. komissio, Kok. 2007, s. 1I-3601, 917, 921 ja 922

ko
() En

hta.
simmdisen oikeusasteen tuomio asiassa T-30/89, Hilti v. komissio, Kok. 1991, s. 1I-1439, 67 kohta.
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Sitominen voi johtaa kilpailunvastaisiin markkinat sulkeviin vaikutuksiin sidotun hyodykkeen mark-
kinoilla, sitovan hyodykkeen markkinoilla tai molemmilla markkinoilla samanaikaisesti. Sulkemisvai-
kutus riippuu siitd, kuinka suuri sidotun myynnin prosenttiosuus on kokonaismyynnistd sidotun
hyodykkeen markkinoilla. Kysymykseen siitd, mikd voidaan katsoa 53 artiklan 1 kohdan mukaiseksi
tuntuvaksi sulkemiseksi, voidaan soveltaa yhden tuotemerkin maaradmisessd kiytettdvad analyysia.
Sitominen merkitsee sitd, ettd ostajaan kohdistuu sidotun hyodykkeen osalta ainakin jonkinlainen
mairillinen velvoite. Jos sidotun hyodykkeen osalta sovitaan lisiksi kilpailukieltovelvoitteesta, tima
lisdd mahdollisia sulkevia vaikutuksia sidotun hy6dykkeen markkinoilla. Sitominen saattaa johtaa
kilpailun vdhenemiseen asiakkaista, jotka ovat kiinnostuneita ostamaan sidotun hyodykkeen, mutta
eivit sitovaa hyodykettd. Ellei pelkdstddn sidotun hyodykkeen ostavia asiakkaita ole riittavisti, jotta
toimittajan kilpailijat sidotun hyodykkeen markkinoilla tulisivat toimeen, sitominen voi johtaa siihen,
ettd niiltd asiakkailta pyydetyt hinnat kohoavat. Jos sidottu hyodyke on sitovan hyodykkeen asiak-
kaille tdrked tdydentdvd hyodyke, sidotun hyddykkeen vaihtoehtoisten toimittajien vdheneminen ja
sen myotd timadn hyodykkeen saatavuuden supistuminen voi vaikeuttaa pelkistddn sitovan hyodyk-
keen markkinoille tuloa.

Sitominen voi myds johtaa kilpailukykyiset hinnat ylittaviin hintoihin erityisesti kolmessa tapauksessa.
Jos sitovaa ja sidottua hyddykettd voidaan kayttdd tuotantoprosessin panoksena eri laajuudessa,
asiakkaat voivat reagoida sitovan hyodykkeen hinnannousuun lisidmalld sidotun hyodykkeen kysyn-
tad ja vihentdmalld sitovan hyodykkeen kysyntdd. Sitomalla kaksi hyodykettd toisiinsa toimittaja voi
pyrkid vélttdmain tillaista korvaustilannetta ja sen tuloksena pystyd korottamaan hintojaan. Sitomi-
nen voi lisaksi mahdollistaa hintasyrjinndn sen mukaan, miten asiakas kiyttdd sitovaa hyodykettd,
esimerkiksi varikasettien myynti voidaan sitoa kopiokoneiden myyntiin. Kun kyse on pitkdaikaisista
sopimuksista tai pitkaikdisen alkuperdisen laitteen jalkimarkkinoista, asiakkaiden on hankala arvioida
sitomisen seurauksia.

Sitomiselle my6nnetdan poikkeus ryhmapoikkeuksen mukaisesti, kun toimittajan markkinaosuus seké
sidotun hyodykkeen ettd sitovan hyodykkeen markkinoilla ja ostajan markkinaosuus merkityksellisilla
hankintaketjun alkupdin markkinoilla on enintdén 30 prosenttia. Sitominen voidaan yhdistdd muihin
vertikaalisiin rajoituksiin, joita ei katsota vakavimmiksi rajoituksiksi mainitussa sidddoksessd, kuten
kilpailukieltovelvoitteisiin tai sitovaa hyddykettd koskeviin maarillisiin velvoitteisiin taikka hankintoja
koskeviin yksinoikeuksiin. Tdmdan jakson loppuosassa annetaan ohjeita sitomisen arvioinnille yksit-
tdisissd tapauksissa, kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

Toimittajan markkina-asema sitovan hyoddykkeen markkinoilla on luonnollisesti tirkein tekijd, kun
arvioidaan mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Yleensd toimittaja vaatii tdimankaltaisen sopi-
muksen tekemistd. Toimittajan asema sitovan hyddykkeen markkinoilla on péisyy siihen, miksi
ostajan voi olla vaikea kieltdytyd sitovasta velvoitteesta.

Toimittajan markkinavoiman arvioinnissa on tirkedd ottaa huomioon sen kilpailijoiden markkina-
asema sitovan hyodykkeen markkinoilla. Niin kauan kuin kilpailijoita on riittdvin paljon ja ne ovat
riittdvin vahvoja, kilpailunvastaisia vaikutuksia ei ole odotettavissa, koska ostajilla on tarpeeksi vaih-
toehtoisia mahdollisuuksia hankkia sitova hyodyke ilman sidottua hyddykettd, paitsi jos muutkin
toimittavat kdyttdvat samankaltaista sitomista. Sitovan hyodykkeen markkinoille padsyn esteilli on
myos merkitystd mddritettdessd toimittajan markkina-asemaa. Kun sitominen yhdistetddn sitovaa
hyodykettd koskevaan kilpailukieltovelvoitteeseen, tima vahvistaa huomattavasti toimittajan asemaa.

Ostovoimalla on merkitystd, koska tirkeitd ostajia ei ole helppo pakottaa hyviksymiin sitominen,
elleivit ne saa ainakin osaa mahdollisista tehokkuuseduista. Sitominen, joka ei perustu tehokkuuteen,
on sen vuoksi ongelma pidasiassa sellaisten ostajien osalta, joilla ei ole merkittdvad ostovoimaa.

Kun tuntuvien kilpailunvastaisten vaikutusten olemassaolo on todettu, on pohdittava kysymysta siitd,
tayttyvatko 53 artiklan 3 kohdan edellytykset. Sitomisvelvoitteet voivat auttaa saavuttamaan tehok-
kuusetuja yhteisen tuotannon tai yhteisen jakelun ansiosta. Jos toimittaja ei valmista sidottua hyody-
kettd, tehokkuutta voidaan saavuttaa myos siten, ettd toimittaja ostaa suuren mdairdn sidottua hyo-
dykettd. Jotta sitominen tdyttdisi 53 artiklan 3 kohdan edellytykset, on kuitenkin osoitettava, ettd
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ainakin osa kustannusten alenemisesta siirretddn edelleen kuluttajalle, mikd ei yleensd pidéd paikkansa,
jos vihittdiskauppias pystyy saamaan saman tai vastaavan hyodykkeen sddnnollisida toimituksia sa-
moin tai paremmin ehdoin kuin sitomista harjoittavan toimittajan ehdot. Tehokkuusedusta voi olla
kyse my®s, jos sitominen auttaa varmistamaan tietynlaisen yhtendisyyden ja laatuvaatimukset (ks. 107
kohdan i alakohta). On kuitenkin osoitettava, ettd myonteisid vaikutuksia ei saavuteta yhtd tehok-
kaasti, jos ostajaa vaaditaan kdyttimain tai jdlleenmyymain laadulliset vahimmadisnormit tdyttavia
hyodykkeitd vaatimatta sitd ostamaan nditd toimittajalta tai joltain timan nimedmaltd myyjaltd. Laa-
dullisia vihimmiisnormeja koskevat vaatimukset eivit tavallisesti kuulu 53 artiklan 1 kohdan sovel-
tamisalaan. Jos sitovan hyodykkeen toimittaja maarad, miltd toimittajilta ostajan on hankittava sidottu
hyodyke, esimerkiksi koska laadullisten vahimmaéisnormien laatiminen ei ole mahdollista, timd voi
my0s jaadd 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, varsinkin jos sitovan hyddykkeen
toimittaja ei saa sidotun hyodykkeen toimittajien nimedmisestd suoraa (rahallista) hyotya.

2.10 Jilleenmyyntihintoihin kohdistuvat rajoitukset

Kuten III.3 jaksossa todettiin, jilleenmyyntihinnan maarddminen eli sopimukset tai yhdenmukaistetut
menettelytavat, joiden suorana tai valillisend tarkoituksena on maaratd kiinted jilleenmyyntihinta tai
vihimmiisjilleenmyyntihinta taikka kiinted hinta- tai vdhimmdishintataso, jota ostajan on noudatet-
tava, katsotaan vakavimpiin kuuluviksi rajoituksiksi. Jos sopimukseen sisdllytetddn jilleenmyyntihin-
nan madradamistd koskeva lauseke, on perusteltua olettaa, ettd sopimus rajoittaa kilpailua ja kuuluu
sen vuoksi 53 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Lisdksi on perusteltua olettaa, ettd sopimus ei
todennakoisesti tiytd 53 artiklan 3 kohdan edellytyksi ja jad siitd syystd ryhmédpoikkeuksen sovel-
tamisalan ulkopuolelle. Yksittdistapauksissa yrityksilld on kuitenkin mahdollisuus puolustautua vetoa-
malla tehokkuusetuihin 53 artiklan 3 kohdan nojalla. Osapuolten tehtdvind on todistaa, ettd jélleen-
myyntihinnan mairddmistd koskevan lausekkeen sisillyttimisestd sopimukseen syntyy todenndkoisia
tehokkuusetuja, ja osoittaa, ettd kaikki 53 artiklan 3 kohdan edellytykset tdyttyvit. EFTAn valvonta-
viranomaisen tehtdvind on sen jilkeen arvioida tosiasiassa kilpailuun ja kuluttajiin todennakoisesti
kohdistuvat kielteiset vaikutukset ennen kuin se tekee pddtoksen siitd, tdyttyvitko 53 artiklan 3
kohdan edellytykset.

Jalleenmyyntihinnan médrddminen voi rajoittaa kilpailua monella eri tavalla. Ensiksi se voi helpottaa
toimittajien valistd kilpailunvastaista yhteistyotd lisdadmalld hintojen avoimuutta markkinoilla, silla
tuolloin on helpompi havaita, jos toimittaja poikkeaa kilpailunvastaisesta yhteisty6td alentamalla
hintaansa. Jalleenmyyntihinnan mairadminen vahentdd myos toimittajan halukkuutta alentaa jakelijo-
iltaan veloitettavaa hintaa, silld kiinted jilleenmyyntihinta estdd sitd hyotymastd myyntimadrien kas-
vusta. Téllainen kielteinen vaikutus on erityisen todenndkoinen silloin, kun markkinat ovat alttiina
kilpailunvastaisille vaikutuksille, jos valmistajat esimerkiksi muodostavat kiintedn oligopolin ja mer-
kittdvd osa markkinoista on katettu jilleenmyyntihinnan méadrddmistd koskevilla sopimuksilla. Toi-
seksi jalleenmyyntihinnan mairadminen voi helpottaa kilpailunvastaista yhteisty6td ostajien valilld, eli
jakeluportaalla, poistamalla tuotemerkin sisdisen hintakilpailun. Vahvat tai hyvin organisoituneet
jakelijat saattavat kyetd pakottamaan tai suostuttelemaan yhden tai useampia toimittajia vahvistamaan
jalleenmyyntihintansa kilpailukykyisen tason ylapuolelle, mikd auttaa niitd saamaan aikaan kilpailun-
vastaista yhteistyotd tai vakiinnuttamaan sen. Hintakilpailun havidminen vaikuttaa erityisen ongelmal-
liselta silloin, kun jalleenmyyntihinnan mairddminen tapahtuu ostajien aloitteesta ja ostajien horison-
taalisten etunikokohtien voidaan odottaa vaikuttavan kielteisesti kuluttajiin. Kolmanneksi jélleen-
myyntihinnan méirddminen voi yleisemmin ottaen heikentdd valmistajien ja/tai véhittdiskauppiaiden
vilistd kilpailua, erityisesti silloin, kun valmistajat kayttavit samaa jakelijaa hyodykkeidensa jakeluun
ja kaikki valmistajat tai monet niistd kayttavit jilleenmyyntihinnan maardamistd. Neljanneksi jilleen-
myyntihinnan mairdamisen valiton vaikutus on se, ettd kaikkia jakelijoita tai osaa niistd estetddn
alentamasta kyseisen tuotemerkin myyntihintaa. Toisin sanoen jilleenmyyntihinnan médrddmisen
suora vaikutus on hinnankorotus. Viidenneksi jilleenmyyntihinnan mairddminen saattaa heikentda
valmistajan voittomarginaaliin kohdistuvaa painetta, erityisesti silloin, kun valmistajalla on sitoutumi-
songelma, eli kun sen kannattaa alentaa myohemmiltd jakelijoilta veloitettavaa hintaa. Tallaisessa
tilanteessa valmistaja saattaa pitdd parempana vaihtoehtona suostumista jilleenmyyntihinnan maa-
radmiseen helpottaakseen sitoutumistaan siihen, ettei se alenna myohemmiltd jakelijoilta veloitettavaa
hintaa, ja heikentddkseen voittomarginaaliinsa kohdistuvaa painetta. Kuudenneksi valmistaja, jolla on
markkinavoimaa, saattaa turvautua jilleenmyyntihinnan maarddmiseen sulkeakseen pienemmit kilpai-
lijat markkinoilta. Jalleenmyyntihinnan méarddminen saattaa kasvattaa jakelijoiden voittomarginaalia,
mikd saattaa houkutella jakelijoita suosimaan tiettyd tuotemerkkid kilpailevien merkkien sijaan neu-
voessaan asiakkaita, vaikka tallaiset neuvot eivit aina ole asiakkaiden etujen mukaisia, tai luopumaan
kokonaan kilpailevien tuotemerkkien myynnistd. Lisdksi jilleenmyyntihinnan médrddminen saattaa
vihentdd dynaamisuutta ja innovointia jakelutasolla. Koska jélleenmyyntihinnan mairddminen estda
hintakilpailun jakelijoiden vililld, se saattaa estdd tehokkaampia vihittdiskauppiaita tulemasta mark-
kinoille tai laajentamasta toimintaansa riittivésti alhaisemmilla hinnoilla. Se saattaa myos estdd tai
vaikeuttaa mataliin hintoihin perustuvien jakelumuotojen, kuten alennusmyymaloiden, paasyn mark-
kinoille ja laajenemisen.

Jalleenmyyntihinnan médarddminen ei kuitenkaan pelkastddn rajoita kilpailua vaan saattaa johtaa eri-
tyisesti toimittajan harjoittamana myos tehokkuusetuihin, joita arvioidaan 53 artiklan 3 kohdan
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perusteella. Erityisesti silloin, kun valmistaja tuo markkinoille uuden hyédykkeen, jilleenmyyntihinnan
madradmistd saatetaan kdyttdd apuna kysynnin kasvattamisen alkuvaiheessa jakelijoiden kannustami-
seksi ottamaan paremmin huomioon valmistajan etu eli hyédykkeen myynnin edistiminen. Jilleen-
myyntihinnan mairadminen saattaa tarjota jakelijoille keinon lisitd myyntitoimintaa, ja jos kyseisilla
markkinoilla toimiviin jakelijoihin kohdistuu kilpailupainetta, se saattaa kannustaa niitd kasvattamaan
hyodykkeen kokonaiskysyntdd. Tallainen hyodykkeen onnistunut markkinoilletuonti hyodyttid myos
kuluttajia (!). Vastaavasti koordinoidun lyhytaikaisen (useimmiten 2-6 viikkoa) alennushintakampan-
jan jdrjestiminen luvakejdrjestelmissd tai vastaavanlaisessa jakelujirjestelmassd, jossa sovelletaan yh-
tendistd jakelumallia, saattaa edellyttdd myos kiinteiden jlleenmyyntihintojen eikd pelkistddn enim-
midisjdlleenmyyntihintojen méddrdamistd. Myos tdllainen kampanja hyodyttad kuluttajia. Jalleenmyynti-
hinnan méddrddmisen ansiosta saatava ylimadrdinen voittomarginaali saattaa joissakin tilanteissa antaa
vahittdiskauppiaille mahdollisuuden myyntid edeltivien (lisd)palveluiden tarjoamiseen. Tdmd pitdd
paikkansa erityisesti kokemusperdisten tai monimutkaisten hyodykkeiden tapauksessa. Jos tarpeeksi
monet asiakkaat hyodyntavat kyseisida palveluja tehdikseen valintansa, mutta hankkivat hyodykkeen
lopulta alhaisemmalla hinnalla vihittdiskauppiaalta, joka ei tarjoa vastaavia palveluita (ja joka vilttyy
sen vuoksi niistd aiheutuvilta kustannuksilta), korkean palvelutason vihittdiskauppiaat saattavat va-
hentdd niitd toimittajan hy6dykkeen kysyntdd kasvattavia palveluita tai luopua niistdi kokonaan.
Jalleenmyyntihinnan médrddminen saattaa olla apuna tallaisen vapaamatkustajuuden ehkidisemisessd
jakelutasolla. Osoittaessaan, ettd kaikki 53 artiklan 3 kohdan edellytykset tdyttyvit, osapuolten on
samalla osoitettava vakuuttavasti, ettd jilleenmyyntihinnan madrdamistd koskevan sopimuksen voi-
daan odottaa tarjoavan paitsi keinot, myds kannustimen kyseisiin palveluihin mahdollisesti liittyvin
vapaamatkustajuuden lopettamiseen vihittdiskauppiaiden vililld, ja ettd myyntid edeltivit palvelut
hyodyttavit kokonaisuutena tarkasteltuina kuluttajia.

Jalleenmyyntihinnan suositteleminen jilleenmyyjélle tai jilleenmyyjin vaatiminen noudattamaan
enimmdisjdlleenmyyntihintaa kuuluu ryhmépoikkeuksen soveltamisalaan, jos yhdenkddn sopimuspuo-
len markkinaosuus ei ylitd 30 prosentin kynnysarvoa, edellyttden, ettd se ei johda vihimmadishinnan
tai kiintedn hinnan méirittdimiseen jonkin osapuolen harjoittaman painostuksen tai tarjoamien kan-
nustimien seurauksena. Tamin jakson loppuosassa annettavat ohjeet koskevat tapauksia, joissa arvi-
oidaan markkinaosuuden kynnysarvon ylittdvid enimmdishintoja tai ohjehintoja ja ryhmapoikkeuksen
peruuttamista.

Enimmdis- ja ohjehintoihin liittyy se mahdollinen kilpailuriski, ettd ne toimivat jilleenmyyjille vertai-
lukohtana ja useimmat tai kaikki jilleenmyyjdt saattavat alkaa noudattaa sitd jaftai enimmdis- tai
ohjehinnat saattavat heikentdd kilpailua tai helpottaa kilpailunvastaista yhteistyotd toimittajien valilla.

Toimittajan markkina-asema on enimmidis- tai ohjevihittdishintojen kilpailunvastaisten vaikutusten
arvioinnin kannalta tirked tekija. Mitd vahvempi on toimittajan markkina-asema, sitd suurempi on
riski, ettd enimmdisvéhittdishinta tai ohjevihittdishinta johtaa siihen, ettd jilleenmyyjit soveltavat
kyseisestd hintatasoa enemmdn tai vihemmain yhteneviisesti, koska ne voivat kdyttdd sitd vertailu-
kohtana. Jilleenmyyjien voi olla vaikea poiketa hinnoista, jotka ne tulkitsevat merkittdvin toimittajan
suosittamiksi véhittaishinnoiksi.

Kun enimmdis- tai ohjevahittdishintojen on todettu aiheuttavan tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia,
on pohdittava kysymystd mahdollisuudesta myo6ntdd niille poikkeus 53 artiklan 3 kohdan nojalla.
Enimmaisvihittdishintojen osalta 107 kohdan f alakohdassa kuvailtu tehokkuusetu (viltetdin voitto-
marginaalin kaksinkertainen sisillyttiminen tuotteen hintaan) voi olla erityisen tirked seikka. Enim-
maisvahittdishinnan avulla saatetaan myos kyetd varmistamaan, ettd kyseinen tuotemerkki kilpailee
vahvemmin saman jakelijan jakelemien muiden tuotemerkkien ja myos omalla tuotemerkilldi myy-
tavien hyodykkeiden kanssa.

116in oletetaan, ettd toimittajan ei kannata tehdd jokaisen ostajan kanssa erikseen sopimusta tehokkaasta myynni-
distamisestd. Ks. myos 107 kohdan a alakohta.









TILAUSHINNAT 2012 (ilman ALV:a, sisaltdd normaalit I&dhetyskulut)

Euroopan unionin virallinen lehti, L- ja C-sarjat, vain paperipainos 22 EU:n virallista kielta 1200 euroa/vuosi
Euroopan unionin virallinen lehti, L- ja C-sarjat, paperipainos, 22 EU:n virallista kielta 1310 euroa/vuosi
vuosittainen DVD

Euroopan unionin virallinen lehti, L-sarja, vain paperipainos 22 EU:n virallista kielta 840 euroa/vuosi
Euroopan unionin virallinen lehti, L- ja C-sarjat, kuukausittainen 22 EU:n virallista kielta 100 euroa/vuosi

(kumulatiivinen) DVD

Virallisen lehden tédydennysosa (S-sarja), tarjouskilpailut ja julkiset | Monikielinen: 23 EU:n 200 euroa/vuosi
hankinnat, DVD, ilmestyy kerran viikossa virallista kielta
Euroopan unionin virallinen lehti, C-sarja — kilpailut Kilpailua koskevilla kielilla 50 euroa/vuosi

Euroopan unionin virallisilla kielilla ilmestyvasta Euroopan unionin virallisesta lehdesta on tilattavissa 22 eri kieli-
versiota. Tilaus kasittdd L-sarjan (Lainsdadantd) ja C-sarjan (Tiedonantoja ja ilmoituksia).

Jokainen kieliversio tilataan erikseen.

Virallisessa lehdessa L 156 18. kesdkuuta 2005 julkaistun neuvoston asetuksen (EY) N:o 920/2005 mukaan
velvollisuus laatia kaikki sdadokset iirin kielelld ja julkaista ne talla kielelld ei véliaikaisesti sido Euroopan
unionin toimielimia, joten iirin kielella julkaistavat viralliset lehdet ovat myynnissa erikseen.

Virallisen lehden tadydennysosan (S-sarja — tarjouskilpailut ja julkiset hankinnat) tilaukseen sisaltyvat kaikki 23
virallista kieliversiota yhdella monikielisella DVD-levylla.

Euroopan unionin virallisen lehden tilaajat voivat pyynndsta saada virallisen lehden liitteita. Tilaajille ilmoitetaan
litteiden ilmestymisesta Euroopan unionin viralliseen lehteen sisaltyvassa kohdassa "Huomautus lukijalle”.

Myynti ja tilaukset

Maksulliset julkaisut, kuten Euroopan unionin virallinen lehti, ovat tilattavissa jalleenmyyijiltdmme. Luettelo jalleen-
myyjista 16ytyy seuraavasta internetosoitteesta:

http://publications.europa.eu/others/agents/index_fi.htm

EUR-Lex (http://eur-lex.europa.eu) on suora ja maksuton portti Euroopan unionin lainsdadantéon.
Sivustolla voi tarkastella Euroopan unionin virallista lehted ja siella ovat nahtavilla myos
sopimukset, lainsaadéntd, oikeuskaytanté ja lainsdadannén valmisteluasiakirjat.

Lisitietoja Euroopan unionista 16ytyy osoitteesta: http://europa.eu

Euroopan unionin julkaisutoimisto
2985 Luxembourg
LUXEMBURG
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