Asia T-434/09

Centrotherm Systemtechnik GmbH
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sisimarkkinoiden harmonisointivirasto
(tavaramerkit ja mallit) (SMHYV)

Yhteison tavaramerkki — Menettdmismenettely — Yhteison tavaramerkiksi
rekisteroity sanamerkki CENTROTHERM - Tavaramerkin tosiasiallinen kaytto —
Asetuksen (EY) N:o 207/2009 51 artiklan 1 kohdan a alakohta — Tosiseikkojen
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todisteiden tutkittavaksi ottaminen — Asetuksen N:o 207/2009 76 artiklan 2 kohta —
Lainvastaisuusviite — Asetuksen (EY) N:o 2868/95 40 sdaannon 5 kohta
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Tuomion tiivistelma

1. Yhteison tavaramerkki — Kolmansien huomautukset ja vdite — Viitteen tutkiminen —
Todisteet aikaisemman tavaramerkin kdyttimisestd — Tosiasiallinen kéytto — Kisite

(Neuvoston asetuksen N:o 207/2009 42 artiklan 2 ja 3 kohta)

2. Yhteison tavaramerkki — Kolmansien huomautukset ja vdite — Vditteen tutki-
minen — Todisteet aikaisemman tavaramerkin kéyttimisestd - Tosiasiallinen
kaytto — Kisite — Arviointiperusteet

(Neuvoston asetuksen N:o 207/2009 42 artiklan 2 ja 3 kohta)

II - 6227



TIIVISTELMA — ASIA T-434/09

Oikeuskéytdnnon mukaan tavaramerkin
kaytté on tosiasiallista silloin, kun sité
kéytetddn sen keskeisen tehtdvan mukai-
sesti eli sen takaamiseksi, ettéd tavaroilla
tai palveluilla, joita varten tavaramerkki
on rekisteroity, on tietty alkuperd, siind
tarkoituksessa, ettd voitaisiin luoda tai
sdilyttdd markkinat niille tavaroille ja
palveluille, ja kun kéytto ei ole pelkistidan
symbolista eli silld ainoastaan pyrittéisiin
sdilyttdmédn tavaramerkin tuottamat oi-
keudet. Tavaramerkin tosiasiallista kéyt-
tod koskeva ehto edellyttaa lisdksi, ettd
merkkid — sellaisena kuin se on asian-
omaisella alueella suojattuna — kéytetdan
julkisesti ja ulospain.

Vaikka tosiasiallisen kéayton kasite ei
tarkoita sellaista vdhdistd kayttod, joka
ei riitd osoittamaan, ettd tavaramerkkia
todella kaytetddn tietyilld markkinoilla,
tosiasiallisen kdyton tarkoituksena ei kui-
tenkaan ole arvioida kaupallista menes-
tystd eikd valvoa yrityksen taloudellista
strategiaa eikd myoskéddn varata tavara-
merkkisuojaa ainoastaan niihin tilantei-
siin, joissa kaupallinen hyodyntdminen
on madraltdan huomattavaa.

(ks. 25 ja 26 kohta)

2. Tutkittaessa yksittdistapauksessa sit4,

onko kyseessd olevaa tavaramerkkia kéy-
tetty tosiasiallisesti, on tehtdvéd kaikkien
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asiakirja-aineistoon sisdltyvien seikkojen
kokonaisarviointi ottamalla huomioon
kaikki yksittdistapauksen kannalta kes-
keiset tekijat. Téllaisen arvioinnin on pe-
rustuttava kaikkiin tosiseikkoihin ja olo-
suhteisiin, joiden avulla voidaan osoittaa
tavaramerkkid todella kaupallisesti hyo-
dynnettivin; tillaisia ovat erityisesti
sellaiset kayttotavat, joita voidaan pitad
kyseisella talouden alalla perusteltuina
markkinaosuuksien sailyttdmiseksi tai
luomiseksi tavaroille tai palveluille, joita
tavaramerkilld suojataan, seké néiden ta-
varoiden tai palvelujen luonne, kyseisten
markkinoiden ominaispiirteet ja tavara-
merkin kayton laajuus ja taajuus.

Kyseessd olevan tavaramerkin kayton
lagjuuden osalta on otettava etenkin huo-
mioon yhtdiltd kaikkien kéyttod mer-
kitsevien toimien kaupallinen volyymi
ja toisaalta sen ajanjakson pituus, jona
kayttod merkitsevit toimet on toteutet-
tu, ja kyseisten toimien taajuus. Arviointi
merkitsee, ettd huomioon otettavilla te-
kijoilla on tietty keskindinen riippuvuus.
Nain ollen kyseiselld tavaramerkilld va-
rustettujen tavaroiden myynnin vahdisen
volyymin saattaa kompensoida merkin
huomattavan voimakas kéytto tai kdayton
tietty ajallinen jatkuvuus, ja pdinvastoin.

Mitd rajoitetumpi tavaramerkin kdyton
kaupallinen volyymi kuitenkin on, sité
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vilttamattomampad on, ettd tavaramer-
kin haltija toimittaa lisatietoja, joiden
perusteella voidaan poistaa mahdolliset
epiilykset kyseessd olevan tavaramerkin
tosiasiallisesta kayttdmisesta.

Tavaramerkin tosiasiallista kaytto4 ei voi-
da nédyttad toteen todennikoisyyksilld tai

olettamilla, vaan ndyton on perustuttava
konkreettisiin ja objektiivisiin seikkoihin,
jotka todistavat tavaramerkin todellises-
ta ja riittdvastd kaytostd asianomaisilla
markkinoilla.

(ks. 27-30 kohta)
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