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TIIVISTELMÄ — ASIA T-34/04 

Kuviomerkin, joka muodostuu kahdesta 
sanasta eli Turkish ja power, joita erottaa 
karjuvan leijonan liekehtiväharjainen pää, ja 
jonka rekisteröintiä yhteisön tavaramerkiksi 
haetaan erilaisille tavaroille, joiden joukossa 
ovat Nizzan sopimuksen mukaisen luokituk­
sen luokkaan 34 kuuluvat "tupakka, tupa­
kointivälineet ja tulitikut", ja sanamerkin 
POWER, joka on rekisteröity aikaisemmin 
Saksassa samaan luokkaan kuuluvia "tupak­
kaa, tupakointivälineitä — — ; tulitikkuja" 
varten, välillä ei ole sekaannusvaaraa saksa­
laisen yleisön keskuudessa, koska on ilmeistä, 
ettei näille kahdelle merkille yhteinen osa 
power ole rekisteröitäväksi haetun merkin 
hallitseva osatekijä eikä se vaikuta määrää-
västi kyseisestä merkistä syntyvään kokonais­
vaikutelmaan niin, että voitaisiin katsoa, että 

kohdeyleisön keskuudessa on sekaannus-
vaara, joten kun otetaan huomioon erot 
kyseessä olevien kahden merkin ulkoasun, 
lausuntatavan ja merkityssisällön osalta ja 
siitä huolimatta, että niiden kattamat tavarat 
ovat samoja ja niillä on mainittu yhteinen 
sanaosa, asianomainen yleisö, joka on huo­
lellinen, hyvin tarkkaavainen ja perinteisille 
merkeilleen uskollinen, ei voi luulla, että 
kyseessä olevat tavarat ovat peräisin samasta 
yrityksestä tai mahdollisesti taloudellisessa 
etuyhteydessä olevista yrityksistä. 

(ks. 49, 71 ja 72 kohta) 
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