HOFFMANN-LA ROCHE v. KOMISSIO

Asia 85/76

Hoffmann-La Roche & Co. AG
vastaan
Euroopan yhteisdjen komissio

Maiidraava markkina-asema

Tuomion tiivistelma

Yhteisén oikeus - Puolustautumisoikeuksien kunnioittaminen - Perusperiaate
- Soveltamisala - Kilpailu - Hallinnollinen menettely - Periaatteen ulottu-
vuus

(Neuvoston asetuksen N:o 17 19 artiklan 1 kohta; komission asetuksen N:o
99/63/ETY 4 artikla)

Kilpailu - Hallinnollinen menettely - Komission tutkintavalta — Liikesalaisuu-
den kattamat tiedot - Soveltaminen yritystd vastaan - Edellytys - Puolustau-
tumisoikeuksien kunnioittaminen

(Neuvoston asetuksen N:o 17 20 artiklan 2 kohta)

Kilpailu - Madrddva asema - Relevantit markkinat - Rajaaminen - Tuote,
Jjota voidaan kdiyttdd eri tarkoituksiin
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artikla)

Kilpailu - Mddrdadvd asema — Kisite
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artikla)

Kilpailu - Madradva asema - Olemassaolo - Markkinaosuus - Muut tekijit
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artikla)

Kilpailu - Mddradva asema - Vddrinkdyné - Kdsite
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artikla)
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Kilpailu - Madradvi asema — Vddrinkdytté - Yksinostosopimukset - Kanta-

asiakasalennus - Englantilainen lauseke
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artikla)

Kilpailu - Madraéva asema - Vddrinkdytté — Uskollisuusalennus - Erilaisten
ehtojen soveltaminen samankaltaisiin suorituksiin
(ETY:n perustamissopimuksen 86 artiklan toisen kohdan ¢ alakohta)

Puolustautumisoikeuksien kunni-
oittaminen kaikissa sellaisissa
menettelyissd, joissa voidaan
mairatd seuraamuksia eli erityi-
sesti sakkoja tai uhkasakkoja, on
yhteisdn oikeuden perusperiaate,
jota on noudatettava myds luon-
teeltaan hallinnollisessa menette-
lyssa.

Kilpailun alalla ja sellaisen me-
nettelyn yhteydessi, jossa pyri-
tddn toteamaan perustamissopi-
muksen 85 ja 86 artiklan rikko-
minen, puolustautumisoikeuksien
kunnioittaminen edellyttda siti,
ettdi asianomaiselle yritykselle
annetaan tilaisuus esittda huomau-
tuksensa tosiasioiden ja olosuhtei-
den paikkansapitivyydestd ja
merkityksestd seki niistd asiakir-
joista, joihin komissio on perus-
tanut viitteensd perustamissopi-
muksen 86 artiklan rikkomisesta.

Liikesalaisuuden  noudattamista
koskevan velvoitteen, joka ko-
missiolle on asetetty asetuksen
N:o 17 20 artiklan 2 kohdassa,
on oltava yhteensopiva puolustau-
tumisoikeuksien kanssa. Maini-
tussa artiklassa taataan tietoja

antaneille yrityksille, ettd niiden
liikesalaisuuteen liittyvid etuja ei
vaaranneta. Niin ollen artikla
mahdollistaa sen, ettd komissio
voi mahdollisimman laajasti
pyytii tarvitsemiaan tietoja hoita-
essaan perustamissopimuksen 85
ja 86 artiklassa sille annettua
tehtivadd, ilman ettd yritykset
voivat kieltdytyd antamasta tieto-
ja, mutta mainitun artiklan mu-
kaan komissio ei kuitenkaan voi
asetuksessa N:o 17 tarkoitetussa
menettelyssd kayttda asianomaista
yritystd vastaan tosiseikkoja,
olosuhteita tai asiakirjoja, joita se
ei katso voivansa paljastaa, jos
tillainen tietojen antamatta jatta-
minen vaikuttaa mainitun yrityk-
sen  mahdollisuuksiin  esittda
niakemyksensd ndiden olosuhtei-
den paikkansapitivyydestd ja
ulottuvuudesta, asiakirjoista tai
komission niistd tekemistd péatel-
mista.

Silloin kun tuotetta voidaan
kidyttdd useaan eri tarkoitukseen
ja kun ndamai eri kiyttdtavat vas-
taavat taloudellisiin tarpeisiin,
jotka nekin ovat erilaisia, on
katsottava, ettd mainittu tuote voi
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tilanteen mukaan kuulua erillisiin
markkinoihin, joilla voi seka
rakenteellisesti  ettd  kilpailun
edellytysten osalta olla erilaisia
ominaispiirteiti. Mainitun 'to-
teamuksen perusteella ei kuiten-
kaan voida paitelld, etti tillainen
tuote muodostaa yhdet ja samat
markkinat kaikkien muiden sel-
laisten tuotteiden kanssa, joilla se
voidaan korvata sen mahdollisissa
eri kiytttavoissa ja joiden kans-
sa se voi kilpailla. Relevanttien
markkinoiden Késitteeseen kuu-
luukin, etti siihen kuuluvien
tuotteiden vililla voi olla tehokas-
ta kilpailua; timi edellyttad, etta
kaikki samoihin markkinoihin
kuuluvat tuotteet ovat riittavasti
keskendin korvattavissa, kun
kyse on samasta kaytttavasta.

Madraavalli markkina-asemassa
tarkoitetaan yrityksen taloudellis-
ta valta-asemaa, jonka perusteella
se voi estdd toimivan kilpailun
relevanteilla markkinoilla, koska
s¢ voi toimia huomattavan itse-
niisesti suhteessa kilpailijoihinsa,
asiakkaihinsa ja lopulta kulutta-
jiin. Toisin kuin monopoli tai sitd
lihes vastaava asema, méairaavi
markkina-asema ei sulje pois
tietynasteista kilpailua, mutta se
antaa tillaisessa asemassa oleval-
le yritykselle ainakin mahdolli-
suuden vaikuttaa huomattavasti
kilpailuedellytyksiin, vaikkei se
pystyisikddn tdysin maidraimaan
niistd, ja joka tapauksessa mah-
dollisuuden toimia pitkilti tarvit-

sematta ottaa kilpailua huomioon,
ilman etti tillaisesta asenteesta
aiheutuisi sille haittaa.

Hyvin suuret markkinaosuudet
ovat erittiin merkityksellinen
osoitus mddradvdn markkina-
aseman olemassaolosta. Lisdksi
patevia osoituksia ovat asian-
omaisen yrityksen markkinaosuu-
den suhte sen kilpailijoiden ja
erityisesti sen jilkeen suurimpien
kilpailijoiden markkinaosuuksiin,
yrityksen teknologinen etumatka
kilpailijoihinsa nahden, erittdin
kehittyneen jakeluverkoston
olemassaolo ja potentiaalisen
kilpailun puute.

Vairinkaytdn kasite on objektiivi-
nen kisite, joka tarkoittaa mai-
raavissd asemassa olevan yrityk-
sen kdyttdytymistd, joka on omi-
aan vaikuttamaan sellaisten mark-
kinoiden rakenteeseen, joilla
juuri kyseessd olevan yrityksen
olemassaolon vuoksi kilpailuaste
on jo heikentynyt, ja joka estdd
markkinoilla  vield olemassa
olevan kilpailuasteen sdilymisen
ja timdn kilpailun kehittymisen
sen vuoksi, etti tdmin yritys
kdyttdd muita kuin niitd keinoja,
joita taloudellisten toimijoiden
liikketoimiin perustuvassa tuottei-
den tai palvelujen tavallisessa
kilpailussa kiytetddn.

Se, ettd madradvissd markkina-

asemassa oleva yritys sitoo osta-
jia - vaikka ndiden pyynnostikin
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~ niin, ettd ne sitoutuvat hankki-
maan tai lupaavat hankkivansa
kyseiseltd  yritykselti  kaikki
tarvitsemansa tuotteet tai huomat-
tavan osan niistd, on perustamis-
sopimuksen 86 artiklassa tarkoi-
tettua madradvin markkina-ase-
man vadrinkdyttda riippumatta
siitd, asetetaanko kyseinen vel-
voite sellaisenaan vai saako sen
vastineena alennuksia. Tilanne on
samanlainen silloin, kun mainittu
yritys soveltaa joko ostajien
kanssa tekemiensd sopimusten
nojalla tai yksipuolisesti uskolli-
suusalennusjirjestelmii eli hyvi-
tyksid, joiden mydntdminen
edellyttad sitd, ettd asiakas hank-
kii kaikki tarvitsemansa tuotteet
tai huomattavan osan niista kysei-
seltd madrdavissi asemassa ole-
valta yritykseltd, vaikkei ostajaa
sidokaan mainittuun yritykseen
muodollinen velvoite.

Tillaiset yksinomaista hankintaa
koskevat sitoumukset ovat yh-
teensopimattomia sen tavoitteen
kanssa, ettd kilpailun yhteismark-
kinoilla tulisi olla viiristymaton-
td, riippumatta siitd, saadaanko
sitoumusten vastineena alennuksia
tai uskollisuusalennuksia, joiden
tarkoitus on kannustaa ostajaa
hankkimaan tuotteensa yksin-
omaisesti kyseiseltd maarddvassa
asemassa olevalta yritykselta,
koska nami sitoumukset eivit
perustu mainitun haitan tai edun

oikeuttavan taloudellisen vas-
tasuorituksen  saantiin, vaan
niiden tarkoituksena on poistaa
hankintaldhteitd koskeva ostajan
valinnanmahdollisuus tai rajoittaa
sitd sekd estdd toisten tuottajien
markkinoille passy.

Sitd, ettd kyseessd olevat sopi-
mukset ovat miirddvan aseman
vidrinkdyttdd ja kilpailunvastai-
sia, ei poista niihin sisaltyva niin
sanottu englantilainen lauseke,
jonka nojalla ostajat sitoutuvat
ilmoittamaan méairddvassad mark-
kina-asemassa olevalle yritykselle
kaikki kilpailijoiden tekemit
edullisemmat tarjoukset ja jonka
nojalla ne voivat tehdé hankintan-
sa mafirddvissd asemassa olevan
yrityksen kilpailijoilta, jollei se
muuta hintojaan. Kyseessa olevis-
sa olosuhteissa téllainen lauseke
mahdollistaa madradvissa ase-
massa olevalle yritykselle ase-
mansa vaarinkaytén.

Uskollisuusalennuksia antamalla
sovelletaan kauppakumppaneihin
erilaisia ehtoja  samanlaisten
suoritusten osalta, silldi kaksi
ostajaa, jotka ostavat saman
mairin samaa tuotetta, maksavat
eri hinnan sen mukaan, tekevitko
ne hankintansa yksinomaisesti
mairadvissid asemassa olevalta
yritykseltd vai onko niilld useita
eri hankintalahteita.




