30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 2481

II

(Tiedonannot)

EUROOPAN UNIONIN TOIMIELINTEN, ELINTEN, TOIMISTOJEN JA
VIRASTOJEN TIEDONANNOT

EUROOPAN KOMISSIO

KOMISSION TIEDONANTO
KOMISSION TIEDONANTO

Vertikaalisia rajoituksia koskevat suuntaviivat

(2022/C 24801)

SISALLYSLUETTELO
Sivu
R Yo o J 3
1.1. Suuntaviivojen tarkoitus ja TAKEINE .. ... .ttt ettt et et et e 3
1.2. Perussopimuksen 101 artiklan soveltaminen vertikaalisiin sopimuksiin.................cooooi. 4
2. Vertikaalisten sopimusten vaikutuKset ...... ..o 6
2.1, MyOnteiset VAIKULUKSE .. ... nt ettt e e 6
2.2, KielteiSet VAIKULUKSEE . ... e uvent ettt ettt e e e e e e 9
3. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle yleensi jaavit vertikaaliset sopimukset ........ 10
3.1. Eivaikutusta kauppaan, vihdmerkityksiset sopimukset ja pk-yritykset ... 10
3.2, EdUSTUSSOPIMUKSEL . .« . ettt ettt ettt ettt et e ettt e e 11
3.2.1. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jaavit edustussopimukset ......... 11
3.2.2. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltaminen edustussopimuksiin.............................. 15
3.2.3. Edustajuus ja verkkopohjainen alustatalous ...............ooooiiiiiiiiii 16
3.3, AlIhanKintasoPimUKSE ... ....oetett ettt ettt et et et et e e et e 17
4. Asetuksen (EU) 2022/720 SOVeltamiisala .............oouenuiniiniitiit it 17
4.1. Asetuksella (EU) 2022/720 JUOtU TUTVASALAITIA . . .. e eeneentet ettt et et ettt et e e e eieate e naeeeneaen 17
4.2. Vertikaalisten sopimusten maaritelma ..o 18
4.2.1. Yksipuoliset toimet eivit kuulu asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan ............................... 18
4.2.2. Yritykset toimivat eri tuotanto- tai jakeluportailla ................ooo i 19
4.2.3. Sopimus liittyy tavaroiden tai palvelujen ostoon, myyntiin tai jalleenmyyntiin ........................... 19
4.3. Vertikaaliset sopimukset verkkopohjaisessa alustataloudessa .................ooooiiiiiiiiiiii 20

4.4, Asetuksen (EU) 2022720 SOVEItAMISEII TAJAUS ... vuutneententteneeattente et et eee et eeeeeenteeeeaneens 21



C 248/2 Euroopan unionin virallinen lehti 30.6.2022

4.4.1. Vahittdiskauppiaiden yhteenlittymat . ... .......ooiuiiii i 21
4.4.2. Immateriaalioikeuksia koskevia maariyksid sisdltavit vertikaaliset sopimukset .............c.ocoeieiin. 22
4.4.3. Kilpailijoiden viliset vertikaaliset SOPIMUKSEL .......oueiuteinitit i 25
4.4.4. Vertikaaliset sopimukset hybridifunktion omaavien verkossa toimivien vilityspalvelujen

ATJORJIEN KATISSA .. ettt ettt ettt et et e et et e et ettt e 28
4.5. Suhde muihin ryhmapoikkeusasetukSiin . ... ....veeeie e 30
4.6. JakelUJArjestelmAtYYPIL .. .o neee ettt e e e 30
4.6.1. Yksinmyyntiarjestelmat ... ....o.oiuitit i e 31
4.6.2. Valikoivat jakelUjarjestelmat .. .......ooiuioneii i 35
4.6.3. FranchiSe-tOImINTa . ... ...ttt et ettt e 40
5. Markkinoiden mairitteleminen ja markkinaosuuksien laskeminen ... 42
5.1. MarkkinamadritelmatiedOnanto . ... .......oiuit ittt e 42
5.2. Markkinaosuuksien laskeminen asetuksen (EU) 2022720 muKaISESt ... .vuvereennieneeiniaiieiieiiiaieananns 42
5.3. Markkinaosuuksien laskeminen asetuksen (EU) 2022/720 muKaisSesti .. .......coovevueiiuiiiiniiininininnennn.. 43
6. Asetuksen (EU) 2022720 SOVEILAMIMEN .. euututintintet ettt ettt et ettt et 43
6.1. Asetuksen (EU) 2022/720 mukaiset vakavimmat rajoitukSet ............ovieiieiiiiiiiii e, 43
6.1.1. Jilleenmyyntihinnan MAArAAMINEN . ........ouitiiit e 45
6.1.2. Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, ¢, d ja e kohdan mukaiset vakavimmat rajoitukset ............... 49
6.1.3. Varaosien myyntid koskevat rajoitukSet ............cooovuiitiiiiiiii e 57
6.2. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolelle jitetyt rajoitukset .............cccooeviiiiniiiiee... 57
6.2.1. Yli viisivuotiset kilpailukiellot ......... ..o oo 58
6.2.2. Sopimussuhteen paittymisen jilkeiset kilpailukieltovelvoitteet .............ccoeiiiiiiiiiiiiiiiiinii.n. 58
6.2.3. Valikoivan jakelujirjestelmin jdsenille asetetut kilpailukieltovelvoitteet ..............c.ocoviiiiiiii.n. 59
6.2.4. Alustojen viliset vdhittdismyynnin pariteettivelvoitteet ..............ooiiiiiiiiiiiiiiniiiiieen.n. 59
7. Peruuttaminen ja soveltamatta JAtTAMINEN . ... ..ottt 59
7.1. Asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun PerUtttamlinen . ... ..euueereneeeneeaneenneeneenneeneeannanneannns 59
7.2. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamatta jAtTAMINEIL . ...o.vutnnintint et et ettt ettt et et eaeeeeaeaeneenens 62
8. Tutkintaperiaatteet yKSIttAiStapatKSISSa . . ..o uuenetnt ettt e 63
8.1 ANAlYYSIKENYS . .ot 63

8.1.1. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan nidkokulmasta tehtivin arvioinnin kannalta
merkitykselliset teKGAL .. .....een i 64

8.1.2. Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan nikékulmasta tehtdvin arvioinnin kannalta
merkitykselliset teKIAL . ... .ou ettt 66
8.2. Tiettyjen vertikaalisten rajoitusten analySOINtL .. ........oueruertttintet ittt 67
8.2.1. Yhden tuotemerkin MAATAAMINEI . .....uint ittt e 68
8.2.2. Yksinoikeudellinen toimitusjarjestely . ............oiiiiuii i e 72
8.2.3. Verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyton rajoitukset ... 74
8.2.4. Hintavertailupalvelujen Kayttorajoitukset. .. .. ....ovuiviiii i 75
8.2.5. PariteettiVElVOILIEEE .. ... .uut ettt ettt et et ettt et et 77
8.2.6. EnnakkopaasymakSut ........ooueiuuittit it 82
8.2.7. Tuoteryhmin hallintaa koskevat Sopimukset .............ooiiiiiiiii i 83

8.2.8. KYtRYKAUPPA .. etitiit et 83



30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 2483

1.1.

1. JOHDANTO

Suuntaviivojen tarkoitus ja rakenne

Naissd suuntaviivoissa esitetddn periaatteet vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen
arvioimiseksi Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen (') 101 artiklan ja komission asetuksen (EU)
2022/720 (* nikokulmasta. Ellei toisin mainita, ndissd suuntaviivoissa viitataan “sopimuksella” myGs
yhdenmukaistettuihin menettelytapoihin ().

Suuntaviivoilla komissio pyrkii auttamaan yrityksid tekemddn oman arvionsa vertikaalisista sopimuksista
unionin kilpailusddntojen nikokulmasta ja helpottamaan perussopimuksen 101 artiklan noudattamisen
valvontaa. Suuntaviivoja ei kuitenkaan pitdisi soveltaa mekaanisesti, koska jokainen sopimus on arvioitava sen
ominaispiirteiden perusteella (). Suuntaviivat eivit myoskddn rajoita unionin yleisen tuomioistuimen ja
Euroopan unionin tuomioistuimen, jiljempéand "Euroopan unionin tuomioistuin”, oikeuskaytintod.

Vertikaalisia sopimuksia voidaan tehdi vili- tai lopputuotteiden ja vili- tai loppupalvelujen osalta. Jos ei toisin
mainita, ndmé suuntaviivat koskevat kaikkia tavara- ja palvelulajeja sekd kaikkia kaupan portaita. Ellei toisin
mainita, "loppukéyttdjalla” viitataan seka yrityksiin ettd kuluttajiin, eli luonnollisiin henkil6ihin, jotka toimivat
tarkoituksessa, joka ei kuulu heidin elinkeino- tai ammattitoimintaansa.

Suuntaviivat on jasennelty seuraavasti:

— Ensimmidisessi eli johdantojaksossa selitetddn, miksi komissio antaa ohjeistusta vertikaalisista sopimuksista,
ja selvennetddn ohjeistuksen soveltamisalaa. Siind selitetddn myos perussopimuksen 101 artiklan tavoitteet,
se, miten perussopimuksen 101 artiklaa sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, sekd keskeiset vaiheet
arvioitaessa vertikaalisia sopimuksia perussopimuksen 101 artiklan ndkokulmasta.

— Toisessa jaksossa luodaan yleiskatsaus vertikaalisten sopimusten myonteisiin ja kielteisiin vaikutuksiin.
Asetus (EU) 2022/720, nimd suuntaviivat sekd komission ratkaisukdytanto yksittdistapauksissa perustuvat
ndiden vaikutusten tarkasteluun.

— Kolmannessa jaksossa kisitellddn sellaisia vertikaalisia sopimuksia, jotka eivdt yleensi kuulu
perussopimuksen101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Vaikka asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta
kyseisiin sopimuksiin, on tarpeen antaa ohjeistusta siitd, minkd edellytysten téyttyessd vertikaalinen
sopimus voi jadda perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle.

— Neljdnnessi jaksossa annetaan lisiohjeistusta asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalasta, kuten selvennyksid
asetuksessa sdddetystd ns. turvasatamapoikkeuksesta ja vertikaalisen sopimuksen maddritelmistd. Jakso
sisiltdd myos ohjeistusta vertikaalisista sopimuksista verkkopohjaisessa alustataloudessa, jolla on yhi
suurempi merkitys tavaroiden ja palvelujen jakelussa. Siind selitetddn myos asetuksen (EU) 2022/720
soveltamisen rajat, joista sdddetddn asetuksen 2 artiklan 2, 3 ja 4 kohdassa. Tdmi koskee esimerkiksi
rajauksia, joita sovelletaan asetuksen 2 artiklan 5 kohdan mukaisesti toimittajan ja ostajan viliseen
tietojenvaihtoon kaksoisjakelutilanteissa ja asetuksen 2 artiklan 6 kohdan mukaisesti verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjontaa koskeviin sopimuksiin, jos kyseisten palvelujen tarjoajalla on hybridifunktio.
Neljinnessd jaksossa selitetidn myos, miten asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan tapauksiin, joissa
vertikaalinen sopimus kuuluu jonkin toisen ryhmipoikkeusasetuksen soveltamisalaan. Tistd sdddetddn
asetuksen 2 artiklan 7 kohdassa. Jakson lopussa on kuvaus tietyistd yleisistd jakelujirjestelmatyypeistd ja
varsinkin niistd, joihin sovelletaan asetuksen 4 artiklan sddnnoksid vakavimmista kilpailunrajoituksista.

Niilld suuntaviivoilla korvataan komission suuntaviivat vertikaalisista rajoituksista (EUVL C 130, 19.5.2010, s. 1).

Komission asetus (EU) 2022720, annettu 10 péivind toukokuuta 2022, Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
101 artiklan 3 kohdan soveltamisesta tiettyihin vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen ryhmiin
(EUVLL 134, 11.5.2022, 5. 4).

Ks. (51) kappale.

Komissio seuraa jatkossakin asetuksen (EU) 2022/720 ja nididen suuntaviivojen toimintaa ja saattaa tarkistaa tdtd tiedonantoa
jatkokehityksen perusteella.
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— Viidennessd jaksossa kisitellddn merkityksellisten markkinoiden maédrittelyd ja markkinaosuuksien
laskemista viitaten markkinamairitelmatiedonantoon (°). Timi on tdrkeds, koska vertikaalisiin sopimuksiin
voidaan soveltaa asetuksessa (EU) 2022/720 sdddettyd ryhmapoikkeusta vain, jos sopimuksen osapuolina
olevien yritysten markkinaosuudet eivit yliti asetuksen (EU) 2022/720 3 artiklassa vahvistettuja
kynnysarvoja.

— Kuudennessa jaksossa kisitellddn asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklassa lueteltuja vakavimpia kilpailunra-
joituksia ja 5 artiklassa sdddettyja ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jétettyjd rajoituksia.
Lisaksi siind selitetddn, miksi on tarpeen maédrittdd, kuuluuko rajoitus jompaankumpaan naistd
rajoitusluokista.

— Seitsemds jakso sisaltdd ohjeistusta komission ja jasenvaltioiden kilpailuviranomaisten valtuuksista peruuttaa
yksittdistapauksissa asetuksesta (EU) 2022720 johtuva etu neuvoston asetuksen (EY) N:o 1/2003 (9
29 artiklan ja asetuksen (EU) 2022/720 6 artiklan nojalla. Seitsemds jakso sisdltdd ohjeistusta myos
komission valtuuksista antaa asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla asetuksia asetuksen (EU)
2022/720 soveltamatta jattimisesta.

— Kahdeksannessa jaksossa kuvataan komission ratkaisukdytintod yksittdistapauksissa. Tatd varten siind
selitetddn, miten vertikaalisia sopimuksia, jotka eivit kuulu asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan,
arvioidaan perussopimuksen 101 artiklan 1 ja 3 kohdan ndkokulmasta, ja annetaan ohjeistusta
erityyppisista yleisistd vertikaalisista rajoituksista.

1.2 Perussopimuksen 101 artiklan soveltaminen vertikaalisiin sopimuksiin
(5) Perussopimuksen 101 artiklan tarkoituksena on varmistaa, ettd yritykset eivit kdytd sopimuksia — olipa kyseessi
horisontaalinen tai vertikaalinen sopimus () — estddkseen, rajoittaakseen tai vadristidkseen kilpailua

markkinoilla tavalla, josta olisi haittaa kuluttajille (*). Perussopimuksen 101 artiklalla pyritian myos laajempaan
tavoitteeseen eli saavuttamaan yhdennetyt sisimarkkinat, jotka lisdavat kilpailua unionissa. Yritykset eivit saa
kayttdd vertikaalisia sopimuksia luodakseen uudelleen yksityisid esteitd jasenvaltioiden vilille, kun valtioiden
asettamat esteet on onnistuttu poistamaan.

(6) Perussopimuksen 101 artiklaa sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin ja niiden sisdltimiin rajoituksiin, jotka
vaikuttavat jdsenvaltioiden viliseen kauppaan ja jotka estdvit, rajoittavat tai vadristavit kilpailua ().
Perussopimuksen 101 artikla tarjoaa vertikaalisten rajoitusten arvioinnille oikeudelliset puitteet (), joissa
otetaan huomioon kilpailunvastaisten ja kilpailua edistdvien vaikutusten vilinen ero. Perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdassa kielletdan sopimukset, jotka rajoittavat tai vddristavat kilpailua tuntuvasti. Kielto ei
kuitenkaan koske sopimuksia, jotka tayttavit perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, erityisesti
silloin, kun sopimuksesta saadaan riittavasti hyotyd, joka ylittdd sen kilpailunvastaiset vaikutukset, kuten artikla
101(3) -suuntaviivoissa (') todetaan.

() Komission tiedonanto merkityksellisten markkinoiden méaritelmasta yhteison kilpailuoikeuden kannalta (EYVL C 372, 9.12.1997, s.
5) tai mahdollinen tuleva komission ohjeistus merkityksellisten markkinoiden mdarittelystd unionin kilpailuoikeudessa, mukaan
lukien mahdollinen markkinamairitelmatiedonannon korvaava ohjeistus.

(®) Neuvoston asetus (EY) N:o 1/2003, annettu 16 péivini joulukuuta 2002, perustamissopimuksen 81 ja 82 artiklassa vahvistettujen
kilpailusddntojen tdytintoonpanosta (EYVLL 1, 4.1.2003, s. 1).

() Néiden suuntaviivojen 4.2 kohdassa on lisiohjeistusta asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa tarkoitetun
“vertikaalisen sopimuksen” médritelmésta.

() Ks. esim. tuomiot 21. helmikuuta 1973, Europemballage Corporation and Continental Can Company v. komissio, asia 6/72, EU:C:1973:22,
25 ja 26 kohta; 17. helmikuuta 2011, Konkurrensverket v. TeliaSonera Sverige AB, asia C-52/09, EU:C:2011:83, 20-24 kohta; ja 18.
marraskuuta 2021, SIA "Visma Enterprise” v. Konkurences padome, asia C-306/20, EU:C:2021:935, 58 kohta (jaljempdni "asia C-306/20
- Visma Enterprise”).

() Ks. esim. tuomiot 13. heindkuuta 1966, Grundig-Consten and Grundig v. ETY:n komissio, yhdistetyt asiat 56/64 ja 58/64, EU:C:1966:41;
30. kesikuuta 1966, Société Technique Miniére v. Maschinenbau Ulm, 56/65, EU:C:1966:38 (jdljempdna “asia 5665 - Société Technique
Miniére”); ja 14. heindkuuta 1994, Parker Pen v. komissio, asia T-77/92, EU:T:1994:85 (jdljempina "asia T-77/92 - Parker Pen”).

(") Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan b alakohdassa olevan méiritelmén mukaisesti "vertikaalisella rajoituksella” tarkoitetaan
kyseistd asetusta sovellettaessa "perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluvaa kilpailunrajoitusta vertikaalisessa
sopimuksessa” [kursivointi lisdtty]. Ndiden suuntaviivojen 3 jaksossa annetaan lisdohjeistusta sellaisista vertikaalisista sopimuksista,
jotka eivat yleensd kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

(") Komission tiedonanto — Suuntaviivat perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta (EUVL C 101, 27.4.2004, s. 97),
jossa kuvaillaan komission yleisid menetelmi ja tulkintoja kriteereistd, joita noudatetaan perussopimuksen 101 artiklan ja erityisesti
sen 101 artiklan 3 kohdan soveltamisessa.



30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 248/5

(7) Vertikaalisten sopimusten arvioinnissa on yleensd seuraavat vaiheet, joita ei ole kuitenkaan pakko kaydi lapi
missddn tietyssi jarjestyksessi:

— Yritysten on ensiksi selvitettdva toimittajan ja ostajan markkinaosuudet merkityksellisilld markkinoilla, joilla
toimittaja myy ja ostaja ostaa sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai -palvelut.

— Jos sen enempid toimittajan kuin ostajankaan markkinaosuus ei ylitd asetuksen (EU) 2022/720 3 artiklassa
sdddettyd 30 prosentin kynnysarvoa, vertikaalinen sopimus kuuluu asetuksessa sdddetyn turvasataman
piiriin edellyttden, ettd sopimus ei sisilld asetuksen 4 artiklassa tarkoitettuja vakavimpia kilpailunrajoituksia
tai asetuksen 5 artiklassa tarkoitettuja ryhmépoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jitettyjd rajoituksia,
joita ei voida erottaa muusta sopimuksesta.

— Jos toimittajan tai ostajan merkityksellinen markkinaosuus ylittid 30 prosentin kynnysarvon, tai sopimus
sisiltdd yhden tai useamman vakavimpiin kuuluvan kilpailunrajoituksen tai ryhmédpoikkeuksen
soveltamisalan ulkopuolelle jitetyn rajoituksen, jota ei voida erottaa muusta sopimuksesta, on arvioitava,
kuuluuko vertikaalinen sopimus perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

— Jos vertikaalinen sopimus kuuluu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, on tutkittava,
tayttddko se 101 artiklan 3 kohdan mukaisen poikkeuksen edellytykset.

(8) Kestavd kehitys on perussopimuksen keskeinen periaate ja unionipolitiikan ensisijainen tavoite (') yhdessd
digitalisaation ja hiirionsietokykyisten sisimarkkinoiden kanssa (”’). Kestavyyden kisite sisdltid muun muassa
ilmastonmuutokseen puuttumisen (esimerkiksi vihentdmalld kasvihuonekaasupdist6jd), luonnonvarojen
kdyton rajoittamisen, jitteen vihentidmisen ja eldinten hyvinvoinnin edistimisen (*%). Kestdvddn kehitykseen,
hdirionsietokykyyn ja digitalisaatioon liittyvid unionin tavoitteita voidaan edistdd yritysten vilisilld tehokkailla
toimitus- ja jakelusopimuksilla. Vertikaaliset sopimukset, joilla pyritddn kestdvin kehityksen tavoitteisiin tai
jotka edistdvit digitalisaatiota ja hdirionsietokykyisid sisimarkkinoita, eivit ole unionin kilpailuoikeudessa oma
erillinen vertikaalisten sopimusten ryhminsi. Tillaisia sopimuksia on ndin ollen arvioitava néissd
suuntaviivoissa esitettyjen periaatteiden mukaisesti ottaen samalla huomioon niiden erityistavoite. Ndin ollen
asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin,
joilla pyritddn kestdvain kehitykseen, hiirionsietokykyyn ja digitalisaatioon liittyviin tavoitteisiin, kunhan ne
tayttavat asetuksen edellytykset. Niissd suuntaviivoissa annetaan esimerkkejd kestdvin kehityksen tavoitteisiin
tdhtddvien vertikaalisten sopimusten arvioinnista (*°).

9) Kun vertikaalinen sopimus rajoittaa kilpailua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla eikd
asetusta (EU) 2022/720 sovelleta, sopimus voi kuitenkin tdyttdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
mukaisen poikkeuksen edellytykset (¥). Taméd koskee my0s vertikaalisia sopimuksia, joilla pyritddn kestdvin
kehityksen tavoitteisiin tai jotka edistivit digitaalisia ja hiirionsietokykyisid sisimarkkinoita. Vaikka 8 jakso
sisdltdd ohjeistusta tillaisten vertikaalisten sopimusten arvioinnista yksittdistapauksissa, my6s muilla komission
suuntaviivoilla voi olla tissd suhteessa merkitystd. Naitd ovat esimerkiksi artikla 101(3) -suuntaviivat,
horisontaalisuuntaviivat (/) ja ohjeistukset, joita voidaan antaa kyseisten suuntaviivojen tulevissa versioissa.
Kyseisissd suuntaviivoissa saatetaan antaa ohjeistusta varsinkin olosuhteista, joissa kestdvdin kehitykseen,
digitalisaatioon tai hiirionsietokykyyn liittyvit hyodyt voidaan ottaa huomioon perussopimuksen 101 artiklan
3 kohdan mukaisina laadullisina tai méaarallisind tehokkuushyotyina.

(") Ks. Euroopan unionista tehdyn sopimuksen 3 artiklan 3 kohta.

() Ks. komission 5. toukokuuta 2021 antama tiedonanto Vuoden 2020 uuden teollisuusstrategian pdivittiminen: vahvemmat sisimarkkinat
Euroopan elpymistd varten, COM(2021) 350 final.

(" Unionin oikeudessa mahdollisesti esitettdvat kestavan kehityksen, digitalisaation tai hairionsietokyvyn mdaaritelmit voidaan ottaa
huomioon vertikaalisten sopimusten arvioinnissa.

(") Ks. (144)ja (316) kappale.

(") Néitd suuntaviivoja ei sovelleta maataloustuotteiden tuottajien sopimuksiin, jotka kuuluvat maataloustuotteiden yhteisestd
markkinajérjestelystd ja neuvoston asetusten (ETY) N:o 922/72, (ETY) N:o 234/79, (EY) N:o 1037/2001 ja (EY) N:o 1234/2007
kumoamisesta 17 pdivind joulukuuta 2013 annetun Euroopan parlamentin ja neuvoston asetuksen (EU) N:o 1308/2013
210 a artiklan soveltamisalaan (EUVL L 347, 20.12.2013,s. 671).

(") Suuntaviivat Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen 101 artiklan soveltamisesta horisontaalista yhteistyotd koskeviin
sopimuksiin (EUVL C 11, 14.1.2011, s. 1).
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2. VERTIKAALISTEN SOPIMUSTEN VAIKUTUKSET

(10) Kun vertikaalisia sopimuksia arvioidaan perussopimuksen 101 artiklan valossa ja niihin sovelletaan asetusta
(EU) 2022/720, on otettava huomioon kaikki merkitykselliset kilpailuun liittyvit tekijt, kuten hinnat, tuotanto
(tuotannon madrd, tuotteiden laatu ja valikoima) ja innovaatiotoiminta. Arvioinnissa on myos otettava
huomioon, ettd eri tuotanto- tai jakeluportailla toimivien yritysten véliset vertikaaliset sopimukset ovat yleensi
vihemmin haitallisia kuin korvaavia tavaroita tai palveluja tarjoavien kilpailevien yritysten valiset
horisontaaliset sopimukset (*¥). Tamd johtuu siitd, ettd periaatteessa vertikaalisen sopimuksen sopimuspuolten
toiminnot ovat luonteeltaan toisiaan tdydentdvid, mikd tarkoittaa yleisesti sitd, ettd yhden sopimuspuolen
kilpailumyonteiset toimet hyodyttivit toista sopimuspuolta ja viime kddessd kuluttajia. Toisin kuin
horisontaalisten sopimusten tapauksessa, vertikaalisen sopimuksen osapuolilla on siis yleensi kannustin sopia
alhaisemmista hinnoista ja paremmasta palvelutasosta, mikd hyddyttdd myos kuluttajia. Vastaavasti
vertikaalisen sopimuksen osapuolella on yleensd kannustin vastustaa toisen sopimuspuolen toimia, jotka voivat
aiheuttaa kuluttajille haittaa, koska tallaiset toimet yleensd vihentivit myds ensimmdisen osapuolen
toimittamien tavaroiden tai palvelujen kysyntda. Vertikaalisen sopimuksen osapuolten toimintojen keskindinen
tdydentdvyys tavaroiden tai palvelujen markkinoinnissa merkitsee myos sitd, ettd vertikaaliset rajoitukset
tarjoavat laajempia mahdollisuuksia tehokkuushydtyihin ~ esimerkiksi optimoimalla valmistus- tai
jakeluprosesseja ja -palveluja. Esimerkkejd tillaisista myonteisistd vaikutuksista esitetddn 2.1 kohdassa.

(11) Yritykset, joilla on markkinavoimaa, saattavat kuitenkin joissain tapauksissa kidyttdd vertikaalisia rajoituksia
kilpailunvastaisiin tarkoituksiin, mistd aiheutuu viime kidessd haittaa kuluttajille. Kuten 2.2 kohdassa selitetddn,
vertikaaliset rajoitukset voivat johtaa varsinkin markkinoiden sulkemiseen, kilpailun heikkenemiseen tai
kolluusioon. Markkinavoimalla tarkoitetaan kykyd pitdd hinnat kilpaillun tason yldpuolella tai tuotanto
kilpaillun tason alapuolella tuotannon méirin, tuotteiden laadun tai valikoiman tai innovaatiotoiminnan osalta
huomattavan pitkdn ajan (**). Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetun kilpailunrajoituksen
toteamiseksi riittdd yleensd vihidisempi markkinavoima kuin perussopimuksen 102 artiklan mukaisen
médrddvan aseman toteamiseksi.

2.1 Myonteiset vaikutukset

(12) Vertikaalisilla sopimuksilla voi olla my6nteisid vaikutuksia, silld ne voivat esimerkiksi laskea hintoja seké edistdd
muihin tekijoihin kuin hintaan perustuvaa kilpailua ja palvelujen laadun paranemista. Yksinkertaiset toimittajan
ja ostajan viliset sopimusjdrjestelyt, joissa sovitaan ainoastaan liiketoimen kattamista hinnoista ja méaristd,
voivat usein johtaa investointien ja myynnin jadmiseen alle optimaalisen tason, silld niissi ei oteta huomioon
ulkoisvaikutuksia, jotka johtuvat toimittajan ja sen jakelijoiden toimien toisiaan tdydentdvistd luonteesta.
Tallaisia ulkoisvaikutuksia on kahdenlaisia: vertikaalisia ja horisontaalisia.

(13) Vertikaaliset ulkoisvaikutukset johtuvat siité, ettd eri tuotanto- tai jakeluportailla tehdyt paatokset ja toteutetut
toimet madrittdvit tavaroiden tai palvelujen myyntiin liittyvid tekij6itd, joita ovat esimerkiksi hinta, laatu,
tavaroihin ja palveluihin liittyvit palvelut sekd markkinointi, ja jotka vaikuttavat paitoksen tehneen yrityksen
lisaksi my0s eri tuotanto- tai jakeluportailla toimiviin muihin yrityksiin. Esimerkiksi jakelija ei valttimattd saa
kaikkea hyotyd myynnin edistimiseksi toteuttamistaan toimista, vaan toimittaja saattaa saada osan hyodysta.
Tama johtuu siitd, ettd toimittaja hyotyy kustakin lisdyksikostd, jonka jakelija myy alentamalla jélleenmyynti-
hintaansa tai panostamalla enemmén myyntiin, jos toimittajan tukkuhinta ylittdd tuotannosta aiheutuvat
rajakustannukset. Tdssd on kyse toimittajaan kohdistuvasta myonteisestd ulkoisvaikutuksesta, joka aiheutuu
jakelijan myynninedistimistoimista. Piinvastaisessa tilanteessa jakelija saattaa toimittajan nakokulmasta
veloittaa lifan korkeita hintoja (%), panostaa liian vihdn myyntiin tai molempia.

(14) Horisontaalisia ulkoisvaikutuksia voi syntyd varsinkin samojen tavaroiden tai palvelujen jakelijoiden vililld, kun
tietty jakelija ei pysty varmistamaan, ettd vain se hyotyy omista myyntiponnisteluistaan. Esimerkiksi kun yksi
jakelija tarjoaa myyntid edeltdvid, kysyntai lisdavid palveluja, kuten tiettyihin tavaroihin tai palveluihin liittyvad
yksilollistd neuvontaa, tima voi lisitd samoja tavaroita tai palveluja tarjoavien kilpailevien jakelijoiden myyntid
ja luoda siten jakeljjoille kannustimia "vapaamatkustamiseen” eli pyrkimykseen hyotyd ilmaiseksi muiden

(") Ks. esim. asia C-306/20 - Visma Enterprise, 78 kohta.
(") Ks. artikla 101(3) -suuntaviivojen 25 kappale.
(*) Tatd kutsutaan toisinaan kaksoiskateongelmaksi (voittomarginaalin kaksinkertainen sisillyttiminen tuotteen hintaan).
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(16)

*

*)

*)

tarjoamista kustannuspitoisista palveluista. Monikanavaisessa jakeluymparistossd vapaamatkustajuutta voi
esiintyd verkossa ja fyysisessd ympdristossd toimivien myyntikanavien valilld ja molempiin suuntiin (*'). Asiakas
voi esimerkiksi kdyda kivijalkakaupassa kokeillakseen tavaroita tai palveluja tai saadakseen muuta hyodyllistd
tietoa, jonka perusteella hidn tekee ostopddtoksen, mutta tilaakin sitten tuotteen toiselta jakelijalta verkosta.
Vastaavasti asiakkaat voivat kerdtd tietoja ostoa edeltdvissi vaiheessa verkkokaupasta ja sitten kdydi kivijalka-
myymadldssd, kiyttdd kerddmiddn tietoja tiettyjen tavaroiden tai palvelujen valitsemiseen ja testaamiseen ja
loppujen lopuksi tehdad ostoksen kivijalkakaupassa. Silloin kun tillainen vapaamatkustaminen on mahdollista
eikd myyntid edeltdvid palveluja tarjoava jakelija pysty varmistamaan, ettd vain se hyGtyy tarjoamastaan
palvelusta, tdimd voi johtaa sithen, ettd tdllaisten myyntid edeltivien palvelujen tarjonta jad mairiltddn tai
laadultaan alle optimaalisen tason.

Kun tillaisia ulkoisvaikutuksia ilmenee, toimittajilla saattaa olla kannustin hallita tiettyjd jakelijoidensa
toimintaan liittyvid nakokohtia ja pdin vastoin. Vertikaalisia sopimuksia voidaan kéyttdd erityisesti tallaisten
ulkoisvaikutusten sisdistamiseen, vertikaalisen toimitus- ja jakeluketjun kokonaisvoittojen lisddmiseen ja
tietyissa tilanteissa kuluttajien hyvinvoinnin parantamiseen.

Vaikka niissd suuntaviivoissa pyritddn antamaan kattava kuvaus vertikaalisten rajoitusten perusteluista, sen ei
véitetd olevan lopullinen tai tyhjentdva. Tiettyjen vertikaalisten rajoitusten kdyttod voidaan perustella muun
muassa seuraavilla syilld:

(@) Puututaan vertikaalisten ulkoisvaikutusten ongelmaan. Jakelija saattaa veloittaa liian korkeita hintoja
ottamatta huomioon paitostensd vaikutuksia toimittajaan. Taméd voidaan vilttdd niin, ettd toimittaja
madrdd jakelijalle enimmdisjilleenmyyntihinnan. Toimittaja voi vastaavasti yrittdd lisitd jakelijan
myyntipanostusta kayttamalld esimerkiksi valikoivaa jakelua tai yksinmyyntisopimuksia.

(b) Puututaan vapaamatkustajaongelmaan. Ostajien vilistd vapaamatkustamista voi esiintyd tukku- tai
vihittdiskaupan tasolla erityisesti silloin, kun toimittaja ei voi asettaa tuloksellisesti myynninedistimis- tai
palveluvaatimuksia kaikille ostajille. Ostajien vilisti vapaamatkustamista voi esiintyd vain myyntid
edeltivien palvelujen ja muiden myynninedistimistoimintojen kohdalla, ei myynnin jilkeisten palvelujen
kohdalla, silld jakelija voi veloittaa jilkimmdisistd palveluista erikseen kultakin asiakkaaltaan. Myyntid
edeltavit myyntiponnistelut, joiden yhteydessd vapaamatkustamista voi esiintyd, voivat olla tirkeitd
esimerkiksi silloin, kun tavara tai palvelu on suhteellisen uusi, teknisesti monimutkainen tai arvokas tai kun
sen maineella on ratkaiseva vaikutus sen kysyntédn (*?). Tillaista vapaamatkustajuutta voidaan yrittdd estdd
tai vidhentdd valikoivan jakelun jirjestelmien tai yksinmyyntijirjestelmien rajoituksilla tai muilla
rajoituksilla. Vapaamatkustajuutta voi esiintyd my0s toimittajien valilld, esimerkiksi kun yksi valmistaja
investoi ostajan tiloissa tapahtuvaan myynninedistimiseen. Timd voi houkutella asiakkaita myds kyseisen
valmistajan kilpailijoille. Kilpailukiellon tyyppisistd rajoituksista voi olla apua toimittajien vilisen
vapaamatkustamisen estimisessa (*).

(c) Avataan uusia markkinoita tai tullaan uusille markkinoille. Kun toimittaja haluaa péddstd uusille
maantieteellisille markkinoille esimerkiksi aloittamalla viennin toiseen maahan, timid voi edellyttdd
jakelijalta erityisid uponneita investointeja tuotemerkin vakiinnuttamiseksi markkinoilla. Jotta paikallinen
jakelija suostuisi toteuttamaan téllaiset investoinnit, sille voidaan joutua tarjoamaan alueellinen suoja, jotta
se voi saada investointinsa takaisin. Tdmd voi oikeuttaa estimdin muilla maantieteellisilli markkinoilla
toimivia jakelijoita myymastd uusilla markkinoilla (ks. my6s (118), (136) ja (137) kappale). Téassd on kyse
b kohdassa kuvailtuun vapaamatkustajaongelmaan liittyvista erityistapauksesta.

Ks. komission yksikéiden valmisteluasiakirja Evaluation of the Vertical Block Exemption Regulation, SWD(2020) 172 final, 10. toukokuuta
2017, s. 31-42, ja sen viitteend mainittu arviointitutkimus sekd komission kertomus neuvostolle ja Euroopan parlamentille, annettu
10 pdivind toukokuuta 2017: Verkkokauppaa koskevan toimialaselvityksen loppuraportti COM(2017) 229 final, jiljempdnd
"verkkokaupparaportti”, 11 kappale.

Se, hyotyvitko kuluttajat kaiken kaikkiaan kdytinnossa ylimaardisestd myynninedistimistoiminnasta, riippuu siitd, informoidaanko,
vakuutetaanko ja hyddytetdinko silli monia uusia asiakkaita vai padasiassa asiakkaita, jotka tietdvit jo, mitd he haluavat ostaa, ja joille
ylimaardinen myynninedistiminen merkitsee vain tai padasiassa hinnankorotusta.

Ks. erityisesti asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan f alakohdassa oleva “kilpailukieltovelvoitteen” maritelma, josta annetaan
ohjeistusta ndiden suuntaviivojen 6.2 kohdassa, sekd "yhden tuotemerkin méairdamista” koskeva ohjeistus niiden suuntaviivojen 8.2
kohdassa.
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(d)

Puututaan mainevapaamatkustajuuden ongelmaan. Joillakin aloilla tietyt jakelijat tunnetaan siitd, ettd ne
pitdvit myytdvana vain laadukkaita tavaroita tai tarjoavat vain laadukkaita palveluja (ns. premium-jakelijat).
Tillaisessa tapauksessa myynti kyseisten jakelijoiden kautta voi olla ratkaisevaa erityisesti uuden tuotteen
onnistuneen markkinoille tuomisen kannalta. Jos toimittaja ei voi varmistaa, ettd sen tuotteita jaellaan vain
premium-jakelijoiden toimesta, se joutuu kohtaamaan riskin, ettd se ei padsekddn tallaisten jakelijoiden
valikoimaan. Téllaisessa skenaariossa voi olla perusteltua kdyttdd yksinomaista tai valikoivaa jakelua.

Puututaan pidikeongelmaan. Joko toimittajan tai ostajan saattaa olla tarpeen tehdd liikesuhdekohtaisia
investointeja (esimerkiksi tiettyihin laitteisiin tai koulutukseen), jotka ovat uponneita investointeja ja joilla
on vain vahin tai ei lainkaan arvoa tietyn vertikaalisen liikkesuhteen ulkopuolella. Esimerkiksi komponentti-
valmistaja voi joutua rakentamaan erityisid laitteita tdyttddkseen yhden asiakkaansa vaatimukset, mutta
laitteet eivit valttimaittd sovellu muiden asiakkaiden tarpeisiin ja niitd saattaa olla mahdotonta myydi
eteenpdin. Jos asiasta ei ole sopimusta, investoivan osapuolen neuvotteluasema on heikko sen jilkeen, kun
se on tehnyt liikesuhdekohtaisen investoinnin, koska se saattaa joutua neuvotteluissa kauppakumppaninsa
tietynlaisen kiristyksen kohteeksi. Tallaisen opportunistisen pididkkeen uhka voi johtaa siihen, ettd
investoiva osapuoli ei tee optimaalisia investointeja. Téllainen piddkkeen mahdollisuus voidaan estdd
vertikaalisella sopimuksella (varsinkin jos sopimus kattaa koko investoinnin ja kaikkiin tuleviin muutoksiin
voidaan varautua) tai piddkkeen mahdollisuutta voidaan ndin ainakin pienentdd. Kun litkesuhdekohtaisen
investoinnin tekee toimittaja, pidikeongelmaa voidaan lieventdd esimerkiksi kilpailukieltovelvoitteilla,
mairavelvoitteilla tai hankintayksinoikeuksin. Jos taas investoinnin tekee ostaja, pidikeongelmaa voidaan
lieventdd esimerkiksi jakeluyksinoikeuksin, asiakasallokoinnilla tai toimitusyksinoikeuksin.

Puututaan pidikeongelmaan, kun asiaan liittyy merkittavdd taitotiedon siirtoa. Esimerkiksi franchising-
toiminnassa taitotiedon tarjoaja ei valttimaittd halua, ettd sen kilpailijat pddsevit hyodyntimidn sen
taitotietoa. Siind médrin kuin taitotieto ei ollut yleisesti ostajan kaytettdvissd ja jos se on sopimuksen
toiminnan kannalta olennaista ja valttimitontd, tillaisen taitotiedon siirto voi riittdd perusteeksi
kilpailukieltorajoitukselle, joka yleensa jaisi 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle.

Pyritadn jakelun mittakaavaetuihin. Hyodyntddkseen mittakaavaetuja ja alentaakseen niiden avulla
tavaroidensa tai palvelujensa vihittdishintaa valmistaja saattaa haluta keskittda tavaroidensa tai palvelujensa
jalleenmyynnin muutamalle jakelijalle. Tétd varten valmistaja voi sopia yksinmyynnisté tai méédritd ostajan
ostamaan tietyn méddrdn hyodykettd asettamalla tille vihimmaisostovelvoitteen tai sopimalla vihimmaisos-
tovelvoitteen sisdltdvista valikoivasta jakelusta tai hankintoja koskevista yksinoikeuksista.

Varmistetaan yhdenmukaisuus ja laatustandardit. Vertikaalinen rajoitus voi auttaa luomaan tai edistimédin
tuotekuvaa, kun jakelijoille médritddn tietty yhdenmukaisuuden taso ja laatustandardi. Ndin voidaan
suojata tuotemerkin mainetta, lisitd kyseisten tavaroiden tai palvelujen houkuttelevuutta loppukiyttdjien
kannalta ja lisdtd myyntid. Tallaiseen standardointiin voidaan paistd esimerkiksi valikoivalla jakelulla ja
franchise-jarjestelyilld.

Paikataan padomamarkkinoiden puutteita. Pidoman tarjoajat, kuten pankit ja osakemarkkinat, eivit ehkd
myonnd pidomaa parhain mahdollisin ehdoin, jos niiden tiedot lainaajan maksukyvystd ovat puutteelliset
tai lainalle ei ole riittdvdd vakuutta. Ostaja tai toimittaja voi olla paremmin perilld asioista ja voi saada
yksinoikeuden ansiosta paremman vakuuden sijoitukselleen. Jos toimittaja antaa lainan ostajalle, se voi
johtaa kilpailukiellon tai mairillisen velvoitteen asettamiseen ostajalle. Jos ostaja antaa lainan toimittajalle,
se voi johtaa yksinomaisen toimituksen tai méaréllisen velvoitteen asettamiseen toimittajalle.

Vertikaalisissa rajoituksissa on paljon paillekkdisyyksid, eli samaan tehottomuusongelmaan voidaan puuttua
useilla erilaisilla vertikaalisilla rajoituksilla. Esimerkiksi jakeluun liittyvid mittakaavaetuja voidaan saavuttaa
yksinmyynnin, valikoivan jakelun, maarillisten velvoitteiden tai hankintoja koskevien yksinoikeuksien avulla.
Kilpailuun kohdistuvat kielteiset vaikutukset voivat kuitenkin vaihdella eri vertikaalisten rajoitusten valilla.

T4mad otetaan huomioon arvioitaessa valttimattomyyttd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan nojalla.
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2.2. Kielteiset vaikutukset

(18) Vertikaalisista rajoituksista voi aiheutua markkinoilla erityisesti seuraavat kielteiset vaikutukset, joita unionin
kilpailuoikeudella pyritddn ehkdisemain:

a) Muut toimittajat tai ostajat suljetaan pois markkinoilta kilpailunvastaisesti luomalla esteitd markkinoille
nttajat jat sujetaan p p
padsylle tai toiminnan laajentamiselle.

(b) Toimittajan ja sen kilpailijoiden valistd kilpailua heikennetdén jaftai kilpailevien toimittajien keskindistd
nimenomaista tai hiljaiseen hyviksyntdan perustuvaa kolluusiota helpotetaan; niissd kiytinndissd on usein
kyse tuotemerkkien vilisen kilpailun vihentamisesta.

(c) Ostajan ja sen kilpailijoiden vilistd kilpailua heikennetdin tai kilpailevien ostajien keskinistd kolluusiota
helpotetaan nimenomaisella sopimuksella tai hiljaisesti; ndihin kaytdntoihin viitataan usein tuotemerkin
sisdisen kilpailun vahentidmisend, kun kyse on saman toimittajan tavaroiden tai palvelujen jakelijoista (*4).

(d) Luodaan markkinoiden yhdentymistd haittaavia esteitd, erityisesti rajoituksia, jotka estivit kuluttajia
ostamasta tavaroita tai palveluja mistd tahansa jasenvaltiosta.

(19) Markkinoilta sulkeminen, kilpailun heikentiminen ja kolluusio toimittajatasolla voivat aiheuttaa haittaa
kuluttajille erityisesti seuraavista syisté:

(a) Tavaroiden tai palvelujen ostajilta perittdvit hinnat nousevat, mikd puolestaan voi johtaa korkeampiin
vahittdishintoihin.
(b) Valinnanvara tavaroissa tai palveluissa supistuu.

(c) Tavaroiden tai palvelujen laatu heikkenee.

(d) Innovatiivisuus ja palvelutaso toimittajatasolla heikkenee.

(20) Markkinoilta sulkeminen, kilpailun heikentdminen ja kolluusio jakelutasolla voivat aiheuttaa haittaa kuluttajille
erityisesti seuraavista syista:

(a) Tavaroiden tai palvelujen vahittdishinnat nousevat.
(b) Valinnanvara hinta-palveluyhdistelmien ja jakelumuotojen suhteen supistuu.
(c) Vihittdispalvelujen saatavuus ja laatu heikkenee.

(d) Innovoinnin taso jakelutasolla laskee.

(21) On epitodenndkoistd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun (eli saman toimittajan tavaroiden tai palvelujen
jakelijoiden vilisen kilpailun) viheneminen sinillddn vaikuttaisi kielteisesti kuluttajiin, jos tuotemerkkien
vélinen kilpailu (eli eri toimittajien tavaroiden tai palvelujen jakelijoiden vilinen kilpailu) on voimakasta (*).
Erityisesti markkinoilla, joilla yksittdiset jakelijat jakelevat vain yhden toimittajan tuotemerkkid/-merkkeji,
saman tuotemerkin jakelijoiden vilisen kilpailun viheneminen vihentdd tuotemerkin sisiisté kilpailua kyseisten
jakelijoiden vililld, muttei valttdimattd vaikuta kielteisesti jakelijoiden viliseen kilpailuun yleensa.

(22) Vertikaalisten rajoitusten mahdolliset kielteiset vaikutukset vahvistuvat, jos useat toimittajat ja niiden ostajat
jarjestavit kauppansa samalla tavalla, silld tima johtaa vaikutusten kumuloitumiseen (%).

(*) Ks. nimenomaiseen tai hiljaiseen hyviksyntiin perustuvan kolluusion osalta tuomio 31. maaliskuuta 1993, Ahlstrom Osakeyhtié ym. v.
komissio, yhdistetyt asiat C-89/85, C-104/85, C-114/85, C-116/85, C-117/85 ja C-125/85-C-129/85, ECLEEU:C:1993:120.

(*) Ks. esim. tuomio asiassa C-306/20 - Visma Enterprise, 78 kohta.

(*) Kumulatiiviset kilpailunvastaiset vaikutukset voivat olla perusteltu syy peruuttaa asetuksesta (EU) 2022/720 johtuva etu, ks. niiden
suuntaviivojen 7.1 kohta.
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3. PERUSSOPIMUKSEN 101 ARTIKLAN 1 KOHDAN SOVELTAMISALAN ULKOPUOLELLE YLEENSA JAAVAT
VERTIKAALISET SOPIMUKSET

3.1. Ei vaikutusta kauppaan, vihimerkityksiset sopimukset ja pk-yritykset

(23) Ennen kuin ndissd suuntaviivoissa kdydiin lapi asetuksen (EU) 2022720 soveltamisala ja soveltaminen sekd
yleisemmin vertikaalisten sopimusten arviointi perussopimuksen 101 artiklan 1 ja 3 kohdan nakékulmasta, on
syytd muistuttaa, ettd asetus (EU) 2022/720 koskee ainoastaan 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluvia
sopimuksia.

(24) Sopimukset, jotka eivit voi vaikuttaa tuntuvasti jasenvaltioiden viliseen kauppaan (ei vaikutusta kauppaan) tai
jotka eivdt rajoita kilpailua tuntuvasti (vdhidmerkityksiset sopimukset), eivit kuulu perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan (¥). Komissio on antanut ohjeistusta kauppaan kohdistuvista
vaikutuksista  kauppavaikutussuuntaviivoissa (*) ja  vdhamerkityksisistdi ~ sopimuksista de  minimis
-tiedonannossa (). Namd suuntaviivat eivit vaikuta kauppavaikutussuuntaviivoihin, de minimis -tiedonantoon
tai muuhun mahdolliseen komission tulevaan ohjeistukseen.

(25) Kauppavaikutussuuntaviivoissa esitetidn Euroopan unionin tuomioistuinten luomat periaatteet, jotka liittyvat
kauppaan kohdistuvan vaikutuksen kisitteen tulkintaan, ja niissd mddritetddn, milloin sopimukset eivit
todennikoisesti ole omiaan vaikuttamaan tuntuvasti jasenvaltioiden véliseen kauppaan. Kauppavaikutussuunta-
viivoihin sisdltyy negatiivinen kumottavissa oleva olettama, jota sovelletaan kaikkiin perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuihin sopimuksiin niihin sisiltyvien rajoitusten luonteesta riippumatta, eli
niitd sovelletaan myos sopimuksiin, jotka sisaltavit vakavimpia kilpailunrajoituksia (*). Olettaman mukaan
vertikaaliset sopimukset eivit periaatteessa ole omiaan vaikuttamaan tuntuvasti jdsenvaltioiden viliseen
kauppaan, kun:

(a) osapuolten yhteenlaskettu markkinaosuus sopimuksen alaan kuuluvilla merkityksellisilli markkinoilla on
unionissa enintdan viisi prosenttia, ja

(b) toimittajan sopimuksen soveltamisalaan kuuluvista tuotteista saama vuotuinen kokonaisliikevaihto
unionissa on enintddn 40 miljoonaa euroa tai, jos on kyse ostajan ja useiden toimittajien valisistd
sopimuksista, ostajan sopimusten soveltamisalaan kuuluvien tuotteiden ostot ovat yhteensd enintddn
40 miljoonaa euroa (*!). Komissio voi kumota olettaman, jos sopimuksen piirteiden ja siihen liittyvien
taloudellisten seikkojen analyysi osoittaa, ettd edelld esitetyt edellytykset eivit tayty.

(26) Kuten de minimis -tiedonannossa todetaan, perussopimuksen 101 artiklan 1 kohtaa ei yleensa sovelleta sellaisten
yritysten vilisiin vertikaalisiin sopimuksiin, jotka eivit kilpaile keskendin, jos kunkin sopimuspuolen
markkinaosuus on enintddn 15 prosenttia kaikilla sopimuksen vaikutusalaan kuuluvilla merkityksellisilla
markkinoilla (?). Tihdn yleissddntoon on olemassa kaksi poikkeusta. Ensinndkin tarkoitukseen perustuviin
kilpailunrajoituksiin sovelletaan perussopimuksen 101 artiklan 1 kohtaa, vaikka minkddn sopimuspuolen
markkinaosuus ei ole yli 15 prosenttia (**). Tima johtuu siitd, ettd sopimus, joka on omiaan vaikuttamaan
jasenvaltioiden viliseen kauppaan ja jonka tarkoituksena on vihentad kilpailua, voi luonteensa puolesta ja

(*) Ks. tuomio 13. joulukuuta 2012, Expedia Inc. v. Autorité de la concurrence ym., C-266/11, EU:C:2012:795, 16 ja 17 kohta (jaljempand
asia C-226/11 - Expedia).

(*) Komission tiedonanto EY:n perustamissopimuksen 81 ja 82 artiklassa tarkoitettua kauppaan kohdistuvan vaikutuksen kasitettd
koskevista suuntaviivoista (EUVL C 101, 27.4.2004, s. 81).

(*) Komission tiedonanto vahamerkityksisistd sopimuksista, jotka eivit Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen 101 artiklan
1 kohdassa tarkoitetulla tavalla rajoita tuntuvasti kilpailua (EUVL C 291, 30.8.2014, s. 1). Lisdohjeistusta on komission yksikoiden
valmisteluasiakirjassa Guidance on restrictions of competition “by object” for the purpose of defining which agreements may benefit from the De
Minimis Notice, SWD(2014) 198 final.

() Ks. kauppavaikutussuuntaviivojen 50 kappale.

(") Ks. kauppavaikutussuuntaviivojen 52 kappale.

(*) Ks. de minimis -tiedonannon 8 kappale, joka sisiltdd myos markkinaosuudelle asetetun kynnysarvon todellisten tai potentiaalisten
kilpailijoiden vilisten sopimusten osalta; kyseisen kohdan mukaan tillaiset sopimukset eivit rajoita kilpailua tuntuvasti
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla, jos sopimuspuolten yhteenlaskettu markkinaosuus on enintdin
kymmenen prosenttia kaikilla sopimuksen vaikutusalaan kuuluvilla merkityksellisilli markkinoilla.

(**) Ks. tuomio asiassa C-226/11 - Expedia, 21-23 ja 37 kohta, ja viittaukset tuomioon 9. heinikuuta 1969, Vilk v. Vervaecke, C-5/69,
EU:C:1969:35; ks. myos tuomiot 6. toukokuuta 1971, Cadillon v. Hss, C-1/71, EU:C:1971:47, ja 28. huhtikuuta 1998, Javico v. Yves
Saint Laurent Parfums, C-306/96, EU:C:1998:173, 16 ja 17 kohta (jdljempani "asia C-306/96 - Javico v. Yves Saint Laurent Parfums”).
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(27)

(28)

3.2.

mahdollisista  konkreettisista ~ vaikutuksista riippumatta rajoittaa  kilpailua tuntuvasti (**). Toiseksi
markkinaosuutta koskeva 15 prosentin kynnysarvo alennetaan 5 prosenttiin, jos samankaltaisten sopimusten
verkostojen kumulatiiviset vaikutukset rajoittavat kilpailua merkityksellisilli markkinoilla. Jiljempdna (257)-
(261) kappaleessa kisitellddn kumulatiivisia vaikutuksia asetuksesta (EU) 2022/720 johtuvan edun
peruuttamisen yhteydessd. De minimis -tiedonannossa selvennetdn, ettd kun yksittdisen toimittajan tai jakelijan
markkinaosuus on enintddn 5 prosenttia, sen ei yleensd katsota lisddvin merkittivasti kumulatiivista
markkinoilta sulkevaa vaikutusta (**).

Vaikka yhden tai useamman sopimuspuolena olevan yrityksen markkinaosuus olisi yli 15 prosenttia, tillaisen
vertikaalisen sopimuksen ei automaattisesti oleteta kuuluvan perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan. Tillaisilla sopimuksilla ei valttimattd silti ole tuntuvaa vaikutusta jasenvaltioiden viliseen
kauppaan tai ne eivit vilttimattd rajoita kilpailua tuntuvasti (*%). Siksi téllaisia sopimuksia on arvioitava niiden
oikeudellisessa ja taloudellisessa asiayhteydessd. Niissd suuntaviivoissa esitetddn 8 jaksossa arviointiperusteita
téllaisten sopimusten yksilollistd arviointia varten.

Komissio katsoo my®ds, ettd pienten ja keskisuurten yritysten, jiljempana "pk-yritykset” (), valiset vertikaaliset
sopimukset vaikuttavat harvoin tuntuvasti jisenvaltioiden viliseen kauppaan. Lisdksi komissio katsoo, ettd
tdllaiset sopimukset harvoin rajoittavat kilpailua tuntuvasti perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa
tarkoitetulla tavalla, siten kuin Euroopan unionin tuomioistuin on asiaa tulkinnut, elleivit ne sisdlld
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuja tarkoitukseen perustuvia kilpailunrajoituksia. Néin
ollen pk-yritysten valiset vertikaaliset sopimukset eivit yleensd kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan. Jos tdllainen sopimus kuitenkin tdyttdd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamis-
edellytykset, komissio ei yleensi aloita menettelyd, koska asiaan ei liity riittdvad unionin etua, ellei kyseisilld
yrityksilld ole yhdessi tai erikseen maardavad markkina-asemaa olennaisella osalla sisimarkkinoita.

Edustussopimukset

3.2.1. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jaavat edustussopimukset

)
(*)

Edustaja on oikeushenkil6 tai luonnollinen henkild, jolle on annettu valtuudet neuvotella sopimuksista ja/tai
tehdd sopimuksia toisen henkilon (padmies) lukuun joko edustajan omissa nimissd tai padmiehen nimissi, kun
tarkoituksena on tavaroiden tai palvelujen ostaminen pddmiehen lukuun tai pddmiehen toimittamien
tavaroiden tai palvelujen myynti.

Perussopimuksen 101 artiklaa sovelletaan kahden tai useamman yrityksen vilisiin sopimuksiin. Tietyissd
olosuhteissa edustajan ja paimiehen vilistd suhdetta voidaan luonnehtia siten, ettd edustaja ei endd toimi
riippumattomana taloudellisena toimijana. Ndin on silloin, kun edustajan taloudellinen tai kaupallinen riski
pdamiehen lukuun tehtyjen tai neuvoteltujen sopimusten osalta on merkitykseton, kuten jaljempana (31)-(34)
kappaleessa selitetddn tarkemmin (**). Télloin edustussopimus jdd kokonaan tai osittain perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle (**). Koska timi muodostaa poikkeuksen perussopimuksen
101 artiklan yleiseen sovellettavuuteen yritysten valisiin sopimuksiin, edellytyksid, joiden perusteella sopimus
luokitellaan perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jaavaksi edustussopimukseksi,
olisi tulkittava suppeasti. On esimerkiksi epitodennikoisempid, ettd edustussopimus luokitellaan
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jadviksi, jos edustaja neuvottelee jatai
tekee sopimuksia monien pddmiesten puolesta (*9). Silld, kuinka sopimuspuolet médrittavit sopimuksensa tai
kuinka se maritetddn kansallisessa oikeudessa, ei ole merkitystd timan luokittelun kannalta.

Ks. asia C-226/11 - Expedia, 37 kohta.

Ks. de minimis -tiedonannon 8 kappale.

Ks. de minimis -tiedonannon 3 kappale. Ks. tuomio 8. kesiakuuta 1995, Langnese-Iglo v. komissio, asia T-7/93, EU:C:1995:98, 98 kohta.
Mikroyritysten sekd pienten ja keskisuurten yritysten méiritelméstd 6 pdivind toukokuuta 2003 annetun komission suosituksen
(EUVL L 124, 20.5.2003, s. 36) liitteessd esitetyn médritelméin mukaisesti.

Ks. tuomiot 15. syyskuuta 2005, DaimlerChrysler v. komissio, asia T-325/01, EU:T:2005:322 (jdljempdnd "asia T-325/01 -
DaimlerChrysler v. komissio”); 14. joulukuuta 2006, Confederacion Espanola de Empresarios de Estaciones de Servicio v. CEPSA, asia
C-217/05, EU:C:2006:784; ja 11. syyskuuta 2008, CEPSA Estaciones de Servicio SA v. LV Tobar e Hijos SL, asia C-279/06,
EU:C:2008:485.

Ks. ndiden suuntaviivojen 3.2.2 kohta edustussopimuksen maéirdyksistd, jotka voivat edelleen kuulua perussopimuksen 101 artiklan 1
kohdan soveltamisalaan.

Ks. tuomio 1. lokakuuta 1987, ASBL Vereniging van Vlaamse Reisbureaus contre ASBL Sociale Dienst van de Plaatselijke en Gewestelijke
Overheidsdiensten, asia 311/85, EU:C:1987:418, 20 kohta.
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(33)

On olemassa kolme taloudellisen tai kaupallisen riskin lajia, joilla on merkitystd, kun sopimusta luokitellaan
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jadviksi edustussopimukseksi:

(a) sopimuskohtaiset riskit, jotka liittyvdt suoraan sopimuksiin, jotka kauppaedustaja on tehnyt ja/tai
neuvotellut pdamiehen lukuun, esimerkiksi varaston rahoittamiseen liittyvat riskit;

(b) riskit, jotka liittyvdt markkinakohtaisiin investointeihin. Tallaisia ovat investoinnit, jotka ovat tarpeen
nimenomaan sen toiminnan harjoittamiseksi, jota varten pddmies on edustajan nimittinyt, eli ne ovat
tarpeen, jotta edustaja voi tehdd jajtai neuvotella tietyn tyyppisid sopimuksia. Tillaiset investoinnit
katsotaan yleensi uponneiksi, milld tarkoitetaan sit4, ettd toiminnan loputtua investointia ei voida kayttad
muuhun toimintaan eikd myyda ilman suuria tappioita;

(c) riskit, jotka liittyvdt muihin samoilla tuotemarkkinoilla harjoitettaviin toimintoihin, siltd osin kuin paimies
edellyttdd osana edustussuhdetta, ettd edustaja harjoittaa kyseistd toimintaa omalla riskillidn eikd
paamiehen lukuun toimivana edustajana.

Sopimus luokitellaan perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopi-
mukseksi, jos edustaja ei vastaa mistddn (31) kappaleessa luetelluista riskeisté tai jos edustaja kantaa tallaisia
riskejd vain vihidisessd mdairin. Edustajan mahdollisten riskien merkittdvyyttd on yleisesti ottaen arvioitava
tarkastelemalla edustajan edustuspalvelujen tarjoamisesta saamaa korvausta, esimerkiksi edustuspalkkiota, eikd
edustussopimuksen kattamien tavaroiden tai palvelujen myynnistd saatuja tuloja. Riskeilld, jotka liittyvat
edustuspalvelujen tarjoamiseen yleisesti, kuten se, ettd edustajan tulot riippuvat edustustoiminnan
onnistumisesta tai esimerkiksi mihin tahansa toimintaan kelpaaviin toimitiloihin tai henkilostoon tehdyistd
yleisistd investoinneista, ei ole kuitenkaan arvioinnin kannalta merkitysta.

Edelld esitetyn perusteella sopimus luokitellaan yleensd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi, jos kaikki seuraavat edellytykset tayttyvit:

() edustussopimuksen nojalla ostettujen tai myytyjen tavaroiden omistusoikeus ei siirry edustajalle eikd
edustaja itse tarjoa edustussopimuksen nojalla ostettavia tai myytdvid palveluja. Vaikka sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden omistusoikeus siirtyisi edustajalle viliaikaisesti hyvin lyhyeksi aikaa hinen
myydessddn niitd pddmiehen lukuun, sopimus voidaan edelleen katsoa perussopimuksen 101 artiklan 1
kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi, edellyttden, ettd omistusoikeuden siirrosta
ei aiheudu edustajalle kustannuksia tai riskejd;

(b) edustaja ei osallistu sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen toimittamiseen tai ostoon
liittyviin kustannuksiin, mukaan lukien tavaroiden kuljetuskustannukset. Timi ei estd edustajaa
suorittamasta kuljetuspalveluja, jos pddmies vastaa niiden kustannuksista;

(c) edustaja ei ylldpidd sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden varastoja omalla kustannuksellaan tai riskilladn,
mukaan lukien varaston rahoituskustannukset ja menetettyjen varastojen kustannukset. Edustajan olisi
voitava palauttaa myymattd jidneet tavarat padmiehelle veloituksetta, paitsi jos asiamies on toiminut
virheellisesti, esimerkiksi ei ole noudattanut kohtuullisia turvatoimia tai varkaudenestotoimenpiteitd
varastohavikin valttamiseksi;

(d) edustaja ei ota vastuuta tapauksissa, joissa asiakkaat eivdt noudata sopimusta, lukuun ottamatta
kauppaedustajan provision menetystd, ellei edustaja ole toiminut virheellisesti (esimerkiksi ei ole
noudattanut riittdvid turva- tai varkaudenestotoimia tai ei ole ryhtynyt riittdviin toimenpiteisiin
ilmoittaakseen varkaudesta padmichelle tai poliisille tai ei ole vilittinyt padmiehelleen kaikkea saatavissaan
olevaa tarpeellista tietoa asiakkaan taloudellisesta luotettavuudestay);

() edustaja ei vastaa sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen toimittamisesta asiakkaille tai
kolmansille osapuolille aiheutuneesta vahingosta, ellei edustaja ole toiminut virheellisesti;

(f) edustaja ei ole velvollinen osallistumaan suoraan tai valillisesti myynninedistimiseen, kuten pddmiehen
mainosbudjettiin tai sopimuksessa tarkoitettuihin tavaroihin tai -palveluihin nimenomaisesti liittyvain
mainontaan tai menekinedistimiseen;
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(@) edustaja ei tee markkinakohtaisia investointeja laitteisiin, tiloihin, henkiloston koulutukseen tai mainontaan
(esimerkiksi polttoainetankkeihin polttoaineen vahittdismyyntid varten, erityisiin tietokoneohjelmiin
vakuutusten myyntid varten, jos kyseessi on vakuutusasiamies, tai reitteihin tai kohteisiin liittyvddn
mainontaan, jos kyseessi on lentoja tai hotellimajoitusta myyvd matkatoimisto), ellei pdamies korvaa
tallaisia kustannuksia téysin;

(h) edustaja ei harjoita muita pddmiehen edustussuhteen nojalla edellyttimid toimintoja samoilla tuotemark-
kinoilla (esimerkiksi tavaroiden toimitus), ellei pddmies korvaa niistd toiminnoista aiheutuvia kustannuksia
tdysin.

(34) Edelld (33) kappaleessa esitetty luettelo ei ole tyhjentivid, mutta jos edustajalle aiheutuu yksi tai useampi edelld
(31)-(33) kappaleessa mainituista riskeistd tai kustannuksista, edustajan ja padmiehen vilistd sopimusta ei
luokitella perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi (*).
Riskin olemassaolo on arvioitava tapauskohtaisesti taloudellisten realiteettien eikd niinkddn sopimuksen
oikeudellisen muodon perusteella. Kiytinnon syistd riskianalyysi voidaan aloittaa sopimuskohtaisten riskien
arvioinnista. Jos edustajaan kohdistuu sopimuskohtaisia riskejd, jotka eivit ole merkityksettomid, se on riittiva
peruste edustajan toteamiselle riippumattomaksi jakelijaksi. Jos edustajaan ei kohdistu sopimuskohtaisia riskeja,
analyysia on jatkettava arvioimalla markkinakohtaisiin investointeihin liittyvit riskit. Jos edustajaan ei kohdistu
lainkaan sopimuskohtaisia riskejd eikd markkinakohtaisiin investointeihin liittyvid riskejd, voi lisiksi olla
tarpeen ottaa huomioon muihin edustussuhteen puitteissa samoilla tuotemarkkinoilla vaadittuihin toimintoihin
liittyvat riskit.

(35) Padmies voi kayttdd erilaisia menetelmid merkityksellisten riskien ja kustannusten kattamiseen, kunhan tillaisilla
menetelmilld varmistetaan, ettd edustaja ei kanna mitddn (31)—(33) kappaleessa kuvatuista riskeistd. Pidmies voi
esimerkiksi korvata aiheutuneet tarkat kustannukset, korvata kustannukset kiinteilld kertakorvauksella tai
maksaa edustajalle kiintedn prosenttiosuuden edustussopimukseen perustuvasta tavaroiden tai palvelujen
myynnistd saaduista tuloista. Jotta kaikki asiaankuuluvat riskit ja kustannukset saadaan katettua, pidmiehen
kdyttimidn menetelmin olisi mahdollistettava se, ettd edustaja voi helposti erottaa toisistaan kyseisten riskien ja
kustannusten kattamiseen tarkoitetut mairdt ja kaikki muut edustajalle maksetut maérit, joiden tarkoituksena
on esimerkiksi maksaa korvausta edustuspalvelujen tarjoamisesta. Ellei ndin ole, edustaja ei ehkd pysty
tarkastamaan, kattaako padmiehen valitsema menetelma edustajan kustannukset. Lisdksi voi olla tarpeen tarjota
edustajan kayttoon yksinkertainen menetelmad, jolla timd voi ilmoittaa kaikista sovitun kertakorvauksen tai
kiintedn prosenttiosuuden ylittdvistd kustannuksista ja pyytdd korvausta niistd. Pddmichen voi myos olla
tarpeen seurata jarjestelmallisesti asiaankuuluvien kustannusten muutoksia ja tarvittaessa mukauttaa
kertakorvausta tai kiintedd prosenttiosuutta sen mukaisesti. Jos asiaankuuluvat kustannukset korvataan
prosenttiosuutena edustussopimuksen nojalla myytyjen tuotteiden hinnasta, pidmiehen olisi myos otettava
huomioon, ettd edustajalle voi aiheutua kustannuksia tarvittavista markkinakohtaisista investoinneista, vaikka
sen myynti olisi vihdistd tai myyntid ei tapahtuisi lainkaan tiettynd aikana. Talloin pddmiechen on korvattava
téllaiset kustannukset.

(36) Toimittajan tiettyjd tavaroita tai palveluja jakava riippumaton jakelija voi myds toimia edustajana saman
toimittajan muiden tavaroiden tai palvelujen osalta edellyttien, ettd edustussopimuksen kattamat toiminnot ja
riskit voidaan rajata asianmukaisesti, esimerkiksi sen perusteella, ettd ne liittyvit sellaisiin tavaroihin tai
palveluihin, joilla on lisitoiminnallisuuksia tai uusia ominaisuuksia. Jotta sopimus voitaisiin luokitella
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi,
riippumattomalla jakelijalla on oltava todellinen vapaus tehdd edustussopimus (esimerkiksi padmies ei saa de
facto pakottaa edustussuhteeseen uhkaamalla lopettaa jakelusuhteen tai heikentda sitd). Pddmies ei myoskain saa
suoraan tai vlillisesti pakottaa edustajaa toimimaan itsendisend jakelijana, ellei pddmies maksa téyttd korvausta
tallaisesta toiminnasta kokonaisuudessaan, kuten (33) kappaleessa olevassa h kohdassa todetaan. Lisiksi, kuten
(31)—-(33) kappaleessa mainitaan, pddmiehen on vastattava kaikista edustussopimuksen kattamien tavaroiden tai
palvelujen myyntiin liittyvistd merkityksellisista riskeistd, mukaan lukien markkinakohtaiset investointiriskit.

(37) Jos edustaja harjoittaa omalla riskillddn muuta toimintaa saman toimittajan hyvaksi ilman, ettd toimittaja on sitd
edellyttdnyt, on olemassa mahdollisuus, ettd edustajalle asetetut, sen edustustoimintaan liittyvit velvoitteet
vaikuttavat sen kannustimiin ja rajoittavat sen paitoksenteon riippumattomuutta sen myydessi tuotteita
riippumattomana toimintona. Erityisesti mahdollisuutena on, ettd padamiehen hinnoittelupolitiikka, joka koskee

(") Ks. myos (192) kappale. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluvan edustussopimuksen mukaan edustajan on
voitava vapaasti alentaa asiakkaan maksamaa tosiasiallista hintaa jakamalla saamansa korvaus asiakkaan kanssa.
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edustussopimuksen nojalla myytdvid tuotteita, vaikuttaa edustajan/jakelijan kannustimiin hinnoitella
riippumattomasti ne tuotteet, joita se myy riippumattomana jakelijana. Lisdksi edustussopimuksen alaisen ja
riippumattoman jakelun yhdistdiminen saman toimittajan kohdalla tekee edustustoimintaan liittyvien
investointien ja kustannusten (markkinakohtaiset investoinnit mukaan lukien) ja toisaalta pelkistdin
riippumattomaan toimintaan liittyvien investointien ja kustannusten erottamisen vaikeaksi. Téllaisissa
tapauksissa voi olla erityisen monimutkaista arvioida, tdyttdako edustussuhde (30)—(33) kappaleessa esitetyt
edellytykset (*3).

(38) Edelli (37) kappaleessa kuvattuja ongelmia nousee todennikdisemmin esiin, jos edustaja harjoittaa
riippumattomana jakelijana saman pddmiehen hyvdksi muuta toimintaa samoilla merkityksellisilla
markkinoilla. Sitd vastoin ndmd ongelmat eivit ole yhtd todenndkoisid, jos edustaja harjoittaa muita
toimintojaan riippumattomana jakelijana muilla merkityksellisilli markkinoilla (*). Yleisesti ottaen voidaan
todeta, ettd mitd vihemmin edustussopimuksen nojalla myydyt tuotteet ja edustajan itsendisesti myymat
tuotteet ovat keskenddn korvattavia, sitd epdtodennikoisempdd on, ettd tdllaisia ongelmia nousee esiin. Jos
objektiiviset erot tuotteiden ominaispiirteissd (esimerkiksi laadussa, ominaisuuksissa tai lisitoiminnoissa) ovat
vihamerkityksisid, tillainen edustajan kahdentyyppisten toimintojen vilinen rajaaminen voi olla vaikeampaa,
jolloin saattaa olla olemassa merkittdva riski, ettd edustussopimuksen ehdot vaikuttavat edustajaan sen
riippumattomasti jakelemien tuotteiden osalta, erityisesti kun on kyse hinnoittelusta.

(39) Pidmichen mddrittdessd, mitd markkinakohtaisia investointeja sen tulee korvata, kun se tekee edustusso-
pimuksen sellaisen riippumattoman jakelijansa kanssa, joka jo toimii merkityksellisilldi markkinoilla, sen olisi
pohdittava hypoteettista tapausta, jossa se tekee sopimuksen sellaisen edustajan kanssa, joka ei entuudestaan
toimi merkityksellisilli markkinoilla, arvioidakseen niin, mitkd investoinnit ovat tarpeellisia sen toiminnan
kannalta, jota varten edustaja nimitetdan. Pddmiehen olisi katettava markkinakohtaiset investoinnit, jotka ovat
tarpeen merkityksellisilli markkinoilla toimimiseksi, myos silloin, kun kyseiset investoinnit liittyvdt myds
eriytettyihin tuotteisiin, joita jaellaan edustussopimuksen ulkopuolella, mutta eivit liity yksinomaan tallaisten
eriytettyjen tuotteiden myyntiin. Ainoa tapaus, jossa pddmichen ei tarvitsisi kattaa markkinakohtaisia
investointeja merkityksellisilld markkinoilla, olisi se, ettd investoinnit liittyvit yksinomaan sellaisten eriytettyjen
tuotteiden myyntiin, joita ei myydd edustussopimuksen nojalla vaan joita jaellaan itsendisesti. Tamid johtuu
siitd, ettd edustajalle aiheutuisi kaikki markkinoilla toimimisesta aiheutuvat markkinakohtaiset kustannukset,
mutta ei yksinomaan eriytettyjen tuotteiden myyntiin liittyvid markkinakohtaisia kustannuksia, ellei se toimisi
myos ndiden tuotteiden riippumattomana jakelijana (edellyttden, ettd edustaja voi toimia merkityksellisilld
markkinoilla myymaittd kyseisid eriytettyjd tuotteita). Jos asianomaisista investoinneista (esimerkiksi
investoinneista toimintokohtaisiin laitteisiin) on jo tehty poistoja, korvausta voidaan mukauttaa vastaavasti.
Korvausta voidaan vastaavasti mukauttaa, jos riippumattoman jakelijan tekemédt markkinakohtaiset investoinnit
ylittdvdt merkittdvisti ne markkinakohtaiset investoinnit, jotka ovat tarpeen, jotta edustaja voi aloittaa
toimintansa merkityksellisilla markkinoilla toimien jo riippumattomana jakelijana.

(40) Esimerkki kustannusten kohdentamisesta tapauksessa, jossa jakelija toimii myos saman toimittajan tiettyjen
tuotteiden edustajana.

Tuotteita A, B ja C myy yleensd sama jakelija tai ryhmad jakelijoita. Tuotteet A ja B kuuluvat samoille tuote- ja
maantieteellisille markkinoille, mutta ne ovat erilaisia ja niilli on objektiivisesti katsoen erilaiset
ominaisuudet. Tuote C kuuluu eri tuotemarkkinoille.

Toimittaja, joka yleensd jakelee tuotteitaan riippumattomien jakelijoiden vilitykselld, haluaa kiyttdd
edustussopimusta tuotteensa A, jolla on uusi toiminnallisuus, jakeluun. Se tarjoaa edustussopimusta
riippumattomille jakelijoilleen (tuotteen B osalta), jotka jo toimivat samoilla tuote- ja maantieteellisilla
markkinoilla, vaatimatta niitd kuitenkaan oikeudellisesti tai tosiasiallisesti tekemadn sopimusta.

(*) Ks. tuomio 16. joulukuuta 1975, Suiker Unie v. komissio, yhdistetyt asiat 40-48, 50, 54-56, 111, 113 ja 114/73, EU:C:1975:174,
537-557 kohta.
() Ks. asia T-325/01 - DaimlerChrysler v. komissio, 100 ja 113 kohta.
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Jotta timd edustussopimus ei kuuluisi perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan ja se
tdyttaisi (30)—(33) kappaleessa esitetyt edellytykset, pddmiehen on vastattava kaikista seka tuotteen A ettd
B (ei pelkdstddn tuotteen A) myyntiin liittyvistd investoinneista, silld nima kaksi tuotetta kuuluvat samoille
tuote- ja maantieteellisille markkinoille. Esimerkiksi kustannukset, joita syntyy mukautettaessa tai
kalustettaessa myymaild tuotteiden A ja B esillepanoa ja myymistd varten, ovat todennikoisesti
markkinakohtaisia kustannuksia. My6s kustannukset, joita aiheutuu henkiloston kouluttamisesta
tuotteiden A ja B myymiseksi tai erityisistd varastointilaitteistoista, joita tuotteet A ja B edellyttdvit, ovat
todenndkoisesti markkinakohtaisia kustannuksia. Namé olisivat yleensd pakollisia investointeja, jotta
edustaja pddsee markkinoille ja voi alkaa myydd tuotteita A ja B, ja tdssi tapauksessa ne ovat
merkityksellisid investointeja, joista pddmiehen on vastattava, vaikka kyseinen edustaja toimisikin jo
entuudestaan riippumattomana jakelijana kyseisilli markkinoilla.

Padmiehen ei kuitenkaan tarvitsisi vastata tuotteen C myyntiin liittyvistd investoinneista, silld tuote C ei
kuulu samoille tuotemarkkinoille kuin tuotteet A ja B. Lisdksi tuotteen B myyntid varten tarvittavat
mahdolliset erityiset investoinnit, jotka eivit ole vélttdimattomid tuotteen A myymiseksi, esimerkiksi
investoinnit erityislaitteistoon tai henkiloston koulutukseen, eivit ole tdssd relevantteja investointeja, eiki
pddmiehen sen vuoksi tarvitse vastata niistd, edellyttden ettd jakelija voi toimia tuotteiden A ja B
markkinoilla myymilld ainoastaan tuotetta A.

Mainonnan osalta edustajan myymadlin yleiseen mainontaan tehtavit investoinnit, pelkdstddn tuotteeseen A
liittyvdn mainonnan sijaan, hyodyttavit edustajan myymalad yleisesti sekd edistavit tuotteiden A, B ja C
myyntid, mutta edustussopimus koskee vain tuotteen A myyntid. Nailld kustannuksilla olisi niin ollen
osittain merkitystd edustussopimuksen arvioinnin kannalta siltd osin kuin ne liittyvit edustussopimuksen
nojalla myytdvin tuotteen A myyntiin. Yksinomaan tuotteita B tai C koskevan mainoskampanjan
kustannukset eivit kuitenkaan olisi relevantteja, joten padmichen ei tarvitsisi kattaa niitd edellyttien, ettd
jakelija voi toimia merkityksellisillda markkinoilla myymalld ainoastaan tuotetta A.

Niitd samoja periaatteita sovelletaan verkkosivustoa tai verkkokauppaa koskeviin investointeihin, jotka
olisivat relevantteja vain osittain, silldi ndmd investoinnit olisi tehtdvd riippumatta edustussopimuksen
nojalla myytivistd tuotteista. Nédin ollen pddmiehen ei tarvitsisin korvata edustajan verkkosivuston
suunnitteluun tehtdvid yleisid investointeja, mikili verkkosivustoa voitaisiin kéyttdid muiden kuin
merkityksellisille tuotemarkkinoille kuuluvien tuotteiden myyntiin, esimerkiksi tuotteen C tai yleisemmin
sanottuna muiden kuin tuotteiden A ja B myyntiin. Relevantteja olisivat sen sijaan investoinnit, jotka
liittyvat merkityksellisille tuotemarkkinoille kuuluvien tuotteiden eli tuotteiden A ja B mainontaan tai
myyntiin verkkosivustolla. Sen vuoksi paimiehen olisi katettava osa verkkosivuston tai verkkokaupan
perustamis- jaftai ylldpitokustannuksista sen mukaan, kuinka paljon investointeja tuotteiden A ja B
mainostaminen ja myynti verkkosivustolla edellyttavit. Pidmiehen ei tarvitse vastata investoinneista, jotka
liittyvdt nimenomaisesti tuotteen B mainontaan tai myyntiin, edellyttden, ettd jakelija voi toimia
merkityksellisilli markkinoilla myymilld ainoastaan tuotetta A.

3.2.2. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltaminen edustussopimuksiin

(41) Silloin kun sopimus tdyttdd edellytykset, joiden perusteella se voidaan luokitella perussopimuksen 101 artiklan
1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi, edustajan myynti- tai ostotoiminta on osa
pddmiehen toimintoja. Koska pddmies vastaa sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden ja -palvelujen myyntiin ja
ostoon liittyvistd kaupallisista ja taloudellisista riskeistd, kaikki velvoitteet, joita edustajaan kohdistuu
pddmichen lukuun tehtyjen ja/tai neuvoteltujen sopimusten perusteella, jadvit perussopimuksen 101 artiklan
1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Se, ettd edustaja ottaa vastatakseen tissa kappaleessa luetellut velvoitteet,
voidaan katsoa edustussopimuksen erottamattomaksi osaksi, koska nimi velvoitteet liittyvit pdimiehen
mahdollisuuteen péittdd edustajan toiminnan laajuudesta sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen
osalta. Tdmd on olennaista, jos pddmies joutuu vastaamaan riskeistd, jotka liittyvit edustajan padmiehen lukuun
tekemiin ja/tai neuvottelemiin sopimuksiin. Sen vuoksi pddmies voi pddttda kaupallisesta strategiasta seuraavien
seikkojen osalta:



C 248/16 Euroopan unionin virallinen lehti 30.6.2022

(a) sen alueen rajoittaminen, jolla kauppaedustaja saa myydi sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja;

(b) niiden asiakkaiden rajoittaminen, joille edustaja voi myydd sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai
-palveluja;

(c) hinnat ja ehdot, joilla edustajan on myytiva tai ostettava sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai -palvelut.

(42) Jos edustaja sen sijaan kantaa vastuun yhdestd tai useammasta (31)—(33) kappaleessa kuvaillusta
merkityksellisestd riskistd, edustajan ja padmiehen vilistd sopimusta ei katsota perussopimuksen 101 artiklan
1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi. Tallaisessa tilanteessa edustajaa kohdellaan
riippumattomana yrityksend ja edustajan ja pddmichen vilinen sopimus kuuluu muiden vertikaalisten
sopimusten tavoin perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Sen vuoksi asetuksen (EU)
2022/720 1 artiklan 1 kohdan k alakohdassa selvennetdin, ettd sellainen yritys, joka myy perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluvan sopimuksen perusteella tavaroita tai palveluja toisen yrityksen
puolesta, on ostaja.

(43) Vaikka edustaja ei kannakaan merkittdvassd maarin (31)—(33) kappaleessa lueteltujen tyyppisid riskeji, se on silti
pddmiehestd erillinen yritys ja siksi edustajan ja pddmichen valistd suhdetta koskevat mairdykset voivat kuulua
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan riippumatta siitd, muodostavatko ne osan tavaroiden
tai palvelujen myynti- tai ostosopimusta tai oman erillisen sopimuksensa. Tallaisiin sopimusmaédrdyksiin
voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdan poikkeusta, jos asetuksessa sdddetyt edellytykset
tayttyvit. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolelle jaavit tallaiset sopimusmairaykset edellyttavat
perussopimuksen 101 artiklan nakokulmasta 8.1 kohdassa kuvatun mukaista yksilollistd arviointia erityisesti
sen madrittdmiseksi, onko niilld perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuja rajoittavia vaikutuksia
ja jos on, tdyttdvitko rajoitukset perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Edustussopimukset
voivat esimerkiksi sisdltdd médrdyksen, joka estdd padmiestd nimittiméstd muita edustajia vastaamaan tietystd
liiketoiminnasta, asiakkaasta tai maantieteellisestd alueesta (yksinoikeudellista edustusta koskevat maaraykset),
tai médrdyksen, joka estdd edustajaa toimimasta pddmichen kanssa kilpailevien yritysten edustajana tai
jakelijana (yhden tuotemerkin mairadminen). Yksinoikeudellista edustusta koskevilla madrayksilld ei yleensd ole
kilpailunvastaisia vaikutuksia. Yhden tuotemerkin mairddminen ja sopimuksen voimassaoloajan pddtyttyd
jatkuvat kilpailukieltomairaykset, jotka koskevat tuotemerkkien valistd kilpailua, saattavat kuitenkin rajoittaa
kilpailua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla, jos ne yksinddn tai kumulatiivisesti
johtavat merkityksellisten markkinoiden, joilla sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja ostetaan tai
myydddn, sulkemiseen (ks. erityisesti 6.2.2 ja 8.2.1 kohta).

(44) Edustussopimus voi kuulua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan my6s jos se helpottaa
kolluusiota, vaikka paimies vastaisi kaikista merkityksellisistd taloudellisista ja kaupallisista riskeistd. Néin voi
olla esimerkiksi silloin, kun useampi padmies kdyttdd samoja edustajia ja samalla yhdessa estdd muita pddmiehid
kayttiméstd kyseisid edustajia, tai kdyttdd edustajia markkinointistrategiaan liittyvdin kolluusioon tai
arkaluonteisten markkinatietojen vaihtoon.

(45) Jos kyseessd on riippumaton jakelija, joka toimii myos saman toimittajan tiettyjen tavaroiden tai palvelujen
edustajana, (36)—(39) kappaleessa esitettyjen vaatimusten noudattamista on arvioitava tarkasti. Tdmd on
tarpeen, jotta véltetddn edustajamallin vaarinkaytto sellaisissa tilanteissa, joissa toimittaja ei tosiasiallisesti
toimikaan edustussopimuksen kautta aktiivisesti vahittdistasolla, tee kaikkia tdhdn liittyvid kaupallisia paatoksid
ja kanna vastuuta kaikista tdhan littyvistd riskeistd (30)—(33) kappaleessa esitettyjen periaatteiden mukaisesti,
vaan hyodyntdd edustajamallia keinona maaratd vahittdishinnat sellaisten tuotteiden osalta, jotka mahdollistavat
korkeat jilleenmyyntimarginaalit. Koska jalleenmyyntihinnan médrddminen on asetuksen (EU) 2022/720
4 artiklassa sdddetty vakavimpiin kuuluva kilpailunrajoitus, kuten 6.1.1 kohdassa todetaan, ja perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan mukainen tarkoitukseen perustuva kilpailunrajoitus, toimittajat eivit saisi kdyttad
edustajasuhdetta vairin valttadkseen perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisen.

3.2.3. Edustajuus ja verkkopohjainen alustatalous

(46) Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivien yritysten tekemit sopimukset eivit yleensd tdytd edellytyksid
tullakseen luokitelluiksi perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomiksi edustusso-
pimuksiksi. Tallaiset yritykset toimivat yleensd itsendisind taloudellisina toimijoina eivitka osana yrityksid, joille
ne tarjoavat palveluja. Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivat yritykset palvelevat usein samanaikaisesti



30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 248/17

hyvin suurta mairdd myyjid, minkd vuoksi ne eivdt kdytinnossd pysty toimimaan osana minkdin myyjin
yritystd. Lisdksi vahvat verkostovaikutukset ja muut verkkopohjaisen alustatalouden ominaispiirteet voivat
osaltaan lisitd sopimuspuolten koon ja neuvotteluvoiman huomattavaa epitasapainoa. Timi voi johtaa
tilanteeseen, jossa tavaroiden tai palvelujen myyntiolosuhteet ja kaupallisen strategian madrittdd
verkkopohjaisen alustatalouden yritys pikemminkin kuin tavaroiden tai palvelujen myyjit. Lisdksi
verkkopohjaisen alustatalouden yritykset tekevit tyypillisesti merkittdvida markkinakohtaisia investointeja
esimerkiksi ohjelmistoihin, mainontaan ja myynnin jélkeisiin palveluihin, miké osoittaa, ettd nimd yritykset
kantavat merkittdvid taloudellisia tai kaupallisia riskejd, joita liittyy niiden vélittdmiin transaktioihin.

3.3. Alihankintasopimukset

(47) Alihankintasopimus mddritellddn alihankintatiedonannossa (*) sopimukseksi, jonka mukaan toimeksiantajana
toimiva yritys antaa mahdollisesti kolmannen osapuolen aikaisempaan tilaukseen perustuen alihankkijana
toimivan yrityksen tehtdvaksi valmistaa tavaroita, tarjota palveluja tai suorittaa tydtehtdvid toimeksiantajalle tai
timan puolesta toimeksiantajan ohjeiden mukaisesti. Yleissddntond on, ettd alihankintasopimukset jdavat
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Tdmin yleissddnnon soveltamisesta on
lisdohjeistusta alihankintatiedonannossa. Alihankintatiedonannossa todetaan erityisesti, ettd perussopimuksen
101 artiklan 1 kohtaa ei sovelleta sopimuslausekkeisiin, joilla rajoitetaan toimeksisaajan alihankkijan kdytt66n
antaman teknologian tai laitteiston kdyttod, jos alihankkija tarvitsee kyseistd teknologiaa tai laitteistoa
tuottaakseen kyseessd olevia tuotteita (*)). Alihankintatiedonannossa myos selvennetddn timin yleissidnnon
soveltamisalaa ja erityisesti sitd, ettd alihankkijaa koskevat muut rajoitukset, kuten velvollisuus olla
harjoittamatta tai hyodyntdmaittd omaa tutkimus- ja kehitystyota tai olla tuottamatta hyodykkeitd kolmansille,
voivat kuulua perussopimuksen 101 artiklan soveltamisalaan (*).

4. ASETUKSEN (EU) 2022/720 SOVELTAMISALA
4.1. Asetuksella (EU) 2022/720 luotu turvasatama

(48) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddetylld poikkeuksella luodaan oikeusvarmuus, ns.
turvasatama, asetuksessa tarkoitettuja vertikaalisia sopimuksia varten. Turvasatamasta hyotyminen edellyttaa,
ettd toimittajan ja ostajan markkinaosuudet niiden merkityksellisilli markkinoilla eivit ylitd asetuksen
3 artiklassa vahvistettuja kynnysarvoja (ks. 5.2 kohta) ja ettd sopimukseen ei sisdlly asetuksen 4 artiklan
mukaisia vakavimpia kilpailunrajoituksia (ks. 6.1 kohta) (V). Turvasatama pitee silli edellytykselld, ettd
komissio tai jasenvaltion kilpailuviranomainen ei ole peruuttanut asianomaisessa tapauksessa ryhmipoik-
keuksesta johtuvaa etua asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan mukaisesti (ks. 7.1 kohta). Se, ettid vertikaalinen
sopimus ei nauti turvasatamasuojaa, ei tarkoita, ettd sopimus kuuluisi perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan tai ettd se ei tdyttdisi perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytyksia.

(49) Jos toimittaja kayttdd samaa vertikaalista sopimusta useantyyppisten tavaroiden tai palvelujen jakeluun,
asetuksen (EU) 2022720 3 artiklan 1 kohdassa sdddetyt markkinaosuuden kynnysarvot voivat johtaa siihen,
ettd asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta sovelletaan joihinkin tavaroihin tai palveluihin mutta
ei joihinkin toisiin tavaroihin tai palveluihin. Niiden tavaroiden tai palvelujen osalta, joihin ei sovelleta asetuksen
2 artiklan 1 kohtaa, on tarpeen tehdd perussopimuksen 101 artiklan suhteen yksilollinen arviointi.

(*y Tiettyjen alihankintasopimusten arvioinnista ETY:n perustamissopimuksen 85 artiklan 1 kohdan kannalta 18 pdivina joulukuuta
1978 annettu komission tiedonanto (EYVL C 1, 3.1.1979, s. 2).

() Ks. alihankintatiedonannon 2 kappale, jossa selvennetddn erityisesti teollisoikeuksien ja taitotiedon kéyttoa.

(*) Ks. alihankintatiedonannon 3 kappale.

(*) Ks. ryhmépoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jdtettyjen rajoitusten ja asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan merkityksen osalta
naiden suuntaviivojen 6.2 kohta.
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4.2. Vertikaalisten sopimusten miiritelmi

(50) Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa viitataan yritysten vélisiin sopimuksiin. Siind ei tehdd eroa sen
suhteen, toimivatko yritykset samalla toimitus- tai jakeluportaalla vai eri toimitus- tai jakeluportailla. Néin ollen
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohtaa sovelletaan seké horisontaalisiin ettd vertikaalisiin sopimuksiin (*).

(51) Asetuksen N:o 19/65/ETY 1 artiklaan perustuvan toimivallan nojalla komissio voi asetuksella ilmoittaa, ettd
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohtaa ei sovelleta tiettyihin yritysten vilisten sopimusten luokkiin. Timan
toimivallan nojalla asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa vertikaalinen sopimus
maédritellddn seuraavasti: vertikaalisella sopimuksella tarkoitetaan “sopimusta tai yhdenmukaistettua
menettelytapaa, jota sovelletaan sopimuksen tai yhdenmukaistetun menettelytavan kannalta eri tuotanto- tai
jakeluportailla toimivien kahden tai useamman yrityksen vililld ja joka liittyy edellytyksiin, joiden tiyttyessd
osapuolet voivat ostaa, myyda tai jilleenmyydai tiettyjd tavaroita tai palveluita” (*)).

4.2.1. Yksipuoliset toimet eivat kuulu asetuksen (EU) 2022/7 20 soveltamisalaan

(52) Asetusta (EU) 2022720 ei sovelleta yritysten yksipuolisiin toimiin. Yksipuoliset toimet voivat kuitenkin kuulua
perussopimuksen 102 artiklan soveltamisalaan. Kyseisessd artiklassa kielletddn mdaadrddvin aseman
vadrinkaytto (%)

(53) Asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin. Jotta osapuolten Kkatsottaisiin tehneen
perussopimuksen 101 artiklassa tarkoitetun sopimuksen, riittad, ettd ne ovat ilmaisseet yhteisen aikomuksensa
toimia markkinoilla tietylld tavalla (eli toimia yhteisymmarryksessd). Ei ole merkitystd, millaisessa muodossa
tdllainen aikomus ilmaistaan, jos se ilmentdd osapuolten aikomusta totuudenmukaisesti (*!).

(54) Jos osapuolet eivit ole tehneet varsinaista yhteisymmirryksen ilmaisevaa sopimusta, tietyn tahon tai
viranomaisen, joka epdilee perussopimuksen 101 artiklan rikkomista, on osoitettava, ettd yksi osapuoli on
saanut toisen osapuolen suostumuksen yksipuoliselle menettelytavalleen. Vertikaalisten sopimusten osalta
suostumus tietylle yksipuoliselle menettelytavalle voidaan antaa joko nimenomaisesti tai hiljaisesti:

(@) Nimenomainen suostumus voidaan johtaa osapuolille ennakkoon yleiselli sopimuksella annetuista
valtuuksista. Jos tillaisen yleisen sopimuksen ehdoissa maardtddn tai sallitaan se, ettd yksi sopimuspuoli voi
noudattaa myohemmin tiettyd yksipuolista menettelytapaa, joka sitoo jatkossa toista sopimuspuolta, toisen
sopimuspuolen voidaan timin perusteella katsoa antaneen suostumuksensa kyseiselle menettelytavalle (*2).

(b) Hiljaisen suostumuksen toteamiseksi on osoitettava, ettd yksi osapuoli vaatii suoraan tai epasuorasti toista
osapuolta tekemdin sen kanssa yhteistyotd yksipuolisen menettelytapansa noudattamiseksi, ja ettd toinen
osapuoli on toiminut kyseisen vaatimuksen mukaisesti noudattamalla kyseistd yksipuolista menettelytapaa
kiytannossi (*°). Esimerkiksi jos toimittaja ilmoittaa supistavansa toimituksia yksipuolisesti estddkseen
rinnakkaiskaupan ja jakelijat supistavat vélittomasti sen jilkeen tilauksiaan ja lopettavat rinnakkaiskaupan,
voidaan pidtelld, ettd kyseiset jakelijat antavat hiljaisen suostumuksensa toimittajan yksipuoliselle
menettelytavalle. Téllaista pddtelmad ei kuitenkaan voida tehdd, jos jakelijat jatkavat rinnakkaiskaupan
harjoittamista tai yrittavat 16ytad uusia tapoja rinnakkaiskaupan harjoittamiseen.

(**) Ks. tuomio asiassa C-56/65 - Société Technique Miniére v. Maschinenbau Ulm, s. 249.

(*) Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdan mukaisesti néissd suuntaviivoissa termi "vertikaalinen sopimus” kasittda
myos vertikaaliset yndenmukaistetut menettelytavat, ellei toisin mainita.

(*°) Vastaavasti, jos kyseessd on perussopimuksen 101 artiklassa tarkoitettu vertikaalinen sopimus, asetuksen (EU) 2022/720 ja ndiden
suuntaviivojen soveltaminen ei rajoita perussopimuksen 102 artiklan mahdollista samanaikaista soveltamista kyseiseen sopimukseen.

(") Ks. tuomio 14. tammikuuta 2021 asiassa C-450/19 Kilpailu- ja kuluttajavirasto, EU:C:2021:10, 21 kohta.

(*) Ks. tuomio 13. heindkuuta 2006, komissio v. Volkswagen AG, asia C-74/04 P, EU:C:2006:460, 39-42 kohta.

(**) Ks. tuomio 26. lokakuuta 2000, Bayer AG v. komissio, asia T-41/96, EU:T:2000:242, 120 kohta.
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(55) Edelld esitetyn perusteella se, ettd yksi osapuoli asettaa yleisid ehtoja, on perussopimuksen 101 artiklan 1
kohdassa tarkoitettu sopimus, jos toinen osapuoli on nimenomaisesti tai hiljaisesti hyviksynyt tallaiset
ehdot (*%).

4.2.2. Yritykset toimivat eri tuotanto- tai jakeluportailla

(56) Asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan kahden tai useamman yrityksen vilisiin sopimuksiin niiden liiketoiminta-

mallista riippumatta. T4td asetusta ei sovelleta sopimuksiin, joita tehdddn sellaisten luonnollisten henkil6iden
kanssa, jotka toimivat elinkeino- tai ammattitoimintaansa kuulumattomassa tarkoituksessa, koska tillaiset
henkil6t eivit ole yrityksia.

(57) Jotta sopimus olisi asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa esitetyn maaritelméin mukainen
vertikaalinen sopimus, sen on oltava sopimuksen kannalta eri tuotanto- tai jakeluportailla toimivien yritysten
tekemd. Vertikaalisesta sopimuksesta on kyse esimerkiksi silloin, kun toinen yrityksisté tuottaa raaka-ainetta tai
tarjoaa palvelua ja myy sen toiselle yritykselle, joka kdyttdd sitd tuotantopanoksena, tai kun valmistaja myy
tuotetta tukkukauppiaalle, joka jilleenmyy sitd vihittdismyyjille. Vertikaalinen sopimus on kyseessd my0s
silloin, kun yritys myy tavaroita tai palveluja toiselle yritykselle, joka on tavaroiden tai palvelujen loppukiyttdja.

(58) Koska asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdan méiritelméssd viitataan sopimuksen
tarkoitukseen, asetusta (EU) 2022/720 voidaan soveltaa, vaikka yksi sopimuspuolista toimisi useammalla kuin
yhdelld tuotanto- tai jakeluketjun tasolla. Jos vertikaalinen sopimus kuitenkin tehddin kilpailevien yritysten
vililld, asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta, elleivit asetuksen 2 artiklan 4 kohdan edellytykset tdyty (ks.
4.4.3 ja 4.4.4 kohta).

4.2.3. Sopimus liittyy tavaroiden tai palvelujen ostoon, myyntiin tai jalleenmyyntiin

(59 Jotta sopimusta voidaan pitdd asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdassa tarkoitettuna
vertikaalisena sopimuksena, sen on liityttavd ehtoihin, joiden mukaisesti osapuolet "voivat ostaa, myyda tai
jalleenmyyda tiettyjd tavaroita tai palveluja”. Ryhmapoikkeusasetusten yleisen tarkoituksen (oikeusvarmuuden
luominen) mukaisesti asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohtaa on tulkittava laveasti siten, ettd
sitd sovelletaan kaikkiin vertikaalisiin sopimuksiin riippumatta siitd, liittyvitko ne vilituotteisiin tai -palveluihin
vai lopputuotteisiin tai -palveluihin. Kun asetusta sovelletaan tiettyyn sopimukseen, sekd toimitettuja tavaroita
tai palveluja ettd — vilituotteiden tai -palvelujen tapauksessa — tuloksena olevia lopputuotteita tai -palveluja
pidetddn sopimuksessa tarkoitettuina tuotteina tai-palveluina.

(60) Verkkopohjaisen alustatalouden yhteydessd tehdyt vertikaaliset sopimukset, mukaan lukien asetuksen (EU)
2022/720 1 artiklan 1 kohdan d alakohdassa tarkoitettujen verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien
kanssa tehdyt vertikaaliset sopimukset, kuuluvat asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan a alakohdan
piiriin. Kun on kyse verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan liittyvistd vertikaalisista sopimuksista, sekd
verkossa toimivia vilityspalveluja ettd niiden kautta myytdvid tavaroita ja palveluita pidetddn sopimuksessa
tarkoitettuina tuotteina tai -palveluina, kun asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan kyseisiin sopimuksiin.

(61) Asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta vertikaalisiin rajoituksiin, jotka eivit liity edellytyksiin, joilla tavaroita tai
palveluja voidaan ostaa, myydi tai jilleenmyyda. Tillaisia rajoituksia on sen vuoksi arvioitava erikseen, ja
varsinkin on tarpeen madrittdd, kuuluvatko ne perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ja jos
kuuluvat, tdyttivitké ne perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Asetusta (EU) 2022/720 ei
esimerkiksi sovelleta velvoitteeseen, joka estdd sopimuspuolia harjoittamasta itsendistd tutkimus- ja
kehitystoimintaa, vaikka sopimuspuolet tillaisen ehdon olisivat vertikaaliseen sopimukseensa sisillyttianeetkin.
Toinen esimerkki koskee vuokra- ja leasing-sopimuksia. Vaikka asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan

(" Ks. komission pddtos AT.40428 - Guess, 97 kappale, viittauksineen tuomioon 11. tammikuuta 1990, Sandoz Prodotti Farmaceutici v.
komissio, asia C-277[87, EU:C:1990:6, 2 kohta, ja tuomioon 9. heindkuuta 2009, Peugeot and Peugeot Nederland v. komissio, asia
T-450/05, EU:T:2009:262, 168-209 kohta.
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sopimuksiin, jotka koskevat tavaroiden myyntid ja ostoa niiden vuokraamiseksi kolmansille osapuolille, vuokra-
ja leasingsopimukset eivit sindnsd kuulu asetuksen piiriin, koska niiden tapauksessa tavaroita ei myydd eikd

osteta.
4.3. Vertikaaliset sopimukset verkkopohjaisessa alustataloudessa
(62) Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivilla yrityksilli on yhd tdrkedmpi rooli tavaroiden ja palvelujen

jakelussa. Ne mahdollistavat uusia liiketoimintatapoja, joista osaa ei ole helppo luokitella kivijalkakau-
pankdynnin vertikaalisiin sopimuksiin sovellettavilla kisitteilla.

(63) Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivat yritykset mdiritelldin sopimus- tai kauppaoikeudessa usein
edustajiksi. Tdmd maddrittely ei kuitenkaan ole olennainen niiden tekemien sopimusten luokittelussa
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan ndkokulmasta (). Verkkopohjaisen alustatalouden yritysten
vertikaaliset sopimukset luokitellaan perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle
jadviksi edustussopimuksiksi vain, jos ne tdyttdvat 3.2 kohdassa esitetyt edellytykset. Edelld 3.2.3 kohdassa
mainittujen tekijoiden vuoksi nima edellytykset eivit yleensi tiyty verkkopohjaisen alustatalouden yritysten
sopimusten kohdalla.

(64) Jos verkkoalustayrityksen tekemd vertikaalinen sopimus ei tiytd edellytyksia tulla luokitelluksi perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle jidviksi edustussopimukseksi, on tarkasteltava, liittyyko
sopimus verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoamiseen. Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan
e alakohdassa mdiritelladn verkossa toimivat vilityspalvelut tietoyhteiskunnan palveluiksi (*), joiden avulla
yritykset voivat tarjota tavaroita tai palveluja muille yrityksille tai loppukuluttajille ja joiden tarkoituksena on
helpottaa suorien liketoimien aloittamista yritysten valilld tai yrityksen ja loppukuluttajan valilld riippumatta
siitd, toteutuvatko kyseiset liiketoimet lopulta ja missd ne toteutuvat (). Esimerkkejd verkossa toimivista
vilityspalveluista voivat olla verkkokaupan markkinapaikat, sovelluskaupat, hintavertailuvilineet ja yritysten
kéyttdmat sosiaalisen median palvelut.

(65) Ollakseen verkossa toimiva vilityspalveluntarjoaja yrityksen on helpotettava suorien liiketoimien
kdynnistamistd kahden muun osapuolen vililld. Periaatteessa yrityksen toimintoja on arvioitava yrityksen
tekemin jokaisen vertikaalisen sopimuksen osalta erikseen siksi, ettd verkkopohjaisen alustatalouden yritykset
kayttavit usein erilaisia litketoimintamalleja eri toimialoilla tai jopa saman toimialan sisilld. Verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjonnan lisdksi tallaiset yritykset voivat esimerkiksi ostaa ja jilleenmyydd tavaroita tai
palveluja, ja joissain tapauksissa harjoittaa nditd molempia toimintoja suhteessa yhteen ja samaan vastapuoleen.

(66) Se, ettd yritys perii maksuja vélittimistadn kauppatapahtumista tai tarjoaa vilityspalvelujensa lisdksi
oheispalveluja, kuten mainos-, pisteytys-, vakuutus- tai vahinkotakuupalveluja, ei sulje pois sitd, ettd se voidaan
luokitella verkossa toimivaksi vilityspalveluntarjoajaksi (**).

(67) Vertikaalisia sopimuksia tehneet yritykset luokitellaan asetuksen (EU) 2022/720 soveltamista varten joko
toimittajiksi tai ostajiksi. Asetuksen 1 artiklan 1 kohdan d alakohdan mukaan yritys, joka tarjoaa asetuksen
1 artiklan 1 kohdan e alakohdassa tarkoitettuja verkossa toimivia vilityspalveluja, luokitellaan kyseisten
palvelujen suhteen toimittajaksi ja yritys, joka tarjoaa tai myy tavaroita tai palveluja verkossa toimivien

() Ks. myos (30) kappale.

() Ks. Euroopan parlamentin ja neuvoston direktiivi (EU) 2015/1535, annettu 9 pdivdnd syyskuuta 2015, teknisid mddrdyksid ja
tietoyhteiskunnan palveluja koskevia mairdyksid koskevien tietojen toimittamisessa noudatettavasta menettelystd (EUVL L 241,
17.9.2015, 5. 1), 1 artiklan 1 kohdan b alakohta.

(") Ks. my6s Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus (EU) 2019/1150, annettu 20 piivind kesdkuuta 2019, oikeudenmukaisuuden ja
avoimuuden edistimisestd verkossa toimivien vilityspalvelujen yrityskayttdjid varten (EUVL L 186, 11.7.2019, s. 57), 2 artiklan
2 kohta.

(**) Ks. esim. tuomio 19. joulukuuta 2019, X, asia C-390/18, EU:C:2019:1112, 58-69 kohta.
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vilityspalvelujen kautta luokitellaan kyseisten vélityspalvelujen suhteen ostajaksi, riippumatta siitd, maksaako se
kyseisten verkossa toimivien vilityspalvelujen kaytostd (). Talli on seuraavat vaikutukset asetuksen (EU)
2022720 soveltamiseen:

(a) Verkossa toimivaa vilityspalveluja tarjoavaa yritystd ei voida luokitella asetuksen 1 artiklan 1 kohdan k
alakohdassa tarkoitetuksi ostajaksi kyseisid verkossa toimivia vilityspalveluja kayttiavien kolmansien
osapuolten tarjoamien tavaroiden tai palvelujen osalta.

(b) Selvitettiessd asetuksen 3 artiklan 1 kohdassa sdddettyja markkinaosuuden kynnysarvoja verkossa toimivia
vilityspalveluja tarjoavan yrityksen markkinaosuus lasketaan kyseisten palvelujen tarjoamisen
merkityksellisilli markkinoilla. Merkityksellisten markkinoiden laajuus riippuu tapaukseen liittyvistd
tosiseikoista, erityisesti siitd, missd madrin keskeniin korvattavia ovat verkossa toimivat vilityspalvelut ja
fyysisessd ympdristossd toimivat vilityspalvelut, eri tavara- tai palveluluokissa kiytettdvit vélityspalvelut
sekd vilityspalvelut ja suoramyyntikanavat.

(c) Verkossa toimivia vilityspalveluja tarjoavan yrityksen kyseisten palvelujen ostajille asettamiin rajoituksiin,
jotka koskevat hintaa, jolla ja alueita tai asiakkaita, joille vilitettyj tavaroita tai palveluja voidaan myydi,
mukaan lukien verkkomainontaa ja verkkomyyntid koskevat rajoitukset, sovelletaan asetuksen 4 artiklan
sddnnoksid (vakavimmat rajoitukset). Asetuksen 4 artiklan a alakohdan mukaan asetuksen 2 artiklan 1
kohdassa sdddettyd poikkeusta ei sovelleta sopimukseen, jonka nojalla verkossa toimiva vilityspalvelun-
tarjoaja madrda kiintedn tai vahimmaismyyntihinnan tietylle myyntitapahtumalle, jota se helpottaa.

(d) Asetuksen 5 artiklan 1 kohdan d alakohdan mukaan asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta ei
sovelleta verkossa toimivia vilityspalveluja tarjoavan yrityksen kyseisten palvelujen ostajille asettamiin eri
alustojen vilisiin vahittdistason yhdenvertaisuusvelvoitteisiin.

(e) Asetuksen 2 artiklan 6 kohdan mukaan asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta ei sovelleta
sellaisiin sopimuksiin, jotka liittyvit verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan tilanteessa, jossa
verkossa toimivan vilityspalvelun tarjoaja on myos kilpaileva yritys vilitettdvien tavaroiden tai palvelujen
myynnin kannalta merkityksellisilld markkinoilla (hybridifunktio). Kuten 4.4.4 kohdassa todetaan, tillaisia
sopimuksia on arvioitava horisontaalisuuntaviivojen perusteella mahdollisten kollusiivisten vaikutusten
osalta ja ndiden suuntaviivojen 8 jakson mukaisesti vertikaalisten rajoitusten osalta.

(68) Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivat yritykset, jotka eivit tarjoa asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1
kohdan e alakohdassa tarkoitettuja verkossa toimivia vilityspalveluja, voidaan asetusta sovellettaessa luokitella
joko toimittajiksi tai ostajiksi. Tallaiset yritykset voidaan luokitella esimerkiksi tarjontaketjun varhaisemman
vaiheen tuotantopanospalvelujen tarjoajiksi tai tavaroiden tai palvelujen (jalleen)myyjiksi tarjontaketjun
myShemmissd vaiheessa. Tama luokittelu voi vaikuttaa varsinkin merkityksellisten markkinoiden méirittelyyn
sovellettaessa asetuksen 3 artiklan 1 kohdassa sdddettyjd markkinaosuuden kynnysarvoja, asetuksen 4 artiklan
(vakavimmat kilpailunrajoitukset) sovellettavuuteen ja asetuksen 5 artiklan (ryhmépoikkeuksen soveltamisalan
ulkopuolelle jitetyt rajoitukset) sovellettavuuteen.

4.4. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisen rajaus
4.4.1. Vahittdiskauppiaiden yhteenliittymat

(69) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 2 kohdan mukaan turvasatamaedun piiriin kuuluvat vain tietyt edellytykset
tdyttavien yritysten yhteenliittymien tekemdt vertikaaliset sopimukset, joten kaikkien muiden yhteenliittymien
tekemit vertikaaliset sopimukset jddvit turvasatamaedun ulkopuolelle. Tarkemmin sanoen yhteenliittyman ja
sen yksittdisten jasenten viliset tai yhteenliittymdn ja yksittdisten toimittajien viliset vertikaaliset sopimukset

(*) Naiden suuntaviivojen téssd 4 jaksossa annettu ohjeistus ei rajoita sellaisten yritysten luokittelua, jotka ovat osapuolina asetuksen (EU)
2022/720 soveltamisalaan kuulumattomissa sopimuksissa.
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kuuluvat asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan vain siind tapauksessa, ettd kaikki yhteenliittyman jdsenet
ovat vihittdiskauppiaita, ne myyvit loppukuluttajille tavaroita (eivdt palveluja) ja yhteenliittymidn kunkin
yksittdisen jasenen vuotuinen kokonaisliikevaihto on enintdin 50 miljoonaa euroa (**). Jos yhteenliittyméin
jasenistd vain muutaman liikevaihto ylittdd 50 miljoonan euron kynnysarvon ja jos kyseisten jdsenten osuus
kaikkien jdsenten yhteenlasketusta liikevaihdosta on yhteensd alle 15 prosenttia, arvio perussopimuksen
101 artiklan suhteen ei kuitenkaan yleensd muutu.

(70) Yritysten yhteenliittymadn voi sisdltyd sekd horisontaalisia ettd vertikaalisia sopimuksia. Horisontaalisia
sopimuksia on arvioitava horisontaalisuuntaviivojen periaatteiden mukaisesti. Jos timan arvioinnin perusteella
pdadytdan siihen, ettd yritysten vilinen yhteistyo osto- tai myyntialalla ei aiheuta ongelmia erityisesti siksi, ettd
se tdyttdd kyseisissd suuntaviivoissa asetetut osto- ja/tai kaupallistamissopimuksia koskevat edellytykset, on
lisiksi arvioitava kyseisen yhteenliittymin yksittdisten toimittajien tai yksittdisten jisenten kanssa tekemat
vertikaaliset sopimukset. Tdmd lisdarviointi on tehtdvé asetuksen (EU) 2022/720 sddntojen ja erityisesti sen 3,
4 ja 5 artiklassa siddettyjen edellytysten sekd ndiden suuntaviivojen suhteen. Esimerkiksi yhteenliittyman
jasenten viliset horisontaaliset sopimukset tai yhteenliittymin tekemdt pddtokset, kuten piitos, jolla jisenet
velvoitetaan ostamaan yhteenliittymaltd, tai paatos jakaa jdsenille yksinoikeuteen perustuvat alueet, on ensiksi
arvioitava horisontaalisena sopimuksena. Vain jos arviointi johtaa paatelméan, ettd horisontaalinen sopimus tai
pddtds ei ole kilpailunvastainen, on tarpeen arvioida yhteenliittymdn ja sen yksittdisten jdsenten tai
yhteenliittyman ja sen yksittdisten toimittajien viliset vertikaaliset sopimukset.

4.4.2. Immateriaalioikeuksia koskevia mddrdyksid sisaltavat vertikaaliset sopimukset

(71) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 3 kohdan mukaan vertikaaliset sopimukset, jotka sisaltavit tiettyjd
immateriaalioikeuksien luovutukseen tai kayttoon liittyvid mddrdyksid, voivat tietyin edellytyksin kuulua
asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin. Ndin ollen asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta
muihin immateriaalioikeuksia koskevia maariyksid sisaltaviin vertikaalisiin sopimuksiin.

(72) Asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan immateriaalioikeuksia koskevia maidrdyksid sisdltaviin vertikaalisiin
sopimuksiin, kun kaikki seuraavat edellytykset tayttyvat:

(@) Immateriaalioikeuksia koskevat mairdykset ovat osa vertikaalista sopimusta eli sopimusta, joka koskee
edellytyksid, joiden mukaisesti sopimuspuolet voivat ostaa, myydi tai jilleenmyyda tiettyjd tavaroita tai
palveluja.

(b) Immateriaalioikeudet luovutetaan ostajalle tai ne lisensoidaan ostajan omaa kdytt6d varten.
(c) Immateriaalioikeuksia koskevat maardykset eivdt muodosta sopimuksen paitarkoitusta.

(d) Immateriaalioikeuksia koskevat médrdykset liittyvdt suoraan ostajan tai sen asiakkaiden suorittamaan
tavaroiden tai palvelujen kdyttoon, myyntiin tai jalleenmyyntiin. Franchising-toiminnassa, jossa immateriaa-
lioikeuksien kayton tarkoituksena on markkinointi, tavaroiden tai palvelujen jakelusta huolehtii
padasiallinen franchise-oikeuden saaja tai kaikki tillaisen oikeuden saajat.

() Immateriaalioikeuksia koskevat médrdykset eivdt saa sisdltdd suhteessa sopimuksessa tarkoitettuihin
tavarothin tai -palveluihin sellaisia kilpailunrajoituksia, joilla on sama tarkoitus kuin vertikaalisilla
rajoituksilla, joille ei myonnetd poikkeusta vertikaalisen asetuksen (EU) 2022/720 nojalla.

(73) Niilld edellytyksilli varmistetaan, ettd asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, jos
tavaroiden tai palvelujen kdyttd, myynti tai jilleenmyynti voidaan hoitaa tehokkaammin luovuttamalla
immateriaalioikeudet ostajalle tai lisensoimalla ne ostajan omaa kédyttod varten. Tdmd tarkoittaa, ettd
immateriaalioikeuksien luovuttamista tai kdyttod koskevat rajoitukset voivat kuulua asetuksen 2 artiklan 1
kohdassa siddetyn poikkeuksen piiriin, kun sopimuksen paitarkoitus on tavaroiden tai palvelujen osto tai

jakelu.

(*) Vuotuista liikevaihtoa koskeva 50 miljoonan euron yliraja perustuu komission suosituksen 2003/361JEY liitteessd olevassa
2 artiklassa esitettyyn pk-yritysten litkevaihtoa koskevaan ylirajaan.
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(74) Ensimmdiselld edellytykselld, joka mainitaan (72) kappaleessa olevassa a kohdassa, tehdddn selviksi, ettd
immateriaalioikeuksista on médrittiva sellaisen sopimuksen yhteydessd, joka koskee tavaroiden ostoa tai
jakelua tai palvelujen hankintaa tai tarjontaa, eikd osana sopimusta, joka koskee immateriaalioikeuksien
luovuttamista tai lisensointia tavaroiden valmistamista varten, tai osana puhdasta lisenssisopimusta. Asetus (EU)
2022/720 ei esimerkiksi kata:

(a) sopimuksia, joilla toinen sopimuspuoli antaa toiselle valmistusohjeen ja kdyttSluvan virvoitusjuoman
valmistamiseen kyseisen valmistusohjeen avulla;

(b) tavaramerkin tai tunnuskuvan lisensointia puhtaasti myynninedistimisti varten;
(c) sponsorointisopimuksia, jotka koskevat oikeutta mainostaa itseddn jonkin tapahtuman virallisena tukijana;

(d) tekijanoikeuksien lisensointia, kuten tietyn tapahtuman nauhoitus- tai ldhetysoikeuksia koskevia
sopimuksia.

(75) Toisesta edellytyksestd, joka mainitaan (72) kappaleessa olevassa b kohdassa, seuraa, ettd asetusta
(EU) 2022720 ei sovelleta, kun ostaja antaa immateriaalioikeudet toimittajalle, riippumatta siitd, koskevatko
immateriaalioikeudet valmistus- vai jakelutapaa. Sopimus, joka koskee immateriaalioikeuksien siirtoa
toimittajalle ja sisdltdd mahdollisesti toimittajan myyntid koskevia rajoituksia, ei kuulu asetuksen (EU)
2022[720 soveltamisalaan. Timi merkitsee, ettd alihankinta, johon liittyy taitotiedon luovuttamista
alihankkijalle, ei kuulu asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan (ks. myos 3.3 kohta). Asetus (EU) 2022/720
kattaa kuitenkin sopimukset, joiden perusteella ostaja antaa toimittajalle vain eritelmit, joissa esitetddn
toimitettavat tavarat tai palvelut.

(76) Kolmannen edellytyksen, joka mainitaan (72) kappaleessa olevassa ¢ kohdassa, mukaan immateriaalioikeuksien
luovuttaminen tai lisensointi ei saa olla sopimuksen paitarkoitus. Sopimuksen pédtarkoituksena on oltava
tavaroiden tai palvelujen osto, myynti tai jilleenmyynti, ja immateriaalioikeuksia koskevien médriysten on
liityttdva ainoastaan vertikaalisen sopimuksen tdytintoonpanoon.

(77) Neljis edellytys, joka mainitaan (72) kappaleessa olevassa d kohdassa, merkitsee, ettd immateriaalioikeuksia
koskevilla mairayksilli on helpotettava ostajan tai sen asiakkaiden suorittamaa tavaroiden tai palvelujen
kidyttod, myyntid tai jilleenmyyntid. Kiyttoon tai jilleenmyyntiin tarkoitetut tavarat tai palvelut toimittaa
yleensi lisenssin myontdjd, mutta lisenssin saaja voi ostaa ne myos kolmannelta toimittajalta. Immateriaali-
oikeuksia koskevat mdirdykset liittyvdt yleensd tavaroiden tai palvelujen markkinointiin. Téstdi on kyse
esimerkiksi lisenssisopimuksessa, jossa lisenssin antaja myy lisenssin saajalle tavaroita jilleenmyyntid varten ja
antaa talle lisenssin, jonka perusteella timi voi kayttdd lisenssin antajan tavaramerkkid ja taitotietoa tavaroiden
markkinoimiseen, tai esimerkiksi juomatiivisteen toimittaja antaa ostajalle lisenssin tiivisteen laimentamiseen ja
pullottamiseen ennen sen myyntid juomana.

(78) Viidennen edellytyksen, joka mainitaan (72) kappaleessa olevassa e kohdassa, mukaan immateriaalioikeuksia
koskevilla mairayksilld ei saa olla samaa tarkoitusta kuin asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklassa luetelluilla
vakavimmilla kilpailunrajoituksilla tai 5 artiklan mukaisilla asetukseen perustuvan edun soveltamisalan
ulkopuolelle jitetyilla rajoituksilla (ks. 6 jakso).

(79) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 3 kohdassa tarkoitettujen vertikaalisten sopimusten tdytintdonpanon
kannalta merkitykselliset immateriaalioikeudet koskevat yleensd pddasiassa tavaramerkkejd, tekijanoikeuksia ja
taitotietoa.

4.4.2.1. Tavaramerkit

(80) Jakelijalle my6nnetty tavaramerkkilisenssi voi liittyé lisenssin antajan hydykkeiden jakeluun tietylld alueella. Jos
kyseessi on yksinoikeudellinen lisenssi, sopimuksesta on tuloksena yksinmyynti.

4.42.2. Tekijinoikeudet

(81) Tekijanoikeuden haltija voi velvoittaa tekijanoikeuksien alaisten tavaroiden tai palvelujen (esimerkiksi kirjojen tai
tietokoneohjelmien) jilleenmyyjin asettamaan jilleenmyynnin edellytykseksi, ettd jilleenmyynti toteutetaan
ainoastaan, jos ostaja — joko toinen jilleenmyyjd tai loppukdyttdja — ei loukkaa tekijanoikeutta. Siltd osin kuin
tillaiset jilleenmyyjin velvoitteet kuuluvat perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ne
kuuluvat myos asetuksen (EU) 2022/720 piiriin.
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(83)

(84)

4.4.2.3.

(85)

Kuten teknologiansiirtosuuntaviivojen (°!) 62 kappaleessa todetaan, ohjelmistojen tekijanoikeuksien lisensointi
pelkistddn suojatun teoksen kopiointia ja levittimistd varten ei kuulu komission asetuksen (EU)
N:o 316/2014 (*) soveltamisalaan, mutta sen sijaan kylldkin analogisesti asetuksen (EU) 2022/720 ja niiden
suuntaviivojen soveltamisalaan.

Lisaksi sopimukset, joiden mukaisesti tietokoneohjelman kopioita toimitetaan tallennusvalineelld jalleenmyyntid
varten ja joissa jilleenmyyjd ei saa mitddn lisensoituja oikeuksia ohjelmistoon vaan ainoastaan oikeuden
jalleenmyydd kopioita, katsotaan asetusta (EU) 2022/720 sovellettaessa sopimuksiksi tavaroiden
toimittamisesta jilleenmyyntid varten. Tamén tyyppisessd jakelussa ohjelmiston ainoa lisensointi tapahtuu
tekijanoikeuden haltijan ja ohjelmiston kdyttdjan valilld. Lisensointi voidaan toteuttaa siten, ettd ohjelmisto-
levykkeen pakkaus sisdltdd myds kdyttoehtoja, jotka loppukayttdjin katsotaan hyviksyneen avaamalla
pakkauksen (nk. shrink wrap -lisenssi).

Tekijanoikeuden haltija voi velvoittaa ostajat, joiden ostama tietokonelaitteisto sisiltdd tekijanoikeuksilla
suojatun ohjelmiston, olemaan loukkaamatta tekijinoikeutta ja sen vuoksi olemaan kopioimatta ja
jalleenmyymattd ohjelmistoa tai olemaan kopioimatta ja kdyttdmattd sitd muissa tietokonelaitteistoissa. Siltd
osin kuin tillaiset kiyttorajoitteet kuuluvat perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ne
kuuluvat myos asetuksen (EU) 2022/720 piiriin.

Taitotieto

Franchise-sopimukset, lukuun ottamatta teollisia franchise-sopimuksia, ovat esimerkki ostajalle markkinointitar-
koituksessa vilitettaviastd taitotiedosta (**). Franchise-sopimukset sisaltdvit tavaramerkkeihin tai tunnuskuviin ja
taitotietoon liittyvid immateriaalioikeuksien lisenssejd tavaroiden kdyttod ja jakelua tai palvelujen tarjoamista
varten. Immateriaalioikeuksien lisenssien lisdksi franchise-oikeuden myontdjd yleensi antaa oikeuden saajalle
sopimuksen voimassaoloajan kaupallista tai teknistd apua, kuten hankintapalveluja, koulutusta, kiinteisto-
neuvontaa ja rahoitussuunnittelua. Lisenssi ja sen yhteydessd annettava apu ovat olennainen osa franchise-
sopimuksen kohteena olevaa liiketoimintamallia.

Franchise-sopimuksiin sisiltyvd lisensointi kuuluu asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan, jos kaikki (72)
kappaleessa luetellut viisi edellytystd tdyttyvat. Ndin on yleensd, koska useimmissa franchise-sopimuksissa,
mukaan lukien pditason franchise-sopimukset, franchise-oikeuden antaja tuottaa oikeuden saajalle tavaroita
jaftai palveluita, erityisesti kaupallisia tai teknisid tukipalveluja. Immateriaalioikeudet auttavat franchise-
oikeuden saajaa jilleenmyymdin oikeuden antajan tai sen nimedmien toimittajien toimittamia tuotteita tai
kdyttdmain tallaisia tuotteita osana myymiddn jatkojalostettuja tavaroita tai palveluja. Jos franchise-sopimus
koskee vain tai pddasiassa pelkkdd immateriaalioikeuksien lisensointia, se ei kuulu asetuksen (EU) 2022/720
soveltamisalaan, mutta komissio soveltaa sithen yleensd asetuksen (EU) 2022/720 ja niiden suuntaviivojen
periaatteita.

Seuraavia immateriaalioikeuksiin liittyvid velvoitteita pidetddn yleensd valttimittomind franchise-oikeuden
antajan immateriaalioikeuksien suojaamiseksi, ja jos ne kuuluvat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ne
kuuluvat myos asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan:

(a) Franchise-oikeuden saaja ei saa harjoittaa samanlaista liiketoimintaa suoraan eiki valillisesti.

(b) Franchise-oikeuden saaja ei saa hankkia kilpailevasta yrityksestd padomaosuuksia, joiden ansiosta se voisi
vaikuttaa kyseisen yrityksen taloudelliseen kdyttdytymiseen.

(c) Franchise-oikeuden saaja ei saa paljastaa kolmansille franchise-oikeuden antajalta saamaansa taitotietoa niin
kauan kuin kyseinen taitotieto ei ole yleisesti tunnettua.

(*') Komission tiedonanto — Suuntaviivat Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen 101 artiklan soveltamisesta teknologiansiirtoso-
pimuksiin (EUVL C 89, 28.3.2014, 5. 3).

(*) Komission asetus (EU) N:o 316/2014, annettu 21 piivind maaliskuuta 2014, Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
101 artiklan 3 kohdan soveltamisesta teknologiansiirtosopimusten ryhmiin (EUVL L 93, 28.3.2014, 5. 17).

(*) Néiden suuntaviivojen (85)-(87) kappale koskee analogian kautta my6s muun tyyppisid jakelusopimuksia, joihin liittyy olennaisen
taitotiedon siirtoa toimittajalta ostajalle.
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(d) Franchise-oikeuden saajan on vilitettdvd oikeuden antajalle kaikki franchise-toiminnan hoitamisessa
hankkimansa kokemus ja myonnettivd oikeuden antajalle ja muille oikeuden saajille yksinoikeudeton
lisenssi kokemuksesta seuraavaan taitotietoon.

(e) Franchise-oikeuden saajan on ilmoitettava oikeuden antajalle lisensoitujen immateriaalioikeuksien
loukkaamisesta, ryhdyttdvd oikeustoimiin loukkaajia vastaan tai autettava oikeuden antajaa loukkaajia
vastaan aloitetuissa oikeustoimissa.

(f) Franchise-oikeuden saaja ei saa kiyttdd oikeuden antajan lisensoimaa taitotietoa muuhun kuin franchise-
toiminnan harjoittamiseen.

(g) Franchise-oikeuden saaja ei saa luovuttaa franchise-sopimuksen mukaisia oikeuksia ja velvoitteita ilman
franchise-oikeuden antajan suostumusta.

4.4.3, Kilpailijoiden vliset vertikaaliset sopimukset

(88) Kilpailijoiden vilisistd vertikaalisista sopimuksista on ensinnikin todettava, ettd asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 7 kohdan, josta annetaan ohjeistusta 4.5 kohdassa, nojalla asetusta ei sovelleta vertikaalisiin
sopimuksiin, jotka asiasisdlloltddn kuuluvat jonkin muun ryhmipoikkeusasetuksen soveltamisalaan, ellei
kyseisessd muussa ryhmapoikkeusasetuksessa toisin siddetd.

(89) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 4 kohdan ensimmiisessd virkkeessd vahvistetaan yleissddnto, jonka
mukaan asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddetty poikkeus ei koske kilpailevien yritysten vilisid vertikaalisia
sopimuksia.

(90) Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan c alakohdassa maddritellddn kilpaileva yritys todelliseksi tai

potentiaaliseksi kilpailijaksi. Kahta yritystd kohdellaan todellisina kilpailijoina, jos ne toimivat samoilla
merkityksellisilld (tuote- ja maantieteellisilld) markkinoilla. Yritys katsotaan toisen yrityksen potentiaaliseksi
kilpailijaksi, jos on todennikoistd, ettd ilman yritysten vilistd vertikaalista sopimusta ensin mainittu yritys
toteuttaisi lyhyen (yleensd enintdin vuoden pituisen) jakson kuluessa tarvittavat lisdinvestoinnit tai kantaisi
muut kustannukset tullakseen merkityksellisille markkinoille, joilla toinen yritys toimii. Timan arvioinnin on
oltava realistinen, ja siind on otettava huomioon markkinoiden rakenne ja taloudellinen ja oikeudellinen
toimintaympiristo. Pelkkd teoreettinen mahdollisuus tulla markkinoille ei riitd. Yritykselld on oltava todellinen
ja konkreettinen mahdollisuus tulla markkinoille ilman ylitsepddseméattomid esteitd. Sitd vastoin ei ole tarpeen
osoittaa varmuudella, ettd asianomainen yritys todella tulee merkityksellisille markkinoille tai ettd se kykenee
sdilyttimain paikkansa niilld ().

(91) Kilpailevien yritysten viliset vertikaaliset sopimukset, jotka eivit kuulu asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4
kohdan toisen virkkeen piiriin, mistdi on ohjeistusta (93)-(95) kappaleessa, on arvioitava erikseen
perussopimuksen 101 artiklan nikokulmasta. Namé suuntaviivat ovat avuksi tdllaisten sopimusten sisdltimien
mahdollisten vertikaalisten rajoitteiden arvioinnissa. Kollusiivisten vaikutusten arvioimiseksi hyodyllistd
ohjeistusta voi olla horisontaalisuuntaviivoissa.

(92) Tukku- tai vahittdismyyjad, joka esittdd tietylle valmistajalle teknisid eritelmid tuotteiden valmistamiseksi
myytdviksi kyseisen tukku- tai vihittdismyyjin tuotemerkilld, ei pidetd tillaisten omalla tuotemerkilld
varustettujen tavaroiden valmistajana eikd ndin ollen valmistajan kilpailijana asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 4 kohdan a alakohdan soveltamistarkoituksissa. Ndin ollen asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa saddetty
poikkeus voi koskea vertikaalista sopimusta, joka on tehty yhtdiltd kolmannen osapuolen valmistamia (eli ei
yrityksen sisdisesti valmistettuja) tuotteita omalla tuotemerkilld myyvin tukku- tai vahittdismyyjin ja toisaalta
kilpailevalla tuotemerkilld myytéivien tavaroiden valmistajan valilld (*). Sen sijaan tukku- ja vdhittdiskauppiaita,
jotka valmistavat tavaroita itse myytdviksi omalla tuotenimellddn, pidetddn valmistajina, minkd vuoksi
asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa siddetty poikkeus ei koske vertikaalisia sopimuksia, joita tillaiset tukku- tai
vihittdismyyjat ovat tehneet kilpailevalla tuotemerkilld myytavien tavaroiden valmistajien kanssa.

(* Ks. tuomiot 30. tammikuuta 2020, Generics (UK) ym. v. Competition and Markets Authority, asia C-307/18, EU:C:2020:52, 36—45 kohta
ja 25. maaliskuuta 2021, H. Lundbeck A/S and Lundbeck Ltd v. Euroopan komissio, asia C-591/16 P, EU:C:2021:243, 54-57 kohta.
(**) Tdma ei rajoita alihankintatiedonannon soveltamista, ks. ndiden suuntaviivojen (47) kappale.
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(93) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4 kohdan toinen virke sisiltdd kaksi poikkeusta yleissddnto6n, jonka
mukaan ryhmapoikkeus ei koske kilpailevien yritysten vilisid sopimuksia. Tarkemmin sanottuna 2 artiklan 4
kohdan toisessa virkkeessd sdddetddn, ettd asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddetty poikkeus koskee
kilpailevien yritysten vilisid ei-vastavuoroisia vertikaalisia sopimuksia, jotka tdyttdvat asetuksen 2 artiklan 4
kohdan joko a tai b alakohdan edellytykset. Ei-vastavuoroisella tarkoitetaan erityisesti sitd, ettd sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen ostaja ei mys toimita kilpailevia tavaroita tai palveluja toimittajalle.

(94) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4 kohdan toisessa virkkeessd sdddetyt kaksi poikkeusta koskevat
molemmat kaksoisjakeluskenaarioita, joissa tavaroiden tai palvelujen toimittaja toimii myos tarjontaketjun
myohemmilli tasolla ja kilpailee siten riippumattomien jakelijoidensa kanssa. Asetuksen 2 artiklan 4 kohdan a
alakohta koskee skenaariota, jossa toimittaja myy sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita useilla kaupan portailla
eli tarjontaketjun varhaisemmalla tasolla valmistajana, maahantuojana tai tukkumyyjdni ja tarjontaketjun
my6hemmilld tasolla maahantuojana, tukkumyyjdna tai vahittdismyyjind, kun taas ostaja myy sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tarjontaketjun myShemmalld tasolla eli maahantuojana, tukkumyyjind tai
vihittdismyyjand eikd ole kilpaileva yritys tarjontaketjun varhaisemmalla tasolla, jolla se ostaa sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita. Asetuksen 2 artiklan 4 kohdan b alakohta koskee skenaariota, jossa toimittaja on useilla
kaupan portailla toimiva palveluntarjoaja, kun taas ostaja tarjoaa palveluja vihittiistasolla eikd ole kilpaileva
yritys kaupan silld portaalla, jolla se ostaa sopimuspalvelut.

(95) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 4 kohdan a ja b alakohdassa sdddettyjen poikkeamien perusteena on se, ettd
kaksoisjakeluskenaariossa vertikaalisen sopimuksen mahdollista kielteistd vaikutusta toimittajan ja ostajan
viliseen kilpailusuhteeseen tarjontaketjun my6hemmissi vaiheessa pidetddn vihemman tirkedna tekijani kuin
vertikaalisen sopimuksen mahdollista myonteistd vaikutusta kilpailuun  ylipadtddn tarjontaketjun
varhaisemmalla tai my6hemmalld tasolla. Koska 2 artiklan 4 kohdan a ja b alakohta ovat poikkeamia
yleissddnnostd, jonka mukaan asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta kilpailijoiden vilisiin sopimuksiin, kyseisid
poikkeamia olisi tulkittava suppeasti.

(96) Jos asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4 kohdan a tai b alakohdassa sdddetyt edellytykset tdyttyvit, asetuksen
2 artiklan 1 kohdassa saddettya poikkeusta sovelletaan kaikkiin kyseisen vertikaalisen sopimuksen nakékohtiin,
mukaan luettuna yleensd sopimuksen tdytintoonpanoon liittyvd osapuolten vilinen tietojenvaihto (°6).
Tietojenvaihto voi edesauttaa vertikaalisten sopimusten kilpailua edistdvid vaikutuksia muun muassa tuotanto-
ja jakeluprosessien optimoinnissa. Tamd pitee myds kaksoisjakeluskenaarioihin. Kaikki toimittajan ja ostajan
vilinen tietojenvaihto kaksoisjakeluskenaariossa ei kuitenkaan lisdd tehokkuutta. Téstd syystd asetuksen (EU)
2022/720 2 artiklan 5 kohdassa sdddetddn, ettd 2 artiklan 4 kohdan a ja b alakohdassa tarkoitetut
poikkeustilanteet eivit koske toimittajan ja ostajan vilistd tietojenvaihtoa, joka ei suoraan liity vertikaalisen
sopimuksen tdytintoonpanoon tai ole valttdimatontd sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen
tuotannon tai jakelun parantamiseksi, tai tdytd kumpaakaan ndistd edellytyksestd. Asetuksen 2 artiklan 5 kohta
ja ndiden suuntaviivojen (96)-(103) kappaleen ohjeistus koskee ainoastaan kaksoisjakelun yhteydessd
tapahtuvaa tietojenvaihtoa, eli tietojenvaihtoa sellaisen vertikaalisen sopimuksen osapuolten vililld, joka tayttad
asetuksen 2 artiklan 4 kohdan a tai b alakohdassa sdddetyt edellytykset.

(97) Sovellettaessa asetuksen 2 artiklan 5 kohtaa ja nditd suuntaviivoja tietojenvaihto késittdd kaiken tiedon, jonka
vertikaalisen sopimuksen osapuoli toimittaa sopimuksen toiselle osapuolelle, riippumatta tietojenvaihdon
ominaispiirteistd, esimerkiksi siitd, toimittaako tietoja vain yksi osapuoli vai molemmat osapuolet tai
vaihdetaanko tiedot kirjallisesti vai suullisesti. Merkitysti ei ole myoskédn silld, onko tietojenvaihdon muodosta
ja sisdllostd nimenomaisesti sovittu vertikaalisessa sopimuksessa vai tapahtuuko se epavirallisesti, esimerkiksi
silloin, kun vertikaalisen sopimuksen osapuoli toimittaa tietoja ilman sopimuksen toisen osapuolen pyyntoa.

(*) Naissd suuntaviivoissa annettu ohjeistus ei rajoita luonnollisten henkildiden suojelusta henkilotietojen kisittelyssa sekd ndiden tietojen
vapaasta liikkuvuudesta ja direktiivin 95/46/EY kumoamisesta 27 piivind huhtikuuta 2016 annetun Euroopan parlamentin ja
neuvoston asetuksen (EU) 2016/679 (yleinen tietosuoja-asetus) (EUVL L 119, 4.5.2016, s. 1) ja ndiden suuntaviivojen (97)
kappaleessa tarkoitettuun tietojenvaihtoon sovellettavan muun unionioikeuden soveltamista.
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(98)

(99)

Se, liittyykoé  kaksoisjakeluskenaariossa tapahtuva tietojenvaihto suoraan vertikaalisen sopimuksen
tdytantoonpanoon ja onko tietojenvaihto vilttimatontd sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen
tuotannon tai jakelun parantamiseksi osapuolten toimesta asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 5 kohdan
tarkoituksessa, voi riippua kyseessd olevasta jakelumallista. Esimerkiksi yksinmyyntisopimuksen tapauksessa
osapuolten voi olla vilttdimatonti vaihtaa tietoja myyntitoiminnoistaan tietyilld alueilla tai suhteessa tiettyihin
asiakasryhmiin. Franchise-sopimuksen tapauksessa franchise-oikeuden myontdjin ja saajan voi olla
vilttimédtontd vaihtaa tietoja yhtendisen liiketoimintamallin  soveltamisesta franchise-verkostossa ().
Valikoivassa jakelujirjestelméssd jakelijan voi olla valttimatontd antaa toimittajalle tietoja siitd, miten se
noudattaa valintakriteereji ja mahdollisia rajoituksia, jotka koskevat myyntid valtuuttamattomille jakelijoille.

Seuraavassa on ei-tyhjentdvd esimerkkiluettelo tiedoista, jotka voivat tapauksen olosuhteista riippuen liittya
suoraan vertikaalisen sopimuksen tdytintoonpanoon ja olla vilttimittomid sopimuksessa tarkoitettujen
tavaroiden tai -palvelujen tuotannon tai jakelun parantamiseksi: (°)

(a) Sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja koskevat tekniset tiedot, kuten sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen rekisterdintiin, sertifiointiin, kasittelyyn, kayttoon, huoltamiseen,
korjaamiseen, paivittdimiseen tai kierritykseen liittyvit tiedot, erityisesti silloin, kun téllaisia tietoja tarvitaan
saantelyvaatimusten tdyttimiseksi, sekd tiedot, joiden avulla toimittaja tai ostaja voi mukauttaa
sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai -palvelut asiakkaan vaatimuksiin.

(b) Sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen tuotantoa ja jakelua tarjontaketjun varhaisemmilla tai
myohemmilld tasoilla koskevat tiedot, mukaan lukien tuotantoprosesseihin, inventaariin, varastoihin ja,
(100) kappaleessa olevassa b kohdassa esitetyin rajoituksin, myyntiméariin ja palautuksiin liittyvit tiedot.

(c) Tiedot, (100) kappaleessa olevassa b kohdassa esitetyin rajoituksin, jotka liittyvit sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen asiakasostoihin, asiakkaiden mieltymyksiin ja asiakaspalautteeseen
edellyttden, ettd tdllaista tietoa ei kéytetd asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, ¢ tai d kohdassa
tarkoitetulla tavalla rajoittamaan alueita tai asiakasryhmid, joille ostaja voi myydd sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja.

(d) Tiedot hinnoista, joilla toimittaja myy sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja ostajalle.

(e) Tiedot, (100) kappaleessa olevassa a kohdassa esitetyin rajoituksin, toimittajan sopimuksessa tarkoitettujen
tavaroiden tai -palvelujen ohje- tai enimmiisjilleenmyyntihinnoista ja tiedot hinnoista, joilla ostaja
jalleenmyy tavaroita tai palveluja, edellyttden, ettd tillaista tietojenvaihtoa ei kdytetd rajoittamaan ostajan
mahdollisuuksia méirittdd myyntihintansa tai noudattaa asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdassa
tarkoitettua kiinteda tai vihimmaismyyntihintaa (%).

(f) Sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen markkinointiin liittyvét tiedot, (100) kappaleessa
sekd tdssd kappaleessa olevassa e kohdassa esitetyin rajoituksin, mukaan lukien tiedot myynninedistamis-
kampanjoista ja vertikaalisen sopimuksen puitteissa toimitettaviksi tulevista uusista tavaroista tai
palveluista.

(g) Suoriutumiseen liittyvit tiedot, mukaan lukien toimittajan ostajalle toimittamat koontitiedot sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen muiden ostajien markkinointi- ja myyntitoiminnasta, edellyttden,
ettd ostaja ei voi niiden perusteella tunnistaa yksittdisten kilpailevien ostajien toimintaa, seké tiedot ostajan
harjoittaman sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myynnin méérastd tai arvosta suhteessa
sen harjoittamaan kilpailevien tavaroiden tai palvelujen myyntiin.

(100) Seuraavassa on esimerkkejd tiedoista, jotka eivit kaksoisjakeluskenaariossa toimittajan ja ostajan valilla

vaihdettuina yleensd todennikoisesti tiytd asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 5 kohdassa sdddettyd kahta
edellytysta:

Ks. artikla 101(3) -suuntaviivojen 31 kappale.

Ellei toisin mainita, esimerkit kattavat toimittajan tai ostajan toimittamat tiedot riippumatta tietojenvaihdon tiheydestd ja siité,
liittyvitko tiedot aiempaan, meneillddn olevaan vai tulevaan toimintaan.

Ks. 6.1.1 kohta, jossa on lisdohjeistusta jdlleenmyyntihinnan médirdamisestd, mukaan lukien epidsuorat jdlleenmyyntihinnan
madaraamistavat.
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a) Tiedot tulevista hinnoista, joilla toimittaja tai ostaja aikoo myyda sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai
-palveluja tarjontaketjun myohemmalla tasolla.

(b) Sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen yksiloityihin loppukayttdjiin liittyvit tiedot, ellei
tallaisen tiedon vaihto ole vilttimitonti, jotta:

(1) toimittaja tai ostaja voi tdyttdd tietyn loppukdyttdjin tarpeet, esimerkiksi mukauttaa sopimuksessa
tarkoitetut tavarat tai -palvelut asiakkaan vaatimuksiin, my6ntdd tietylle loppukayttéjille erityisehtoja,
esimerkiksi asiakasuskollisuusjirjestelmén puitteissa, tai tarjota myyntid edeltdvid tai myynninjalkeisid
palveluja, kuten takuupalveluja,

(2) voidaan tdytintoonpanna ja valvoa valikoivaa jakelusopimusta tai yksinmyyntisopimusta, jonka
mukaisesti tietyt loppukdyttdjit on osoitettu toimittajalle tai ostajalle.

(c) Ostajan omalla tuotemerkillian myymiin tavaroihin liittyvit tiedot, joita vaihdetaan ostajan ja kilpailevien
tavaramerkkien valmistajan vililld, paitsi jos valmistaja on my0s kyseisten ostajan omalla tuotemerkillddn
myymien tavaroiden valmistaja.

(101) Esimerkit (99) ja (100) kappaleessa on tarkoitettu avuksi yritysten itsearviointiin. Tietyn tyyppisen tiedon
mainitseminen (99) kappaleessa ei kuitenkaan tarkoita, etti tillaisen tiedon vaihto tayttdd kaikissa tapauksissa
asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 5 kohdassa asetetut kaksi edellytystd. Vastaavasti tietyn tyyppisen tiedon
mainitseminen (100) kappaleessa ei tarkoita, ettd tillaisen tiedon vaihto ei koskaan voisi tdyttdd niitd kahta
vaatimusta. Ndin ollen yritysten on tarkasteltava asetuksen 2 artiklan 5 kohdassa sdddettyjd edellytyksid
suhteessa vertikaalisen sopimuksensa erityispiirteisiin.

(102) Jos asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4 kohdan a tai b kohdassa sdadetyt edellytykset tayttdvin vertikaalisen
sopimuksen osapuolet vaihtavat tietoja, jotka eivdt joko i) suoraan liity niiden vertikaalisen sopimuksen
tdytantoonpanoon tai ii) ole vélttimattomid sopimuksessa tarkoitettujen tuotteiden tai -palvelujen tuotannon
tai jakelun parantamiseksi, tai tdytd kumpaakaan ndistd kahdesta edellytyksestd, tietojenvaihtoa on arvioitava
erikseen perussopimuksen 101 artiklan ndkokulmasta. Tallainen tietojenvaihto ei vélttdmattd riko
perussopimuksen 101 artiklaa. Lisdksi vertikaalisen sopimuksen muut mdairdykset voivat edelleen hyotyd
asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddetystd poikkeuksesta edellyttden, ettd sopimus muutoin tdyttdd asetuksessa
sdddetyt edellytykset.

(103) Kun kilpailevat yritykset tekevit vertikaalisen sopimuksen ja ryhtyvit tietojenvaihtoon, joka ei kuulu asetuksen
2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin ("), ne voivat toteuttaa varotoimenpiteitd minimoidakseen
riskin siitd, ettd tietojenvaihto aiheuttaa kilpailuongelmia ("'). Ne voivat esimerkiksi vaihtaa tietoja ainoastaan
koontimuodossa tai varmistaa asianmukaisen viiveen tietojen syntyajankohdan ja tiedonvaihtoajankohdan
vililld. Ne voivat my0s kayttda teknisid tai hallinnollisia toimenpiteitd, kuten palomuureja, varmistaakseen, ettd
ostajan toimittamat tiedot ovat ainoastaan toimittajan tarjontaketjun varhaisemman vaiheen toiminnasta
vastaavan henkilGston saatavilla eivitkd toimittajan tarjontaketjun mydhemmin vaiheen suoramyyntihen-
kiloston saatavilla. Téllaisten varotoimenpiteiden kiytt6 ei kuitenkaan voi tuoda asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin sellaista tietojenvaihtoa, joka muutoin jdid poikkeuksen
ulkopuolelle.

4.4.4. Vertikaaliset sopimukset hybridifunktion omaavien verkossa toimivien valityspalvelujen tarjoajien kanssa

(104) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 6 kohdan nojalla asetuksen 2 artiklan 4 kohdan a ja b alakohdassa
tarkoitetut kaksoisjakeluun liittyvit poikkeustilanteet eivit koske sellaisia vertikaalisia sopimuksia, jotka liittyvat
verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan tilanteessa, jossa verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajalla

() Esimerkiksi koska asetuksen 2 artiklan 4 kohdassa, 2 artiklan 5 kohdassa tai 3 artiklan 1 kohdassa sdddetyt edellytykset eivit tayty.
(") Ks. tietojenvaihtoa koskeva luku horisontaalisuuntaviivoissa ja niiden mahdollisessa tulevassa versiossa.



30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 248/29

on hybridifunktio, eli se on kilpaileva yritys vilitettdvien tavaroiden tai palvelujen myynnin kannalta
merkityksellisilldi markkinoilla (?). Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 6 kohtaa sovelletaan vertikaalisiin
sopimuksiin, jotka ’liittyvdt” verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan, riippumatta siitd, liittyyko
sopimus kyseisten palvelujen tarjontaan sopimuksen osapuolelle vai kolmansille osapuolille.

(105) Tallaisen hybridifunktion omaavien verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien tekemdt verkossa toimivia
vilityspalveluja koskevat vertikaaliset sopimukset eivit tdyti asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 4 kohdan a ja
b alakohdassa asetettujen kaksoisjakeluun liittyvien poikkeustilanteiden perusteita. Téllaisilla palveluntarjoajilla
voi olla kannustin suosia omaa myyntidin ja kyky vaikuttaa niiden verkossa toimivia valityspalveluja kiyttdvien
yritysten viliseen kilpailutulokseen. Tallaiset vertikaaliset sopimukset voivat sen vuoksi aiheuttaa yleisid
kilpailuongelmia valitettyjen tavaroiden tai palvelujen myynnin merkityksellisilld markkinoilla.

(106) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 6 kohtaa sovelletaan verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaa
koskeviin vertikaalisiin sopimuksiin tilanteessa, jossa verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoaja on myds
todellinen tai potentiaalinen kilpailija vilitettdvien tavaroiden tai palvelujen myynnin kannalta merkityksellisilla
markkinoilla. Erityisesti on oltava todennikoistd, ettd verkossa toimivien vélityspalvelujen tarjoaja tekisi lyhyessd
ajassa (yleensi enintddn vuoden kuluessa) tarvittavat lisdinvestoinnit tai kantaisi muut tarvittavat kustannukset
vilitettdvien tavaroiden tai palvelujen myynnin merkityksellisille markkinoille tulemiseksi ().

(107) Verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan liittyvidt sopimukset, joihin ei asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 6 kohdan nojalla sovelleta asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta, on arvioitava
perussopimuksen 101 artiklan nikokulmasta erikseen. Tallaiset sopimukset eivit vilttimaittd rajoita kilpailua
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla tai ne voivat tdyttdd perussopimuksen
101 artiklan 3 kohdan mukaisen tapauskohtaisen poikkeuksen edellytykset. De minimis -tiedonantoa voidaan
soveltaa, jos sopimuspuolilla on alhaiset markkinaosuudet verkossa toimivien vilityspalvelujen merkityksellisilla
markkinoilla ja vilitettyjen tavaroiden tai palvelujen myynnin kannalta merkityksellisilli markkinoilla ().
Kollusiivisten vaikutusten arvioimiseksi hyodyllistd ohjeistusta voi olla horisontaalisuuntaviivoissa. Niissd
suuntaviivoissa voidaan antaa ohjeistusta vertikaalisten rajoitusten arvioimiseen.

(108) Ellei tarkoitukseen perustuvia kilpailunrajoituksia ole, tuntuvat kilpailunvastaiset vaikutukset ovat
epatodennakoisid, jos verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajalla ei ole markkinavoimaa verkossa toimivien
vilityspalvelujen merkityksellisilli markkinoilla esimerkiksi siksi, ettd se on vasta dskettdin tullut kyseisille
markkinoille (eli vield startup-vaiheessa). Verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivan verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjoajan tuottamat tulot (esimerkiksi provisiot) saattavat olla vain alustava indikaatio sen
markkinavoiman laajuudesta, ja voi olla tarpeen ottaa huomioon myos muita mittareita, kuten palveluntarjoajan
vélittimien liiketoimien lukumdird, verkossa toimivien vilityspalvelujen kayttdjien (myyjit ja/tai ostajat)
lukumdird ja se, missd médrin téllaiset kayttdjat kdyttdvat muiden palveluntarjoajien palveluja. On my0s
epdtodennakoistd, ettd verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajalla olisi markkinavoimaa, jos se ei hyody
tuntuvista suorista tai valillisistd verkostovaikutuksista.

(109) Ellei tarkoitukseen perustuvia rajoituksia tai huomattavaa markkinavoimaa ole, on epitodennikéistd, ettd
komissio priorisoisi hybridifunktion omaavien palveluntarjoajien harjoittamaa verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjontaa koskevien vertikaalisten sopimusten tutkintaa. Ndin on erityisesti silloin, kun
kaksoisjakeluskenaariossa toimittaja sallii tavaroidensa tai palvelujensa ostajien kayttdd verkkosivustoaan
tavaroiden tai palvelujen jakeluun, mutta ei salli verkkosivustonsa kidyttdmistd kilpailevien tavara- tai
palvelumerkkien tarjontaan eikd muutoin toimi tillaisten tavaroiden tai palvelujen verkossa toimivien
vilityspalvelujen merkityksellisilld markkinoilla.

(™ Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 6 kohdan soveltamisessa oletetaan, ettd hybridifunktion omaavan verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjoajan tekemad vertikaalista sopimusta ei voida pitdd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan
kuulumattomana edustussopimuksena, ks. (46) ja (63) kappale.

() Ks. (90) kappale.

() Ks. (26) kappale.
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4.5. Suhde muihin ryhmipoikkeusasetuksiin

(110) Kuten 4.1 ja 4.2 kohdassa selitetddn, asetusta (EU) 2022720 sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, joita on
arvioitava yksinomaan asetuksen (EU) 2022/720 ja ndiden suuntaviivojen perusteella, jollei ndissd
suuntaviivoissa nimenomaisesti toisin mainita. Tallaisiin sopimuksiin voidaan soveltaa asetuksen (EU)
2022720 mukaista ns. "turvasatamaa”.

(111) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 7 kohdan nojalla asetusta ei sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin, jotka
asiasisilloltddn kuuluvat jonkin toisen ryhmépoikkeusasetuksen soveltamisalaan, jollei tillaisessa asetuksessa
toisin sdddetd. Siksi on tdrkedd varmistaa ensin, kuuluuko tietty vertikaalinen sopimus jonkin toisen ryhmapoik-
keusasetuksen kohdealaan.

(112) Asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin, jotka kuuluvat seuraavien ryhmapoikkeusa-
setusten tai tdssd kappaleessa mainittuihin sopimustyyppeihin liittyvien mahdollisten tulevien ryhmapoikkeusa-
setusten soveltamisalaan, ellei kyseisessd asetuksessa toisin sdddeta:

— komission asetus (EU) N:o 316/2014;
— komission asetus (EU) N:o 1217/2010 (™);

— komission asetus (EU) N:o 1218/2010 ()

(113) Asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta horisontaalisuuntaviivoissa mainittuihin kilpailijoiden vélisiin sopimuksiin,
ellei horisontaalisuuntaviivoissa toisin mainita.

(114) Asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, jotka koskevat moottoriajoneuvojen varaosien
ostoa, myyntid tai jilleenmyyntid tai moottoriajoneuvojen korjaus- ja huoltopalvelujen tarjoamista. Tallaiset
sopimukset hyotyvit asetuksella (EU) 2022720 luodusta turvasatamasta vain, jos ne tdyttavit asetuksessa (EU)
2022/720 saidettyjen edellytysten lisiksi komission asetuksessa (EU) N:o 461/2010 (7) ja sithen liittyvissd
suuntaviivoissa asetetut edellytykset.

4.6. Jakelujirjestelmityypit

(115) Toimittaja voi vapaasti jirjestdd tavaroidensa tai palvelujensa jakelun parhaaksi katsomallaan tavalla. Toimittaja
voi esimerkiksi valita vertikaalisen integraation eli myyda tavaroitaan tai palvelujaan suoraan loppukayttijille tai
jaella niitd kdyttden vertikaalisesti integroituneita jakelijoitaan, jotka ovat asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan
2 kohdassa tarkoitettuja sidossuhteessa olevia yrityksid. Tillaisessa jakelujirjestelmdssi on kyse yhdestd
yksittaisestd yrityksestd, joten se ei kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

(116) Toimittaja voi my0s pddttdd kdyttdd riippumattomia jakelijoita. Tdtd varten toimittaja voi kédyttdd yhden tai
useamman tyyppistd jakelujdrjestelmad. Tietyn tyyppisiin jakelujirjestelmiin, eli valikoivaan jakeluun ja
yksinmyyntiin, sovelletaan asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan g ja h alakohdassa sdidettyji
erityisméddritelmid. Yksinmyyntid ja valikoivaa jakelua koskevaa ohjeistusta on 4.6.1 ja 4.6.2 kappaleessa (7®).
Toimittaja voi jaella tavaroitaan tai palvelujaan myos ilman valikoivaa jakelua tai yksinmyyntid. Tallaiset muut
jakelun tyypit luokitellaan asetusta sovellettaessa vapaan jakelun jirjestelmiksi ().

() Komission asetus (EU) N:o 1217/2010, annettu 14 paivina joulukuuta 2010, Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
101 artiklan 3 kohdan soveltamisesta tutkimus- ja kehityssopimusten tiettyihin ryhmiin (EUVL L 335, 18.12.2010, s. 36).

(") Komission asetus (EU) N:o 1218/2010, annettu 14 pdivina joulukuuta 2010, Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
101 artiklan 3 kohdan soveltamisesta erikoistumissopimusten tiettyihin ryhmiin (EUVL L 335, 18.12.2010, s. 43).

() Komission asetus (EU) N:o 461/2010, annettu 27 piivind toukokuuta 2010, Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
101 artiklan 3 kohdan soveltamisesta vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen ryhmiin moottoriajoneu-
voalalla (EUVL L 129, 28.5.2010, s. 52).

(™) Ks. myos 6.1.2.3.1 ja 6.1.2.3.2 kohta.

() Ks. myos 6.1.2.3.3 kohta.
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4.6.1. Yksinmyyntijarjestelmat
4.6.1.1. Yksinmyyntijirjestelmdn médaritelma

(117) Yksinmyyntijarjestelmassad, siten kuin se mdiritellddn asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan h
alakohdassa, toimittaja osoittaa tietyn alueen tai asiakasryhmin yksinoikeudella yhdelle tai muutamalle ostajalle
ja rajoittaa unionissa kaikkien muiden ostajiensa aktiivista myyntid yksinoikeudelliselle alueelle tai
asiakasryhmalle (*).

(118) Toimittajat kéyttdvit usein yksinmyyntijirjestelmid kannustaakseen jakelijoita tekemédn taloudellisia ja muita
investointeja, joita tarvitaan toimittajan tuotemerkin tunnettuuden kehittdmiseksi alueella, jolla tuotemerkkii ei
tunneta riittdvan hyvin, myyddkseen uutta tuotetta tietylld alueella tai tietylle asiakasryhmaille tai
kannustaakseen jakelijoita keskittimidin myynti- ja markkinointipanostuksiaan tiettyyn tuotteeseen (esim.
erityiset markkinointi- tai esittelytoimet). Jakelijoille yksinoikeuden tarjoama suoja voi mahdollistaa sen, ettd ne
voivat turvata myyntimaaran ja marginaalin, joka riittdd perusteeksi tarvittaville investoinneille.

4.6.1.2. Perussopimuksen 101 artiklan soveltaminen yksinmyyntijirjestelmiin

(119) Jakelujdrjestelmassd, jossa toimittaja kohdentaa alueen tai asiakasryhmin yksinomaan yhdelle tai useammalle
ostajalle, tirkeimmat kilpailuun mahdollisesti kohdistuvat riskit ovat markkinoiden eristiminen, mikd voi
helpottaa hintasyrjintdd, sekd tuotemerkin sisdisen kilpailun vaheneminen. Jos kaikki tai useimmat
vahvimmassa asemassa olevat markkinoilla toimivat toimittajat kdyttavdt yksinmyyntijirjestelméd, se saattaa
heikentdd myos tuotemerkkien vilistd kilpailua ja/tai helpottaa kolluusiota sekd toimittajien ettd jakelijoiden
tasolla. Yksinmyynti voi lisdksi johtaa muiden jakelijoiden sulkemiseen markkinoilta ja vihentdd sitd kautta
sekd tuotemerkkien vilisti ettd tuotemerkin sisdistd kilpailua jakelijoiden tasolla.

(120) Yksinmyyntisopimuksiin voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettya poikkeusta
edellyttden, ettd toimittajan ja ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia, sopimus ei sisilld asetuksen
(EU) 2022/720 4 artiklassa tarkoitettuja vakavimpia kilpailunrajoituksia ja yksinmyyntialuetta tai
asiakasryhmai kohden nimettyjen jakelijoiden lukumaird on enintddn viisi. Yksinmyyntisopimukseen voidaan
soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 mukaista turvasatamaa, vaikka sithen yhdistyisi muita vertikaalisia
rajoituksia, jotka eivit ole vakavimpia rajoituksia, kuten enintddn viiden vuoden kilpailukieltovelvoite,
madrivelvoitteita tai yksinostovelvoitteita.

(121) Asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 1 kohdassa sdddetty poikkeus on rajoitettu enintddn viiteen jakelijaan
yksinoikeudellista aluetta tai asiakasryhmdd kohden, jotta voidaan sdilyttda jakelijoiden kannustin investoida
toimittajan tavaroiden tai palvelujen markkinointiin ja myyntiin ja antaa samalla toimittajalle riittavésti
joustovaraa jakelujdrjestelmansd organisointiin. Jos timd luku ylittyy, on olemassa suurempi riski sille, ettd
yksinmyyjat voivat vapaamatkustaa toistensa investoinneilla ja siten poistaa tehokkuushyodyt, joihin
yksinmyynnilld pyritdan.

(122) Jotta yksinmyyntijirjestelmdin voitaisiin soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd
poikkeusta, nimettyjen jakelijoiden on oltava suojattuja toimittajan muiden ostajien aktiiviselta myynniltd
yksinoikeudelliselle myyntialueelle tai asiakasryhmalle. Jos toimittaja nimedd useamman kuin yhden jakelijan
tietylle yksinoikeudelliselle alueelle tai asiakasryhmiille, kaikkia ndité jakelijoita on my®s suojeltava toimittajan
muiden ostajien aktiiviselta myynniltd kyseiselle yksinoikeudelliselle myyntialueelle tai asiakasryhmalle, mutta
nimettyjen jakelijoiden aktiivista ja passiivista myyntid yksinoikeudelliselle alueelle tai asiakasryhmille ei voida
rajoittaa. Jos kdytdnnon syistd ja niin, ettd tarkoituksena ei ole estdd rinnakkaiskauppaa, yksinoikeudellista
aluetta tai asiakasryhmii ei ole viliaikaisesti suojattu tiettyjen ostajien aktiiviselta myynniltd, esimerkiksi jos
toimittaja muuttaa yksinmyyntijirjestelmad ja tarvitsee aikaa neuvotellakseen uudelleen aktiivisen myynnin
rajoituksista tiettyjen ostajien kanssa, yksinmyyntijirjestelmdin voidaan edelleen soveltaa asetuksen (EU)
2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta.

(*) Ks. asetuksen (EU) 2022720 1 artiklan 1 kohdan h alakohta.
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(123) Yksinmyyntid koskevissa vertikaalisissa sopimuksissa olisi méariteltdva jakelijoille kohdennetun yksinoikeu-
dellisen alueen tai asiakasryhmin laajuus. Yksinoikeudellinen alue voi olla esimerkiksi jasenvaltion alue tai sitd
suurempi tai pienempi alue. Yksinoikeudellinen asiakasryhmd voidaan mdaritelld esimerkiksi kdyttamalld yhtd
tai useampaa kriteerid, kuten asiakkaiden ammattia tai toimialaa, tai kdyttdmailld yksiloityjen asiakkaiden
luetteloa. Kiytetyistd kriteereistd riippuen asiakasryhma voi rajoittua yhteen ainoaan asiakkaaseen.

(124) Jos tiettyd aluetta tai asiakasryhmai ei ole kohdennettu yksinoikeudellisesti yhdelle tai useammalle jakelijalle,
toimittaja voi varata alueen tai asiakasryhmin itselleen, jolloin sen on ilmoitettava asiasta kaikille jakelijoilleen.
Tamad ei edellytd, ettd toimittaja harjoittaa kaupallista toimintaa varatulla alueella tai varattuun asiakasryhmain
ndhden. Toimittaja voi esimerkiksi haluta varata alueen tai asiakasryhmin jakaakseen sen tulevaisuudessa
muille jakelijoille.

4.6.1.3. Yksinmyyntisopimusten yksilollinen arviointi

(125) Asetuksen (EU) 2022720 soveltamisalan ulkopuolella toimittajan ja sen kilpailijoiden markkina-asemalla on
erittdin suuri merkitys, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun havidiminen on ongelmallista vain silloin, kun
tuotemerkkien vilistd kilpailua on toimittaja- tai jakelijatasolla vahan (*'). Mitd vahvempi toimittajan asema on,
erityisesti 30 prosentin kynnysarvon ylittyessd, sitd todenndkoisemmin tuotemerkkien vilinen kilpailu on
heikkoa ja sitd suurempi on tuotemerkin sisdisen kilpailun vdhenemisesta aiheutuva riski kilpailun kannalta.

(126) Toimittajan kilpailijoiden markkina-asemalla voi olla merkitysti kahdessa mielessd. Vahvat kilpailijat merkitsevat
tavallisesti sitd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun viheneminen korvautuu riittavalld tuotemerkkien valiselld
kilpailulla. Jos toimittajien médrd markkinoilla on kuitenkin melko pieni ja niiden markkina-asema on
markkinaosuuden, kapasiteetin ja jakeluverkoston kannalta melko samankaltainen, on olemassa riski
kolluusiosta ja/tai kilpailun heikkenemisestd. Tuotemerkin sisdisen kilpailun hividminen voi kasvattaa tati riskid
erityisesti silloin, kun useilla toimittajilla on samantapaiset jakelujarjestelmat.

(127) Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet eli se, etti useat toimittajat nimittdvit saman yksinmyyjin tai samat
yksinmyyjit tietylle alueelle, voivat edelleen lisitd kolluusion ja/tai kilpailun heikkenemisen riskid toimittajien ja
jakelijoiden tasolla. Jos yhdelle tai useammalle jakelijalle myonnetéddn yksinoikeus kahden tai useamman térkedn
kilpailevan tuotteen jakeluun samalla alueella, kyseisten tuotemerkkien vilinen kilpailu todennikéisesti rajoittuu
olennaisesti. Mitd suurempi on useampia tuotemerkkeji myyvien jakelijoiden jakelemien tuotemerkkien
yhdistetty markkinaosuus, sitd suurempi on kolluusion jaftai kilpailun heikkenemisen riski ja sitd suurempi
tuotemerkkien vilisen kilpailun vdhenemad. Jos yksi tai useampi vihittdiskauppias on useiden tuotemerkkien
yksinmyyja, on olemassa riski, ettd jos yksi tuottaja laskee tuotemerkkinsi tukkuhintaa, yksikddn vihittdis-
kauppiaista, joilla on yksinoikeudet, ei siirrd hinnanalennusta kuluttajille, koska se laskisi kyseisen vihittiis-
kauppiaan muiden tuotemerkkien myyntid ja voittoja. Tima vahentdd toimittajien kannustinta hintakilpailuun
verrattuna tilanteeseen ilman moninkertaisia yksinmyyntioikeuksia. Jos yksittdisten toimittajien ja ostajien
markkinaosuudet ovat alle 30 prosentin kynnysarvon, tillaiset kumulatiiviset vaikutukset voivat olla syy
peruuttaa asetuksesta (EU) 2022/720 johtuva etu.

(128) Markkinoille padsyn esteet, jotka voivat estdd toimittajia luomasta omaa integroitua jakeluverkostoaan tai
loytdamastd vaihtoehtoisia jakelijoita, eivdt ole yhtd tirkeitd arvioitaessa yksinmyynnin mahdollisia kilpailun-
vastaisia vaikutuksia. Muita toimittajia ei suljeta markkinoilta, ellei yksinmyyntid yhdistetd yhden tuotemerkin
maédradmiseen, jossa jakelija pakotetaan tai sitd kannustetaan keskittdmain tietyntyyppistd hyodykettd koskevat
tilauksensa yhdelle toimittajalle. Yksinmyynnin ja yhden tuotemerkin mairadmisen yhdistelma voi vaikeuttaa
muiden toimittajien mahdollisuuksia 16ytdd vaihtoehtoisia jakelijoita, erityisesti silloin, kun yksittdinen
tuotemerkki maardtadn sellaisten yksinmyyjien tihedén verkostoon, joilla on pienet toimialueet, tai jos esiintyy
kumulatiivisia kilpailun vastaisia vaikutuksia. Téllaisessa skenaariossa olisi sovellettava yksittdisen tuotemerkin
madrdamistd koskevia 8.2.1 kohdassa esitettyji periaatteita.

(*) Ks. asia C-306/20 - Visma Enterprise, 78 kohta.
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(129) Yksinmyynnin yhdistiminen hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin eli velvoitteeseen, jonka mukaan
yksinmyyjien on ostettava tietty toimittajan merkkituote suoraan toimittajalta, lisdid tuotemerkin sisdisen
kilpailun vihenemiseen ja markkinoiden jakamiseen liittyvid Kkilpailuriskeja. Yksinmyynti rajoittaa jo
asiakkaiden mahdollisuutta arbitraasiin, koska se rajoittaa jakelijoiden mdaarda tietylld yksinoikeudellisella
alueella ja merkitsee sitd, ettd muut jakelijat eivit saa myydd aktiivisesti kyseiselle alueelle. Hankintayksi-
noikeudet vievit lisaksi yksinmyyjiltd arbitraasimahdollisuudet estimalla niitd ostamasta muilta yksinmyyntijar-
jestelmdn jakelijoilta. Tdma lisdd toimittajan mahdollisuutta rajoittaa tuotemerkin sisiisté kilpailua ja soveltaa
erilaisia myyntichtoja kuluttajien edun vastaisesti, paitsi jos yksinmyynnin ja hankintayksinoikeuksien
yhdistelmalld saadaan aikaan kuluttajille koituvia tehokkuushyotyja.

(130) Muiden jakeljjoiden sulkeminen pois markkinoilta ei ole ongelma, jos yksinmyyntijarjestelmai yllapitava
toimittaja nimittdd useita yksinmyyjid samoille merkityksellisille markkinoille eikd niitd yksinmyyjid estetd
myymdstd valtuuttamattomille jakelijoille. Muiden jakelijoiden sulkeminen markkinoilta voi kuitenkin
muodostua ongelmaksi silloin, kun hankintaketjun my6hemmin vaiheen markkinoilla on markkinavoimaa,
erityisesti kun myyntialueet ovat erittdin suuret ja yksinmyyjéstd tulee myos koko markkinoiden yksinostaja.
Esimerkki tillaisesta on supermarketketju, josta tulee johtavan tuotemerkin ainoa jakelija elintarvikkeiden
kansallisilla vahittdismarkkinoilla. Muiden jakelijoiden sulkeminen markkinoilta voi olla vield suurempi
ongelma moninkertaisten yksinmyyntioikeuksien tapauksessa.

(131) Ostovoima voi lisitd ostajien kolluusion riskid, kun yksinmyyntijarjestelyjd yhdeltd tai useammalta toimittajalta
vaativat ostajat ovat suuria ja mahdollisesti sijoittautuneet eri alueille.

(132) Markkinoiden dynamiikan arvioiminen on tirkedd, silli kasvavan kysynnin, kehittyvin teknologian ja
muuttuvien markkina-asemien myotd yksinmyyntijarjestelmien kielteiset vaikutukset voivat olla vahemmin
todennakoisid kuin kypsilld markkinoilla.

(133) Myoés tuotteen ominaisuuksilla voi olla merkitystd arvioitaessa yksinmyynnistdi mahdollisesti aiheutuvia
kilpailunvastaisia vaikutuksia. Ndmé vaikutukset ovat vihemmin akuutteja aloilla, joilla verkkomyynti on
yleisempii, koska verkkokauppa voi helpottaa ostoja yksinmyyntialueen tai asiakasryhmén ulkopuolelta.

(134) Kaupan portaalla on merkitystd, koska mahdolliset kielteiset vaikutukset voivat olla erilaisia tukkukaupan ja
vihittdiskaupan tasolla. Yksinmyyntid sovelletaan pddasiassa lopputuotteiden ja -palvelujen jakelussa.
Tuotemerkin sisdisen kilpailun hdvidminen on erityisen todennikéistd vdhittdiskaupassa, kun yksinmyyntialueet
ovat suuria, koska talloin kuluttajilla voi olla vihdn mahdollisuuksia valita johtavan tuotemerkin hankinnassa
korkean hinta- ja palvelutason tarjoavan jakelijan ja alhaisen hinta- ja palvelutason tarjoavan jakelijan valilld.

(135) Kun valmistaja valitsee yksinmyyjdkseen tukkukauppiaan, myyntialue on yleensd suuri, esimerkiksi koko
jasenvaltio. Jos tukkukauppias saa myyda hyddykkeitd vahittdiskauppiaille ilman rajoituksia, tuntuvia kilpailun-
vastaisia vaikutuksia ei todenndkoisesti esiinny. Mahdollinen tuotemerkin sisdisen kilpailun viheneminen
tukkukaupan tasolla voidaan helposti kompensoida esimerkiksi logistiikassa ja myynninedistimisessd
saavutetuilla tehokkuushyodyilld, erityisesti silloin kun valmistaja on sijoittautunut eri jisenvaltioon. Jos
yksinmyyntioikeuksia on kuitenkin useita, tuotemerkkien viliseen kilpailuun kohdistuu tukkutasolla suurempia
riskejd kuin vihittdistasolla. Jos yhdestd tukkukauppiaasta tulee erittdin monen toimittajan yksinmyyjd, on
olemassa riski, etti se ei vain viahenni kilpailua kyseisten tuotemerkkien valilld vaan my6s johtaa markkinoiden
sulkemiseen tukkukaupan tasolla.

(136) Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla kilpailua rajoittava yksinmyyntijarjestelméd voi
kuitenkin luoda tehokkuushyotyjd, jotka tdyttivit perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.
Yksinoikeus voi esimerkiksi olla tarpeen, jotta jakeljjoilla on kannustin investoida toimittajan tuotekuvan
kehittimiseen tai kysyntdd lisidvien palvelujen tarjoamiseen. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan
ulkopuolella, mitd suurempi mairi tietylle alueelle nimettyjd yksinmyyijid on, sitd pienempi on todennakoisyys,
ettd niilli on riittdvat kannustimet investoida toimittajan tuotteiden myynninedistimiseen ja tuotekuvan
kehittdmiseen, koska muut samalla alueella toimivat yksinmyyjit voivat vapaamatkustaa niiden investointipa-
nostuksilla.
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(137) Tuotteen luonteella on merkitysti tehokkuushydtyjen arvioinnin kannalta. Yleensd objektiiviset
tehokkuushyddyt ovat todennakoéisempid, kun on kyse uusista, monimutkaisista tuotteista ja tuotteista, joiden
ominaisuuksia on vaikea arvioida ennen kulutusta (nk. kokemusperdiset hyodykkeet) tai vield kulutuksen
jalkeenkddn (nk. luottamukseen perustuvat hyodykkeet). Yksinmyynti voi lisdksi johtaa sddstoihin logistiikka-
kustannuksissa kuljetukseen ja jakeluun liittyvien mittakaavaetujen ansiosta. Yksinmyynnin ja yhden yksittiisen
tuotemerkin mdairadmisen yhdistelmd voi lisitd yksinmyyjan kannustimia keskittdd panostuksensa tiettyyn
tuotemerkkiin.

(138) Edelld (125)—(137) kappaleessa mainitut tekijit ovat merkityksellisid arvioitaessa yksinmyyntijdrjestelmii, joissa
toimittaja osoittaa tietyn asiakasryhmin yksinoikeudellisesti yhdelle tai useammalle ostajalle. Timén tyyppisen
yksinmyyntijirjestelmédn arvioinnissa olisi otettava huomioon my6s (139) ja (140) kappaleessa luetellut
lisatekijat.

(139) Vastaavasti kuin alueellisen yksinoikeuden tapauksessa, myds asiakasryhmikohtaisen yksinoikeuden
myontdminen yleensd vaikeuttaa asiakkaiden mahdollisuuksia arbitraasiin. Koska kullakin valtuutetulla
jakelijalla on oma asiakasryhminsd, mihinkddn asiakasryhmddn kuulumattomien ostajien voi olla vaikeaa
hankkia kyseisen toimittajan tuotteita. Néin ollen téllaisten ostajien mahdollisuudet arbitraasiin vihenevit.

(140) Edelld (136) kappaleessa mainittujen tehokkuushyotytyyppien lisaksi yksinoikeudellinen asiakkaiden jakaminen
voi tuottaa tehokkuushyo6tyjd, jos jakelijoiden on tarpeen investoida tiettyyn laitteistoon, osaamiseen tai
taitotietoon tietyn asiakasluokan tarpeiden tdyttimiseksi tai jos tillaiset investoinnit johtavat mittakaavaetuihin
logistiikassa (*). Tallaisten investointien poistoaika antaa viitteitd siitd, miten pitkdn aikaa asiakkainen
yksinoikeudellinen jakaminen voi olla perusteltavissa. Yleensd asiakkaiden yksinoikeudelliselle jakamiselle on
vahvimmat perusteet silloin, kun tuotteet ovat uusia tai monimutkaisia tai kun ne on mukautettava yksittdisten
asiakkaiden tarpeisiin. Erilaisia tarpeita voidaan todennikéisemmin tunnistaa vilituotteiden eli erilaisille
ammattiostajille myytdvien tuotteiden tasolla. Kuluttajien jakaminen sen sijaan ei todennikoisesti tuota
tehokkuushyoétyja.

(141) Seuraavassa on esimerkki moninkertaisista yksinmyyntioikeuksista oligopolistisilla markkinoilla:

Erddn lopputuotteen kansallisilla markkinoilla on neljd markkinajohtajaa, joista kunkin markkinaosuus on
noin 20 prosenttia. Ndma neljd markkinajohtajaa myyvit hyodykettddn vahittdiskaupassa yksinmyyjien
kautta. Vahittdiskauppiaille annetaan kullekin yksinoikeusalue, joka vastaa sitd kaupunkia tai
kaupunginosaa, jossa ne sijaitsevat. Useimmilla alueilla nelja markkinajohtajaa ovat antaneet yksinmyynti-
oikeuden samalle vihittdiskauppiaalle (moninkertaiset yksinmyyntioikeudet), joka yleensd toimii
keskeiselld paikalla ja on pitkalti erikoistunut kyseiseen tuotteeseen. Loput 20 prosenttia kansallisista
markkinoista muodostuvat pienistd paikallisista tuottajista, joista suurimpien osuus kansallisista
markkinoista on viisi prosenttia. Paikalliset tuottajat myyvit hyodykkeitddn yleensd muiden vihittdis-
kauppiaiden kautta, pddosin siksi, ettd neljin suurimman toimittajan yksinmyyjit eivit yleensd osoita
suurta mielenkiintoa vdhemmin tunnettujen ja halvempien tuotemerkkien myymiseen. Tuotemerkit ja
tuotteet ovat pitkille eriytettyja kyseisilli markkinoilla. Neljalli markkinajohtajalla on laajat
valtakunnalliset mainoskampanjat ja vahvat tuotekuvat, kun taas pienemmait tuottajat eivit mainosta
tuotteitaan valtakunnallisella tasolla. Markkinat ovat melko kypsit, kysyntd on vakaata, eiki tuotteita ja
tekniikkaa koskevia innovaatioita juurikaan esiinny. Tuote on melko yksinkertainen.

Kyseisilli oligopolistisilla markkinoilla on riski neljan markkinajohtajan vilisestd kolluusiosta.
Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet lisddvat tatd riskid. Alueelliset yksinoikeudet rajoittavat tuotemerkin
sisdistd kilpailua. Neljan johtavan tuotemerkin vilistd kilpailua on vdhennetty vihittdiskaupan tasolla,
koska yksi vihittdiskauppias paittdd kaikkien neljin tuotemerkin hinnoista kullakin alueella.
Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet aiheuttavat sen, ettd jos yksi tuottaja laskee tuotemerkkinsi hintaa,
véhittdiskauppias ei ole halukas siirtimadin hinnanalennusta kuluttajille, koska tima laskisi sen muiden

(*) Esimerkkind tdstd on tilanne, jossa toimittaja nimedd tietyn jakelijan osallistumaan tietoteknisid laitteita tai toimistotarvikkeita
koskeviin julkisen sektorin tarjouskilpailuihin.
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tuotemerkkien myyntii ja voittoja. Timd vihentdd tuottajien halukkuutta hintakilpailuun. Tuotemerkkien
vilistd hintakilpailua on pddasiassa pienempien tuottajien tuotekuvaltaan vaatimattomien hyddykkeiden
kesken. Mahdollisuus (yhteisten) yksinmyyjien kiyton perustelemiseen tehokkuushyddyilld on rajallinen,
koska tuote on suhteellisen yksinkertainen, jilleenmyynti ei edellytd erityisid investointeja tai koulutusta ja
mainonta hoidetaan pddasiassa tuottajatasolla.

Vaikka kunkin markkinajohtajan markkinaosuus jid alle kynnysarvon, perussopimuksen 101 artiklan
3 kohdan edellytykset saattavat jaada tdyttymaittd ja ryhmédpoikkeus saatetaan joutua peruuttamaan
sellaisten jakelijoiden kanssa tehdyiltd sopimuksilta, joiden osuus hankintamarkkinoista on alle
30 prosenttia.

(142) Seuraavassa on esimerkki asiakkaiden yksinoikeudellisesta jakamisesta:

Yritys on kehittinyt edistyneen sprinklerilaitteiston. Yrityksen markkinaosuus sprinklerilaitteistojen
markkinoilla on 40 prosenttia. Kun yritys alkoi myydd uudenaikaista sprinklerid, sen vanhemman
tuotteen osuus markkinoista oli 20 prosenttia. Uudenlaisen sprinklerin asentaminen riippuu
rakennuksesta, johon se asennetaan, ja rakennuksen kiyttotarkoituksesta (toimisto, kemiantehdas, sairaala
jne.). Yritys on valtuuttanut useita jakelijoita myymdain ja asentamaan nditd uudenaikaisia sprinklereita.
Jokaisen jakelijan oli jirjestettdvd tyontekijoilleen koulutusta yleisistd ja erityisistd vaatimuksista, joita
sprinklerilaitteistojen asentamiseen eri asiakasryhmille liittyy. Varmistaakseen jakelijoiden erikoistumisen
yritys osoitti kullekin jakelijalle yksinoikeudellisen asiakasryhmin ja kielsi aktiivisen myynnin toisten
jakelijoiden yksinoikeudellisille asiakasryhmille. Viiden vuoden kuluttua kaikki yksinmyyjit saavat
aktiivisesti myydi kaikille asiakasryhmille, jolloin yksinomaisten asiakkaiden méaarddminen padttyy. Sen
jalkeen toimittaja voi myos alkaa myydd laitteistojaan uusille jakeljjoille. Markkinat ovat suhteellisen
dynaamiset, silld niille tuli hiljattain kaksi uutta yritystd ja tekniikka kehittyy. Myos kilpailijat, joiden
markkinaosuudet vaihtelevat 5 ja 25 prosentin vililld, tekevit parannuksia tuotteisiinsa.

Koska yksinoikeuksien kesto on rajoitettu ja ne auttavat varmistamaan, ettd jakelijoiden investoinnit
maksavat itsensé takaisin ja jakelijat voivat keskittdd myyntitoimintansa aluksi tiettyyn asiakasryhméain
oppiakseen tuntemaan alan, ja koska mahdolliset kilpailunvastaiset vaikutukset ndyttdvit olevan
dynaamisilla markkinoilla vahaisid, perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset todennikoisesti

tdyttyvit.

4.6.2. Valikoivat jakelujdrjestelmdt

4.6.2.1. Valikoivien jakelujirjestelmien mairittely

(143) Valikoivassa jakelujrjestelméssd, siten kuin se on mddritelty asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan g
alakohdassa, toimittaja sitoutuu myymiin sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja joko suoraan tai
vilillisesti ainoastaan tiettyjen perusteiden mukaisesti valituille jakelijoille. Namai jakelijat sitoutuvat olemaan
myymittd tillaisia tavaroita tai palveluja valtuuttamattomille jakelijoille alueella, jonka toimittaja on varannut
jarjestelman kayttoon.

(144) Perusteet, joiden mukaisesti toimittaja valitsee jakelijat, voivat olla laadullisia tai maarillisid tai molempia.
Mairallisilld perusteilla rajoitetaan jakelijoiden méérda suoraan esimerkiksi madraamalld tietty médra jakeljjoita.
Laadullisilla perusteilla rajoitetaan jakelijoiden madrad vilillisesti asettamalla ehtoja, joita kaikki jakelijat eivat
kykene tdyttimain ja jotka koskevat esimerkiksi myytivdd tuotevalikoimaa, myyntihenkiloston koulutusta,
myyntipisteessd tarjottavaa palvelua tai tuotteiden mainontaa ja esillepanoa. Laadullisissa perusteissa voidaan
viitata kestdvdn kehityksen tavoitteiden saavuttamiseen, kuten ilmastonmuutoksen torjuntaan, ympariston-
suojeluun tai luonnonvarojen kdytén rajoittamiseen. Toimittajat voisivat esimerkiksi vaatia jakelijoita
tarjoamaan lataus- tai kierrtyspisteitd liiketiloissaan tai varmistamaan, ettd tavarat toimitetaan kestdvin
kehityksen mukaisin keinoin, esimerkiksi kuormapyorilld moottoriajoneuvon sijaan.
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(145)

4.6.2.2.

(146)

(147)

(148)

(149)

Valikoivat jakelujdrjestelmit ovat verrattavissa yksinmyyntijirjestelmiin, silli molemmissa niissd rajoitetaan
valtuutettujen jakelijoiden lukumairdi ja jilleenmyyntimahdollisuuksia. Tarkein ero ndiden kahden jakelujar-
jestelmdn vililld on jakelijalle myonnetyn suojan luonne. Yksinmyyntijarjestelméssd jakelijaa suojataan sen
yksinmyyntialueen ulkopuolelta tulevalta aktiiviselta myynniltd, kun taas valikoivassa jakelujirjestelmassd
jakelijaa suojataan valtuuttamattomien jakelijoiden taholta tulevalta aktiiviselta ja passiiviselta myynnilta.

Perussopimuksen 101 artiklan soveltaminen valikoiviin jakelujidrjestelmiin

Valikoivien jakelujdrjestelmien mahdollisia kilpailuriskeja ovat muun muassa tuotemerkin sisdisen kilpailun
viheneminen ja erityisesti kumulatiivisten vaikutusten tapauksessa tietyntyyppisten jakelijoiden sulkeminen
markkinoilta sekd kilpailun heikkeneminen ja toimittajien vilisen tai ostajien vilisen kolluusion helpottuminen
ostajien lukumadrin rajoittamisen johdosta.

Jotta voidaan arvioida valikoivan jakelujirjestelman yhteensopivuutta perussopimuksen 101 artiklan kanssa, on
ensin mddritettivd, kuuluuko jirjestelmd 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. T4td varten on tehtivd ero
puhtaasti laadullisen valikoivan jakelun ja maarillisen valikoivan jakelun valilla.

Puhtaasti laadullinen valikoiva jakelu voi jdddd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolelle, jos Euroopan unionin tuomioistuimen Metro-tuomiossa (*) vahvistamat kolme edellytysta,
jaljempdna "Metro-kriteerit”, tayttyvat. Tama johtuu siitd, ettd jos ndma kriteerit tdyttyvat, voidaan olettaa, ettd
valikoivaan jakeluun liittyvé tuotemerkin sisdisen kilpailun rajoittuminen kompensoituu tuotemerkkien vilisen
laatukilpailun parantumisella (*).

Kyseiset kolme Metro-kriteerid voidaan tiivistdd seuraavasti: Ensinndkin tavaran tai palvelun ominaisuuksien on
oltava sellaiset, ettd ne edellyttdvit valikoivaa jakelujdrjestelmai. Tama tarkoittaa, ettd tillaisen jdrjestelman on
oltava hyvaksyttdvd vaatimus kyseisten tuotteiden laadun wvuoksi ja niiden asianmukaisen kiyton
varmistamiseksi, kun otetaan huomioon kyseisen tuotteen ominaisuudet. Valikoivan jakelun kiyttd voi olla
oikeutettua esimerkiksi erityisen laadukkaiden tai korkean teknologian tuotteiden (*) tai ylellisyystuotteiden (*¢)
tapauksessa. Tillaisten tuotteiden laatu ei perustu vilttimittd ainoastaan niiden aineellisiin ominaisuuksiin
vaan myos niiden ylelliseen maineeseen. Nin ollen tillaisten tuotteiden laadun silyttdmiseksi voi olla tarpeen
perustaa valikoiva jakelujdrjestelmi, jonka tarkoituksena on varmistaa se, ettd tuotteet esitelldén tavalla, joka
yllapitdd niiden ylellisyyden tuntua (*). Toinen edellytys on, ettd jilleenmyyjit valitaan objektiivisin laadullisin
perustein, jotka on vahvistettu siten, ettd ne koskevat samalla tavalla kaikkia potentiaalisia jalleenmyyjid, ja joita
sovelletaan syrjimittd. Kolmanneksi perusteiden avulla ei saa asettaa ankarampia vaatimuksia kuin on
valttimatontd (*%).

(*) Ks. tuomiot 25. lokakuuta 1977, Metro v. komissio, asia 2676, EU:C:1977:167, 20 ja 21 kohta (jdljempéinid "asia C-26/76 - Metro
v. komissio”); 11. joulukuuta 1980, L'Oréal v. De Nieuwe AMCK, C-31/80, EU:C:1980:289, 15 ja 16 kohta (jiljempind "asia C-31/80 -
L'Oréal v. De Nieuwe AMCK”); 13. lokakuuta 2011, Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS v. Président de 'Autorité de la concurrence, asia
C-439/09, EU:C:2011:649, 41 kohta (jdljempana "asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmetique”); 6. joulukuuta 2017, Coty Germany
GmbH v. Parfiimerie Akzente GmbH, asia C-230/16, EU:C:2017:941, 24 kohta (jdljempana "asia C-230/16 - Coty Germany”).

(* Ks. asia C-26/76 - Metro v. komissio, 20-22 kohta; tuomiot 25. lokakuuta 1983, AEG v. komissio, asia C-107/82, EU:C:1983:293, 33,
34 ja 73 kohta (jiljempini "asia C-107/82 - AEG v. komissio”); 22. lokakuuta 1986, Metro v. komissio, asia C-75/84, EU:C:1986:399,
45 kohta; 12. joulukuuta 1996, Leclerc v. komissio, asia T-88/92, EU:T:1996:192, 106 kohta.

(**) Ks. asia C-26/76 - Metro v. komissio; ja asia C-107/82 - AEG v. komissio.

(*) Ks. asia C-230/16 - Coty Germany.

(*’) Ks. asia C-230/16 - Coty Germany, 25-29 kohta.

(*) Ks. asia C-26/76 - Metro v. komissio, 20 ja 21 kohta; asia C-31/80 - L'Oréal v. De Nieuwe AMCK, 15 ja 16 kohta; asia C-107/82 - AEG v.

komissio, 35 kohta; 27. helmikuuta 1992, Vichy v. komissio, asia T-19/91, EU:T:1992:28, 65 kohta.



30.6.2022 Euroopan unionin virallinen lehti C 248/37

(150) Metro-kriteerien tdyttymisen arviointi edellyttdd paitsi kyseessd olevan valikoivan jakelusopimuksen kokonaisar-
viointia my6s kunkin mahdollisesti rajoittavan sopimusehdon erillistd tarkastelua (**). Tissd arvioinnissa on
erityisesti selvitettdvd, onko kukin rajoittava sopimusehto asianmukainen valikoivalla jakelujirjestelmalld
tavoiteltuun padmdairadn nihden ja ylittddko se sen, mikd on tarpeen timin padmadridn saavuttamiseksi (*).
Vakavimmat kilpailunrajoitukset eivit tdytd titd oikeasuhteisuustestid. Kadnteisesti esimerkiksi ylellisyys-
tuotteiden toimittajan voi olla oikeasuhteista kieltdd valtuutettuja jakelijjoitaan kayttimaistd verkossa toimivia
markkinapaikkoja, kunhan timai ei epdsuorasti ylipddtadn estd valtuutettua jakelijaa kayttaimastd tosiasiallisesti
internetid myydakseen tavaroita tietyille alueille tai tietyille asiakkaille (). Tallainen verkossa toimivien
markkinapaikkojen kayttokielto ei etenkéddn rajoittaisi myyntid tietyille alueille tai asiakkaille, jos valtuutettu
jakelija voi edelleen vapaasti yllapitdd omaa verkkokauppaansa ja mainostaa verkossa lisitikseen tietoisuutta
verkkotoiminnastaan ja houkutellakseen mahdollisia asiakkaita (*?). Tdssd tapauksessa rajoittava sopimusehto
jad perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, eiki lisdanalyysid tarvita.

(151) Vaikka laadulliset ja méarilliset valikoivat jakelujdrjestelmat eivat tdyttdisi Metro-kriteerejd, nithin voidaan silti
soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta, jos seké toimittajan ettd ostajan
markkinaosuudet ovat enintddn 30 prosenttia eikd sopimus sisdlli vakavimpia kilpailunrajoituksia (**).
Poikkeukseen perustuvaa etua ei menetetd, jos valikoiva jakelu yhdistetidn muihin kuin vakavimpiin
vertikaalisiin rajoituksiin, kuten asetuksen (EU) 2022720 1 artiklan 1 kohdan f alakohdassa mairiteltyihin
kilpailukieltovelvoitteisiin. Asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa siddettyd poikkeusta sovelletaan riippumatta
tarkasteltavana olevan tuotteen ja valintaperusteiden luonteesta. Toimittajalla ei myoskaddn ole velvollisuutta
julkaista valintaperusteitaan (*4).

(152) Ryhmipoikkeuksesta johtuva etu voidaan peruuttaa, jos ryhmapoikkeuksesta hyotyva valikoiva jakelusopimus
rajoittaa kilpailua tuntuvasti toimittajan tai jakelijan tasolla eikd tuota tehokkuushyotyjd, jotka ylittavat
rajoituksen vaikutukset, esimerkiksi siksi, ettd valintaperusteet eivit liity tuotteen ominaisuuksiin tai ne eivit ole
tarpeen tuotteen jakelun parantamiseksi.

4.6.2.3. Valikoivan jakelun sopimusten yksilollinen arviointi

(153) Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolella toimittajan ja sen kilpailijoiden markkina-asema on
keskeisell sijalla arvioitaessa mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun
havidminen on ongelmallista periaatteessa ainoastaan silloin, kun tuotemerkkien vilinen kilpailu on
vahiistd (). Mitd vahvempi toimittajan asema on, erityisesti 30 prosentin kynnysarvon ylittyessi, sitd suurempi
on tuotemerkin sisdisen kilpailun vihenemisestd aiheutuva riski kilpailun kannalta. Toinen tirked tekija on
samoilla merkityksellisilldi markkinoilla toimivien valikoivien jakeluverkostojen maira. Kun valikoivaa jakelua
kiyttdd markkinoilla vain yksi toimittaja, mairallinen valikoiva jakelu ei yleisesti ottaen johda kilpailunvastaisiin
vaikutuksiin. Kdytdnnossi valikoivaa jakelua kdyttdd kuitenkin markkinoilla tavallisesti useampi toimittaja
(jolloin syntyy kumulatiivinen vaikutus).

(154) Kumulatiivisten vaikutusten tapauksessa on otettava huomioon valikoivaa jakelua harjoittavien toimittajien
markkina-asema: jos suurin osa markkinoiden johtavista toimittajista kdyttdd valikoivaa jakelua, se voi johtaa
tietyntyyppisten jakelijoiden, kuten hinnanalennusten tarjoajien, sulkemiseen markkinoilta. Tehokkaampien
jakelijoiden markkinoilta sulkemisen riski on suurempi valikoivassa jakelussa kuin yksinmyynnissd, koska
valikoivassa jakelussa rajoitetaan myyntid valtuuttamattomille jakelijoille. Tamédn rajoituksen tarkoituksena on
tehdi valikoivasta jakelujdrjestelmistd suljettu siten, ettd vain edellytykset tdyttavit valtuutetut jakelijat voivat
saada hyodykettd, kun taas valtuuttamattomille jakeljjoille timd tehdddn mahdottomaksi. Tdman vuoksi
valikoivan jakelun avulla voidaan erityisen hyvin estdd paineet, joita alennusmyymaloistd (joko fyysisessd

) Ks. (149) kappale.
) Ks. asia C-230/16 — Coty Germany, 43-58 kohta.
*') Ks. asia C-230/16 — Coty Germany, erityisesti 67 kohta; ks. my6s ndiden suuntaviivojen (208) kappale.
) Ks. myos (208) kappale.
) Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 54 kohta. Ks. my6s 6.1.2.3.2 kohta.
) Ks. myos vastaavasti tuomio 14. kesikuuta 2012, Auto 24 SARL v. Jaguar Land Rover France SAS, asia C-158/11, EU:C:2012:351,
31 kohta.
(**) Ks. asia C-306/20 - Visma Enterprise, 78 kohta.
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ympdéristossd tai vain verkossa toimivista jakelijoista) kohdistuu valmistajan ja valtuutettujen jakelijoiden
katteisiin. Tallaisten jakelumuotojen sulkeminen markkinoiden ulkopuolelle heikentdd kuluttajien
mahdollisuuksia hyodynt4d niistd koituvia erityisetuja, kuten alhaisempia hintoja, suurempaa lapinakyvyyttd ja
parempia mahdollisuuksia pddstd kdyttimdidn tuotetta, riippumatta siitd, johtuuko timi valikoivan jakelun
kumulatiivisesta kdytosta vai siitd, ettd yksittdinen toimittaja, jonka markkinaosuus on yli 30 prosenttia, kayttad
valikoivaa jakelua.

(155) Jos yksittdiset valikoivan jakelun verkostot hyotyvit asetuksessa (EU) 2022/720 siddetystd poikkeuksesta,
voidaan harkita ryhmapoikkeuksen peruuttamista tai asetuksen (EU) 2022/720 soveltamatta jittimistd, jos
tallaisilla verkostoilla on kumulatiivisia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Tallaisia kumulatiivisia kilpailunvastaisia
vaikutuksia ei kuitenkaan todenndkoisesti esiinny, jos valikoiva jakelu kattaa markkinoista enintddn
50 prosenttia. Kilpailuun liittyvit huolenaiheet ovat epitodennikoisid myos siind tapauksessa, ettd valikoivan
jakelun markkinakattavuus on yli 50 prosenttia, mutta viiden suurimman toimittajan yhteenlaskettu
markkinaosuus on enintddn 50 prosenttia. Kun sekd viiden suurimman toimittajan yhteenlaskettu
markkinaosuus etté valikoivan jakelun kattavuusaste ylittavit 50 prosenttia, arvio saattaa vaihdella sen mukaan,
kayttavatko kaikki viisi suurinta toimittajaa valikoivaa jakelua vai eivdt. Mitd vahvempi on niiden kilpailijoiden
asema, jotka eivdt kdytd valikoivaa jakelua, sitd epitodenndkoisempdd on, ettdi muut jakelijat suljetaan
markkinoilta. Kilpailuongelmia voi syntyi, jos kaikki viisi suurinta toimittajaa kayttdvit valikoivaa jakelua. Ndin
on todenndkdisesti varsinkin silloin, jos suurimpien toimittajien tekemiin sopimuksiin sisaltyisi maarallisid
valintaperusteita, jotka rajoittavat suoraan valtuutettujen jakelijoiden médrad, tai kun sovellettavat laadulliset
perusteet sulkevat tietyt jakelumuodot markkinoiden ulkopuolelle. Tillainen laadullinen peruste olisi
esimerkiksi vaatimus, jonka mukaan jakelijalla on oltava yhdet tai useammat fyysiset liiketilat tai sen on
tarjottava erityisid palveluja, joita voidaan tavallisesti tarjota vain tietyssi jakelumuodossa.

(156) Yleensd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset eivit todennikoisesti tdyty, jos tarkasteltavat
kumulatiiviseen vaikutukseen osallistuvat valikoivan jakelun jdrjestelmdt estdvdt markkinoille tulon uusilta
jakelijoilta, kuten alennusmyymaloiltd tai vain verkossa toimivilta jakelijoilta, jotka tarjoavat kuluttajille
alhaisempia hintoja ja jotka pystyisivat riittdvin tehokkaasti myymaidn kyseisid hyodykkeitd. Kyseiset
jarjestelmdt rajoittavat timdn vuoksi myyntid olemassa olevien myyntikanavien eduksi ja loppukuluttajien
haitaksi. Madirillisen valikoivan jakelun epdsuoremmat muodot, jotka johtuvat esimerkiksi puhtaasti
laadullisten valintaperusteiden yhdistimisestd jakelijoille asetettuun velvoitteeseen ostaa vuodessa tietty
vahimmdismadrd, eivit yhtd todenndkoisesti johda kielteisiin nettovaikutuksiin, varsinkin jos kyseinen
vihimmaiisméird ei muodosta merkittdvdd osaa jakelijan kyseisten tuotteiden vuotuisesta litkevaihdosta eikd
ylitd maaras, joka on tarpeen, jotta toimittajan sopimussuhteeseen liittyvd investointi maksaa itsensa takaisin
jaftai toimittaja saavuttaa jakelussa mittakaavaetuja. Toimittajan, jonka markkinaosuus on enintddn viisi
prosenttia, ei yleensd katsota merkittavisti edistdvian kumulatiivista vaikutusta.

(157) Markkinoille pédsyn esteilli on merkitystd padasiassa silloin, kun valtuuttamattomat jakelijat suljetaan
markkinoilta. Markkinoille pddsyn esteet voivat olla merkittivid silloin, kun merkkituotteiden valmistajat
soveltavat valikoivaa jakelua, silld valikoivan jakelujirjestelmin ulkopuolella olevat jakelijat joutuvat yleensd
kdyttimddn paljon aikaa ja niiden on tehtdvd huomattavia investointeja luodakseen oman tuotemerkin tai
hankkiakseen kilpailevia tuotteita muualta.

(158) Ostovoima voi lisitd jakelijoiden vilisen kolluusion riskia. Jakeljjat, joilla on vahva markkina-asema, voivat saada
toimittajat soveltamaan valintaperusteita, jotka estivdt uusien ja tehokkaampien jakelijoiden pédsyn
markkinoille. Sen vuoksi ostovoima voi muuttaa huomattavasti arviota valikoivan jakelun mahdollisista
kilpailunvastaisista vaikutuksista. Tehokkaampien jakelijoiden markkinoilta sulkemista voi esiintya silloin, kun
vahva jakelijaorganisaatio asettaa toimittajalle valintaperusteet, joilla pyritddn rajoittamaan jakelua
organisaation jasenten hyodyksi.

(159) Asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan c alakohdan nojalla toimittaja ei saa asettaa velvoitteita, jotka
suoraan tai vilillisesti aiheuttavat sen, ettd valtuutetut jakelijat eivdt myy tiettyjen kilpailevien toimittajien
tuotemerkkejd. Tdamidn sddnnoksen tarkoituksena on hilliti horisontaalista kolluusiota, jolla tiettyjd
tuotemerkkejd suljetaan pois perustamalla johtavien toimittajien valikoiva tuotemerkkiryhmad. Jos viiden
suurimman toimittajan yhteenlaskettu markkinaosuus on vihintdan 50 prosenttia, tillaiselle velvoitteelle ei
todennikoisesti myonnetd poikkeusta, ellei yksikddn velvoitteen asettavista toimittajista kuulu markkinoiden
viiden suurimman toimittajan joukkoon.
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(160) Muiden toimittajien markkinoilta pois sulkemiseen liittyvid kilpailuongelmia ei yleensd synny niin kauan kuin
muita toimittajia ei estetd kdyttiméstd samoja jakelijoita, kuten voi olla esimerkiksi silloin, kun valikoivaan
jakeluun yhdistetadn yhden tuotemerkin mairaiaminen. Silloin kun valtuutettujen jakelijoiden verkosto on tihed
tai kun vaikutukset kumuloituvat, valikoivan jakelun ja kilpailukieltovelvoitteen yhdistelma voi aiheuttaa riskin,
ettd muut toimittajat suljetaan markkinoilta. T4ll6in sovelletaan 8.2.1 kohdassa esitettyd yhden tuotemerkin
madrddmistd koskevaa ohjeistusta. Vaikka valikoivaan jakeluun ei liittyisikddn kilpailukieltovelvoitetta, huolena
voi silti olla kilpailevien toimittajien sulkeminen markkinoilta. Ndin on, jos johtavat toimittajat asettavat
jakelijoilleen puhtaasti laadullisten valintaperusteiden lisdksi lisivelvoitteita, kuten velvoitteen varata niiden
hyodykkeille vahintddn tietty hyllytila tai varmistaa, ettd niiden hyddykkeiden myynti muodostaa vihintéin
tietyn osuuden jakelijan kokonaisliikevaihdosta. Tallainen ongelma on epdtodennikéinen, jos valikoiva jakelu
kattaa enintddn 50 prosenttia markkinoista tai timén kattavuusasteen ylittyessd viiden suurimman toimittajan
markkinaosuus on enintddn 50 prosenttia.

(161) Markkinoiden dynamiikan arvioiminen on tirkedd, silli kasvavan kysynnidn, kehittyvin teknologian ja
muuttuvien markkina-asemien my6td kielteiset vaikutukset voivat olla vdhemmin todenndkoisid kuin kypsien
markkinoiden tapauksessa.

(162) Valikoiva jakelu voi olla tehokasta, kun se johtaa kuljetuksissa saavutettavien mittakaavaetujen ansiosta
saastoihin logistiikkakustannuksissa, mikd voi olla mahdollista hyodykkeen ominaisuuksista riippumatta (ks.
(16) kappaleessa oleva (g) kohta). Tamin tyyppinen tehokkuushyoty on valikoivissa jakelujirjestelmissé yleensd
kuitenkin varsin pieni. Hyodykkeen ominaisuuksilla on suuri merkitys arvioitaessa, onko valikoivan jakelun
kiytto perusteltua jakelijoiden vilisen vapaamatkustajaongelman ratkaisemiseksi (ks. (16) kappaleessa oleva
b kohta) tai tuotekuvan luomisen tai ylldpitdmisen (ks. (16) kappaleessa oleva h kohta) helpottamiseksi. Yleensd
valikoivan jakelun kéytt6 tuon tyyppisten tehokkuushyétyjen saavuttamiseksi on todennikéisemmin
perusteltua, kun on kyse uusista tai monimutkaisista hyodykkeistd tai hyodykkeistd, joiden ominaisuuksia on
vaikea arvioida ennen kulutusta (nk. kokemusperdiset hyodykkeet) tai vield kulutuksen jilkeenkddn (nk.
luottamukseen perustuvat hyodykkeet). Valikoivan jakelun yhdistiminen sijaintilausekkeeseen, jolla valtuutettua
jakelijaa suojataan muiden valtuutettujen jakelijoiden aiheuttamalta kilpailulta estimalldi niitd avaamasta
myymadldd sen naapurustoon, voi tiyttdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset erityisesti silloin,
kun se on vilttimatonta valtuutetun jakelijan tekemien huomattavien ja sopimussuhdekohtaisten investointien
suojelemiseksi (ks. 16 kappaleessa oleva e kohta). Jotta varmistetaan, ettd kdyttoon valitaan vahiten kilpailun-
vastainen rajoitus, on tirkedd arvioida, voidaanko samat tehokkuushyodyt saavuttaa vastaavin kustannuksin
esimerkiksi yksinomaan palveluvaatimusten avulla.

(163) Seuraavassa on esimerkki médrillisesti valikoivasta jakelusta:

Kestokulutushyodykkeiden markkinoilla tuotemerkin A valmistaja, joka on 35 prosentin markkinaosuudellaan
markkinajohtaja, myy tuotettaan kuluttajille valikoivan jakeluverkoston kautta. Jakelujirjestelmain padsylle on
useita kriteerejd: myymaildn tdytyy palkata koulutettua henkilokuntaa ja tarjota myyntid edeltdvid palveluita,
myymadldssd on oltava erityinen tila tuotteen ja samanlaisten huipputekniikan tuotteiden myyntid varten ja
myyméilidn on myytdvid laajaa valikoimaa toimittajan malleja ja asetettava ne naytteille houkuttelevalla tavalla.
Lisiksi jdrjestelmdin otettavien vahittdismyyjien lukumdird on rajoitettu asettamalla yldraja niiden
enimmdaismadrille asukasmairda kohti maakunnassa tai kaupungissa. Tuotemerkin A valmistajalla on kyseisilld
markkinoilla kuusi kilpailijaa. Merkkivalmistajat B, C ja D ovat sen suurimmat kilpailijat, joiden
markkinaosuudet ovat 25 prosenttia, 15 prosenttia ja 10 prosenttia, kun taas muiden valmistajien
markkinaosuudet ovat pienemmat. A on ainoa valikoivaa jakelua kdyttivd valmistaja. Tuotemerkin A jakelijat
myyvit aina muutamia kilpailevia tuotemerkkeja. Kilpailevia tuotemerkkeja on kuitenkin runsaasti saatavilla
my0s myymaloissd, jotka eivdt kuulu valmistajan A valikoivaan jakeluverkostoon. Jakelukanavia on erilaisia:
Esimerkiksi tuotemerkkejd B ja C myydddn lahes kaikissa A:n jakeluverkostoon kuuluvissa myymaloissd, mutta
my0s muissa korkealaatuista palvelua tarjoavissa myymailoissd ja hypermarketeissa. Tuotemerkkid D myydain
pddasiassa korkean palvelutason myymailoissd. Tekniikka kyseisilli markkinoilla kehittyy melko nopeasti, ja
tarkeimmat toimittajat yllapitavit laadullisesti korkeaa tuotekuvaa mainonnan avulla.

Valikoiva jakelu kattaa 35 prosenttia markkinoista. A:n valikoiva jakelujirjestelmd ei vaikuta suoraan
tuotemerkkien viliseen kilpailuun. Tuotemerkin A sisdinen kilpailu voi vihentyd, mutta kuluttajien
kéytettdvissd on laatumielikuvaltaan A:n laatua vastaavien tuotemerkkien B ja C vahittdismyyjid, joiden palvelu-
ja hintataso on alhainen. Korkean palvelutason vahittdiskauppiaat ovat my6s muiden tuotemerkkien
kéytettavissd, koska valtuutettujen jakelijoiden mahdollisuuksia myydi kilpailevia merkkeja ei ole rajoitettu,
vaan tuotemerkin A jakelijoiden lukuméiri on rajoitettu, jolloin muut korkean palvelutason véhittdiskauppiaat
voivat myyda kilpailevia merkkituotteita. Palveluvaatimusten ja niiden ansiosta todennikoisesti saatavien
tehokkuushyétyjen sekd tuotemerkin sisdiseen kilpailuun kohdistuvan vihiisen vaikutuksen vuoksi
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytysten tdyttyminen on todennakéista.
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(164)

4.6.3.

(165)

Seuraavassa on esimerkki valikoivasta jakelusta, johon liittyy kumulatiivisia vaikutuksia:

Tietyn urheilutuotteen markkinoilla on seitsemin valmistajaa, joiden markkinaosuudet ovat 25, 20, 15, 15,
10, 8 ja 7 prosenttia. Viisi suurinta valmistajaa jakelee tuotteitaan valikoivaa jakelua kayttden, ja kaksi
pienintd puolestaan kayttdd erilaisia jakelujirjestelmid. Valikoivan jakelun kattavuusaste on siten
85 prosenttia. Kriteerit valikoivaan jakelujirjestelmddn padsylle ovat valmistajien vililli samanlaiset:
Jakelijjoilla on oltavat yhdet tai useammat fyysiset liiketilat, myymaloilli on oltava koulutettua
henkilokuntaa, niiden on tarjottava myyntid edeltdvid palveluja ja myymaildssd on oltava tuotteen myyntiin
varattu erityinen alue, jonka vihimmadiskoko on méiritetty. Lisdksi tuotemerkin valikoiman myymaldssd on
oltava laaja ja tuote on asetettava esille houkuttelevalla tavalla, myymilidn on sijaittava kauppakadulla ja
kyseisen tyyppisen tuotteen osuuden myymalin kokonaisliikevaihdosta on oltava vahintddn 30 prosenttia.
Yleensd sama jdlleenmyyjd valtuutetaan kaikkien viiden tuotemerkin jakelijaksi. Ne kaksi valmistajaa, jotka
eivat kdytd valikoivaa jakelua, myyvit tavallisesti sellaisten jilleenmyyjien kautta, jotka eivit ole
erikoistuneet yhtd pitkille ja joiden palvelutaso on alhaisempi. Markkinat ovat sekéd tarjonnan ettd
kysynnin osalta vakaat, tuote on pitkille eriytetty, ja tuotekuva on timin kannalta tirkedssd asemassa.
Viidelld markkinajohtajalla on vahvat tuotekuvat, jotka ne ovat luoneet mainonnan ja sponsoroinnin
avulla, kun taas kahden pienemmin valmistajan strategia perustuu halvempiin tuotteisiin, joilla ei ole
vahvaa tuotekuvaa.

Alennusmyymil6iltd ja vain verkossa toimivilta jakelijoilta on evitty kyseisilli markkinoilla mahdollisuus
myydd viittd johtavaa tuotemerkkid. Tdmd johtuu vaatimuksesta, jonka mukaan kyseisen tuotteen on
muodostettava vihintddn 30 prosenttia jakelijan myynnistd, sekd tuotteen esille asettamista ja myyntid
edeltavdd palvelua koskevista vaatimuksista, jotka sulkevat lihes kaikki alennusmyymalit valtuutettujen
jakelijoiden verkoston ulkopuolelle. Lisdksi vaatimus, jonka mukaan jakeljjoilla on oltava yhdet tai
useammat fyysiset liiketilat, sulkee vain verkossa toimivat jakelijat verkoston ulkopuolelle. Timin
seurauksena kuluttajilla ei ole muuta mahdollisuutta kuin ostaa viittd johtavaa tuotemerkkid korkean
palvelu- ja hintatason myymaloistdi. Tamd johtaa viiden johtavan tuotemerkin vilisen kilpailun
vihenemiseen. Se, ettd kahta pienintd tuotemerkkid voidaan ostaa alhaisen palvelu- ja hintatason
myyméloistd, ei kompensoi titd, koska viiden markkinajohtajan tuotekuva on paljon vahvempi.
Tuotemerkkien valistd kilpailua rajoittavat my6s moninkertaiset yksinmyyntioikeudet. Vaikka tuotemerkin
sisdistd kilpailua on jonkin verran eikd jakelijjoiden lukumiidrdd rajoiteta suoraan, jakelujdrjestelmain
pddsyn perusteet ovat niin tiukat, ettd viiden johtavan tuotemerkin jakelijoiden lukumaird eri alueilla

pysyy pienena.

Tallaisiin madrallisiin valikoiviin jakelujdrjestelmiin yhdistetyt tehokkuushyodyt ovat pienid: tuote ei ole
kovin monimutkainen eikd edellytd niin korkeaa palvelutasoa. Jos valmistajat eivit pysty todistamaan, ettd
niiden valikoivaan jakelujirjestelmain liittyy selkeitd tehokkuushy6tyjd, on todennikoistd, ettd ryhmapoik-
keukseen perustuva etu on peruutettava kumulatiivisten kilpailunvastaisten vaikutusten vuoksi, silld
kyseiset vaikutukset heikentavit kuluttajien valintamahdollisuuksia ja korottavat kuluttajahintoja.

Franchise-toiminta

Franchise-sopimukset sisdltivit lisenssejd, jotka koskevat erityisesti tavaramerkkeihin tai tunnuskuviin ja
taitotietoon liittyvid immateriaalioikeuksia tavaroiden ja palvelujen kdyttod ja jakelua varten. Immateriaali-
oikeuksia koskevien lisenssien lisaksi franchise-oikeuden myontdja yleensd tarjoaa oikeuden saajalle
sopimuksen voimassaoloaikana kaupallista tai teknistd apua. Lisenssi ja apu ovat erottamaton osa franchise-
sopimuksen kohteena olevaa liiketoimintamallia. Franchise-oikeuden saaja maksaa yleensd oikeuden antajalle
franchise-maksun liiketoimintamallin  kdyttooikeudesta. Franchise-sopimusten avulla franchise-oikeuden
myontéjd voi luoda vihdisilld investoinneilla yhtenidisen verkoston tuotteittensa jakelua varten. Liiketoimintame-
netelmdn tarjoamisen lisiksi franchise-sopimukset sisdltivit yleensd erilaisten tuotteen jakelua koskevien
vertikaalisten rajoitusten yhdistelman, esimerkiksi valikoivaa jakelua ja/tai kilpailukieltoa koskevia velvoitteita.
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(166) Franchise-toimintaan (lukuun ottamatta teollisia franchise-sopimuksia) liittyy muutamia erityispiirteitd, kuten
saman liikenimen kdyttd, yhdenmukaisten liiketoimintamenetelmien noudattaminen (mukaan lukien
immateriaalioikeuksien lisensointi) ja rojaltien maksaminen vastikkeena saaduista eduista. Kun otetaan
huomioon ndmi ominaispiirteet, téllaisten franchise-jarjestelmien toiminnan kannalta ehdottoman
vilttimattomien sopimusehtojen voidaan katsoa jddvin perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalan ulkopuolelle. Tillaisia ovat esimerkiksi rajoitukset, joilla estetddn franchise-oikeuden saajaa
kéyttimistd franchise-oikeuden antajan tarjoamaa taitotietoa tai apua tdman kilpailijoiden hyodyksi (), sekd
oikeuden saajan ostamia tavaroita tai palveluja koskevat kilpailukieltovelvoitteet, jotka ovat valttimattomid
franchise-verkoston yhteisen identiteetin ja maineen siilyttimiseksi. Jalkimmaisessd tapauksessa kilpailukielto-
velvoitteen kesto on merkitykseton, edellyttien etti se ei ylitd varsinaisen franchise-sopimuksen kestoa.

(167) Franchise-sopimukseen voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettya poikkeusta,
jos sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia. Erityisohjeistusta markkinaosuuksien
laskemisesta franchise-toiminnan yhteydessi on (174) kappaleessa. Franchise-sopimuksiin sisaltyvien
immateriaalioikeuksien lisensointia kisitelldin (71)—(87) kappaleessa. Franchise-sopimuksiin sisaltyvid
vertikaalisia rajoituksia arvioidaan sithen jakelujdrjestelmidn sovellettavien periaatteiden mukaisesti, joka vastaa
parhaiten kyseistd franchise-sopimusta. Jos franchise-sopimus esimerkiksi johtaa suljettuun verkostoon, jossa
franchise-oikeuden saaneita kielletddn myymastd muille kuin toisille oikeuden saaneille, tallaista sopimusta on
arvioitava valikoivaan jakeluun sovellettavien periaatteiden mukaisesti. Jos taas franchise-sopimus ei luo
suljettua verkostoa, vaan myontdd alueellisen yksinoikeuden ja suojaa franchise-oikeuden saajaa muiden
franchise-oikeuden saajien aktiiviselta myynniltd, tillaista sopimusta on arvioitava yksinmyyntiin sovellettavien
periaatteiden mukaisesti.

(168) Franchise-sopimukset, jotka eivdt kuulu asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaan, on arvioitava
perussopimuksen 101 artiklan niakokulmasta erikseen. Arvioinnissa olisi otettava huomioon, ettd mitd
tirkedimmastd taitotiedon siirrosta on kyse, sitd todenndkoisempaid on, ettd vertikaaliset rajoitukset tuottavat
tehokkuushy6tyjd  jajtai ovat valttimattomid taitotiedon suojaamisen kannalta ja siten tdyttavat
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.

(169) Seuraavassa on esimerkki franchise-jarjestelysta:

Valmistaja on kehittinyt uuden tavan myydd makeisia erikoisliikkeissd, joissa makeiset varjatdan paikan
pdalla asiakkaan toiveiden mukaisesti. Makeisten valmistaja on kehittdnyt myos makeisten vérjiyksessa
kaytettavat koneet ja valmistaa virjdysnesteet. Nesteen laatu ja tuoreus ovat erittdin tirkeitd hyvien
makeisten valmistamiseksi. Valmistaja teki makeisistaan menestystuotteen omissa vahittdiskaupoissaan,
jotka kaikki kdyttdavdt samaa toiminimed ja joilla on yhtendinen imago (myymdloiden layout, yhteinen
mainonta jne.). Myyntid lisitdkseen valmistaja otti kdyttoon franchise-jarjestelmin. Tuotteiden laadun ja
myyméloiden ulkoasun yhtendisyyden varmistamiseksi franchise-oikeuden saaneiden on ostettava
makeiset, nesteet ja virjiyskoneet valmistajalta, kdytettivd samaa toiminimed, maksettava franchise-
maksua, osallistuttava yhteiseen mainontaan ja pidettavé franchise-oikeuden myontijin laatimat kiytto- ja
valmistusohjeet salaisina. Lisdksi franchise-oikeuden saaneet saavat myyda ainoastaan hyvaksytyistd tiloista
ja ainoastaan loppukdyttsjille tai muille franchise-oikeuden saaneille. Ne eivit saa myydd muita makeisia
myymadloissddn. Franchise-oikeuden myontdjd ei saa nimittdd toista franchise-oikeuden saajaa kyseiselld
sopimusalueella tai pitdd sielld itse vahittdismyymaldd. Franchise-oikeuden mydntdjin on myos pidettiva
tuotteensa, myyntinakymit sekd kiytto- ja valmistusohjeet ajan tasalla ja kehitettavd niitd edelleen seki
annettava parannukset kaikkien franchise-oikeuden saaneiden kidytt66n. Franchise-sopimukset tehdddn
kymmeneksi vuodeksi.

Makeisten vahittdiskauppiaat ostavat makeiset kansallisilla markkinoilla joko kotimaisilta tuottajilta, jotka
ottavat huomioon kansalliset makutottumukset, tai tukkukauppiailta, jotka tuovat maahan ulkomaisten
tuottajien makeisia sen lisaksi, ettd ne myyvit kotimaisten tuottajien makeisia. Franchise-oikeuden
myontdjan tuotteet kilpailevat kyseisilli markkinoilla useiden kotimaisten ja kansainvilisten makeistuote-
merkkien kanssa; osa kilpailijoista on suuria elintarvikealan monialayrityksia. Elintarvikevirjayskoneiden
markkinoilla franchise-oikeuden myontdjin markkinaosuus on alle kymmenen prosenttia. Vihittais-
kauppiaille myytdvien makeisten markkinoilla franchise-oikeuden myontdjan markkinaosuus on
30 prosenttia. Makeisille on olemassa useita myyntipisteitd, kuten kioskit, sekatavarakaupat, kahvilat ja
makeiskaupat.

(*) Ks. tuomio 28. tammikuuta 1986, Pronuptia de Paris GmbH v. Pronuptia de Paris Irmgard Schillgallis, C-161/84, EU:C:1986:41, 16 kohta.
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Useimpia franchise-sopimusten sisdltimid velvoitteita voidaan pitdd vilttimattomind immateriaalioi-
keuksien suojelemiseksi tai franchise-verkoston yhteisen identiteetin ja maineen ylldpitimiseksi, ja siksi
tillaiset velvoitteet jddvit perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle.
Myyntitoimintaa koskevat rajoitukset (eli sopimusalueen osoittaminen ja valikoiva jakelu) kannustavat
franchise-oikeuden saajia investoimaan liikeideaan ja virjdyskoneeseen sekd omalta osaltaan siilyttimain
yhteisen identiteetin, ja siten ne kompensoivat tuotemerkin sisdisen kilpailun havidmistd. Kilpailukiel-
tolauseke, jolla estetddn muiden makeistuotemerkkien ottaminen tuotevalikoimaan sopimuksen aikana,
mahdollistaa franchise-oikeuden myontdjille myymaloiden yhtendisyyden sidilyttdimisen ja estdd
kilpailijoita hyotymastd sen kauppanimestd. Koska muiden makeisvalmistajien kdytossd on lukuisia muita
myymaloitd, sopimusehto ei johda vakavaan markkinoiden sulkemiseen. Niin ollen kyseiset franchise-
sopimukset tayttdvit todennikoisesti 101 artiklan 3 kohdan edellytykset siltd osin kuin ne kuuluvat
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

5. MARKKINOIDEN MAARITTELEMINEN JA MARKKINAOSUUKSIEN LASKEMINEN

5.1. Markkinamiiritelmitiedonanto

(170) Markkinaméaritelmatiedonanto sisaltdd ohjeistusta sddnnoistd, kriteereistd ja ndytostd, joita komissio kayttdd
tarkastellessaan markkinoiden maarittelemiseen liittyvid seikkoja. Sovellettaessa perussopimuksen 101 artiklaa
vertikaalisiin sopimuksiin merkitykselliset markkinat olisi nidin ollen médriteltdvd kyseisen ohjeistuksen tai
soveltuvin osin sellaisten mahdollisten tulevien ohjeistusten perusteella, jotka liittyvat merkityksellisten
markkinoiden mddrittelyyn unionin kilpailuoikeuden kannalta, mukaan lukien ohjeistus, jolla mahdollisesti
korvataan markkinamairitelmatiedonanto. Niissd suuntaviivoissa kisitellddn vain asetuksen (EU) 2022/720
soveltamiseen liittyvia erityisseikkoja, joita ei kdsitelld markkinamaaritelmatiedonannossa.

5.2. Markkinaosuuksien laskeminen asetuksen (EU) 2022/720 mukaisesti

(171) Asetuksen (EU) 2022720 3 artiklan nojalla sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuudet ovat ratkaisevia
midritettdessd, sovelletaanko ryhmépoikkeusta. Jotta asetusta (EU) 2022/720 voidaan soveltaa, toimittajan
markkinaosuus markkinoilla, joilla se myy sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja ostajalle, ja ostajan
markkinaosuus markkinoilla, joilla se ostaa sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja, saavat kumpikin
olla enintddn 30 prosenttia. Pk-yritysten vilisten sopimusten tapauksessa ei yleensd ole tarpeen laskea
markkinaosuuksia (ks. (28) kappale).

(172) Jakelutasolla vertikaaliset rajoitukset koskevat yleensd toimittajan ja ostajan vilisen tavaroiden tai palvelujen
myynnin lisiksi myos niiden jilleenmyyntid. Koska erilaiset jakelumuodot yleensi kilpailevat keskendin,
markkinoita ei yleensd mddritelld kdytettivin jakelumuodon (yksinmyynti, valikoiva jakelu tai vapaa jakelu)
perusteella. Toimialoilla, joilla toimittajat myyvit yleensd kokonaista tavara- tai palvelulajitelmaa, koko lajitelma
voi madrittad markkinat, jos ostaja pitdd korvattavana koko lajitelmaa eikd sithen kuuluvaa yksittdistd tuotetta tai
palvelua.

(173) Jos vertikaalisessa sopimuksessa on kolme osapuolta, joista jokainen toimii kaupan eri portaalla, kunkin
osapuolen markkinaosuus saa olla enintddn 30 prosenttia, jotta asetusta (EU) 2022/720 voidaan soveltaa.
Kuten asetuksen 3 artiklan 2 kohdassa sdddetiddn, kun yritys (ensimmadinen yritys) monenvilisen sopimuksen
tapauksessa ostaa sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja joltakin sopimuspuolena olevalta
yritykseltd ja myy niitéd toiselle sopimuspuolena olevalle yritykselle, asetusta sovelletaan vain, jos ensimmaisen
yrityksen markkinaosuus ei ylitd 30 prosentin kynnysarvoa sekd ostajan ettd toimittajan ominaisuudessa. Jos
esimerkiksi valmistajan, tukkukauppiaan (tai vahittdiskauppiaiden yhteenliittyman) ja vahittdiskauppiaan
vilisessd sopimuksessa sovitaan kilpailukieltovelvoitteesta, valmistajan ja tukkukauppiaan (tai vihittdis-
kauppiaiden yhteenliittymédn) markkinaosuus tarjontamarkkinoillaan saa olla enintddn 30 prosenttia ja
tukkukauppiaan (tai vahittdiskauppiaiden yhteenliittymain) ja vihittdiskauppiaan markkinaosuus hankintamark-
kinoillaan saa olla enintddn 30 prosenttia, jotta asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sdddettya poikkeusta voitaisiin
soveltaa.
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(174) Jos vertikaaliseen sopimukseen sisaltyy sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen toimittamisen
lisaksi myds immateriaalioikeuksia (kuten toimittajan tavaramerkin kdytt4d) koskevia mairayksid, jotka auttavat
ostajaa markkinoimaan sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja, asetuksen (EU) 2022/720
soveltamisen kannalta merkityksellistd on toimittajan markkinaosuus markkinoilla, joilla se myy sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja. Kun franchise-oikeuden myontdja ei toimita tavaroita tai palveluja
jalleenmyyntid varten vaan tarjoaa immateriaalioikeuksiin yhdistetyn tavara- tai palvelupaketin, joka
kokonaisuudessaan muodostaa franchise-toiminnan kohteena olevan liiketoimintamallin, franchise-oikeuden
myontdjan on otettava huomioon markkinaosuutensa tiettyjen loppukéyttdjille suunnattujen tavaroiden tai
palvelujen tarjoamisen mahdollistavan liiketoimintamallin tarjoajana. Tatd varten franchise-oikeuden
myontéjan on laskettava markkinaosuutensa markkinoilla, joilla litkketoimintamalli toteutetaan eli markkinoilla,
joilla franchise-oikeuden saajat kayttivit kyseistd liiketoimintamallia tarjotakseen tavaroita tai palveluita
loppukdyttdjille. Ndin ollen franchise-oikeuden myontijan on laskettava markkinaosuutensa siltd franchise-
oikeuden saaneiden kyseisilld markkinoilla toimittamien tavaroiden tai palvelujen arvon perusteella. Téllaisilla
markkinoilla franchise-oikeuden myodntijin kilpailijoita voivat olla muut franchise-toiminnan kohteena olevien
liiketoimintamallien tarjoajat mutta my0s sellaisia korvaavia tavaroita tai palveluja tarjoavat toimittajat, jotka
eivit harjoita franchise-toimintaa. Markkinoiden maiaritelmistd riippumatta esimerkiksi pikaruokapalvelujen
markkinoilla toimivan franchise-oikeuksien myontéjin on laskettava markkinaosuutensa kyseisilla markkinoilla
toimivien siltd franchise-oikeuden saaneiden yritysten myyntilukujen perusteella.

5.3. Markkinaosuuksien laskeminen asetuksen (EU) 2022/720 mukaisesti

(175) Kuten asetuksen (EU) 2022/720 8 artiklan a kohdassa sdddetddn, toimittajan ja ostajan markkinaosuudet olisi
periaatteessa laskettava arvon perusteella ottaen huomioon kaikki tavaroiden tai palvelujen myyntiin perustuvat
tulonlihteet. Jos myynnin arvoa koskevia tietoja ei ole saatavilla, voidaan tehdd perusteltuja arvioita muiden
luotettavien markkinatietojen, kuten myyntiméirien, perusteella.

(176) Sisdiselld tuotannolla eli valituotteen tai -palvelun tuottamisella toimittajan omaan kayttoon voi olla yksittaisissa
tapauksissa merkitystd kilpailuanalyysissd, mutta madriteltdessd markkinoita ja laskettaessa markkinaosuutta
asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisen yhteydessi sitd ei oteta huomioon. Sen sijaan kaksoisjakeluskenaarioissa
markkinamadrittelyssd ja markkinaosuuden laskennassa olisi asetuksen 8 artiklan ¢ kohdan nojalla otettava
huomioon myds toimittajan omien tavaroiden myynti sen vertikaalisesti integroituneiden jakelijoiden ja
edustajien kautta (7). Integroituneet jakelijat ovat asetuksen 1 artiklan 2 kohdassa tarkoitettuja sidossuhteessa
olevia yrityksia.

6. ASETUKSEN (EU) 2022/720 SOVELTAMINEN

6.1. Asetuksen (EU) 2022/720 mukaiset vakavimmat rajoitukset

(177) Asetuksen (EU) 2022720 4 artikla sisdltdd luettelon vakavimmista rajoituksista. Ne ovat merkittavid kilpailun-
rajoituksia, jotka olisi useimmissa tapauksissa kiellettdvd niistd kuluttajille aiheutuvan haitan vuoksi. Jos
vertikaalinen sopimus sisdltid yhden tai useamman vakavimman kilpailunrajoituksen, koko sopimus jid
asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolelle.

(178) Asetuksen (EU) 2022720 4 artiklassa luetellut vakavimmat kilpailunrajoitukset koskevat sellaisia vertikaalisia
sopimuksia, joissa on kyse unionin sisdisestd kaupasta. Niin ollen siltd osin kuin vertikaalisessa sopimuksessa
on kyse viennistd unionin ulkopuolelle tai tuonnista/jalleentuonnista unionin ulkopuolelta, silld ei voida katsoa
olevan tarkoituksena rajoittaa tuntuvasti kilpailua unionissa tai kykya sellaisenaan vaikuttaa jasenvaltioiden
viliseen kauppaan (*%).

(”’) Tatd varten ei oteta huomioon integroituneen jakelijan harjoittamaa kilpailevien toimittajien tavaroiden tai palvelujen myyntia.
(**) Ks. asia C-306/96 - Javico v. Yves Saint Laurent Parfums, 20 kohta.
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(179) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan mukaiset vakavimmat kilpailunrajoitukset ovat yleensd perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan mukaisia tarkoitukseen perustuvia kilpailunrajoituksia (**). Tarkoitukseen perustuvat
kilpailunrajoitukset ovat yritysten vilisen koordinoinnin muotoja, joiden voidaan jo luonteensa vuoksi katsoa
haittaavan normaalin kilpailun moitteetonta toimintaa (**°). Euroopan unionin tuomioistuin on katsonut, ettd
tietyntyyppinen yritysten vilinen koordinointi on jo lihtokohtaisesti riittdvin vahingollista kilpailulle, niin ettd
sen vaikutusten arviointia voidaan pitda tarpeettomana (1*!). Tarkoitukseen perustuvan rajoituksen toteaminen
johtaa siihen, ettd kyseinen vertikaalinen sopimus on arvioitava erikseen. Vakavimmat kilpailunrajoitukset sitd
vastoin ovat asetuksessa (EU) 2022/720 sdddetty rajoitusluokka, joiden oletetaan yleisesti aiheuttavan
nettohaittaa kilpailulle. Sen vuoksi vertikaalisiin sopimuksiin, jotka sisiltavat tdllaisia vakavimpia kilpailunra-
joituksia, ei voida soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sidddettyd poikkeusta.

(180) Vakavimmat kilpailunrajoitukset eivit kuitenkaan valttdmattd kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan. Jos asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklassa mainittu vakavimpiin kuuluva rajoitus on
vertikaalisessa sopimuksessa objektiivisesti tarkasteltuna valttimiton esimerkiksi sen varmistamiseksi, ettd
yleistd kieltoa olla myymittd vaarallisia aineita tietyille asiakkaille turvallisuus- tai terveyssyistd noudatetaan,
sopimus jad poikkeuksellisesti perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Edelld
esitetystd seuraa, ettd komissio soveltaa vertikaalista sopimusta arvioidessaan seuraavia periaatteita:

(a) Jos vertikaaliseen sopimukseen sisdltyy asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklassa tarkoitettu vakavimpiin
kuuluva kilpailunrajoitus, sopimus kuuluu todennikéisesti perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan.

(b) Sopimus, johon sisiltyy asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus, ei
todennikoisesti taytd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa esitettyjd edellytyksia.

(181) Yritykselld on kuitenkin yksittdistapauksessa mahdollisuus osoittaa perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
mukaisten kilpailua edistivien vaikutusten olemassaolo ('*}). Tdtd varten yrityksen on todistettava, ettd
tehokkuushyétyjen saavuttaminen on todenndkoistd, ettd nditd tehokkuushyotyjd saadaan todennikoisesti
aikaan sisdllyttamalld sopimukseen vakavimpiin kuuluva rajoitus ja ettd perussopimuksen 101 artiklan
3 kohdan muut edellytykset tayttyvit. Jos ndin on, komissio arvioi kielteiset vaikutukset, joita vakavimpiin
kuuluvan rajoituksen sisdllyttiminen sopimukseen todennikoisesti aiheuttaa kilpailulle, ennen kuin se laatii
lopullisen arvioinnin siitd, tdyttyvitko perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.

(182) Esimerkkien (183) ja (184) kappaleessa on tarkoitus havainnollistaa, miten komissio tulee soveltamaan edelld
mainittuja periaatteita.

(183) Seuraavassa on esimerkki ristikkdisistd toimituksista valtuutettujen jakelijoiden valill:

Valikoivien jakelujdrjestelmien tapauksessa valtuutettujen jakelijoiden vilisid ristikkdisid toimituksia ei
yleensd saa rajoittaa (ks. (237) kappale). Aktiivista myyntid koskevat rajoitukset voivat kuitenkin tietyissd
olosuhteissa tayttdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Ndin voi olla esimerkiksi silloin,
kun eri alueilla sijaitsevien valtuutettujen tukkumyyjien on investoitava myynninedistimistoimiin alueella,
jolla ne jakelevat sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja, jotta voidaan tukea valtuutettujen
vihittdismyyjien myyntitoimintaa, eikd vaadittuja myynninedistimistoimia ole kdytannollistd mairitelld
sopimuksessa sopimusvelvoitteena.

(**) Ks. komission yksikoiden valmisteluasiakirja Guidance on restrictions of competition “by object” for the purpose of defining which agreements
may benefit from the De Minimis Notice, 25. kesakuuta 2014, SWD(2014) 1938 final, s. 4.

(") Ks. tuomio 20. tammikuuta 2016, Toshiba Corporation v. komissio, C-373/14 P, EU:C:2016:26, 26 kohta.
(") Ks. tuomio 2. huhtikuuta 2020, Budapest Bank ym., C-228/18, EU:C:2020:265, 35-37 kohta oikeuskaytintoviittauksineen.

(1) Ks. erityisesti (16) kappaleessa oleva a—i kohta, joissa kuvaillaan vertikaalisiin rajoituksiin yleisesti liittyvid tehokkuushydtytyyppeji,
sekd 6.1.1 kohta, jossa kasitellddn jalleenmyyntihintoihin kohdistuvia rajoituksia. Yleistd ohjeistusta tehokkuushyotyjen arvioinnista
on myos artikla 101(3) -suuntaviivoissa.
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(184) Seuraavassa on esimerkki aidosta markkinatestauksesta:

Jos kyseessd on uuden tuotteen markkinatestaus rajallisella alueella tai asiakasryhmalld tai uuden tuotteen
asteittainen markkinoilletuonti, jakeljjoille, jotka on nimetty myymdin tuotetta testimarkkinoilla tai
osallistumaan asteittaisen markkinoilletuonnin ensivaiheisiin, voidaan asettaa aktiivisen myynnin
rajoituksia, jotka koskevat myyntid testimarkkinoiden ulkopuolelle tai markkinoille tai asiakasryhmille,
joiden osalta tuotetta ei vield ole esitelty. Tallaiset rajoitukset voivat jaddd perussopimuksen 101 artiklan 1
kohdan soveltamisalan ulkopuolelle ajaksi, joka tarvitaan tuotteen markkinatestaukseen tai markkinoille-
tuontiin.

6.1.1. Jalleenmyyntihinnan mddrdadminen

(185) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdassa sdidetty vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee jalleenmyyn-
tihinnan mairddmistd eli sopimuksia, joiden tarkoituksena on suoraan tai vilillisesti rajoittaa ostajan
mahdollisuuksia madrittdd myyntihintansa, mukaan lukien sopimukset, joissa vahvistetaan kiinted tai
vihimmdismyyntihinta, jota ostajan on noudatettava (!’). Vaatimus, jonka mukaan ostajan on asetettava
myyntihintansa tiettyyn vaihteluviliin, on asetuksen 4 artiklan a kohdassa tarkoitettua jilleenmyyntihinnan
madrdamista.

(186) Jalleenmyyntihinnan médrddminen voidaan toteuttaa suoraan. Ndin on sopimusehdoissa tai yhdenmukais-
tetuissa menettelytavoissa, joissa asetetaan suoraan hinta, joka ostajan on veloitettava asiakkailtaan (**¥), tai
joiden ansiosta toimittaja voi asettaa jilleenmyyntihinnan tai joilla ostajaa kielletddn myymadstd alle tietyn
hintatason. Rajoitus on ilmeinen myds silloin, kun toimittaja pyytdd korottamaan hintaa ja ostaja noudattaa

pyyntoa.

(187) Jalleenmyyntihinta voidaan madritd myos valillisesti muun muassa vdhimmiishinnan noudattamiseen
tahtdavilli kannustimilla tai pidakkeilld, joiden tarkoituksena on estdd vihimmadishinnasta poikkeaminen.
Seuraavassa on viitteellinen luettelo tillaisista vilillisistd keinoista:

(a) jalleenmyyntimarginaalin lukitseminen;
(b) enimmadisalennuksen, jonka jakelija voi myOntad asetetusta hintatasosta, lukitseminen;

(c) edellytys, jonka mukaan toimittaja myontda alennuksia tai korvaa myynninedistimiskustannuksia vain siind
tapauksessa, ettd tiettyd hintatasoa noudatetaan;

(d) asetetaan vdhimmdismainostushinnat, jotka estivit jakelijaa mainostamasta hintoja, jotka alittavat
toimittajan asettaman tason;

(e) etukiteen madrityn jalleenmyyntihinnan sitominen kilpailijoiden jilleenmyyntihintoihin;

(f) uhkaukset, pelottelut, varoitukset, seuraamukset, toimitusten viivyttiminen tai keskeyttdminen tai
sopimusten irtisanomisuhka, ellei tiettyd hintatasoa noudateta.

(188) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdan mukaan se, ettd toimittaja midrdd enimmadisjilleenmyyntihinnan
tai suosittelee jilleenmyyntihintaa, ei ole vakavimpiin kuuluva rajoitus. Jos toimittaja kuitenkin yhdistdd
tdllaiseen enimmdishintaan tai ohjehintaan kannustimia noudattaa tiettyd hintatasoa, tai pidakkeitd, joilla
pyritddn estimdin myyntihinnan alentaminen, titd voidaan pitdd jalleenmyyntihinnan maarddmisend. Ndin
olisi esimerkiksi silloin, kun toimittaja korvaa ostajalle aiheutuneita myynninedistimiskustannuksia silld
edellytykselld, ettd ostaja ei poikkea enimmdisjilleenmyyntihinnasta tai suositellusta jilleenmyyntihinnasta.
Esimerkki myyntihinnan alentamista koskevasta pidakkeestd on tilanne, jossa toimittaja uhkaa leikata
lisitoimituksia, jos ostaja poikkeaa enimmdishinnasta tai suositellusta jalleenmyyntihinnasta.

(') On syytd huomata, ettd jilleenmyyntihinnan méddrddminen voi linkittyd muihin rajoituksiin, kuten horisontaaliseen kolluusioon, jota
toteutetaan epdsuorien tietojenvaihtojirjestelyjen (ns. hub-and-spoke) muodossa. Naitd kasitellddn horisontaalisuuntaviivojen 55
kappaleessa.

("% Ks. esim. komission pddtos AT.40428 - Guess, 84, 86 ja 137 kappale.
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(189) Vaikka vdhimmadismainostushinnat jittdvit periaatteessa jakelijalle vapauden myydid mainostettua hintaa

alemmalla hinnalla, ne luovat jakelijalle myyntihinnan alentamista koskevan pidakkeen, koska ne rajoittavat
jakelijan mahdollisuuksia tiedottaa mahdollisille asiakkaille saatavilla olevista alennuksista. Tdmi poistaa
vihittdismyyjien vilisen keskeisen hintakilpailumuuttujan. Asetuksen (EU) 2022[720 4 artiklan a kohtaa
sovellettaessa vihimmaismainostushintoja kohdellaan ndin ollen vilillisend jilleenmyyntihinnan maardamisen
keinona.

(190) Suorat tai valilliset keinot hinnan maardamiseksi voivat olla tuloksellisempia, jos ne yhdistetdin toimenpiteisiin,

joilla pyritddn saamaan selville hintoja alentavat jakelijat, kuten hintaseurantajirjestelméin kaytto tai vdhittais-
kauppiaiden velvoittaminen ilmoittamaan, jos jakeluverkoston muut jasenet poikkeavat annetusta hintatasosta.

(191) Hintaseurantaa kéytetddn yhd enemman sihkoisessd kaupankaynnissi, jossa sekd toimittajat ettd vahittdismyyjat

kéyttavat usein hintaseurantaohjelmistoja (*%). Téllaiset ohjelmistot lisddvat hintaldpindkyvyyttd markkinoilla,
minkd ansiosta valmistajat voivat tehokkaasti seurata jilleenmyyntihintoja jakeluverkostossaan (**¢). Niiden
avulla my6s vahittdismyyjat voivat seurata kilpailijoidensa hintoja. Hintaseuranta ja hintaraportointi eivit
kuitenkaan sinallddn ole jilleenmyyntihinnan maaraamista.

(192) Edustussopimuksessa padmies yleensi asettaa myyntihinnan, koska se vastaa myyntiin liittyvistd kaupallisista ja

taloudellisista riskeistd. Jos sopimus ei kuitenkaan tdytd edellytyksid tullakseen luokitelluksi perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuulumattomaksi edustussopimukseksi (ks. erityisesti ndiden
suuntaviivojen (30)—(34) kappale), kaikki suorat tai vililliset velvoitteet, jotka kokonaan tai osin estdvit
edustajaa jakamasta saamaansa korvausta asiakkaan kanssa riippumatta siitd, onko korvaus kiinted vai
muuttuva, ovat asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a alakohdassa tarkoitettuja vakavimpiin kuuluvia
rajoituksia ('”). Edustajan olisikin voitava vapaasti alentaa asiakkaan maksamaa tosiasiallista hintaa ilman, ettd
timd vihentdd padmieheltd saatavaa korvausta ('%%).

(193) Toteutussopimuksessa toimittaja tekee ostajan kanssa vertikaalisen sopimuksen toimittajan ja tietyn asiakkaan

vililld aiemmin tehdyn toimitussopimuksen tdyttimiseksi. Toimittajan valitessa toteutuksesta vastaavaa yritystd
se, ettd toimittaja asettaa jilleenmyyntihinnan, ei ole jilleenmyyntihinnan médardamistd. Tdssd tapauksessa
toteutussopimuksessa asetettu jilleenmyyntihinta ei rajoita kilpailua tavaroiden tai palvelujen toimittamisessa
asiakkaalle tai kilpailua toteutuspalvelujen tarjoamisessa. Nédin on esimerkiksi silloin, kun asiakkaat ostavat
tavaroita verkkopohjaisessa alustataloudessa toimivalta yritykseltd, jota yllapitdid riippumattomien
vihittdismyyjien ryhma yhteiselld tuotemerkilld ja joka madrittdd tavaroiden myyntihinnan ja valittad tilaukset
vahittdismyyjille toimitusta varten ('). Sitd vastoin jos asiakas valitsee toteutuspalvelut tarjoavan yrityksen, se,
ettd toimittaja midrdd jdlleenmyyntihinnan, voi rajoittaa kilpailua toteutuspalvelujen tarjonnassa. Tissd
tapauksessa jilleenmyyntihinnan asettamisessa ennakkoon voi olla kyse jilleenmyyntihinnan maardamisesta.

(194) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohta on téysin sovellettavissa verkkopohjaiseen alustatalouteen. Kun

(105)
(106)

(107)

yritys tarjoaa asetuksen 1 artiklan 1 kohdan e alakohdassa tarkoitettuja verkossa toimivia vilityspalveluja, se on
kyseisten palvelujen toimittaja, joten asetuksen 4 artiklan a kohtaa sovelletaan rajoituksiin, joita yritys asettaa
verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajille verkossa toimivien vilityspalvelujen kautta myytéivien tavaroiden
tai palvelujen myyntihinnan suhteen. Timd ei estd verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajaa kannustamasta

Ks. verkkokaupparaportti, 602-603 kappale.

Ks. komission paitokset AT.40182 - Pioneer, 136 ja 155 kappale; AT.40469 - Denon & Marantz, 95 kappale; AT.40181 - Philips, 64
kappale; AT.40465 - Asus, 27 kappale.

Se, ettd asetuksen 1 artiklan 1 kohdan e alakohdassa tarkoitettujen verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien mahdollisuuksia
jakaa verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjontaan liittyvdd korvaustaan rajoitetaan, ei ole asetuksen 4 artiklan a kohdassa
tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus, koska talloin ei rajoiteta ostajan mahdollisuutta madritelld myyntihintansa. Ks. ndiden
suuntaviivojen (64)—(67) kappale ja erityisesti (67) kappaleessa oleva a kohta.

Ks. esim. komission pddtos IV/32.737 - Eirpage, erityisesti 6 kappale.

Tami ohjeistus ei vaikuta vahittdismyyjien vilisten horisontaalisten sopimusten, joilla perustetaan tillainen toteutusmalli ja
yllapidetddn sitd, arviointiin perussopimuksen 101 artiklan ndkokulmasta horisontaalisuuntaviivoissa annetun ohjeistuksen
mukaisesti.
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palvelujen kdyttdjia myymdain tavaroitaan tai palvelujaan kilpailulliseen hintaan tai alentamaan hintojaan, mutta
se, ettd verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoaja méddrai kiintedn tai viahimmaéismyyntihinnan vélittimilleen
kauppatapahtumille, on asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva
rajoitus.

(195) Euroopan unionin tuomioistuin on useaan otteeseen vahvistanut, ettd jilleenmyyntihinnan médrddminen on
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettu tarkoitukseen perustuva kilpailunrajoitus (''°). Kuten
(179)-(181) kappaleessa todetaan, rajoituksen luokitteleminen vakavimpiin kuuluvaksi tai tarkoitukseen
perustuvaksi ei kuitenkaan tarkoita, ettd kyseessi olisi sellaisenaan perussopimuksen 101 artiklan rikkominen.
Jos yritykset katsovat, ettd jilleenmyyntihinnan méiidrddminen parantaisi tehokkuutta jossakin yksittdisessd
tapauksessa, ne voivat esittdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohtaan perustuvia tehokkuusperusteluja.

(196) Vihittdismyyntihinnan mairiddminen voi rajoittaa tuotemerkin siséistd ja/tai tuotemerkkien valistd kilpailua eri
tavoin:

(@) Sevoi helpottaa toimittajien vilistd kolluusiota lisidamalld hintaldpindkyvyyttd markkinoilla, silld tuolloin on
helpompi havaita, jos toimittaja poikkeaa kollusiivisesta tasapainosta alentamalla hintaansa. Tama kielteinen
vaikutus on todennikoisempi markkinoilla, jotka ovat alttiita kollusiivisille lopputulemille, esimerkiksi kun
toimittajat muodostavat kiintedn oligopolin ja merkittidvid osa markkinoista on katettu jilleenmyyntihinnan
médraavilla sopimuksilla.

(b) Jalleenmyyntihinnan mairddminen voi helpottaa ostajien vilistd kolluusiota jakelutasolla erityisesti silloin
kun jakelutaso on ostajavetoinen. Vahvat tai hyvin organisoituneet ostajat saattavat kyetd pakottamaan tai
suostuttelemaan yhden tai useampia toimittajiaan vahvistamaan jilleenmyyntihintansa kilpailullisen tason
yldpuolelle, mikd auttaa ostajia saavuttamaan tai vakiinnuttamaan kollusiivisen tasapainon. Jilleenmyyn-
tihinnan mairddmisen avulla voidaan sitouttaa vdhittdismyyjat sithen, ettd ne eivdt poikkea kollusiivisesta
tasapainosta alentamalla hintoja.

(c) Joissain tapauksissa jilleenmyyntihinnan médrddminen voi myos heikentdd valmistajien jaftai vdhittdis-
kauppiaiden vilistd kilpailua, erityisesti silloin, kun valmistajat kéyttivdt samaa jakelijaa tuotteidensa
jakeluun ja kaikki valmistajat tai monet niistd kdyttavit jalleenmyyntihinnan médraamista.

(d) Jalleenmyyntihinnan médrddminen saattaa lieventdd toimittajan voittomarginaaliin kohdistuvaa painetta,
erityisesti silloin, kun valmistajalla on sitoutumisongelma, eli kun sen kannattaa alentaa myShemmiltd
jakelijoilta veloitettavaa hintaa. Tdssd tilanteessa valmistaja saattaa pitdd parempana vaihtoehtona
suostumista jilleenmyyntihinnan méirddmiseen helpottaakseen sitoutumistaan siihen, ettei se alenna
myohemmiltd jakelijoilta veloitettavaa hintaa, ja lieventddkseen voittomarginaaliinsa kohdistuvaa painetta.

() Koska jilleenmyyntihinnan mairddminen estia jakelijoiden vilisen hintakilpailun, se saattaa estdd uusien tai
tehokkaampien jakelumuotojen markkinoillepddsyn ja laajenemisen tai vaikeuttaa sitd. Tamd vihentdd
innovointia jakeluportaalla.

(f) Toimittaja, jolla on markkinavoimaa, saattaa turvautua jilleenmyyntihinnan mairddmiseen sulkeakseen
pienemmat kilpailijat markkinoilta. Jalleenmyyntihinnan mairddminen saattaa kasvattaa jakelijoiden
voittomarginaalia, mikd saattaa kannustaa jakelijoita suosimaan toimittajan tuotemerkkid kilpailevien
merkkien sijasta niiden neuvoessa asiakkaita, vaikka tillaiset neuvot eivit aina ole asiakkaiden etujen
mukaisia, tai luopumaan kokonaan kilpailevien tuotemerkkien myynnista.

(g) Jalleenmyyntihinnan méddradmisen valiton vaikutus on, ettd se poistaa tuotemerkin sisdisen hintakilpailun,
koska se estdd kaikkia tai joitain jakeljjoita alentamasta myyntihintaansa kyseisen tuotemerkin osalta,
minki seurauksena tuotemerkin hinta nousee.

(197) Jalleenmyyntihinnan mdirddminen saattaa kuitenkin erityisesti toimittajan harjoittamana johtaa myos
tehokkuushyétyihin. Jos yritykset perustelevat jdlleenmyyntihinnan médrddmistd tehokkuudella, niiden on
kyettdvd todentamaan timd konkreettisilla todisteilla ja osoittamaan, ettd kaikki 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset tdyttyvit kyseisessd yksittdistapauksessa ('!'). Seuraavassa on neljd esimerkkii tillaisista tehokkuus-
hyodyista:

(@) Kun valmistaja tuo markkinoille uuden tuotteen, jilleenmyyntihinnan mairdaminen voi olla tehokas keino
saada jakelijat ottamaan paremmin huomioon valmistajan intressi edistdd kyseisen tuotteen myyntii.
Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa edellytetddn my0s, ettd ei ole olemassa realistisia ja vihemman
rajoittavia vaihtoehtoisia keinoja kannustaa jakelijjoita markkinoimaan tuotetta. Tdmédn vaatimuksen
tayttdmiseksi toimittajat voivat esimerkiksi osoittaa, ettd ei ole kdytinnossi mahdollista tehdi jokaisen

("9 Ks. tuomiot 3. heindkuuta 1985, Binon v. AMP, C-243/83, EU:C:1985:284, 44 kohta; 1. lokakuuta 1987, VVR v. Sociale Dienst van de
Plaatselijke en Gewestelijke Overheidsdiensten, C-311/85, EU:C:1987:418, 17 kohta; 19. huhtikuuta 1988, Erauw-Jacquery v. La
Hesbignonne, C-27/87, EU:C:1988:183, 15 kohta.

(" Asetuksen (EY) N:o 1/2003 2 artiklan mukaan yritykselld, joka vaatii perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan soveltamista, on
todistustaakka siité, ettd kyseisen kohdan edellytykset tayttyvat.
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ostajan kanssa erikseen sopimusta tuloksellisista myynninedistimisvelvoitteista. Tallaisissa olosuhteissa
kiinteiden tai vdhimmdisvahittdishintojen asettaminen rajoitetuksi ajaksi uuden tuotteen markkinoille
tuomisen helpottamiseksi voidaan katsoa vaikutuksiltaan kaiken kaikkiaan kilpailua edistavaksi.

(b) Koordinoidun lyhytaikaisen (useimmiten 2-6 viikkoa) alennushintakampanjan jdrjestiminen saattaa
edellyttda myos kiinteiden jélleenmyyntihintojen eikd pelkistddn enimmadisjilleenmyyntihintojen
médradmistd, varsinkin jakelujirjestelmissd, jossa toimittaja kdyttdd yhdenmukaista jakelutapaa, kuten
franchise-jarjestelmassi. Tilapaisen luonteensa puolesta kiinteiden vihittdishintojen asettamista voidaan
tillaisessa tapauksessa pitdd vaikutuksiltaan kaiken kaikkiaan kilpailumyonteisena.

(c) Vahimmaisjdlleenmyyntihintaa tai vihimmaismainostushintaa voidaan kdyttdd estimdin tiettyd jakelijaa
kdyttimaésta toimittajan tuotetta ns. sisddnheittotuotteena. Se, ettd jakelija jdlleenmyy tuotetta sddnnollisesti
alle tukkuhinnan, voi vahingoittaa tuotteen tuotekuvaa ja ajan mittaan heikentdd tuotteen
kokonaiskysyntii ja toimittajan kannustimia investoida laatuun ja tuotekuvaan. Téssi tapauksessa sitd, ettd
kyseistd jakelijaa estetidn myymastd alle tukkuhinnan mairdimalla sille kohdennettu vihimmaisjalleen-
myyntihinta tai vdhimmaismainostushinta, saatetaan pitdd kaiken kaikkiaan kilpailumyo6nteisend.

(d) Jalleenmyyntihinnan mairddmisen ansiosta saatava ylimddrdinen voittomarginaali saattaa joissakin
tilanteissa antaa vahittdiskauppiaille mahdollisuuden myyntid edeltdvien lisdpalvelujen tarjoamiseen. Tama
pitdd paikkansa erityisesti monimutkaisten tuotteiden tapauksessa. Jos tarpeeksi monet asiakkaat
hyodyntavit kyseisid palveluja valitakseen tuotteiden vililli, mutta hankkivat tuotteen sen jilkeen
alhaisemmalla hinnalla vahittdismyyjaltd, joka ei tarjoa vastaavia palveluja (ja joka vélttyy sen vuoksi niistd
aiheutuvilta kustannuksilta), korkean palvelutason vihittdismyyjit saattavat vihentdd niitd toimittajan
tuotteen kysyntdd kasvattavia palveluja tai luopua niistd kokonaan. Toimittajan on osoitettava, ettd
vapaamatkustajuuden riski jakelutasolla on olemassa, ettd kiintedt tai vdhimmaisjilleenmyyntihinnat
tarjoavat riittdvdt kannustimet myyntid edeltdviin palveluihin tehtéville investoinneille ja ettd ei ole
olemassa realistisia ja vidhemmin rajoittavia vaihtoehtoisia keinoja tillaisen vapaamatkustajuuden
ehkiisemiseksi. Tdssd tilanteessa sen todennikdisyys, ettd jilleenmyyntihinnan médrddmisen todetaan
olevan kilpailumyonteistd, on suurempi, jos toimittajien vilinen kilpailu on kovaa ja toimittajan
markkinavoima on vahdinen.

(198) Suositeltujen jilleenmyyntihintojen tai enimmadisjdlleenmyyntihintojen kdytto6n voidaan soveltaa asetuksen
(EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta, jos kunkin sopimuspuolen markkinaosuus ei ylitd
30 prosentin kynnysarvoa ja edellyttden, ettd tima ei johda vihimmiis- tai kiintedn myyntihinnan asettamiseen
jonkin sopimuspuolen painostuksen tai kannustimien seurauksena, kuten (187) ja (188) kappaleessa esitetiin.
Jaljempind (199)—(201) kappaleessa on ohjeistusta suositeltujen tai enimmaisjilleenmyyntihintojen arviointiin,
kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

(199) Ohje- ja enimmiishintoihin liittyvd kilpailuriski on ensinnikin se, ettd niistd muodostuu jilleenmyyjille
vertailukohta, jota useimmat tai kaikki alkavat noudattaa. Toiseksi ne saattavat heikent4d kilpailua tai helpottaa
kolluusiota toimittajien valilla.

(200) Yksi ohje- tai enimmdisvéhittdishintojen kilpailunvastaisten vaikutusten arvioinnin kannalta tirked tekija on
toimittajan markkina-asema. Mitd vahvempi on toimittajan markkina-asema, sitd suurempi on riski, ettd ohje-
tai enimmiisjilleenmyyntihinta johtaa siihen, ettd jilleenmyyjit soveltavat kyseistd hintatasoa enemman tai
vihemmin yhteneviisesti, koska ne kokevat vaikeaksi poiketa hinnasta, jota ne pitavit kyseisenlaisen tarkedn
toimittajan suosimana jilleenmyyntihintana.

(201) Jos suositusjilleenmyyntihinnoilla  tai enimmaisjilleenmyyntihinnoilla on tuntuvia kilpailunvastaisia
vaikutuksia, on tarpeen arvioida, tédyttivdtko ne perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa mdirityt
poikkeustapauksen edellytykset. Enimmidisjilleenmyyntihintojen osalta ns. kaksoiskateongelman (')
vilttiminen voi olla erityisen tdrked seikka. Enimmiisjilleenmyyntihinta voi myos auttaa varmistamaan, ettd
toimittajan oma tuotemerkki kilpailee voimakkaammin muiden saman jakelijan jakelemien tuotemerkkien
kanssa, mukaan lukien kauppojen omat tuotemerkit.

(") Ks. taltd osin 13 ja (16) kappale.
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6.1.2. Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, ¢, d ja e kohdan mukaiset vakavimmat rajoitukset

6.1.2.1. Luokittelu asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, ¢, d ja e kohdan mukaiseksi vakavimpiin
kuuluvaksi rajoitukseksi

(202) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, c ja d kohdassa esitetddn luettelo vakavimmista rajoituksista ja niihin
liittyvistd poikkeustapauksista erityyppisissd jakelujirjestelmissd: yksinmyynnissd, valikoivassa jakelussa ja
vapaassa jakelussa. Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdassa, ¢ kohdan i alakohdassa ja d kohdassa
sdddetyt vakavimmat rajoitukset koskevat sopimuksia, joiden suorana tai vilillisena tarkoituksena erikseen tai
yhdessid sopimuspuolten maddrdysvallassa olevien muiden tekijoiden kanssa on rajoittaa ostajan tai sen
asiakkaiden harjoittamaa sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myyntid tietyille alueille tai
asiakkaille. Asetuksen (EU) 2022720 4 artiklan ¢ kohdan ii ja iii alakohdan mukaan valikoivassa jakelujarjes-
telmassd kaupan samalla tai eri portaalla toimivien valikoivan jakelujirjestelmén jasenten vilisten ristikkaisten
toimitusten rajoittaminen sekd véhittdiskaupan portaalla toimivien valikoivan jakelujirjestelmdn jisenten
aktiivisen tai passiivisen loppukéyttdjille myynnin rajoittaminen ovat vakavimpiin kuuluvia rajoituksia.
Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, c ja d kohtaa sovelletaan riippumatta kdytetystd myyntikanavasta,
esimerkiksi siitd, tapahtuuko myynti fyysisessd ymparistossd vai verkossa.

(203) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan e kohdassa sdddetddn, ettd vertikaalinen sopimus, jonka tarkoituksena on
suoraan tai vilillisesti, yksin tai yhdessd sopimuspuolten mairdysvallassa olevien muiden tekijoiden kanssa
estdd ostajaa tai sen asiakkaita kdyttdmastd tosiasiallisesti internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai
-palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai asiakasryhmille, on vakavimpiin kuuluva rajoitus. Kun vertikaalisessa
sopimuksessa on yksi tai useampi verkkomyynnin tai verkkomainonnan (') rajoitus, jolla de facto kielletdin
ostajaa kdyttdmastd internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi, sopimuksen
tarkoituksena on vahimmilld4nkin rajoittaa passiivista myyntid loppukayttgjille, jotka haluavat tehdd ostoksia
verkossa ja jotka sijaitsevat ostajan fyysisen kaupankiyntialueen ulkopuolella ("'¥). Niin ollen tillaiset
sopimukset kuuluvat asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan e kohdan soveltamisalaan. Sama koskee vertikaalisia
sopimuksia, joissa ei suoraan kielletd, mutta joiden tarkoituksena on estdd ostajaa tai sen asiakkaita kdyttimastd
tosiasiallisesti internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai
asiakkaille. Nadin on esimerkiksi vertikaalisissa sopimuksissa, joiden tarkoituksena on vihentdd merkittavasti
sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen verkkomyynnin kokonaismdirdd tai loppukéyttdjien
mahdollisuutta ostaa sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja verkossa. Ndin on myos vertikaalisissa
sopimuksissa, joiden tarkoituksena on estdd ostajaa kdyttdmastd yhtd tai useampaa kokonaista verkkomainon-
takanavaa, kuten hakukoneita (') tai hintavertailupalveluja, tai estdd ostajaa perustamasta tai kdyttdmastd
omaa verkkokauppaansa (''°). Rajoituksen luokittelussa asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan e kohdassa
tarkoitetuksi vakavimpiin kuuluvaksi kilpailunrajoitukseksi voidaan ottaa huomioon rajoituksen sisiltd ja
asiayhteys, mutta se ei saa riippua markkinakohtaisista olosuhteista tai vertikaalisen sopimuksen yksilollisistd
ominaispiirteista.

(204) Edelld (202) kappaleessa tarkoitetut vakavimmat kilpailunrajoitukset voivat olla tulosta suorista velvoitteista,
kuten velvoitteesta olla myymatta tietyille alueille tai asiakkaille tai velvoitteesta ohjata tillaisilta asiakkailta
saadut tilaukset muille jakelijoille. Ne voivat olla tulosta my6s toimittajan valillisistd toimenpiteistd, joilla se saa
ostajan olemaan myymitti tallaisille asiakkaille. Tallaisia toimenpiteitd ovat esimerkiksi seuraavat:

(a) ostajan velvoittaminen pyytimain toimittajan ennakkohyviksyntd myynnille tillaisille asiakkaille; (')

(b) bonuksien tai alennusten poistaminen tai vdhentiminen, jos ostaja myy tillaisille asiakkaille (!'*) tai
korvausmaksut ostajalle, jos se lopettaa myynnin téllaisille asiakkaille;

(c) tuotteiden toimitusten lopettaminen, jos ostaja myy tillaisille asiakkaille;

(") Ks. my0s (204), (206) ja (210) kappale, joissa kisitellddn erityyppisid verkkomyynnin ja verkkomainonnan rajoituksia.
(") Ks. my0s asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 54 kohta.

(") Ks. myos komission paitos AT.40428 - Guess, 118-126 kappale.

(") Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56 ja 57 kohta sekd ndiden suuntaviivojen (224) kappale.

(") Ks. esim. asia T-77/92 - Parker Pen v. komissio, 37 kohta.

(") Ks. esim. tuomio 9. heindkuuta 2009, Peugeot and Peugeot Nederland v. komissio, asia T-450/05, EU:T:2009:262, 47 kohta.
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(d) toimitusmdairien rajoittaminen tai pienentiminen esimerkiksi siten, ettd mdairt vastaavat vain tiettyjen
alueiden asiakkaiden kysyntda tai tiettyjen asiakasryhmien kysyntai;

(e) vertikaalisen sopimuksen irtisanomisella (''*) tai sen uusimatta jittdmiselli uhkaaminen, jos ostaja myy
tuotteita tallaisille asiakkaille;

(f) korkeamman hinnan periminen jakelijalta tuotteista, jotka on tarkoitus myydai tillaisille asiakkaille; (')
(g) ostajan tillaisille asiakkaille harjoittaman myynnin osuuden rajoittaminen;

(h) ostajan estiminen kdyttimastd pakkauksissa tai tuotteiden myynninedistdmisessd muita kielid; (')

(i) toisen tuotteen toimittaminen ostajalle vastalahjana, jos se lopettaa myynnin téllaisille asiakkaille;

() maksaminen ostajalle siitd, ettd se lopettaa myynnin téllaisille asiakkaille;

(k) ostajan velvoittaminen siirtimaan toimittajalle tdllaisilta asiakkailta saatavia myyntivoittoja; ('??)

() ostajan alueen ulkopuolella jalleenmyytyjen tuotteiden tai ostajan alueella muilla alueilla sijaitsevien ostajien
myymien tuotteiden jattiminen toimittajan kustantaman unionin laajuisen takuupalvelun ulkopuolelle ('»).

(205) Toimenpiteet, joiden avulla valmistaja voi tarkastaa toimitettavien tavaroiden mairanpidin, kuten eriytettyjen
tuotemerkintojen, tiettyjen kieliklusterien tai sarjanumeroiden kayttd, tai sellaisten tarkastusten uhka tai
toteuttaminen, joilla pyritddn todentamaan, ettd ostaja toimii muiden rajoitusten mukaisesti ('*#), eivit itsessddn
ole kilpailunrajoituksia. Niiden voidaan kuitenkin katsoa olevan osa vakavimpiin kuuluvaa ostajan myynnin
rajoitusta, jos toimittaja kdyttdd niitd valvoakseen toimitettujen tavaroiden mairinpadtd, esimerkiksi silloin, kun
niitd kéytetddn yhden tai useamman (203) ja (204) kappaleessa mainitun kiytinnon yhteydessa.

(206) Edelld (202)—(204) kappaleessa tarkoitettujen suorien ja vilillisten rajoitusten lisdksi suorista tai valillisistd
velvoitteista voi aitheutua myds nimenomaan verkkokauppaan liittyvid vakavimpia rajoituksia. Sen lisdksi, ettd
internetin kdytto sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi voidaan kieltdd suoraan,
seuraavassa on esimerkkejid velvoitteista, joiden tarkoituksena on vilillisesti estdd ostajaa kiyttimastd
tosiasiallisesti internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai
asiakkaille asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan e kohdassa tarkoitetulla tavalla:

(a) ostajan velvoittaminen estimdin toisen alueen asiakkaita nidkemistd verkkosivustoaan  tai
verkkokauppaansa tai ohjaamaan asiakkaat valmistajan tai toisen myyjin verkkokauppaan. Ostajan
velvoittaminen tarjoamaan linkkejd toimittajan tai muiden myyjien verkkokauppoihin ei kuitenkaan ole
vakavimpiin kuuluva rajoitus; (1)

(b) ostajan velvoittaminen keskeyttdimain kuluttajan verkkomaksutapahtuma, jos timén luottokorttitiedoissa
on osoite, joka ei sijaitse kyseisen jakelijan alueella; ('*9)

(c) ostajan velvoittaminen myymain sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai palveluja ainoastaan fyysisessd
liiketilassa tai erikoistuneen henkilost6n ollessa ldsnd fyysisesti; (1)

(") Ks. esim. tuomio 6. heindkuuta 2009, Volkswagen v. komissio, asia T-62/98, EU:T:2000:180, 44 kohta.

(") Ks. esim. komission paitds AT.40433 - Film merchandise, 54 kappale.

(") Ks. esim. komission pddtos AT.40433 - Film merchandise, 52 ja 53 kappale.

(") Ks. esim. komission pditos AT.40436 - Nike, 57 kappale; komission pditos AT.40433 - Film merchandise, 61-63 kappale.

(") Ks. esim. komission péitos AT.37975 - PO/Yamaha, 111 ja 112 kappale. Sitd vastoin sellaisen jérjestelyn, jossa toimittaja sopii
jakelijoidensa kanssa siitd, ettd kun yksi jakelija myy toiselle jakelijalle osoitetulle alueelle, ensimmadisen jakelijan on maksettava
toiselle jakelijalle maksu, joka perustuu suoritettavien palvelujen kustannuksiin, tarkoituksena ei ole rajoittaa jakelijoiden myyntid
niille osoitettujen alueiden ulkopuolella (ks. tuomio 13. tammikuuta 2004, JCB Service v. komissio, asia T-67/01, EU:T:2004:3,
136-145 kohta).

(") Ks. esim. komission paitos AT.40436 - Nike, 71 ja 72 kappale; komission padtos AT.40433 - Film merchandise, 65 ja 66 kappale.

(*¥) Asetuksen (EU) 2018/302 3 artikla.

(") Asetuksen (EU) 2018/302 5 artikla.

(*¥) Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 36 ja 37 kohta.
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(d) ostajan velvoittaminen pyytdmain toimittajalta ennakkolupa ennen yksittdisten verkkomyyntitapahtumien
toteuttamista;

() ostajan estdminen kéyttdmdstd toimittajan tavaramerkkejd tai tuotenimii verkkosivustollaan tai
verkkokaupassaan;

(f) ostajan estiminen perustamasta tai ylldpitimaistd yhtd tai useampaa verkkokauppaa riippumatta siitd,
ylldpidetddnko verkkokauppaa ostajan omalla vai kolmannen osapuolen palvelimella; (%)

(@) ostajalle asetettu suora tai vilillinen kielto kidyttdd kokonaista verkkomainontakanavaa, kuten
hakukoneita (**) tai hintavertailuvalineitd, tai rajoitukset, joilla kielletddn vilillisesti kokonaisen verkkomai-
nontakanavan kiyttd, kuten velvoite olla kdyttimittd toimittajan tavaramerkkejd tai tuotenimii
pyrkimyksissd tulla huomioiduksi hakutuloksissa tai rajoitus, joka koskee hintatietojen antamista
hintavertailuvalineisiin. Tallaisten rajoitusten tarkoituksena on estdd ostajaa kdyttamdstd tosiasiallisesti
internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai
asiakasryhmille, koska ne rajoittavat ostajan mahdollisuuksia kohdentaa tuotteitaan asiakkaille fyysisen
liiketoiminta-alueensa ulkopuolella, tiedottaa asiakkaille tarjonnastaan ja houkutella asiakkaita
verkkokauppaansa tai muihin myyntikanaviinsa. Tiettyjen hintavertailupalvelujen tai hakukoneiden kiyt6n
kieltdiminen ei yleensd ole vakavimpiin kuuluva rajoitus, koska ostaja voi kdyttdd muita verkkomainonta-
palveluja lisdtdkseen tietoisuutta verkkomyyntitoiminnastaan. Yleisimpien mainospalvelujen kiyton
kieltiminen tietylld verkkomainontakanavalla voi kuitenkin kuulua vakavimpiin rajoituksiin, jos kyseisen
mainontakanavan muut palvelut eivit de facto kykene houkuttelemaan asiakkaita ostajan verkkokauppaan.

(207) Toisin kuin (204) kappaleessa tarkoitetut rajoitukset, toimittajan ostajalle asettamiin vaatimuksiin, jotka
koskevat sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myyntitapaa, voidaan soveltaa asetuksen
(EU) 2022720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta jakelujirjestelmén tyypistd riippumatta. Toimittaja
voi asettaa varsinkin laatua koskevia vaatimuksia. Esimerkiksi valikoivassa jakelujdrjestelmdssa toimittaja voi
asettaa vaatimuksia, jotka koskevat ostajan myymaildn vihimmaiskokoa ja ulkoasua (esimerkiksi hyllystot,
sisustus, yleisilme, valaistus ja lattiapinnoitteet) tai tuotteen esillepanoa (esimerkiksi tuotemerkin naytteilld
olevien tuotteiden vahimmaismaari ja tuotteiden valinen vihimmidisetdisyys) (**°).

(208) Vastaavasti toimittaja voi asettaa ostajalle vaatimuksia tavasta, jolla sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai
-palveluja on myytdvd verkossa. Rajoituksiin, jotka liittyvit tiettyjen verkkomyyntikanavien, kuten verkossa
toimivien markkinapaikkojen, kayttoon tai verkkomyynnin laatuvaatimuksiin, voidaan yleensd soveltaa
asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta riippumatta kiytetyn jakelujdrjestelmin
tyypistd edellyttden, ettd rajoitusten tarkoituksena ei ole vilillisesti estdd ostajaa kdyttimistd internetid
tosiasiallisesti sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai
asiakasryhmille. Verkkomyynnin rajoituksilla ei yleensi ole tallaista tarkoitusta, jos ostajalla on vapaus yllapitad
omaa verkkokauppaansa (**') ja mainostaa verkossa ("*?). Tallaisissa tapauksissa ostajaa ei estetd kdyttdmastd
tosiasiallisesti internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi. Seuraavassa on
esimerkkejd verkkomyyntid koskevista vaatimuksista, joihin voidaan soveltaa asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa
saddettya poikkeusta:

(a) vaatimukset, joiden tarkoituksena on varmistaa ostajan verkkokaupan laatu tai tietty ulkoasu;

(b) vaatimukset, jotka koskevat sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen esillepanoa
verkkokaupassa (kuten esitettdvien tuotteiden vdhimmaismddrd, toimittajan tavaramerkkien tai
tuotemerkkien esittimistapa);

(c) verkossa toimivia markkinapaikkoja koskeva suora tai vilillinen kayttokielto; (*%)

(d) vaatimus siitd, ettd ostaja ylldpitdd yhtd tai useampaa fyysistd liike- tai esittelytilaa, esimerkiksi edellytyksend
sille, etté ostajasta voi tulla toimittajan valikoivan jakelujirjestelmin jasen;

(1% Ks. myos (203) kappale.

(") Ks. myos komission paitos AT.40428 - Guess, 118-126 kappale.

() Lisdd esimerkkejd on verkkokaupparaportin 241 kappaleessa.

(") Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56 ja 57 kohta sekd ndiden suuntaviivojen (224) kappale.
(") Ks. myos komission padtos AT.40428 - Guess, 118-126 kappale sekd niiden suuntaviivojen 200 kappale.
(") Asia C-230/16 - Coty Germany, 64—69 kohta; ks. my6s ndiden suuntaviivojen 8.2.3. kohta.
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() vaatimus, jonka mukaan ostajan on myytdvd vdhintddn tietty absoluuttinen mdaird (arvona tai méddrand
laskettuna, mutta ei osuutena sen kokonaismyynnistd) sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja
fyysisten myyntikanavien kautta varmistaakseen fyysisen kauppansa tehokkaan toiminnan. Tdmé vaatimus
voi olla sama kaikille ostajille tai se voidaan asettaa eri tasoisesti eri ostajille objektiivisten kriteerien
perusteella, esimerkiksi ottamalla huomioon ostajan koko suhteessa muihin ostajiin tai sen
maantieteellinen sijainti.

(209) Vaatimukseen, jonka mukaan ostajan on maksettava verkossa myytavistd tuotteista eri tukkuhinta kuin verkon
ulkopuolella myytavistd tuotteista (kaksoishinnoittelu), voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1
kohdassa sdddettyd poikkeusta, koska se voi kannustaa tai palkita riittdvid investointeja verkon tai fyysisen
ympdériston myyntikanaviin edellyttden, ettd vaatimuksen tarkoituksena ei ole rajoittaa myyntia tietyille alueille
tai asiakkaille asetuksen (EU) 2022720 4 artiklan b, ¢ ja d kohdassa tarkoitetulla tavalla (**). Jos eriytetyn
tukkuhinnan tarkoituksena kuitenkin on estdd ostajaa kdyttimistd tosiasiallisesti internetid sopimuksessa
tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille alueille tai asiakkaille, kyseessd on asetuksen
(EU) 2022/720 4 artiklan e kohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus. Néin olisi erityisesti silloin, kun
tukkuhinnan ero tekee verkkomyynnistd kannattamatonta tai taloudellisesti kestimdtontd (**) tai jos
kaksoishinnoittelua kdytetddn rajoittamaan ostajan saatavilla verkkomyyntid varten olevien tuotteiden
madrdd (1*). Kaksoishinnoitteluun voidaan sitéd vastoin soveltaa asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 1 kohdassa
sdddettyd poikkeusta, jos tukkuhinnan ero liittyy kohtuullisesti katsoen riittdvdssd mddrin eroihin
investoinneissa ja kustannuksissa, joita ostajalle aiheutuu kunkin myyntikanavan kaytostd. Toimittaja voi
vastaavasti veloittaa eri tukkuhinnan tuotteista, joiden myynnissi kaytetddn sekd verkkoa ettd fyysistd
myyntiympdaristod, jos hintaerossa otetaan huomioon kulloiseenkin jakelutyyppiin liittyvit investoinnit tai
kustannukset. Osapuolet voivat sopia sopivasta menetelmastd kaksoishinnoittelun toteuttamiseksi, esimerkiksi
tasmdyttamalld tilit jalkikdteen toteutuneen myynnin perusteella.

(210) Verkkomainonnan rajoituksiin voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyi
poikkeusta edellyttden, ettd niiden tarkoituksena ei ole estdi ostajaa kdyttimastd kokonaista mainostuskanavaa.
Esimerkkeji verkkomainonnan rajoituksista, joihin poikkeusta voidaan soveltaa, ovat:

(a) vaatimus, jonka mukaan verkkomainonnan on tdytettiva tietyt laatuvaatimukset tai sisillettdvd tiettyd
sisltod tai informaatiota;

(b) vaatimus, jonka mukaan ostaja ei saa kiyttda sellaisten verkkomainonnan tarjoajien palveluja, jotka eivit
tdytd tiettyjd laatustandardeja;

(c) vaatimus, jonka mukaan ostaja ei saa kdyttda toimittajan tuotenimed verkkokauppansa verkkotunnuksessa.

6.1.2.2.  Aktiivisen myynnin ja passiivisen myynnin vilinen ero

(211) Asetuksen (EU) 2022720 4 artiklassa erotetaan toisistaan aktiivisen myynnin rajoitukset ja passiivisen myynnin
rajoitukset yksinmyyntijirjestelmien yhteydessd. Aktiivinen ja passiivinen myynti méaritellddn asetuksen (EU)
2022/720 1 artiklan 1 kohdan | ja m alakohdassa.

(212) Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan m alakohdassa sdddetddn, ettd kun on kyse myynnistd
yksinoikeudellisesti osoitetulle alueelle tai asiakasryhmille, myynti asiakkaille, joita myyjd ei ole aktiivisesti
lahestynyt, on passiivista myyntid. Esimerkiksi verkkokaupan perustaminen on passiivista myyntig, silld se on
keino, jonka avulla mahdolliset asiakkaat voivat tavoittaa myyjan. Verkkokaupan toiminnalla voi olla
vaikutuksia, jotka ulottuvat myyjin fyysisen kaupankdyntialueen ulkopuolelle, muun muassa siten, ettd
asiakkaat muilta alueilta tai muista asiakasryhmistd voivat tehdd sen kautta verkko-ostoksia. Téllaiset ostot
(tuotteiden toimitus mukaan luettuna) ovat kuitenkin passiivista myyntid edellyttien, ettd myyja ei aktiivisesti
ole lahestynyt kyseistd asiakasta tai timdn edustamaa aluetta tai asiakasryhmidd. Sama pitee, jos asiakas on
ilmoittanut haluavansa automaattisesti saada tietoa myyjiltd ja tillainen tieto johtaa ostotapahtumaan.

(%) Ks. myos (206) kappaleessa oleva g kohta.
(") Ks. myds 203 kappale.
(%) Ks. my0s 208 kappaleessa oleva e kohta.
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Vastaavasti hakukoneoptimoinnin kaytto eli tyokalut tai tekniikat, joiden tarkoituksena on parantaa
verkkokaupan nidkyvyyttd tai sijoitusta hakukoneen hakutuloksissa, tai sovelluksen tarjoaminen
sovelluskaupassa, ovat periaatteessa keinoja, joiden avulla mahdolliset asiakkaat voivat tavoittaa myyjin, ja ovat
ndin ollen passiivista myyntia.

(213) Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan 1 alakohdassa sdddetddn sité vastoin, ettd kun kyseessd on myynti
yksinoikeudelliselle alueelle tai asiakasryhmiille, sellaisen kielivaihtoehdon tarjoaminen verkkokaupassa, joka
poikkeaa myyjdn sijoittautumisalueella yleisesti kdytettavista kielistd, yleensd osoittaa, ettd myyjan kohteena on
alue, jolla kyseistd kieltd kiytetddn yleisesti, joten kyseessd on aktiivinen myynti (**’). Englannin tarjoaminen
kielivaihtoehtona verkkokaupassa ei kuitenkaan itsessddn osoita, ettd myyjin kohteena ovat englanninkieliset
alueet, koska englantia ymmirretddn ja kdytetddn laajalti kaikkialla unionissa. Vastaavasti verkkokaupan
perustaminen ylitason verkkoaluetunnuksella, joka vastaa muuta aluetta kuin myyjin sijoittautumisaluetta, on
aktiivista myyntid kyseiselle alueelle. Sitd vastoin verkkokaupan yllapito geneeriselld ja ei-maasidonnaisella
verkkotunnuksella on passiivista myyntia.

(214) Asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan I alakohdan mukaan aktiivisella myynnilla tarkoitetaan myyntia,
joka on tulosta asiakkaiden aktiivisesta ldhestymisestd kdynneilld, kirjeilld, sahkopostiviesteilld, puheluilla tai
muilla suorilla yhteydenottokeinoilla. Kohdennettu mainonta ja kohdennettu alennustarjonta ovat aktiivisen
myynnin muotoja. Erityisesti verkkomainontapalvelut antavat usein myyjille mahdollisuuden valita alueet tai
asiakkaat, joille verkkomainos esitetddn. Nédin on esimerkiksi hakukonemainonnassa ja muussa verkkomai-
nonnassa, esimerkiksi verkkosivustoilla, sovelluskaupoissa tai sosiaalisessa mediassa, edellyttien, ettd
mainospalvelun avulla mainostaja voi kohdentaa mainontaa asiakkaille nididen erityispiirteiden, kuten
maantieteellisen sijainnin tai henkilokohtaisen profiilin mukaan. Sitd vastoin kun myyji kohdentaa
verkkomainonnan oman alueensa tai asiakasryhminsi asiakkaille eikd ole mahdollista estdd muiden alueiden
tai asiakasryhmien asiakkaita nikemdstd kyseistdi mainontaa, kyseessd on passiivisen myynnin muoto.
Esimerkkeja tallaisesta yleismainonnasta ovat paikallisen tai valtakunnallisen sanomalehden verkkosivuston
sponsoroitu sisaltd, joka ndkyy kaikille sivuston kiyttsjille, tai geneeriselld ja ei-maakohtaisella verkkotun-
nuksella toimivien hintavertailuvilineiden kéytto. Sitd vastoin jos tillainen yleismainonta tehdddn kielilld, joita
ei kdytetd yleisesti myyjan alueella, tai verkkosivustolla, jonka ylitason verkkoaluetunnus vastaa myyjin alueen
ulkopuolista aluetta, kyseessd on aktiivinen myynti ndille muille alueille.

(215) Osallistuminen julkisiin hankintoihin on passiivisen myynnin muoto riippumatta julkisen hankintamenettelyn
tyypistd (esim. avoin menettely, rajoitettu menettely tai muu). TAima on linjassa julkisia hankintoja koskevan
lainsddddnnon tavoitteiden kanssa, joihin kuuluu tuotemerkin sisdisen kilpailun edistiminen. Ndin ollen
vertikaalinen sopimus, joka rajoittaa ostajan mahdollisuuksia osallistua julkisiin hankintoihin, on asetuksen (EU)
2022/720 4 artiklan b, ¢ ja d kohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus. My6s osallistuminen muiden
kuin julkisten tahojen tarjouspyyntoihin on passiivista myyntid. Tallaiset tarjouspyynndt ovat useille
potentiaalisille myyjille osoitettuja oma-aloitteisia asiakastiedusteluja, ja niin ollen tarjouksen jdttiminen muun
kuin julkisen tahon tarjouspyynt66n on yksi passiivisen myynnin muoto.

6.1.2.3.  Tiettyihin jakelujdrjestelmiin liittyvat vakavimmat kilpailunrajoitukset

(216) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b, ¢ ja d kohdassa esitetddn luettelo vakavimmista rajoituksista ja niihin
liittyvistd poikkeustapauksista, joita sovelletaan sen mukaan, millaista jakelujirjestelmid toimittaja kdyttda:
yksinmyyntid, valikoivaa jakelua vai vapaata jakelua.

6.1.2.3.1. Jos toimittaja yllapitad yksinmyyntijirjestelmad

(217) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee sopimuksia,
joiden suorana tai vilillisend tarkoituksena on rajoittaa aluetta tai asiakasryhmaid, jolle ostaja, jolle on
yksinoikeudellisesti osoitettu tietty alue tai asiakasryhmd, voi aktiivisesti tai passiivisesti myydad sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja.

(") Ks. tuomio 7. joulukuuta 2010, Peter Pammer v. Reederei Karl Schliiter GmbH & Co. KG and Hotel Alpenhof GesmbH v. Oliver Heller,
yhdistetyt asiat C-585/08 ja C-144/09, EU:C:2010:740, 93 kohta.
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(218) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdassa vahvistettuun vakavimpiin kuuluvaan rajoitukseen liittyy viisi
poikkeustilannetta.

(219) Ensinnidkin asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdan i alakohdan mukaan toimittaja saa rajoittaa
yksinmyyjin aktiivista myyntid alueelle tai asiakasryhmille, joka on osoitettu yksinoikeudellisesti enintddn
viidelle ostajalle tai varattu toimittajalle. Sdilyttadkseen yksinmyyjien investointikannustimet toimittajan on
suojeltava yksinmyyjiddn kaikkien toimittajan muiden ostajien harjoittamalta aktiiviselta myynniltd, mukaan
lukien kohdennettu verkkomainonta, yksinmyyjien yksinoikeudelliselle alueelle tai asiakasryhmalle.

(220) Yksinmyyjien investointikannustimia voisi heikentdd myos toimittajan muiden ostajien asiakkaiden harjoittama
aktiivinen myynti. Sen vuoksi asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdan i alakohdassa annetaan toimittajalle
myos mahdollisuus vaatia muita ostajiaan rajoittamaan suorien asiakkaidensa aktiivista myyntid alueille tai
asiakasryhmille, jotka toimittaja on yksinoikeudellisesti osoittanut muille jakelijoille tai varannut
itselleen. Toimittaja ei kuitenkaan saa vaatia tdllaisia muita ostajia siirtiméddn aktiivisen myynnin rajoituksia
eteenpdin jakeluketjun myohemmin vaiheen asiakkaille.

(221) Toimittaja voi yhdistdd yksinmyyntialueen ja yksinoikeudellisen asiakasryhmin esimerkiksi nimittamalld tietylle
asiakasryhmaille tietylld alueella yksinmyyjan.

(222) Yksinmyyntialueiden tai yksinoikeudellisten asiakasryhmien suoja ei ole absoluuttinen. Markkinoiden
eristdmisen estamiseksi passiivista myyntid alueille tai asiakasryhmille ei saa rajoittaa. Asetuksen (EU) 2022/720
4 artiklan b kohta koskee ainoastaan ostajalle asetettuja rajoituksia. Néin ollen toimittaja voi hyviksy4 itselleen
rajoituksia, jotka koskevat seka verkko- etti fyysistd myyntid yksinoikeudelliselle alueelle tai joillekin tai kaikille
asiakkaille, jotka kuuluvat yksinoikeudelliseen asiakasryhmain. Passiivista myyntid loppukdyttijille koskevat
rajoitukset voivat kuitenkin tietyissd olosuhteissa olla mitdt6ityja Euroopan parlamentin ja neuvoston asetuksen
(EU) 2018/302 (***) 6 artiklan 2 kohdan nojalla.

(223) Toiseksi, asetuksen (EU) 2022720 4 artiklan b kohdan ii alakohdassa sallitaan se, ettd yksinmyyntijirjestelmad
tietylld alueella ja valikoivaa jakelujdrjestelma toisella alueella kayttavd toimittaja saa rajoittaa yksinmyyjiensd
aktiivista tai passiivista myyntid valtuuttamattomille jakeljjoille, jotka sijaitsevat alueella, jolla toimittaja jo
kéyttad valikoivaa jakelujdrjestelmad tai jonka se on varannut tillaisen jrjestelmin kdyttod varten. Toimittaja
voi my0s vaatia yksinmyyjiddn vastaavasti rajoittamaan asiakkaidensa aktiivista ja passiivista myyntid valtuutta-
mattomille jakelijoille alueilla, joilla toimittajalla on valikoiva jakelujirjestelmi tai jotka se on varannut tihin
tarkoitukseen. Mahdollisuus siirtdd aktiivisen ja passiivisen myynnin rajoituksia eteenpdin jakeluketjussa tissd
skenaarjossa on tarkoitettu suojaamaan valikoivien jakelujdrjestelmien suljettua luonnetta.

(224) Kolmanneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdan iii alakohdan mukaan toimittaja voi rajoittaa sen
ostajan sijoittautumispaikkaa, jolle on myonnetty yksinoikeus alueeseen tai asiakasryhméan (nk. sijaintilauseke).
Tamd tarkoittaa, ettd toimittaja voi vaatia ostajaa rajoittamaan myyntipisteidensd ja varastojensa sijainnin
tiettyyn osoitteeseen ja paikkaan tai tietylle alueelle. Liikkuvien jakelupisteiden tapauksessa sopimuksessa
voidaan maddritelld alue, jonka ulkopuolella myyntipistettd ei voida kayttdad. Se, ettd jakelija perustaa
verkkokaupan ja yllapitdd sité, ei kuitenkaan vastaa fyysisen myyntipisteen avaamista, eikd sitd niin ollen voida
rajoittaa (**).

(225) Neljanneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdan iv alakohdan mukaan toimittaja saa rajoittaa
yksinoikeudellisen tukkukauppiaan aktiivista ja passiivista myyntid loppukayttijille, joten toimittaja voi pitdd
tukku- ja vahittdiskaupan erillddn. Tima mahdollistaa my0s sen, ettd tukkukauppiaalle sallitaan myynti tietyille
loppukiyttajille (kuten muutamille suurille), mutta kielletidn myynti kaikille muille loppukéyttajalle (1*).

(%) Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus (EU) 2018/302, annettu 28 pdivind helmikuuta 2018, perusteettomien maarajoitusten ja
muiden asiakkaan kansallisuuteen tai asuin- tai sijoittautumispaikkaan perustuvien syrjinndn muotojen torjumisesta sisimarkkinoilla
ja asetusten (EY) N:o 2006/2004 ja (EU) 2017/2394 sekd direktiivin 2009/22/EY muuttamisesta (EUVL L 601, 2.3.2018, s. 1).

(") Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 56 ja 57 kohta.

(") Ks. my0s (222) kappale asetuksen (EU) 2018/302 osalta.
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(226) Viidenneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b kohdan v alakohdan mukaan toimittaja voi rajoittaa
komponenttien ostajaa, jolle toimitettavat komponentit on tarkoitettu sisillytettdviksi tuotteisiin,
jalleenmyymadstd niitd toimittajan kilpailijoille, jotka kéyttdisivit ne samanlaisten tavaroiden valmistamiseen
kuin toimittajan valmistamat. “"Komponentilla” tarkoitetaan kaikkia vilituotteita ja sisdllyttimiselld”
tarkoitetaan minkd tahansa tuotantopanoksen kayttod tavaroiden tuottamiseen.

6.1.2.3.2. Jos toimittaja yllapitad valikoivaa jakelujdrjestelmai

(227) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan ¢ kohdan i alakohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee
sopimuksia, joiden suorana tai vilillisend tarkoituksena on rajoittaa aluetta tai asiakasryhmad, jolle valikoivan
jakelujdrjestelman jdsenet ("valtuutetut jakelijat”) saavat aktiivisesti tai passiivisesti myydd sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja. Tdmd sisdltdd myos aktiivisen tai passiivisen loppukdyttijille myynnin
rajoitukset, joita toimittaja asettaa vahittdistasolla valtuutetuille jakelijoille.

(228) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan ¢ kohdan i alakohdassa vahvistettuun vakavimpiin kuuluvaan rajoitukseen
liittyy viisi poikkeustilannetta.

(229) Ensimmdinen poikkeustilanne koskee valtuutettujen jakelijoiden valikoivan jakelujdrjestelmian ulkopuolelle
suuntautuvan aktiivisen myynnin rajoittamista. Sen perusteella toimittaja saa rajoittaa valtuutettujen
jakelijoiden aktiivista myyntid, my6s kohdennettua verkkomainontaa, muille alueille tai asiakasryhmille, jotka
on yksinoikeudellisesti osoitettu muille jakelijoille tai varattu toimittajalle. Toimittaja voi my0s vaatia
valtuutettuja jakelijoita asettamaan tillaisia sallittuja aktiivisen myynnin rajoituksia niiden suorille asiakkaille.
Tallaisten yksinoikeudella osoitettujen alueiden tai asiakasryhmien suoja ei kuitenkaan ole absoluuttinen, koska
toimittaja ei saa rajoittaa passiivista myyntid téllaisille alueille tai asiakasryhmille.

(230) Toisen poikkeustilanteen puitteissa toimittaja voi rajoittaa valtuutettujen jakelijoidensa ja niiden asiakkaiden
aktiivista tai passiivista myyntid valtuuttamattomille jakelijoille, jotka sijaitsevat alueella, jolla toimittajalla on
valikoiva jakelujirjestelma.

(231) Kolmannen poikkeustapauksen perusteella toimittaja saa soveltaa valtuutettuihin jakelijoihinsa sijaintilauseketta
estddkseen niitd harjoittamasta liiketoimintaansa eri tiloista kdsin tai avaamasta uutta myyntipistettd eri
paikkaan. Tama tarkoittaa, ettd asetuksen (EU) 2022/720 etua ei menetetd, jos jakelija suostuu rajoittamaan
myyntipisteidensd ja varastojensa sijainnin tiettyyn osoitteeseen ja paikkaan tai tietylle alueelle. Liikkuvien
jakelupisteiden tapauksessa sopimuksessa voidaan maédritelld alue, jonka ulkopuolella myyntipistettd ei voida
kayttdd. Se, ettd jakelija perustaa verkkokaupan ja kdyttdd sitd, ei kuitenkaan vastaa fyysisen myyntipisteen
avaamista, eikd sitd ndin ollen voida rajoittaa (**!).

(232) Neljannen poikkeustapauksen perusteella toimittaja voi rajoittaa valtuutetun tukkukauppiaan aktiivista ja
passiivista myyntid loppukdyttijille, joten toimittaja voi pitdd tukku- ja vahittdiskaupan erillidn. Timai
mahdollistaa myos sen, ettd tukkukauppiaalle sallitaan myynti tietyille loppukayttijille (kuten muutamille
suurille), mutta kielletddn myynti kaikille muille loppukayttajalle ().

(233) Viidennen poikkeustapauksen perusteella toimittaja voi rajoittaa komponenttien valtuutettua ostajaa, jolle
toimitettavat komponentit on tarkoitettu sisillytettaviksi tuotteisiin, jilleenmyymadstd niitd toimittajan
kilpailijoille, jotka kdyttdisivit ne samanlaisten tavaroiden valmistamiseen kuin toimittajan valmistamat tavarat.
"Komponentilla” tarkoitetaan kaikkia vilituotteita ja “sisdllyttimiselld” tarkoitetaan minkd tahansa
tuotantopanoksen kiyttod tavaroiden tuottamiseen.

(234) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan c¢ kohdan iii alakohdassa sdddetty vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee
vihittaistasolla toimivan valikoivan jakeluverkon jdsenten harjoittaman loppukayttdjille suuntautuvan aktiivisen
tai passiivisen myynnin rajoittamista. Tima tarkoittaa, ettd toimittaja ei saa rajoittaa valtuutettujen jakelijoidensa
myyntid loppukayttdjille tai loppukdyttijien puolesta toimiville ostoedustajille, paitsi jos tallaiset loppukayttdjat

(") Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 55-58 kohta.
(") Ks. my0s (222) kappale asetuksen (EU) 2018/302 osalta.
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sijaitsevat alueella tai kuuluvat asiakasryhmaéin, joka on osoitettu yksinoikeudella toiselle jakelijalle tai varattu
toimittajalle alueella, jolla toimittajalla on yksinmyyntijirjestelma (ks. asetuksen 4 artiklan ¢ kohdan i
alakohdan 1 alakohta ja (229) kappale). Tdimd ei myoskddn sulje pois mahdollisuutta kieltdd valtuutettuja
jakelijoita toimimasta valtuuttamattomasta sijoittautumispaikasta kasin (ks. asetuksen 4 artiklan ¢ kohdan i
alakohdan 3 alakohta ja ndiden suuntaviivojen (231) kappale).

(235) Valikoivaa jakelujirjestelmidd kdyttavd toimittaja voi valita valtuutetut jakelijansa laadullisin ja/tai mairallisin
perustein. Mahdolliset laadulliset kriteerit on yleensd asetettava sekd verkkomyyntikanaville ettd fyysisille
myyntikanaville. Kun kuitenkin otetaan huomioon verkkomyyntikanavien ja fyysisten myyntikanavien erilaiset
ominaispiirteet, valikoivaa jakelujdrjestelmdd kéayttdvd toimittaja saa asettaa valtuutetuille jakelijoilleen
verkkomyynnin kriteereitd, jotka eroavat fyysisissd toimipisteissd tapahtuvalle myynnille asetetuista edellyttien,
ettd verkkomyynnin kriteerien tarkoituksena ei ole vilillisesti estdd ostajaa kdyttdmasta tosiasiallisesti internetid
sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myyntiin tietyille alueille tai asiakkaille. Toimittaja voi
esimerkiksi asettaa vaatimuksia verkkomyynnin laadun varmistamiseksi. Se voi muun muassa vaatia
perustamaan myynnin jdlkeisen verkkotukipalvelun, vaatia vastaamaan asiakkaiden tuotepalautusten
kustannuksista tai vaatia kdyttdmdin turvallista maksujdrjestelmdd. Toimittaja voi vastaavasti madritelld
verkkomyyntikanaville ja fyysisille myyntikanaville erilaisia kestdvidn kehityksen kriteerejd. Toimittaja voisi
esimerkiksi vaatia ympiéristovastuullisia myyntipisteitd tai ympéristoystavillisia polkupyorid kiyttdvien
jakelupalvelujen kayttod.

(236) Samalla alueella toimivan valikoivan jakelun ja yksinmyynnin yhdistelmd ei voi kuulua asetuksen (EU)
2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin, ei myoskdin silloin kun toimittaja kdyttad
yksinmyyntid tukkutasolla ja valikoivaa jakelua vihittdistasolla. Tima johtuu siitd, ettd tillainen yhdistelma
edellyttdisi, ettd valtuutetut jakelijjat hyvdksyvit asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan b tai ¢ kohdassa
tarkoitettuja vakavimpia rajoituksia, kuten rajoituksia aktiiviselle myynnille alueille tai asiakkaille, joita ei ole
jaettu yksinoikeudellisesti, loppukayttgjille suuntautuvan aktiivisen tai passiivisen myynnin rajoituksia (') tai
rajoituksia, jotka koskevat ristiintoimituksia valtuutettujen jakelijoiden valilld (**). Toimittaja voi kuitenkin itse
sitoutua toimittamaan tuotteita vain tietyille valtuutetuille jakelijoille esimerkiksi osalla aluetta, jolla valikoiva
jakelujdrjestelma toimii, tai se voi sitoutua olemaan myymattd itse suoraan kyseiselle alueelle (**). Toimittaja saa
asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan ¢ kohdan i alakohdan kolmannen poikkeustapauksen nojalla myos soveltaa
valtuutettuihin jakelijoihinsa sijaintilauseketta.

(237) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan ¢ kohdan ii alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee
ristikkdisten toimitusten rajoittamista valikoivaan jakelujirjestelmiin kuuluvien valtuutettujen jakelijoiden
vililldi. Tami tarkoittaa sitd, ettd toimittaja ei voi estdd aktiivista tai passiivista myyntid valtuutettujen
jakelijoidensa vililld, joiden on voitava ostaa sopimuksessa tarkoitettuja tuotteita vapaasti muilta
jakeluverkostoon kuuluvilta valtuutetuilta jakelijoilta, jotka toimivat joko samalla tai eri kaupan portaalla (146).
Valikoivaa jakelua ei ndin ollen voida yhdistdd vertikaalisiin rajoituksiin, joilla pyritddn pakottamaan jakelijat
hankkimaan sopimushy6dykkeet yksinomaan tietysti lihteestd. Se merkitsee myos, ettd valikoivassa jakelujir-
jestelmissd toimittaja ei voi rajoittaa valtuutettujen tukkukauppiaiden myynti valtuutetuille jakelijoille.

6.1.2.3.3. Jos toimittaja yllapitdd vapaata jakelujirjestelmad

(238) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee sopimuksia tai
yhdenmukaistettuja menettelytapoja, joiden suorana tai vilillisend tarkoituksena on rajoittaa alueita tai
asiakkaita, joille ostaja voi vapaan jakelun jdrjestelmissd aktiivisesti tai passiivisesti myydd sopimuksessa
tarkoitettuja tavaroita tai -palveluja (¥).

(239) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdassa vahvistettuun vakavimpiin kuuluvaan rajoitukseen liittyy viisi
poikkeustilannetta.

(") Ks. (227) kappale.

(") Ks. (237) kappale.

(**) Ks. myos (222) kappale asetuksen (EU) 2018/302 osalta.

(") Ks. esim. komission péitos AT.40428 - Guess, 65-78 kappale.
() Ks. myos (116) kappale.
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(240) Ensinnikin, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdan i alakohdan perusteella toimittaja saa rajoittaa ostajan
aktiivista myyntid, myos kohdennettua verkkomainontaa, muille alueille tai asiakasryhmille, jotka on
yksinoikeudellisesti osoitettu muille ostajille tai varattu toimittajalle. Toimittaja saa my0s vaatia ostajaa
asettamaan téllaisia sallittuja aktiivisen myynnin rajoituksia suorille asiakkailleen. Téllaisten yksinoikeudella
osoitettujen alueiden tai asiakasryhmien suoja ei kuitenkaan ole absoluuttinen, koska toimittaja ei saa rajoittaa
passiivista myyntid alueille tai asiakasryhmille.

(241) Toiseksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdan ii alakohdan mukaan toimittaja saa rajoittaa ostajan
aktiivista tai passiivista myyntid valtuuttamattomille jakelijoille, jotka sijaitsevat alueella, jolla toimittaja
yllapitdd valikoivaa jakelujdrjestelmaa tai jonka toimittaja on varannut tillaiseen toimintaan, ja saa vaatia ostajaa
rajoittamaan sen asiakkaiden harjoittamaa tillaista myyntid. Rajoitus voi kattaa aktiivisen tai passiivisen
myynnin milld tahansa kaupan portaalla.

(242) Kolmanneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdan iii alakohdassa annetaan toimittajalle mahdollisuus
soveltaa ostajaan sijaintilauseketta. Tamai tarkoittaa, ettd toimittaja voi vaatia ostajaa rajoittamaan myyntipis-
teidensi ja varastojensa sijainnin tiettyyn osoitteeseen ja paikkaan tai tietylle alueelle. Liikkuvien jakelupisteiden
tapauksessa sopimuksessa voidaan mairitelld alue, jonka ulkopuolella myyntipistettd ei voida kayttdd. Se, ettd
ostaja perustaa verkkokaupan ja kayttdd sitd, ei kuitenkaan vastaa fyysisen myyntipisteen avaamista, eikd sitd
ndin ollen voida rajoittaa (*5).

(243) Neljanneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdan iv alakohdan mukaan toimittaja saa rajoittaa
tukkukauppiaan aktiivista ja passiivista myyntid loppukayttdjille, joten toimittaja voi pitdd tukku- ja
vihittdiskaupan erillidin. Tamd mahdollistaa myos sen, ettd tukkukauppiaalle sallitaan myynti tietyille
loppukdyttajille (kuten tietyille suurille), mutta kielletddn myynti muille loppukayttdjlle (**°).

(244) Viidenneksi, asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan d kohdan v alakohdan mukaan toimittaja voi rajoittaa
komponenttien ostajaa, jolle toimitettavat komponentit on tarkoitettu sisillytettdviksi tuotteisiin,
jalleenmyymadstd niitd toimittajan kilpailijoille, jotka kéyttdisivdt ne samanlaisten tavaroiden valmistamiseen
kuin toimittajan valmistamat. “Komponentilla” tarkoitetaan kaikkia vilituotteita ja sisdllyttimiselld”
tarkoitetaan minkd tahansa tuotantopanoksen kayttod tavaroiden tuottamiseen.

6.1.3. Varaosien myyntid koskevat rajoitukset

(245) Asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan f kohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva rajoitus koskee sopimuksia,
joilla estetddn loppukdyttdjid, riippumattomia korjaamoita, tukkuliikkeitd ja huoltopalvelujen tarjoajia
hankkimasta — tai rajoitetaan niiden mahdollisuuksia hankkia — varaosia suoraan osien valmistajalta. Varaosien
valmistajan ja kyseiset varaosat omiin tuotteisiinsa sisillyttdvin ostajan, kuten alkuperdislaitevalmistajan, eli
OEM-valmistajan (Original Equipment Manufacturer), viliset sopimukset eivdt saa suoraan tai valillisesti estdd tai
rajoittaa valmistajan oikeutta myydd kyseisid varaosia loppukayttijille, riippumattomille korjaamoille,
tukkuliikkeille tai huoltopalvelujen tarjoajille. Valillisistd rajoituksista voi olla kyse erityisesti silloin, kun
rajoitukset kohdistuvat varaosien valmistajan mahdollisuuteen tarjota sellaista teknistd tietoa tai sellaisia
erityislaitteita, jotka ovat valttimattomis, jotta loppukiyttdjit, riippumattomat korjaamot tai huoltopalvelujen
tarjoajat voivat kdyttdd kyseisid varaosia. Sopimuksessa voidaan kuitenkin asettaa rajoituksia varaosien
toimittamiselle korjaamoille tai huoltopalvelujen tarjoajille, jotka OEM-valmistaja on valtuuttanut hoitamaan
omien tavaroidensa korjaukset tai huollon. Tamai tarkoittaa my®os sitd, ettd OEM-valmistaja voi vaatia omaa
korjaus- ja huoltoverkostoaan ostamaan varaosia itseltddn tai muilta valikoivan jakelujdrjestelminsa jasenilta,
jos se yllapitda tallaista jarjestelmad.

6.2. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolelle jitetyt rajoitukset

(246) Asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklassa suljetaan tietyt vertikaalisiin sopimuksiin sisdltyvit velvoitteet
ryhmiépoikkeuksen antaman edun ulkopuolelle riippumatta siitd, ylittyyko asetuksen 3 artiklan 1 kohdassa
saddetty markkinaosuuden kynnysarvo vai ei. Asetuksen 5 artiklassa kuvataan erityisesti velvoitteet, joiden
osalta ei voida riittavilli varmuudella olettaa, ettd ne tdyttdvat perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset. Ei kuitenkaan ole olemassa ennakko-olettamaa siit4, ettd asetuksen 5 artiklassa luetellut velvoitteet
kuuluisivat perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan tai ettd ne eivit tdyttéisi perussopimuksen
101 artiklan 3 kohdan edellytyksid. Néiden velvoitteiden sulkeminen pois ryhmapoikkeuksen piiristd tarkoittaa

("*%) Ks. asia C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, 55-58 kohta.
() Ks. my0s (222) kappale asetuksen (EU) 2018/302 osalta.
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ainoastaan sitd, ettd ne on arvioitava yksittdin perussopimuksen101 artiklan ndkokulmasta. Lisdksi asetuksen
(EU) 2022/720 4 artiklasta poiketen tietyn velvoitteen sulkeminen ryhméapoikkeuksen soveltamisalan
ulkopuolelle 5 artiklan nojalla koskee vain kyseistd velvoitetta, jos se on erotettavissa vertikaalisen sopimuksen
muista osista. Tdssd tapauksessa ryhmépoikkeuksen suoma etu koskee edelleen vertikaalisen sopimuksen muita
osia.

6.2.1. Yli viisivuotiset kilpailukiellot

(247) Asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan a alakohdan mukaan ryhmépoikkeuksen soveltamisalan
ulkopuolelle suljetaan kilpailukieltovelvoitteet, jotka ovat voimassa yli viisi vuotta. Kilpailukieltovelvoitteet,
siten kuin ne on maédritelty asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan f alakohdassa, ovat jirjestelyjd, jotka
johtavat siihen, ettd ostaja hankkii yli 80 prosenttia sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden ja -palvelujen ja
niiden korvaajien edeltivin kalenterivuoden kokonaishankinnoista toimittajalta tai timidn nimedmaltd muulta
yritykseltd. Tastd seuraa, ettd ostaja ei voi ostaa kilpailevia tavaroita tai palveluja tai tallaiset ostot rajoittuvat alle
20 prosenttiin kokonaisostoista. Jos vertikaalisen sopimuksen tekoa edeltdviltd kalenterivuodelta ei ole
kéytettdvissd luotettavia tietoja ostajan ostomédristd, on kéytettdvd ostajan perusteltua arviota vuotuisista
kokonaistarpeistaan. Todellisia ostotietoja olisi kuitenkin kaytettiva heti, kun ne ovat saatavilla.

(248) Kilpailukiellot eivit voi hyotyd ryhmapoikkeuksesta, jos ne ovat voimassa madrddmattoman ajan tai yli viisi
vuotta. Ryhmipoikkeuksesta voivat hyotyi kilpailukieltovelvoitteet, jotka voidaan uusia viiden vuoden jilkeen
hiljaisella sopimuksella, edellyttien, ettd ostaja voi tosiasiallisesti neuvotella uudelleen tai irtisanoa velvoitteen
sisaltivin vertikaalisen sopimuksen kohtuullisen irtisanomisajan puitteissa ja kohtuullisin kustannuksin, jolloin
ostaja voi tosiasiallisesti vaihtaa toimittajaansa viiden vuoden mddrdajan pddtyttyd. Jos vertikaalisessa
sopimuksessa esimerkiksi mdaardtddn viiden vuoden kilpailukieltovelvoitteesta ja toimittaja antaa ostajalle
lainan, kyseisen lainan takaisinmaksu ei saa estdd ostajaa luopumasta kdytinnossd kilpailukieltovelvoitteesta
viiden vuoden jilkeen. Samoin jos toimittaja antaa ostajan kayttoon laitteita, jotka eivit liity suoraan toimittajan
ja ostajan viliseen suhteeseen, ostajalla olisi oltava mahdollisuus ostaa laitteet niiden kdypédin hintaan
kilpailukieltovelvoitteen padttyessa.

(249) Asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 2 kohdan mukaan kilpailukieltovelvoitteiden viiden vuoden
enimmidiskestoa ei sovelleta, jos ostaja jilleenmyy sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai -palvelut toimittajan
omistamista tiloista ja omistamalta maa-alueelta tai toimittajan sellaiselta kolmannelta, joka ei ole ostajaan
sidoksissa, vuokraamista tiloista ja vuokraamalta maa-alueelta. Téllaisissa tapauksissa kilpailukieltovelvoite voi
olla pidempi, kunhan sen kesto ei yliti aikaa, jonka kyseinen myyntipiste on ostajan kiytossi. Tami
poikkeustapaus perustuu siihen, ettd on yleensi kohtuutonta odottaa toimittajan sallivan kilpailevien tuotteiden
myynnin sen omistamista tiloista ja omistamalta maa-alueelta ilman sen lupaa. Samoja periaatteita sovelletaan
soveltuvin osin myos silloin, kun ostaja toimii liikkkuvasta myyntipisteestd, jonka toimittaja omistamaa tai jonka
timd on vuokrannut sellaiselta kolmannelta, joka ei ole ostajaan sidoksissa. Tatd poikkeusta ei voida myontad
sellaisille keinotekoisille omistusratkaisuille, kuten maa-alueita ja tiloja koskevien omistusoikeuksien siirrolle
jakelijalta toimittajalle vain rajoitetun jakson ajaksi, joilla pyritddn vilttdimédan viiden vuoden rajoitus.

6.2.2. Sopimussuhteen pédttymisen jilkeiset kilpailukieltovelvoitteet

(250) Ostajalle asetetut, sopimussuhteen keston ylittavit kilpailukieltovelvoitteet suljetaan asetuksen (EU) 2022/720
5 artiklan 1 kohdan b alakohdan, luettuna yhdessd sen 5 artiklan 3 kohdan kanssa, nojalla ryhmipoikkeuksen
suoman edun ulkopuolelle, elleivit kaikki seuraavat edellytykset tiyty:

(a) velvoite on vilttimaton toimittajan ostajalle luovuttaman taitotiedon suojaamiseksi;
(b) se on rajattu myyntipisteeseen, josta kdsin ostaja on toiminut sopimuksen voimassaoloaikana;

(c) sen kesto on enintédin yksi vuosi.

(251) Kyseisen taitotiedon on oltava asetuksen (EU) 2022/720 1 artiklan 1 kohdan j alakohdassa tarkoitetulla tavalla
salaista, olennaista ja yksiloityd, ja erityisesti sen on sisillettdvd informaatiota, joka on ostajan kannalta
merkittivdd ja hyodyllisti sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen kiyton, myynnin tai
jalleenmyynnin kannalta.
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6.2.3. Valikoivan jakelujdrjestelmdn jasenille asetetut kilpailukieltovelvoitteet

(252) Asetuksen (EU) 2022720 5 artiklan 1 kohdan c alakohta koskee kilpailevien tavaroiden tai palvelujen myyntid
valikoivassa jakelujdrjestelmassi. Asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa siddetty poikkeus koskee valikoivan jakelujar-
jestelmdn yhdistdmistd kilpailukieltovelvoitteeseen, jolla estetddn valtuutettuja jakelijoita jdlleenmyymastd
kilpailevia tuotemerkkejd. Jos toimittaja kuitenkin suoraan tai vilillisesti estdd valtuutettuja jakelijjoitaan
ostamasta yhden tai useamman tietyn kilpailevan toimittajan hyodykkeiti jlleenmyyntid varten, velvoite on
suljettu pois ryhmapoikkeuksen piiristd. Tamén poissulkemisen tarkoituksena on vilttdd tilanne, jossa joukko
toimittajia, jotka kdyttavit valikoivan jakelujdrjestelmin samoja myyntipisteitd, estdd yhti tai useampaa tiettyd
kilpailijaa kayttdmastd kyseisid myyntipisteitd tuotteidensa jakelua varten. Téllainen skenaario voisi johtaa
kilpailevan toimittajan sulkemiseen markkinoilta erdinlaisen kollektiivisen boikotin kautta.

6.2.4. Alustojen viliset vihittdismyynnin pariteettivelvoitteet

(253) Neljannessi, asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan d alakohdassa sdddetyssd ryhmapoikkeuksen
ulkopuolelle suljetussa tapauksessa on kyse verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien asettamista alustojen
vilisistd pariteettivelvoitteista, eli velvoitteista, jotka aiheuttavat sen, ettd kyseisten palvelujen ostajat eivit voi
tarjota, myydd tai jdlleenmyydi tavaroita tai palveluja loppukiyttdjille suotuisammin ehdoin kilpailevien
verkossa toimivien vilityspalvelujen kautta. Ehdoissa voi olla kyse hinnoista, varastointitarpeesta, saatavuudesta
tai mahdollisista muista tarjonnan tai myynnin ehdoista. Vahittdismyynnin pariteettivelvoite voi perustua
sopimuslausekkeeseen tai se voi olla tulosta muista suorista tai vélillisistd jirjestelyistd, kuten eriytetyn
hinnoittelun kiytosta tai sellaisten kannustimien kdytostd, joista saatava hyoty riippuu ehdoista, joilla verkossa
toimivien vilityspalvelujen ostaja tarjoaa tavaroita tai palveluja loppukayttijille kilpailevien verkossa toimivien
vilityspalvelujen kautta. Esimerkiksi jos verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoaja lupaa ostajan tavaroille tai
palveluille verkkosivustollaan paremman nikyvyyden tai perii alhaisemman palkkioprosentin silld ehdolla, ettd
ostaja myontad sille samat ehdot suhteessa kilpaileviin téllaisten palvelujen tarjoajiin, kyseessd on alustojen
vilinen vahittdismyynnin pariteettivelvoite.

(254) Kaikkiin muun tyyppisiin pariteettivelvoitteisiin voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1
kohdassa sdddettya poikkeusta. Téllaisia ovat esimerkiksi seuraavat:

(a) vahittdismyynnin pariteettivelvoitteet, jotka liittyvdt verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien
suoramyyntikanaviin (suppeat vahittdismyynnin pariteettivelvoitteet);

(b) pariteettivelvoitteet, jotka liittyvit ehtoihin, joilla tavaroita tai palveluja tarjotaan yrityksille, jotka eivit ole
loppukayttajia;

(c) pariteettivelvoitteet, jotka liittyvdt ehtoihin, joilla valmistajat, tukkukauppiaat tai vdhittdismyyjat ostavat
tavaroita tai palveluja tuotantopanoksina ("suosituimman ostajan” velvoitteet).

(255) Pariteettivelvoitteiden arviointiin yksittdistapauksissa, joissa asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta, annetaan
ohjeistusta 8.2.5 kohdassa.

7. PERUUTTAMINEN JA SOVELTAMATTA JATTAMINEN
7.1. Asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun peruuttaminen

(256) Kuten asetuksen (EU) 2022/720 6 artiklan 1 kohdassa sdddetddn, komissio voi peruuttaa asetukseen
(EU) 2022/720 perustuvan edun asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohdan nojalla, jos se havaitsee, ettd
vertikaalisella sopimuksella, johon asetusta (EU) 2022/720 sovelletaan, on yksittdisessd tapauksessa
vaikutuksia, jotka ovat ristiriidassa perussopimuksen 101 artiklan kanssa. Lisdksi, kuten asetuksen
(EU) 2022/720 6 artiklan 2 kohdassa sdddetddn, jos vertikaalisella sopimuksella on yksittdistapauksessa
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan kanssa ristiriidassa olevia vaikutuksia tietyn jisenvaltion alueella tai
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sellaisella osalla siité, joka tayttdd kaikki erillisten maantieteellisten markkinoiden tunnuspiirteet, my6s kyseisen
jasenvaltion kansallinen kilpailuviranomainen voi peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun
asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 2 kohdan nojalla. Asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklassa ei mainita
jasenvaltioiden tuomioistuimia, joilla ei nidin ollen ole toimivaltaa poistaa asetukseen (EU) 2022/720
perustuvaa etua (%), paitsi jos kyseinen tuomioistuin on asetuksen (EY) N:o 1/2003 35 artiklassa tarkoitettu
jasenvaltion nimetty kilpailuviranomainen.

(257) Komissio ja kansalliset kilpailuviranomaiset voivat peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun
kahdessa tapauksessa. Ensinndkin ne voivat peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun, jos
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluvalla vertikaalisella sopimuksella on erikseen
tarkasteltuna merkityksellisiin markkinoihin vaikutuksia, jotka ovat ristiriidassa perussopimuksen 101 artiklan
3 kohdan kanssa. Toiseksi, kuten asetuksen (EU)2022/720 johdanto-osan 20 kappaleessa todetaan, ne voivat
peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun myos silloin, jos vertikaalisella sopimuksella on tillaisia
vaikutuksia yhdessd kilpailevien toimittajien tai ostajien tekemien samankaltaisten sopimusten kanssa. Tami
johtuu siitd, ettd samankaltaisten vertikaalisten sopimusten rinnakkaisilla verkostoilla voi olla kumulatiivisia
kilpailunvastaisia vaikutuksia, jotka ovat ristiriidassa perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan kanssa.
Esimerkkejd tallaisista kumulatiivisista vaikutuksista, jotka voivat oikeuttaa asetukseen (EU) 2022/720
perustuvan edun peruuttamisen, ovat merkityksellisille markkinoille pddsyn rajoittaminen ja kilpailun
rajoittaminen kyseisilld markkinoilla (**Y).

(258) Vertikaalisten sopimusten rinnakkaisia verkostoja pidetddn samankaltaisina, jos niiden sisdltimien saman
tyyppisten rajoitusten vaikutukset markkinoilla ovat samanlaiset. Tallaisia kumulatiivisia vaikutuksia voi ilmetd
esimerkiksi vahittdismyynnin pariteettivelvoitteiden, valikoivan jakelun tai kilpailukieltovelvoitteiden
tapauksessa.

(259) Suoramyyntikanaviin liittyvien vahittdistason pariteettivelvoitteiden (suppeiden vahittdgismyynnin pariteettilau-
sekkeiden) osalta asetuksen (EU) 2022720 6 artiklassa sdddetddn, ettd asetukseen perustuva etu voidaan
peruuttaa asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan nojalla varsinkin jos verkossa toimivien vilityspalvelujen
merkitykselliset markkinat ovat erittdin keskittyneet ja tillaisten palvelujen tarjoajien valistd kilpailua rajoittaa
sellaisten samankaltaisten sopimusten rinnakkaisten verkostojen kumulatiivinen vaikutus, jotka estdvit
verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajia tarjoamasta, myymasta tai jilleenmyymdstd tavaroita tai palveluja

loppukiyttijille suotuisammin ehdoin suoramyyntikanavillaan. Lisdohjeistusta tdstd skenaariosta on 8.2.5.2
kohdassa.

(260) Valikoivan jakelun tapauksessa rinnakkaiset verkostot voivat olla riittdvin samankaltaisia, jos tietyilld
markkinoilla tietyt toimittajat soveltavat puhtaasti laadullista valikoivaa jakelua, kun taas toiset toimittajat
soveltavat maarallistd valikoivaa jakelua, jolla on samanlaisia vaikutuksia markkinoihin. Tallaisia kumulatiivisia
vaikutuksia voi syntyd myos silloin, kun rinnakkaiset valikoivat jakeluverkostot kayttavit tietyilldi markkinoilla
laadullisia perusteita, jotka sulkevat jakelijoita markkinoiden ulkopuolelle. Tillaisessa tapauksessa arvioinnissa
on otettava erikseen huomioon kummankin sopimusverkoston kilpailunvastaiset vaikutukset. Tarvittaessa
asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun peruuttaminen voidaan rajoittaa tiettyihin laadullisiin tai
maédréllisiin kriteereihin, jotka esimerkiksi rajoittavat valtuutettujen jakelijoiden maaraa.

(261) Vastuun kilpailunvastaisesta kumulatiivisesta vaikutuksesta voidaan katsoa kuuluvan vain niille yrityksille, jotka
osallistuvat siihen tuntuvalla osuudella. Jos yritysten osuus kumulatiivisesta vaikutuksesta on merkitykseton,
niiden sopimukset eivit kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan (*?). Niihin ei sen
vuoksi sovelleta peruuttamismenettelya (**3).

() Jasenvaltioiden tuomioistuimet eivdt myoskddn saa muuttaa asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalaa ottamalla sen piiriin
sopimuksia, joita asetus (EU) 2022/720 ei kata. Kaikenlainen tillainen laajentaminen vaikuttaisi tapaan, jolla komissio kayttdd
lainsdadantovaltuuksiaan (tuomio 28. helmikuuta 1991, Stergios Delimitis v. Henninger Brau AG, C-234/89, EU:C:1991:91, 46 kohta
(jaljempand "asia C-234/89 - Delimitis”).

(®') Kumulatiivisen markkinoilta sulkevan vaikutuksen olemassaolo on kuitenkin epitodenndkoistd, jos vertikaalisten sopimusten
rinnakkaiset verkostot kattavat alle 30 prosenttia merkityksellisistd markkinoista, ks. de minimis -tiedonannon 10 kappale.

(*?) Kun yksittdisen toimittajan tai jakelijan markkinaosuus on enintddn viisi prosenttia, sen ei yleensi katsota lisddvin merkittavasti
kumulatiivista markkinoilta sulkevaa vaikutusta, ks. de minimis -tiedonannon 10 kappale ja asia C-234/89 - Delimitis v. Henninger
Briu, 24-27 kohta.

(***) Tallaista osuutta arvioidaan noudattaen 8 jaksossa esitettyjd yksittdistapausten tutkintaperiaatteita.
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(262) Asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohdan mukaan komissio voi peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720

perustuvan edun omasta aloitteestaan tai kantelun perusteella. Tahén sisiltyy kansallisten kilpailuviranomaisten
mahdollisuus pyytdd komissiota peruuttamaan asetukseen (EU) 2022/720 perustuva etu tietyssd tapauksessa,
sanotun kuitenkaan rajoittamatta tapausten kisittelyn jakamista ja avunantoa koskevien sdintojen soveltamista
Euroopan kilpailuviranomaisten verkostossa (%) ja asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 2 kohdan mukaista
kilpailuviranomaisten omaa peruuttamisvaltaa. Jos vidhintddn kolme kansallista kilpailuviranomaista pyytid
komissiota soveltamaan asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohtaa tietyssd asiassa, komissio kisittelee
asiaa kilpailuviranomaisten verkostossa. Tdssd yhteydessd komissio ottaa mahdollisimman tarkasti huomioon
niiden kansallisten kilpailuviranomaisten nikemykset, jotka ovat pyytineet komissiota peruuttamaan
asetukseen (EU) 2022720 perustuvan edun, jotta se voi tehdd viipymdttd pddtelmin siitd, tdyttyvitko
peruuttamisen edellytykset kyseisessi tapauksessa.

(263) Asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 ja 2 kohdasta seuraa, ettd komissiolla on yksinomainen toimivalta

peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuva etu koko unionin alueella, silld se voi peruuttaa asetukseen (EU)
2022/720 perustuvan edun sellaisten vertikaalisten sopimusten osalta, jotka rajoittavat kilpailua yhden
jasenvaltion aluetta laajemmilla merkityksellisilli maantieteellisilli markkinoilla, kun taas kansalliset kilpailuvi-
ranomaiset voivat peruuttaa asetukseen perustuvan edun vain oman jdsenvaltionsa alueella.

(264) Niin ollen yksittdisen kansallisen kilpailuviranomaisen peruuttamisvalta liittyy asioihin, joissa merkitykselliset

markkinat kattavat yhden jdsenvaltion tai yksinomaan kyseisessa jasenvaltiossa tai sen osassa sijaitsevan alueen.
Tallaisessa tapauksessa kyseisen jdsenvaltion kansallisella kilpailuviranomaisella on toimivalta peruuttaa
asetukseen (EU) 2022720 perustuva etu sellaisen vertikaalisen sopimuksen osalta, jolla on perussopimuksen
101 artiklan 3 kohdan vastaisia vaikutuksia kyseisilli kansallisilla tai alueellisilla markkinoilla. Tdmi on
rinnakkaista toimivaltaa, koska asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohdassa annetaan myos komissiolle
toimivalta peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuva etu kansallisten tai alueellisten markkinoiden osalta
edellyttden, ettd kyseinen vertikaalinen sopimus voi vaikuttaa jasenvaltioiden viliseen kauppaan.

(265) Jos kyseessi ovat useat erilliset kansalliset tai alueelliset markkinat, useat toimivaltaiset kansalliset kilpailuvira-

nomaiset voivat peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun samanaikaisesti.

(266) Asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohdan sanamuodosta seuraa, ettd jos komissio poistaa asetukseen

(%)

(156)
(157)

(EU) 2022/720 perustuvan edun, sen on ensin néytettdvi toteen, ettd kyseinen vertikaalinen sopimus rajoittaa
kilpailua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla (***). Toiseksi komission on osoitettava,
ettd sopimuksella on vaikutuksia, jotka ovat ristiriidassa perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan kanssa, miki
tarkoittaa, ettd sopimus ei tdytd vihintddn yhtd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan neljastd
edellytyksestd (**). Asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 2 kohdan nojalla samoja vaatimuksia sovelletaan, jos
kansallinen kilpailuviranomainen poistaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun edustamansa jisenvaltion
alueella. Toisen vaatimuksen tdyttymistd koskevan todistustaakan osalta 29 artiklassa edellytetddn erityisesti, ettd
toimivaltainen kilpailuviranomainen osoittaa, ettd vdhintddn yksi perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
neljastd edellytyksestd ei tayty ('*).

Ks. asetuksen (EY) N:o 1/2003 IV luku.

3 jaksossa kuvataan, kysymys asetuksen (EU) 2022720 sovellettavuudesta ei nouse esiin, koska asetuksessa (EU) 2022/720
madritellddn sellaisten vertikaalisten sopimusten ryhmit, jotka tavallisesti tdyttivit perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset, mika edellyttid, ettd vertikaalinen sopimus kuuluu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

Riittdd, ettd komissio osoittaa, ettd yksi neljdstd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytyksestd jaa tayttymattd. Tamd johtuu
siitd, ettd 101 artiklan 3 kohtaan perustuva poikkeuskohtelu edellyttdd kaikkien neljan edellytyksen tiyttymistd.

Toimivaltaisen kilpailuviranomaisen todistustaakkaa koskevassa asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklassa sdddetty vaatimus perustuu
tilanteeseen, jossa asetusta (EU) 2022/720 ei sovelleta ja tietty yritys vetoaa yksittdisessd tapauksessa perussopimuksen 101 artiklan
3 kohtaan. Tillaisessa tilanteessa yritykselli on asetuksen (EY) N:o 1/2003 2 artiklan nojalla todistustaakka siitd, ettd kaikki
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan mukaiset neljd edellytystd tdyttyvit. Tdtd varten yrityksen on perusteltava viitteensd. Ks.
esimerkiksi komission pddtos AT.39226 — Lundbeck, joka vahvistettiin tuomiossa 8. syyskuuta 2016, Lundbeck v. komissio, T-472/13,
ECLLEU:T:2016:449, ja tuomiossa 25. maaliskuuta 2021, Lundbeck v. komissio, C-591/16 P, ECLLEU:C:2021:243.
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(267) Jos asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan 1 kohdan vaatimukset tayttyvit, komissio voi yksittdistapauksessa
peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun. Tallainen peruuttaminen ja tdssd jaksossa esitetyt sitd
koskevat vaatimukset on erotettava asetuksen (EY) N:o 1/2003 III luvun nojalla tehdyssid komission paatoksessd
esitetyistd toteamuksista. Peruuttaminen voidaan kuitenkin yhdistdd esimerkiksi rikkomisen toteamiseen ja
korjaustoimenpiteen méidrddmiseen ja jopa véliaikaisiin toimenpiteisiin (**%).

(268) Jos komissio peruuttaa asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun asetuksen (EY) N:o 1/2003 29 artiklan
1 kohdan nojalla, peruuttamisella on vaikutuksia vain ex nunc, miki tarkoittaa, ettd sopimuksille myonnetty
poikkeus on voimassa siihen asti, ettd peruuttaminen tulee voimaan. Jos kyseessi on asetuksen (EY) N:o 1/2003
29 artiklan 2 kohdan mukainen peruuttaminen, asianomaisten kansallisten kilpailuviranomaisten on myos
otettava huomioon asetuksen (EY) N:o 1/2003 11 artiklan 4 kohdan mukaiset velvoitteensa ja erityisesti
toimitettava komissiolle kaikki asiaa koskevat kaavaillut paatokset.

7.2. Asetuksen (EU) 2022/720 soveltamatta jittiminen

(269) Asetuksen N:o 19/65[ETY 1 a artiklan mukaisesti asetuksen (EU) 2022720 7 artiklassa annetaan komissiolle
mahdollisuus jittdd asetuksella asetuksen (EU) 2022/720 soveltamisalan ulkopuolelle samankaltaisten
vertikaalisten rajoitusten rinnakkaiset verkostot, jos tdllaiset verkostot kattavat yli 50 prosenttia
merkityksellisistd markkinoista. Tallaista asetusta ei osoiteta yksittiisille yrityksille, vaan se koskee kaikkia
yrityksid, joiden sopimukset tdyttavit asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla annetussa asetuksessa
sdddetyt edellytykset. Arvioidessaan tarvetta antaa tillainen asetus komissio harkitsee, olisiko yksittdinen
peruuttaminen tarkoituksenmukaisempi keino korjata tilanne. Tdssd arvioinnissa erityisen merkityksellisid
tekijoitd ovat kumulatiivisia vaikutuksia markkinoilla aiheuttavien kilpailevien yritysten maira ja se, kuinka
moniin maantieteellisiin markkinoihin vaikutus kohdistuu unionissa.

(270) Komissio harkitsee asetuksen antamista asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla, jos samankaltaiset
rajoitukset, jotka kattavat yli 50 prosenttia merkityksellisisti markkinoista, todennikoisesti rajoittavat
tuntuvasti padsyd kyseisille markkinoille tai kilpailua niilli markkinoilla. Néin voi olla erityisesti silloin, jos yli
50 prosenttia markkinoista kattavat valikoivan jakelun rinnakkaiset verkostot todennidkoisesti sulkevat
markkinat kdyttamalld valintaperusteita, joita kyseisten tavaroiden tai palvelujen luonne ei edellyti tai jotka
syrjivit tiettyjd kyseisten tavaroiden tai palvelujen jakelutyyppejd. Kun lasketaan markkinoiden 50 prosentin
kattavuusastetta, on otettava huomioon jokainen rajoituksia — tai rajoitusten yhdistelmid — sisiltavd
vertikaalisten sopimusten verkosto, jolla on markkinoilla samanlaisia vaikutuksia. Asetuksen (EU) 2022/720
7 artiklassa komissiota ei kuitenkaan velvoiteta antamaan tillainen asetus, kun 50 prosentin kattavuusaste

ylittyy.

(271) Asetuksen (EU) 2022720 7 artiklan nojalla annettavasta asetuksesta seuraa, ettd asetusta (EU) 2022/720 ei
sovelleta kyseisiin rajoituksiin ja markkinoihin, jolloin perussopimuksen 101 artiklan 1 ja 3 kohtaa sovelletaan
kaikilta osin.

(272) Jokaisessa asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla annettavassa asetuksessa on maddriteltava selkedsti sen
soveltamisala. Tdman vuoksi komission on mdiriteltivd ensiksi merkitykselliset tuote- ja maantieteelliset
markkinat sekd toiseksi se vertikaalisen rajoituksen tyyppi, johon asetusta (EU) 2022/720 ei endd sovelleta.
Viimeksi mainitun tekijan osalta komissio voi mukauttaa asetuksen soveltamisalaa sen mukaan, mihin
kilpailuongelmaan silld on tarkoitus puuttua. Esimerkiksi vaikka yhden tuotemerkin mairddamistd koskevien
jarjestelyiden arvioinnissa otetaan huomioon kaikki rinnakkaiset verkostot sen selvittimiseksi, kohdistuuko
vaikutus 50 prosenttiin markkinoista, komissio voi rajoittaa asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla
annettavan asetuksen soveltamisalan vain tietyn keston ylittaviin kilpailukieltovelvoitteisiin. Lyhytkestoisiin tai
kilpailua vihemmadn rajoittaviin sopimuksiin ei sen vuoksi vilttimittd puututa, koska niistd aiheutuva

(***) Komissio on kéyttinyt toimivaltaansa ja peruuttanut aiemmin sovellettujen ryhmapoikkeusasetusten soveltamisesta johtuvan edun
paatoksessdan 25. maaliskuuta 1992 (vilitoimenpiteet), joka liittyi EY:n perustamissopimuksen 85 artiklan mukaiseen menettelyyn
asiassa 1V[34.072 — Mars/Langnese and Scholler ja joka vahvistettiin tuomiossa 1. lokakuuta 1998, Langnese-Iglo v. komissio,
C-279/95 P, EU:C:1998:447, seki paitoksessddn 4. joulukuuta 1991 (vilitoimenpiteet), joka liittyi ETY:n perustamissopimuksen
85 artiklan mukaiseen menettelyyn asiassa IV[33.157 — Eco System,/Peugeot.
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markkinoiden sulkeminen on vihdisempai. Vastaavasti jos yritykset kayttavat tietyilld markkinoilla valikoivaa
jakelua yhdistettyni lisdrajoituksiin, kuten kilpailukieltovelvoitteisiin tai maarillisiin velvoitteisiin, asetuksen
(EU) 2022/720 7 artiklan nojalla annettava asetus voitaisiin kohdistaa pelkdstddn tallaisiin lisdrajoituksiin.
Komissio voi tarvittaessa myos tdsmentdd tietyssd markkinatilanteessa sovellettavan markkinaosuustason, jonka
alittuessa yksittdisen yrityksen ei katsota edistdvan merkittavasti kumulatiivista vaikutusta.

(273) Asetuksen N:o 19/65/ETY 1 a artiklassa edellytetddn, ettd asetuksen (EU) 2022/720 7 artiklan nojalla
annettavassa asetuksessa sdddetddn vihintddn kuuden kuukauden siirtymdajasta ennen kuin sitd aletaan
soveltaa. Siirtymdajan tarkoituksena on antaa asianomaisille yrityksille mahdollisuus mukauttaa vertikaalisia
sopimuksiaan asetuksen perusteella.

(274) Asetuksen (EU) 2022720 7 artiklan nojalla annettava asetus ei vaikuta kyseisille sopimuksille myonnettyyn
poikkeukseen asetuksen soveltamispaivii edeltivin jakson osalta.

8. TUTKINTAPERIAATTEET YKSITTAISTAPAUKSISSA
8.1. Analyysikehys

(275) Jos vertikaaliseen sopimukseen ei sovelleta asetukseen (EU) 2022720 perustuvaa ryhmipoikkeusta, on syytd
tapauskohtaisesti tutkia, kuuluuko kyseinen vertikaalinen sopimus perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan, ja jos kuuluu, tiyttyvitko perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Edellyttden,
ettd vertikaaliset sopimukset eivit sisdlld tarkoitukseen perustuvia kilpailunrajoituksia ja erityisesti asetuksen
(EU) 2022/720 4 artiklassa tarkoitettuja vakavimpia rajoituksia, ei ole olemassa ennakko-olettamaa siiti, ettd
vertikaaliset sopimukset, jotka eivit kuulu asetuksen (EU) 2022720 soveltamisalaan, kuuluisivat
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan tai eivit tayttiisi perussopimuksen 101 artiklan 3
kohdan edellytyksid. Téllaiset sopimukset on arvioitava tapauskohtaisesti. Sopimukset, jotka eivit rajoita
kilpailua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla tai tdyttavit 101 artiklan 3 kohdassa
asetetut edellytykset, ovat pitevid ja toteuttamiskelpoisia.

(276) Asetuksen (EY) N:o 1/2003 1 artiklan 2 kohdan mukaan yrityksen ei tarvitse tehdd ilmoitusta vertikaalisesta
sopimuksesta, jotta siihen sovellettaisiin perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan mukaista poikkeamaa. Jos
komissio tutkii sopimuksen erikseen, on komission velvollisuus esittdd todisteet siitd, ettd kyseinen
vertikaalinen sopimus rajoittaa kilpailua perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla.
Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytysten tdyttymistd koskeva todistustaakka kuuluu sen sijaan
yrityksille, jotka vetoavat kyseisestd kohdasta johtuvaan etuun. Jos todennikoisid kilpailunvastaisia vaikutuksia
kyetddn osoittamaan, yritykset voivat perustella tehokkuusviitteensi ja selittdd, miksi tietty jakelujirjestely on
vélttimaton todenndkoisten hyotyjen tuottamiseksi kuluttajille poistamatta kilpailua. Tamaén jalkeen komissio
paattad, tayttaako sopimus perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.

(277) Arvio siitd, rajoittaako vertikaalinen sopimus kilpailua, laaditaan vertaamalla tilannetta merkityksellisilla
markkinoilla vertikaalisten rajoitusten kdyttoonoton jilkeen tilanteeseen, joka vallitsisi, jos vertikaalinen
sopimus ei sisiltdisi vertikaalisia rajoituksia. Arvioidessaan yksittdistapauksia komissio voi ottaa huomioon
sekd toteutuneet ettd todenndkoiset vaikutukset. Jotta vertikaalisia sopimuksia voitaisiin pitdd vaikutukseltaan
kilpailua rajoittavina, niiden on vaikutettava tosiasialliseen tai potentiaaliseen kilpailuun siind médrin, ettd
merkityksellisilli markkinoilla vallitseviin hintoihin, tuotantoon, innovaatiotoimintaan tai tuotteiden tai
palvelujen valikoimaan tai laatuun voidaan olettaa melko todennikdisesti kohdistuvan kielteisid vaikutuksia.
Kilpailuun kohdistuvien kielteisten vaikutusten on oltava tuntuvia (***). Tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia

(") Ks. 3.1 kohta.
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esiintyy todenndkoisemmin, kun vihintddn yhdelld sopimuspuolella on ennestddn tai se saa jonkinasteista
markkinavoimaa ja kun sopimuksella edistetddn timin markkinavoiman syntymistd, ylldpitdmistd tai
vahvistumista tai mahdollistetaan tilanne, jossa sopimuspuolet voivat hyodyntdd tillaista markkinavoimaa.
Markkinavoimalla tarkoitetaan kykya pitdd hinnat kilpaillun tason yldpuolella tai tuotanto kilpaillun tason
alapuolella tuotannon médrin, tuotteiden laadun tai valikoiman tai innovaatiotoiminnan osalta huomattavan
pitkdn ajan. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetun kilpailunrajoituksen toteamiseksi riittdd
yleensd vihdisempi markkinavoima kuin perussopimuksen 102 artiklan mukaisen mdairddvin aseman

toteamiseksi.
8.1.1. Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan nakskulmasta tehtavin arvioinnin kannalta merkitykselliset tekijit
(278) Arvioidessaan sellaisia yritysten vilisid yksittéisid vertikaalisia sopimuksia, joissa markkinaosuudelle asetettu

30 prosentin kynnysarvo ylittyy, komissio tekee tdysimittaisen kilpailuanalyysin. Seuraavassa luetellut tekijat
ovat erityisen merkityksellisid arvioitaessa, johtaako vertikaalinen sopimus perussopimuksen 101 artiklan
1 kohdassa tarkoitettuun tuntuvaan kilpailunrajoitukseen:

(@) sopimuksen luonne;

(b) sopimuspuolten markkina-asema;

(c) kilpailijoiden markkina-asema (tarjontaketjun varhaisemmassa ja myohemmassi vaiheessa);
(d) sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen ostajien markkina-asema;

(e) markkinoille padsyn esteet;

(f) vaikutusten kohteena oleva tuotanto- tai jakeluketjun taso;

() tuotteen luonne;

(h) markkinadynamiikka.

(279) Huomioon voidaan ottaa my6s muita merkityksellisia tekijoita.

(280) Yksittdisten tekijéiden merkitys voi vaihdella kunkin tapauksen olosuhteiden mukaan. Esimerkiksi
sopimuspuolten suuri markkinaosuus kuvaa yleensd hyvin markkinavoimaa. Jos kuitenkin markkinoille padsyn
esteet ovat vahdiset, todellinen tai potentiaalinen markkinoilletulo voi rajoittaa markkinavoimaa riittdvasti.
Yksittdisten tekijoiden merkityksen yleisestd sovellettavuudesta ei timéin vuoksi voida antaa tismallisid sddnt6ja.

(281) Vertikaalisia sopimuksia voidaan tehdd eri muodoissa. Sen vuoksi on tirkedd analysoida sopimuksen luonnetta
sen sisdltimien rajoitusten ja niiden keston kannalta sekd laskemalla niiden (tarjontaketjun myohemmin
vaiheen) markkinoiden osuus kokonaismyynnistd, joihin rajoitusten vaikutukset kohdistuvat. Varsinaisten
sopimusehtojen lisdksi voi olla tarpeen ottaa huomioon myds muita seikkoja. Vilillisid rajoituksia voidaan
johtaa tavasta, jolla sopimuspuolet panevat sopimuksen tdytdntoon, tai kannustimista, joita osapuolille
tarjotaan.

(282) Sopimuspuolten markkina-asema antaa viitteiti toimittajan, ostajan tai molempien mahdollisen
markkinavoiman suuruudesta. Mitd suurempi sopimuspuolten markkinaosuus on, sitd enemmin
markkinavoimaa ne todennikoisesti saavat. Tdmd pitdd paikkansa erityisesti silloin, kun markkinaosuus
kuvastaa kustannusetuja tai muita kilpailuetuja suhteessa kilpailijoihin. Tallaiset kilpailuedut voivat johtua
esimerkiksi siitd, ettd osapuoli aloitti toiminnan ensimmadisend (sai parhaan sijainnin jne.) tai ettd silld on
essentiaalipatentteja, kehittynyttd teknologiaa, se on johtava tuotemerkki tai silld on parempi tuotevalikoima.
My6s hyodykkeiden eriyttimisen aste voi olla merkittiva viite markkinavoimasta. Tuotekuvan vahvistaminen
yleensd lisdd tuotteen erottumiskykyd ja vahentdd sen korvattavuutta, mikd puolestaan vahentdd kysynnin
joustoa ja parantaa mahdollisuuksia nostaa hintaa.
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(283) Kilpailijoidenkin markkina-asemalla on suuri merkitys. Mitd vahvempi kilpailuasema kilpailijoilla on ja mitd
enemman niitd on, sitd pienempi on riski, ettd sopimuspuolet pystyvit yksin kdyttimain markkinavoimaa ja
sulkemaan markkinat tai heikentdimain kilpailua. On myos tirkedd pohtia, onko saatavilla tehokkaita ja oikea-
aikaisia vastastrategioita, joita kilpailijat todenndkoisesti kdyttisivdt. Jos yritysten mddrd markkinoilla on
kuitenkin suhteellisen pieni ja niiden markkina-asemat (esim. koko, kustannukset ja t&k-valmiudet) ovat
samanlaiset, vertikaaliset rajoitukset voivat lisitd kolluusion riskid. Epidvakaat tai nopeasti muuttuvat
markkinaosuudet ovat yleensd osoitus tiukasta kilpailusta.

(284) Vertikaalisen sopimuksen osapuolten tarjontaketjun myohemmdn vaiheen asiakkaiden markkina-asema kertoo
siitd, onko yhdelld tai useammalla asiakkaalla ostajavoimaa. Ostajavoiman ensimmdiinen indikaattori on
asiakkaan markkinaosuus hankintamarkkinoilla. Markkinaosuus kertoo siitd, kuinka merkittivdd ostajan
kysyntd on mahdollisille toimittajille. Muita indikaattoreita ovat asiakkaan asema jalleenmyyntimarkkinoilla,
joilla se toimii, muun muassa sellaiset tekijat kuin asiakkaan myyntipisteverkoston maantieteellinen laajuus, sen
omien tuotemerkkien olemassaolo ja sen tuotekuva loppuasiakkaiden keskuudessa. Joissakin tilanteissa
ostajavoima voi estdd muutoin ongelmallisesta vertikaalisesta sopimuksesta kuluttajille aiheutuvan haitan. Néin
tapahtuu erityisesti silloin, kun vahvoilla asiakkailla on kyky ja kannustin tuoda markkinoille uusia
toimituslahteitd, jos suhteellisissa hinnoissa tapahtuu pieni mutta pysyvi korotus.

(285) Markkinoille padsyn esteitd mitataan arvioimalla, missd médrin vakiintuneet yritykset voivat nostaa hintojaan
kilpaillun tason yldpuolelle houkuttelematta markkinoille uusia tulijoita. Yleissddntona on, ettd markkinoille
pddsyn esteitd voidaan pitdd vahdisind, jos tosiasiallinen markkinoille tulo, joka voi estdd vakiintuneiden
yritysten markkinavoiman kayton tai heikentdd sitd, toteutuu todenndkoisesti yhden tai kahden vuoden
kuluessa. Pddsyn esteitd voi olla toimittajien tai ostajien tasolla tai molemmilla. Markkinoille padsyn esteet
voivat aiheutua monenlaisista tekijoistd, kuten mittakaavaeduista ja tuotevarioinnin eduista (mukaan luettuina
monipuolisten yritysten verkostovaikutukset), kansallisista sdddoksistd (etenkin jos niissd sdddetddn
yksinoikeuksista), valtiontuista, tuontitulleista, immateriaalioikeuksista, resurssien omistajuudesta, jos niitd on
rajallisesti (esim. luonnollisten rajoitusten takia), olennaisten peruspalvelujen saatavuudesta, edellakavijaedusta
ja pitkddn jatkuneilla vahvoilla myynninedistimistoimilla luodusta kuluttajien merkkiuskollisuudesta.
Kysymystd siitd, pitdisiko joitakin ndistd tekijoistd pitdd markkinoille pddsyn esteind, pitdisi tarkastella etenkin
sen perusteella, liittyykd niihin uponneita kustannuksia. Uponneet kustannukset ovat kustannuksia, joita
markkinoille padsy tai aktiivinen toiminta niilld edellyttdd mutta joita ei saada takaisin, jos markkinoilta
poistutaan. Asiakasuskollisuuden luomisesta aiheutuneet mainoskulut ovat yleensd uponneita kustannuksia,
ellei markkinoilta poistuva yritys voi myyda tuotemerkkiddn tai kdyttdd sitd muualla ilman tappioita. Kun
markkinoille tulo edellyttdd suuria uponneita kustannuksia, kovan kilpailun uhka vakiintuneiden yritysten
kanssa markkinoille tulon jilkeen voi estdd tillaisen markkinoille tulon, koska mahdolliset markkinoille tulijat
eivit voi ottaa sitd riskid, ettd ne menettivit uponneet investointinsa.

(286) Myos vertikaaliset rajoitukset voivat toimia padsyn esteind vaikeuttamalla markkinoille tuloa ja sulkemalla
(potentiaalisia) kilpailijoita markkinoilta. Esimerkiksi kilpailukieltovelvoitteella, jolla jakelijat on sidottu
toimittajaan, saattaa olla merkittdvd markkinat sulkeva vaikutus, jos oman jakeluverkoston luomisesta aiheutuu
mahdolliselle tulokkaalle uponneita kustannuksia.

(287) Tuotanto- tai jakeluketjun taso on sidoksissa vilituotteiden tai -palvelujen ja lopputuotteiden tai -palvelujen
viliseen eroon. Vilituotteita tai -palveluja myydadin yrityksille kiytettiviksi tuotantopanoksena muiden
tavaroiden ja palvelujen tuotannossa, eivitki ne yleensi ole endd tunnistettavissa lopputuotteissa tai
-palveluissa. Vilituotteiden tai -palvelujen ostajat ovat yleensd asioista hyvin perilld olevia asiakkaita, jotka
pystyvit arvioimaan tuotteiden laatua, eivdtkd sen vuoksi ole yhtd riippuvaisia tuotemerkistd ja tuotekuvasta.
Lopputuotteet tai -palvelut myydiin suoraan tai vilillisesti loppukayttijille, jotka usein tukeutuvat enemmin
tuotemerkkiin ja tuotekuvaan.

(288) Tuotteen luonteella on merkitystd arvioitaessa vertikaalisten rajoitusten todennikoisid sekd kielteisid ettd
myonteisid vaikutuksia erityisesti lopputuotteiden tai -palvelujen osalta. Arvioitaessa todennakoisid kielteisid
vaikutuksia on tirkedd mdirittdd, ovatko merkityksellisilli markkinoilla myytavat tavarat tai palvelut
homogeenisid vai pikemminkin eriytettyja (**°), onko tuote kallis ja vie siten suuren osan kuluttajan budjetista
vai onko tuote melko halpa ja onko se kertaostos vai ostetaanko siti toistuvasti.

(1% Ks. myos (282) kappale.
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(289) Merkityksellisten markkinoiden dynamiikkaa on arvioitava huolellisesti. Joillakin dynaamisilla markkinoilla
tiettyjen vertikaalisten rajoitusten potentiaaliset kielteiset vaikutukset voivat olla ongelmattomia, kun
tuotemerkkien vilinen kilpailu dynaamisten ja innovatiivisten haastajien taholta voi toimia riittavind
pidikkeend. Toisissa tapauksissa taas vertikaaliset rajoitukset voivat antaa vakiintuneelle toimijalle dynaamisilla
markkinoilla pysyvdd kilpailuetua ja aiheuttaa siten kilpailuun kohdistuvia pitkdn aikavilin kielteisid
vaikutuksia. Ndin voi olla silloin, kun vertikaalinen rajoitus estda kilpailijoita hy6tymastd verkostovaikutuksista
tai kun markkinat ovat alttiita valumaan tietylle toimijalle (nk. tipping-ilmio).

(290) Arvioinnin kannalta voi olla merkitystd myos muilla tekijoilla. Nité tekijoitd voivat olla erityisesti seuraavat:

(@) kumulatiiviset vaikutukset, jotka johtuvat markkinoihin kohdistuvista muiden toimittajien tai ostajien
asettamista vastaavan kaltaisista vertikaalisista rajoituksista;

(b) se, onko sopimus "pakotettu” (eli suurin osa rajoituksista tai velvoitteista koskee vain yhtd sopimuspuolta)
vai "sovittu” (molemmat osapuolet sitoutuvat rajoituksiin tai velvoitteisiin);

(c) sddntely-ympdristo;

(d) kolluusioon mahdollisesti viittaava tai sitd helpottava kdyttdytyminen, kuten hintajohtajuus, etukiteen
ilmoitetut hinnanmuutokset ja hintakeskustelut, hintajaykkyys ylikapasiteettitilanteessa, hintasyrjintd ja
aiempi kollusiivinen kéyttdytyminen.

8.1.2. Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan nakokulmasta tehtavin arvioinnin kannalta merkitykselliset tekijit

(291) Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetuilla kilpailua rajoittavilla vertikaalisilla sopimuksilla voi olla
tehokkuushy6tyjen muodossa myos kilpailua edistidvid vaikutuksia, jotka voivat olla suuremmat kuin niiden
kilpailunvastaiset vaikutukset. Tehokkuushyotyjd suhteessa kilpailunvastaisiin vaikutuksiin arvioidaan soveltaen
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohtaa, johon sisiltyy mahdollisuus poiketa 101 artiklan 1 kohdan kiellosta.
Poikkeusmahdollisuus edellyttis, ettd vertikaalinen sopimus tdyttdd seuraavat nelja kumulatiivista edellytysta:

(a) sen on tuotettava objektiivista taloudellista hyoty4;
(b) kuluttajille on jddtdvi kohtuullinen osuus sopimuksesta saatavasta hyddystd; (1¢!)
(c) kilpailunrajoitusten on oltava valttimattomid ndiden hyotyjen saavuttamiseksi ja

(d) sopimus ei saa antaa osapuolille mahdollisuutta poistaa kilpailu merkittivaltd osalta kyseessd olevia
tavaroita tai palveluja (%2).

(292) Vertikaalisia sopimuksia arvioidaan perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan mukaan siind konkreettisessa
tilanteessa, jossa ne toteutetaan (**’), ja tiettynd hetkend vallitsevien tosiseikkojen perusteella. Tosiseikoissa
tapahtuvat olennaiset muutokset vaikuttavat arviointiin. Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan poikkeamaa
sovelletaan, kun kaikki neljd edellytysta téyttyvit, ja sen soveltaminen péittyy, kun kaikki edellytykset eivit endd
tdyty (**%). Kun perussopimuksen 101 artiklan 3 kohtaa sovelletaan ndiden periaatteiden mukaisesti, on tarpeen
ottaa huomioon sopimuspuolten tekemit investoinnit sekd aika ja rajoitukset, joita tarvitaan tehokkuutta
lisddvain investointiin sitoutumiseen ja siihen, ettd investointi maksaa itsensa takaisin.

(") Kuten artikla 101(3)-suuntaviivojen 84 kappaleessa kuvataan, perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa tarkoitettu “kuluttajan”
kasite kattaa kaikki sopimuksen piiriin kuuluvien tuotteiden suorat tai vililliset kéyttdjat, myos tuottajat, jotka kéyttavit tuotetta
tuotantopanoksena, tukkumyyjat ja vahittdismyyjat sekd loppukuluttajat, eli luonnolliset henkilot, jotka toimivat elinkeino- tai
ammattitoimintaansa kuulumattomassa tarkoituksessa.

("*?) Ks. artikla 101(3) -suuntaviivat.

(") Ks. tuomio Ford v. komissio, yhdistetyt asiat 25/84 ja 26/84, EU:C:1985:340 24 ja 25 kohta ja artikla 101(3) -suuntaviivojen 44
kappale.

(") Ks. esim. komission pddtos 1999/242[EY (asia IV/36.237 — TPS) (EYVL L 90, 2.4.1999, s. 6). Perussopimuksen 101 artiklan
1 kohdan kieltoa sovelletaan vastaavasti vain niin kauan kuin sopimuksella on kilpailua rajoittava tavoite tai vaikutus, ks. artikla
101(3) -suuntaviivojen 44 kappale.
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(293) Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytyksisti ensimmaiinen koskee vertikaalisen sopimuksen
tuottamien objektiivisten tehokkuushy6tyjen arviointia. Vertikaalisia sopimuksia voidaan usein kayttdd apuna
tehokkuushy6tyjen saannissa, kuten 2.1 kohdassa todetaan, silli niilli voidaan parantaa tapaa, jolla
sopimuspuolet harjoittavat tdydentdvid toimintojaan.

(294) Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan toinen edellytys on, ettd kuluttajat saavat kohtuullisen osuuden
hyodystd. Tamad merkitsee, ettd vertikaalisen sopimuksen mukaisesti ostettujen jaftai (jalleen)myytyjen
tavaroiden tai palvelujen kuluttajille on vihintidn korvattava sopimuksesta aiheutuvat kielteiset
vaikutukset ('**). Tehokkuushyotyjen on toisin sanoen tdysimairdisesti korvattava vertikaalisen sopimuksen
todennakoiset kielteiset vaikutukset, jotka kohdistuvat hintoihin, tuotantoon ja muihin merkityksellisiin
tekijoihin.

(295) Kolmanneksi, soveltaessaan perussopimuksen 101 artiklan 3 kohtaan sisiltyvad vilttimattomyystestid komissio
tutkii erityisesti, voidaanko sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen tuotantoa, ostoa tai (jilleen)
myyntid tehostaa yksittdisten rajoitusten ansiosta verrattuna tilanteeseen, joka olisi vallinnut ilman kyseistd
rajoitusta. Tatd arviota laadittaessa on otettava huomioon markkinaolosuhteet ja sopimuspuolten tosiasiallinen
tilanne. Yritysten, jotka vetoavat perussopimuksen 101 artiklan 3 kohtaan perustuvaan etuun, ei tarvitse ottaa
huomioon hypoteettisia ja teoreettisia vaihtoehtoja. Niiden on kuitenkin selitettivd ja osoitettava, miksi
realistisilta vaikuttavat ja kilpailua huomattavasti vihemmin rajoittavat vaihtoehdot eivit tuottaisi samoja
tehokkuushyoétyji. Jos kaupallisesta ndkokulmasta realistiselta ja kilpailua vihemmin rajoittavalta vaikuttavan
vaihtoehdon soveltaminen heikentdisi merkittdvasti tehokkuutta, rajoitusta pidetddn vélttdmattomana.

(296) Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan neljantend edellytyksend on, ettd vertikaalinen sopimus ei anna
sopimuspuolille mahdollisuutta poistaa kilpailua merkittaviltd osalta kyseessd olevia tavaroita tai palveluja.
Tami edellyttad markkinoille jadvien kilpailupaineiden ja sopimuksesta niihin kilpailuldhteisiin kohdistuvien
vaikutusten arviointia. Tétd edellytysti tarkasteltaessa on otettava huomioon perussopimuksen 101 artiklan 3
kohdan ja perussopimuksen 102 artiklan vilinen suhde. Vakiintuneen oikeuskdytinnén mukaan
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan soveltaminen ei voi estdd perustamissopimuksen 102 artiklan
soveltamista ('*). Kun perussopimuksen sekd 101 ettd 102 artiklan tarkoituksena on siilyttdd todellinen
kilpailutilanne markkinoilla, 101 artiklan 3 kohtaa on johdonmukaisen soveltamisen takaamiseksi tulkittava
siten, ettd poikkeusmaariys ei sovellu sellaisiin kilpailua rajoittaviin vertikaalisiin sopimuksiin, joissa maaradvad
markkina-asemaa kaytetddn vaarin ('¥). Vertikaalinen sopimus ei saa poistaa tehokasta kilpailua poistamalla
kaikki olemassa olevat todellisen tai mahdollisen kilpailun ldhteet tai suurimman osan niistd. Yritysten vilinen
kilpailu on olennaista taloudellisen tehokkuuden motivoijana, mukaan lukien innovointina ilmenevit
dynaamiset tehokkuushyodyt. Ilman sitd méddrddvissd asemassa olevalla yritykselld ei ole riittdvid kannustimia
luoda tehokkuushyotyja ja siirtdd niitd eteenpdin. Kilpailua rajoittavaa sopimusta, jolla siilytetddn tai luodaan
monopolia ldhenevd markkina-asema tai vahvistetaan sitd, ei yleensd voida perustella silld, ettd sen avulla
luodaan myos tehokkuushyotyja.

8.2. Tiettyjen vertikaalisten rajoitusten analysointi

(297) Niiden suuntaviivojen 6 jakso sisdltdd ohjeistusta sellaisten vertikaalisten rajoitusten arvioinnista, jotka ovat
asetuksen (EU) 2022[720 4 artiklassa tarkoitettuja vakavimpia rajoituksia tai asetuksen (EU) 2022/720 5
artiklassa tarkoitettuja ryhmipoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jdtettyjd rajoituksia. Seuraavissa
kappaleissa on ohjeistusta tietyistd muista vertikaalisista rajoituksista. Komissio kasittelee sellaisia vertikaalisia
rajoituksia, joita ei kisitelld erikseen néissd suuntaviivoissa, samojen periaatteiden mukaisesti ottaen huomioon
merkitykselliset tekijat, jotka on esitetty tdssd 8 jaksossa.

(") Ks. artikla 101(3) -suuntaviivojen 85 kappale.

('%%) Ks. tuomio 16. maaliskuuta 2000, Compagnie Maritime Belge, yhdistetyt asiat C-395/96 P ja C-396/96 P, EU:C:2000:132, 130 kohta.
Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan soveltaminen ei vastaavasti mydskain estd tavaroiden, palvelujen, henkildiden ja pidoman
vapaata likkkuvuutta koskevien madrdysten soveltamista. Néitd maardyksid voidaan tietyissd olosuhteissa soveltaa perussopimuksen
101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuihin sopimuksiin, paitoksiin ja yhdenmukaistettuihin menettelytapoihin, ks. tiltd osin tuomio
19. helmikuuta 2002, Wouters ym., C-309/99, EU:C:2002:98, 120 kohta.

(") Ks. tuomio 10. heindkuuta 1990, Tetra Pak v. komissio, asia T-51/89, EU:T:1990:41. Ks. myos artikla 101(3) -suuntaviivojen 106
kappale.
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8.2.1. Yhden tuotemerkin mddrddiminen

(298) Yhden tuotemerkin maaradmistd koskevien rajoitusten ryhmain kuuluvat sopimukset, joiden paikohta on se,
ettd ostaja pakotetaan tai sitd kannustetaan keskittdimaan tietyn tyyppistd tuotetta koskevat tilauksensa yhdelle
toimittajalle. Tdllainen vaatimus voi sisdltyd muun muassa ostajan kanssa sovittuihin kilpailukieltolausekkeisiin
ja médrallisid velvoitteita koskeviin lausekkeisiin. Kilpailukieltojarjestely perustuu velvoitteeseen tai kannustin-
jarjestelyyn, jonka vuoksi ostaja tekee yli 80 prosenttia hankinnoistaan tietyilli markkinoilla vain yhdeltd
toimittajalta. TAma ei tarkoita sité, ettd ostajan on ostettava suoraan toimittajalta, vaan ettd ostaja ei de facto saa
ostaa, myyda tai sisillyttdd omiin tuotteisiinsa kilpailevia tavaroita tai palveluja. Ostajalle asetettu médréllinen
velvoite on kilpailukiellon lievempi muoto, jossa ostaja keskittdd sen ja toimittajan sopimien kannustimien tai
velvoitteiden vuoksi ostonsa suurelta osin yhdelle toimittajalle. Midrillinen velvoite voidaan toteuttaa
esimerkiksi vihimmaisostovaatimusten, varastointivaatimusten tai vaihtelevan hinnoittelun muodossa, kuten
ehdollisina alennusjirjestelyind tai kaksiosaisena hinnastona (kiinted maksu plus yksikkokohtainen hinta). Nk.
englantilaisella lausekkeella (English clause), jonka mukaan ostajan on ilmoitettava kaikista paremmista
tarjouksista ja ostaja voi hyviksyd tallaisen tarjouksen vain, jos toimittaja ei tee yhtd hyvii tarjousta, voidaan
olettaa olevan samanlainen vaikutus kuin yhden tuotemerkin mdairdamiselld, erityisesti jos ostajan on
paljastettava paremman tarjouksen tekija.

(299) Yhden tuotemerkin mairddmisesti kilpailuun mahdollisesti kohdistuvat riskit ovat kilpailevien ja mahdollisten
toimittajien sulkeminen markkinoilta, kilpailun heikkeneminen ja toimittajien vélisen kolluusion
helpottuminen, jos rajoituksia kiytetddn kumulatiivisesti, sekd liikkeiden sisdisen tuotemerkkien vilisen
kilpailun hédvidminen, jos ostaja on vihittdiskauppias. Téllaisilla rajoituksilla on suora vaikutus tuotemerkkien
viliseen kilpailuun.

(300) Yhteen tuotemerkkiin sitovaan sopimukseen voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa
sdddettyd poikkeusta, jos sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuus on enintdin 30 prosenttia ja kilpailukiel-
tovelvoitteen kesto on enintddn viisi vuotta. Kuten (248) kappaleessa todetaan, ryhmipoikkeuksesta voivat
hyotyd yhteen tuotemerkkiin sitovat sopimukset, jotka uusitaan viiden vuoden jilkeen hiljaisella sopimuksella,
edellyttden, ettd ostaja voi tosiasiallisesti neuvotella uudelleen tai irtisanoa yhteen tuotemerkkiin sitovan
sopimuksen kohtuullisen irtisanomisajan puitteissa ja kohtuullisin kustannuksin, jolloin ostaja voi
tosiasiallisesti vaihtaa toimittajaansa viisivuotiskauden paityttyd. Jos nimi edellytykset eivit tdyty, yhteen
tuotemerkkiin sitova sopimus on arvioitava erikseen.

(301) Yhden tuotemerkin médrddmistd koskevat velvoitteet voivat johtaa kilpailunvastaiseen markkinoiden
sulkemiseen erityisesti silloin, kun ilman kyseisid velvoitteita kilpailijat, jotka joko eivit vield ole markkinoilla,
kun velvoitteista sovitaan, tai eivdt pysty kilpailemaan asiakkaiden kokonaistoimituksista, aiheuttaisivat
huomattavaa kilpailupainetta. Kilpailijat eivdt ehkd pysty kilpailemaan yksittdisen asiakkaan koko kysynnista,
koska kyseistd toimittajaa ei voida valttdd kauppakumppanina ainakaan joltain markkinoiden kysynnin osalta,
esimerkiksi siksi, etté sitd on kuluttajakysynnian vuoksi kdytdnnossd pakko pitdd varastossa, tai koska muiden
toimittajien kapasiteettirajoitusten vuoksi osa kysynnidstd voidaan tyydyttdd vain kyseisen toimittajan
tarjonnalla ('**). Toimittajan markkina-asema on tdman vuoksi yhden tuotemerkin midrddmistd koskevien
velvoitteiden mahdollisten kilpailunvastaisten vaikutusten arvioinnin kannalta ensisijainen tekij.

(302) Jos kilpailijat voivat kilpailla tasapuolisesti kunkin yksittdisen asiakkaan koko kysynnistd, yksittdisen toimittajan
asettamat yhden tuotemerkin médrdamistd koskevat velvoitteet eivit yleensd todennikdisesti rajoita kilpailua
tuntuvasti, ellei asiakkaiden ole vaikea vaihtaa toimittajaa yhden tuotemerkin maidradmistd koskevien
velvoitteiden keston ja markkinakattavuuden vuoksi. Mitd suurempi toimittajan yhden tuotemerkin
médrddmisen piiriin kuuluva myynti sen markkinaosuudesta on ja mitd pitempidn yhden tuotemerkin
maddrddmistd koskevat velvoitteet ovat voimassa, sitd merkittivimpad markkinoiden sulkeminen
todennikoisesti on. Yhden tuotemerkin maardamistd koskevat velvoitteet johtavat todennikoéisemmin kilpailun-
vastaiseen markkinoiden sulkemiseen silloin, kun niiden asettajat ovat mairdavissi asemassa olevia yrityksia.

(%) Ks. tuomio 23. lokakuuta 2003, Van den Bergh Foods v. komissio, asia T-65/98, EU:T:2003:281, 104 ja 156 kohta.
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(303) Kilpailijoiden markkina-asema on tirked tekija toimittajan markkinavoiman arvioinnissa. Niin kauan kuin
kilpailijoita on riittdvin monta ja ne ovat riittdvin vahvoja, tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia ei ole
odotettavissa. Ei ole kovin todenndkoistd, ettd kilpailijat suljetaan markkinoilta, jos niilli on samanlaiset
markkina-asemat ja jos ne voivat tarjota yhtd houkuttelevia hyodykkeitd. Tallaisissa tapauksissa markkinoiden
sulkeminen voi kuitenkin vaikuttaa mahdollisiin markkinoille tulijoihin, jos useampi iso toimittaja tekee
merkityksellisilld markkinoilla yhden tuotemerkin maaradmistd koskevia sopimuksia erittdin monien ostajien
kanssa (vaikutusten kumuloituminen). Tillaisessa tapauksessa yhden tuotemerkin médrddmistd koskevat
sopimukset voivat myds helpottaa kilpailevien toimittajien vilistd kolluusiota. Jos kyseisiin sopimuksiin
sovelletaan erikseen asetuksessa (EU) 2022/720 sdddettyd poikkeusta, ryhmipoikkeuksesta johtuvan edun
peruuttaminen voi olla tarpeen tallaiseen negatiiviseen kumulatiiviseen vaikutukseen puuttumiseksi. Alle viiden
prosentin sidotun markkinaosuuden ei yleensi katsota edistivin merkittivisti tallaista kumulatiivista
markkinoita sulkevaa vaikutusta.

(304) Yksittdinen tai kumulatiivinen kilpailunvastainen vaikutus ei ole todenndkdinen, jos suurimman toimittajan
markkinaosuus on alle 30 prosenttia ja viiden suurimman toimittajan yhteenlaskettu markkinaosuus on alle
50 prosenttia. Tallaisissa tapauksissa, jos potentiaalinen markkinoille tulija ei padse markkinoille kannattavasti,
timd johtuu todenndkoisesti muista tekijoistd kuin yhden tuotemerkin méaidrdamistd koskevista velvoitteista,
esimerkiksi kuluttajien mieltymyksista.

(305) Sen maddrittdmiseksi, onko kilpailunvastainen markkinoiden sulkeminen todennikéistd, on tarpeen arvioida
markkinoille pddsyn esteiden mittavuutta. Jos kilpailevien toimittajien on suhteellisen helppo luoda oma
integroitu jakeluverkostonsa tai 16ytdd tuotteelleen vaihtoehtoisia jakeljjoita, markkinoiden sulkeminen ei
todennikdisesti ole todellinen ongelma.

(306) Tasapainottavalla ostajavoimalla on merkitystd, koska vahvoja ostajia ei ole helppo estid kayttimaistd
kilpailevien tavaroiden tai palvelujen toimittajia. Jotta asiakkaat saataisiin suostumaan yhden tuotemerkin
maédrddmiseen, toimittaja saattaa joutua korvaamaan niille kokonaan tai osittain yksinoikeuksista johtuvan
kilpailun menetyksen. Jos korvauksia annetaan, saattaa olla yksittdisen asiakkaan edun mukaista hyviksya
toimittajan tarjoama yhden tuotemerkin miirddmistd koskeva velvoite. Olisi kuitenkin virhe pédtelld timin
perusteella, ettd kaikki yhden tuotemerkin mairdamistd koskevat velvoitteet ovat kokonaisuutena tarkasteltuna
hyodyllisid kyseisilld markkinoilla toimivien asiakkaiden ja kuluttajien kannalta. Se, ettd velvoitteet hyodyttavat
kaikkia kuluttajia, on erityisen epitodenndkoistd silloin, kun yhden tuotemerkin mdadrddmistd koskevat
velvoitteet estdvdt kaiken kaikkiaan kilpailevien yritysten pddsyn markkinoille tai niiden toiminnan
laajentamisen.

(307) Viimeisend tekijand merkitystd on tuotanto- tai jakeluketjun tasolla. Markkinoiden sulkeminen on vihemmin
todennakoistd, kun kyseessd on vilituote. Kun vilituotteen toimittaja ei ole madrddvissi asemassa, kilpaileville
toimittajille jdd vield huomattavasti vapaata kysyntdd tyydytettdviksi. Yhteen tuotemerkkiin sitominen voi
kuitenkin johtaa kilpailunvastaisiin markkinoilta sulkeviin vaikutuksiin, vaikka kyse ei olisikaan maaraavastd
markkina-asemasta, tilanteissa, joissa esiintyy kumulatiivisia vaikutuksia. Kumulatiivinen kilpailunvastainen
vaikutus on epitodennikéinen, kun alle 50 prosenttia markkinoista on sidottu.

(308) Jos sopimus koskee lopputuotteen tarjontaa tukkutasolla, kilpailuongelman syntymisen todennikéisyys riippuu
suurelta osin tukkumyynnin tyypistd ja markkinoille padsyn esteistd tukkutasolla. Markkinoiden sulkemisesta ei
ole todellista vaaraa, jos valmistajat voivat helposti perustaa oman tukkumyyntijirjestelmin. Se, ovatko
markkinoille padsyn esteet matalia, riippuu osittain siitd, minkd tyyppisen tukkumyyntijirjestelmédn toimittaja
voi perustaa tehokkaasti. Markkinoilla, joilla tukkukauppaa voidaan kiydd tehokkaasti vain sopimuksen
kohteena olevalla tuotteella (esimerkiksi jddtelolld), valmistajalla voi olla kyky ja kannustin perustaa oma
tukkumyyntijirjestelmd, jolloin sitd ei todenndkoisesti suljeta niiltd markkinoilta. Sitd vastoin markkinoilla,
joilla on tehokkaampaa kdydd tukkukauppaa kokonaisella tuotelajitelmalla (esimerkiksi pakasteilla), ei ole
tehokasta, ettd valmistaja, joka myy vain yhtd tuotetta, aloittaisi oman tukkukauppatoimintansa. Jos
valmistajalla ei ole mahdollisuutta kédyttdd vakiintuneita tukkukauppiaita, se todennakoéisesti suljetaan pois
markkinoilta. Talloin voi ilmeté kilpailunvastaisia vaikutuksia. Kumulatiivinen kilpailunvastainen vaikutus voi
ilmetd myos silloin, kun useampi toimittaja sitoo valtaosan tukkukauppiaista.

(309) Lopputuotteiden osalta markkinoiden sulkeminen on yleensi todennikoisempdd vihittdiskaupassa ottaen
huomioon merkittdvit markkinoille pddsyn esteet, joiden vuoksi useammat valmistajat eivit voi perustaa
vihittdismyymil6itd yksinomaan omille tuotteilleen. Lisiksi yhden tuotemerkin mairddmistd koskevat
sopimukset voivat vihentdd tuotemerkkien valistd kilpailua myymaloissd juuri vdhittdiskaupan portaalla. Néistd
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syistd ja muiden asiaan liittyvien tekijoiden vuoksi lopputuotteiden vihittdiskaupassa voi syntyd merkittavid
kilpailunvastaisia vaikutuksia, jos toimittaja sitoo 30 prosenttia tai enemmin merkityksellisistd markkinoista,
vaikka silldi ei olisikaan mdaidrddvdd asemaa. Jos toimittaja on mdidrddvissd asemassa, pienikin sidottu
markkinaosuus voi johtaa merkittdviin kilpailunvastaisiin vaikutuksiin.

(310) Kumulatiivinen markkinoilta sulkeva vaikutus voi syntyd my6s vihittdiskaupan tasolla. Kun kaikkien
toimittajien markkinaosuudet jddvit alle 30 prosentin, kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on
epatodennakoinen, jos koko sidottu markkinaosuus jdd alle 40 prosentin, missd tapauksessa ryhmapoikkeuksen
peruuttaminen on ndin ollen epitodennakoistd. Osuus voi olla suurempikin, kun otetaan huomioon muut
tekijit, kuten kilpailijoiden madrd tai markkinoille pddsyn esteet. Jos markkinaosuus on osalla yrityksistd
asetuksen (EU) 2022/720 3 artiklassa sdddettyd kynnysarvoa suurempi, mutta yksikddn yritys ei ole
madrddvissd asemassa, kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on epitodennikéinen, jos koko sidottu
markkinaosuus jdi alle 30 prosentin.

(311) Kun ostaja toimii toimittajan omistamissa tiloissa ja omistamalla maa-alueella tai toimittajan kolmannelta,
ostajasta riippumattomalta, taholta vuokraamissa tiloissa ja vuokraamalla maa-alueella, mahdollisuudet
madratd tuloksellisia korjaustoimenpiteité tiettyyn tuotemerkkiin sitomisen markkinat sulkevaan vaikutukseen
puuttumiseksi ovat vihiiset. Tillaisessa tapauksessa on epitodenndkoistd, ettd komissio puuttuu asiaan, jollei
kyseessd ole maaradva markkina-asema.

(312) Tietyilld aloilla voi olla vaikeaa myydd useampaa kuin yhtd tuotemerkkid yhdestd myyntipisteestd, jolloin
markkinoiden sulkemisongelma voidaan poistaa paremmin rajoittamalla sopimusten kestoa.

(313) Jos yhteen tuotemerkkiin sitomisella on tuntuvia rajoittavia vaikutuksia, on tarpeen arvioida, tuottaako sopimus
tehokkuushyo6tyjd, jotka tdyttavat perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Kilpailukieltovel-
voitteiden osalta merkitysti voi olla erityisesti tehokkuushyddyilld, joita kuvataan 16 kappaleessa olevassa b
kohdassa (toimittajien vilinen vapaamatkustajuus), e ja f kohdassa (ns. pidikeongelmat) ja i kohdassa
(pddomamarkkinoiden puutteet).

(314) Mitd tulee 16 kappaleessa olevissa b, e ja i kohdassa kuvattuihin tehokkuushydtyihin, on mahdollista, ettd
ostajalle asetettu méirillinen velvoite voi olla vihemmin rajoittava vaihtoehto. Toisaalta kilpailukielto voi olla
ainoa toimiva keino saavuttaa 16 kappaleessa olevassa f kohdassa kuvattu tehokkuushyoty (taitotiedon siirtoon
liittyva pidikeongelma).

(315) Toimittajan tekemin tiettyyn sopimussuhteeseen liittyvdn investoinnin tapauksessa, jota kuvataan 16
kappaleessa olevassa e kohdassa, kilpailukieltoa tai mairillistd velvoitetta koskeva velvoite, joka on voimassa
niin kauan kuin investoinnista tehdddn poistoja, tdyttdd yleensd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset. Jos kyse on suurista sopimussuhdekohtaisista investoinneista, yli viiden vuoden pituinen
kilpailukieltovelvoite voi olla perusteltu. Sopimussuhdekohtaisesta investoinnista on kyse, jos toimittaja
esimerkiksi asentaa laitteen tai tekee sithen muutoksia, minki jilkeen kyseistd laitetta voidaan kayttdd vain
tietyn ostajan komponenttien valmistamiseen. Yleiset tai markkinakohtaiset investoinnit (lisd)kapasiteettiin
eivit yleensi ole sopimussuhdekohtaisia investointeja. Jos toimittaja kuitenkin luo uutta kapasiteettia, joka on
sidottu tietyn ostajan toimintaan, esimerkiksi metallitolkkejd tuottava yritys perustaa uutta kapasiteettia
valmistaakseen tolkkejd elintarviketuottajan tolkitystehtaassa tai sen liheisyydessd, kyseinen uusi kapasiteetti
voi olla taloudellisesti elinkelpoista vain tuotettaessa kyseiselle asiakkaalle, jolloin investointia pidetddn
sopimussuhdekohtaisena.

(316) Kilpailukieltovelvoitteita voidaan kdyttdd myos pidikeongelmaan puuttumiseksi kestdvadn kehitykseen
tdhtddvien investointien tapauksessa. Piddkeongelma voi syntyi esimerkiksi kun energiantoimittaja, joka kohtaa
kasvavaa uusiutuvan energian (**) kysyntdd, haluaa investoida vesivoimalaitokseen tai tuulivoimapuistoon.
Toimittaja voi olla halukas ottamaan tdméan pitkdn aikavilin investointiriskin vain, jos riittdvd maird ostajia on
halukkaita ostamaan uusiutuvaa energiaa pidemmailld aikavalilld. Téllaiset ostajien kanssa tehtdvit vertikaaliset
sopimukset voivat olla kilpailumyonteisid, koska pitkin aikavilin kilpailukieltovelvoite voi olla tarpeen, jotta
investointi ylipddtddn toteutuisi tai jotta se toteutuisi suunnitellussa laajuudessa tai aikataulussa. Ndin ollen
tllaiset kilpailukieltovelvoitteet voivat tdyttdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, jos
toimittajan investoinnin poistoaika on pitkd, eli ylittdd asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan a
alakohdassa sdddetyn viiden vuoden ajanjakson (V).

(") Ks. uusiutuvista ldhteistd perdisin olevan energian kdyton edistdmisestd 11 pdivina joulukuuta 2018 annetun Euroopan parlamentin
ja neuvoston direktiivin (EU) 2018/2001 (EUVL L 328, 21.12.2018, s. 82) 2 artiklan 1 kohta.

(7% Tallaisiin uusiutuvaan energiaan tehtdviin investointeihin voidaan soveltaa my6s muita EU-sddntojd, kuten perussopimuksen
106 artiklan 1 kohta, valtiontukisd4dnnot ja sisimarkkinasdannot.
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(317) Jos toimittaja antaa ostajalle lainan tai vilineitd, jotka eivit ole asiakassuhdekohtaisia, on yleensd
epdatodennakoistd, ettd tdmd itsessddn muodostaisi perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset
tayttavan tehokkuushyddyn, jos sopimuksella on kilpailunvastaisia markkinoilta sulkevia vaikutuksia. Jos
pddomamarkkinat toimivat puutteellisesti, voi olla tehokkaampaa, ettd lainan my6ntdd tuotteen toimittaja eikd
pankki (ks. 16 kappaleessa oleva i kohta). Laina olisi tdlloin kuitenkin annettava tavalla, joka rajoittaa kilpailua
mahdollisimman vdhin, eikd ostajaa pitdisi yleensd estdd luopumasta velvoitteen noudattamisesta ja
maksamasta jéljelld olevaa lainamaardd takaisin milloin tahansa ilman sopimussakkoja.

(318) Olennaisen taitotiedon siirto, siten kuin siihen viitataan 16 kappaleessa olevassa f kohdassa, oikeuttaa yleensi
kilpailukieltovelvoitteen, joka on voimassa yhtd kauan kuin toimitussopimus, kuten on esimerkiksi franchise-
toiminnassa.

(319) Seuraavassa on esimerkki kilpailukieltovelvoitteesta:

Heriteostoksiin houkuttelevan kulutustavaran kansallisella markkinajohtajalla on 40 prosentin
markkinaosuus, ja se myy suurimman osan (90 %) tuotteistaan sidottujen vihittdiskauppiaiden kautta
(sidottu markkinaosuus 36 %). Vertikaaliset sopimukset velvoittavat vahittdiskauppiaat tekemiin
hankintansa yksinomaan markkinajohtajalta vdhintddn neljin vuoden ajan. Markkinajohtajalla on erityisen
vahva edustus tihedin asutuilla alueilla, kuten pddkaupunkiseudulla. Silld on kymmenen kilpailijaa, mutta
joidenkin niiden tuotteita on saatavilla vain tietyissid paikoissa, ja niilld kaikilla on paljon pienemmat
markkinaosuudet, joista suurin osuus on 12 prosenttia. Kyseiset kymmenen kilpailijaa myyvit sidottujen
myymaéloidensd kautta maardn, joka vastaa yhteensd kymmenen prosentin markkinaosuutta. Markkinoilla
tuotemerkit ja tuotteet ovat pitkille eriytettyjd. Markkinajohtajalla on vahvimmat tuotemerkit. Se on
ainoa, jolla on sddnnéllisid valtakunnallisia mainoskampanjoita, ja se antaa sidotuille vihittdiskauppiailleen
erityisid myyntihyllyjd tuotettaan varten.

T4ami on johtanut tilanteeseen, jossa yhteensid 46 prosenttia (36 % + 10 %) markkinoista on suljettu
potentiaalisilta uusilta tulijoilta ja vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla ei ole sidottuja myymaloita.
Markkinoille paédsy on potentiaalisten tulijoiden kannalta erityisen hankalaa tihedédn asutuilla alueilla, joilla
markkinoiden sulkemisaste on vielikin korkeampi ja joilla ne nimenomaan haluaisivat padstd markkinoille.
Koska tuotemerkit ja tuotteet ovat pitkalle eriytettyjd ja niiden l0ytimisen kustannukset ovat korkeat
suhteessa tuotteen hintaan, tuotemerkkien vilisen myymadldkilpailun puuttuminen johtaa kuluttajien
kannalta listhyodyn menetykseen. Myymaloiden yksinoikeudellisuudesta mahdollisesti ~ koituvat
tehokkuushyddyt, joita markkinajohtajan mukaan ovat seurausta kuljetuskustannusten alenemisesta ja
mahdollisesta myymaldhyllyihin liittyvastd pidikeongelmasta, ovat rajallisia eivitkd kompensoi kilpailuun
kohdistuvia kielteisid vaikutuksia. Tehokkuushyodyt ovat vihdisid, koska kuljetuskustannukset on sidottu
maidrdin eikd yksinoikeudellisuuteen eikd myymaldhyllyihin liity erityistd taitotietoa eivitkd ne ole
tuotemerkkikohtaisia. Timédn vuoksi on epitodennikdistd, ettd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa
madrityt edellytykset tayttyisivat.

(320) Seuraavassa on esimerkki mairillisestd velvoitteesta:

Tuottaja X, jolla on 40 prosentin markkinaosuus, myy 80 prosenttia tuotteistaan sellaisten sopimusten
perusteella, joissa madritddn, ettd jalleenmyyjan on tehtdvd vihintddn 75 prosenttia kyseisen tuotteen
hankinnoistaan X:ltd. X puolestaan tarjoaa rahoitusta ja laitteita edullisesti. Sopimusten kesto on viisi
vuotta, ja laina on maksettava takaisin tasaerinid. Ensimmdisen kahden vuoden jilkeen ostajilla on
kuitenkin mahdollisuus irtisanoa sopimus kuuden kuukauden irtisanomisajalla, jos ne maksavat takaisin
jaljelld olevan lainaosuuden ja ostavat laitteet niiden kdypédin hintaan. Viiden vuoden jakson pidtteeksi
laitteet siirtyvit ostajan omistukseen. Kilpailevia tuottajia on 12, joista suurin osa on pienid. Niistd
suurimman markkinaosuus on 20 prosenttia. Kilpailevilla tuottajilla on vastaavanlaisia sopimuksia, joiden
kesto vaihtelee. Niilld tuottajilla, joiden markkinaosuus on alle 10 prosenttia, on usein pitempiaikaisia
sopimuksia, joiden irtisanomisehdot eivit ole yhtd edulliset. Tuottajan X sopimukset jdttdvit 25 prosenttia
kysynnasti kilpailijoiden vapaasti toimitettavaksi. Kolmen viime vuoden aikana markkinoille on tullut kaksi
uutta tuottajaa, jotka ovat saaneet yhteensd noin 8 prosentin markkinaosuuden osittain ottamalla
vastattavakseen jilleenmyyjien lainoja niiden kanssa tekemiensd sopimusten vastineeksi.
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Tuottajan X sidottu markkinaosuus on 24 prosenttia (0,75 x 0,80 x 40 prosenttia). Muiden tuottajien
sidottu markkinaosuus on noin 25 prosenttia. Timan vuoksi yhteensd noin 49 prosenttia markkinoista on
suljettu potentiaalisilta uusilta tulijoilta ja vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla ei ole sidottuja myymaloita,
ainakin kahden ensimmdisen vuoden ajan toimitussopimusten kattamalla jaksolla. Vaikuttaa siltd, ettd
jalleenmyyjilld on usein vaikeuksia saada lainoja pankeilta ja ne ovat yleisesti liian pienid saadakseen
pddomaa muilla tavoin, kuten myymalld osuuksia. Tuottaja X pystyy lisiksi osoittamaan, etti myynnin
keskittdminen muutamalle jalleenmyyjille mahdollistaa sen paremman suunnittelun ja sadstot kuljetuskus-
tannuksissa. Tuottaja X:n asettama 75 prosentin mddrdllinen velvoite todenndkoisesti tdyttdd
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, mikd johtuu yhtdaltd hankintavelvoitteesta
seuraavista tehokkuushyodyisti ja toisaalta siitd, ettd 25 prosenttia sen sopimuksista on jétetty sitomatta,
sopimukset voidaan tosiasiallisesti irtisanoa ennen niiden voimassaolon péittymistd, markkinoille on
tullut hiljattain uusia tuottajia ja noin puolta jilleenmyyjisti ei ole sidottu.

8.2.2. Yksinoikeudellinen toimitusjarjestely

(321) Yksinomaisella toimitusjdrjestelylld viitataan maardyksiin, joilla toimittaja velvoitetaan tai sitd kannustetaan
myymdin sopimuksessa tarkoitettuja tuotteita vain tai padasiassa yhdelle ostajalle yleiseen tai tiettyyn kayttotar-
koitukseen. Téllaiset rajoitukset voivat olla muodoltaan yksinoikeudellisia toimitusvelvoitteita, jotka velvoittavat
toimittajan myymaéan vain yhdelle ostajalle jilleenmyyntid tai tiettyd kdyttotarkoitusta varten. Ne voivat olla
muodoltaan myos esimerkiksi toimittajalle asetettavia madrillisid velvoitteita, joilla muodostetut kannustimet
saavat toimittajan keskittimain myyntinsi padasiassa kyseiselle ostajalle. Vilituotteiden tai -palvelujen kohdalla
yksinoikeudellista toimitusjdrjestelyd kutsutaan usein teolliseksi toimitusjarjestelyksi.

(322) Yksinoikeudellinen toimitussopimus voi kuulua asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan ryhmipoikkeuksen
piiriin, jos sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuus on enintddn 30 prosenttia, myos silloin kun tdhin
yhdistyy muita vertikaalisia rajoituksia, joita ei katsota vakavimmiksi rajoituksiksi, kuten kilpailukieltovel-
voitteita. Tdmidn 8.2.2 kohdan loppuosassa annetaan ohjeistusta yksinoikeudellisten toimitusjirjestelyjen
arviointiin yksittdistapauksissa, kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

(323) Suurin yksinoikeudellisista toimitusjarjestelyistd aiheutuva kilpailuriski liittyy muiden ostajien sulkemiseen
markkinoilta.  Yksinoikeudellisten toimitusjirjestelyjen mahdollisilla  vaikutuksilla on  yhtaldisyyksid
yksinmyynnin vaikutuksien kanssa, erityisesti silloin, kun yksinmyyjastd tulee yksinostaja koko markkinoille
(ks. erityisesti (130) kappale). Ostajan markkinaosuus tarjontaketjun varhaisemman vaiheen hankintamark-
kinoilla on ilman muuta tidrked, kun arvioidaan ostajan mahdollisuutta maaratd yksinoikeudellinen
toimitusjdrjestely, joka estdd toimitukset muille ostajille. Kilpailuongelman syntymisen kannalta ratkaisevin
tekija on kuitenkin ostajan merkitys tarjontaketjun mychemman vaiheen markkinoilla. Jos ostajalla ei ole
markkinavoimaa tarjontaketjun mydhemman vaiheen markkinoilla, kuluttajiin kohdistuvia tuntuvia kielteisid
vaikutuksia ei ole odotettavissa. Kielteisida vaikutuksia voi ilmetd, kun ostajan markkinaosuus ylittad
30 prosenttia sekd tarjontaketjun my6hemmén vaiheen toimitusmarkkinoilla ettd tarjontaketjun varhaisemman
vaiheen hankintamarkkinoilla. Vaikka ostajan markkinaosuus tarjontaketjun varhaisemman vaiheen
markkinoilla olisikin enintddn 30 prosenttia, merkittdvia markkinoiden sulkemisvaikutuksia voi silti syntya,
varsinkin jos ostajan markkinaosuus tarjontaketjun mydhemman vaiheen markkinoilla on yli 30 prosenttia ja
yksinoikeudellinen toimitusjdrjestely liittyy sopimuksessa tarkoitettujen tuotteiden tiettyyn kéyttotarkoitukseen.
Silloin kun ostaja on maarddvissd asemassa tarjontaketjun mydhemman vaiheen markkinoilla, velvoite toimittaa
tuotteita ainoastaan tai padasiassa madrddvissid asemassa olevalle ostajalle voi helposti aiheuttaa merkittavid
kilpailunvastaisia vaikutuksia.

(324) Merkitysti ei ole ainoastaan ostajan markkina-asemalla tarjontaketjun varhaisemman ja myohemman vaiheen
markkinoilla, vaan myos silld, kuinka laajasti ja kauan yksinoikeudellista toimitusvelvoitetta sovelletaan. Mitd
suurempi sidottujen toimitusten osuus on ja mitd kauemmin yksinoikeudellinen toimitusvelvoite kestid, sitd
merkittdvimpi markkinoita sulkeva vaikutus todennikoéisesti on. Muiden kuin mairaavissd markkina-asemassa
olevien yritysten viliset alle viiden vuoden pituiset yksinoikeudelliset toimitussopimukset edellyttavit yleensd
kilpailumyonteisten ja kilpailunvastaisten vaikutusten vertailua. Yli viisi vuotta kestdvit sopimukset puolestaan
eivit ole useimpien investointityyppien osalta tehokkuushyotyjen saavuttamisen kannalta vélttimattomid tai
tehokkuushy6dyt eivit riitd kompensoimaan tillaisista pitkdaikaisista yksinoikeudellisista toimitussopimuksista
aiheutuvaa markkinoiden sulkemista.

(325) Kilpailevien ostajien markkina-asemalla tarjontaketjun varhaisemman vaiheen hankintamarkkinoilla on
merkitystd, koska on todennikoistd, ettd yksinoikeudellinen toimitussopimus sulkee kilpailevat ostajat
markkinoilta kilpailunvastaisista syistd, kuten kilpailevien ostajien kustannusten nousemisen vuoksi, jos ne ovat
merkittavisti pienempid kuin ostaja, joka sulkee ne markkinoilta. Kilpailevien ostajien sulkeminen markkinoilta
ei ole kovin todennikaistd, jos niiden ostajavoima on yhtd suuri kuin sopimuspuolena olevalla ostajalla ja ne
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voivat tarjota toimittajille samankaltaiset myyntimahdollisuudet. Talloin markkinoilta sulkeminen on
mahdollista ainoastaan potentiaalisten markkinoille tulijoiden osalta, silli ne eivdt valttimaittd pysty
turvaamaan toimituksia itselleen, jos useat suuret ostajat tekevit yksinoikeudellisia toimitussopimuksia
useimpien toimittajien kanssa markkinoilla. Téllainen kumulatiivinen markkinoita sulkeva vaikutus voi johtaa
asetukseen (EU) 2022/720 perustuvan edun peruuttamiseen.

(326) Mahdolliset markkinoille padsyn esteet toimittajien tasolla ja niiden koko ovat merkityksellisid arvioitaessa,
onko kyse markkinoiden sulkemisesta. Jos kilpailevat ostajat pystyvit tarjoamaan tavarat tai palvelut
tehokkaasti itse integroitumalla vertikaalisesti tarjontaketjun varhaisemman vaiheen markkinoilla, markkinoilta
sulkeminen ei todennékoisesti ole ongelma.

(327) Myos toimittajien tasapainottava voima olisi otettava huomioon, koska yhden ostajan ei ole helppoa estid
vahvoja toimittajia toimittamasta vaihtoehtoisille ostajille. Markkinoilta sulkeminen on sen vuoksi riski
padasiassa silloin, kun toimittajat ovat heikkoja ja ostajat vahvoja. Kun toimittajat ovat vahvoja, yksinoikeu-
dellisiin toimitusvelvoitteisiin saatetaan liittad kilpailukieltovelvoitteita. Téllaisten yhdistelmien osalta on
tarpeen perehtyd my6s yhden tuotemerkin madrddmistd koskevaan ohjeistukseen. Kun molemmat
sopimuspuolet ovat tehneet sopimussuhdekohtaisia investointeja (pididkeongelma), yksinoikeudellisten
toimitusvelvoitteiden ja kilpailukieltovelvoitteiden yhdistelma on usein perusteltavissa, erityisesti silloin, kun ei
ole kyse mairdavistd asemasta.

(328) Lopuksi myos kyseiselld tuotanto- tai jakeluketjun portaalla ja tuotteen luonteella on merkitystd mahdollisten
markkinoita sulkevien vaikutusten arvioimisen kannalta. Kilpailunvastainen markkinoilta sulkeminen ei ole
yhtd todenndkoisti silloin, kun kyseessd on vilituote tai tuote on homogeeninen. Ensinnikin markkinoilta
suljetulla, tiettyd tuotantotekijad kayttavilli valmistajalla on yleensi enemmin joustovaraa vastatessaan
asiakkaidensa kysyntddn verrattuna tukkukauppiaaseen tai vahittdiskauppiaaseen, jonka on vastattava
tuotemerkkejda mahdollisesti hyvin tdrkeind pitivien loppukuluttajien kysyntddn. Toiseksi mahdollisen
toimitusldhteen menettimiselld on vdhemmin merkitystd markkinoilta suljetuille ostajille, kun tuotteet ovat
homogeenisid, verrattuna tilanteeseen, jossa tuotteet ovat heterogeenisid, eli niiden laatu ja ominaisuudet
vaihtelevat. Jos lopputuote on merkkituote tai vilituote on eriytetty ja markkinoille péisylle on esteitd,
yksinoikeudellisella toimitusjirjestelylld voi olla tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia silloin, kun kilpailevat
ostajat ovat suhteellisen pienid verrattuna markkinoita sulkevaan ostajaan, vaikka tdma ei olisikaan madradvassd
asemassa tarjontaketjun myohemman vaiheen markkinoilla.

(329) Tehokkuushyotyja voidaan odottaa silloin, kun kyse on pidikeongelmasta ((16) kappaleessa oleva (e) ja (f)
kohta), ja tillaiset tehokkuushyodyt ovat todennikoisempid vélituotteiden kuin lopputuotteiden kohdalla. Muut
tehokkuushyodyt eivit ole yhtd todennikoisid. Mahdolliset jakeluun liittyvit mittakaavaedut ((16) kappaleessa
oleva (g) kohta) eivit todennakoisesti riitd perusteeksi yksinoikeudelliselle toimitusvelvoitteelle.

(330) Piddkeongelman tapauksessa ja varsinkin jakelun mittakaavaetujen tapauksessa toimittajalle asetetut méaaralliset
velvoitteet, kuten vihimmaistoimitusvaatimukset, voisivat hyvin olla vihemman rajoittava vaihtoehto.

(331) Seuraavassa on esimerkki yksinoikeudellisesta toimitusjdrjestelysta:

Tiettyjen komponenttien markkinoilla (vdlituotteiden markkinat) toimittaja A sopii ostajan B kanssa, ettd A
kehittdd oman taitotictonsa avulla ja ostaja B:n toimittamien eritelmien perusteella erilaisen version
komponentista, mikd edellyttdd A:lta huomattavia investointeja uusiin koneisiin. Ostaja B:n on tehtivd
huomattavia investointeja uuden komponentin sisillyttimiseksi tuotteisiinsa. Sopimuksen mukaan A
toimittaa uutta komponenttia ainoastaan B:lle viiden vuoden ajan siitd, kun komponentti tuodaan
markkinoille ensimmaistd kertaa. Ostaja B:n on ostettava uutta komponenttia ainoastaan toimittaja A:lta
saman viiden vuoden jakson ajan. A voi jatkaa komponentin muiden versioiden myyntid muualle ja B
niiden ostamista muualta. Ostaja B:n markkinaosuus tarjontaketjun varhaisemman vaiheen komponentti-
markkinoilla ja tarjontaketjun myohemmin vaiheen lopputuotemarkkinoilla on 40 prosenttia. Toimittaja
A:n markkinaosuus on 35 prosenttia. Markkinoilla toimii kaksi muuta komponenttitoimittajaa, joiden
markkinaosuudet ovat noin 20-25 prosenttia, ja useita pienid toimittajia.

Kummankin sopimuspuolen huomattavien investointien vuoksi sopimus todennikoisesti tdyttdd
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, koska se johtaa tehokkuushyotyihin ja sen
markkinoilta sulkeva vaikutus on vihiinen. Muut ostajat suljetaan toimittajan tuotteen tietyn version
markkinoilta, mikd koskee 35 prosentin osuutta markkinoista, mutta muut komponenttitoimittajat
pystyisivit kehittimédan samankaltaisia uusia tuotteita. Ostaja B:n kysynnin osittainen sulkeminen muilta
toimittajilta koskee enintddn 40 prosentin osuutta markkinoista.
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8.2.3. Verkossa toimivien markkinapaikkojen kayton rajoitukset

(332) Verkossa toimivat markkinapaikat tuovat yhteen kauppiaat ja potentiaaliset asiakkaat suorien ostosten
mahdollistamiseksi ja ovat yleensd verkossa toimivien vilityspalvelun tarjoajia. Verkkopalvelut, jotka eivit
tarjoa suoraa ostomahdollisuutta vaan ohjaavat asiakkaita edelleen muille verkkosivustoille, joilta tavaroita ja
palveluja voidaan ostaa, katsotaan niissd suuntaviivoissa mainospalveluiksi eikd verkossa toimiviksi
markkinapaikoiksi (”!).

(333) Verkossa toimivista markkinapaikoista on tullut tirked myyntikanava toimittajille ja vahittaiskauppiaille, jotka
voivat niiden kautta tavoittaa suuren mdaidrdn asiakkaita, sekd myos loppukéyttijille. Verkossa toimivien
markkinapaikkojen ansiosta véhittdiskauppiaat voivat aloittaa verkkomyynnin vahiisilli alkuinvestoinneilla.
Verkossa toimivat markkinapaikat voivat myos helpottaa rajat ylittavda myyntid ja lisitd erityisesti pienten ja
keskisuurten myyjien nakyvyytt4, jos niilld ei ole omaa verkkokauppaa tai loppukayttdjat eivdt tunne niitd hyvin.

(334) Toimittajat saattavat haluta rajoittaa ostajiensa mahdollisuutta kiyttdd verkossa toimivia markkinapaikkoja (172
esimerkiksi suojellakseen tuotemerkkinsid imagoa ja asemointia, estddkseen tuotevddrenndsten myynnin,
varmistaakseen riittdvit myyntid edeltdvit ja myynnin jélkeiset palvelut tai varmistaakseen, ettd ostajalla sdilyy
suora suhde asiakkaisiin. Tallaiset rajoitukset voivat vaihdella verkossa toimivien markkinapaikkojen kayton
taydellisestd kieltimisestd sellaisten verkossa toimivien markkinapaikkojen kdyton rajoituksiin, jotka eivit taytd
tiettyjd laatuvaatimuksia. Toimittajat voivat kieltdd esimerkiksi sellaisten markkinapaikkojen kiyton, joilla
tuotteita myydddn huutokaupalla, tai edellyttdd ostajilta erikoistuneiden markkinapaikkojen kdytt64 taatakseen
tietyt laatustandardit sen suhteen, millaisessa ympiristossd niiden tavaroita tai palveluja voidaan myyda.
Tiettyjen laatuvaatimusten asettaminen voi de facto estdd verkossa toimivien markkinapaikkojen kayton, jos
mikéin verkossa toimiva markkinapaikka ei kykene tiyttimain vaatimuksia. Néin voi olla esimerkiksi silloin
kun toimittaja edellyttdd, ettd verkossa toimivan markkinapaikan logo ei ole nikyvissd, tai ettd kaikkien
vahittaismyyjan kiyttdimien verkkosivustojen verkkotunnuksen on sisallettdva vahittdismyyjan kauppanimi.

(335) Vertikaalisiin sopimuksiin, joilla rajoitetaan verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyttod, voidaan soveltaa
asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta edellyttden, ettd sopimuksen
tarkoituksena ei asetuksen 4 artiklan e kohdassa tarkoitetulla tavalla suoraan tai vilillisesti ole estdd ostajaa
kéyttdmastd tosiasiallisesti internetid sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen myymiseksi tietyille
alueille tai asiakkaille ja ettd sekd toimittajan ettd ostajan markkinaosuudet eivit ylitd asetuksen 3 artiklassa
vahvistettuja kynnysarvoja.

(336) Kuten 6.1.2 kohdassa todetaan, verkossa toimivilla markkinapaikoilla tapahtuvan myynnin rajoittaminen tai
kieltiminen koskee ostajan verkkomyyntimenetelmii eikd rajoita myyntid tietylle alueelle tai asiakasryhmille.
Tallaisella rajoituksella tai kiellolla rajoitetaan tietyn verkkopohjaisen myyntikanavan kayttod, mutta muut
verkkomyyntikanavat ovat edelleen ostajan kaytettdvissi (1”%). Verkossa toimivilla markkinapaikoilla tapahtuvan
myynnin rajoituksesta tai kiellosta huolimatta ostaja voi silti myydd sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai
-palveluja oman verkkokauppansa ja muiden verkkokanavien kautta ja kdyttda hakukoneoptimointitekniikoita
tai verkkomainontaa, myds kolmansien osapuolten alustoilla, parantaakseen verkkokauppansa tai muiden
myyntikanaviensa nidkyvyyttd. Sen vuoksi tillaiseen rajoitukseen voidaan periaatteessa soveltaa asetuksen (EU)
2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta.

(337) Taman 8.2.3 kohdan loppuosassa annetaan ohjeistusta verkossa toimivien markkinapaikkojen kayttod
koskevien rajoitusten arviointiin yksittdistapauksissa, kun asetuksen (EU) 2022/720 3 artiklassa sdddetyt
markkinaosuuden kynnysarvot ylittyvit.

(338) Verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyttod rajoitetaan usein valikoivissa jakelujdrjestelmissd. Perusteet,
joiden tdyttyessd valikoiva jakelujdrjestelmi voi jaddd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolelle, esitetddn 4.6.2 kohdassa ('74). Tapauksissa, joissa toimittaja ei tee sopimusta verkossa toimivan
markkinapaikan kanssa, toimittaja ei ehkd pysty varmistamaan, ettd verkossa toimiva markkinapaikka tdyttad
edellytykset, jotka sen valtuutettujen jakelijoiden on téytettdvd sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai
-palvelujen myymiseksi. Talloin verkossa toimivien markkinapaikkojen kdyton rajoittaminen tai kieltiminen

(") Ks. myos (343) kappale.

(") Verkkokaupparaportti, 4.4 kohta.

("”%) Ks. asia C-230[16 - Coty Germany, 64—69 kohta.
("% Ks. asia C-230/16 - Coty Germany, 24-36 kohta.
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voi olla asianmukaista, mutta se ei saa ylittda sitd, mikd on tarpeen sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai
-palvelujen laadun siilyttdmiseksi ja niiden asianmukaisen kdyton varmistamiseksi. Jos toimittaja kuitenkin
ottaa verkossa toimivan markkinapaikan ylldpitdjan valtuutetuksi jakelijaksi valikoivaan jakelujirjestelmaansd
tai jos se asettaa verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyttod koskevia rajoituksia joillekin valtuutetuille
jakelijoille mutta ei kaikille tai jos se rajoittaa tietyn verkossa toimivan markkinapaikan kiytt6d mutta kayttad
sitd itse sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen jakeluun, tillaisten verkossa toimivien
markkinapaikkojen kayttod koskevat rajoitukset eivdt todennikoisesti tdytd asianmukaisuuden ja
oikeasuhteisuuden vaatimuksia ('7°).

(339) Jos valikoiva jakelujdrjestelma kuuluu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, vertikaalinen
sopimus ja mahdolliset verkossa toimivien markkinapaikkojen kayttorajoitukset on arvioitava erikseen
perussopimuksen 101 artiklan nikokulmasta.

(340) Suurin kilpailuriski, joka aiheutuu verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyttorajoituksista, on tuotemerkin
sisdisen kilpailun vdheneminen jakelutasolla. Esimerkiksi tietyt valtuutetut jakelijat, kuten pienet tai keskisuuret
ostajat, voivat turvautua verkossa toimiviin markkinapaikkoihin asiakkaiden houkuttelemiseksi. Verkossa
toimivien markkinapaikkojen kéyttorajoitukset voivat viedd niiltd ostajilta mahdollisesti merkittdvin
myyntikanavan ja vihentéd kilpailupainetta, jota ne aiheuttavat muille valtuutetuille jakeljjoille.

(341) Jotta voidaan arvioida verkossa toimivien markkinapaikkojen kayttorajoitusten mahdollisia kilpailunvastaisia
vaikutuksia, on ensin arvioitava tuotemerkkien vilisen kilpailun astetta, silld tuotemerkin sisdisen kilpailun
viheneminen ei sindnsi todenndkoisesti johda kielteisiin vaikutuksiin kuluttajille, jos tuotemerkkien vilinen
kilpailu on vahvaa toimittajien ja jakelijoiden tasolla (%) Siksi olisi otettava huomioon toimittajan ja sen
kilpailijoiden markkina-asema. Toiseksi on otettava huomioon verkossa toimivien markkinapaikkojen
kayttorajoitusten tyyppi ja laajuus. Esimerkiksi kaiken verkossa toimivien markkinapaikkojen kautta tapahtuvan
myynnin kieltiminen rajoittaa kilpailua enemmain kuin tiettyjen verkossa toimivien markkinapaikkojen kiyton
rajoittaminen tai vaatimus kayttdd ainoastaan sellaisia verkossa toimivia markkinapaikkoja, jotka tdyttavit tietyt
laatukriteerit. Kolmanneksi olisi otettava huomioon rajoitettujen verkossa toimivien markkinapaikkojen
suhteellinen merkitys myyntikanavana merkityksellisilld tuote- ja maantieteellisilldi markkinoilla. Lopuksi olisi
otettava huomioon kaikkien muiden toimittajan asettamien verkkomyyntid tai -mainontaa koskevien
rajoitusten kumulatiivinen vaikutus.

(342) Kuten (334) kappaleessa todetaan, verkossa toimivien markkinapaikkojen kayton rajoitukset voivat johtaa
tehokkuushy6tyihin, jotka liittyvit erityisesti tuotemerkin suojan tai tietyntasoisen palvelunlaadun
varmistamiseen tai véddrentimismahdollisuuksien vihenemiseen. Siltd osin kuin rajoitukset kuuluvat
perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, arvioinnissa on tarkasteltava, voitaisiinko kyseiset
tehokkuushy6dyt saavuttaa kilpailua vihemmin rajoittavilla keinoilla perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
edellytysten mukaisesti. Ndin voisi olla esimerkiksi silloin, kun verkossa toimiva markkinapaikka antaa vahittais-
myyjille mahdollisuuden luoda oma tuotemerkkikauppansa markkinapaikan sisddn ja siten mddritelld
tarkemmin tapaa, jolla niiden tavaroita tai palveluja myydain. Toimittajan kayttdmat laatuun liittyvit perustelut
eivit todenndkoisesti taytd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytyksid seuraavissa tilanteissa:

(a) toimittaja kdyttdd itse samaa verkossa toimivaa markkinapaikkaa, jota ostajaa estetddn kayttimasti;
(b) toimittaja asettaa rajoituksen joillekin jakelijoille mutta ei toisille;

(c) verkossa toimivan markkinapaikan ylldpitdja on itse kyseisen valikoivan jakelujirjestelmin valtuutettu jasen.
8.2.4. Hintavertailupalvelujen kdyttorajoitukset

(343) Hintavertailupalvelut (”7), kuten hintavertailusivustot tai -sovellukset, antavat myyjille mahdollisuuden lisitd
nakyvyyttddn ja hankkia kavijoitd verkkokauppaansa ja potentiaalisille asiakkaille mahdollisuuden loytdd
vihittdiskauppiaita, vertailla eri tuotteita ja verrata saman tuotteen tarjontaa. Hintavertailupalvelut lisddvat
hintojen lapindkyvyyttd ja potentiaalisesti tehostavat tuotemerkin sisdisté ja tuotemerkkien valistd hintakilpailua
vihittdistasolla.

(") Ks. ndiden suuntaviivojen (147)—(150) kappale ja asia C-230/16 — Coty Germany, 43-58 kohta.

(") Ks. asia C-306/20 - Visma Enterprise, 78 kohta.

(") Naissd suuntaviivoissa hintavertailupalveluilla tarkoitetaan palveluja, jotka eivit tarjoa suoraa ostotoimintoa. Myynti- ja
ostotoimintoja tarjoavat palvelut, joiden avulla kayttdjit voivat tehdd ostoja, luokitellaan ndissd suuntaviivoissa verkossa toimiviksi
markkinapaikoiksi. Verkossa toimivien markkinapaikkojen kayttorajoituksia kasitelldan 8.2.3 kohdassa.
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(344) Verkossa toimivista markkinapaikoista poiketen hintavertailupalvelut eivdt yleensd tarjoa myynti- ja
ostotoimintoja vaan pikemminkin ohjaavat asiakkaat vahittdiskauppiaan verkkokauppaan, mikd mahdollistaa
suoran kauppatapahtuman kdynnistimisen asiakkaan ja vahittdiismyyjan vililli hintavertailupalvelun
ulkopuolella. Hintavertailupalvelut eivdt ndin ollen ole erillinen verkkopohjainen myyntikanava vaan
pikemminkin verkkomainontakanava.

(345) Toimittajat  saattavat haluta rajoittaa hintavertailupalvelujen kayttod (%) esimerkiksi tuotekuvansa
suojelemiseksi, koska hintavertailupalvelut keskittyvit yleensd hintaan eivitkd vilttdimattd anna vahittéis-
kauppiaille mahdollisuutta erottautua muiden ominaisuuksien, kuten sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden
tai -palvelujen valikoiman tai laadun, perusteella. Muita syitd hintavertailupalvelujen kdyton rajoittamiseen
saattavat olla vddrentimismahdollisuuksien vihentidminen ja toimittajan liiketoimintamallin suojelu esimerkiksi
silloin, kun litketoimintamalli perustuu hinnan sijaan erikoistumisen tai laadun kaltaisiin tekijoihin.

(346) Hintavertailupalvelujen kiyttorajoitukset voivat vaihdella suorasta tai vilillisestd kiellosta rajoituksiin, jotka
perustuvat laatuvaatimuksiin tai vaatimuksiin, joiden mukaan hintavertailupalvelussa mainostettuihin
tarjouksiin on sisallytettava tiettyd sisdltod. Esimerkiksi hintatietojen antamista hintavertailupalveluihin koskeva
rajoitus, vaatimus hankkia toimittajan lupa ennen hintavertailupalvelujen kiyttod tai rajoitus, joka koskee
toimittajan  tuotemerkin kayttod hintavertailupalveluissa saattaa muodostua hintavertailupalvelujen
kayttokielloksi.

(347) Hintavertailupalvelujen kiytt6a koskevat rajoitukset voivat lisitd tuotteiden loytimiseen liittyvid kuluttajien
kustannuksia ja siten heikentdd vahittdiskaupan hintakilpailua. Ne voivat myds rajoittaa ostajan
mahdollisuuksia tavoittaa potentiaalisia asiakkaita, tiedottaa heille tarjonnastaan ja ohjata heidat
verkkokauppaansa. Kuten (203) kappaleessa todetaan, hintavertailupalvelujen kayttokielto estdd ostajaa
kiyttimistd kokonaista verkkomainontakanavaa, mikd on asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan e kohdassa
tarkoitettu vakavimpiin kuuluva rajoitus. Hintavertailupalvelujen kayttokielto vaikeuttaa ostajan harjoittamaa
myyntid asiakkaille, jotka sijaitsevat sen toiminta-alueen ulkopuolella ja jotka haluavat tehdd ostoksia verkossa.
Se voisi niin ollen johtaa markkinoiden eristimiseen ja tuotemerkin sisdisen kilpailun vihenemiseen.

(348) Kidnteisesti, jos vertikaalinen sopimus estdd sellaisten hintavertailupalvelujen kiyton, jotka on kohdennettu
asiakkaille alueella tai asiakasryhmissd, joka on osoitettu yksinoikeudellisesti muille ostajille tai varattu
yksinoikeudellisesti toimittajalle, sithen voidaan soveltaa asetuksen (EU) 2022720 2 artiklan 1 kohdassa
sdddettyd poikkeusta asetuksen 4 artiklan b kohdan i alakohdassa, ¢ kohdan 1 alakohdassa ja d kohdan i
alakohdassa siddettyjen yksinmyyntid koskevien poikkeustilanteiden perusteella. Hintavertailupalvelun voidaan
katsoa olevan kohdennettu yksinoikeudelliselle alueelle esimerkiksi jos palvelussa kdytetddn kyseiselld alueella,
mutta ei ostajan alueella, yleisesti kiytettyd kieltd tai jos palvelun ylitason verkkoaluetunnus vastaa yksinoikeu-
dellista aluetta.

(349) Asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettyd poikkeusta voidaan soveltaa vertikaalisiin
sopimuksiin, jotka rajoittavat hintavertailupalvelujen kdytt6d mutta jotka eivdt suoraan tai vilillisesti estd
kaikkien hintavertailupalvelujen kdytt6d: tillainen on esimerkiksi vaatimus, jonka mukaan hintavertailupalvelun
on tdytettdvd tietyt laatustandardit.

(350) Seuraavassa esitetty ohjeistus koskee sellaisten hintavertailupalvelujen kiyttod rajoittavien vertikaalisten
sopimusten arviointia, joihin ei sovelleta asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddettya poikkeusta,
esimerkiksi siksi, ettd asetuksen 3 artiklassa sdddetyt markkinaosuuden kynnysarvot ylittyvit.

(351) Hintavertailupalvelujen kdyttod rajoitetaan usein valikoivissa jakelujdrjestelmissd. Kriteerit, joiden tdyttyessd
valikoiva jakelujarjestelmd jdd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, esitetddn
4.6.2 kohdassa. Ndin ollen silloin, kun hintavertailupalvelujen kdyttorajoituksia kaytetddn valikoivassa
jakelusopimuksessa, on ensin arvioitava, ovatko rajoitukset asianmukainen ja oikeasuhteinen keino siilyttad
sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen laatu tai varmistaa niiden asianmukainen kaytto. Taltd
osin on huomattava, ettd hintavertailupalvelut ohjaavat potentiaaliset asiakkaat valtuutetun jakelijan
verkkokauppaan myyntitapahtuman toteuttamista varten ja ettd toimittajalla on tyypillisesti mairdysvaltaa
valtuutetun jakelijan verkkokaupan suhteen jakelijoiden valintaperusteiden ja valikoivaan jakelusopimukseen
sisdltyvien vaatimusten avulla.

(') Verkkokaupparaportti, B.4.5 kohta.
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(352) Jos hintavertailupalvelujen kéyttorajoituksia kdytetddn perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan
kuuluvassa valikoivassa jakelusopimuksessa tai muun tyyppisessd jakelusopimuksessa, on tarpeen arvioida,
onko rajoituksella perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettu tuntuva kilpailua rajoittava vaikutus.
Hintavertailupalvelujen kayttorajoitukset, jotka eivdt kuulu asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa
sdddetyn poikkeuksen piiriin, voivat varsinkin hillitd hintakilpailua tai eristdd markkinoita ja viime kidessd
vaikuttaa tuotemerkkien viliseen ja tuotemerkin sisdiseen kilpailuun. Tillaiset rajoitukset voivat esimerkiksi
vihentdd hintakilpailua rajoittamalla ostajan mahdollisuutta tiedottaa potentiaalisille asiakkaille alhaisemmista
hinnoista. Tuotemerkin sisdiseen kilpailuun voi vaikuttaa erityisesti se, jos toimittaja asettaa rajoituksia vain
joillekin jakelijoilleen tai jos toimittaja itse kdyttdd rajoitusten kattamia hintavertailupalveluja. Siltd osin kuin
ostajien mahdollisuuksia kdyttdd potentiaalisesti merkittidvid verkkomainontakanavaa rajoitetaan, niilld voi olla
vain rajalliset mahdollisuudet aiheuttaa kilpailupainetta toimittajalle tai muille jakelijoille, joihin titd rajoitusta
ei sovelleta.

(353) Perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan nikokulmasta tehtdvdn arvioinnin kannalta merkityksellisid tekijoitd
ovat muun muassa seuraavat:

(a) toimittajan ja sen kilpailijoiden markkina-asema;

(b) hintavertailupalvelujen merkitys mainontakanavana sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai -palvelujen
myynnin merkityksellisilld markkinoilla;

(c) rajoitusten tyyppi ja laajuus sekd sen hintavertailupalvelun suhteellinen merkitys, jonka kayttoa rajoitus tai
kielto koskee;

(d) se, rajoittaako toimittaja myds ostajan mahdollisuuksia kéyttdd muita verkkomainonnan muotoja.

(354) Hintavertailupalvelujen kéyttorajoituksen ja toimittajan mahdollisesti asettamien muiden verkkomainontara-
joitusten yhdistetty rajoittava vaikutus olisi otettava huomioon.

(355) Kuten (345) kappaleessa todetaan, hintavertailupalvelujen kayttorajoitukset voivat johtaa tehokkuushyotyihin,
jotka liittyvit erityisesti tuotemerkin suojan tai tietyntasoisen palvelunlaadun varmistamiseen tai vadrentdmis-
mahdollisuuksien vihenemiseen. Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytysten suhteen on tarpeen
arvioida, voitaisiinko tallaiset tehokkuushyodyt saavuttaa vihemmin rajoittavilla keinoilla. Nédin voi olla
esimerkiksi silloin, kun hintavertailupalvelujen kdyton ehdoksi asetetaan, ettd palvelu tarjoaa myds kyseisten
tavaroiden tai palvelujen laatuun, ostajan tarjoaman asiakaspalvelun tasoon tai muihin ostajan tarjonnan
ominaisuuksiin liittyvid vertailuja tai arviointeja. Laatuun liittyvien perustelujen arvioinnissa perussopimuksen
101 artiklan 3 kohdan ndkokulmasta olisi myds otettava huomioon, ettd myyntitapahtumaa ei toteuteta
hintavertailupalvelun verkkosivustolla vaan ostajan verkkokaupassa.

8.2.5. Pariteettivelvoitteet

(356) Pariteettivelvoitteet, joita kutsutaan myos MFN-lausekkeiksi (Most Favoured Nation) tai APPA-sopimuksiksi
(Across Platform Parity Agreement), edellyttivit, ettd tavaroiden tai palvelujen toimittaja tarjoaa niitd toiselle
sopimuspuolelle ehdoin, jotka eivit ole epdedullisempia kuin toimittajan tietyille muille tahoille tai tietyilld
muilla kanavilla tarjoamat ehdot. Ehdoissa voi olla kyse hinnoista, varastointitarpeesta, saatavuudesta tai
mahdollisista muista tarjonnan tai myynnin ehdoista. Pariteettivelvoite voi olla muodoltaan sopimuslauseke tai
se voi olla seurausta muista suorista tai valillisistd jdrjestelyistd, kuten eriytetty hinnoittelu tai muut
kannustimet, joiden kdytto riippuu ehdoista, joilla myyjd tarjoaa tavaroitaan tai palvelujaan muille tahoille tai
muiden kanavien kautta.

(357) Vahittaistason pariteettivelvoitteet liittyvit ehtoihin, joilla tavaroita tai palveluja tarjotaan loppukayttdjille. Naitd
velvoitteita asettavat usein verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajat (esimerkiksi verkossa toimivat
markkinapaikat tai hintavertailupalvelut) vilityspalvelujensa ostajille (esimerkiksi yrityksille, jotka myyvit
vilitysalustan kautta).

(358) Vahittdistason pariteettivelvoitteet koskevat erilaisia muita myynti- tai mainontakanavia. Esimerkiksi eri
alustojen viliset vahittdistason pariteettivelvoitteet koskevat kilpailevien verkossa toimivien vilityspalvelujen
(kilpailevien alustojen) kautta tarjottavia ehtoja. Niin kutsutut suppeat vihittdistason pariteettivelvoitteet
koskevat tavaroiden tai palvelujen myyjien suoramyyntikanavilla tarjottavia ehtoja. Jotkin vihittdistason
pariteettivelvoitteet koskevat kaikissa muissa myyntikanavissa tarjottuja ehtoja ("laajat véhittdistason pariteetti-
velvoitteet”).



C 24878 Euroopan unionin virallinen lehti 30.6.2022

(359) Lukuun ottamatta asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan d alakohdassa tarkoitettuja eri alustojen vilisid
vihittdistason pariteettivelvoitteita kaiken tyyppiset vertikaalisiin sopimuksiin sisiltyvdt pariteettivelvoitteet
voivat kuulua asetuksen 2 artiklan 1 kohdassa sidddetyn poikkeuksen piiriin. Seuraavassa annetaan ohjeistusta
asetuksen 5 artiklan 1 kohdan d alakohdassa tarkoitetun eri alustojen vilisen vahittdistason pariteettivelvoitteen
ja muun tyyppisten pariteettivelvoitteiden arviointiin tapauksissa, joissa ryhméapoikkeusta ei sovelleta.

8.2.5.1. Alustojen viliset vdhittdistason pariteettivelvoitteet

(360) Asetuksen (EU) 2022/720 5 artiklan 1 kohdan d alakohdassa tarkoitetut vihittdistason pariteettivelvoitteet,
jotka aiheuttavat sen, ettd verkossa toimivien vilityspalvelujen ostaja ei saa tarjota, myyda tai jilleenmyyda
tavaroita tai palveluja loppukayttdjille suotuisammin ehdoin kilpailevien verkossa toimivien vilityspalvelujen
kautta, aiheuttavat kilpailunvastaisia nettovaikutuksia todenndkéisemmin kuin muun tyyppiset pariteettivel-
voitteet. Timdn tyyppinen vahittdistason pariteettivelvoite voi rajoittaa kilpailua seuraavilla tavoilla:

(@) se voi heikentai kilpailua ja helpottaa verkossa toimivien vélityspalvelujen tarjoajien vilistd kolluusiota. On
todenndkoisempai, ettd palveluntarjoaja, joka asettaa timdn tyyppisen pariteettivelvoitteen, pystyy
nostamaan vilityspalvelujensa hintaa tai heikentdmiin niiden laatua menettimaittd markkinaosuuttaan.
Palveluntarjoajan palvelujen hinnasta tai laadusta riippumatta tavaroiden tai palvelujen myyjat, jotka
padttavat kayttad kyseisen palveluntarjoajan alustaa, ovat velvollisia tarjoamaan alustalla vdhintdin yhtd
hyvii ehtoja kuin ne tarjoavat kilpailevilla alustoilla;

(b) se voi estdd uusien tai pienempien verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien markkinoille tulon tai
toiminnan laajentamisen rajoittamalla niiden mahdollisuuksia tarjota ostajille ja kdyttijille eriytettyjd hinta-
ja palveluyhdistelmia.

(361) Tdmaén tyyppisen pariteettivelvoitteen arvioinnissa olisi otettava huomioon seuraavat tekijit:
(a) velvoitteen mairdavan verkossa toimivan vilityspalvelujen tarjoajan ja sen kilpailijoiden markkina-asema;
(b) niiden kyseisten verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien osuus, jotka kuuluvat velvoitteiden piiriin;

(c) verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien ja loppukdyttijien sitoutumiskdyttdytyminen (eli kuinka
montaa kilpailevaa vilitysalustaa ne kdyttavit);

(d) verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjonnan merkityksellisille markkinoille padsyn esteet;

(e) verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien suoramyyntikanavien tirkeys ja se, missd médrin ndmi ostajat
voivat poistaa tuotteitaan verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien alustoilta (eli poistaa niitd
tuoteluettelosta).

(362) Alustojen vilisten vahittdistason pariteettivelvoitteiden kilpailua rajoittavat vaikutukset ovat yleensd
vakavampia, jos velvoitteita kdyttdd yksi tai useampi johtava verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoaja. Jos
téllaisilla palveluntarjoajilla on samanlainen liiketoimintamalli, pariteettivelvoitteet todennikdisesti vahentavat
mahdollisuuksia hdiritd mallin toimintaa. Tdmdn tyyppinen velvoite voi myos antaa markkinajohtajalle
mahdollisuuden siilyttdd asemansa pienempiin palveluntarjoajiin nihden.

(363) Niiden kyseisten verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien osuus, joita pariteettivelvoitteet koskevat, ja
ndiden ostajien sitoutumiskdyttaytyminen ovat tirkeité tekijoitd, koska ne voivat osoittaa, ettd palveluntarjoajan
asettamat pariteettivelvoitteet rajoittavat kilpailua sellaisen kysynnin osan osalta, joka ylittdd palveluntarjoajan
markkinaosuuden. Verkossa toimivien vilityspalvelujentarjoajalla voi olla esimerkiksi 20 prosentin osuus
kaikista tdllaisia palveluja kéyttden toteutuneista kauppatapahtumista, mutta ostajien, joille se on asettanut eri
alustojen vilisid vahittdistason pariteettivelvoitteita, osuus kaikista alustoilla toteutuneista kauppatapahtumista
voi olla yli 50 prosenttia, koska ostajat kdyttdvit useita alustoja. Téllaisessa tapauksessa palveluntarjoajan
pariteettivelvoitteet voivat rajoittaa kilpailua yli puolessa merkityksellisestd kokonaiskysynnésta.

(364) Verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajat kayttdvit usein monia alustoja saavuttaakseen asiakkaat, jotka taas
kdyttavat vain yhtd alustaa eivitkd siirry alustojen valilld. Ostajien monialustakdyttiytymiselle luovat
kannustimen ~ sellaiset alustaliiketoimintamallit, joissa ostajan tarvitsee maksaa verkossa toimivasta
vilityspalvelusta ainoastaan silloin, kun kéytt6 johtaa kauppatapahtumaan. Kuten (363) kappaleessa selitetdin,
verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien monialustakdyttdytyminen voi kasvattaa sitd osuutta tallaisten
palvelujen kokonaiskysynnistd, johon palveluntarjoajan pariteettivelvoitteet vaikuttavat. Se, ettd loppukdyttajat
kédyttavit vain yhtd alustaa, saattaa tarkoittaa, ettd kukin verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoaja valvoo
yhteyttd eri loppukdyttdjairyhmédan. Tama voi lisitd palveluntarjoajan neuvotteluvoimaa ja sen mahdollisuuksia
asettaa pariteettivelvoitteita.
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(365) Verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjonnan markkinoilla on usein merkittdvida markkinoille tulon ja
toiminnan laajentamisen esteitd, mikd voi pahentaa vahittdistason pariteettivelvoitteiden kielteisid vaikutuksia.
Nailli markkinoilla esiintyy usein positiivisia epédsuoria verkostovaikutuksia: uusien tai pienempien
palveluntarjoajien on vaikea houkutella ostajia, koska niiden alustat eivdt tavoita riittdvdd madrad
loppukiyttajid. Jos loppukdyttijit ovat loppukuluttajia, myds merkkiuskollisuus, yhteen alustaan sitoutuminen
ja vakiintuneiden valityspalvelun tarjoajien asiakkaihinsa kohdistamat pitostrategiat voivat luoda markkinoille
tulon esteitd.

(366) Verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajat saattavat myydd tavaroitaan tai palvelujaan loppukayttijille myos
suoraan. Tillainen suoramyynti voi rajoittaa verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien mahdollisuutta
nostaa palvelujensa hintaa. Sen vuoksi on tarpeen arvioida, kuuluvatko myos tillaiset suoramyyntikanavat
vihittdistason pariteettivelvoitteen piiriin, mikd on kyseisten tavaroiden tai palvelujen suoramyynnin ja
verkossa toimivien vilityspalvelujen kautta myynnin osuus sekd millainen on niiden kahden tyyppisen
myyntikanavan keskindinen korvattavuus vilitettyjen tavaroiden tai palvelujen myyjien ja ostajien
nakokulmasta.

(367) Alustojen vilisilld vahittdistason pariteettivelvoitteilla voi olla tuntuvia kilpailua rajoittavia vaikutuksia, jos niitd
asetetaan ostajille, joiden osuus merkityksellisten verkossa toimivien vilityspalvelujen kokonaiskysynnastd on
huomattava. Kumulatiivisen kilpailunvastaisen vaikutuksen tapauksessa rajoittavia vaikutuksia liittyy yleensd
ainoastaan sellaisten palveluntarjoajien pariteettivelvoitteisiin, joiden markkinaosuus on yli viisi prosenttia.

(368) Periaatteessa myos véhittdiskauppiaat voivat asettaa vahittdistason pariteettivelvoitteita niiden ehtojen osalta,
joiden mukaisesti myyjin tavaroita tai palveluja tarjotaan loppukuluttajille kilpailevien véhittiiskauppojen
kautta. Jos tdimén tyyppinen pariteettivelvoite kuitenkin liittyy hintaan, se yleensd edellyttdd, ettd tavaroiden tai
palvelujen myyjd, joka hyviksyy velvoitteen, hyviksyy vihimmaismyyntihinnan niiden kilpailevien
vihittdismyyjien kanssa, joiden kanssa se kdy kauppaa (eli kyse on jilleenmyyntihinnan mairddmisestd).
Jalleenmyyntihinnan médrddminen on asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdassa tarkoitettu vakavimpiin
kuuluva rajoitus. Jos yritykset kykenevit toteuttamaan tallaisia vahittdistason pariteettivelvoitteita jilleenmyyn-
tihinnan méédrddmistd koskevien sddntojen puitteissa, myos silloin kun pariteettivelvoite liittyy muihin ehtoihin
kuin hintaan, velvoitteet voivat kuulua ryhmédpoikkeuksen piiriin. Tapauksissa, joissa markkinaosuus ylittad
asetuksen 3 artiklan 1 kohdassa sidddetyn kynnysarvon, sovelletaan vastaavasti (360) — (367) kappaleen
ohjeistusta.

8.2.5.2. Suoramyyntikanavia koskevat vihittdistason pariteettivelvoitteet

(369) Verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien asettamat suoramyyntikanaviin liittyvit vahittdistason pariteetti-
velvoitteet estdvit palvelujen ostajia tarjoamasta suoramyyntikanavillaan hintoja ja ehtoja, jotka ovat
edullisempia kuin mitd ne tarjoavat velvoitteen asettavan verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajan
alustalla. Tallaisia velvoitteita kutsutaan usein “"suppeiksi” vihittdistason pariteettivelvoitteiksi. Vihittdistason
suppeat pariteettivelvoitteet eivdt periaatteessa rajoita verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajan
mahdollisuutta tarjota edullisempia hintoja tai ehtoja muiden verkossa toimivien vilityspalvelujen kautta. Jos
ostaja kuitenkin kayttdd useita verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajia, jotka asettavat tiukkoja
vihittdistason pariteettivelvoitteita, nimi velvoitteet estdvit sitd tarjoamasta suoramyyntikanavillaan ehtoja,
jotka ovat edullisempia kuin ehdot, joita se tarjoaa kalleimmalla vilittdjdalustalla.

(370) Suppeat vihittdistason pariteettivelvoitteet poistavat ostajan suoramyyntikanavien taholta tulevan rajoittavan
paineen. Jos kilpailu verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjonnassa on vahdistd, tillaiset velvoitteet saattavat
antaa verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajille mahdollisuuden ylldpitdd korkeampia palveluhintoja, miké
mahdollisesti nostaa vilitettyjen tavaroiden tai palvelujen vahittdishintoja.

(371) Tietyissd olosuhteissa, erityisesti jos verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien lukumaird on pieni, suppeat
vihittdistason pariteettivelvoitteet voivat vaikuttaa verkossa toimivien vilityspalvelujen ostajien kannustimiin
siirtdd  valityspalvelujen hintamuutokset vihittdishintoihinsa. Tdmd voi johtaa verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjoajien vilisen kilpailun heikkenemiseen samalla tavoin kuin eri alustojen valiset
vihittdistason pariteettivelvoitteet.
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8.2.5.3. Vihittdistason pariteettivelvoitteiden arviointi perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
nikokulmasta

(372) Jos vihittdistason pariteettivelvoitteilla on tuntuvia kilpailua rajoittavia vaikutuksia, mahdollisia tehokkuuspe-
rusteluja on arvioitava perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan ndkokulmasta. Yleisin perustelu sille, ettd
verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajat kdyttivit vihittdistason pariteettivelvoitteita, on vapaamatkusta-
jaongelman ratkaiseminen. Palveluntarjoajalla ei esimerkiksi ehkd ole kannustinta investoida alustansa
kehittdmiseen, myyntid edeltdviin palveluihin tai kysyntda lisddvaian markkinointiin, jos tillaisten investointien
hyoty, eli myynnin lisddntyminen, valuvat kilpaileville alustoille tai suoramyyntikanaville, jotka voivat tarjota
samoja tavaroita tai palveluja suotuisammin ehdoin.

(373) Perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan suhteen tehtdvin arvioinnin kannalta merkityksellisid tekijoitd ovat
muun muassa se, tuottavatko verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajan tekemit investoinnit objektiivista
hyotyi eli tuovatko ne lisdarvoa loppukdyttijille, se, onko vapaamatkustajuuden riski todellinen ja merkittava,
sekd se, onko pariteettivelvoite tyypiltddn ja laajuudeltaan vilttdimaton objektiivisten hyotyjen saavuttamiseksi.
Vapaamatkustajuuden todennikoisen tason on oltava riittdva, jotta se vaikuttaisi merkittavasti kannustimiin
investoida verkossa toimivaan vilityspalveluun. Erityisen merkityksellistdi on néyttd siitd, missd mdarin
vilityspalvelujen kayttdjat (myyjat ja ostajat) kdyttdvat useita eri alustoja, joskin on tarpeen myds pohtia,
muuttavatko  pariteettivelvoitteiden vaikutukset —kdyttdjien kéyttdytymistd. Jos verkossa toimivien
vilityspalvelujen tarjoaja tai sen kilpailijat toimivat muilla vertailukelpoisilla markkinoilla kdyttimattd pariteetti-
velvoitteita tai kdyttden kilpailua vihemmin rajoittavia velvoitteita, timé voi viitata siihen, ettd velvoitteet eivit
ole valttimattomid. Jos verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjonta on erittdin keskittynyttd ja sithen liittyy
merkittdvid markkinoille padsyn esteitd, tarve suojella jiljelld olevaa kilpailua saattaa menni mahdollisten
tehokkuushy6tyjen edelle. Muut perustelut, jotka liittyvit vilittdjdalustojen tarjoamiin yleisiin hyotyihin, kuten
kéyttdjien myynninedistimiskustannusten yhdistiminen, hintaldpindkyvyyden parantuminen tai pienemmat
transaktiokustannukset, voivat tdyttdd perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset vain, jos verkossa
toimivien vilityspalvelujen tarjoaja voi osoittaa, ettd vditetyn hyodyn ja kyseisen tyyppisen pariteettivelvoitteen
kéyton vililld on suora syy-yhteys.

(374) Yleisesti ottaen on niin, ettd suppeat vahittdistason pariteettivelvoitteet tayttivit perussopimuksen 101 artiklan
3 kohdan edellytykset todennikoisemmin kuin eri alustojen viliset vahittdistason pariteettivelvoitteet. Tamé
johtuu péddasiassa siitd, ettd niiden kilpailua rajoittavat vaikutukset ovat yleensd lievempid ja sen vuoksi
tehokkuushyddyt ovat todennikoisemmin naitd vaikutuksia merkittdvimmat. Lisaksi riski siitd, ettd tavaroiden
tai palvelujen myyjit vapaamatkustavat suoramyyntikanaviensa kautta, voi olla suurempi erityisesti siksi, ettd
myyjille ei atheudu vilitysalustakustannuksia suoramyynnistdan. Jos suppeat vahittdistason pariteettivelvoitteet
eivit kuitenkaan tuota perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdassa tarkoitettuja tehokkuushy6tyjd, ryhmapoik-
keuksesta johtuva etu voidaan peruuttaa. Néin voi olla erityisesti silloin, kun vapaamatkustajuuden riski on
vihdinen tai jos suppeat vihittdistason pariteettivelvoitteet eivdt ole vélttimattomid tehokkuushyotyjen
saavuttamiseksi. Jos tehokkuushyotyji ei ole, peruuttaminen on erityisen todennikoistd silloin, kun kolme
suurinta verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajaa kdyttdd suppeita vihittdistason pariteettivelvoitteita
merkityksellisilldi markkinoilla ja ndiden palveluntarjoajien yhteenlaskettu markkinaosuus on yli 50 prosenttia.
Jos tehokkuushyotyja ei ole, ryhmapoikkeus voidaan yksittdistapauksen olosuhteista riippuen peruuttaa myos
silloin, kun ostajiin, jotka edustavat merkittdvdd osaa verkossa toimivien vilityspalvelujen merkityksellisestd
kokonaiskysynnastd, kohdistetaan tiukkoja vahittdistason pariteettivelvoitteita. Ryhméapoikkeus voidaan
peruuttaa kaikkien sellaisten verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajien sopimusten osalta, joiden suppeat
vihittdistason pariteettivelvoitteet edistavat merkittavasti kumulatiivista kilpailunvastaista vaikutusta, eli joiden
markkinaosuus on yli 5 prosenttia.

(375) Seuraavassa on esimerkki suppeiden vihittdistason pariteettivelvoitteiden kdytosta:

Tietyssa jasenvaltiossa kaksi kolmasosaa kotiin toimitettavista ravintola-annoksista tilataan verkkoalustojen
kautta ja yksi kolmasosa suoraan ravintoloista. Alustat A, B, C ja D wvilittivdt 25 prosenttia (A),
20 prosenttia (B), 20 prosenttia (C) ja 15 prosenttia (D) alustojen kautta tehdyist tilauksista. Alustat A, B
ja C ovat toimineet jisenvaltiossa 3-5 vuotta, ja alustojen kautta tehtyjen tilausten osuus kaikista
tilauksista on kasvanut kyseisend aikana. Alusta D on tullut markkinoille hiljattain. Alustat veloittavat
ravintoloilta 15-20 prosentin provision tilausta kohti. Useimmat alustoja kdyttavit kuluttajat kayttavat
joko yhti tai kahta alustaa, kun taas useimmat alustoja kédyttavit ravintolat kdyttavit kahta tai useampaa
alustaa.
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Kaikki alustat ovat viimeisten 12 kuukauden aikana ottaneet kiytt66n suppean vihittdiskaupan pariteetti-
lausekkeen, joka estdd ravintoloita tarjoamasta alhaisempia hintoja suorille verkko- tai puhelintilauksille.
Samalla aikavililli kolme alustaa on korottanut vakioprovisiotaan. Alustat vdittdvit, ettd suppea
pariteettilauseke on tarpeen, jotta voidaan estdd ravintoloita vapaamatkustamasta niiden investoinneilla,
jotka liittyvat erityisesti kayttdjaystavallisten haku- ja vertailutoimintojen ja turvallisten maksupalvelujen
kehittdmiseen.

Yksikdian kolmesta suurimmasta alustasta ei ole lisannyt uusia toimintoja tai palveluja tai tehnyt merkittavia
parannuksia palveluihinsa kahdentoista viimeksi kuluneen kuukauden aikana. Ei ole konkreettista ndyttod
siitd, ettd vapaamatkustajuuden riski olisi tuntuva, eli erityisesti siitd, ettd merkittdvd osa kuluttajista
kayttiisi alustoja etsidkseen ja vertaillakseen ravintoloita, mutta tilaisi sitten aterian suoraan ravintolalta. Ei
ole myoskain nayttod siitd, ettd vitetty vapaamatkustajuuden uhka olisi vaikuttanut kielteisesti alustojen
aiempiin investointeihin palvelujensa kehittdmiseen.

Jos katsotaan, ettd merkitykselliset tuotemarkkinat koostuvat alustapalvelujen tarjonnasta ravintoloille,
ndiden palvelujen tarjonta vaikuttaisi olevan keskittynyttd. Kun otetaan huomioon, ettd alustaprovisiot
ovat hiljattain nousseet eiki pariteettilausekkeiden tehokkuushyddyistd ole néyttod, on todennikoistd, ettd
ryhmiépoikkeuksesta johtuva etu peruutetaan kaikkien neljin alustan ravintolasopimusten osalta.

8.2.5.4. Tarjontaketjun varhaisemman vaiheen pariteettivelvoitteet

(376) Verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjoajat voivat asettaa alustojen vilisid ja suppeita pariteettivelvoitteita
myos sellaisten ehtojen osalta, joilla tavaroita tai palveluja tarjotaan yrityksille, jotka eivit ole loppukéyttdjid
(esimerkiksi vahittdismyyjille). Taman tyyppinen pariteettivelvoite voi kuulua asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin. Téllainen tarjontaketjun varhaisemman vaiheen pariteetti-
velvoite voi periaatteessa rajoittaa kilpailua verkossa toimivien vilityspalvelujen tarjonnassa samalla tavalla kuin
vihittdistason pariteettivelvoitteetkin. TAmin tyyppistd pariteettivelvoitetta arvioitaessa on kuitenkin otettava
huomioon myos kilpailuolosuhteet tarjontaketjun my6hemméssd vaiheessa eli tavaroita tai palveluja verkossa
toimivan vilityspalvelun kautta ostavien yritysten vililld. Tapauksissa, jotka eivit kuulu ryhmapoikkeuksen
piiriin, voidaan soveltaa vastaavasti (360) — (374) kappaleessa annettua ohjeistusta.

8.2.5.5. "Suosituin asiakas”- velvoitteet

(377) Valmistajat, tukkukauppiaat tai vahittaismyyjit voivat asettaa pariteettivelvoitteita, jotka liittyvit ehtoihin, joilla
ne hankkivat toimittajilta tavaroita tai palveluja tuotantopanoksikseen. Tdméan tyyppinen perinteinen "suosituin
asiakas” -velvoite ei vaikuta suoraan edellytyksiin, joilla ostajayritykset kilpailevat tarjontaketjun myohemmassi
vaiheessa. Suurin sellaisiin pariteettivelvoitteisiin liittyvd huolenaihe, jotka liittyvit ehtoihin, joilla tavaroita tai
palveluja ostetaan tuotantopanoksina, on se, ettd ne voivat vahentdd tuotantopanosten toimittajien kannustimia
kilpailla ja nostaa siten tuotantopanosten hintoja. Ndiden velvoitteiden arvioinnin kannalta merkityksellisid
tekijoitd ovat pariteettivelvoitteesta sopivien toimittajan ja ostajan suhteellinen koko ja markkinavoima,
vastaavanlaisten velvoitteiden kattama osuus merkityksellisistd markkinoista sekd kyseisen tuotantopanoksen
kustannukset suhteessa ostajien kokonaiskustannuksiin.

(378) Perinteiset “suosituin ostaja” -velvoitteet voivat tuottaa tehokkuushyotyjd, jotka tdyttivit perussopimuksen
101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Ne voivat erityisesti mahdollistaa sen, ettd pitkikestoisen toimitusso-
pimuksen osapuolet saavat minimoitua transaktiokustannuksensa. Ne voivat myos estdd toimittajan
opportunistisen kdyttdytymisen, ja niiden avulla voidaan puuttua ostajan pidikeongelmaan, kun ostaja
esimerkiksi pidittdytyy investoimasta uuteen tuotteeseen tai saattamasta markkinoille uutta tuotetta, koska
pelkdd, ettd tuotantopanoksen toimittaja voi alentaa hintaa myShempien ostajien kohdalla. Tdmin tyyppinen
tehokkuushy6ty on todennakoisempi pitkdaikaisissa litkesuhteissa, joihin liittyy uponneita investointeja.
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8.2.6. Ennakkopddsymaksut

(379) Ennakkopaisymaksut ovat kiinteitdi maksuja, joita toimittajat suorittavat jakelijoille vertikaalisen suhteen
puitteissa tietyn jakson alussa paastikseen kyseisten jakelijoiden jakeluverkostoon ja suorittaakseen korvauksen
palveluista, joita vihittdiskauppiaat tarjoavat toimittajille. Tdhdn ryhmain kuuluu erilaisia kdytantojd, kuten
hyllytilamaksut (%), ns. pysyvyyskorvaukset ('*°) ja maksut padsystd mukaan jakelijan myynninedistimiskam-
panjoihin. Tdssd 8.2.6 kohdassa annetaan ohjeistusta ennakkopaisymaksujen arvioinnista yksittdistapauksissa,
kun asetuksen (EU) 2022/720 3 artiklassa sdddetty markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

(380) Ennakkopaisymaksut voivat toisinaan sulkea muita jakelijoita kilpailunvastaisesti markkinoilta. Esimerkiksi
korkea maksu saattaa kannustaa toimittajaa kanavoimaan huomattavan osan myynnistdan yhden tai muutaman
jakelijan kautta kattaakseen maksusta aiheutuvat kustannukset. Ennakkopddsymaksuilla voi tdlloin olla
tarjontaketjun myohemman vaiheen markkinoilla vastaavanlainen markkinoita sulkeva vaikutus kuin
yksinoikeudellisen toimitusvelvoitteen tyyppiselld velvoitteella. Timin tyyppisen kielteisen vaikutuksen
todennidkoisyyden arvioimiseksi voidaan soveltaa yksinomaisia toimitusvelvoitteita koskevaa ohjeistusta
(erityisesti (321)-(330) kappaletta).

(381) Ennakkopaisymaksut saattavat poikkeustilanteissa aiheuttaa kilpailunvastaisia markkinoita sulkevia vaikutuksia
tarjontaketjun varhaisemmassa vaiheessa. Esimerkiksi jos jakelijalla on vahva neuvotteluasema tai jos
ennakkopadsymaksujen kaytto on yleistd, tillaiset maksut voivat lisitd pienten toimittajien markkinoillepadsyn
esteitd. Tamdn tyyppisen kielteisen vaikutuksen todenndkoisyyden arvioimiseksi voidaan soveltaa tietyn
tuotemerkin madrddmistd koskevaa ohjeistusta (erityisesti (298)—(318) kappaletta). Arvioinnissa on otettava
huomioon myos se, myyko kyseinen jakelija kilpailevia tuotteita omalla tuotemerkillddn. Tallaisessa tapauksessa
voi syntyd myos horisontaalisia ongelmia, minkd seurauksena ryhmapoikkeusta ei asetuksen (EU) 2022/720
2 artiklan 4 kohdan nojalla sovelleta (ks. 4.4.3 kohta).

(382) Mahdollisten markkinoita sulkevien vaikutusten lisiksi ennakkopddsymaksut saattavat heikentidi kilpailua ja
helpottaa jakelijoiden valistd kolluusiota. Ennakkopadsymaksut todenndkoisesti korottavat toimittajan
sopimuksessa tarkoitetuista tuotteista veloittamaa hintaa, koska sen on katettava tillaisista maksuista
aiheutuneet kulut. Korkeammat toimitushinnat saattavat vahentdd vihittdiskauppiaiden halukkuutta
hintakilpailuun tarjontaketjun myohemmin vaiheen markkinoilla, kun taas jakelijoiden voitot kasvavat
ennakkopidisymaksujen tuloksena. Tallainen ennakkopiidsymaksujen kumulatiiviseen kiyttoon perustuva
jakelijoiden vilisen kilpailun vihenemid syntyy yleensd vain silloin kun jakelumarkkinat ovat erittdin
keskittyneet.

(383) Ennakkopaisymaksujen kiytto voi kuitenkin monissa tapauksissa edesauttaa hyllytilan tehokasta jakamista
uusille tuotteille. Kun toimittajat tuovat markkinoille uusia tuotteita, jakelijoilla on usein toimittajia vdhemman
tietoa uuden tuotteen menestymismahdollisuuksista, minkd vuoksi ne saattavat ottaa tuotetta varastoon
epdoptimaalisen mairin. Ennakkopéddsymaksuja saatetaan kdyttdd tasaamaan titd toimittajien ja jakelijoiden
vilistd informaation episymmetriaa siten, ettd toimittajille annetaan nimenomaisesti mahdollisuus kilpailla
hyllytilasta. Jakelija voi niin saada etukdteistietoa siitd, mitkd tuotteet tulevat todenndkoisimmin menestymdin,
silli toimittaja suostuu yleensi maksamaan ennakkopddsymaksun vain katsoessaan, ettd riski tuotteen
markkinoilletuonnin epdonnistumisesta on pieni.

(384) Edelld mainittu informaation epdsymmetria voi lisiksi aiheuttaa sen, ettd toimittajilla saattaa olla kannustin
vapaamatkustaa jakelijoiden myynninedistimispanostuksilla tuodakseen markkinoille epdoptimaalisia tuotteita.
Jos tuote ei menesty, jakelijoille koituu osa epdonnistumisen kustannuksista. Ennakkopdasymaksujen kiytto
saattaa ehkaistd tillaista vapaamatkustajuutta siirtimalld tuotteen epdonnistumisen riskin takaisin toimittajille,
miké osaltaan optimoi uusien tuotteiden markkinoilletuontia.

(") Kiinteitd maksuja, joita valmistajat suorittavat vahittdiskauppiaille saadakseen hyllytilaa niiden myyntipisteissa.
(**) Kertamaksuja, joilla pyritdan pitimain tietty valikoimassa oleva tuote hyllytarjonnassa tietyn lisaajan.
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8.2.7. Tuoteryhmdn hallintaa koskevat sopimukset

(385) Tuoteryhmin hallintasopimukset (**') ovat sopimuksia, joiden nojalla jakelija antaa toimittajalle ("tuoteryhma-
vetdjalle”) tehtdvaksi tietyn tuoteryhmin markkinoinnin. Tama voi koskea toimittajan tuotteiden lisiksi myos
sen kilpailijoiden tuotteita. Tuoteryhmivetdjilld voi sen vuoksi olla vaikutusvaltaa esimerkiksi tuotteiden
sijoitteluun ja myynninedistimiseen myymaldssd sekd myymildn tuotevalikoimaan. Tuoteryhmin hallintaso-
pimukset voivat kuulua asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin, kun sekd
tuoteryhmavetdjan ettd jakelijan markkinaosuus on enintdin 30 prosenttia, edellyttden, ettd sopimukseen ei
sisdlly vakavimpiin kuuluvia kilpailunrajoituksia, kuten asetuksen (EU) 2022/720 4 artiklan a kohdassa
tarkoitettuja rajoituksia, jotka koskevat jakelijan mahdollisuutta madrittdd myyntihintansa.

(386) Vaikka tuoteryhmin hallintasopimukset eivit yleensd aiheuta ongelmia, ne voivat vdaristad toimittajien valistd
kilpailua ja sulkea muita toimittajia kilpailunvastaisesti markkinoilta tapauksissa, joissa tuoteryhmavetija voi
rajoittaa tai haitata kilpailevien toimittajien tuotteiden jakelua. Tuotevalikoiman rajoittaminen ei yleensd ole
jakelijan etujen mukaista. Kun jakelija myy kilpailevia tuotteita my6s omalla tuotemerkilldan, silld voi kuitenkin
olla kannustin myds sulkea pois tietyt toimittajat. Timan tyyppisen tarjontaketjun varhaisemman vaiheen
markkinoita sulkevan vaikutuksen todennikoisyyden arvioimiseksi voidaan soveltaa tietyn tuotemerkin
madrddmistd koskevaa ohjeistusta (erityisesti (298)—(318) kappaletta). Arvioinnissa olisi erityisesti otettava
huomioon tuoteryhmin hallintasopimusten markkinakattavuus, tillaisten sopimusten mahdollinen
kumulatiivinen kdytto ja kilpailevien toimittajien ja jakelijan markkina-asema.

(387) Tuoteryhmin hallintasopimukset voivat lisdksi helpottaa jakelijoiden vilistd kolluusiota, jos sama toimittaja
toimii tuoteryhmavetédjina kaikille tai useimmille kilpaileville jakelijoille. Téllaiset sopimukset voivat helpottaa
toimittajien vilistd kolluusiota myos lisddmilld niiden mahdollisuuksia vaihtaa vahittdiskauppiaiden kautta
arkaluonteisia markkinatietoja, kuten tulevaan hinnoitteluun, myynninedistimissuunnitelmiin tai mainoskam-
panjoihin liittyvid tietoja (**?). Asetus (EU) 2022/720 ei kata tillaista kilpailijoiden vilistd tietojenvaihtoa.
Tietojenvaihtoon liittyvi (95)-(103) kappaleessa annettu ohjeistus koskee ainoastaan tietojenvaihtoa asetuksen
2 artiklan 4 kohdassa kisiteltyjen kaksoisjakeluskenaarioiden yhteydessi. Sen sijaan merkitystd voi olla (103)
kappaleella, jossa kuvataan varotoimia, joita yritykset voivat toteuttaa kaksoisjakelun yhteydessd tapahtuvan
tietojenvaihdon kolluusioriskin minimoimiseksi.

(388) Tuoteryhmdn hallintasopimusten kdyttd voi tuottaa tehokkuushyotyjd. Tillaiset sopimukset saattavat antaa
jakelijoille tilaisuuden kayttdd toimittajan asiantuntemusta tietyn tuoteryhmin markkinoinnin alalta ja
mahdollistaa mittakaavasddstot, silld niilli voidaan varmistaa, ettd hyllyilli on saatavilla oikeaan aikaan
optimaalinen miird tuotteita. Mitd tiukempaa tuotemerkkien vilinen kilpailu on ja mitd alhaisemmat
kuluttajien vaihtokustannukset ovat, sitd suurempi taloudellinen hyoty yleensd saavutetaan tuoteryhmin
hallinnasta.

8.2.8. Kytkykauppa

(389) Kytkykaupalla tarkoitetaan tilanteita, joissa yhden tuotteen (kytkevd tuote) ostavien asiakkaiden on ostettava
my0s toinen erillinen tuote (kytketty tuote) samalta toimittajalta tai timéan nimedmaltd taholta. Kytkykaupassa
voi olla kyse perussopimuksen 102 artiklassa tarkoitetusta vairinkaytoksestd (**°). Kytkykauppa voi myos
muodostaa perussopimuksen 101 artiklassa tarkoitetun vertikaalisen rajoituksen, jos se johtaa kytketyn
tuotteen osalta yhden tuotemerkin mairddmisen kaltaiseen velvoitteeseen (ks. (298)—(318) kappale). Niissd
suuntaviivoissa kisitellddn vain viimeksi mainittua tilannetta.

(**1) Perussopimuksen 101 artiklassa tarkoitettu sopimus voi olla kyseessd my6s silloin, kun tuoteryhmavetija antaa ei-sitovia suosituksia,
joita jakelija jirjestelmallisesti noudattaa.

(") Ks. yritysten viliseen tietojenvaihtoon liittyvd tuomioistuimen oikeuskdytintd, esim. tuomiot 10. marraskuuta 2017, ICAP v.
komissio, asia T-180/15, EU:T:2017:795, 57 kohta; 4. kesikuuta 2009, T-Mobile Netherlands ym., asia C-8/08, EU:C:2009:343,
51 kohta; 19. maaliskuuta 2015, Dole Food and Dole Fresh Fruit Europe v. komissio, asia C-286/13 P, EU:C:2015:184, 127 kohta; 21.
tammikuuta 2016, Eturas UAB ym., asia C-74/14 ECLLEU:C:2016:42, 40—44 kohta; 10. marraskuuta 2017, ICAP v. komissio, asia
T-180/15, EU:T:2017:795, 57 kohta.

(") Ks. tuomio 14. marraskuuta 1996, Tetra Pak v. komissio, C-333/94 P, EU:(:1996:436, 37 kohta. Ks. myos komission tiedonanto
Ohjeita komission ensisijaisista tdytantoonpanotavoitteista sovellettaessa EY:n perustamissopimuksen 82 artiklaa yritysten mddrddvin aseman
védrinkdyttoon perustuvaan markkinoiden sulkemiseen (EUVL C 45, 24.2.2009, s. 7).
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(390) Se, katsotaanko tuotteet erillisiksi, riippuu asiakaskysynnisti. Kaksi tuotetta ovat erillisid, jos ilman
kytkykauppaa huomattava maard asiakkaita ostaisi tai olisi ostanut kytkevin tuotteen ostamatta myos kytkettyd
tuotetta samalta toimittajalta, jolloin seka kytkevid ettd kytkettya tuotetta voidaan tuottaa yksitellen (**%). Kahden
tuotteen erillisyydestd kertovaa ndytt6d voivat olla valittomit todisteet siitd, ettd saadessaan valinnanmahdol-
lisuuden asiakkaat hankkivat kytkevin ja kytketyn tuotteen erikseen eri toimituslihteistd, tai vililliset todisteet,
kuten se, ettd markkinoilla on yrityksii, jotka ovat erikoistuneet kytketyn tuotteen valmistamiseen tai myyntiin
ilman kytkevad tuotetta ('*), sekd todisteet, jotka osoittavat, ettd yritykset, joilla on vain vihin
markkinavoimaa, erityisesti markkinoilla, joilla on kilpailua, eivit yleensd kytke tai niputa yhteen tillaisia
tuotteita. Koska asiakkaat haluavat esimerkiksi ostaa jalkineet nauhoineen eikd jakelijoiden kannata laittaa
uusiin jalkineisiin itse valitsemiaan nauhoja, jalkinevalmistajien kaupalliseksi kdytinnoksi on muodostunut
toimittaa jalkineet nauhoineen. Tamén vuoksi jalkineiden myynnissd nauhoineen ei ole kyse kytkykaupasta.

(391) Kytkykauppa voi johtaa kilpailunvastaisiin markkinat sulkeviin vaikutuksiin kytketyn tuotteen markkinoilla,
kytkevin tuotteen markkinoilla tai molemmilla markkinoilla samanaikaisesti. Sulkemisvaikutus riippuu siit4,
kuinka suuri kytkykaupan prosenttiosuus on kokonaismyynnisti kytketyn tuotteen markkinoilla. Kysymykseen
siitd, mikd voidaan katsoa perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan mukaiseksi tuntuvaksi sulkemiseksi,
voidaan soveltaa yhden tuotemerkin mairadmisen yhteydessé tehtdvdd analyysia. Kytkykauppa merkitsee, ettd
ostajaan kohdistuu kytketyn tuotteen osalta ainakin jonkinlainen méaréllinen velvoite. Jos kytketyn tuotteen
osalta sovitaan lisdksi kilpailukieltovelvoitteesta, tima lisdd mahdollisia sulkevia vaikutuksia kytketyn tuotteen
markkinoilla. Kytkykauppa saattaa vihentdd kilpailua sellaisten asiakkaiden ndkokulmasta, jotka ovat
kiinnostuneita ostamaan kytketyn tuotteen mutta eivit kytkevai tuotetta. Ellei pelkistddn kytketyn tuotteen
ostavia asiakkaita ole riittdvasti ylldpitimddn toimittajan kilpailijoita kytketyn tuotteen markkinoilla,
kytkykauppa voi johtaa siihen, ettd ndiltd asiakkailta pyydetyt hinnat nousevat. Jos kytketty tuote on kytkevin
tuotteen asiakkaille tirked tdydentivd tuote, kytketyn tuotteen vaihtoehtoisten toimittajien viheneminen ja sen
myotd tdmdn tuotteen saatavuuden supistuminen voivat vaikeuttaa tuloa pelkidstddn kytkevdn tuotteen
markkinoille.

(392) Kytkykauppa voi myos johtaa kilpaillut hinnat ylittdviin hintoihin erityisesti kolmessa tapauksessa. Ensinnakin,
jos kytkevai ja kytkettya tuotetta voidaan kayttdd vaihtelevin osuuksin tuotantoprosessin panoksena, asiakkaat
voivat reagoida kytkevdn tuotteen hinnannousuun lisidamalld kytketyn tuotteen kysyntdd ja vdhentimalld
kytkevdn tuotteen kysyntdd. Kytkemailld kaksi tuotetta toisiinsa toimittaja voi pyrkid vilttdimain tallaista
korvaustilannetta ja sen tuloksena pystyd korottamaan hintojaan. Toiseksi kytkykauppa voi mahdollistaa
hintasyrjinndn sen mukaan, miten asiakas kiyttdd kytkevdd hyodykettd: esimerkiksi virikasettien myynti
voidaan sitoa kopiokoneiden myyntiin. Kolmanneksi, kun kyse on pitkiaikaisista sopimuksista tai pitkdikaisen
alkuperdisen laitteen jalkimarkkinoista, asiakkaiden voi olla hankala arvioida kytkykaupan seurauksia.

(393) Kytkykauppa voi kuulua asetuksen (EU) 2022/720 2 artiklan 1 kohdassa sdddetyn poikkeuksen piiriin, kun
toimittajan markkinaosuus sekd kytketyn tuotteen ettd kytkevin tuotteen markkinoilla ja ostajan
markkinaosuus merkityksellisilld tarjontaketjun varhaisemman vaiheen markkinoilla on enintdén 30 prosenttia.
Kytkykauppa voidaan yhdistid muihin vertikaalisiin rajoituksiin, jotka eivit ole asetuksessa tarkoitettuja
vakavimpia rajoituksia, kuten kilpailukieltovelvoitteisiin tai kytkevdd tuotetta koskeviin maédrillisiin
velvoitteisiin tai hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin. Tdmin kohdan loppuosassa (8.2.8) annetaan ohjeistusta
kytkykaupan arviointiin yksittéisissd tapauksissa, kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

(394) Toimittajan markkina-asema kytkevin tuotteen markkinoilla on luonnollisesti keskeinen tekijd, kun arvioidaan
mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Yleensd timinkaltaisen sopimuksen tekemistd vaatii toimittaja.
Toimittajan asema kytkevin tuotteen markkinoilla on pédsyy sithen, miksi ostajan voi olla vaikea kieltaytyd
kytkemisvelvoitteesta.

(395) Toimittajan markkinavoiman arvioinnissa on tirkedd ottaa huomioon sen kilpailijoiden markkina-asema
kytkevin tuotteen markkinoilla. Niin kauan kuin kilpailijoita on riittdvin paljon ja ne ovat riittivin vahvoja,
kilpailunvastaisia vaikutuksia ei ole odotettavissa, koska ostajilla on tarpeeksi vaihtoehtoisia mahdollisuuksia
hankkia kytkevd tuote ilman kytkettyd tuotetta, paitsi jos muutkin toimittajat kayttdvit samankaltaista
kytkykauppaa. Médritettdessd toimittajan markkina-asemaa merkitystd on myos kytkevin tuotteen markkinoille
padsyn esteilli. Kun kytkykauppa yhdistetdin kytkevda tuotetta koskevaan kilpailukieltovelvoitteeseen, timé
vahvistaa huomattavasti toimittajan asemaa.

(") Ks. tuomio 17. syyskuuta 2007, Microsoft v. komissio, T-201/04, EU:T:2007:289, 917, 921 ja 922 kohta.
(")) Ks. tuomio 12. joulukuuta 1991, Hilti v. komissio, T-30/89, EU:T:1991:70, 67 kohta.
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(396) Ostovoimalla on merkitystd, koska tirkeitd ostajia ei ole helppo pakottaa hyvaksymiin kytkykauppaa, elleivat
ne saa ainakin osaa mahdollisista tehokkuushyodyistd. Kytkykauppa, joka ei perustu tehokkuuteen, on sen
vuoksi riski padasiassa silloin, kun ostajilla ei ole merkittivia ostajavoimaa.

(397) Kun tuntuvien kilpailunvastaisten vaikutusten olemassaolo on todettu, on tarpeen arvioida, tdyttyvitko
perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Kytkemisvelvoitteet voivat auttaa saavuttamaan
tehokkuushy6tyjd yhteistuotannon tai -jakelun ansiosta. Jos toimittaja ei valmista kytkettyd tuotetta,
tehokkuutta voidaan saavuttaa myOs siten, ettd toimittaja ostaa suuren mdaidrdn kytkettyd tuotetta. Jotta
kytkykauppa tdyttdisi perussopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, on kuitenkin osoitettava, ettd
ainakin osa kustannusten alenemisesta siirretddn edelleen kuluttajalle, miké ei yleensd toteudu, jos vihittiis-
kauppias pystyy saamaan saman tai vastaavan tuotteen sadnn6llisid toimituksia samoin tai paremmin ehdoin
kuin kytkykauppaa harjoittavan toimittajan ehdot. Tehokkuushyodyistd voi olla kyse my®6s, jos kytkykauppa
auttaa varmistamaan tietynlaisen yhtendisyyden ja laatustandardoinnin (ks. 16 kappaleessa oleva h kohta). On
kuitenkin osoitettava, ettd myoOnteisid vaikutuksia ei saavuteta yhtd tehokkaasti, jos ostajaa vaaditaan
kdyttimédn tai jalleenmyymain laadulliset vihimmaisnormit tdyttavid tuotteita vaatimatta sitd ostamaan naitd
toimittajalta tai joltain tdimédn nimedmaltd myyjiltd. Laadullisia vihimmadisnormeja koskevat vaatimukset eivit
tavallisesti kuulu perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Jos kytkevin tuotteen toimittaja
vaatii ostajaa hankkimaan kytketyt tuotteet tietyiltd toimittajilta, esimerkiksi koska laadullisten
vihimmaisnormien muotoilu ei ole mahdollista, tima voi myos jaddd perussopimuksen 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalan ulkopuolelle, varsinkin jos kytkevin tuotteen toimittaja ei saa kytketyn tuotteen toimittajien
osoittamisesta suoraa (rahallista) hyotya.
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