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JOHDANTO
Suuntaviivojen tarkoitus

NéissA suuntaviivoissa vahvistetaan periaatteet vertikaalisten  sopimusten
arvioimiseks Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen* 101 artiklan
mukaisesti, jaljempana ’ 101 artikla'*. Vertikaalisten sopimusten kasite maaritell&an
Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen 101 artiklan 3 kohdan
soveltamisesta tiettyihin vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukai stettujen menettely-
tapojen ryhmiin 20 paivana huhtikuuta 2010 annetun komission asetuksen (EU)
N:0330/2010°, jdjempana 'ryhmépoikkeusasetus, 1lartiklan 1 kohdan
aalakohdassa méariteltyja sopimuksia (ks. 2446 kohta). Suuntaviivat eivét rajoita
Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen 102 artiklan, jéljempand
102 artikla’, mahdollista samanaikaista soveltamista vertikaalisiin  sopimuksiin.
Nama suuntaviivat on jasennelty seuraavasti:

- Il jaksossa (8-22 kohta) kuvaillaan 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolelle yleensé jaévia vertikaalisia sopimuksia;

- Il jaksossa (23—-73 kohta) selvitetddn edellytyksida ryhmapoikkeusasetuksen
soveltamiselle;

- IV jaksossa (74-85 kohta) kuvaillaan ryhmapoikkeusasetuksen peruuttamista
ja sen soveltamatta jéttamisté koskevia periaatteita;

— Vjaksossa (86-95kohta) opastetaan, miten merkitykselliset markkinat
madritetaan ja markkinaosuudet |asketaan;

—  Vljaksossa (96-229 kohta) kasitellédn arvioinnissa sovellettavia yleisia
puitteita sekd komission taytantdonpanopolitiikkaa vertikaalisten sopimusten
yksittéi stapauksissa.

N&issd suuntaviivoissa esitetty analyys koskee aina seka tavaroita etta palveluita,
vaikka tiettyja vertikaalisia rgjoituksia kaytetdan pddasiassa tavaroiden jakelussa.
Vertikaalisia sopimuksia voidaan vastaavasti tehda vali- ja lopputuotteiden javéli- ja
loppupalveluiden osalta. Jos e toisn mainita, naissA suuntaviivoissa esitetyt
analyysit ja perustelut koskevat kaikkia tavara- ja palvelulgga seka kaikkia kaupan
portaita. Kasitteella 'hyodykkeet' tarkoitetaan sekd tavaroita ettd palveluita.
Késitteita "toimittaja’ ja 'ostaja kaytettdessa viitataan kaikkiin kaupan portaisiin.
Koska 101 artiklaa sovelletaan vain yritysten vélisiin sopimuksiin, ryhmapoikkeus-

EY -perustamissopimuksen 81 ja 82 artiklasta tulee Euroopan unionin toiminnasta tehdyn sopimuksen
(SEUT-sopimus) 101 ja 102 artikla 1 péivéasta joulukuuta 2009. Kyseiset sddnndkset ovat ol ennai sesti
yhdenmukaiset. Néissa suuntaviivoissa tarkoitetaan tarvittaessa viittauksella SEUT-sopimuksen 101 ja
102 artiklaan viittausta EY -perustamissopimuksen 81 ja 82 artiklaan. SEUT-sopimuksella muutettiin
myos tiettyja késitteitd. Yhteisd korvattiin unionilla ja yhteismarkkinat korvattiin sisémarkkinoilla.

Né&illa suuntaviivoilla korvataan komission tiedonanto — Suuntaviivat vertikaalisista rajoituksista,
EYVL C 291, 13.10.2000, s. 1.
EUVL L 102, 23.4.2010, s. 1.
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sopimuksiin, kun loppukuluttajat eivét ole yrityksia.

Antamalla nédma suuntaviivat komissio pyrkii auttamaan yrityksid tekemdan oman
arvionsa vertikaalisista sopimuksista EU:n kilpailusééntdjen mukaisesti. Suunta-
viivoissa esitettyj& vaatimuksia el voi soveltaa mekaanisesti, vaan niita sovellettaessa
on otettava asianmukaisesti huomioon kunkin tapauksen erityispiirteet. Jokainen
tapaus on arvioitava sille ominaisten tosiseikkojen perusteella.

Nama suuntaviivat eivéat rgjoita unionin yleisen tuomioistuimen ja Euroopan unionin
tuomioistuimen  mahdollista  oikeuskdytantéa 101 artiklan  soveltamisesta
vertikaalisiin  sopimuksiin. Komissio seuraa edelleen ryhmépoikkeusasetuksen
toimintaa ja suuntaviivoja sidosryhmilta ja kansalisilta kilpailuviranomaisilta
saamiensa markkinatietojen perusteella ja saattaa tarkistaa gjoittain téta tiedonantoa
jatkokehityksen ja saamiensa lisétietojen perusteella.

101 artiklan soveltaminen vertikaalisiin sopimuksiin

SEUT-sopimuksen 101 artiklaa sovelletaan sellaisiin vertikaalisiin  sopimuksiin,
jotka ovat omiaan vaikuttamaan jasenvaltioiden véliseen kauppaan ja joiden
tarkoituksena on estédd, rgjoittaa tai vaaristéa kilpailua, jéljempanad ’vertikaaliset
rgjoitukset’®. SEUT-sopimuksen 101 artikla tarjoaa vertikaalisten rajoitusten
arvioinnille oikeudelliset puitteet, joissa otetaan huomioon kilpailunvastaisten ja
Kilpailua edistdvien vaikutusten vélinen ero. SEUT-sopimuksen 101 artiklan
1 kohdassa kielletdan sopimukset, jotka tuntuvasti rajoittavat tai vaaristavéat kilpailua,
ja 101 artiklan 3 kohdassa myonnetéén poikkeus sopimuksille, joiden tehokkuusedut
ylittavat kil pailunvastaiset vaikutukset*.

Useimmat vertikaaliset ragjoitukset voivat aiheuttaa kilpailuongelmia vain, jos
kilpailu on riittdméatonta yhdella tai useammalla kaupan portaalla, €li jos toimittajan
ta ostgjan portaadla taikka molemmilla on jonkin verran markkinavoimaa.
Vertikaaliset rgjoitukset ovat yleensa vahemman haitallisia kuin horisontaaliset ja
saattavat tarjota olennaisia tehokkuusetuja.

SEUT-sopimuksen 101 artiklan tarkoituksena on varmistaa, etta yritykset eivat kayta
sopimuksia — tassa yhteydessa vertikaalisia sopimuksia — rgjoittaakseen kilpailua
markkinoilla kuluttgjien kannalta haitallisesti. Vertikaalisten rgjoitusten arviointi on
tarkedd myos lagiemman tavoitteen eli sisamarkkinoiden yhdentymisen kannalta.
Markkinoiden yhdentyminen vahvistaa kilpailua Euroopan unionissa. Yrityksia olisi
estettdva luomasta uudelleen yksityisia esteita jasenvaltioiden vélille, kun valtioiden
asettamat esteet on onnistuttu poistamaan.

Ks. muun muassa Euroopan yhteisojen tuomioistuimen tuomio yhdistetyissa asioissa 56/64 ja 58/64,
Grundig-Consten v. komissio, Kok. 1966, s. 229; asiassa 56/65, Technique Miniére v. Maschinenbau
Ulm, Kok. 1966, s. 235; ja Euroopan yhteisdjen enssmmaéisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio
asiassa T-77/92, Parker Pen v. komissio, Kok. 1994, s. 11-549.

Ks. komission tiedonanto — suuntaviivat perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta,
EUVL C 101, 27.4.2004, s. 97, jossa kuvallaan komission yleisia menetelmid ja tulkintoja
eddllytyksistd, joita noudatetaan 101 artiklan 1kohdan ja erityisesti 101 artiklan 3 kohdan
soveltamisessa.
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101 ARTIKLAN 1KOHDAN SOVELTAMISALAN ULKOPUOLELLE
YLEENSA JAAVAT VERTIKAALISET SOPIMUK SET

Vahamerkityksiset sopimukset ja pk-yritykset

Sopimukset, jotka eivét voi vaikuttaa tuntuvasti jasenvaltioiden véliseen kauppaan tai
joiden tarkoitus tai seuraus ei voi olla kilpailun tuntuva rgjoittaminen, eivét kuulu
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan vain
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan kuuluviin sopimuksiin. N&ma suuntaviivat
eivit rgoita vahamerkityksisistd sopimuksista, jotka eivé Euroopan yhteison
perustamissopimuksen 81 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla rgjoita tuntuvasti
kilpailua (de minimis —sopimukset) annetun komission tiedonannon® tai mahdollisen
tulevan vahamerkityksisia sopimuksia koskevan tiedonannon soveltamista.

Jollei vahadmerkityksisistd sopimuksista annetussa tiedonannossa vahvistetuista
vakavimpia rajoituksia ja kumulatiivista vaikutusta koskevista edellytyksistd muuta
johdu, 101 artiklan 1 kohtaa ei yleensa sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin, jos
sopimukset tehneet yritykset eivét kilpaile keskendan ja niiden yksittaiset markkina-
osuudet merkityksellisilla markkinoilla ovat enintaan 15 prosenttia®. Vaikka yritysten
markkinaosuus on yli 15 prosenttia, niiden valisten vertikaalisten sopimusten e
automaattisesti oleteta rikkovan 101 artiklan 1 kohtaa. Vaikka yritysten markkina-
osuus ylittéa 15 prosentin kynnysarvon, e niiden vaisilla sopimuksilla vattamatta
ole tuntuvaa vaikutusta jasenvaltioiden véliseen kauppaan eivétka ne vattamatta
rgjoita kilpailua tuntuvasti’. Kyseisenkaltaisia sopimuksia on arvioitava niiden
oikeudellisessa ja taloudellisessa yhteydessd. Yksittéisten sopimusten arviointi-
perusteet vahvistetaan 96229 kohdassa.

Vahamerkityksisista sopimuksista annetussa tiedonannossa  tarkoitettujen
vakavimpien kilpailunrgoitusten tapauksessa 101 artiklan 1kohtaa sen sjaan
voidaan soveltaa myds 15 prosentin kynnysarvon alittuessa, jos jasenvaltioiden
valiseen kauppaan ja kilpailuun kohdistuu tuntuva vaikutus. Tassa yhteydessi on
otettava huomioon unionin tuomioistuimen ja unionin yleisen tuomioistuimen
oikeuskaytantd®. Lissks viitataan mahdollisuuteen, ettd vakavimpien Kkilpailun-
rgjoitusten myonteisia ja kielteisia vaikutuksia on tarpeen arvioida erityisesti naiden
suuntaviivojen 47 kohdassa kuvaillulla tavalla.

Komissio katsoo lisaksi, ettd jollei kumulatiivisesta vaikutuksesta ja vakavimmista
rgjoituksista muuta johdu, mikroyritysten sekd pienten ja keskisuurten yritysten
maaritelmasta 6 paivana toukokuuta 2003 annetun komission suosituksen® liitteessa
méaariteltyjen pienten ja keskisuurten yritysten véliset vertikaaliset sopimukset tuskin
vaikuttavat tuntuvasti jasenvaltioiden valiseen kauppaan tal rgjoittavat tuntuvasti

EYVL C 368, 22.12.2001, s. 13.

Kilpailevien yritysten véaliset sopimukset katsotaan vahamerkityksisiksi, jos yritysten yhteenlaskettu
markkinaosuus kullakin sopimusten vaikutusalaan kuuluvilla merkityksdllisilla markkinoilla on
enintéén 10 prosenttia.

Ks. ensimméisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-7/93, Langnese-lglo v. komissio,
Kok. 1995, s. 11-1533, 98 kohta.

Ks. yhteistjen tuomioistuimen tuomiot asiassa 5/69, VOlk v. Vervaeke, Kok. 1969, s. 295; asiassa 1/71,
Cadillon v. Hoss, Kok. 1971, s. 351; ja asiassa C-306/96, Javico v. Yves Saint Laurent, Kok. 1998,
s. 1-1983, 16 ja 17 kohta.

EUVL L 124, 20.5.2003, s. 36.
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kilpailua 101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla eivétk& sen vuoks yleensa
kuulu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Jos tallaiset sopimukset kuitenkin
tayttavat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisedellytykset, komissio e yleensa aloita
menettelyd, koska asiaan e liity riittdvaa Euroopan unionin etua, ellei kyseisilla
yrityksilla ole yhdessa tai erikseen maarédvad markkina-asemaa olennaisella osalla
sisamarkkinoita.

Edustussopimuk set
Edustussopi musten maaritelma

Kauppaedustaja on oikeushenkil6 tai luonnollinen henkild, jolle annetaan valtuudet
neuvotella sopimuksista jaltai tehda sopimuksia toisen henkilon (paémies) lukuun
joko kauppaedustajan omissa nimissatai paamiehen nimissa, kun tarkoituksena on:

—  tavaroiden tai palveluiden ostaminen paamiehen lukuun, tai
—  p&amiehen toimittamien tavaroiden tai palveluiden myynti.

Ratkaiseva tekija arvioitaessa, sovelletaanko 101 artiklan 1 kohtaa, on kauppa
edustajan taloudellinen tai kaupallinen riski niiden toimintojen osalta, joita
hoitamaan paamies on kauppaedustajan nimittanyt™. Arvioinnin kannalta e ole
merkitysta silld, onko kauppaedustgjalla yks vai useampi padmies. Myoskaan sillg,
kuinka sopimuspuolet méaarittavdt sopimuksensa tai kuinka se méaaritetddn
kansallisessa lainsd&dannossa, el ole merkitysté arvioinnin kannalta.

On kolme taloudellisen ja kaupallisen riskin lgjia, joilla on merkitystéa edustus-
sopimuksen méérittelyssa sovellettaessa 101 artiklan 1 kohtaa. Ensimméisen lgjin
muodostavat sopimuskohtaiset riskit, jotka liittyvat suoraan sopimuksiin, jotka
kauppaedustaja on tehnyt ja/tai neuvotellut pddmiehen lukuun, esimerkiks varaston
rahoittamiseen liittyvat riskit. Toisen lgin muodostavat riskit, jotka liittyvét
markkinakohtaisiin investointethin. Téllaisia ovat investoinnit, jotka ovat tarpeen sen
toiminnan hoitamiseksi, jota varten pddmies on kauppaedustagjan nimittanyt, eli ne
ovat tarpeen, jotta kauppaedustaja voi tehda jaltai neuvotella kyseisen sopimuksen.
Tallaiset investoinnit katsotaan yleensd uponneiksi, milla tarkoitetaan sitd, etta
toiminnan loputtua investointia e voida kadyttéd muuhun toimintaan eikd myyda
ilman suuria tappioita. Kolmannen lgjin muodostavat riskit, jotka liittyvat muihin
samoilla tuotemarkkinoilla harjoitettaviin toimintoihin, siltd osin kuin paéamies
edellyttéa kauppaedustagjan harjoittavan kyseista toimintaa, e kuitenkaan paamiehen
lukuun toimivana kauppaedustajana vaan omalla riskill&an.

Sovellettaessa 101 artiklan 1 kohtaa sopimus katsotaan edustussopimukseksi, jos
kauppaedustgjan riski on olematon tai merkitykseton pddmiehen lukuun tehtyjen
jalta neuvoteltujen sopimusten osalta, kyseisen toiminnan lgin edellyttamien
markkinakohtaisten investointien osalta ja muiden sellaisten toimintojen osata,
joiden toteuttamista paamies edellyttéd samoilla tuotemarkkinoilla. Riskeilld, jotka

10

Ks. ensimmaéisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-325/01, Daimler Chrysler v. komissio,
Kok. 2005, s. 11-3319; yhteisdjen tuomioistuimen tuomiot asiassa C-217/05, Confederacion Espanola
de Empresarios de Estaciones de Servicio v. CEPSA, Kok. 2006, s. 1-11987; ja asiassa C-279/06,
CEPSA Estaciones de Servicio SAv. LV Tobar e Hijos S, Kok. 2008, s. 1-6681.
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liittyvét kauppaedustajan palveluiden tarjoamiseen yleisesti, kuten riski, etté kauppa-
edustajan tulot riippuvat edustustoiminnan onnistumisesta tai esimerkiksi toimi-
tiloihin tai henkil6stoon tehdyista investoinneista, e ole kuitenkaan arvioinnin
kannalta merkitysta.

Sovellettaessa 101 artiklan 1 kohtaa sopimus katsotaan sen vuoks yleensd edustus-
sopimukseksi, jos ostettujen tai myytyjen sopimustavaroiden omistusoikeus e siirry
kauppaedustgjalle tai kauppaedustgja ei itse tarjoa sopimuspalveluita eilka kauppa-
edustaja:

a) osalistu sopimustavaroiden tai -palveluiden toimittamiseen/ostoon liittyviin
kustannuksiin, mukaan lukien tavaroiden kuljetuskustannukset. Tama el esta
kauppaedustajaa suorittamasta kuljetuspalveluita, jos paémies vastaa niiden
kustannuksista;

b) pida sopimustavaroita varastossa omalla kustannuksellaan tai riskill&an,
mukaan lukien varaston rahoituksesta ja varaston menetyksestd aiheutuvat
kustannukset, ja voi palauttaa myymétta jééneen tavaran paamiehelle ilman
veloitusta, ellei kauppaedustaja ole vastuussa vahingosta (jos se esimerkiksi el
ole ryhtynyt riittaviin turvatoimiin estdakseen varaston menetyksen);

c) vastaa myydyn hyodykkeen kolmansille aheuttamasta vahingosta
(tuotevastuu), ellei se ole kauppaedustajana vastuussa vahingosta;

d) ota vastuuta tapauksissa, joissa asiakas e tayta sopimusta, lukuun ottamatta
kauppaedustajan provision menetystd, ellel kauppaedustga ole vastuussa
vahingosta (jos se esimerkiksi el ole noudattanut riittvia turva- tai varkauden
estotoimia talkka e ole ryhtynyt riittéviin toimenpiteisiin ilmoittaakseen
varkaudesta pddmiehelle tai poliisille taikka el ole vélittanyt pdamiehelleen
kaikkea saatavissaan olevaa tarpeellista tietoa asiakkaan taloudellisesta
luotettavuudesta);

e) ole velvallinen osalistumaan suoraan tai vdlillisesti myynninedistamiseen,
kuten p&dmiehen mainosbudietteihin;

f)  tee investointgja kyseisille markkinoille tyypillisiin laitteisiin, tiloihin tai
henkiloston koulutukseen (esimerkiksi polttoainetankkeihin  polttoaineen
vahittdismyyntid varten tai erityisiin tietokoneohjelmiin vakuutusten myyntia
varten, jos kyseessd on vakuutusasiamies), ellel kauppaedustgja saa
padmiehelta nai st kustannuksi sta taytta korvausta;

g) harjoita muita pddmiehen edellyttdmia toimintoja samoilla tuotemarkkinoilla,
ellel se saa paémiehelta néista toiminnoista taytta korvausta.

Luettelo e ole tyhjentédva Jos kauppaedustgjaan kuitenkin kohdistuu yksi tai
useampi 14, 15 ja 16 kohdassa luetelluista riskeista tai kustannuksista, kauppa-
edustajan ja paamiehen véalistd sopimusta e katsota edustussopimukseksi. Riski on
arvioitava tapauskohtaisesti taloudellisten realiteettien eika niinkaén oikeudellisten
seikkojen perusteella. Kaytannén syista riskianalyysi voidaan aloittaa sopimus-
kohtaisten riskien arvioinnista. Jos kauppaedustajaan kohdistuu sopimuskohtaisia
riskejd, se on riittéva peruste edustajan toteamiselle riippumattomaksi jakelijaksi. Jos
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19)

kauppaedustgjaan e sitéa vastoin kohdistu sopimuskohtaisia riskgja, analyysia on
jatkettava arvioimalla markkinakohtaisiin investointeihin liittyvét riskit. Jollel
kauppaedustgjaan kohdistu lainkaan sopimuskohtaisia riskeja elkd markkina-
kohtaisiin investointeihin liittyvia riskgd, voi liséksi olla tarpeen ottaa huomioon
muihin samoilla tuotemarkkinoilla vaadittuihin toimintoihin liittyvét riskit.

101 artiklan 1 kohdan soveltaminen edustussopimuksiin

Edella 2.1 jaksossa médriteltyjen edustussopimusten tapauksessa kauppaedustajan
harjoittama myynti- tai ostotoiminta on osa padmiehen toimintaa. Koska pdamies
vastaa sopimustavaroiden ja -palveluiden myyntiin ja ostamiseen liittyvista
kaupallisista ja taloudellisista riskeista, kaikki velvoitteet, joita kauppaedustajaan
kohdistuu paémiehen lukuun tehtyjen jaltai neuvoteltujen sopimusten perusteella,
jéavat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Seuraavat kauppa-
edustgjaan  kohdistuvat  velvoitteet voidaan  katsoa  edustussopimuksen
erottamattomaksi osaksi, koska jokainen velvoite liittyy paémiehen mahdollisuuteen
paéttda kauppaedustajan toiminnan |laajuudesta sopimustavaroiden tai -palveluiden
osalta, mikd on olennaista, jos padmies joutuu vastaamaan riskeistd ja voi sen vuoksi
paattaa kaupallisesta strategiasta:

a)  sen aueen rgoittaminen, jolla kauppaedustaja saa myyda kyseisia tavaroita tai
palveluita;

b) niiden asiakkaiden rgjoittaminen, joille kauppaedustaja voi myyda kyseisia
tavaroitatal palveluita;

c) hinnat jaehdot, joilla kauppaedustajan on myytavatai ostettava kyseiset tavarat
tal palvelut.

Sen lisaksi, ettd edustussopimuksissa maarataan ehdot, joilla kauppaedustaja myy tai
ostaa sopimustavaroita tai -palveluita pddmiehen lukuun, sopimukset sisdltavat usein
kauppaedustagjan ja paamiehen vélista suhdetta koskevia madrdyksia. Edustus-
sopimukset voivat erityisesti sisdltdd madrayksen, joka estéa paamiesta nimittamasta
muita kauppaedustgjia hoitamaan tiettya liiketoimintaa, asiakasta tai maantieteellista
aluetta (yksinoikeudellista edustusta koskevat mééraykset), jaltai maaradyksen, joka
estda kauppaedustgjaa toimimasta paamiehen kanssa kilpailevien yritysten kauppa-
edustgjana tai jakelijana (yhden tuotemerkin maaréaminen). Koska kauppaedustgja
on padmiehesta erillinen yritys, edustajan ja padmiehen valista suhdetta koskevat
maéraykset saattavat rikkoa 101 artiklan 1 kohtaa. Yksinoikeudellista edustusta
koskevilla madrayksilla el yleensa ole kilpailunvastaisia vaikutuksia. Y hden tuote-
merkin  ma&rd8minen ja sopimuksen voimassaologan padtyttya jatkuvat
Kilpailukieltomadraykset, jotka koskevat tuotemerkkien valista kilpailua, saattavat
kuitenkin rikkoa 101 artiklan 1 kohtaa, jos niilla on (kumulatiivinen) markkinat
sulkeva vaikutus tai ne edistéavat kyseisenkaltaista vaikutusta niilla merkityksellisilla
markkinoilla, joilla sopimustavaroita tai -paveluita myyddan tai ostetaan
(ks. erityisesti VI.2.1 jakso). Kyseiset médraykset saattavat kuulua ryhmapoikkeus-
asetuksen soveltamisalaan erityisesti silloin, kun mainitun asetuksen 5 artiklassa
séddetyt edellytykset tayttyvét. Yksittéisa maardyksid voidaan perustella myos
tehokkuuseduilla 101 artiklan 3 kohdan nojalla, esimerkiks 144-148 kohdassa
kuvailluissa tilanteissa
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21)

22)

23)

Jos edustussopimus helpottaa kilpailunvastaista yhteistyotd, se voi kuulua
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, vaikka paamies vastais kaikista
merkityksellisista taloudellisista ja kaupallisista riskeistd. Tilanne voi olla tdma
esimerkiksi silloin, kun useampi pdamies kayttéé samoja kauppaedustgjia ja samalla
yhdessd estdd muita kdyttamasta niita tai kayttdd kauppaedustgjia markkinointi-
strategiaa tai arkaluonteisten markkinatietojen vaihtoa koskevaan kilpailunvastaiseen
yhtei styohon.

Jos kauppaedustgja kantaa vastuun yhdesta tai useammasta 16 kohdassa kuvaillusta
riskistd kauppaedustgjan ja padmiehen vélistd sopimusta e katsota edustus-
sopimukseksi sovellettaessa 101 artiklan 1 kohtaa. Kyseisessa tilanteessa kauppa-
edustajaa kohdellaan riippumattomana yrityksena ja kauppaedustajan ja paamiehen
valinen sopimus kuuluu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan muiden vertikaalisten
sopimusten tavoin.

Alihankintasopimukset

Alihankinnassa on kyse siitd, ettd toimeksiantgja toimittaa teknologiaa tai laitteita
alihankkijalle, joka sitoutuu tuottamaan tiettyja hyddykkeita (yksinomaan) toimeksi-
antgjaa varten. Alihankintaan sovelletaan perustamissopimuksen 85 artiklan
1 kohtaan liittyvien tiettyjen alihankintasopimusten arvioinnista 18 péivana joul ukuuta
1978 annettua komission tiedonantoa™, jaljempana 'alihankintaa koskeva tiedon-
anto’. Taman edelleen voimassa olevan tiedonannon mukaan alihankintasopi mukset,
joissa alihankkija sitoutuu tuottamaan tiettyjd hyddykkeita yksinomaan toimeksi-
antgjaa varten, eiva yleensa kuulu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan
edellyttéen, ettéd kyse on teknologiasta tai laitteista, jotka ovat véattamattomia, jotta
alihankkija voi tuottaa kyseiset hytdykkeet. Alihankkijaa koskevat muut rajoitukset,
kuten velvollisuus olla harjoittamatta ta hyddyntdmaitd omaa tutkimus- ja
kehitysty6ta tai olla tuottamatta hyddykkeitd kolmansille, voivat yleensd kuulua
101 artiklan soveltamisalaan™.

RYHMAPOIKKEUSASETUK SEN SOVELTAMINEN
Ryhmapoikkeusasetukseen perustuva oikeusvar muus

Useimmat vertikaaliset ragjoitukset voivat aiheuttaa kilpailuongelmia vain, jos
kilpailu on riittdméatonta yhdella tai useammalla kaupan portaalla, €li jos toimittajan
tal ostgjan portaalla taikka molemmilla on jonkin verran markkinavoimaa. Ryhmé&
poikkeusasetuksen mukaan vertikaaliset sopimukset oletetaan lainmukaisiksi, jos
toimittgjalla ja ostgala on tietynsuuruinen markkinaosuus, edelyttéen, etta
sopimukset elvédt sisdlla vakavimpia kilpaillunrgoituksia, joiden tarkoituksena on
Kilpailun ragjoittaminen. Ryhmépoikkeusasetuksen 3 artiklan mukaisesti ryhmé-
poikkeuksen sovellettavuuden ratkaisee toimittajan markkinaosuus markkinoilla,
joilla se myy sopimustavarat tai -pavelut, ja ostgjan markkinaosuus markkinoilla,
joilla se ostaa sopimustavarat tai -palvelut. Jotta ryhmapoikkeusta voidaan soveltaa,
seka toimittgjan etta ostgjan markkinaosuus saa olla enintdan 30 prosenttia. Néiden
suuntaviivojen V jaksossa selostetaan, miten merkitykselliset markkinat méaritellaén
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Ks. alihankintaa koskevan tiedonannon 3 kohta.

11

F



o

2.1.

24)

25)

ja markkinaosuudet lasketaan. Kun markkinaosuudelle asetettu 30 prosentin kynnys-
arvo ylittyy, e voida olettaa, ettd vertikaaliset sopimukset kuuluvat 101 artiklan
1 kohdan soveltamisadlaan tai eiva téyta 101 artiklan 3 kohdan edellytyksia.
Automaattisesti e voida myoskaan olettaa, etta 101 artiklan 1 kohdan soveltamis-
alaan kuuluvat sopimukset tayttavat yleensd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.

Ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisala
Vertikaalisten sopimusten maaritelma

Ryhmépoikkeusasetuksen 1 artiklan 1 kohdan aalakohdassa vertikaalinen sopimus
madritellédn “sopimukseksi tal  yhdenmukaistetuiks menettelytavoiksi, joita
sovelletaan sopimuksen tai yhdenmukaistettujen menettelytapojen kannata eri
tuotanto- tai jakeluportailla toimivien kahden tai useamman yrityksen vélilla ja jotka
liittyvét edellytyksiin, joiden téyttyessa osapuolet voivat ostaa, myyda tai jalleen-
myyda tiettyjatavaroitata palveluita’.

Edella 24 kohdassa tarkoitettu vertikaalisen sopimuksen madritelma sisédltéa
nelja keskeista osaa:

a)  Ryhmépoikkeusasetusta sovelletaan sopimuksiin ja yhdenmukaistettuihin
menettelytapoihin. Ryhmapoikkeusasetusta ef sovelleta kyseessd olevien
yritysten yksipuolisiin toimiin. Yksipuoliset toimet voivat kuulua 102 artiklan
soveltamisalaan. Kyseisessa artiklassa kielletédn madréavan aseman vaarin-
kéyttd. Jotta osapuolten Kkatsottaisiin tehneen 101 artiklassa tarkoitetun
sopimuksen, riittdd, etta ne ovat ilmaisseet yhteisen aikomuksensa toimia
markkinoilla tietylla tavalla. Ei ole merkitystd, millaisessa muodossa téllainen
aikomus ilmaistaan, jos se ilmentda osapuolten aikomusta totuudenmukai sesti.
Jos osapuolet eivat ole tehneet varsinaista yhteisymmarryksen ilmaisevaa
sopimusta, komission on osoitettava, ettd yksi osapuoli on saanut toisen
osapuolen suostumuksen yksipuoliselle menettelytavalleen. Vertikaalisten
sopimusten osalta suostumuksen antaminen tietylle yksipuoliselle menettely-
tavalle voidaan vahvistaa kahdella tavalla. Ensiksi suostumuksen voidaan
katsoa perustuvan valtuuksiin, jotka osapuolille on annettu ennakkoon
laaditulla yleisella sopimuksella. Jos ennakkoon laaditun sopimuksen
lausekkei ssa méérédtaan tai sallitaan se, etté osapuoli voi noudattaa myShemmin
tiettya yksipuolista menettel ytapaa, joka sitoo jatkossa toista osapuolta, toisen
osapuolen voidaan tdman perusteella katsoa antaneen suostumuksensa
kyseiselle menettelytavalle™. Toiseks jos nimenomaista suostumusta e ole
annettu, komissio voi osoittaa hiljaisen suostumuksen olemassaolon. Tama
edellyttéd ensiks sen osoittamista, ettd yksi osapuoli vaatii suoraan tai
vélillisesti toista osapuolta tekemdén sen kanssa yhteistydta yksipuolisen
menettelytavan noudattamiseksi, ja toiseksi sen osoittamista, ettd toinen
osapuoli toimi kyseisen vaatimuksen mukaisesti noudattamalla kyseista
yksipuolista menettelytapaa kaytanndssa™®. Esimerkiksi jos toimittaja ilmoittaa
supistavansa toimituksia yksipuolisesti estéékseen rinnakkaiskaupan jajakelijat
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Yhteisgjen tuomioistuimen tuomio asiassa C-74/04 P, komissio v. Volkswagen AG, Kok. 2006,
s. |-6585.
Ensimmaéisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-41/96, Bayer AG v. komissio, Kok. 2000,
s. 11-3383.
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b)

d)

supistavat valittomasti sen jalkeen tilauksiaan ja lopettavat rinnakkaiskaupan,
kyseiset jakelijat antavat hiljaisen suostumuksensa toimittajan yksipuoliselle
menettelytavalle. Tallaista pddtelmaa el kuitenkaan voida tehdd, jos jakelijat
jatkavat rinnakkaiskaupan harjoittamista tai yrittavat 16ytdd uusia tapoja
rinnakkai skaupan harjoittamiseen. Vastaavasti vertikaalisten sopimusten osalta
hiljainen suostumus voidaan osoittaa sen perusteella, etté osapuoli on kayttanyt
pakottamista saadakseen toisen sopimuspuolen tai muut sopimuspuolet
noudattamaan yksipuolista menettelytapaansa yhdessd niiden jakelijoiden
kanssa, jotka noudattavat kéytannossa toimittajan yksipuolista menettel ytapaa.
Esimerkiks valvonta- ja seuraamugjarjestelmd, jonka toimittaja on ottanut
k&yttoon rangaistakseen jakelijoita, jotka eivat noudata sen yksipuolista
menettel ytapaa, on 0soitus hiljai sesta suostumuksesta toimittajan yksipuoliselle
menettelytavalle, jos jarjestelmd antaa toimittgale mahdollisuuden panna

kuvailtua suostumuksen médritystapaa voidaan kayttaa rinnakkain.

Sopimuksesta tai yhdenmukaistetusta menettelytavasta on sovittu kahden tai
useamman yrityksen valilla. Ryhmapoikkeusasetus e kata sellaisten loppu-
kuluttajien kanssa tehtyja vertikaalisia sopimuksia, jotka eivét ole yrityksia
Loppukuluttgjien kanssa tehdyt sopimukset eivét yleensa kuulu 101 artiklan
1 kohdan soveltamisalaan, koska kyseinen artikla koskee vain yritysten vélisia
sopimuksia, yritysten yhteenliittymien paatoksia ja yritysten yhden-
mukaistettuja menettelytapoja. Tama e vakuta 102 artiklan mahdolliseen
soveltamiseen.

Sopimuksesta tai yhdenmukai stetusta menettel ytavasta on sovittu sopimuksen
kannalta eri tuotanto- tai jakeluportailla toimivien yritysten vailla Tama
tarkoittaa esmerkiksi sitd, etta toinen yritys tuottaa raaka-ainetta, jota toinen
yritys kayttdd tuotannossaan, tai ettd yks yritys on valmistga, toinen
tukkukauppias ja kolmas vahittaiskauppias. Tama e esta yritysta toimimasta
useammalla tuotanto- tai jakeluportaalla.

Sopimukset tai yhdenmukaistetut menettelytavat koskevat edellytyksig, joiden
mukaisesti sopimuspuolet eli toimittaja ja ostgja "voivat ostaa, myyda tai
jalleenmyyda tiettyja tavaroita tai palveluita’. Tama perustuu sihen, etta
ryhmapoikkeusasetuksen tarkoituksena on kattaa osto- ja jakelusopimukset.
Kyseiset sopimukset koskevat toimittgjan toimittamien tavaroiden tai
palveluiden osto-, myynti- tai jalleenmyyntiehtoja jaltai ehtoja, joilla ostga
myy Kkyseiset tavarat ta pavelut sisdltavia tavaroita ta palveluita
Ryhmapoikkeusasetuksen mukaan sekd toimittgjan toimittamat tavarat tai
palvelut etta tuloksena olevat tavarat tai palvelut katsotaan sopimustavaroiksi
ta -palveluiksi. Ryhmapoikkeusasetus kattaa kaikkia loppu- ja védituotteita ja
-palveluita koskevat vertikaaliset sopimukset. Ainoa poikkeus on moottori-
goneuvoala niin kauan kuin alaan sovelletaan perustamissopimuksen
8lartiklan 3 kohdan soveltamisesta vertikaalisten sopimusten ja
yhdenmukaistettujen  menettelytapojen  ryhmiin  moottorigjoneuvoalala
3lpdivana heindkuuta 2002 annetulla komission asetuksella (EY)
N:0 1400/2002" myonnettyd tai sen jakeen annettavalla asetuksella
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26)

2.2.

27)

28)

myonnettavaa erityista ryhmépoikkeusta. Ostaja voi jalleenmyyda toimittajan
tarfjoamat tavarat tai palvelut taikka kayttda niitd tuotannontekijana omien
tavaroidensatai palveluidensa tuottamiseen.

Ryhmépoikkeusasetusta sovelletaan myds tavaroihin, jotka on hankittu niiden
vuokraamiseksi kolmansille. Asetus e kuitenkaan koske vuokra- ja leasing-
sopimuksia sellaisenaan, koska niissa toimittaja el myy tavaraatai palvelua ostgjalle.
Ryhmépoikkeusasetus ei myoskédn kata sellaisia rajoituksia tai velvoitteita, jotka
eivét liity osto-, myynti- tai jalleenmyyntiehtoihin, essimerkiksi osapuolten itsenéisen
tutkimus- ja kehitystoiminnan estavét velvoitteet, jotka osapuolet ovat sisdllyttaneet
sopimukseen, joka on muilta osin vertikaalinen. Lisdksi ryhméapoikkeusasetuksen
2 artiklan 2-5 kohdassa jétetéan tietyt vertikaaliset sopimukset joko suoraan tai
valillisesti mainitun asetuksen soveltamisalan ulkopuolelle.

Kilpailijoiden valiset vertikaaliset sopimukset

Ryhmapoikkeusasetuksen 2 artiklan 4 kohdassa jatetéén “kilpailevien yritysten
vdliset vertikaaliset sopimukset” soveltamisalan ulkopuolelle. Kilpailevien yritysten
valisa vertikaalisa sopimuksia ja niihin liittyvda mahdollista kilpailunvastaista
yhteistyota kasitellédn komission suuntaviivoissa perustamissopimuksen 81 artiklan
soveltamisesta horisontaalista yhteistyota koskeviin  sopimuksiin®®. Kyseisten
sopimusten vertikaalisia ndkokohtia on kuitenkin arvioitava ndiden suuntaviivojen
perusteella. Ryhméapoikkeusasetuksen 1 artiklan 1 kohdan ¢ alakohdassa méaritel1&an
kilpaileva yritys "todelliseksi tai mahdolliseksi kilpailijaks”. Kaks yritysta
katsotaan todellisiks kilpailijoiksi, jos ne toimivat samoilla merkityksellisilla
markkinoilla. Yritys katsotaan toisen yrityksen mahdolliseksi kilpailijaksi, jos on
todenndkoistd, etta suhteellisten hintojen pieni mutta pysyva korotus aiheuttaisi
ilman sopimusta sen, etta ensin mainittu yritys toteuttaisi lyhyen, yleensa enintdan
vuoden pituisen jakson kuluessa tarvittavat lisdinvestoinnit tai  muut
siirtymiskustannukset paastakseen merkityksellisille markkinoille, joilla toinen yritys
toimii. Arvioinnin on perustuttava redlistisiin odotuksiin. Pelkk&a teoreettinen
mahdollisuus tulla markkinoille ei riita". Jos jakelija antaa valmistgjalle eritelmét
tiettyjen tavaroiden valmistamiseksi jakelijan tuotenimelld, jakelijaa e pideta
kyseisten omalla tuotenimell& val mistettujen tavaroiden val mistajana.

Ryhmapoikkeusasetuksen 2 artikla 4 kohta sisdltéa kaksi poikkeusta ylei ssd8nndosta,
jonka mukaan kilpailijoiden véliset vertikaaliset sopimukset jé&vét ryhmapoikkeus-
asetuksen soveltamisalan ulkopuolelle. Nama poikkeukset koskevat muita kuin
vastavuoroisia sopimuksia. Ryhmapoikkeusasetus kattaa kilpailijoiden véliset
sopimukset, jotka elvét ole vastavuoroisia, kun a) toimittaja on tavaroiden valmistaja
ja jakelija, kun taas ostgja on vain jakelija elkd tuotantotasolla toimiva kilpaileva
yritys, tai b) toimittaja on palveluiden tarjogja usealla eri kaupan portaalla, kun taas
ostgja tarjoaa tavaroitaan tai palveluitaan vahittéai skaupassa eika ole kilpaileva yritys
samalla kaupan portaalla, jolla se ostaa sopimuksessa tarkoitetut palvelut. Ensiksi
mainittu poikkeus kattaa kaksoigakelun €li tilanteet, joissa tiettyjen tavaroiden
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EYVL C 3, 6.1.2001. Kyseisid suuntaviivoja on tarkoitus tarkistaa jatkossa.

Ks. merkityksellisten markkinoiden mééritelméstd yhteisdn kilpailuoikeuden kannalta annettu
komission tiedonanto, EYVL C 372, 9.12.1997, s. 5, 20-24 kohta, komission XII1 kilpailukertomus,
55 kohta, ja komission paétds 90/410/ETY asiassa |V/32.009 Elopak/Metal Box-Odin, EYVL L 209,
8.8.1990, s. 15.
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2.3.

29)

30)

2.4.

31)

vamistgja toimii myds niiden jakelijana ja kilpailee siten kyseisten tavaroiden
riippumattomien jakelijoiden kanssa. Kaksoigakelun tapauksessa katsotaan, etta
vamistajan ja vahitté skauppiaan valiseen kilpailusuhteeseen vahittéiskaupan tasolla
mahdollisesti kohdistuvilla vaikutuksilla el yleensa ole yhta suurta merkitysta kuin
vertikaalisen toimitussopimuksen mahdollisilla vaikutuksilla kilpailuun yleisesti
vamistuksen tai vahittéiskaupan tasolla. Toinen poikkeus kattaa samanlaiset
kaksoigakelutilanteet palveluiden osalta, jolloin toimittaja on myo6s palveluiden
tarjogja silla vahittai skaupan tasolla, jolla ostaja toimii.

Vahittai skauppiaiden yhteenliittymét

Ryhméapoikkeusasetuksen 2 artiklan 2 kohdan soveltamisalaan kuuluvat tietyt
edellytykset téyttavien yritysten yhteenliittymien tekemét vertikaaliset sopimukset, ja
kaikkien muiden yhteenliittymien tekemét vertikaaliset sopimukset jaéévéat sen vuoksi
ryhmapoikkeusasetuksen ulkopuolelle. Vertikaaliset sopimukset yhteenliittyman ja
sen jasenten vdilla tai yhteenliittyman ja sen toimittgiien vdilla kuuluvat
ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan vain, jos yhteenliittyman kaikki j&senet
ovat tavaroiden (e palveluiden) vahittéiskauppiaita ja kunkin yksittéisen jasenen
liikevaihto on enintéén 50 miljoonaa euroa. Vahittéiskauppiaat ovat jakelijoita, jotka
jalleenmyyvét tavaroita loppukuluttgjille. Jos yhteenliittyman jdsenista vain
muutaman liikevaihto ylittéa 50 miljoonan euron kynnysarvon ja jos kyseisten
jasenten osuus kaikkien jasenten yhteenlasketusta liikevaihdosta on yhteensa
alle 15 prosenttia, tama e yleensd vakuta 101 artiklan mukaisesti tehtdvaan
arviointiin.

Yritysten yhteenliittyméén voi sisdtyd sekd horisontaalisia etta vertikaalisia
sopimuksia. Horisontaaliset sopimukset on arvioitava noudattaen periaatteita, jotka
vahvistetaan EY:n perustamissopimuksen 81 artiklan soveltamisesta horisontaalista
yhteisty6ta koskeviin sopimuksiin annetuissa komission suuntaviivoissa™. Jos
kyseinen arviointi johtaa padtelméaén, etta yritysten vélinen yhteistyé ostojen tai
myynnin aala on hyvaksyttavad, tarvitaan lisdarviointi, jossa tutkitaan yhteen-
liittyman toimittgjiensa tai yksittdisten jasentensd kanssa tekemét vertikaaliset
sopimukset. Jalkimmaisessa arvioinnissa noudatetaan ryhmapoikkeusasetuksen ja
valiset horisontaaliset sopimukset tai yhteenliittyman tekemét pé&dtokset, kuten
padtos, jolla jasenet velvoitetaan ostamaan yhteenliittymdltd, tai péétés jakaa
jasenille yksinoikeuteen perustuvat alueet, on ensiksi arvioitava horisontaalisena
sopimuksena. Vain jos kyseinen arviointi johtaa padtelméaan, ettd horisontaalinen
sopimus on hyvaksyttdva, on tarpeen arvioida yhteenliittyman ja sen yksittaisten
jasenten tai yhteenliittyman ja sen toimittajien valiset vertikaaliset sopimukset.

Immateriaalioikeuksia koskevia maarayksia sisaltavat vertikaaliset sopimukset

Ryhmapoikkeusasetuksen 2 artiklan 3 kohdan soveltamisalaan kuuluvat vertikaaliset
sopimukset, jotka sisdtavat madrayksa immateriaalioikeuksien luovutuksesta
ostgale ta sitd, kuinka ostaja voi niita kayttda. Kaikki muut immateriaalioikeuksia
koskevia madrayksia sisdltavét vertikaaliset sopimukset jaévat tdman vuoksi ryhmé-
poikkeusasetuksen ulkopuolelle. Ryhméapoikkeusasetusta sovelletaan immateriaali-
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32)

33)

oikeuksia koskevia méédrayksia sisdltaviin vertikaalisiin sopimuksiin, kun seuraavat
viis edellytysta tayttyvét:

a)  Immateriaalioikeuksia koskevat médraykset ovat osa vertikaalista sopimusta eli
sopimusta, joka koskee edellytyksid, joiden mukaisesti sopimuspuolet voivat
ostaa, myydatai jalleenmyyda tiettyjatavaroitata palveluita

b) Immateriaalioikeudet luovutetaan ostgjalle tai ne lisensoidaan ostgjan omaa
kayttoa varten.

c) Immateriaadioikeuksia koskevat madrdykset elvdt muodosta sopimuksen
paatarkoitusta.

d) Immateriaalioikeuksia koskevat madraykset liittyvdt suoraan ostgjan tai sen
asiakkaiden suorittamaan tavaroiden tai palveluiden kayttdon, myyntiin tai
jalleenmyyntiin. Luvaketoiminnassa, jossa immateriaalioikeuksien kéayton
tarkoituksena on markkinointi, tavaroiden tai palveluiden jakelusta huolehtii
padluvakkeensagjatal luvakkeensagjat.

e) Immateriaalioikeuksia koskevat méadraykset eivdt saa Sisdltda sellaisa
kil pailunrajoituksia suhteessa sopimustavaroihin tai -palveluihin, joillaon sama
tarkoitus kuin vertikaalisilla rgoituksilla, joille ei myodnnetd poikkeusta
ryhmapoi kkeusasetuksen mukai sesti.

Néilla eddlytyksilla varmistetaan, ettd ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan
vertikaalisiin sopimuksiin, jos tavaroiden tai palveluiden kéyttd, myynti tai jélleen-
myynti voidaan hoitaa tehokkaammin luovuttamalla immateriaalioikeudet ostgjalle
ta lisensoimalla ne ostgjan omaa kaytt6d varten. Toisin sanoen immateriaali-
oikeuksien luovuttamista tai kayttéa koskevat ragjoitukset voivat kuulua ryhmé-
poikkeuksen piiriin, kun sopimuksen paétarkoitus on tavaroiden tai palveluiden osto
tai jakelu.

Ensmmaéisella edellytyksella varmistetaan, ettéd immateriaalioikeuksia tarjotaan
osana sopimusta, joka koskee tavaroiden ostoa tai jakelua taikka palveluiden ostoa
ta tarjontaa, eka osana sopimusta, joka koskee immateriaalioikeuksien
luovuttamista tal lisensointia tavaroiden vamistamista varten, tai osana puhdasta
kayttolupasopimusta. Ryhmapoikkeusasetus el esimerkiks kata:

a) sopimuksia, joilla toinen sopimuspuoli antaa toiselle valmistusohjeen ja
kayttéluvan virvoitusjuoman val mistamiseen kyseisen valmistusohjeen avullg;

b)  sopimuksia, joillatoinen sopimuspuoli antaa toiselle matriisin tai ensikopion ja
antaa talle kayttoluvan kopioiden val mistamiseen jajakeluun;

c) tavaramerkin tai tunnuskuvan lisensointia puhtaasti myynninedistamista varten;

d) sponsorointisopimuksia, jotka koskevat oikeutta mainostaa itsedén jonkin
tapahtuman virallisena tukijana;

e) tekijdnoikeuksien lisensointia, kuten tietyn tapahtuman nauhoitus- jaltai
|ahetysoikeuksia koskevia sopimuksia.
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34)

35)

36)

37)

38)

Toinen edellytys merkitsee, etté ryhmapoikkeusasetusta el sovelleta, kun ostaja antaa
immateriaalioikeudet toimittajalle, vaikka immateriaalioikeudet koskisivat valmistus-
tal jakelutapaa. Sopimus, joka koskee immateriaalioikeuksien siirtoa toimittgjale ja
sisdtéd mahdollisesti toimittgjan myyntid koskevia ragoituksia, e kuulu
ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan. Tama merkitsee erityisesti Sitd, ettd
alihankinta, johon liittyy taitotiedon luovuttamista alihankkijalle'®, e kuulu
ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan (ks. myos 22 kohta). Ryhmépoikkeus-
asetusta sovelletaan kuitenkin vertikaalisiin sopimuksiin, joiden perusteella ostgja
antaa toimittgjalle vain eritelmét, joissa kuvaillaan toimitettavia tavaroita tai
palveluita.

Kuten kolmannesta edellytyksestd ilmenee, jotta sopimukseen voitaisiin soveltaa
ryhmépoikkeusasetusta, immateriaalioikeuksien luovuttaminen tai lisensointi el saa
olla sen pédtarkoitus. Sopimuksen péédtarkoituksena on oltava tavaroiden tai
palveluiden osto, myynti tai jalleenmyynti, ja immateriaalioikeuksia koskevien
maéaraysten on liityttéva ainoastaan vertikaalisen sopimuksen taytantéonpanoon.

Neljas edellytys merkitsee, ettda immateriaalioikeuksia koskevilla maarayksilla on
helpotettava ostgjan tai sen asiakkaiden suorittamaa tavaroiden tai palveluiden
kayttod, myyntid tai jaleenmyyntia. Kayttoon tai jalleenmyyntiin tarkoitetut tavarat
tal palvelut toimittaa yleensa kayttoluvan antaja, mutta kdyttdluvan sagja voi ostaa ne
my06s kolmannelta toimittgjalta. Immateriaalioikeuksia koskevat maardykset liittyvét
yleensa tavaroiden tai palveluiden markkinointiin. Tasté on kyse esimerkiks luvake-
sopimuksessa, jossa luvakkeenantaja myy luvakkeensagjalle tavaroita jalleenmyyntia
varten ja antaa télle kayttdluvan, jonka perusteellatama voi kayttéa luvakkeenantajan
tavaramerkkia ja taitotietoa tavaroiden markkinoimiseen tai juomatiivisteen
toimittagja antaa ostgjalle kayttdluvan tiivisteen laimentamiseen ja pullottamiseen
ennen juoman myyntia.

Viides edellytys tuo esiin sen seikan, ettd immateriaalioikeuksia koskevilla
maarayksilla el saa olla samaa tarkoitusta kuin ryhmapoikkeusasetuksen 4 artiklassa
luetelluilla vakavimmilla kilpailunrgjoituksilla tai mainitun asetuksen 5 artiklalla
asetuksen soveltamisalan ulkopuolelle jatetyilla rajoituksilla (ks. naiden suunta-
viivojen 47-69 kohta).

Ryhméapoikkeusasetuksen 2 artiklan 3 kohdassa tarkoitettujen  vertikaalisten
sopimusten  taytantéonpanon kannalta merkitykselliset immateriaalioikeudet
koskevat yleensi padasi assa tavaramerkkejd, tekijanoikeuksia ja taitotietoa.

Tavaramerkit

39)

Jakelijalle myonnetty tavaramerkin kayttolupa voi liittyd kéyttéluvan antajan
hyodykkeiden jakeluun tietylla alueella. Jos kyseessd on yksinoikeuden antava
kayttolupa, sopimuksesta on tuloksena yksinmyynti.

Tekijanoikeudet

40)

Tekijanoikeuden haltijavoi velvoittaa tekijanoikeuksien alaisien tavaroiden (kirjojen,
tietokoneohjelmien jne.) jalleenmyyjaa asettamaan jaleenmyynnin edellytykseksi,
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Ks. alihankintaa koskeva tiedonanto (kyseiseen tiedonantoon viitataan 22 kohdassa).
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41)

42)

etta jalleenmyynti toteutetaan ainoastaan, jos ostgja — joko toinen jalleenmyyja tai
loppukayttdgja — e loukkaa tekijanoikeutta. Jos téllaiset jalleenmyyjia koskevat
velvoitteet kuuluvat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, niihin sovelletaan
ryhmépoikkeusasetusta.

Sopimukset, joiden mukaisesti tietokoneohjelman kirjoitteet toimitetaan jalleen-
myyntia varten ja joissa jalleenmyyja e saa kayttolupaa ohjelmistoon liittyviin
oikeuksiin vaan anoastaan oikeuden jdlleenmyyda kirjoitetta, katsotaan
ryhméapoikkeusasetusta sovellettaessa sopimuksiksi tavaroiden toimittamisesta
jalleenmyyntia varten. Tamantyyppisessa jakel ussa ohjelmistoa koskevat kayttolupa-
Kéyttdluvan antaminen voidaan toteuttaa siten, ettd ohjelmistopaketti sisdltda myos
kayttod koskevat ehdot ja loppukayttda hyvaksyy ehdot avaamalla paketin
(nk. shrink wrap -kayttolupa).

Tekijanoikeuden haltija voi velvoittaa ostgjat, joiden ostama tietokonelaitteisto
sisdtéa tekijanoikeuksilla suojatun ohjelmiston, olemaan loukkaamatta tekijan-
oikeutta ja sen vuoksi olemaan kopioimatta ja jalleenmyymétta ohjelmistoa tai
olemaan kopioimatta ja kayttdmétta sitd muissa tietokonelaitteistoissa. Jos téllaiset
kayttoa koskevat rajoitukset kuuluvat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, niihin
sovelletaan ryhmapoi kkeusasetusta.

Taitotieto

43)

44)

Luvakesopimukset (lukuun ottamatta teollisia luvakesopimuksia) ovat selvin
esimerkki tapauksesta, jossa ostgjalle toimitetaan taitotietoa markkinointia varten®.
Luvakesopimukset sisdtavéat tavaramerkkeihin tai tunnuskuviin ja taitotietoon
liittyvia immateriaalioikeuksien kayttolupia tavaroiden kayttéa ja jakelua tai
palveluiden tarjoamista varten. Immateriaalioikeuksien kayttbluvan lisaks
luvakkeenantaja yleensd tarjoaa luvakkeensagjalle sopimuksen voimassaol caikana
kaupallista ta teknista apua, kuten hankintapalveluja, koulutusta, kiinteist6-
neuvontaa, rahoitussuunnittelua jne. Kayttélupa ja apu ovat erottamaton osa luvake-
sopimuksen kohteena olevaa liiketoimintamallia.

Luvakesopimuksiin  sisdltyvat  kayttoluvat  kuuluvat  ryhmépoikkeusasetuksen
soveltamisalaan, jos kaikki 31 kohdassa luetellut viis edellytysta tayttyvét.
Useimmat luvakesopimukset, myods pdaluvakesopimukset, tayttavét yleensa kyselset
edellytykset, koska yleensd luvakkeenantgja tarjoaa luvakkeensagjall e tavaroita ja/tai
palveluita, erityisesti kaupallista tai teknistéd apua. Immateriaalioikeudet auttavat
luvakkeensagjaa jaleenmyymaan luvakkeenantgjan tai sen nimittdmien toimittajien
toimittamat hyddykkeet taikka kdyttamaan kyseisia hyddykkeitd ja myymaan tasta
Seuraavat tavarat tai palvelut. Jos luvakesopimus koskee vain tai pédasiassa pelkkaa
immateriaalioikeuksien lisensointia, se e kuulu ryhmapoikkeusasetuksen soveltamis-
alaan, mutta komissio soveltaa siihen yleensa ryhmépoikkeusasetuksessa ja naissa
suuntaviivoissa vahvistettuja periaatteita.

43-45 kohtaa sovelletaan soveltuvin osin muuntyyppisiin jakelusopimuksiin, joihin liittyy olennaisen
taitotiedon siirtoa toimittgjalta ostgjalle.
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45)

2.5.

46)

Seuraavia immateriaalioikeuksiin  liittyvia velvoitteita pidetddn  yleensa
valttamattomina luvakkeenantagjan immateriaalioikeuksien suojelemiseksi, ja jos ne
kuuluvat 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ne kuuluvat myds ryhmapoikkeus-
asetuksen soveltamisalaan:

a) Luvakkeensaga e saa harjoittaa samanlaista liiketoimintaa suoraan eika
vélillisesti.

b) Luvakkeensagja e saa hankkia kilpailevasta yrityksestd pd&omaosuuksia,
joiden ansiosta se voisi vakuttaa kyseisen yrityksen taloudelliseen
kayttaytymiseen.

c) Luvakkeensagja e saa pajastaa kolmansille luvakkeenantgjalta saamaansa
taitotietoa niin kauan kuin kyseinen taitotieto ei ole yleisesti tunnettua.

d) Luvakkeensagjan on vdlitettdva luvakkeenantgjalle kaikki luvaketoiminnan
hoitamisessa hankkimansa kokemus ja myonnettdva luvakkeenantgjalle ja
muille luvakkeensagjille yksinoikeudeton kayttdlupa kokemuksesta seuraavaan
taitotietoon.

€) Luvakkeensagjan on ilmoitettava luvakkeenantgjalle  lisensoitujen
immateriaalioikeuksien loukkaamisesta, ryhdyttéva oikeustoimiin loukkagjia
vastaan tal autettava luvakkeenantagjaa loukkagjia vastaan aloitetuissa oikeus-
toimissa.

f)  Luvakkeensaga e saa kayttéd luvakkeenantgjan lisensoimaa taitotietoa
muuhun kuin luvaketoiminnan harjoittamiseen.

g) Luvakkeensagja e saa luovuttaa luvakesopimuksen mukaisia oikeuksia ja
velvoitteitailman luvakkeenantgjan suostumusta.

Suhde muihin ryhméapoikkeusasetuksiin

Ryhmé&poikkeusasetuksen 2 artiklan 5 kohdassa todetaan, ettd "t&td4 asetusta e
sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin, joiden kohde kuuluu toisen ryhmapoikkeus-
asetuksen soveltamisalaan, jollel tallaisessa asetuksessa ole toisin saadetty”. Ryhmé-
poikkeusasetusta e sen vuoks sovelleta vertikaalisiin sopimuksiin, jotka kuuluvat
perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta teknologiansiirto-
sopimusten ryhmiin 27 paivana huhtikuuta 2004 annetun komission asetuksen (EY)
N:0 772/2004%, perustamissopimuksen 8l artiklan 3 kohdan soveltamisesta
vertikaalisten sopimusten ja yhdenmukaistettujen menettelytapojen ryhmiin
moottorigjoneuvoalalla annetun asetuksen (EY) N:o 1400/2002% tai perustamis-
sopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta erikoistumissopimusten ryhmiin
29 péivana marraskuuta 2000 annetun komission asetuksen (EY) N:o 2658/2000% ja
perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta tutkimus- ja kehitys-
sopimusten ryhmiin 29 péivana marraskuuta 2000 annetun komission asetuksen (EY)
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EUVL L 123, 27.4.2004, s. 11.
Ks. 25 kohta.
EYVL L 304, 5.12.2000, s. 3.
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47)

48)

N:0 2659/2000%* taikka tulevaisuudessa mahdollisesti annettavien samankaltaisten
asetusten soveltamisalaan, jollel néissa asetuksessa toisin séadeta.

Ryhmapoikkeusasetuk sessa vakavimmiksi katsottavat rajoituk set

Ryhmapoikkeusasetuksen 4 artikla sisdltda luettelon vakavimmista rajoituksista,
jotka johtavat koko vertikaalisen sopimuksen sulkemiseen ryhmapoikkeusasetuksen
ulkopuolelle®. Jos sopimukseen siséllytetdén vakavimpiin kuuluvaks katsottava
rgjoitus, on perusteltua olettaa, ettda sopimus kuuluu 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan. Lisaksi on perusteltua ol ettaa, ettéd sopimus ei todenndkoisesti tayta
101 artiklan 3 kohdan edellytyksia ja jaa siita syysta ryhmépoikkeuksen soveltamis-
alan ulkopuoléle. Yrityksilla on kuitenkin yksittéi stapauksessa mahdol lisuus osoittaa
kilpailua edistavat vaikutukset 101 artiklan 3kohdan nojala®. Jos yritykset
todistavat, ettd vakavimpien Kilpailunrgoitusten sisdlyttdmisesta sopimukseen
syntyy todennakadisia tehokkuusetuja, ja osoittavat, ettd sopimukset téyttavat ylei sesti
ottaen kaikki 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, komission on tosiasiassa arvioitava
Kilpailuun todenndkoisesti kohdistuvat kielteiset vaikutukset ennen kuin se laatii
lopullisen arvioinnin siitd, tayttyvétko 101 artiklan 3 kohdan edellytykset?’.

Ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan a alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva
rgjoitus koskee jdlleenmyyntihinnan madraamistd eli sopimuksia tai yhden-
mukaistettuja menettelytapoja, joiden suorana tai vdlillisend tarkoituksena on
maarata kiinted jalleenmyyntihinta tai vahimmaigalleenmyyntihinta taikka kiintea
hinta- tai vahimmaishintataso, jota ostgjan on noudatettava. Jos kyse on sopimus-
madrayksista tai yhdenmukaistetuista menettelytavoista, joissa jaleenmyyntihinta
maaréatédn suoraan, rgjoitus on selvad. Jalleenmyyntihinnasta voidaan kuitenkin
maaratd myos valillisesti. Esimerkkeja téstéd ovat sopimukset, joissa maarétaan
jakelukate tai enimmaéisalennus, jonka jakelija voi myontda etukéteen maaréatysta
hintatasosta, taikka joissa aennusten saaminen tai myynnin- edistamiskustannusten
takaisinsaanti toimittajalta edellyttéd maératyn hintatason noudattamista, kuten my6s
etukdteen maaratyn jalleenmyyntihinnan sitominen kilpailijoiden jalleenmyynti-
hintoihin, uhkaukset, pelottelut, varoitukset, sopimussakot, toimitusten viivyttéaminen
tai keskeyttdminen taikka sopimusten irtisanominen, ellei tiettya hintatasoa
noudateta. Suorat tai vdlilliset keinot hinnan vahvistamiseksi voivat olla
tehokkaampia, jos ne yhdistetéén toimenpiteisiin, joilla pyritédn saamaan selville

24
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EYVL L 304, 5.12.2000, s. 7.

Luetteloa vakavimmista rajoituksista sovelletaan vertikaalisiin sopimuksiin, jotka koskevat kauppaa
yhteisossé. Kun vertikaaliset sopimukset koskevat vientia unionin ulkopuolelle tai tuontia/jélleentuontia
unionin ulkopuolélta, ks. yhteistjen tuomioistuimen tuomio asiassa C-306/96, Javico v. Yves Saint
Laurent, Kok. 1998, s. 1-1983. Yhteisdjen tuomioistuimen tuomion 20 kohdassa todetaan, etta
"sopimuksella, jossa jalleenmyyja antaa tuottgjalle sitoumuksen siitad, ettd se myy sopimustuotteita
yhteison ulkopuolella sijaitsevilla markkinoilla, ei voida katsoa olevan tarkoituksena rgjoittaa tuntuvasti
kilpailua yhteismarkkinoilla eikd sen voida katsoa sellaisenaan olevan omiaan vaikuttamaan
jasenvaltioiden véliseen kauppaan”.

Ks. erityisesti 106-109 kohta. Kyseisissd kohdissa kuvaillaan yleisesti vertikadisiin rgjoituksiin
mahdollisesti liittyvid tehokkuusetuja, ja VI1.2.10jakso, jossa kasitelléan jalleenmyyntihintoihin
kohdistuvia rajoituksia. Yleisohjeita aiheesta on saatavilla komission tiedonannossa — Suuntaviivat
perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta, EUVL C 101, 27.4.2004, s. 97.

Vaikka néméa ovat oikeudellisesti katsottuna kaks erillistéd menettelyvaihetta, kyse voi kdytdnnéssa olla
monivaiheisesta prosessista, jossa osapuolet ja viranomainen vahvistavat ja parantavat esittdmiaan
vaitteita.
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49)

50)

hintoja aentavat jakelijat, kuten hintaseurantgjérjestelman luominen tai vahittéis-
kauppiaiden velvoittaminen ilmoittamaan, jos jakeluverkoston muut j&senet
poikkeavat annetusta hintatasosta. Suoraa tai valillista hinnan vahvistamista voidaan
tehostaa yhdistamalla se toimenpiteisiin, jotka vahentéavéat ostgjan halua aentaa
jalleenmyyntihintaa. Téallaisesta on kyse, jos toimittaja esimerkiksi painaa
ohjevahittéishinnan valmiiksi hyoddykkeeseen tai velvoittaa ostgjan soveltamaan
suosituimmuuslauseketta (most-favoured-customer clause). Samanlaisilla vdillisilla
keinoillaja samoilla” kannustavilla’ toimenpiteilla voidaan saada enimmaishinnat tai
ohjehinnat toimimaan kuten j&8lleenmyyntihinnan maéré@minen. Jos toimittaja
kayttéa tiettyd kannustavaa toimenpidettda tai antaa ostgjalle ohjehinnastot tai
enimmaishinnastot, tdméan e kuitenkaan yksindan katsota johtavan jdlleenmyynti-
hinnan méaéraamiseen.

Edustussopimusten tapauksessa p&dmies yleensd madréd myyntihinnan, koska
kauppaedustgjasta el tule tavaroiden omistajaa. Jos sopimusta el kuitenkaan voida
pitda edustussopimuksena 101 artiklan 1 kohdan soveltamiseks (ks. 12-21 kohta),
velvoite, joka estdd kauppaedustgaa jakamasta provisiotaan tai rgjoittaa sen
jakamista asiakkaan kanssa, olipa provisio sitten kiinted tai muuttuva, kuuluu
ryhméapoikkeusasetuksen 4 artiklan aalakohdassa tarkoitettuihin  vakavimpiin
kilpailurgoituksiin. Jotta voidaan vélttéa se, etta sopimukseen sisdllytetdan tallainen
vakavimpiin kuuluva rgjoitus, kauppaedustajan olisi saatava vapaasti aentaa
asi akkaan maksamaa todellista hintaa tdman alentamatta paamiehen tuloja®.

Ryhmaéapoikkeusasetuksen 4 artiklan b alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva
rgjoitus koskee sopimuksia tai yhdenmukaistettuja menettelytapoja, joiden suorana
tai vdillisena tarkoituksena on rgjoittaa sopimuspuolena olevan ostajan tai sen
asiakkaiden harjoittamaa myyntid, kun rgoitukset koskevat alueita tai asiakkaita,
joille ostgja tai sen asiakkaat voivat myyda sopimustavaroita tai -palveluita.
Tdllainen vakavimpiin kuuluva ragjoitus liittyy markkinoiden jakamiseen alueittain tai
asiakasryhmittéin. Rgjoitus voi johtua suorista velvoitteista, kuten velvoitteesta olla
myymétta tietyille asiakkaille tai asiakkaille tietyilla alueilla taikka velvoitteesta
ohjata téllaisilta asiakkailta saadut tilaukset muille jakelijoille. Se voi johtua myds
vdlillisista toimenpiteistd, joilla jakelijaa kannustetaan olemaan myymétta téllaisilie
asiakkaille ja joita ovat esimerkiksi kieltdytyminen myontdamastd bonuksia tai
alennuksia tai niiden vadhentaminen, toimitusten lopettaminen, toimitusmaarien
vahentéaminen tai niiden rajoittaminen alueelle tai asiakasryhmaélle, johon jakelijalla
on yksinoikeus, sopimuksen irtisanomisella uhkaaminen, korkeamman hinnan
veloittaminen vientiin tarkoitetuista hytdykkeistd, rajoitusten asettaminen viennin
osuudelle myynnisté tai velvoitteet Siirtdd osa voitosta toimittgjale. Se voi myds
perustua siihen, ettéd toimittgja e tarjoa unioninlagjuista takuuhuoltoa, jonka
puitteissa kaikilla jakelijoilla on yleensd velvollisuus tarjota takuuhuoltoa ja
toimittaja maksaa niille korvauksen tasta palvelusta, myods suhteessa hy6dykkeisiin,
joitamuut jakelijat ovat myyneet niiden alueelle®. Télaisia kéytantdja pidetdén viela

28

29

Ks. esimerkiks komission pdétds 91/562/ETY asiassa |1V/32.737 Eirpage, EYVL L 306, 7.11.1991,
S. 22, erityisesti johdanto-osan 6 kappale.

Jos toimittaja paéttda olla maksamatta jakelijoilleen korvausta unioninlagjuisen takuuhuollon puitteissa
tarjotuista palveluista, kyseisten jakelijoiden kanssa saatetaan sopia Siitd, etté jakelija, joka myy
osoitetun alueen ulkopuolella, joutuu maksamaan alueellisesti toimivaltaiselle jakelijalle tarjottavien
palveluiden kustannuksiin ja kohtuulliseen voittoon perustuvan palkkion. Témantyyppista jarjestelya el
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todenndkisemmin ostajan myynnin rajoittamisena, jos niihin yhdistetéan toimittajan
valvontajarjestelma, jolla pyritéén varmistamaan toimitettujen tavaroiden todellinen
kohde ja joka voidaan toteuttaa esimerkiksi erilaisten pakkausmerkintjen tai
sarjanumerojen kaytdn muodossa. Toimittgjan tuotenimen esillepanoon liittyvia
jalleenmyyjén velvoitteita el kuitenkaan pidetd vakavimpiin rgjoituksiin kuuluvina.
Koska 4 artiklan b alakohta koskee vain ostgjan tai sen asiakkaiden harjoittamaan
myyntiin  kohdistuvia rgoituksia, tdma merkitsee, ettd toimittgjan myyntiin
kohdistuvien rgjoitusten e myotskéén katsota kuuluvan vakavimpiin rgjoituksiin.
Tama el kuitenkaan vaikuta siihen, mita 59 kohdassa todetaan varaosien myynnista
ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan e alakohdan kannalta. Ryhmépoikkeusasetuksen
4 artiklan b alakohdan soveltaminen e vaikuta ostgjan sijoittautumispaikkaa
koskevaan rgjoitukseen. Nain ollen ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisesta saatavaa
etua el menetetd, jos sovitaan, etta ostgja rajoittaa myyntipisteensi ja varastonsa
tiettyyn osoitteeseen, paikkaan tai alueeseen.

Ryhmapoikkeusasetuksen 4 artiklan b alakohdan vakavimmista rajoituksista on
neljapoikkeusta. Mainitun 4 artiklan b alakohdan i aakohdan mukaisen
ensmmaisen poikkeuksen perusteella toimittgja voi rgjoittaa sopimuspuoliin
kuuluvan ostgjan aktiivista myyntia alueelle ta asiakasryhmélle, johon toisella
ostgalla on yksinoikeus tai jonka toimittgqa on varannut itselleen. Ostgjalla on
yksinoikeus alueeseen tai asiakasryhmaéan silloin kun toimittaja sopii myyvansa
hyodykettddn vain yhdelle jakelijalle myytavaks tietylla aluedlla tai tietylle
asiakasryhmélle ja yksinmyyja on suojattu toimittajan muiden ostgjien aktiiviselta
myynniltd alueelleen tai asiakasryhmélleen unionissa, toimittgjan harjoittamasta
myynnista riippumatta. Toimittaja voi yhdistda yksinmyyntialueen ja yksinoikeuteen
perustuvan asiakasryhmén esimerkiksi nimittamalla tietylle asiakasryhmaélle tietylla
aluedlla yksinmyyjan. Yksinmyyntialueen tai yksinoikeuteen perustuvan asiakas-
ryhman suojelun on kuitenkin mahdollistettava passiivinen myynti kyseisille aueille
ta asiakasryhmille. Ryhmapoikkeusasetuksen 4 artiklan b alakohtaa soveltaessaan
komissio tulkitsee aktiivisen ja passiivisen myynnin seuraavasti:

a) 'Aktiivisdla myynnill& tarkoitetaan aktiivista yhteydenottoa yksittéisiin
asiakkaisiin esimerkiksi suoramainonnan, kuten pyytamaétta |ahetettyjen
sahkopostiviestien, tai asiakaskayntien kautta, aktiivista yhteydenottoa
johonkin asiakasryhméan tal asiakkaisiin tietylld aueella harjoittamalla
mainontaa tiedotusvalineisss, internetissa tai muuta myynninedistamista, joka
on suunnattu nimenomaan kyseiselle asiakasryhmaélle tai asiakkaille kyseisella
aluedlla. Mainonta tai myynninedistaminen, joka on ostgan kannalta
houkuttelevaa vain siind tapauksessa, etta ostga tavoittaa (myos) tietyn
asiakasryhman tai asiakkaat tietylla alueella, katsotaan aktiiviseksi myynniksi
kyseiselle asiakasryhmaélle tai asiakkaille kyseisella alueella

b) ’Passiivisella myynnilld tarkoitetaan vastaamista yksittdisten asiakkaiden
omasta aloitteestaan tekemiin tiedusteluihin, mukaan lukien tavaroiden tai
paveluiden toimittaminen néille asiakkaille. Sellaista yleistd mainontaa tai
myynninedistdmista pidetéddn passiivisena myynting, joka tavoittaa asiakkaat
muiden jakelijoiden (yksinmyynti)alueilla tai niiden asiakasryhmissd mutta

valttamatta katsota jakelijoiden alueen ulkopuolisen myynnin rajoittamiseks (ks. ensimmaisen
oikeusasteen tuomio asiassa T-67/01, JCB Service v. komissio, Kok. 2004, s. 11-49, 136 — 145 kohta).

22

F



o

52)

joka on kohtuullinen keino tavoittaa asiakkaat noiden myyntialueiden tai
asiakasryhmien ulkopuolella, essmerkiksi omalla alueella. Y leinen mainonta tai
myynninedistdminen katsotaan kohtuulliseksi keinoks tavoittaa kyseiset
asiakkaat, jos ostgjan kannattaisi toteuttaa investoinnit myds siind tapauksessa,
ettd mainonnalla tai myynninedistamisella e tavoitettais asiakkaita muiden
jakelijoiden (yksinmyynti)alueillatai asiakasryhmissa.

Internet on tehokas tyokalu, jolla voidaan tavoittaa useampia erilaisia asiakkaita kuin
slloin, kun kaytetddn vain perinteisempia myyntimenetelmid. Taman vuoksi
internetin kayttéa koskevia rgjoituksia kasitelldan (jalleen)myyntiin kohdistuvina
rgjoituksina.  Jokaisen jakelijan on periagtteessa voitava kayttdd internetia
hyodykkeiden myynnissa. Verkkosivuston k&yttba pidetddn yleensa passiivisena
myynting, koska se on asiakkaiden kannalta kohtuullisena pidettéva tapa tavoittaa
jakelija. Verkkosivuston kayton vaikutukset voivat ulottua jakelijan oman myynti-
alueen tai asiakasryhman ulkopuolelle; se johtuu kuitenkin teknologiasta eli siité, etta
internetiin on kaikkialta helppo p&asy. Jos asiakas kéy jakelijan verkkosivuilla ja
ottaa yhteytta jakelijaan ja tama yhteydenotto johtaa myyntiin ja toimitukseen,
katsotaan, etté kyse on passiivisesta myynnistd. Tilanne on sama my@6s silloin, kun
asiakas osoittaa haluavansa jakelijalta automaattisesti tietoa ja tdma johtaa myyntiin.
Verkkosivuillata yhteydenpidossa kéytettyjen kielivaihtoehtojen katsotaan itsessdan
olevan osa passivista myyntid. Komissio katsoo tdméan vuoksi, ettd esimerkiksi
Seuraavat ragjoitukset voivat rgoittaa jakelijan mahdollisuuksia tavoittaa useampia
erilaisia asiakkaita ja ovat siitd syysta passiiviseen myyntiin kohdistuvia vakavimpia
rgjoituksia:

a sopimus (yksinymyyjan kanssa siitd, ettd tdman on estettava toisella
(yksinmyynti)alueella sijaitsevia asiakkaita katselemasta verkkosivujaan tai
asennettava verkkosivuilleen automaattinen uudelleenreititys asiakkaiden
siirtamiseksi vamistgjan ta muiden (yksin)myyjien verkkosivuille. Tama e
estd sopimista giitd, etta jakelijan verkkosivuille asetetaan myés linkkga
muiden jakelijoiden ja/tai toimittajan verkkosivuille;

b) sopimus (yksin)myyjén kanssa siitd, ettéd taman on lopetettava kuluttgjien
maksutapahtumat internetissg, kun heidan luottokorttitiedoistaan paljastuu
osoite, joka el sijaitse kyseisen jakelijan (yksinmyynti)aluedlla;

c) sopimus jakelijan kanssa Sitd, ettd tdmén on rgoitettava internet-myynnin
osuutta kokonaismyynnistéén. Tama ei esta toimittajaa vaatimasta, etté ostaja
myy fyysisen liikkeensa tehokkaan toiminnan varmistamiseks vahintaan tietyn
absoluuttisen méaaran (arvon ta volyymin mukaan) hyodykettd verkon
ulkopuolella — asettamatta kuitenkaan rgjoituksia jakelijan verkkomyynnille —
ta varmistamasta, etta jakelijan verkkotoiminta noudattaa toimittajan jakelu-
mallia (ks. 54 ja 56 kohta). Tama vaadittu verkon ulkopuolisen myynnin
absoluuttinen mééra voi olla sama kaikkien ostgjien osalta tai se voidaan
ma&rittdd erikseen kullekin ostgalle objektiivisten perusteiden mukaan, kuten
ostajan koko verkostossatai sen maantieteellinen sijaintipaikka;

d) sopimus jakelijan kanssa giitd, etta tamén on maksettava korkeampi hinta
hyodykkeistd, jotka se aikoo jalleenmyyda verkossa, kuin hyodykkeistd, jotka
aiotaan jalleenmyyda verkon ulkopuolella. Tama el esta toimittajaa sopimasta
ostgjan kanssa kiintedstd maksusta (eli kyse e ole vaihtuvamaaraisesta
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maksusta, jonka maard kasvaa verkon ulkopuolisesta myynnista kertyneen
liikevaihdon mukaan, silla tdma katsottaisiin valilliseks kaksoishinnoitteluksi)
ostajan verkon ulkopuolisen myynnin tai verkkomyynnin tukemiseksi.

Sopimuspuolina olevien jakelijoiden internetin kayttéon kohdistuva rajoitus on
ryhmapoikkeusasetuksen mukainen siltd osin  kuin internetissd  tapahtuva
myynninedistdminen tai internetin kaytto johtaisi aktiiviseen myyntiin esimerkiksi
muiden jakelijoiden yksinmyyntialueille tai asiakasryhmille. Komissio katsoo
padasiassa tietyille asiakkaille suunnatun verkkomainonnan aktiiviseks myynniksi
kyseisille asiakkaille. Esimerkiksi auekohtaiset mainospalkit kolmansien
verkkosivuilla ovat aktiivista myyntia alueelle, joilla kyseiset mainospalkit nakyvét.
Pyrkimykset tulla néhdyks nimenomaan tietyll& alueellata tietyssé asiakasryhmassa
ovat aktiivista myyntia kyseiselle alueelle tai asiakasryhmalle. Esimerkiksi maksun
suorittaminen hakuohjelmalle tai verkkomainontapalveluiden tarjogjalle siita, etta
mainos on nimenomaan tietylla aueella sijaitsevien kayttdjien nahtavissa, on
aktiivistamyyntia kyseiselle alueelle.

Toimittaja voi kuitenkin asettaa ryhmapoikkeuksen perusteella tavaroidensa
jalleenmyynnille internetissa tietyt laatuvaatimukset, aivan kuten toimittaja voi vaatia
laatuvaatimusten noudattamista kaupassa tai postimyynnissd tai mainonnassa ja
myynninedistdmisessi yleensd. Tdalla voi olla merkitysta erityisesti valikoivassa
jakelussa. Ryhmapoikkeuksen perusteella toimittgja voi esimerkiks vaatia, etta
jakelijoillaon kaytettavissaan yhdet tai useammat fyysiset liike- tai esittelytilat ennen
kuin kyseisistd jakelijoista voi tulla sen jakelujarjestelman jasenia. Téallaiseen
edellytykseen voidaan myo6s tehdd myodhemmin muutoksia ryhmépoikkeuksen
perusteella, paitsi jos muutosten tarkoituksena on rajoittaa suoraan tai valillisesti
jakelijoiden harjoittamaa verkkomyyntid. Toimittaja voi lisdks vaatia, etta sen
jakelijat  kayttdvat kolmansien jéarjestelmida sopimushyoddykkeiden jakeluun
ainoastaan niiden jakelijoiden internetin kaytt6a koskevien vaatimusten ja
edellytysten mukaisesti, joista on toimittgjan ja jakelijoiden kesken sovittu.
Esimerkiksi jos kolmannen jarjestelméda kéytetddn jakelijan verkkosivujen
ylldpitdmiseen, toimittgja vois vaatia, ettd asiakkaat elvat saa tulla jakelijan
verkkosivuille sellaisen sivuston kautta, jolle on merkitty kyseisen jérjestelman nimi
tai logo.

Ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan b aakohdassa vahvistetusta vakavimpiin
kuuluvasta ragjoituksesta on kolme muuta poikkeusta. Kaikki kolme poikkeusta
mahdollistavat seké aktiivisen ettd passiivisen myynnin rajoittamisen. Enssmmaisen
poikkeuksen perusteella on sallittua rajoittaa tukkukauppiaan myyntid |oppu-
kayttgille, jotta toimittgja voi pitda tukkukaupan ja vahittéiskaupan tasot erilléén
toisistaan. Tama poikkeus e kuitenkaan sulje pois sitd mahdollisuutta, etté tukku-
kauppias voi myyda tietyille loppukayttgjille, kuten suuremmille loppukayttgille,
muttel myyntia (millekdan) muulle loppukayttgélle. Toisen poikkeuksen perusteella
toimittaja voi rgoittaa valikoivassa jakelujarjestelmassd toimivan valtuutetun
jakelijan myyntia kaupan portaasta riippumatta valtuuttamattomille jakelijoille milla
tahansa alueella, jolla jérjestelmaé télla hetkella kéytetdén tai jolla toimittaja el viela
myy sopimushyodykkeita (4 artiklan b alakohdan iii alakohdassa tarkoitettu alue,
jolla toimittgja on paéttanyt soveltaa kyseista jarjestelmad). Kolmannen poikkeuksen
perusteella toimittaja voi rajoittaa sellaisen komponenttien ostgjan jaleenmyyntia
toimittajan  kilpailijoille, jolle toimitettavat komponentit on tarkoitettu
sisdlytettaviks hyodykkeisiin. *Komponentilla tarkoitetaan kaikkia vélituotteita ja
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"hyddykkeisiin  sisdllyttamisell&  tarkoitetaan mink& tahansa tuotantopanoksen
kayttda tavaroiden tuottamiseen.

Ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan c alakohdassa tarkoitettu vakavimpiin kuuluva
ragjoitus sulkee pois rajoituksen, jolla rgjoitetaan valikoivan jakeluverkoston jasenten
aktiivista tai passiivista myyntid loppukayttdjille, riippumatta siitd, ovatko kyseiset
loppukayttgjat elinkeinonharjoittajia vai kuluttgjia. Tama e kuitenkaan rajoita
mahdollisuutta kieltéd jakeluverkoston jasentd toimimasta valtuuttamattomassa
sijoittautumispaikassa. Ryhmapoikkeusasetuksen 1 artiklan 1 kohdan e alakohdan
maaritelman mukaisessa valikoivassa jakelujarjestelméssa toimiville jalleenmyyjille
el voida asettaa rgjoituksia sen suhteen, millaisille kayttgille ta kayttgien
hankinnoista vastaaville kauppaedustgjille ne myyvét, lukuun ottamatta tilanteita,
joissa on kyse toisadla kéytettavan yksinmyyntijarjestelman suojaamisesta
(ks. 51 kohta). Valikoivassa jakelujarjestelmassa toimivilla jalleenmyyjilla olis
oltava vapaus harjoittaa seka aktiivista etta passiivista myyntia — my6s internetin
kautta — kaikille loppukayttgjille. Sen vuoks komissio pitéd vakavimpina
rgjoituksina velvoitteita, jotka saavat valtuutetut jalleenmyyjét luopumaan internetin
kdytosta useampien erilaisten asiakkaiden tavoittamiseksi, asettamalla verkko-
myynnille perusteita, jotka eivat yleisesti ottaen vastaa liiketiloissa myynnille
asetettuja perusteita. Tama e tarkoita sSitd, ettd verkkomyynnille ja verkon
ulkopuol ella tapahtuvalle myynnille asetettujen perusteiden olisi oltava tdysin samat,
vaan ettd niilla olis pyrittavd samoihin tavoitteisiin ja saavutettava toisiinsa
verrattavissa olevia tuloksia ja perusteiden vélisen eron on perustuttava naiden
kahden jakelutavan erilaiseen luonteeseen. Esimerkiks estédkseen myynnin
valtuuttamattomille jalleenmyyjille toimittaja voi vaatia valtuutettuja jaleenmyyjidan
myymaan yksittaiselle loppukayttgélle vain enintéén tietyn maéardn sopimus-
hyodykkeitd. Taméan vaatimuksen on mahdollisesti oltava tiukempi verkkomyynnin
tapauksessa sen mukaan, onko valtuuttamattoman jaleenmyyjan helpompi hankkia
kyseiset hyddykkeet internetin kautta. Sen on vastaavasti ehka oltava tiukempi my6s
verkon ulkopuolella tapahtuvan myynnin tapauksessa, jos hyddykkeet on helpompi
hankkia fyysisesta liikkeestd. Varmistaakseen, ettd sopimushyddykkeet toimitetaan
gjoissa, toimittagja voi maaréta, ettd verkon ulkopuolella myytavéat hyddykkeet on
toimitettava valittomasti. Jos verkkomyynnille e voida asettaa samanlaista
vaatimusta, toimittaja voi méaéarittéa sille tietyt noudatettavissa olevat toimitusajat.
Verkkomyynnin osalta voidaan joutua asettamaan myynnin jalkeisiin tukipalveluihin
liittyvia erityisvaatimuksia, jotka koskevat asiakkaiden palauttamista hyodykkeista
aiheutuvien kustannusten kattamista ja turvallisten maksujarjestelmien kayttoa.

Aluedlla, jolla toimittaja kayttéd valikoivaa jakelua, t&td jarjestelmaa e voida
yhdistda yksinmyyntiin, silla se johtais jélleenmyyjien harjoittaman aktiivisen tai
passiivisen myynnin rgoittamiseen eli ryhmapoikkeusasetuksen 4 artiklan
c alakohdan mukaiseen vakavimpaan rajoitukseen. Myyjan mahdollisuutta paéttéa
liiketilojensa sijainnista voidaan tastd poiketen kuitenkin ragjoittaa. Valtuutettuja
jalleenmyyjia voidaan estda harjoittamasta liiketoimintaansa muista tiloista késin tai
avaamasta uutta liikettd muualle. Jakelijan oman verkkosivuston kayttoa e tassa
yhteydessa voida rinnastaa uuden liikkeen avaamiseen muualle. Jos jélleenmyyjan
myyntipiste on litkkuva, voidaan méaéritell& alue, jonka ulkopuolella kyseistéa myynti-
pistettd el saa kayttéd. Toimittgja voi liséks sitoutua toimittamaan vain yhdelle
jalleenmyyjélle tai rgalliselle méardle jalleenmyyjia tietylla osalla aluetta, jolla
valikoiva jakelujérjestelmé on kaytossa.
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Ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan d alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva
rajoitus koskee ristikkaisten toimitusten rajoittamista valikoivaan jakel ujérjestelmaén
kuuluvien valtuutettujen jakelijoiden valilla Sopimuksen tai yhdenmukaistetun
menettelytavan suoranatai vélillisenatarkoituksena ei saa olla sopimushyddykkeiden
aktiivisen tai passiivisen myynnin estdminen tai rajoittaminen valtuutettujen jaleen-
myyjien valilla Valtuutettujen jakelijoiden on voitava ostaa sopimushytdykkeita
vapaasti muilta jakeluverkostoon kuuluvilta valtuutetuilta jakelijoilta, jotka toimivat
joko samalla tai eri kaupan portaalla. Valikoivaa jakelua e siten voida yhdistéa
vertikaalisiin rgjoituksiin, joilla pyritddn pakottamaan jakelijat hankkimaan sopimus-
hyodykkeet yksinomaan tietysta |ahteestd. Se merkitsee myds sitd, etta valikoivassa
jakeluverkostossa e voida asettaa rgoituksia valtuutettujen tukkukauppiaiden
oikeudelle myyda hyodykkeita valtuutetuille vahittéi skauppiaille.

Ryhmépoikkeusasetuksen 4 artiklan e alakohdassa vahvistettu vakavimpiin kuuluva
rgjoitus koskee sopimuksia, joilla estetddn loppukayttdjid, riippumattomia
korjausliikkeitéa ja huoltopalveluiden tarjogiia hankkimasta tai rajoitetaan niiden
mahdollisuuksiaan hankkia varaosia suoraan osien valmistgata. Varaosien
vamistgjan ja kyseiset varaosat omaan hyddykkeeseensa sisdlyttdvan ostajan
(OEM-vamistgja €li original equipment manufacturer) valiset sopimukset eivat saa
suoraan tai valillisesti estéatal rgjoittaa valmistgjan oikeutta myyda kyseisid varaosia
loppukayttgjille, riippumattomille korjaudiikkeille tai huoltopalveluiden tarjogjille.
Vélillisista rgjoituksista voi olla kyse erityisesti silloin, kun rajoitukset kohdistuvat
varaosien toimittajan mahdollisuuteen tarjota sellaista teknista tietoa tai sellaisia
erityidaitteita, jotka ovat vattamattomid, jotta kayttgét, riippumattomat
korjausliikkeet tai huoltopalveluiden tarjogjat voivat kayttdd kyseisida varaosia.
Sopimuksessa voidaan kuitenkin asettaa rgjoituksia varaosien toimittamiselle
korjaudliikkeille tai huoltopalveluiden tarjogjille, jotka OEM-vamistgja on
valtuuttanut hoitamaan omien tavaroidensa korjaukset tai huollon. Toisin sanoen
OEM-vamistgja voi vaatia, etta sen oma korjaus- ja huoltoverkosto ostaa varaosat
silta

Yksittaiset vakavimpiin kuuluvat myyntirajoitukset, jotka saattavat j&aada
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle tai tayttad 101 artiklan
3 kohdan edellytykset

Vakavimmat rgoitukset saattavat poikkeustapauksissa olla  objektiivisesti
tarkasteltuna tarpeellisia kyseisenlaisen tai kyseisenlaatuisen sopimuksen kannalta®
ja jdéda sen vuoks 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle. Esimerkiksi
vakavampi rgoitus voi olla objektiivisesti tarkasteltuna tarpeellinen sen
varmistamiseksi, ettd yleistd kieltoa olla myymétta vaaralisia aineita tietyille
asiakkaille turvallisuussyistd tai terveydellisistd syistd noudatetaan. Yksittais
tapauksissa yritykset voivat lisdks puolustautua vetoamalla tehokkuusetuihin
101 artiklan 3 kohdan nojalla. Téssa jaksossa esitetéan esimerkkeja (jalleen)myynti-
rgjoituksista. Jalleenmyyntihinnan maérd8misen osalta tata kysymysta kasitell&dan
V1.2.10 jaksossa.

30

Ks. komission tiedonanto — Suuntaviivat perustamissopimuksen 81 artiklan 3 kohdan soveltamisesta,
18 kohta, EUVL C 101, 27.4.2004, s. 97.
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Jakelija, joka on ensmmainen uutta tuotemerkkia myyva jakelija tai ensimméinen
olemassa olevaa tuotemerkkia uusilla markkinoilla myyvé jakelija ja joka varmistaa
siten todellisen pddsyn merkityksellisille markkinoille, saattaa joutua tekemaén
huomattavia investointgja, jos niilla ei ollut aiemmin kysyntda kyseisenkataiselle
hyodykkeelle yleisesti ottaen tai kyseisenkaltaiselle hyddykkeelle kyseisen tuottajan
vamistamana. Kyseiset kulut saattavat usein olla uponneita. Taldin on
todenndkoistd, etta jakelija el tekis jakelusopimusta, jollei sité suojata tietyks gjaksi
muiden jakelijoiden harjoittamalta (aktiiviselta ja) passiiviselta myynnilta alueelleen
ta asiakasryhméleen. Nén on esimerkiks silloin, kun tietyille kansdlisille
markkinoille sijoittautunut valmistaja siirtyy toisille kansallisille markkinoille ja tuo
hyodykkeensd markkinoille yksinmyyjan avustuksella ja kyseisen jakelijan on
investoitava tuotemerkin saattamiseen néille uusille markkinoille ja sen aseman
vakiinnuttamiseen kyseisilla markkinoilla. Jos jakelijan on tehtdva huomattavia
investointgja kaynnistédkseen toimintansa jaltai kehittédkseen uusia markkinoita,
muiden jakelijoiden kyseiselle alueelle tai asiakasryhmalle suuntaamaan passiiviseen
myyntiin kohdistuvat rajoitukset, jotka ovat tarpeen, jotta kyseinen jakelija voi saada
investointinsa takaisin, jaava yleensa 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolelle kahden ensimmaisen vuoden aikana jaksolla, jolla kyseinen jakelija
myy sopimustavaroita tai -palveluita kyseisella alueella tai kyseiselle asiakas-
ryhmélle, vaikka téllaisten vakavimpien rgjoitusten oletetaan yleensd kuuluvan
101 artiklan 1 kohdan soveltamisal aan.

Jos kyseessa on uuden hyddykkeen kokeilu ragjoitetulla alueella tai rajoitetussa
asiakasryhméassd ta uuden hyddykkeen asteittainen saattaminen markkinoille,
jakeijoille, jotka on nimetty myymaan hyodykettd kokeilumarkkinoilla tai
osallistumaan asteittaisen markkinoillesaattamisen ensmméiseen vaiheeseen tai
ensimmaisiin vaiheisiin, voidaan asettaa aktiivista myyntia koskevia rgjoituksia, kun
on kyse myynnista kokeilumarkkinoiden ulkopuolelle tai markkinoille, joista
hyodykkeen markkinoillesaattaminen aloitetaan. Tama e kuulu 101 artiklan
1 kohdan soveltamisalaan hytdykkeen kokelluun tai markkinoille saattamiseen
tarvittavan jakson aikana.

Valikoivien jakelujarjestelmien tapauksessa vatuutettujen jakelijoiden vdisia
risikkdisia toimituksia ei yleensd saa rgjoittaa (ks. 58 kohta). Jos eri aueille
sjoittautuneet valtuutetut tukkukauppiaat ovat kuitenkin velvollisia investoimaan
myynninedistamistoimintoihin omilla alueillaan tukeakseen valtuutettujen jalleen-
myyjien myyntitoimintaa ja vaadittujen myynninedistamistoimintojen yksil6inti
sopimuksessa on kaytannossa vaikeaa, ragjoitukset, jotka koskevat tukkukauppiaiden
aktiivista myynti& valtuutetuille jaleenmyyjille muiden tukkukauppiaiden alueilla ja
joiden tarkoituksena on mahdollisen vapaamatkustgjuuden estdminen, saattavat
yksittéi stapauksissa tayttad 101 artiklan 3 kohdan edel lytykset.

Sopimus jakelijan kanssa diitd, ettd tdman on maksettava korkeampi hinta
hyodykkeistd, jotka se aikoo jaleenmyyda verkossa, kuin hyodykkeistd, jotka
aiotaan jaleenmyyda verkon ulkopuolella (kaksoishinnoittelu) on yleensa
vakavimpiin kuuluva rgjoitus (ks. 52 kohta). Télainen sopimus saattaa kuitenkin
joissakin erityistapauksissa tayttéd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Sellaisesta
tapauksesta saattaa olla kyse, kun valmistgja sopii téllaisesta kaksoishinnoittelusta
jakelijoidensa kanssa, koska verkkomyynti aiheuttaa valmistgjalle huomattavasti
korkeammat kustannukset kuin verkon ulkopuolella tapahtuva myynti. Esimerkiksi,
kun verkon ulkopuolélla tapahtuvaan myyntiin sisdltyy yleensa jakelijan tarjoamat
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asennuspalvelut toisin kuin verkkomyyntiin, ja jalkimméisistd saatetaan esittéa
vamistgjalle enemman asiakasvalituksia ja takuukorvaushakemuksia. Komissio
harkitsee téssa yhteydessd myds, kuinka todenndkoistd on, ettd kyseinen ragjoitus
rgjoittaa myyntia internetissd ja estéa jakelijaa tavoittamasta useampia erilaisia
asiakkaita.

Ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalan ulkopuolelle jaavét raj oituk set

Ryhméapoikkeusasetuksen 5 artiklan mukaisesti tietyt velvoitteet jd&védt ryhméa
poikkeusasetuksen soveltamisalan ulkopuolelle, vaikka markkinaosuuden kynnys-
arvo e ylittyiskdan. Ryhmépoikkeusasetusta sovelletaan kuitenkin muuhun osaan
vertikaalista sopimusta, jos tdma osa voidaan irrottaa velvoitteista, joille poikkeusta
el voida myontéa.

Enssmmaisestd ulkopuolelle jaévasta velvoitteesta sdadetddn ryhmapoikkeus
asetuksen 5 artiklan 1 kohdan a alakohdassa ja se koskee kilpailukieltovelvoitteita.
Kilpailukieltovelvoitteet ovat jarjestelyitd, joiden seurauksena ostaja ostaa
toimittgjalta tai toimittajan osoittamalta muulta yritykselta yli 80 prosenttia sopimus-
tavaroiden tai -palveluiden tai niiden kanssa korvattavissa olevien hyodykkeiden
ostojen kokonaismadréasta edellisen kalenterivuoden akana (méaritellaén
ryhmépoikkeusasetuksen 1 artiklan 1 kohdan d alakohdassa), mink& vuoksi ostgja ei
voi ostaa kilpailevia tavaroita tai palveluita tai télaiset ostot rgoittuvat alle
20 prosenttiin kokonaisostoista. Jos sopimuksen tekoa edeltavalta vuodelta ei ole sen
tekemisen jalkeisen ensimmaisen vuoden aikana kaytettavissa luotettavia tietoja
ostgjan ostoméaaristd, on kaytettdva ostgan perusteltua arviota vuotuisista
kokonaistarpeistaan. Tdallaiset kilpailukieltovelvoitteet eivat kuulu ryhmépoikkeus-
asetuksen soveltamisalaan, jos niiden kesto on méarittamaton tai ylittéd viisi vuotta.
Ryhmapoikkeusasetus e myodskaan kata kilpailukieltovelvoitteita, jotka voidaan
uusia viiden vuoden jakeen hiljaisella sopimuksella (ks. 5 artiklan 1 kohdan
toinen alakohta). Kilpailukieltovelvoitteille myonnetddan yleensa poikkeusryhmé&
asetuksen mukaisesti, jos niiden kesto on enintdan viis vuotta eikd mikdan esta
ostgjaa kaytdnnossa luopumasta kilpailukieltovelvoitteen noudattamisesta viiden
vuoden jalkeen. Jos sopimuksessa esimerkiks maardtdan viiden vuoden
kilpailukieltovelvoitteesta ja toimittgja antaa ostgjalle lainan, kyseisen lainan
takaisinmaksu e sais estéd ostgaa luopumasta kaytdnnossa kilpailukielto-
velvoitteesta viiden vuoden jalkeen. Samoin jos toimittgja antaa ostgjan k&yttéon
laitteita, jotka eivét liity suoraan toimittgjan ja ostgjan valiseen suhteeseen, ostajalla
olis oltava mahdollisuus ostaa laitteet niiden kaypéan hintaan kilpailukielto-
velvoitteen paattyessa.

Viiden vuoden kestorgjoitusta el sovelleta, jos ostgja jdleenmyy tavarat tai palvelut
"toimittajan omistamista tiloista ja omistamata maaaueelta tai toimittgan
sellaiselta kolmannelta, joka e ole ostgaan sidoksissa, vuokraamista tiloista ja
vuokraamalta maa-alueelta késin”. Téllaisissa tapauksissa kilpailukieltovelvoite voi
olla voimassa yhta kauan kuin kyseinen myyntipiste on ostgan kayttssa
(ryhmépoikkeusasetuksen 5 artiklan 2 kohta). Tama poikkeus perustuu siihen, etta on
tavallisesti kohtuutonta odottaa toimittgjan sallivan kilpailevien hyodykkeiden
myynnin sen omistamista tiloista ja omistamalta maa-alueelta késin ilman sen lupaa.
Samoja periaatteita sovelletaan soveltuvin osin myos silloin, kun ostgja toimii
toimittajan omistamasta tai toimittgjan sellaiselta kolmannelta, joka e ole ostajaan
sidoksissa, vuokraamasta liikkuvasta myyntipisteesta kasin. Tété poikkeusta el voida
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myontéa sellaisille keinotekoisille omistusratkaisuille, kuten maa-aueita ja tiloja
koskevien omistusoikeuksien siirrolle jakelijalta toimittajalle vain rgjoitetun jakson
gjaksi, joilla pyritéan valttdmaan viiden vuoden rgjoitus.

Ryhmapoikkeusasetuksen 5 artiklan 1 kohdan b alakohdassa sdédetdén toisesta
ryhmapoikkeuksen ulkopuolelle jaévasta velvoitteesta, joka koskee ostajaa koskevia
Kilpailukieltovelvoitteita sopimussuhteen padtyttya. Télaiset velvoitteet eivét
tavallisesti kuulu ryhmépoikkeusasetuksen soveltamisalaan, ellei velvoite ole
valttamaton toimittgjan ostajalle luovuttaman taitotiedon suojaamiseksi, rajoitu
myynti pisteeseen, jossa myyja on toiminut sopimuskaudella, ja ole rajattu kestoltaan
yhteen vuoteen (ks. ryhmapoikkeusasetuksen 5 artiklan 3 kohta). Ryhméapoikkeus-
asetuksen 1 artiklan 1 kohdan g alakohdan méaritelméan mukaan taitotiedon on oltava
"olennaista’, mika tarkoittaa, etta "taitotieto on merkittavaa ja hyddyllista ostgjalle
sopimuksessa tarkoitettujen tavaroiden tai palveluiden kayttogd, myyntia tai j&lleen-
myyntiavarten”.

Ryhmépoikkeusasetuksen 5 artiklan 1 kohdan c¢ alakohdassa sdadetéan kolmannesta
ryhméapoikkeuksen ulkopuolelle jéévasta velvoitteesta, joka koskee Kkilpailevien
hyodykkeiden myyntia valikoivassa jakelujarjestelmédssa. Ryhméapoikkeusasetus
kattaa valikoivan jakelujarjestelman yhdistamisen kilpailukieltovel voitteeseen, milla
estetéddn myyjia jalleenmyymasta kilpailevilla tuotemerkeilld varustettuja tuotteita
yleensd. Jos toimittgja kuitenkin suoraan tai valillisesti estéa valtuutettuja jéleen-
myyjid8n ostamasta tiettyjen kilpailevien toimittajien hyddykkeitd jaleenmyyntia
varten, velvoite e voi kuulua ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan. Tallaisen
velvoitteen jéttdmisella ryhmaépoikkeusasetuksen ulkopuolelle pyritéan vattamaan
tilanne, jossa joukko toimittgjia, jotka kdyttévat samoja valikoivan jakelujarjestelman
myyntipisteits, estéa tiettya kilpailijaa tai tiettyja kilpailijoita kdyttamasta kyseisia
myyntipisteitda hyodykkeidensa jakelua varten (kilpailevan toimittgjan sulkeminen
markkinoilla, mika on yksi kollektiivisen boikotin muodoista)™.

Rajoitusten irrottaminen sopimusyhteydestaan

Ryhmapoikkeusasetuksella myonnetdan poikkeus vertikaalisille sopimuksille silla
ehdolla, ettd vertikaaliseen sopimukseen tai sopimuskaytantéon el sisdlly mainitun
asetuksen 4 artiklassa vahvistettuja vakavimmiks katsottavia rajoituksia. Jos
vertikaaliseen sopimukseen sisdltyy yks tai useampi vakavimmista ragjoituksista,
koko sopimus menettaa ryhmapoikkeuksesta johtuvan edun. Vakavimpia rajoituksia
el voi irrottaa muusta sopimuksesta.

Sopimusyhteydesta irrottamista koskevaa saént6d sovelletaan kuitenkin ryhmé-
poikkeusasetuksen 5 artiklassa vahvistettuihin ryhmépoikkeusasetuksen ulkopuolelle
jéaviin ragoituksiin. Sen vuoks vertikaalinen sopimus jaa ryhmapoikkeuksen
soveltamisalan ulkopuolelle ainoastaan niilta osiltaan, jotka eivét taytd 5 artiklassa
vahvistettuja edellytyksia.

31

Vdélillisia toimenpiteitd, joilla on téllainen poissulkeva vaikutus, kasitelldan esimerkiksi komission
paétoksessd 92/428/ETY asiassa |V/33.542 Parfum Givenchy, EYVL L 236, 19.8.1992, s. 11.

29

F



7.

72)

73)

74)

75)

o

Erilaisten hyodykkeiden jakelu saman jakelujérjestelman kautta

Jos toimittgja kayttdd samaa jakelusopimusta useiden tavaroiden/palveluiden
jakeluun, osa néistéa voi kuulua markkinaosuuden kynnysarvon perusteella ryhmé-
poikkeusasetuksen soveltamisalaan, osa ei. Tallaisessa tapauksessa ryhmépoikkeus-
asetusta sovelletaan niihin tavaroihin ja palveluihin, jotka téyttavét soveltamista
koskevat edellytykset.

Ryhmépoikkeusasetuksen ulkopuolelle jaaviin tavaroihin ja palveluihin sovelletaan
tavanomaisia kil pailusdanttja, mika merkitsee seuraavaa:

a) ryhmapoikkeusta e myonnetd mutta sopimusta e mydskdan oleteta
lainvastaiseksi;

b) jos 101 artiklan 1 kohtaa rikotaan tavalla, jolle e voida myontéa poikkeusta,
harkitaan, voidaanko Kkilpailuongelma ratkaista asianmukaisin korjaus-
toimenpitein nykyisen jakel ujrjestelman puitteissa;

c) jos téllaisia korjaustoimenpiteita e ole, toimittajan on tehtdva muita jakelu-
jarjestelyita.

Tdlainen tilanne voi syntya myds, jos osa hyodykkeista kuuluu 102 artiklan
soveltamisalaan jaosaei.

RYHMAPOIKKEUKSEN PERUUTTAMINEN JA RYHMAPOIKKEUS
ASETUKSEN SOVELTAMATTA JATTAMINEN

Peruuttamismenettely

Ryhmapoikkeusasetuksesta johtuva lainmukai suuden ol ettama voidaan peruuttaa, jos
vertikaalinen sopimus tarkasteltuna joko erikseen tai yhdessa kilpailevien
toimittgjien tal ostgien noudattamien samanlaisten sopimusten kanssa kuuluu
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan eika téyta kaikkia 101 artiklan 3 kohdan
edellytyksia.

Edellytykset 101 artiklan 3 kohdan soveltamiselle voivat jaada tayttymatta erityisesti
slloin, jos pdasy merkityksellisille markkinoille tai kilpailu niill& rgoittuu
merkittavasti Kilpailevien toimittgjien tai ostagjien samankaltaisten vertikaalisten
sopimusten  rinnakkaisten verkostojen kumulatiivisen vaikutuksen vuoksi.
Vertikaalisten sopimusten rinnakkaisia verkostoja pidetéan samankaltaisina, jos
niiden sisdltdmien ragjoitusten vaikutukset markkinoilla ovat samanlaiset. Tallainen
tilanne voi syntya esimerkiksi, jos tietyt toimittajat kayttavét tietyilla markkinoilla
puhtaasti laadullista valikoivaa jakelua ja muut toimittgjat kayttavat maaralista
valikoivaa jakelua. Téllainen tilanne voi syntyd myoés silloin, kun laadullisten
perusteiden kumulatiivinen kayttd tietyilla markkinoilla sulkee tehokkaammat
jakelijat markkinoiden ulkopuoléelle. Téllaisessa tapauksessa arvioinnissa on otettava
erikseen huomioon kummankin sopimusverkoston kilpailunvastaiset vaikutukset.
Tarvittaessa peruuttaminen voi kohdistua vain tiettyyn laadulliseen perusteeseen tai
vain valtuutettujen jakelijoiden lukumaaréd koskeviin méardllisiin rgjoituksiin.
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Vastuun kilpailunvastai sesta kumulatiivisesta vai kutuksesta voidaan katsoa kuuluvan
vain niille yrityksille, jotka osallistuvat siihen tuntuvalla osuudella. Jos yritysten
osuus kumulatiivisesta vaikutuksesta on merkitykseton, niiden tekemét sopimukset
eivét kuulu 101 artiklan 1 kohdassa mérétyn kiellon soveltamisalaan® eika niihin
sen vuoks sovelleta peruuttamismenettelyd.  Yritysten osuus arvioidaan
128-229 kohdassa vahvistettujen perusteiden mukaisesti.

Kun peruuttamismenettelya sovelletaan, komission tehtdvand on todistaa, etté
sopimus kuuluu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan eika tayta yhta tai useampaa
101 artiklan 3 kohdan edellytyksistd. Peruuttamispédtokselld voi olla vain ex nunc
-vaikutus, mika tarkoittaa sitd, ettd sopimuksille myonnetty poikkeus on voimassa
siihen asti kunnes peruuttaminen tulee voimaan.

Kuten ryhmapoikkeusasetuksen johdanto-osan 14 kappal eessa todetaan, jasenvaltion
kilpailuviranomainen voi peruuttaa ryhmapoikkeusasetuksesta johtuvan edun, jos se
katsoo, etta vertikaalisella sopimuksella on sen alueella tai osalla sen auetta
Kilpailunvastaisa vaikutuksia, ja kyseisella aueella on kaikki erillisten
maantieteellisten markkinoiden piirteet. Komissiolla on yksinomainen valta
peruuttaa ryhmapoikkeusasetuksesta johtuva etu sellaisten vertikaalisten rajoitusten
suhteen, jotka rajoittavat kilpailua merkityksellisilla maantietedllisilla markkinoilla,
jotka ovat lagemmat kuin yhden j&senvation aue. Jos merkitykselliset
maantieteelliset markkinat muodostuvat yhden jasenvaltion alueesta tai sen osasta,
sekd komissiolla ettd kyseiselld jasenvaltiolla on rinnakkainen toimivalta peruuttaa
ryhmépoikkeus.

Ryhmapoikkeusasetuksen soveltamatta jattaminen

Ryhmaéapoikkeusasetuksen 6 artiklassa annetaan komissiolle mahdollisuus jéttéa
asetuksella ryhmapoikkeusasetuksen ulkopuolelle samankaltaisten vertikaalisten
rgjoitusten rinnakkaiset verkostot, jos ne kattavat yli 50 prosenttia merkityksellisista
markkinoista. Tallainen toimenpide el kohdistu yksittéisiin yrityksiin vaan koskee
kaikkia yrityksid, joiden sopimukset méadritellédn ryhmapoikkeusasetuksen
soveltamatta j&ttami sesta annetussa asetuk sessa.

Ryhmapoikkeuksen peruuttaminen merkitsee pagtosta siitd, etta yksittéinen yritys on
rikkonut 101 artiklaa, mutta 6 artiklan nojalla annettavan asetuksen seuraus on
ainoastaan se, ettd ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisesta johtuva etu poistetaan
kyseisten rgjoitusten ja markkinoiden osata ja 101 artiklan 1 ja 3 kohdan téysi-
maérainen soveltaminen palautetaan. Sen jalkeen kun on annettu asetus, jossa
todetaan, etté ryhmépoikkeusasetusta el sovelleta tiettyihin vertikaalisiin rgjoituksiin
tietyilla markkinoilla, 101 artiklan soveltamista yksittdisiin sopimuksiin ohjataan
unionin tuomioistuimen ja unionin yleisen tuomioistuimen oikeuskaytanndssa
kehitetyilla perusteilla seké komission tiedonannoilla ja aikaisemmilla paéatoksilla.
Komissio tekee tarvittaessa yksittéistapausta koskevan pédtbksen, jossa voidaan
antaa ohjeistusta kaikille kyseisilla markkinoillatoimiville yrityksille.
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Kun lasketaan markkinoiden 50 prosentin kattavuusastetta, on otettava huomioon
jokainen rgjoituksia—tai rgjoitusten yhdistelmia — sisdltava vertikaalisten sopimusten
verkosto, jolla on markkinoilla samanlaisia vaikutuksia. Ryhmépoikkeusasetuksen
6 artiklassa komissiota e velvoiteta toimimaan aina, kun 50 prosentin kattavuusaste
ylittyy. Yleensa soveltamatta jéttdminen on tarkoituksenmukaista, jos paasy
merkityksellisille markkinoille tai niilla kaytéava kilpailu todenndkoisesti rajoittuu
tuntuvasti. N&in voi kayda erityisesti silloin, jos yli 50 prosenttia markkinoista
kattavat valikoivan jakelun rinnakkaiset verkostot todenndkdisesti sulkevat
markkinat kayttamalla valintaperusteita, joita kyseisten tavaroiden luonne ei edellyta
tal jotka syrjivét tiettyja jakelumuotoja, joiden avulla kyseisia tavaroita voitaisiin
myyda.

Arvioidessaan tarvetta soveltaa ryhméapoikkeusasetuksen 6 artiklaa komissio
harkitsee, olisko ryhméapoikkeuksen yksittéinen peruuttaminen tarkoituksen-
mukaisempi keino korjata tilanne. Tama voi riippua erityisesti kumulatiivisia
vaikutuksia markkinoilla aiheuttavien kilpailevien yritysten méérésta tai siitd, kuinka
moniin maantieteellisiin markkinoihin vaikutus kohdistuu unionissa.

Jokaisessa ryhmépoikkeusasetuksen 6 artiklassa tarkoitetussa asetuksessa on
vahvistettava selkedsti sen soveltamisala. Sen vuoksi komission on médriteltéava
asian kannalta merkitykselliset tuotemarkkinat ja maantieteelliset markkinat ja lisdksi
sen on ilmoitettava, millaiseen vertikaaliseen rgjoitukseen ryhmapoikkeusasetusta ei
enaa sovelleta. Viimeks mainitun tekijén osalta komissio voi mukauttaa asetuksensa
soveltamisalaa sen mukaan, mihin kilpailuongelmaan se haluaa puuttua. Vaikka
yhden tuotemerkin maaraamistd koskevien jérjestelyiden arvioinnissa esimerkiksi
otetaan huomioon kaikki rinnakkaiset verkot sen selvittdmiseksi, kohdistuuko
vaikutus 50 prosenttiin  markkinoista, komissio voi rgoittaa ryhmapoikkeuksen
soveltamatta jattdmisesta annettavan asetuksen soveltamisalan vain tietyn keston
ylittaviin kilpailukieltovelvoitteisiin.  Lyhytkestoisiin tai véahemman rgoittaviin
sopimuksiin e sen vuoks valttdmétta puututa, koska niisté aiheutuva markkinoiden
sulkeminen on vahdaisempad. Vastaavasti kun markkinoilla harjoitetaan valikoivaa
jakelua yhdistettyna lisdrgjoituksiin, kuten kilpailukieltoihin tai ostajalle asetettuihin
maaradllisiin velvoitteisiin, ryhmapoikkeusasetuksen soveltamatta jattami sesta annettu
asetus voidaan kohdistaa pelkastédn tdlaisiin lisérgjoituksiin. Komissio Voi
tarvittaessa myods antaa ohjeistusta tasmentédmadla tietyssa markkinatilanteessa
sovellettavan markkinaosuustason, jonka alittuessa yksittéaisen yrityksen e katsota
edistavan merkittavasti kumulatiivista vaikutusta.

Perustamissopimuksen 85 artiklan 3 kohdan soveltamisesta sopimusten ja
yhdenmukai stettujen menettel ytapojen ryhmiin 2 paivéna maaliskuuta 1965 annetun
neuvoston asetuksen N:o 19/65/ETY * nojalla komission on vahvistettava vahintaan
kuuden kuukauden siirtyméaika ennen kuin ryhmapoikkeusasetuksen soveltamatta
jattamisestéa annettua asetusta aletaan soveltaa. Taman pitdis antaa yrityksille
riittavasti alkaa mukauttaa sopimuksiaan ryhméapoikkeusasetuksen soveltamatta
jattamisesta annetun asetuksen mukai sesti.
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Ryhmépoikkeusasetuksen soveltamatta jattémisesta annettu asetus e vakuta
kyseisille sopimuksille myonnettyyn poikkeukseen soveltamispdivad edeltavan
jakson osalta.

MARKKINOIDEN MAARITTELEMINEN JA MARKKINAOSUUKSIEN
LASKEMINEN

Merkitykseallisten markkinoiden maaritelmasta annettu komission tiedonanto

Merkityksellisten markkinoiden méaritelmasta yhteison kilpailuoikeuden kannalta
annetussa komission tiedonannossa® selvennetasn saantojd, perusteita ja todisteita,
joita komissio kéyttéa tarkastellessaan markkinoiden maéérittelemiseen liittyvia
seikkoja. Tiedonantoa e kasitella nédissa suuntaviivoissa tarkemmin, mutta sité olis
kaytettédva perustana markkinoiden maarittelyssd. Naissa suuntaviivoissa kasitell&an
vain vertikaalisten rajoitusten yhteydessa ilmenevia erityisia seikkoja, joita ei
kasitella mainitussa tiedonannossa.

Ryhmépoikkeusasetuksessa sdadetyn 30 prosentin markkinaosuuden kynnys-
arvon laskemisen kannalta merkitykselliset markkinat

Ryhmapoikkeusasetuksen 3 artiklan kannalta seka toimittgjan etta ostajan markkina-
osuudet ovat ratkaisevia madritettdessd, sovelletaanko ryhmépoikkeusta. Jotta
ryhmépoikkeusasetusta voidaan soveltaa, toimittajan markkinaosuus markkinoilla,
joilla se myy sopimushyo6dykkeitd ostajalle, ja ostgjan markkinaosuus markkinoilla,
joilla se ostaa sopimushyddykkeitd, saavat kumpikin olla enintddn 30 prosenttia.
Pienten ja keskisuurten yritysten vélisten sopimusten tapauksessa ei yleensa ole
tarpeen laskea markkinaosuuksia (ks. 11 kohta).

Yrityksen markkinaosuuden laskeminen edellyttéd niiden merkityksellisten
markkinoiden méaritysta, joilla kyseinen yritys myy ja vastaavasti ostaa sopimus-
hyodykkeita. Tata varten on méaariteltdva merkitykselliset maantieteelliset markkinat
ja merkitykselliset tuotemarkkinat. Merkitykselliset tuotemarkkinat kasittéavat kaikki
tavarat ta palvelut, joita ostgat pitdvat keskenddn vahdettavina niiden
ominaisuuksien, hintojen ja kayttotarkoituksen perusteella. Merkitykselliset
maantieteelliset markkinat késittdvéat alueen, jolla kyseiset yritykset osallistuvat
kyseisten tavaroiden tai palveluiden tarjontaan ja kysyntaan, jolla kilpailuolosuhteet
ovat riittdvdn homogeeniset ja joka voidaan erottaa ympéroivista maantieteellisista
alueista erityisesti sen vuoksi, ettad kilpailuedellytykset kyseisilla alueilla ovat selvasti
erilaiset.

Tuotemarkkinoiden méaaritelma riippuu ensisijaisesti korvattavuudesta ostgjien
nékokulmasta. Kun toimitettavaa hyddykettd kaytetdédn muiden hyoddykkeiden
tuotantopanoksena ekd se yleensa ole tunnistettavissa lopputuotteessa,
tuotemarkkinat méaritelldan tavallisesti valittdmien ostgjien mieltymysten mukaan.
Ostgjien asiakkailla e yleensd ole voimakkaita mieltymyksid ostajien kayttdmien
tuotantopanosten suhteen. Yleensa tuotantopanoksen toimittgjan ja ostajan sopimat
vertikaaliset rgjoitukset koskevat vain véituotteen myyntid ja ostoa eivédtka sita
saatavan hyodykkeen myyntia Jos kyseessd on lopputuotteiden jakelu,
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loppukuluttajien mieltymykset tavallisesti vaikuttavat siihen tai mééaréavéat sen, mitka
ovat vdittdman ostgjan kannalta korvaavia hyddykkeitd. Toimiessaan jalleen-
myyjana jakelija e voi olla ottamatta huomioon loppukuluttajien mieltymyksia
ostaessaan lopputuotteita. Jakelutasolla vertikaaliset rgjoitukset koskevat lisdksi
yleensa toimittajan ja ostagjan vdisen hyodykkeiden myynnin lisd&kss myos
hyodykkeiden jalleenmyyntia Koska erilaiset jakelumuodot yleensd kilpailevat
keskendan, markkinoita ei yleensa méaéritella kaytettdvan jakelumuodon perusteella.
Kun toimittgjat myyvét yleensa kokonaista tuotelajitelmaa, koko tuotelajitelma voi
madrittéa tuotemarkkinat, jos ostgja pitdd korvaavina hytdykkeind koko tuote-
lgjitelmaa eikd yksittaisia hyodykkeitd. Koska jakelijat ovat ammattimaisia ostajia,
maantieteelliset tukkumarkkinat ovat yleensd lagjemmat kuin vahittéismarkkinat,
joilla hyodykkeen jalleenmyynti loppukuluttgjille tapahtuu. Tama johtaa usein
kansallisten markkinoiden tai lagempien maantieteellisten tukkumarkkinoiden
maéadrittelemiseen. Myos vahittéismarkkinat voivat kuitenkin olla lagjemmat kuin
alue, jolta loppukuluttajat etsivét tiettya hyddykettd, jos markkinaolosuhteet ovat
homogeeniset ja paikalliset tai aluedlliset asiakaspiirit ovat paallekkaiset.

Jos vertikaalisessa sopimuksessa on kolme osapuolta, joista jokainen toimii kaupan
eri portaalla, kunkin osapuolen markkinaosuus saa olla enintéan 30 prosenttia, jotta
ryhmgpoikkeusta voidaan soveltaa. Kuten ryhmégpoikkeusasetuksen 3 artiklan
2 kohdassa sdadetdan, kun yritys monenvédlisen sopimuksen tapauksessa ostaa
sopimuksessa tarkoitettuja tavaroita tai palveluita joltakin sopimuksen osapuolena
olevata yritykselta ja myy sopimuksessa tarkoitetut tavarat tai palvelut toiselle
sopimuksen osapuolena olevalle yritykselle, ryhmépoikkeusta sovelletaan vain, jos
kyseisen yrityksen markkinaosuus ei ylita 30 prosentin kynnysarvoa ostgjana eika
toimittgjana. Jos essmerkiks vamistgjan, tukkukauppiaan (tai vahittéiskauppiaiden
yhteenliittyméan) ja vahittéiskauppiaan valisessd sopimuksessa sovitaan kilpailu-
kieltovelvoitteesta, vamistgan ja tukkukauppiaan (ta vahittaiskauppiaiden
yhteenliittymén) markkinaosuus |ahempana loppukayttdjda olevilla markkinoilla saa
olla enintédn 30 prosenttia ja tukkukauppiaan (ta véahittdiskauppiaiden
yhteenliittyman) ja vahittai skauppiaan markkinaosuus hankintamarkkinoilla saa olla
enintédan 30 prosenttia, jotta ryhmapoikkeusta voitaisiin soveltaa.

Jos toimittgja valmistaa seka alkuperaista laitetta etta sen korjaus- tai varaosia, se on
usein ainoa tai suurin toimittaja kyseisten korjaus- tai varaosien jakimarkkinoilla.
Né&in voi kdyda myds, jos toimittaja (OEM-toimittgja) valmistuttaa korjaus- tai
varaosat  dihankkijalla. ~ Ryhmépoikkeusasetuksen  soveltamisen  kannalta
merkitykselliset markkinat voivat olla alkuperdisen laitteen markkinat (mukaan
lukien varaosamarkkinat tai erilliset alkuperdisen laitteen markkinat) ja jalki-
markkinat riippuen olosuhteista, kuten kyseisten rgjoitusten vaikutuksista, laitteen
elinkaaresta seka korjaus- tai korvauskustannusten suuruudesta®. Kaytdnnossi
kysymys siita, tekeekd merkittava osa ostgjista valintansa hyddykkeen elinkaaren
aikana aiheutuvien kustannusten perusteella. Jos ndin on, se on o0soitus siita, etta
alkuperdiset laitteet ja varaosat muodostavat yhdet yhteiset markkinat.

Ks. esimerkiksi komission péétds asiassa Pelican/Kyocera (1995), KOM(96) 126 (e julkaistu),
87 kohta, seka komission paétds 91/595/ETY asiassa IV/M.12 Varta/Bosch, EYVL L 320, 22.11.1991,
s. 26, komission p&étos asiassa 1V/M.1094 Caterpillar/Perkins Engines, EYVL C 94, 28.3.1998, s. 23,
ja komission paitds asiassa 1V/M.768 Lucas/Varity, EYVL C266, 13.9.1996, s. 6. Ks. myds
merkityksellisten markkinoiden méaéritelmasta yhteison kilpailuocikeuden kannalta annetun tiedonannon
56 kohta (ks. néiden suuntaviivojen 86 kohta).
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92) Jos vertikaalisiin sopimuksiin sisdltyy sopimustavaran toimittamisen liséksi myos
immateriaalioikeuksia — kuten toimittgjan tavaramerkin kayttba — koskevia
maarayksig, jotka auttavat ostajaa markkinoimaan sopimustavaroita, ryhmapoikkeus-
asetuksen soveltamisen kannalta merkityksellista on toimittajan markkinaosuus
markkinoilla, joilla se myy sopimustavaroita. Kun luvakkeenantgja e toimita
tavaroita jaleenmyyntia varten vaan tarjoaa immateriaalioikeuksiin yhdistetyn
palvelu- ja tavarapaketin, joka kokonaisuudessaan muodostaa luvaketoiminnan
kohteena olevan liiketoimintamallin, luvakkeenantgjan on otettava huomioon
markkinaosuutensa kyseisen liiketoimintamallin tarjogana. Tata varten luvakkeen-
antgjan on laskettava markkinaosuutensa markkinoilla, joilla liiketoimintamalli
toteutetaan eli markkinoilla, joilla luvakkeensagja kayttda kyseista liiketoiminta-
mallia tarjotakseen tavaroita tai palveluita loppukéyttgjille. Luvakkeenantgjan on
laskettava  markkinaosuutensa  luvakkeensagjiensa  kyseisilla  markkinoilla
toimittamien tavaroiden tai palveluiden arvon perusteella. Téllaisilla markkinoilla
kilpailijoita voivat olla muut luvaketoiminnan kohteena olevien liiketoimintamallien
tarjogjat mutta myos sellaisia korvaavia tavaroita tai palveluita tarjoavat toimijat,
jotka eivéat harjoita luvaketoimintaa. Markkinoiden méaritelméasta riippumatta
esimerkiksi pikaruokapalveluiden markkinoilla toimivan luvakkeenantgjan on
laskettava markkinaosuutensa kyseisilla markkinoilla niilla toimivien luvakkeen-
sagjiensa myyntilukujen perusteella.

3. Markkinaosuuksien laskeminen ryhmapoikkeusasetuk sen mukaisesti

93) Markkinaosuuksien laskemisen on padsaantdisesti perustuttava myynnin arvoa
koskeviin lukuihin. Jos tét& koskevia tietoja e ole saatavilla, voidaan tehda
perusteltuja arvioita. Arviot voivat perustua muihin luotettaviin markkinatietoihin,
kuten myyntimaariin (ks. ryhmapoikkeusasetuksen 7 artiklan a alakohta).

94) Yrityksen sisdisella tuotannolla eli valituotteen valmistamisella omaan kéyttéon voi
olla suurta merkitystd kilpailuanalyysissa, koska se voi muodostaa kilpailun-
rgjoituksen tai sitd voidaan kayttdd yrityksen markkina-aseman vahvistamiseen.
M&ariteltéessa valituotteiden ja -palveluiden markkinoita ja laskettaessa markkina-
osuutta kyseisilla markkinoilla yrityksen sisdistéa tuotantoa e kuitenkaan oteta
huomioon.

95) Lopputavaroiden kaksoigakelussa eli kun lopputavaroiden valmistgja toimii my6s
jakelijana markkinoilla, markkinoiden méaarittelyssa ja markkinaosuuden
laskemisessa on kuitenkin otettava huomioon valmistajien omien tavaroiden myynti
vertikaalisesti integroituneiden jakelijoidensa ja kauppaedustgiensa kautta
(ks. ryhmépoikkeusasetuksen 7 artiklan c alakohta). Integroituneet jakelijat ovat
ryhmapoikkeusasetuksen 1 artiklan 2 kohdassa tarkoitettuja sidossuhteessa olevia
yrityksia®.

% Silla, myykd integroitunut jakelija lisdksi kilpailijoiden hyddykkeitd, ei ole merkitystd markkinoiden

maarittelyn ja markkinaosuuden laskennan kannalta.
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VI.

96)

97)

TAYTANTOONPANOPOLITIHKKA YKSITTAISTAPAUK SISSA
Arviointipuitteet

Ryhmépoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolella on syytd tutkia, kuuluuko
yksittéinen sopimus 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, ja jos kuuluu,
tayttyvatko 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Ryhmépoikkeuksen soveltamisalan
ulkopuolelle markkinaosuudelle asetetun kynnysarvon ylittymisen vuoksi jdavien
vertikaalisten sopimusten e oleteta automaattisesti kuuluvan 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan eika 101 artiklan 3 kohdan edellytysten oleteta automaattisesti
jéavan tayttymétta niiden osalta edellyttden, ettd sopimusten tarkoituksena e ole
Kilpailun rajoittaminen eivatka sopimukset sisdlla varsinkaan vakavimpia kilpailun-
kannustetaan tekemadn arviointi itse. Sopimukset, jotka eivét rajoita kilpailua
101 artiklan 1 kohdassa tarkoitetulla tavalla tai tayttdvéat 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset, ovat pétevia ja toimeenpanokelpoisia. Perustamissopimuksen
81 ja82 artiklassa vahvistettujen Kilpailusdanttjen téytantdonpanosta
16 paivanajoulukuuta 2002 annetun neuvoston asetuksen (EY) N:o 1/2003°*
1 artiklan 2 kohdan mukaisesti yksittdisen poikkeuksen myodntaminen 101 artiklan
3 kohdan nojalla el edellyta ilmoituksen tekemistd. Jos komissio tutkii sopimuksen
erikseen, komission velvollisuus on esittdd todisteet Siita, ettd kyseinen sopimus
rikkoo 101 artiklan 1 kohtaa. SEUT-sopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytysten
tayttymista koskeva todistustaakka kuuluu sen sijaan yrityksille, jotka vetoavat
mainitusta kohdasta johtuvaan etuun. Jos osoitetaan, ettd sopimuksella on
todenndkoisesti  kilpailunvastaisia vaikutuksia, yritykset voivat perustella niité
tehokkuuseduilla ja selittéa, miks tietty jakelujarjestelma on vélttaméaton edellytys
sille, etta kuluttgat saavat todenndkoisia etuja ilman kilpailun poistamista, ennen
kuin komissio pééttaa, tayttaako sopimus 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.

Arviointi dSiitg rgjoittaako vertikaalinen sopimus kilpailua, laaditaan vertaamalla
tosiasialista ta todenndkoista tulevaa tilannetta merkityksellisilla markkinoilla
vertikaalisten rgjoitusten kayttoonoton jalkeen tilanteeseen, joka vallitsisi, jos
sopimus e sisdltéis vertikaalisia rgoituksia. Arvioidessaan yksittéistapauksia
komissio ottaa tarpeen mukaan huomioon sekd tosiasialliset ettéd todenndkoiset
vaikutukset. Jotta vertikaalisia sopimuksia voitaisiin pitéa vaikutukseltaan kilpailua
rgjoittaving, niiden on vaikutettava tosiasialliseen tai potentiaaliseen kilpailuun siind
maarin, ettd merkityksellisilla markkinoilla vallitseviin hintoihin, tuotantoon,
innovaatiotoimintaan ta tuotteiden ja palvelujen valikoimaan tai laatuun voidaan
olettaa melko todenndkoisesti kohdistuvan kielteisid vaikutuksia. Todenndkdisten
kielteisten kilpailuvaikutusten on oltava tuntuvia®. Tuntuvia kilpailunvastaisia
vaikutuksia esiintyy todennakadisesti, kun vahintéan yhdella osapuol ella on ennestdan
ta se saa jonkinasteista markkinavoimaa ja kun sopimuksella edistetéén taman
markkinavoiman syntymistd, yll&pitamistd tai vahvistumista tai mahdollistetaan
tilanne, jossa osapuolet voivat hyodyntéa téllaista markkinavoimaa. Markkina-
voimalla tarkoitetaan kykya pitéd hinnat kilpailukykyisen tason yl&puolella tai
tuotanto kilpailukykyisen tason alapuolella tuotannon méérén, tuotteiden laadun tai
valikoiman taikka innovaatiotoiminnan osalta kohtuullisen pituisen gjan. SEUT-
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sopimuksen 101 artiklan 1 kohtaan perustuvan rikkomisen toteamiseen riittéé yleensa
vahdisempi markkinavoima kuin 102 artiklan mukaisen madréédvan aseman
toteamiseen.

98) Vertikaalisia rgjoituksia pidetdan yleensa vahemman haitallisina kuin horisontaalisia.
Horisontaalisiin rgjoituksiin kiinnitetd&n enemman huomiota padasiassa sen vuoks,
etta sellaiset ragjoitukset voivat koskea samanlaisia tai korvaavia tavaroita tai
palveluita tuottavien kilpailijoiden vélisa sopimuksia. Téllaisten horisontaalisten
suhteiden tapauksessa yhden yrityksen kayttama markkinavoima (sen hytdykkeen
korkeampi hinta) voi hyodyttéa sen kilpailijoita. Tama puolestaan voi kannustaa
Kilpailijoita houkuttelemaan toisiaan  kilpailunvastaiseen  kayttaytymiseen.
Vertikaalisissa suhteissa yhden yrityksen hytdyke on toisen yrityksen tuotantopanos
eli sopimuspuolten toiminnot taydentavét toisiaan. Sen vuoksi yrityksen hytdykkeen
kysynndlle aheutuu haittaa hankintaketjun eri vaiheessa toimivan yrityksen
kayttamasta markkinavoimasta. Sopimuspuolina olevilla yrityksilla on siten
kannustin estda toisiaan kayttamastad markkinavoimaa.

99) Itsehillitsevéd vaikutusta ei kuitenkaan ole syyta yliarvioida. Jos yrityksella e ole
markkinavoimaa, se voi yrittéa lisété voittoaan vain optimoimalla vamistus- ja
jakeluprosessinsa vertikaalisten rgjoitusten avullatai ilman niitd. Koska vertikaalisen
sopimuksen osapuolten tehtdvéat tuotteen saattamisessa markkinoille téydentavét
toisiaan, vertikaaliset rgjoitukset saattavat yleisemmin ottaen tuottaa olennaisia
tehokkuusetuja. Jos yrityksella kuitenkin on markkinavoimaa, se voi yrittéa liséta
voittoaan seka vdlittomien Kkilpailijoittensa kustannuksella nostamalla niiden
kustannuksia etta ostgjiensa ja lopulta kuluttgjien kustannuksella yrittamalla saada
itselleen osan niille muodostuneesta lisdarvosta. Nain voi kaydd, jos kaks
hankintaketjun eri vaiheessa toimivaa yritystd jakaa ylimdédréisen voiton tal jos
toinen niisté kayttaa vertikaalista rajoitusta saadakseen ylimaéraisen voiton kokonaan
itselleen.

1.1 Vertikaalisten rajoitusten kielteiset vaikutukset

100) Vertikaalisista rgoituksista voi aheutua markkinoilla seuraavat Kkielteiset
vaikutukset, joita EU:n kil pailucikeudella pyritdan ehka semaan:

a muut toimittajat tai ostajat suljetaan pois markkinoilta kilpailunvastaisesti
luomalla esteita markkinoille péasylle tai toiminnan lagjentamiselle;

b) toimittgan ja sen kilpailijoiden valista kil pailua heikennetédan jaltai toimittajien
keskingista kilpailunvastaista yhteistyota® helpotetaan; naihin kaytantsihin
viitataan usein tuotemerkkien valisen kilpailun vahentamiseng;

c) ostgan ja sen kilpalijoiden vdista kilpailua heikennetéan jaltai kyseisten
kilpallijoiden keskindista kilpailunvastaista yhteistyota helpotetaan; néihin
kaytantdihin viitataan usein tuotemerkin siséisen kilpailun vahentéamisend, jos
kyse on saman toimittgjan tuotemerkkiin tai hyodykkeeseen perustuvasta
kilpailusta jakelijoiden valillg;

% Kilpailunvastaisella yhteistydlla tarkoitetaan sek& erikseen sovittua yhteistyotd ettd hiljaiseen

hyvaksyntaén perustuvaa yhteistyéta (tietoisesti samanlainen kayttaytyminen).

37



o

101)
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103)
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d) luodaan markkinoiden yhdentymistd haittaavia esteitd, ennen kaikkea
rgjoituksia, jotka kohdistuvat kuluttajien mahdollisuuksiin ostaa tavaroita tai
palvel uita haluamastaan jasenvaltiosta.

Markkinoiden sulkeminen, kilpailun heikentédminen ja kilpailunvastainen yhteistyo
valmistgjien tasolla saattaa haitata kuluttagjia erityisesti hyddykkeiden tukkuhintojen
kohoamisen, hyodyketarjonnan rajallisuuden, laadun helkkenemisen tai tuote-
innovaatioiden véhenemisen tasolla. Markkinoiden sulkeminen, kilpailun
heikentdminen ja Kkilpailunvastainen yhteisty6td jakelijatasolla saattaa haitata
kuluttajia erityisesti hyodykkeiden vahittéishintojen kohoamisen, hinta-laatu-
suhteiden heikkenemisen ja jakelumuotojen rajalisuuden, vahittaispalveluiden
heikomman saatavuuden ja laadun sek& jakelun innovatiivisuuden vahenemisen
muodossa.

Jos on kyse markkinoista, joilla yksittéiset jakelijat jakelevat vain yhden toimittajan
tuotemerkkid/-merkkejd, saman tuotemerkin jakelijoiden vdlisen kilpailun
vaheneminen vahentda tuotemerkin sisdista kilpailua kyseisten jakelijoiden vaillg,
muttel valttamatta vaikuta kielteisesti jakelijoiden valiseen kilpailuun yleensi. Jos
tuotemerkkien valinen kilpailu on téllaisessa tilanteessa kiredd, on epatodennakdisté,
etta tuotemerkin sisdisen kilpailun vahentyminen vaikuttaisi kielteisesti kuluttagjiin.

Yksinoikeudelliset jarjestelyt ovat yleensd kilpailunvastaisempia kuin jarjestelyt,
jotka eivat sisdlla yksinoikeuksia. Sopimuksen sanamuodon tai sen kaytannon
vaikutusten vuoks yksinoikeudelliset jérjestelyt velvoittavat yhden sopimuspuolen
tekemdan kaikki tai léhes kaikki ostonsa toiselta sopimuspuolelta. Esimerkiksi
kilpailukieltovelvoite aheuttaa sen, ettd ostgja ostaa vain yhtd tuotemerkkia
Maarélliset velvoitteet jattavét toisaalta ostajalle jonkinastei sen mahdollisuuden ostaa
myo6s kilpailevia tavaroita. Taman vuoksi markkinoiden sulkemisaste voi olla
alhaisempi méardllisten velvoitteiden kohdalla.

Muita kuin merkkitavaroita ja -palveluita koskevat vertikaaliset rajoitukset ovat
yleensd véhemman haitallisia kuin merkkitavaroiden ja -palveluiden jakeluun
vaikuttavat rgjoitukset. Merkin kayttd yleensa lisdd hyddykkeiden eriyttamista ja
vahentéd sen korvattavuutta, mika puolestaan vahentédd kysynnan joustoa ja parantaa
mahdollisuuksia nostaa hintaa. Merkkitavaroiden tai -palveluiden ja muiden
tavaroiden ja palveluiden vélinen ero vastaa usein véituotteiden ja -palveluiden ja
lopputuotteiden ja -palveluiden véalisté eroa.

Vertikaalisten rajoitusten yhdistdminen toisiinsa yleensa liséa niiden yksittdisia
kielteisd vaikutuksia. Tietynlainen vertikaalisten rgoitusten yhdistdminen on
kuitenkin vahemman kilpailunvastaista kuin niiden kéyttd toisistaan erilléén.
Esimerkiksi yksinmyyntijarjestelmassa jakelija voi tuntea houkutusta nostaa
hyodykkeiden hintaa, koska tuotemerkin sisdista kilpailua on vahennetty.
Maardlisten velvoitteiden tai enimmaigaleenmyyntihintojen asettaminen voi
rgjoittaa téllaisia hinnankorotuksia. Vertikaalisten rajoitusten mahdolliset kielteiset
vaikutukset vahvistuvat, jos useat toimittgat ja ostgjat jarjestavét kauppansa samalla
tavalla, sillatdma johtaa vaikutusten kumul oitumiseen.
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1.2

106)

107)

Vertikaalisten rajoitusten myonteiset vaikutukset

On tarkedd muistaa, ettd vertikaalisilla rgjoituksilla saattaa olla myds myonteisia
vaikutuksa. Ne saattavat esimerkiks edistda muihin tekijoihin kuin hintaan
perustuvaa kilpailua ja palveluiden laadun paranemista. Jos yrityksella e ole
markkinavoimaa, se voi yrittéa lisdta voittojaan vain optimoimalla valmistus- tai
jakeluprosessinsa. Uselssa tapauksi ssa vertikaalisista rajoituksi sta saattaa olla hy 6ty a,
koska tavanomaiset riippumattomien toimittajien ja ostajien véliset puhtaasti
kaupalliset jarjestelyt, joissa sovitaan vain hinnoista ja maaristd, voivat johtaa
investointien ja myynnin jdamiseen alle optimaalisen tason.

Vaikka ndissa suuntaviivoissa pyritéan antamaan mahdollismman tasapuolinen
kuvaus vertikaalisten ragjoitusten perusteluista, sen e vaitetéa olevan lopullinen tai
tyhjentéava. Vertikaalisten rajoitusten kayttda voidaan perustella seuraavilla syilla

a)  Nk. "vapaamatkustajaongelman” ratkaiseminen. Jakelija voi joskus saada
ilmaista hyttya toisen jakelijan myynninedistamisponnisteluista. Tama
ongelma on yleisin tukku- ja vahittaiskaupan tasolla. Vapaamatkustajuutta
voidaan yrittéd estdd yksinmyynnin kaltaisten ragoitusten avulla. Vapaa-
matkustajuutta voi esiintya myds toimittajien valillg, esimerkiks silloin, kun
toimittgja investoi — yleensd véhittéiskaupan tasolla — ostgan tiloissa
tapahtuvaan myynninedistdmiseen, joka voi houkutella asiakkaita myds sen
kilpailijoille. Kilpailukiellon kaltaisista rgjoituksista voi olla apua télaisen
vapaamatkustajuuden estamisessa®.

Jollei ole todellista vapaamatkustajuutta, ei myoskédn ole ongelmaa. Ostajien
valista vapaamatkustgjuutta voi esiintya vain myyntié edeltavien palveluiden ja
muiden myynninedistdmistoimintojen kohdalla, e myynnin jalkeisten
paveluiden kohdalla, silla jakelija voi veloittaa jadkimmaisista palveluista
erikseen kultakin asiakkaaltaan. Hyodykkeen on yleensd oltava suhteellisen
uus tai teknisesti monimutkainen tai hyddykkeen maineella on oltava
ratkaiseva vaikutus sen kysyntéén, silla muuten asiakas voi aiempien
hankintojensa perusteella tietéa hyvinkin tarkkaan, mitd haluaa. Hyodykkeen
on myos oltava kohtalaisen arvokas, koska muuten asiakkaan el kannata menna
yhteen liikkeeseen hankkimaan tietoja ja toiseen ostamaan hyodykettd. Lisaks
edellytetéan, etta toimittajan el kannata tehda jokaisen ostgjan kanssa erikseen
sopimusta tehokkaasta myynninedistamisesta tai palvel uvaatimuksista.

Myads toimittajien valinen vapaamatkustajuus rajoittuu tiettyihin tilanteisiin eli
tapauksiin, joissa myynninedistaminen tapahtuu ostgjan tiloissa ja on yleista
eikd merkkikohtaista

b) "Uusien markkinoiden avaaminen tai niille paésy.” Jos vamistga haluaa
paasta uusille maantieteellisille markkinoille esimerkiks aloittamalla viennin
toiseen maahan, tdma voi edellyttéa jakelijdta erityisa akuinvestointga
tuotemerkin vakiinnuttamiseksi markkinoilla. Jotta paikallinen jakelija

Se, hyotyvétkd kuluttajat kaiken kaikkiaan kdytdnnossd ylimaaréi sestd myynninedistdmistoiminnasta,
riippuu siitd, informoidaanko, vakuutetaanko ja hyddytetédnkd silla monia uusia asiakkaita vai
padasiassa asiakkaita, jotka tietdvédt jo, mitd he haluavat ostaa, ja joille ylimad&rdinen myynnin-
edistaminen merkitsee vain tai paéasiassa hinnankorotusta.
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suostuis toteuttamaan téllaiset investoinnit, sille voidaan joutua tarjoamaan
aluedlinen suoja, jotta se voi peria véliaikaisesti korkeampaa hintaa
saadakseen sijoituksensa takaisin. Lisdks muille markkinoille sijoittautuneita
jakelijoita olisi estettava tietyn rajallisen ajan myymasta uusilla markkinoilla
(ks. my0s I11.4jakson 61 kohta). Tassa on kyse aalakohdassa kuvaillun
vapaamatkustajaongel man erityistapauksesta.

"V apaamatkustajuuden perustelu laatusyill&” (certification free-rider issue).
Joillakin aoilla tietyt vahittaiskauppiaat tunnetaan siita, etta ne pitavét
myytdvana vain laadukkaita hyodykkeitd. Téllaisessa tapauksessa myynti
kyseisten vahittai skauppiaiden kautta voi olla uuden hyddykkeen markkinoille
saattamisen kannalta ratkaisevaa. Jos valmistga e akuvaiheessa pysty
rgjaamaan hyoddykkeen myyntia parhaisiin liikkeisiin, on mahdollista, etta
hyodyke poistetaan valikoimasta ja sen markkinoille saattaminen epaonnistuu.
Sen vuoksi voi olla aihedllista saliatietyn rajallisen jakson gjan rgjoitus, kuten
yksinmyynti tai valikoiva jakelu. Ajan on oltava riittavan pitk4, jotta uuden
hyddykkeen markkinoille saattaminen onnistuu, mutta e niin pitka, etta
estettdisiin sen lagjamittainen leviaminen. Tallaiset edut ovat todenndkoisempia
nk. kokemusperaisten tavaroiden (experiencegoods) tai monimutkaisten
tavaroiden osalta, silla niissd on kyse loppukuluttajan kannalta suhteellisen
suuresta hankinnasta.

"Tietyistd investoinneista pidattyminen”  (hold-up problem). Toisinaan
toimittgjan tai ostgjan on tehtéva asiakaskohtaisia investointgja muun muassa
erikoidaitteisiin tai koulutukseen. Esimerkiksi komponenttien valmistgjan on
rakennettava uusia koneita ja tytkal uja vastatakseen asiakkaan erityistarpeisiin.
Investoija e ehk& suostu toteuttamaan tarvittavia investointgja, ennen kuin on
paasty sopimukseen erityisista toimitus arjestelyista.

Kuten muissa vapaamatkustagjuutta koskevissa esimerkeissd, myos téssa
tapauksessa on useita ehtoja, joiden on taytyttédva, ennen Kkuin riski
investointien toteuttamatta jéttémisestd on todellinen tai merkittava. Ensiks
investoinnin on liityttava maarattyyn sopimussuhteeseen. Toimittagjan tekemaa
investointia pidetaén maarattyyn sopimussuhteeseen liittyvand, jos sopimuksen
paattymisen jalkeen toimittgja e voi kéyttda investointia toimittaakseen muille
asiakkaille ja investoinnin myynnista aiheutuu huomattavia tappioita. Ostgjan
tekemda investointia pidetddn maarattyyn sopimussuhteeseen liittyvana, jos
sopimuksen padttymisen jdlkeen ostgja e voi kayttdd investointia toisten
toimittgjien toimittamien hyddykkeiden hankintaan ja/tai  kayttoon ja
investoinnin myynnista aiheutuu huomattavia tappioita. Investointi on siten
sopimussuhdekohtainen, jos sitd voidaan kayttéd esimerkiksi vain merkki-
kohtai sen osan tuottamiseen tai tietyn tuotemerkin varastointiin, eikéa sita voida
kayttéd kannattavasti vaihtoehtoisten hytdykkeiden tuotantoon tai jalleen-
myyntiin. Toiseks kyseessd on oltava pitkdaikainen investointi, joka e maksa
itsedén takaisin ldhitulevaisuudessa. Kolmanneksi investoinnin on oltava
epasymmetrinen, eli toinen sopimuspuoli investoi enemman kuin toinen. Jos
nama ehdot tayttyvét, vertikaaliset rgjoitukset ovat yleensa perusteltuja niin
kauan kun investoinnista tehddan poistoja. Jos investoinnin tekee toimittaja,
sopiva rgjoitus on kilpailukiellon tai maarallisen velvoitteen tyyppinen; jos sen
tekee ostgja, yksinmyynnin, yksinomaisten asiakkaiden madréamisen tai
yksinomaisen toimituksen kaltainen ragjoitus on sopiva.
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h)

" Tietyista investoinnei sta pidéttymiseen liittyv& ongelma olennai sen taitotiedon
siirron yhteydessa.” Sen jalkeen kun taitotieto on siirretty, sitd e voida ottaa
takaisin elkd sen luovuttgja valttdmétta halua, etta taitotietoa kéytetéén sen
kilpailijoiden hyvéksi tai niiden toimesta. Jos taitotieto ei ollut yleisesti ostgjan
kaytettavissd ja jos se on olennaista ja sopimuksen toiminnan kannalta
valttamatonta, voi kilpailukiellon kaltainen rgjoitus olla perusteltu taitotiedon
sirron kannalta. Siirto jd&a yleensd 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolélle.

"Vertikaaliset ulkoisvaikutukset.” Vahittéiskauppias el vattdmétta saa kaikkea
hyétya myynnin edistdmiseks toteuttamastaan toiminnasta, vaan vamistaa
saattaa saada osan hyddystéd. Vamistga hyotyy kustakin lisdyksikostd, jonka
jalleenmyyja myy adentamalla jélleenmyyntihintaansa tai panostamalla
enemman myyntiin, jos sen tukkuhinta ylittd4 tuotannosta aiheutuvat raja-
kustannukset. Vamistaja voi siten hyotyd vahittdiskauppiaan toimista
johtuvasta myonteisesta ulkoisvaikutuksesta. Vamistgjan nakokulmasta
vahittéiskauppias saattaa veloittaa lilan korkeita hintoja ja/tai panostaa liian
vahan myyntiin. Kielteistéd ulkoisvaikutusta, joka johtuu siitg, etta vahittais-
kauppias veloittaa lilan korkeita hintoja, kutsutaan toisinaan ”"double
marginalisation” -ongelmaks (voittomarginaalin kaksinkertainen sisalytté-
minen tuotteen hintaan), joka voidaan valttéa maaraamalla vahittéi skauppiaalle
enimmaigaleenmyyntihinta. Vahittaiskauppiaan myyntipanostusta voidaan
yrittéa liséta valikoivalla jakelulla, yksinmyynnilld tai muilla vastaavanlaisilla
rajoituksilla™.

"Mittakaavaedut jakelussa.” Hyodyntédkseen mittakaavaetuja ja alentaakseen
niiden avulla hytdykkeensa vahittéishintaa valmistaja saattaa haluta keskittda
hyodykkeidensa jalleenmyynnin muutamalle jakelijalle. Téta varten se voi
sopia yksinmyynnista tai méérdta ostgjan ostamaan tietyn maaran hyodyketta
asettamalla téle vahimmaisostovelvoitteen tai sopimalla télaisen velvoitteen
sisdltdvasta valikoivasta jakelusta tai hankintoja koskevista yksinoikeuksista.

"Epétaydellisesti toimivat pddomamarkkinat.” Tavanomaiset rahoittgjat
(pankit, osakemarkkinat) eivat ehkd myonnd pddomaa parhain mahdollisin
ehdoin, jos niiden tiedot lainagjasta ovat puutteelliset tai lainalle ei ole riittavaa
vakuutta. Ostgja tai toimittgja voi olla paremmin perilla asioista ja voi saada
yksinoikeuden ansiosta paremman vakuuden sijoitukselleen. Jos toimittgja
antaa lainan ostgalle, se voi johtaa kilpailukiellon tai méarallisen velvoitteen
asettamiseen ostgjalle. Jos ostgja antaa lainan toimittgjalle, se voi johtaa
yksinomaisen toimituksen tai maarédllisen velvoitteen asettamiseen
toimittgjalle.

"Y hdenmukaisuus ja laatuvaatimukset.” Vertikaalisella rgoituksella saatetaan
edistéd tuotekuvan luomista jakelijoihin kohdistettavan yhdenmukaisuus-
vaatimuksen ja laatuvaatimusten kautta N&n voidaan myds parantaa
hyddykkeen houkuttel evuutta loppukuluttajien kannalta ja lisdta sen myyntia.
Taa menettelya kaytetddn esimerkiksi valikoivassa jakelussa ja luvake-
toiminnassa.
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108) Edella 107 kohdassa luetellut yhdeksén esimerkkid osoittavat, etta tietyin
edellytyksin vertikaaliset sopimukset saattavat helpottaa tehokkuusetujen saantia ja
tukea uusien markkinoiden kehittdmistd, mika voi tasoittaa niistd mahdollisesti
aiheutuvia kielteisia vaikutuksia. Tama pétee parhaiten lyhytkestoisiin vertikaalisiin
rajoituksiin, jotka helpottavat uusien monimutkaisten hy6dykkeiden kayttdonottoa tai
turvaavat sopimussuhdekohtaiset investoinnit. Vertikaalinen rgjoitus on joskus
vattamaton niin kauan kuin toimittgja myy hyodykettddn ostajalle (ks. erityisesti
107 kohdan a, g, f, g jai alakohdassa kuvaillut tilanteet).

109)  FErilaiset vertikaaliset rgjoitukset ovat lagjalti korvattavissa keskendan. Sen vuoks
sama tehottomuusongelma voidaan ratkaista erilaisten vertikaalisten rajoitusten
avulla. Esimerkiksi jakeluun liittyvid mittakaavaetuja voidaan saavuttaa yksin-
myynnin, valikoivan jakelun, méaardllisten velvoitteiden tai hankintoja koskevien
yksinoikeuksien avulla. Kilpailuun kohdistuvat kielteiset vaikutukset voivat
kuitenkin vaihdella vertikaalisten rajoitusten mukaan. Talla on merkitysta myoés
kasiteltéessa rgjoituksen vattamattomyytta 101 artiklan 3 kohdan mukaisesti.

13. Arviointimenetel méat
110)  Vertikaalisen rajoituksen arvioinnissa on yleensi seuraavat nelja vaihetta®:

a) Kyseisten yritysten on ensiks selvitettdva toimittajan ja ostgjan markkina-
osuudet markkinoilla, joillatoimittaja myy ja ostaja ostaa sopimushyddykkeet.

b) Jos toimittajan ja ostgjan osuudet merkityksellisista markkinoista eivét
kummankaan kohdalla ylita 30 prosentin kynnysarvoa, vertikaalinen sopimus
kuuluu ryhmépoikkeusasetuksen soveltamisalaan, jollel  kyseessd ole
ryhmapoikkeusasetuksessa vahvistetut vakavimpiin kuuluvat rajoitukset elka
ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle jéavét rajoitukset.

c) Jos toimittgan jalta ostgan osuus merkityksellisista markkinoista ylittéa
30 prosentin  kynnysarvon, on arvioitava, kuuluuko vertikaalinen sopimus
101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan.

d) Jos vertikaalinen sopimus kuuluu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan, on
tutkittava, tayttddké se 101 artiklan 3 kohdan mukaiset poikkeuksen
edellytykset.

1.3.1. 101 artiklan 1 kohdan mukaisen arvioinnin kannalta merkitykselliset tekijat

111)  Arvioidessaan tapauksia, joissa markkinaosuudelle asetettu 30 prosentin kynnysarvo
ylittyy, komissio tekee taysimittaisen kilpailuanalyysin. Seuraavassa luetellut tekij&t
ovat erityisen merkityksellisd arvioitaessa, johtaako vertikaalinen sopimus
101 artiklan 1 kohdassa tarkoitettuun tuntuvaan kil pailunrajoitukseen:

a)  sopimuksen luonne;

b)  osapuolten markkina-asema;

42 Né&illa vaiheilla e pyrita esittéamadan oikeudellista paédttelyketjua, jota komission olisi noudatettava

padtoksenteossa tdssa jarjestyksessi.
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112)

113)

114)

115)

116)

c)  kilpailijoiden markkina-asema;

d)  sopimushyddykkeiden ostajien markkina-asema;
e)  markkinoille pdasyn esteet;

f)  markkinoiden kypsyys,

g) kaupan porras;

h)  hytdykkeen ominaisuudet;

1) muut tekijat.

Y ksittaisten tekijoiden merkitys voi vaihdella tapauksittain ja riippuu kaikista muista
osatekijoista. Esimerkiksi sopimuspuolten suuri markkinaosuus on usein selva
merkki markkinavoimasta, mutta jos markkinoille pdasyn esteet ovat matalia, se e
ehka viittaakaan markkinavoimaan. Yksittaisten tekijéiden merkityksestd e tadman
vuoksi voida antaa tasmallisia saantoja.

Vertikaalisia sopimuksia voidaan tehdad eri muodoissa. Sen vuoks on térkeda
analysoida sopimuksen luonnetta sen sisdltdmien rgoitusten ja niiden keston
kannalta seka laskemalla niiden markkinoiden prosenttiosuus kokonaismyynnista,
joihin rgjoitusten vaikutukset kohdistuvat. Varsinaisten sopimusehtojen lisdks voi
olla tarpeen ottaa huomioon my6s muita seikkoja. Vdlillisia rajoituksia voi syntya
tavasta, jolla sopimuspuolet panevat sopimuksen taytantéon, tai kannustimista, joita
osapuolille tarjotaan.

Sopimuspuolten markkina-asema antaa viitteita toimittgjan, ostajan tai molempien
mahdollisen markkinavoiman suuruudesta. Mita suurempi sopimuspuolten markkina-
osuus on, sitd enemman markkinavoimaa ne todennakdisesti saavat. Tama pitéa
paikkansa erityisesti silloin, kun markkinaosuus kuvastaa kustannusetuja tai muita
Kilpailuetuja suhteessa kilpailijoihin. Tallaiset kilpailuedut voivat johtua esimerkiksi
Siita, ettéd osapuoli aoitti toiminnan ensimmaisend (sai parhaan sijainnin jne.), silla
on keskeisid patentteja, kehittynytté teknologiaa, johtava tuotemerkki tai parempi
tuotevalikoima.

Kilpailijoiden markkina-aseman arvioinnissa kaytetdan néitd indikaattoreita eli
markkinaosuutta ja mahdollisia kilpailuetuja. Mita vahvemmassa asemassa kilpailijat
ovat ja mitd enemman niita on, sitd pienempi on riski, etté sopimuspuolet pystyvéat
yksin kayttdmdan markkinavoimaa ja sulkemaan markkinat ta heikentamaan
kilpaillua. On myo6s tarkedd pohtia, onko saatavilla tehokkaita ja oikea-aikaisia
kuitenkin laskee suhteellisen pieneksi ja niiden markkina-asema (koko, kustannukset,
T&K-vamiudet jne.) ovat melko samanlaiset, tallainen markkinarakenne voi lisita
Kilpailunvastaisen yhteistyon vaaraa. Epdvakaat tai nopeasti muuttuvat markkina-
osuudet ovat yleensa osoitus kireasta kil pailusta.

Osapuolten asiakkaiden markkina-asema kertoo siitd, onko yhdella tai useammalla
asiakkaalla ostovoimaa. Asiakkaan markkinaosuus hankintamarkkinoilla on osto-
voiman ensimmainen indikaattori. Osuus kertoo siitd, kuinka merkittdvaéa ostajan
kysynta on mahdollisille toimittajille. Muut indikaattorit koskevat asiakkaan asemaa
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sen omilla jaleenmyyntimarkkinoilla, muun muassa asiakkaan myyntipisteverkoston
maantieteellisté |agjuutta, omia tuotemerkkejd, mukaan lukien yksityiset tuotemerkit,
jatuotekuvaa loppukuluttajien keskuudessa. Joissakin tilanteissa ostovoima voi estéa
osapuolia kayttamasta markkinavoimaa ja ratkaista siten kilpailuongelman, joka olis
syntynyt ilman sitd. Nain tapahtuu erityisesti silloin, kun vahvoilla asiakkailla on
valmiudet ja kannustin tuoda markkinoille uusia toimitusldhteitd, jos suhteellisissa
hinnoissa tapahtuu pieni mutta pysyva korotus. Jos vahvat asiakkaat pelkastdan
hankkivat suotuisat ehdot itselleen tai yksinkertaisesti siirtdvét mahdollisen hinnan-
korotuksen asiakkaidensa maksettavaksi, niiden asema e esta sopimuspuolia
kayttamasta markkinavoimaa.

Markkinoille pdasyn esteitd mitataan arvioimalla, missd maérin vakiintuneet
yritykset voivat nostaa hintojaan kilpailukykyisen tason ylépuolelle houkuttelematta
markkinoille uusia tulijoita. Jos markkinoille pdasyn esteitd ei ole, uusien markkina-
toimijoiden helppo ja nopea paasy markkinoille aiheuttaisi sen, etté hinnankorotukset
ovat kannattamattomia. Jos uusia todellisia toimijoita, jotka estéavat markkinavoiman
kayton tai haittaavat sitd, todenndkdisesti tulee markkinoille yhden tai kahden
vuoden kuluessa, markkinoille pa&asyn esteité voidaan yleisesti ottaen pitda matalina.
Markkinoille paasyn esteet voivat aheutua monenlaisista tekijéistd, kuten
mittakaavaeduista ja tuotevarioinnin eduista, kansallisista sdadoksista — etenkin jos
niissa sdadetddn yksinoikeuksista — valtiontuista, tuontitulleista, immateriaali-
oikeuksista, resurssien omistgjuudesta, jos niiden tarjontaa rgjoittavat esimerkiksi
luonnolliset rajoitukset®™, vattamattomista toiminteista, edellakévijan saamista
eduista ja pitkéan jatkunellla tehokkailla myynninedistamistoimilla luodusta
kuluttajien merkkiuskollisuudesta. Vertikaaliset ragjoitukset ja vertikaalinen
Integroituminen voivat toimia paésyn esteina myo6s vaikeuttamalla markkinoille tuloa
ja sulkemalla (mahdolliset) kilpailijat markkinoilta. Péasyn esteitd voi olla joko
pelkastéan toimittgjien tai ostgjien tasolla tai molemmilla tasoilla. Kysymysta siita,
pitéisikd joitakin naistd tekijoistd kasitella markkinoille pdasyn esteing, pitéis
tarkastella etenkin sen perusteella, liittyykd niihin uponneita kustannuksia. Uponneet
kustannukset ovat kustannuksia, joita markkinoille paésy tai aktiivinen toimintaniilla
edellyttéd, mutta joita el saada takaisin, jos toiminta markkinoilla |opetetaan.
Asiakasuskollisuuden luomisesta aiheutuneet mainoskustannukset ovat yleensd
uponneita kustannuksia, ellel markkinoilta poistuva yritys voi myyda tuotemerkkidan
tal kayttda sitd muualla ilman tappioita. Mita enemman uponneita kustannuksia on,
sitéd tarkemmin mahdollisten uusien tulokkaiden on punnittava markkinoille tulon
riskgjd ja sitd uskottavampia ovat vakiintuneiden markkinatoimijoiden uhkaukset
uuteen kilpailuun vastaamisesta, silla vakiintuneiden yritysten poistuminen
markkinoilta on uponneiden kustannusten vuoksi kallista. Jos esimerkiksi jakelijat on
sidottu valmistagjaan kilpailukieltovelvoitteen avulla, markkinat sulkeva vaikutus on
merkittdvampi, jos oman jakeluverkoston luomisesta aiheutuu mahdolliselle
tulokkaalle uponneita kustannuksia. Markkinoille tulo edellyttdd yleensd uponneita
kustannuksia, jotka ovat joskus vahaisia, joskus merkittavid. Sen vuoks todellinen
kilpallu on yleensd potentiaalista kilpailua tehokkaampi arviointikeino, ja sille
annetaankin arvioinnissa enemman painoarvoa.

Kypsét markkinat ovat markkinat, jotka ovat olleet olemassa jo jonkin aikaa, joilla
kaytetty tekniikka tunnetaan hyvin, on lagale levinnyt eikd muutu kovin paljon,
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120)

121)

132

122)

joilla el harjoiteta lagjaa tuotemerkkien innovointia ja joilla kysynt& on suhteellisen
vakaa ta laskeva. Télasilla markkinoilla kielteiset vaikutukset ovat
todenn&koi sempi & kuin dynaamisemmilla markkinoilla

Kaupan eri portaat liittyvat vélituotteiden/-palveluiden ja lopputuotteiden/
-palveluiden vdliseen eroon. Védituotteita ja -palveluita myydadn yrityksille
kaytettéviksi tuotantopanoksena muiden tavaroiden ja palveluiden tuotannossa
eivdtka ne yleensd ole end tunnistettavissa lopputuotteissa tai -palveluissa
Vélituotteiden ostgjat ovat yleensd asioista hyvin perilla olevia asiakkaita, jotka
pystyvat arvioimaan tuotteiden laatua eivdtkd sen vuoks ole yhta riippuvaisia
tuotemerkista ja tuotekuvasta. Lopputuotteet myydaan suoraan tai valillisesti loppu-
kuluttajille, jotka usein luottavat enemman tuotemerkkiin ja tuotekuvaan. Koska
jakelijoiden on vastattava loppukuluttgjien kysyntaan, kilpailu voi kdrsia enemman,
jos jakelijoita estetddn myymastd yhtd tai useampaa tuotemerkkid, kuin jos
vdlituotteiden ostajia estetdan hankkimasta kil pailevia hyodykkeita tietyista toimitus-
|&htei sta.

Hyddykkeen ominaisuuksilla on merkitysta erityisesti arvioitaessa seké
todenndkoisia kielteisia etta todenndkoisia myonteisia vaikutuksia lopputuotteiden
kannalta. Arvioitaessa todenngkoisia kielteisid vaikutuksia térkeda on se, ovatko
markkinoilla saatavilla olevat hytdykkeet homogeenisia vai heterogeenisia, onko
hyodyke kallis ja vie siten suuren osan kuluttajan budjetista vai onko hyddyke halpa
ja onko se kertaostos vai ostetaanko sSitd toistuvasti. Yleensa jos hytdyke on
pikemminkin heterogeeninen, véahemman kallis ja ennemminkin kertaostos, sita
todenndkoisemmin vertikaalisillargoituksilla on kielteisia vaikutuksia.

Yksittdisia rgjoituksia arvioitaessa voi olla tarpeen ottaa huomioon my6s muita
tekijoita. Talaisia tekijoita voivat olla muiden vastaavanlaisten sopimusten
kumulatiivinen vaikutus eli niiden piiriin kuuluvien markkinoiden kattavuus, onko
sopimus pakotteenomainen (rajoitukset tai velvoitteet koskevat p&dasiassa vain yhta
sopimuspuolta) vai onko siité sovittu yhdessa (molemmat sopimuspuolet hyvaksyvét
rgjoitukset tai velvoitteet), séantely-ymparisto ja kdyttaytyminen, joka voi viitata
Kilpailunvastaiseen yhteistydbhon tai helpottaa sitd, kuten hintgjohtajuus, hinta-
muutosten ilmoittaminen etukateen ja keskustelut " oikeasta’ hinnasta, hintajaykkyys
ylikapasiteettitilanteessa, hintasyrjinté ja aiempi kilpailunvastainen yhteistyo.

101 artiklan 3 kohdan mukaisen arvioinnin kannalta merkitykselliset tekijat

Kilpailua rgjoittavilla vertikaalisilla sopimuksilla voi olla myés kilpailua edistavia
valkutuksia, kuten tehokkuusetuja, jotka saattavat olla merkittdvampia kuin niiden
Kilpailunvastaiset vaikutukset. Niiden arviointi perustuu 101 artiklan 3 kohtaan, jossa
maaratéan poikkeuksesta 101 artiklan 1 kohdan kieltoon. Jotta poikkeusta voidaan
soveltaa, vertikaalisen sopimuksen on tuotettava objektiivisia taloudellisia etuja,
kilpailunrgjoitusten on oltava valttdmétitomia tehokkuusetujen saavuttamiseks,
kuluttajien on saatava kohtuullinen osuus tehokkuuseduista elka sopimus saa antaa
yrityksille mahdollisuutta poistaa kilpailua olennaiselta osalta kyseessd olevia
hyodykkeita™.
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Kilpailua rajoittavien sopimusten arviointi 101 artiklan 3 kohdan nojalla tapahtuu
siind konkreettisessa tilanteessa™, jossa ne toteutetaan, ja tiettynd hetkend
vallitsevien tosiseikkojen perusteella. Tosiseikoissa tapahtuvat olennaiset muutokset
vaikuttavat arviointiin. SEUT-sopimuksen 101 artiklan 3 kohdan poikkeussééantoa
sovelletaan, kun kaikki nelja edellytysta téyttyvét, ja sen soveltaminen pagttyy, jos
kaikki edellytykset eivat enaa tayty™. Kun 101 artiklan 3 kohtaa sovelletaan naiden
periaatteiden mukaisesti, on tarpeen ottaa huomioon jonkin osapuolen tekemét
investoinnit seka aka ja ragoitukset, joita tarvitaan tehokkuutta lisdavadn

investointiin sitoutumiseen ja siihen, ettéa investointi maksaa itsensa takaisin.

SEUT-sopimuksen 101 artiklan 3 kohdan edellytyksistda ensimmainen koskee
sopimuksen tuottamien objektiivisten tehokkuusetujen arviointia. Vertikaalisia
sopimuksia voidaan usein kéyttda apuna tehokkuusetujen saannissa, kuten
1.2 jaksossa todettiin, silla niilla voidaan parantaa tapaa, jolla sopimuspuolet
harjoittavat tdydentévia toimintojaan.

Arvioidessaan 101 artiklan 3 kohdan mukaisesti ragjoituksen valttdméttomyytta
komissio tutkii erityisesti, voidaanko sopimushytddykkeiden tuotantoa, ostoa jaltai
(é@leen)myyntid tehostaa yksittdisten ragjoitusten ansiosta verrattuna tilanteeseen,
joka olis valinnut ilman kyseistd rgjoitusta. Arviota laadittaessa on otettava
huomioon markkinaolosuhteet ja sopimuspuolten tosiasiallinen tilanne. Yritysten,
jotka vetoavat 101 artiklan 3 kohdan mukaiseen poikkeukseen, e tarvitse pohtia
hypoteettisia ja teoreettisia vaihtoehtoja. Niiden on kuitenkin selitettéva ja
osoitettava, miks realistisilta vaikuttavat ja kilpailua huomattavasti vahemman
rgoittavat vaihtoehdot olisivat huomattavasti tehottomampia. Jos kaupallisesta
ndkokulmasta redlistiselta ja kilpailua vahemman rgjoittavalta vaikuttavan
vaihtoehdon soveltaminen heikentdisi merkittavasti tehokkuutta, rgjoitusta pidetdan
vattémattomana.

Edellytys, jonka mukaan kuluttajien on saatava kohtuullinen osuus hyodysta,
merkitsee sitd, ettd vertikaalisen sopimuksen mukaisesti ostettujen jaltai
(a@leen)myytyjen hyddykkeiden kuluttgjille on vahintdan korvattava sopimuksesta
aiheutuvat kielteiset vaikutukset’. Tehokkuusetujen on toisin sanoen téysi-
madraisesti korvattava sopimuksen todenndkdiset kielteiset vaikutukset, jotka
kohdistuvat hintoihin, tuotantoon ja muihin merkityksellisiin tekijéihin.

SEUT-sopimuksen 101 artiklan 3 kohdan viimeinen edellytys, jonka mukaan
sopimus el saa antaa osapuolille mahdollisuutta poistaa kil pailua merkittévalta osalta
kyseessd olevia hyodykkeitd, edellyttéd markkinoille jd&vien kilpailupaineiden ja
sopimuksesta ndihin kilpailuldhteisiin  kohdistuvien vaikutusten arviointia.
Sovellettaessa 101 artiklan 3 kohdan viimeista edellytysta on otettava huomioon
101 artiklan 3 kohdan ja 102 artiklan valinen suhde. Vakiintuneen oikeuskaytannon
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mukaan 101 artiklan 3 kohdan soveltaminen ei voi estd 102 artiklan soveltamista’™.
Kun lisdksi otetaan huomioon, ettd sekda 101 ettd 102 artiklan tavoitteena on
tehokkaan kilpailun sdilyttaminen markkinoilla, 101 artiklan 3 kohtaa on
johdonmukaisuuden vuoksi tulkittava siten, etté se sulkee pois tdman maardyksen
soveltamisen sellaisiin kilpailua raoittaviin - sopimuksiin, jotka muodostavat
madradvan aseman vadrinkayton®. Vertikaalinen sopimus e valttamatta poista
tehokasta kilpailua poistamalla kaikki olemassa olevat todellisen tai mahdollisen
Kilpailun lahteet tai suurimman osan niisté. Yritysten valinen kilpailu on olennaista
taloudellisen tehokkuuden motivoijana, mukaan lukien innovointina ilmenevét
dynaamiset tehokkuusedut. [Iman sitd maéradvassa asemassa olevalla yrityksella ei
ole riittdvia kannustimia luoda tehokkuusetuja ja siirtda niita eteenpéin. Jos kilpailua
e enda ole eka nakopiirissd ole uhkaa markkinoille tulosta, kilpailun ja
kilpailuprosessin suojeleminen on tehokkuusetuja téarkeémpaa. Kilpailua rajoittavaa
sopimusta, jolla sdilytetdén tai luodaan monopolia ldheneva markkina-asema tai
vahvistetaan sitd, e yleensd voida perustella sillg, etta sen avulla luodaan myos
tehokkuusetuja.

Erilaisten vertikaalisten rajoitusten arviointi

Néiden suuntaviivojen loppuosassa tarkastellaan yleisimpia vertikaalisia rgjoituksia
ja niiden yhdistelmid 96-127 kohdan mukaisten arviointipuitteiden perusteella. On
olemassa myds muita rgjoituksia ja niiden yhdistelmid, joista el anneta suoraa
ohjeistusta ndissa suuntaviivoissa. Niita kasitelléan kuitenkin samojen periaatteiden
mukaan, ja myos niiden tapauksessa korostetaan rajoitusten markkinavaikutuksia.

Yhden tuotemerkin maar damista koskevat rajoitukset

Yhden tuotemerkin maard@mista koskevien rgoitusten ryhmaan kuuluvat
sopimukset, joiden pédkohta on se, ettd ostga pakotetaan tal sitd kannustetaan
keskittamaan tiettya hyodyketta koskevat tilauksensa yhdelle toimittagjalle. Tallainen
osatekija voi sisdltya muun muassa Kkilpailukieltoon ja ostgjalle asetettuihin
maardlisiin velvoitteisiin.  Kilpailukieltojarjestely perustuu velvoitteeseen tai
kannustinjarjestelyyn, jonka vuoks ostagja tekee yli 80 prosenttia hankinnoistaan
tietyilla markkinoilla vain yhdelta toimittgjalta. Tama ei tarkoita sitg, etta ostaja voi
ostaa suoraan vain télta toimittgjalta, vaan etta ostga e osta, jdleenmyy eka
sisdlytd hyodykkeisiinsa kilpailevia tavaroita tai palveluita Ostgalle asetettu
méardllinen velvoite on kilpailukiellon lievempi muoto, jossa ostgjan on sen ja
toimittgjan sopimien kannustimien tai velvoitteiden vuoksi keskitettava ostonsa
suurelta osin yhdelle toimittajalle. Maaréllinen velvoite voidaan toteuttaa esimerkiks
vahimmaisostovaatimusten, varastointivaatimusten tai vaihtelevan hinnoittelun
muodossa, kuten ehdollisna aennugérjestelyind tai kaksiosaisena hinnastona
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(kiintea maksu plus yksikkokohtainen hinta). Nk. englantilaisella lausekkeella
(English clause), jonka mukaan ostajan on ilmoitettava kaikista paremmista
tarjouksista ja se voi hyvaksya téllaisen tarjouksen vain, jos toimittgja e tee yhta
hyvda tarjousta, voidaan olettaa olevan samanlainen vaikutus kuin yhden
tuotemerkin maarddmisellg, erityisesti jos ostgan on paljastettava paremman
tarjouksen tekija.

Yhden tuotemerkin maarddmisesta kilpailuun mahdollisesti kohdistuvat riskit ovat
Kilpailevien ja mahdollisten toimittgjien sulkeminen markkinoilta, Kilpailun
heikkeneminen ja toimittgjien valisen kilpailunvastaisen yhteistyon helpottuminen,
jos ragjoituksia kaytetddn kumulatiivisesti, seka liikkeiden sisdisen tuotemerkkien
valisen kilpailun héviaminen, jos ostga on loppukuluttgjille myyva vahittais-
kauppias. Téallaisilla rgoituksilla on suora vaikutus tuotemerkkien véliseen
kilpailuun.

Yhden tuotemerkin maaraamiselle myonnetdan poikkeus ryhmapoikkeusasetuksen
mukaisesti, kun toimittgjan ja ostagjan markkinaosuudet ovat kumpikin enintéan
30 prosenttia ja kil pailukieltovel voitteen voimassaol oaika on ragjattu viiteen vuoteen.
Taman jakson loppuosassa annetaan ohjeita yksittéaisten tapausten arviointiin, jos
markkinaosuuden kynnysarvo tai viiden vuoden voimassaol oaika ylittyy.

Tietyn toimittgjan asettamat yhden tuotemerkin maéréamista koskevat velvoitteet
voivat johtaa kilpailunvastaiseen markkinoiden sulkemiseen erityisesti silloin, kun
ilman kyseisia velvoitteita kilpailijat, jotka joko eivét vield ole markkinoilla, kun
velvoitteista sovitaan, tai eivét pysty kilpailemaan asiakkaiden kokonaistoimituksista,
aiheuttavat huomattavaa kilpailupainetta. Kilpailijat eivéat ehké pysty kilpailemaan
yksittéisen asiakkaan koko kysynnastd, koska kyseisté toimittajaa e voida vélttéa
kauppakumppanina ainakaan joltain osin markkinoiden kysyntda, esimerkiks siks,
ettd monet loppukuluttgjat suosivat sen tuotemerkkia ja sen vuoks tuotetta on pakko
pitéd varastossa, ta koska muiden toimittgjien kapasiteettirgoitusten vuoks vain
kyseinen toimittaja voi vastata mainittuun osaan kysynnasta™. Toimittajan markkina:
asema on tdman vuoksi yhden tuotemerkin maarédmistd koskevien velvoitteiden
mahdollisten kil pailunvastaisten vaikutusten arvioinnin kannalta térkein tekija.

Jos kilpailijat voivat kilpailla tasapuolisesti kunkin yksittdisen asiakkaan koko
kysynnastd, tietyn toimittgjan asettamat yhden tuotemerkin maarddmista koskevat
velvoitteet elvét yleensa todenndkoisesti haittaa tehokasta kilpailua, ellel asiakkaiden
ole valkea vahtaa toimittgjaa yhden tuotemerkin madrédmistd koskevien
velvoitteiden keston ja kattavuusasteen vuoksi. Mita suurempi on toimittajan sidottu
markkinaosuus (ts. yhden tuotemerkin maarddmista koskevan velvoitteen piiriin
kuuluva osa toimittgan markkinaosuudesta), sitda lagempaa markkinoiden
sulkeminen todenndkdisesti on. Vastaavasti mita pitempi yhden tuotemerkin
madréamista koskevien velvoitteiden kesto on, Sitd lagjempaa markkinoiden
sulkeminen todenndkodisesti on. Muiden kuin maarddvéssa markkina-asemassa
olevien yritysten asettamien, alle vuoden pituisten yhden tuotemerkin maardamista
koskevien velvoitteiden e yleensa katsota johtavan tuntuviin kilpailunvastaisiin
valkutuksiin eika kielteisiin nettovaikutuksiin. Muiden kuin méarddvassa markkina-

Ks. enssmmaisen oikeusasteen tuomio asiassa T-65/98, Van den Bergh Foods v. komissio, Kok. 2003,
s. 11-4653, 104 ja 156 kohta.
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asemassa olevien yritysten vdliset 1-5vuoden pituiset yhden tuotemerkin
maaraamista koskevat velvoitteet edellyttéavat yleensa Kkilpailua edistavien
vaikutusten ja kilpailunvastaisten vaikutusten huoléllista tasapainottamista, ja yli
viis vuotta kestavia velvoitteita pidetddan useimpien investointien tehokkuusetujen
kannalta tarpeettoman pitkina ta tehokkuusedut eivét riitd kompensoimaan
velvoitteista aiheutuvaa markkinoiden sulkemista. Y hden tuotemerkin mééraémista
koskevat velvoitteet johtavat todenndkodisemmin kilpailunvastaiseen markkinoiden
sulkemiseen silloin, kun niiden asettgjat ovat maarédvassa asemassa olevia yrityksia.

Kilpailijoiden markkina-asema on tarked tekija toimittajan markkinavoiman
arvioinnissa. Niin kauan kuin kilpailijoita on riittdvan monta ja ne ovat riittdvan
vahvoja, tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia ei ole odotettavissa. Ei ole kovin
todenndkoistd, etta kilpailijat suljetaan markkinoilta, jos niilla on samanlaiset
markkina-asemat ja jos ne voivat tarjota yhta houkuttelevia hyodykkeitd. Tallaisissa
tapauksissa markkinoiden sulkeminen voi kuitenkin vaikuttaa mahdollisiin
markkinoille tulijoihin, jos useampi iso toimittaja tekee merkityksellisilla
markkinoilla yhden tuotemerkin maéardamista koskevia sopimuksia erittdin monien
ostgiien kanssa (vaikutusten kumuloituminen). Téallaisessa tapauksessa yhden
tuotemerkin madraamistd koskevat sopimukset voivat myds helpottaa kilpailevien
toimittgjien valista kilpailunvastaista yhteistyota. Jos ryhmépoikkeusasetus kattaa
kyseiset toimittgjat yksinadn, ryhmapoikkeuksen peruuttaminen voi olla
valttamatonta tallaisten kumulatiivisten kielteisten vaikutusten heikentdmiseksi. Alle
viiden prosentin sidottu markkinaosuus ei yleensa edista merkittavasti kumulatiivista
markkinoita sulkevaa vaikutusta.

Yksittdinen tai kumulatiivinen kilpailunvastainen vaikutus el ole todennékdinen, jos
suurimman toimittajan markkinaosuus on alle 30 prosenttia ja viiden suurimman
toimittajan markkinaosuus on alle 50 prosenttia. Jos mahdollinen markkinoille tulija
el padse markkinoille kannattavasti, tdma johtuu todennakdisesti muista tekijoista
kuin yhden tuotemerkin maardamista koskevista velvoitteista, esimerkiksi kuluttajien
mieltymyksista.

Markkinoille pdasyn esteilld on térked merkitys sen selvittamiseksi, onko kilpailun
vastaista markkinoiden sulkemista tapahtunut. Jos kilpailevien toimittajien on
suhteellisen helppo saada hyddykkeelleen uusia ta  vaihtoehtoisia ostgjia,

markkinoiden sulkeminen e todenndkGisesti ole todellinen ongelma. Usein
markkinoille paésyn esteitéd on kuitenkin sekd valmistus- etta jakel uportaalla.

Tasapainottavalla voimalla on merkitystd, koska vahvoja ostgjia ei ole helppo estda
kayttamasta kilpailevien tavaroiden tai palveluiden toimittgjia. Jotta asiakkaat
saataisiin suostumaan yhden tuotemerkin maédrédmiseen, toimittaja sasttaa joutua
korvaamaan niille kokonaan tai osittain yksinoikeuksista johtuvan Kkilpailun
menetyksen. Jos korvauksia annetaan, saattaa olla asiakkaan edun mukaista hyvaksya
toimittgjan tarjoama yhden tuotemerkin madréaamistd koskeva velvoite. Olis
kuitenkin virhe pédtella automaattisesti taman perusteella, ettd kaikki yhden
tuotemerkin maardamista koskevat velvoitteet ovat kokonaisuutena tarkasteltuna
hyodyllisd kyseisilla markkinoilla toimivien asiakkaiden ja loppukuluttajien
kannalta. Se, etta velvoitteet hyodyttavat kaikkia kuluttgjia, on erityisen
epatodennakaoista silloin, kun asiakkaita on paljon ja yhden tuotemerkin maaraamista
koskevat velvoitteet estavdt kaiken kaikkiaan Kkilpailevien yritysten paésyn
markkinoille tai niiden toiminnan lagjentamisen.
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Kaupan portaalla on myds merkitysta. Kilpailunvastainen markkinoiden sulkeminen
on vdhemman todennakdistd, kun kyseessi on vélituote. Kun vélituotteen toimittaja
el ole mddrédvassa asemassa, kilpaileville toimittgjille j&a viela huomattava osa
"vapaata’ kysyntdd. Vaikka toimittgja e ole maarddvassa asemassa, kilpailun-
vastaista markkinoiden sulkemista voi kuitenkin ilmeta vaikutusten kumuloitumisen

alle 50 prosenttia markkinoista on sidottu.

Jos sopimus koskee |opputuotteen toimittamista tukkukaupassa, Kilpailuongelman
syntymisen todennakdisyys riippuu suurelta osin tukkukaupan lgjista ja markkinoille
paasyn esteista tukkukaupassa. Kilpailunvastaisesta markkinoiden sulkemisesta ei
ole todellista vaaraa, jos kilpailevat vamistgjat voivat helposti aoittaa oman tukku-
myynnin. Se, ovatko markkinoille padsyn esteet matalia, riippuu osittain tukku-
kaupan lgjista, €li sitd, voivatko tukkukauppiaat toimia tehokkaasti, jos ne kayvét
kauppaa vain sopimushyddykkeella (esimerkiksi jadtel6118) vai olisiko tehokkaampaa
tarjota kokonaista tuotelgjitelmaa (esimerkiksi pakasteita). Jalkimmaisessa
tapauksessa vain yhta hyodyketta myyvan vamistgjan e kannata perustaa omaa
tukkumyymalda. Talloin voi ilmeté kilpailunvastaisia vaikutuksia. Kumulatiivisiin
vaikutuksiin liittyvia ongelmia voi ilmeté liséks silloin, kun useampi toimittaja sitoo
valtaosan tukkukauppiaista.

Lopputuotteiden osalta markkinoiden sulkeminen on yleensd todennakdisempéd
vahittaiskaupassa ottaen huomioon merkittévat markkinoille péésyn esteet, joiden
vuoksi useammat valmistgat eivat voi perustaa vahittaismyymaditd vain omille
hyodykkeilleen. Lisaks yhden tuotemerkin maéraamisté koskevat sopimukset voivat
vahentéd tuotemerkkien vélista kilpailua myymaldissa juuri vahittéaiskaupan
portaalla. Naista syista ja muiden merkityksellisten tekijéiden vuoks lopputuotteiden
vahittéiskaupassa voi syntya merkittavia kilpailunvastaisia vaikutuksia, jos toimittaja
sitoo 30 prosenttia ta enemman merkityksellisista markkinoista, vaikka silla el
oliskaan madréavaa asemaa. Jos toimittaja on madrédvassa asemassa, pienikin
sidottu markkinaosuus voi johtaa merkittaviin kilpailunvastaisiin vaikutuksiin.

Kumulatiivinen markkinat sulkeva vaikutus on mahdollinen myos vahittai skaupassa.
Kun kaikkien toimittajien markkinaosuudet jaavét ale 30 prosentin, kumulatiivinen
markkinat sulkeva vaikutus on epétodennakdinen, jos koko sidottu markkinaosuus
jda ale 40 prosentin. Ryhmépoikkeuksen peruuttaminen on tédman vuoksi
epdtodennakdista. Luku voi olla korkeampikin, kun otetaan huomioon muut tekijéat,
kuten kilpailijoiden maard, markkinoille pdasyn esteet jne. Jos kaikkien yritysten
markkinaosuudet eivét alita ryhmapoikkeusasetuksessa sdadettya kynnysarvoa, mutta
yksikdan yritys e ole méarddvéassa markkina-asemassa, kumulatiivinen markkinat
sulkeva vaikutus on epatodennakdinen, jos koko sidottu markkinaosuus j&a
ale 30 prosentin.

Kun ostaja toimii toimittajan omistamissa tiloissa ja omistamalla maa-alueella tai
toimittgjan kolmannelta, ostgjasta riippumattomalta, taholta vuokraamissa tiloissa ja
vuokraamalla maa-alueella, mahdollisuudet méaratéa tehokkaita korjaustoimenpiteita
markkinat sulkevan vaikutuksen varalta ovat vahéaiset. Tédlaisessa tapauksessa on
epdtodennakdistd, ettd komissio puuttuu asiaan, jollel kyseessa ole madrééva
markkina-asema.
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Tietyilla aoilla voi olla erittdin vaikeaa myyda useampaa kuin yhta tuotemerkkia
yhdestd myyntipisteestd, jolloin markkinoiden sulkemisongelma voidaan poistaa
paremmin rajoittamalla sopimusten kestoa.

Kun tuntuvien kilpailunvastaisten vaikutusten olemassaolo on todettu, on pohdittava
kysymysta mahdollisuudesta myontéa poikkeus 101 artiklan 3 kohdan nojalla
Kilpailukieltovelvoitteen kannalta merkitysta voi olla erityisesti tehokkuuseduilla,
joita kuvaillaan 107 kohdan a alakohdassa (toimittgjien valinen vapaamatkustajuus),
d ja e alakohdassa (investoinneista pidattymiseen liittyvat ongelmat) ja h alakohdassa
(epétaydellisesti toimivat padomamarkkinat).

Ostgjalle asetettu maarédllinen velvoite voi olla 107 kohdan a, d ja h alakohdassa
kuvaillun kaltaisen tehokkuusedun kannalta véhemmén rgjoittava vaihtoehto.
Kilpailukieltovelvoite voi olla ainoa toimiva vaihtoehto saavuttaa 107 kohdan
e alakohdassa kuvailtu tehokkuusetu (investoinneista pidéttymiseen liittyva ongelma
taitotiedon siirron yhteydessd).

Toimittgjan tekeman tiettyyn sopimussuhteeseen liittyvan investoinnin tapauksessa
(ks. 107 kohdan daakohta) kilpailukieltoa tai maardllistéa velvoitetta koskeva
sopimus, joka on voimassa niin kauan kuin investoinnista tehddan poistoja, tayttda
yleensd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Jos kyse on suurista sopimussuhde-
kohtaisista investoinneista, yli viiden vuoden pituinen kilpailukieltovelvoite voi olla
perusteltu. Sopimussuhdekohtaisesta investoinnista on kyse, jos toimittga
esimerkiksi asentaalaitteen tai tekee siihen muutoksia, minka jalkeen kyseista laitetta
voidaan kéyttéd vain tietyn ostgjan komponenttien valmistamiseen. Yleiset tai
markkinakohtaiset investoinnit (lisd)kapasiteettiin eivat tavallisesti ole sopimus-
suhdekohtaisia investointeja. Jos toimittgja kuitenkin luo uutta kapasiteettia, joka on
sidottu tietyn ostajan toimintaan (esimerkiks metallitélkkeja tuottava yritys perustaa
uutta kapasiteettia valmistaakseen tolkkeja elintarviketuottgjan tolkitystiloissa tai
niiden laheisyydessd), kyseinen uusi kapasiteetti voi olla taloudellisesti elinkel poista
vain tuotettaessa kyseiselle asiakkaalle, jolloin investointia pidetéén sopimussuhde-
kohtai sena.

Jos toimittgja antaa ostgale lainan ta antaa taman kéyttéon muita kuin
sopimussuhdekohtaisia laitteita, tama e tavallisesti yksindén riita perusteeksi
poikkeuksen myontamiselle kilpailunvastaiselle markkinat sulkevalle vaikutukselle.
Epéatdydellisesti  toimivien pddomamarkkinoiden tapauksessa saattaa olla
tehokkaampaa, etté lainan antaa hyodykkeen toimittaja kuin pankki (ks. 107 kohdan
halakohta). Laina olis taldin kuitenkin annettava tavalla, joka rgoittaa
mahdollismman vdhan kilpailua, eikd ostgaa sen vuoks pitéisi yleensd estéa
luopumasta velvoitteen noudattamisesta ja maksamasta jaljelléa olevaa lainamaaraa
takaisin milloin tahansa ja ilman sopimussakkoja.

Olennaisen taitotiedon siirto (107 kohdan e alakohta) oikeuttaa yleensa kilpailu-
kieltovelvoitteen, joka on voimassa niin kauan kuin toimitussopimus, kuten
esimerkiksi luvaketoiminnassa tapahtuu.

Esimerkki kilpailukieltovelvoitteesta

Herdteostoksiin houkuttelevan kulutushyddykkeen kansallisella markkingohtgjalla
on 40 prosentin  markkinaosuus, ja se myy suurimman osan (90 prosenttia)
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tuotteistaan  sidottujen  vahittdiskauppiaiden kautta (sidottu  markkinaosuus
36 prosenttia). Sopimukset velvoittavat vahittaiskauppiaat tekemaédn hankintansa
yksinomaan markkingjohtgjalta vahintdan neljan vuoden gjan. Markkingjohtajalla on
erityisen vahva edustus tihedén asutuilla aueilla, kuten padkaupunkiseudulla. Silla
on kymmenen kilpailijaa, joista osa toimii vain paikallisesti ja joilla kaikilla on
paljon pienemméat markkinaosuudet. Suurimman markkinaosuus on 12 prosenttia.
Kyseiset kymmenen kilpailijaa myyvét sidottujen myymadidensd kautta maaran,
joka vastaa yhteensa 10 prosentin markkinaosuutta. Tuotemerkit ja hyodykkeet ovat
pitkélle eriytettyja. Markkingohtajalla on vahvimmat tuotemerkit. Se on ainoa, joka
jarjestéd sdanndllisesti kansallisia mainoskampanjoita. Se toimittaa sidotuille
vahittéi skauppiailleen erityiset myymal &kaapit hytdykettdan varten.

Tasta seuraa, etta yhteensa 46 prosenttia (36 prosenttia + 10 prosenttia) markkinoista
on suljettu mahdollisilta uusilta tulijoilta ja vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla e ole
sidottuja myymaldita. Markkinoille padsy on uusien tulijoiden kannalta erityisen
hankalaa tiheddn asutuilla aueilla, joilla sulkemisaste on tétdkin korkeampi ja joilla
ne nimenomaan haluaisivat pdastd markkinoille. Koska tuotemerkit ja hyodykkeet
ovat pitkdle eriytettyja ja etsintékustannukset ovat korkeat suhteessa hytdykkeen
hintaan, tuotemerkkien véalisen myymalakilpailun puuttuminen johtaa kuluttgjien
kannalta lisshyodyn menetykseen. Myymadoiden  yksinoikeudellisuudesta
mahdolliset koituvat tehokkuusedut, joita markkingohtgan mukaan saavutetaan
kuljetuskustannusten alenemisen ja myymaddakaapeista mahdollisesti johtuvan
investoinneista pidattymisen seurauksena, ovat rgallisia eivdtka kompensoi
kilpailuun kohdistuvia kielteisia vaikutuksia. Tehokkuusedut ovat vahéisig, koska
kuljetuskustannukset on sidottu madrdan eikd yksinoikeudellisuuteen eivétka
myyméal &kaapit sisallé erityisté taitotietoa elvatka ole merkkikohtaisia. Téman vuoksi
on epatodenndkdistd, etta 101 artiklan 3 kohdassa méaréatyt edellytykset téyttyisivét.

Esimerkki méaarallisesta velvoitteesta

Tuottgja X, jolla on 40 prosentin markkinaosuus, myy 80 prosenttia hyodykkei stéén
sellaisten sopimusten perusteella, joissa méarétaan, ettd jalleenmyyjan on tehtava
vahintéén 75 prosenttia kyseisen tuotteen hankinnoistaan X:It&. X puolestaan tarjoaa
rahoitusta ja laitteita edullisesti. Sopimusten kesto on viisi vuotta, ja laina on
tarkoitus maksaa kyseisen jakson aikana takaisin tasaerind Ensmmaisen kahden
vuoden jalkeen ostgjilla on kuitenkin mahdollisuus irtisanoa sopimus kuuden
kuukauden irtisasnomisagjalla, jos ne maksavat jdljella olevan lainan ja ostavat laitteet
niiden kdypdan hintaan. Viiden vuoden jakson paitteeks laitteet siirtyvét ostajan
omistukseen. Kilpailevista tuottgjista, joita on yhteensd 12, valtaosa on pienia
Suurimman markkinaosuus on 20 prosenttia. Useimmilla kilpailevilla tuottgjilla on
vastaavanlaisia sopimuksia, joiden kesto vaihtelee. Niilla tuottgilla, joiden
markkinaosuus on ale 10 prosenttia, on usein pitempiaikaisia sopimuksia, joiden
irtisanomisehdot eivdt ole yhtd edulliset. Tuottgjan X sopimukset jéttavét
25 prosenttia kysynnasta kilpailijoiden vapaasti toimitettavaksi. Kolmen viime
vuoden aikana markkinoille on tullut kaksi uutta tuottgjaa, jotka ovat saaneet
yhteensa noin 8 prosentin  markkinaosuuden osittain ottamalla vastattavakseen
jalleenmyyjien lainoja niiden kanssa tekemiensa sopimusten vastineeksi.

Tuottgan X sidottu markkinaosuus on 24 prosenttia (0,75 x 0,80 x 40 prosenttia).
Muiden tuottgjien sidottu markkinaosuus on noin 25 prosenttia. Taman vuoksi
yhteensa noin 49 prosenttia markkinoista on suljettu mahdollisilta uusilta tulijoilta ja
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vakiintuneilta kilpailijoilta, joilla e ole sidottuja myymaldita, ainakin kahden
ensimmaisen vuoden agan toimitussopimusten kattamalla jaksolla. Markkinat
osoittavat, etta jalleenmyyijilld on usein vaikeuksia saada lainoja pankeilta. Ne ovat
yleensd liian pienia saadakseen pédomaa muilla tavoin, kuten osakeannin kautta.
Tuottgga X pystyy lisdks osoittamaan, ettd myynnin keskittaminen muutamalle
jalleenmyyjélle mahdollistaa sen paremman suunnittelun ja sdastot kuljetus-
kustannuksissa. Tuottaja X:n asettama 75 prosentin méérdlinen velvoite toden-
nakoisesti tayttéd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, mika johtuu yhtaata
tehokkuuseduista ja toisaalta siita, etta 25 prosenttia sen sopimuksista on jatetty
sitomatta, sopimukset voidaan irtisanoa ennen niiden voimassaolon paattymista,
markkinoille on tullut hiljattain uusia tuottgjia ja noin puolta jélleenmyyjista ei ole
sidottu.

Yksinmyynti

Y ksinmyyntisopimuksessa toimittaja suostuu myymaan hyddykkeitdan vain yhdelle
jakelijalle, joka jélleenmyy niita tietylla aueella. Samanaikaisesti jakelijan aktiivista
myyntia muille (yksinmyynti)alueille tavallisesti rajoitetaan. Mahdollisia kilpailuun
kohdistuvia riskejd ovat pédasiassa tuotemerkin siséisen kilpailun vahentyminen ja
markkinoiden jakaminen, mika voi helpottaa erityisesti hintasyrjintéa. Kun kaikki tai
useimmat toimittajat kayttdvat yksinmyyntid, se saattaa heikentdd kilpailua ja
helpottaa kilpailunvastaista yhteisty6td seké toimittajien ettd jakelijoiden tasolla.
Yksinmyynti voi lisdks johtaa muiden jakelijoiden sulkemiseen markkinoilta ja
vahent&a sita kautta kilpailua jakelijoiden tasolla.

Ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan yksinmyyntiin, kun toimittgjan ja ostajan
markkinaosuudet ovat kumpikin enintddn 30 prosenttia, vaikka yksinmyyntiin
yhdistyis muita vertikaalisia rgjoituksia, joiden e katsota kuuluvan vakavimpiin
rgjoituksiin, kuten enintddn viiden vuoden kilpailukieltovelvoite, méaarédllisia
velvoitteita tai  yksinostovelvoitteita. Ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan yksin-
myynnin ja valikoivan jakelun yhdistelmadan vain silloin, kun aktiivista myyntia
muillaalueillaei rgoiteta. Tdmén jakson loppuosassa annetaan ohjeita yksinmyynnin
arviointiin yksittéisissa tapauksissa, kun 30 prosentin markkinaosuuden kynnysarvo

ylittyy.

Toimittgjan ja sen kilpailijoiden markkina-asemalla on erittéin suuri merkitys, koska
tuotemerkin sisdisen kilpailun havidminen voi olla ongelmallista vain silloin, kun
tuotemerkkien valista kilpailua on véhan. Mita vahvempi toimittgjan asema on, sitéa
vakavampaa on tuotemerkin sisdisen kilpailun havidminen. Kun 30 prosentin
markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy, riskind voi olla tuotemerkin siséisen kilpailun
huomattava vahentyminen. Jotta 101 artiklan 3 kohdan edellytykset tayttyisivét,
tuotemerkin sisdisen kilpailun havidmista voidaan joutua vertaamaan todellisiin
tehokkuusetuihin.

Kilpailijoiden markkina-asemalla voi olla merkitysta kahdessa mielessa. Vahvat
Kilpallijat merkitsevét tavallisesti Sitd, ettd tuotemerkin sisdisen kilpailun
vaheneminen voidaan tasoittaa riittévalla tuotemerkkien vélisella kilpailulla. Jos
kilpailijoiden mééara kuitenkin laskee melko pieneks ja niiden markkina-asema on
markkinaosuuden, kapasiteetin ja jakeluverkoston kannalta melko samankaltainen,
on olemassa riski kilpailunvastaisesta yhteistyosta jaltai kilpailun heikkenemisesta.
Tuotemerkin sisdisen kilpailun héavidminen voi kasvattaa tétéa riskia erityisesti silloin,
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kun usella toimittgjilla on samantapaiset jakelujarjestelméa. Moninkertaiset
yksinmyyntioikeudet eli se, ettd useat toimittgjat nimittavdt saman yksinmyyjan
tietylle aueelle, voi edelleen lisétd kilpailunvastaisen yhteistyon jaltai kilpailun
heikkenemisen riskid. Jos jdleenmyyjdlle myonnetédn yksinoikeus kahden tai
useamman tarkean kilpailevan hyddykkeen jakeluun samalla aueella, kyseisten
tuotemerkkien valinen kilpailu todenndkdisesti rgjoittuu olennaisesti. Mita suurempi
niiden jalleenmyyjien jakelemien tuotemerkkien yhdistetty markkinaosuus on, joilla
on moninkertaiset yksinmyyntioikeudet, sitd suurempi on Kkilpailunvastaisen
yhteistyon jaltai kilpailun heikkenemisen riski ja sitd enemman tuotemerkkien
valinen kilpailu vahenee. Jos véhittdiskauppias on useiden tuotemerkkien yksin-
myyja, se voi aiheuttaa sen, ettd jos yksi tuottaja laskee tuotemerkkinsa tukkuhintaa,
vahittéiskauppias, jolla on yksinoikeudet, ei ole halukas siirtdmaan hinnanalennusta
loppukuluttajille, koska se laskisi sen muiden tuotemerkkien myyntid ja voittoja.
Tama vahentéa tuottgjien halukkuutta hintakilpailuun verrattuna tilanteeseen ilman
moninkertaisia yksinmyyntioikeuksia Tamankaltaiset kumulatiiviset vaikutukset
voivat johtaa ryhméapoikkeusasetuksen mukaisen edun peruuttamiseen, kun
toimittajien ja ostgien markkinaosuudet alittavat ryhmépoikkeusasetuksessa
séddetyn kynnysarvon.

Markkinoille paésyn esteet, jotka voivat estdd toimittgia saamasta uusia tai
vaihtoehtoisia jakelijoita, eivdt ole yhta téarkeita arvioitaessa yksinmyynnista
mahdollisesti aiheutuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Muita toimittgjia el suljeta
markkinoilta niin kauan kuin yksinmyyntiin e yhdistetd yhden tuotemerkin
mMa&raamista.

Muiden jakelijoiden sulkeminen pois markkinoilta el ole ongelma, jos yksinmyynti-
jarjestelmaa ylldpitava toimittgja nimittéa useita yksinmyyjia samoille markkinoille
eikd yksinmyyjia estetd myymasta valtuuttamattomille jakelijoille. Muiden
jakelijoiden sulkemisesta markkinoilta voi kuitenkin tulla ongelma silloin, kun
hankintaketjun loppupdan markkinoilla on ostovoimaa ja markkinavoimaa, erityisesti
kun myyntidlueet ovat erittdin suuret ja yksinmyyjastd tulee myos koko
markkinoiden yksinostgja. Esimerkki tallaisesta on supermarketketju, josta tulee
johtavan tuotemerkin ainoa jakelija elintarvikkeiden kansdlisilla véhittais-
markkinoilla. Muiden jakelijoiden sulkeminen markkinoilta voi olla vield suurempi
ongel ma moninkertaisten yksinmyyntioikeuksien tapauksessa.

Ostovoima voi lisdté ostgjien kilpailunvastaisen yhteistyon riskid, kun yksinmyynti-
jarjestelyja yhdeltd tai useammalta toimittgjalta vaativat ostgjat ovat suuria ja
mahdollisesti sijoittautuneet eri alueille.

Markkinoiden kypsyydelld on merkitystd, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun
haviaminen ja hintasyrjinta voivat olla vakava ongelma kypsilla markkinoilla toisin
kuin markkinoilla, joilla kysyntd kasvaa, tekniikka kehittyy ja markkina-asemat
muuttuvat.

Kaupan portaalla on merkitystd, koska mahdolliset kielteiset vaikutukset voivat olla
erilaisia tukkukaupan ja vahittaiskaupan tasolla. Yksinmyyntid sovelletaan
péadasiassa |opputuotteiden ja -palveluiden jakelussa. Tuotemerkin sisdisen kilpailun
haviaminen on erityisen todennakdista vahittdiskaupassa, jos myyntialueet ovat
lisdks suuret, koska talloin loppukuluttgjille voi olla tarkean tuotemerkin jakelussa
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vahan valinnanvaraa korkean hinta- ja palvelutason tarjoavan jakelijan ja alhaisen
hinta- ja palvelutason tarjoavan jakelijan valilla

Kun vamistgja valitsee yksinmyyjdkseen tukkukauppiaan, myyntialue on yleensa
suuri, esimerkiksi koko jasenvaltio. Jos tukkukauppias voi myyda hyddykkeitéd ilman
rajoituksia hankintaketjun loppupdén markkinoilla toimiville vahittéiskauppiaille,
tuntuvia kilpailuvaikutuksia e todenndkoisesti esiinny. Mahdollinen tuotemerkin
sisdisen kilpailun vahentyminen tukkukaupan tasolla voidaan helposti kompensoida
esimerkiks logistiikassa ja myynninedistamisessd saavutetuilla tehokkuuseduilla,
erityisesti silloin kun vamistaja sijaitsee eri maassa. Moninkertaisten yksinmyynti-
oikeuksien tuotemerkkien véliselle kilpailulle mahdollisesti aiheuttamat riskit ovat
kuitenkin suuremmat tukkukaupan tasolla kuin vahittéiskaupan tasolla. Jos yhdesta
tukkukauppiaasta tulee erittéin monen toimittajan yksinmyyja, niin on olemassa riski
etté se e vain vahenna kilpailua kyseisten tuotemerkkien valillg, vaan my0s johtaa
markkinoiden sulkemiseen tukkukaupan tasolla.

Kuten 155 kohdassa todettiin, muita toimittgjia e suljeta markkinoilta niin kauan
kuin yksinmyyntiin e yhdisteta yhden tuotemerkin maaraamista. Muiden toimittajien
sulkeminen  kilpailunvastaisesti markkinoiden ulkopuolelle on  kuitenkin
epdtodennakdista myos silloin, kun yksinmyyntiin yhdistetdan yhden tuotemerkin
maardaminen. Tastd on poikkeuksena tilanne, jossa yhden tuotemerkin maaradmista
koskeva velvoite asetetaan tihedlle verkostolle yksinmyyjia, joiden alueet ovat
pienet, tal vaikutukset kumuloituvat. Sellaisessa tapauksessa voi ollatarpeen soveltaa
niitd periaatteita, jotka vahvistetaan 2.1. jaksossa yhden tuotemerkin madraamisen
kohdalla. Jos yhdistelma e johda markkinoiden merkittdvéan sulkemiseen,
yksinmyynnin yhdistaminen yhden tuotemerkin maaréamiseen voi edistda kilpailua
lisd&malla yksinmyyjan motivaatiota keskittdd ponnistelunsa tiettyyn tuotemerkkiin.
Kun yksinmyynnin ja kilpailukiellon yhdistelmélla ei ole markkinoita sulkevaa
vaikutusta, se saattaa téyttda 101 artiklan 3 kohdan edellytykset sopimuksen koko
keston gjan, erityisesti tukkukaupan tasolla.

Y ksinmyynnin yhdistaminen hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin lisda tuotemerkin
sisdisen kilpailun vahenemiseen ja markkinoiden jakamiseen liittyvia kilpailuriske,
mika voi helpottaa erityisesti hintasyrjintéd. Yksinmyynti rgoittaa asiakkaiden
mahdollisuuksia arbitraasiin, koska se rgjoittaa jakelijoiden madréa ja tavallisesti
myds niiden mahdollisuuksia harjoittaa aktiivista myyntid. Hankintoja koskevat
yksinoikeudet, joihin sovellettavien ehtojen mukaan yksinmyyjien on ostettava tietty
merkkituote suoraan vamistgalta, vievdt lisdks yksinmyyjilta arbitraasi-
mahdollisuudet estdmall& niita ostamasta jarjestelmassa toimivilta muilta jakelijoilta.
Tama liséa toimittgqan mahdollisuuksia ragjoittaa tuotemerkin sisdista kilpailua ja
soveltaa erilaisia myyntiehtoja siten, etta siitd aiheutuu haittaa kuluttgjille, ellei
yksinmyynnin yhdistéaminen yksinoikeudellisiin hankintoihin mahdollista tehokkuus-
etuja, jolloin kaikki loppukuluttajat hyotyvét alhaisemmista hinnoista.

Hyddykkeen ominaisuuksilla e ole erityista merkitysta arvioitaessa yksinmyynnista
mahdollisesti aiheutuvia Kilpaillunvastaisia vaikutuksia. Niilla on kuitenkin
merkitysta arvioitaessa mahdollisia tehokkuusetuja sen jalkeen kun tuntuva
Kilpailunvastainen vaikutus on todettu.

Yksinmyynti voi johtaa tehokkuusetuihin erityisesti silloin, kun jakelijoiden on
tehtava investointeja tuotekuvan suojelemiseksi tai luomiseksi. Yleensa tehokkuus-
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edut ovat suurimpia, kun on kyse uusista, monimutkaisista hytdykkeista ja
hydykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida ennen kulutusta (nk. kokemusperai set
hyodykkeet) ta hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida viela kulutuksen
jalkeenkin (nk. luottamukseen perustuvat hyddykkeet). Yksinmyynti voi lisaksi
johtaa saéstoihin logistiikkakustannuksissa kuljetukseen ja jakeluun liittyvien
mittakaavaetujen ansiosta.

Esimerkki yksinmyynnisté tukkukaupan tasolla

Yritys A on markkingohtgja eréén kestokulutushyodykkeen markkinoilla. A myy
hyodykettéddn yksinoikeudellisten tukkukauppiaiden kautta. Tukkukauppiaiden
vastuual ueena on pienissa jasenvaltioissa koko jasenvaltio ja suuremmissa tietty alue.
Yksinmyyjét hoitavat myynnin kaikille alueensa vahittaiskauppiaille. Ne eivat myy
loppukuluttajille. Tukkukauppiaat vastaavat myynninedistamisestéd markkinoillaan.
Tahan siséltyy paikallisten tapahtumien sponsorointi ja lisaksi uusien hyddykkeiden
esittely ja mainostaminen alueen vahittéiskauppiaille. Tekniikka ja tuoteinnovaatiot
kehittyvét kyseisilla markkinoilla melko nopeasti, ja myyntid edeltavan palvelun
tarjoaminen vahittéiskauppiaille ja loppukuluttgjille on térkedd. Tukkukauppiaita ei
vaadita ostamaan toimittgja A:n tuotemerkilla varustettuja hyodykkeita pelkastdan
vamistgjalta itseltédn. Tukkukauppiailla tai vahittéiskauppiailla on mahdollisuus
arbitraasiin, koska kuljetuskustannukset ovat suhteellisen ahaiset verrattuna
hyodykkeen arvoon. Tukkukauppiaisiin e sovelleta kilpailukieltovelvoitetta.
V ahittai skauppiaat myyvat myds useita kilpailevien toimittajien tuotemerkkeja eika
vahittéiskaupan tasolla ole yksinmyyntisopimuksia tai valikoivaa jakelua koskevia
sopimuksia. A:n osuus tukkukauppiaille suunnatun myynnin EU-markkinoista on
noin 50 prosenttia. Sen osuus eri maiden kansallisista véhittdismarkkinoista on
40-60 prosenttia. A:lla on 6-10kilpallijaa kyseisilla kansallisilla markkinoilla.
B, CjaD ovat sen suurimmat kilpailijat. Ne toimivat kansallisilla markkinoilla, joilla
niilla on 5-20 prosentin markkinaosuudet. Loput tuottgjat ovat kansallisia tuottgjia,
joiden markkinaosuudet ovat pienemmét. B:l1&, C:lla ja D:ll& on samankaltaiset
jakeluverkostot, paikalliset tuottgat puolestaan myyvét tuotteensa yleensd suoraan
vahittéiskauppiaille.

Esimerkissd kuvailluilla tukkumarkkinoilla tuotemerkin sisdisen kilpailun
vahentymisen ja hintasyrjinnan riski on pieni. Arbitraasia ei estetd, ja tuotemerkin
sisdisen kilpailun puuttumisella e ole paljon merkitystéa tukkukaupan tasolla.
Vahittaiskaupan tasolla e estetéa tuotemerkin siséista elka tuotemerkkien vélista
kilpailua. Yksinmyyntijarjestelyt eivat lisdksi valkuta juurikaan tuotemerkkien
valiseen kilpailuun tukkukaupan tasolla. Sen vuoksi on todenndkoistd, etta
101 artiklan 3 kohdan edellytykset tayttyvét, vaikka kilpailunvastaisa vaikutuksia
ilmenisi.

Esimerkki moninkertaisista yksinmyyntioikeuksista oligopolistisilla markkinoilla

Erdan lopputuotteen kansallisilla markkinoilla on neljd markkingohtgjaa, joista
kunkin markkinaosuus on noin 20 prosenttia. Nama nelja markkinajohtajaa myyvét
hyodykettédn vahittéiskaupassa yksinmyyjien kautta. Vahittéiskauppiaat saavat
yksinmyyntialueen, joka vastaa sitd kaupunkia tai suurten kaupunkien kohdalla sita
kaupunginosaa, jossa ne sijaitsevat. Useimmilla alueilla neljd markking ohtgjaa ovat
antaneet yksinmyyntioikeuden samalle vahittéiskauppiaalle (moninkertaiset
yksinmyyntioikeudet), joka yleensa toimii keskeisella paikalla ja on erikoistunut
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kyseiseen hyodykkeeseen. Loput 20 prosenttia kansallisista markkinoista muodostuu
pienista paikallisista tuottgjista, joista suurimpien osuus kansallisista markkinoista on
5 prosenttia. Paikalliset tuottgjat myyvét hyodykkeitddn yleensd muiden vahittais-
kauppiaiden kautta, erityisesti siksi, ettd neljan suurimman toimittajan yksinmyyjét
elvat yleensd osoita suurta mielenkiintoa vdhemman tunnettujen ja halvempien
tuotemerkkien myymiseen. Tuotemerkit ja hyodykkeet ovat pitkdlle eriytettyja
kyseisilla markkinoilla. Neljalla markkingohtgjalla on lagjat kansalliset mainos-
kampanjat ja vahvat tuotekuvat, kun taas pienemmét tuottgjat eivdt mainosta
hyodykkeitéan kansallisella tasolla. Markkinat ovat melko kypsét, kysynta on
vakaata eika hyodykkeita ja tekniikkaa koskevia innovaatioita juurikaan esiinny.
Hyddyke on melko yksinkertainen.

Kyseisilla oligopolistisilla markkinoilla on riski neljan markkingjohtajan véalisesta
kilpailunvastaisesta yhteistyostd. Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet lisdévét téta
riskid. Aluedlliset yksinoikeudet rajoittavat tuotemerkin sisdista kilpailua. Neljan
johtavan tuotemerkin valista kilpailua on vahennetty véhittéiskaupan tasolla, koska
yks vahittéiskauppias paattéa kaikkien neljan tuotemerkin hinnoista kullakin
aluedlla. Moninkertaiset yksinmyyntioikeudet aiheuttavat sen, etté jos yksi tuottga
laskee tuotemerkkinsa hintaa, véhittaiskauppias ei ole halukas siirtamadan hinnan-
alennusta loppukuluttgjille, koska tdmé laskisi sen muiden tuotemerkkien myyntié ja
voittoja. Tama vahentéa tuottajien halukkuutta hintakilpailuun. Tuotemerkkien
vdlistda hintakilpailua on pédasiassa pienempien tuottgien tuotekuvaltaan
vaatimattomien hyodykkeiden kesken. Mahdollisuus (yhteisten) yksinmyyjien
kéyton perustelemiseen tehokkuuseduilla on rgallinen, koska hyddyke on
suhteellisen yksinkertainen, jalleenmyynti e edellytd erityisia investointgja tai
koulutusta ja mainonta hoidetaan p&a&asi assa tuottaj atasol la.

Vaikka kunkin markkinajohtajan markkinaosuus jéa alle kynnysarvon, 101 artiklan
3 kohdan edellytykset saattavat jaéada tayttymaéttd ja ryhmapoikkeus saatetaan joutua
peruuttamaan sellaisten jakelijoiden kanssa tehdyilta sopimuksilta, joiden osuus
hankintamarkkinoista on alle 30 prosenttia.

Esimerkki yksinmyynnin ja hankintoja koskevien yksinoikeuksien yhdistel masta

VamistqqaA on suurikokoisen  kestokulutushytdykkeen — markkingohtaja
Euroopassa. Sen markkinaosuus on 40-60 prosenttia useimmilla kansallisilla
vahittaismarkkinoilla. Jasenvaltioissa, joissa sen osuus markkinoista on suuri, sillaon
vahemman kilpailijoita, joiden markkinaosuudet ovat selvasti pienemmat. Kilpailijat
toimivat vain yksilla tai kaksilla kansallisilla markkinoilla. A on noudattanut jo
pitkédn menettelytapaa, jonka mukaan se myy hyddykettédn omien kansallisten
tytaryhtididensd kautta véahittdiskaupan tasolla toimiville yksinmyyjille, joiden ei
sallita myyvan aktiivisesti toistensa alueille. Jakelijoita kannustetaan télla tavoin
edistdmaéan hyodykkeen myyntia ja tarjoamaan myyntid edeltdvia palveluita.
Sittemmin otettiin kayttdon kaytantd, jonka mukaan vahittéaiskauppiaiden on lisdks
ostettava kaikki A:n valmistamat hyoddykkeet sen kansalliselta tytéryhtioltéa omassa
maassaan. A:n valmistamaa tuotemerkkid myyvét vahittdiskauppiaat ovat alueillaan
taman hyodyketyypin paddasidliset jélleenmyyjad. Ne myyva kilpailevia
tuotemerkkejd, mutta vaihtelevalla menestyksella ja innostuksella. Hankintoja
koskevien yksinoikeuksien kayttoonotosta léhtien A on soveltanut markkinoiden
vdlilla 10-15 prosentin hintaeroja. Se veloittaa korkeampia hintoja markkinoilla,
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joilla silla on vdhemman kilpailijoita. Markkinat ovat kysynnéan ja tarjonnan osalta
suhteellisen vakaat, eika merkittavia teknisia muutoksia tapahdu.

Markkinoilla, joilla veloitetaan korkeampia hintoja, vahittéiskauppiaille maaratty
hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin liittyvd velvoite pahentaa entisestdan
aluedllisista yksinoikeuksista vahittéiskaupan tasolla johtuvaa tuotemerkin sisdisen
Kilpailun haviamista Hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin liittyva velvoite auttaa
lisdks pitamdan markkinat ja alueet erilléén tekemdla yksinmyyjien (jotka ovat
tamantyyppisen hyodykkeen tarkeimpia jalleenmyyjid) vdisen arbitraasin
mahdottomaksi. Yksinmyyjé eiva myoskédn voi myyda aktiivisesti toistensa
aluellle ja kaytannossd ne pyrkivéat valttamaan toimittamista oman alueensa
ulkopuolelle. Tama on mahdollistanut hintasyrjinnan, muttei ole lisannyt olennai sesti
kokonaismyyntid. Kuluttgjien tai riippumattomien kauppiaiden arbitraasi on vahaista
tuotteen suuren koon vuoksi.

Vaikka yksinmyyjien kayton perustelemista mahdollisilla tehokkuuseduilla voidaan
pitdd vakuuttavana erityisesti vahittéiskauppiaisiin  kohdistuvan kannustavan
vaikutuksen vuoksi, yksinmyynnin ja hankintoja koskevien yksinoikeuksien
yhdistémisen ja erityisesti hankintoja koskevien yksinoikeuksien perusteeksi mainitut
mahdolliset tehokkuusedut, jotka liittyvat pd8asiassa kuljetuksista saataviin
mittakaavasaastoihin, eivdt todennakdisesti kompensoi hintasyrjinndn ja tuote-
merkkien sisdisen kilpailun vahenemisen kielteistd vaikutusta. Téaman vuoksi on
epdtodennaksista, ettd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset tayttyisivat.

Yksinomai sten asi akkaiden maaraaminen

Y ksinomaisten asiakkaiden maarédamisesté tehdyssa sopimuksessa toimittgja suostuu
myymaan hyddykkeitdan ainoastaan yhdelle jakelijalle, joka puolestaan jalleenmyy
niita tietylle asiakasryhmaélle. Samalla rgjoitetaan yleensa jakelijan mahdollisuuksia
myyda hyodykettd aktiivisesti muille (yksinomaisille) asiakasryhmille. Ryhmé-
poikkeusasetuksessa el aseteta rgjoituksia tavalle, jolla yksinomainen asiakasryhma
voidaan mééritella. Kyse voisi olla essmerkiksi tietyntyyppisista anmatin perusteella
méadritellyistd asiakkaista ta myos yhden tai useamman objektiivisen perusteen
mukaan valittujen asiakkaiden luettelosta. Mahdollisia kilpailuun kohdistuvia riskeja
ovat padasiassa tuotemerkin sisdisen kilpailun vahentyminen ja markkinoiden
jakaminen, mika voi helpottaa erityisesti hintasyrjintédd. Kun kaikki tai useimmat
toimittajat maéaradvat yksinomaisia asiakkaita, kilpailu voi heikentya ja kilpailun-
vastainen yhteistyd helpottua seka toimittgien etta jakelijoiden tasolla.
Yksinomaisten asiakkaiden madraaminen voi liséks johtaa muiden jakelijoiden
sulkemiseen markkinoilta ja vahentda sité kautta kil pailua jakelijoiden tasolla.

Ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan yksinomaisten asiakkaiden maaraamiseen, jos
seka toimittgjan etta ostajan markkinaosuus on enintédn 30 prosenttia, myds silloin
kun tdhan yhdistyy muita vertikaalisia rgoituksia, joita el katsota vakavimmiksi
rgjoituksiksi. Tallaisia ovat kilpailukielto, maarédlliset velvoitteet tai hankintoja
koskevat yksinoikeudet. Yksinomaisten asiakkaiden médréémisen ja valikoivan
jakelun  yhdistelmd kuuluu tavallisesti vakavimpiin rgjoituksiin, koska siina
valtuutetut jakelijat eivat yleensa saa myyda aktiivisesti loppukayttgille. Kun
30 prosentin - markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy, yksinomaisten asiakkaiden
maadradmista arvioidaan myos 151-167 kohdassa annettujen ohjeiden mukaisesti.
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Taman jakson loppuosassa esitettyihin seikkoihin on kuitenkin kiinnitettava
huomiota.

Yksinomaisten asiakkaiden madrédminen vaikeuttaa yleensa asiakkaiden
mahdollisuuksia arbitraasiin. Koska valtuutetuilla jakelijoilla on lisdksi oma asiakas-
ryhmansg, valtuuttamattomien jakelijoiden voi olla valkeaa saada kyseista
hyodykettd. Sen vuoksi vatuuttamattomien jakelijoiden arbitraasimahdollisuudet
heikkenevét.

Yksinomaisten asiakkaiden madrdamistéa sovelletaan paddasiassa vdlituotteisiin ja
lopputuotteiden osalta tukkukauppaan, kun voidaan erottaa erilaisia vaatimuksia
hyodykkeelle asettavat asiakasryhmét.

Yksinomaisten asiakkaiden maard8minen voi johtaa tehokkuusetuihin erityisesti
silloin, kun jakelijoiden on asiakasryhméansa vaatimuksiin mukautuakseen tehtava
investointegja  esimerkiksi  erikoidlaitteisiin, -osaamiseen tai  taitotietoon.
Yksinomaisten asiakkaiden madraaminen on perusteltua niin kauan kuin naista
investoinneista tehddan poistoja. Yleensa yksinomaisten asiakkaiden maaréamiseen
on vahvimmat perusteet silloin, kun hytdykkeet ovat uusiatai monimutkaisiatai kun
ne on mukautettava yksittdisten asiakkaiden tarpeiden mukaan. Erilaisia tarpeita
voidaan todennakdisemmin tunnistaa vélituotteiden eli erilaisille ammattiostajille
myytavien hyddykkeiden tasolla. Loppukuluttajien maérddminen ei todennakaisesti
tuota tehokkuusetuja.

Esimerkki yksinomaisten asi akkaiden maéraamisesta

Yritys on kehittdnyt uudenaikaisen sprinklerilaitteiston. Yrityksen markkinaosuus
sprinklerilaitteistojen markkinoilla on tala hetkella 40 prosenttia. Kun yritys akoi
myyda uudenaikaista sprinklerig, sen vanhemman tuotteen osuus markkinoista oli
20 prosenttia. Uudenlaisen sprinklerin asentaminen riippuu rakennuksesta, johon se
asennetaan, ja rakennuksen kayttttarkoituksesta (toimisto, kemiantehdas, sairaala
jne.). Yritys valtuutti useita jakelijoita myymaén ja asentamaan sprinklerilaitteistoja.
Jokaisen jakelijan oli jarjestettéava tyontekijoilleen koulutusta yleisista ja erityisista
vaatimuksista, joita sprinklerilaitteistojen asentamiseen eri asiakasryhmille liittyy.
Varmistaakseen jakelijoiden erikoistumisen yritys nimes kullekin jakelijalle
yksinomaisen asiakasryhmén ja kiels aktiivisen myynnin toisten jakelijoiden
yksinomaisille asiakasryhmille. Viiden vuoden kuluttua kaikki yksinmyyjét saavat
myyda aktiivisesti kaikille asiakasryhmille, jolloin yksinomaisten asiakkaiden
maadradminen paattyy. Sen jakeen toimittaja voi my6s alkaa myyda laitteistojaan
uusille jakelijoille. Markkinat ovat suhteellisen dynaamiset, niille tuli hiljattain kaksi
uutta yritystd ja tekniikka kehittyy. Myos kilpailijat, joiden markkinaosuudet
vahtelevat 5 ja 25 prosentin valill4, tekevét parannuksia tuotteisiinsa.

Koska yksinoikeuksien kesto on rgoitettu ja ne auttavat varmistamaan, etté
jakelijoiden investoinnit maksavat itsensd takaisin ja jakelijat voivat keskittéa
myyntitoimintansa aluksi tiettyyn asiakasryhmaén oppiakseen tuntemaan alan, ja
koska mahdolliset kilpailunvastaiset vaikutukset nayttdvét olevan dynaamisilla
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Valikoiva jakelu

Valikoivaa jakelua koskevat sopimukset rajoittavat yksinmyyntisopimusten tavoin
yhtddltd valtuutettujen jakelijoiden lukuméd&ardd ja toisaalta jaleenmyynti-
mahdollisuuksia. Valikoiva jakelu eroaa yksinmyynnista siten, etta jaleenmyyjien
lukumééréa e rgjoiteta alueiden lukumaérén perusteella, vaan siina kaytetdan
valintaperusteita, jotka liittyvéat ensisijaisesti hyddykkeen ominaisuuksiin. Toinen ero
yksinmyyntiin verrattuna on se, ettéd jalleenmyynnin rgoittaminen e merkitse
aktiivisen myynnin rajoittamista tietylle alueelle, vaan kaiken valtuuttamattomille
jakelijoille suuntautuvan myynnin rgjoittamista, jolloin mahdollisia ostgjia ovat
ainoastaan valtuutetut jalleenmyyijét ja loppuasiakkaat. Valikoivaa jakelua kaytetéan
|dhes aina, jos lopputuotteet ovat merkkituotteita.

Mahdollisia kilpailuriskejd ovat tuotemerkin sisdisen kilpailun vaheneminen ja
erityisesti  kumulatiivisten vaikutusten tapauksessa tietynlaisten jakelijoiden
sulkeminen markkinoilta ja kilpailun heikkeneminen seka toimittgjien tai ostgjien
valisen kilpailunvastaisen yhteistyon helpottuminen. Arvioitaessa valikoivan jakelun
mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia 101 artiklan 1 kohdan nojalla on tehtava
ero puhtaasti laadullisen valikoivan jakelun ja méaréllisen valikoivan jakelun valilla
Puhtaasti laadullisessa valikoivassa jakelussa jélleenmyyjéat valitaan ainoastaan
hyodykkeen edellyttamien objektiivisten perusteiden perusteella kuten myynti-
henkilstdn koulutus, myyntipisteessi tarjottava palvelu, myytéva tuotevalikoima jne™.
Tallaisten perusteiden soveltaminen e suoraan rgjoita jalleenmyyjien lukuméaarda.
Koska puhtaasti laadullisella valikoivalla jakelulla e ole kilpailunvastaisia
vailkutuksia, sen katsotaan yleensa j&dvan 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan
ulkopuolelle, jos seuraavat kolme edellytysta tayttyvét. Ensiksi hyddykkeen on
edellytettéva valikoivaa jakelujarjestelméa siten, etta hyodykkeen ominaisuuksien
vuoks jarjestelma on oikeutettu hyddykkeen laadun turvaamiseks ja sen oikean
kayton varmistamiseksi. Toiseks jalleenmyyjdt on valittava kayttden laadullisia
objektiivisia perusteita, jotka koskevat samalla tavalla kaikkia mahdollisia jalleen-
myyjid, jotka asetetaan kaikkien mahdollisten jalleenmyyjien saataville ja joita e
sovelleta syrjivdlatavalla. Kolmanneksi perusteiden avulla el saa asettaa ankarampia
vaatimuksia kuin on valttamatonta®. Maardlinen valikoiva jakelu tuo valintaan
lisBperusteita, jotka rajoittavat suorempaan jalleenmyyjien lukuméadraa esimerkiksi
edellyttamalla tiettyd vahimmadis- ta enimmaismyyntimaéradd, maarédmalla jélleen-
myyjien lukumaaran jne.

Ryhmapoikkeusasetusta sovelletaan laadulliseen ja méérédlliseen valikoivaan
jakeluun, kun toimittajan ja ostgjan markkinaosuudet ovat kumpikin enintéén
30 prosenttia, vaikka siihen yhdistyisikin kilpailukiellon tai yksinmyynnin kaltaisia
vertikadlisia rgoituksia, joiden e katsota kuuluvan vakavimpiin rajoituksin,
edellyttéen, etta valtuutettujen jakelijoiden oikeutta aktiiviseen myyntiin toisilleen ja
loppukayttdjille e rgoiteta. Ryhmépoikkeusasetuksella mydnnetddn poikkeus
valikoivalle jakelulle hyddykkeen ja valintaperusteiden ominaisuuksista riippumatta.
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Ks. esimerkiksi ensimméisen oikeusasteen tuomio asiassa T-88/92, Groupement d achat Edouard
Leclerc v. komissio, Kok. 1996, s. 11-1961.

Ks. yhteistjen tuomioistuimen tuomiot asiassa 31/80, L'Oréal v. PVBA, Kok. 1980, s. 3775,
15ja 16 kohta; asiassa 26/76, Metro |, Kok. 1977, s. 1875, 20 ja 21 kohta; ja asiassa 107/82, AEG,
Kok. 1983, s. 3151, 35 kohta; sekd ensimmaéisen oikeusasteen tuomioistuimen tuomio asiassa T-19/91,
Vichy v. komissio, Kok. 1992, 11-415, 65 kohta.

60

F



o

177)

178)

Jos hyddykkeen> ominaisuudet eivét kuitenkaan edellyté valikoivaa jakelua tai
sovellettuja perusteita, kuten vaatimusta, ettd jakelijoilla on oltava yhdet tai
useammat fyysiset liiketilat tai tarjottava erityisia palveluita, tdlaisella jakelu-
jarjestelméla e yleensd ole riittdvia tehokkuutta lisdavia vaikutuksia, jotka
kompensoisivat tuotemerkin sisdisen kilpailun merkittdvan vahenemisen. Jos
tuntuvia kilpailunvastaisia vaikutuksia esiintyy, ryhmapoikkeusasetuksesta johtuva
etu todenndkodisesti peruutetaan. Taman jakson loppuosassa annetaan ohjeita
valikoivan jakelun arvioimiseks yksittdisissa tapauksissa, jotka eivdt kuulu
ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan, tai tapauksissa, joissa vaikutukset
kumuloituvat valikoivan jakelun rinnakkaisten verkostojen vuoksi.

Toimittagjan ja sen kilpailijoiden markkina-asema on téarkeimméll& sijalla arvioitaessa
mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia, koska tuotemerkin sisdisen Kkilpailun
havidminen voi olla ongelmallista ainoastaan silloin, kun tuotemerkkien vainen
Kilpailu on vahdista. Mita vahvempi on toimittajan asema, sita ongelmallisempaa on
tuotemerkin sisdisen kilpailun havidminen. Toinen térked tekija on samoilla
markkinoilla toimivien valikoivien jakeluverkostojen médra. Kun valikoivaa jakelua
kayttda markkinoilla vain yksi toimittaja, maarallinen valikoiva jakelu e tavallisesti
johda kielteisiin nettovaikutuksiin, jos sopimustavarat ominaisuuksiensa vuoksi
edellyttavéat valikoivaa jakelua ja kéytetyt valintaperusteet ovat vattamattomia
kyseisten tavaroiden tehokkaan jakelun varmistamiseksi. Todellisuudessa vaikuttaa
kuitenkin siltg, etta tietyilla markkinoilla toimivista toimittajista monet kayttavét
usein valikoivaa jakelua.

Kilpailijoiden asemalla voi olla merkitystd kahdessa mielessa ja varsinkin silloin,
kun vaikutukset kumuloituvat. Vahvat kilpailijat merkitsevét tavallisesti sitd, etta
tuotemerkin sisdisen kilpaillun véheneminen kompensoituu helposti riittavalla
tuotemerkkien valisellakilpailulla. Kun suurin osa téarkeimmista toimittgjista soveltaa
valikoivaa jakelua, tuotemerkin sisdistd kilpailua katoaa runsaasti, tietynlaiset
jalleenmyyjét voidaan sulkea myohemman markkinavaiheen markkinoilta ja riski
tarkeimpien toimittajien vélisestd kilpailunvastaisesta yhteistytstd kasvaa.
Tehokkaampien toimittgjien markkinoilta sulkemisen riski on aina ollut suurempi
valikoivassa jakelussa kuin yksinmyynnissg, koska valikoivassa jakelussa ragjoitetaan
myyntia valtuuttamattomille jalleenmyyjille. Taman rajoituksen tarkoituksena on
tehda valikoivasta jakelujarjestelmésta suljettu, mika tekee toimitusten saannin
valtuuttamattomien jalleenmyyjien kannalta mahdottomaksi. Taman vuoksi
valikoivan jakelun avulla voidaan erityisen hyvin estéa paineet, joita alennus-
myymaldistd (joko verkon ulkopuolella tai vain verkossa toimivista jakelijoista)
aiheutuu vamistgan ja vatuutettujen jaleenmyyjien katteisin. Télaisten
jakelumuotojen sulkeminen markkinoiden ulkopuolelle heikentéa kuluttajien
mahdollisuuksia hyddyntéa niista koituvia erityisetuja, kuten alhaisempia hintoja,
suurempaa avoimuutta ja parempia kayttomahdollisuuksia, riippumatta Sita,
johtuuko tdma valikoivan jakelun kumulatiivisesta soveltamisesta vai Sitd, etta
yksittéinen toimittaja, jonka markkinaosuus on yli 30 prosenttia, soveltaa valikoivaa
jakelua

53

Ks. esimerkiksi ensimméisen oikeusasteen tuomiot asiassa T-19/92, Groupement d achat Edouard
Leclerc v. komissio, Kok. 1996, s. 11-1851, 112-123 kohta; asiassa T-88/92 Groupement d’achat
Edouard Leclerc v. komissio, Kok. 1996, s. 11-1961, 106-117 kohta; ja edellisessa alaviitteessa
tarkoitettu oikeuskaytanto.
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Kun ryhmépoikkeusasetusta sovelletaan yksittaisiin valikoiviin jakeluverkostoihin,
kumulatiivisten vaikutusten tapauksessa voidaan harkita ryhmépoikkeuksen
peruuttamista ta soveltamatta jattamistd. Kumulatiivisiin vaikutuksiin liittyvaa
ongelmaa e kuitenkaan todennakdisesti esiinny, jos se osa markkinoista, jonka
valikoiva jakelu kattaa, on alle 50 prosenttia. Ongelma on epdtodenndkdinen myo

siina tapauksessa, ettéd markkinoiden kattavuusaste on yli 50 prosenttia, mutta viiden
suurimman toimittgjan yhteenlaskettu markkinaosuus (CR5) on ale 50 prosenttia.
Kun seké CR5 etta valikoivan jakelun kattavuusaste ylittavat 50 prosenttia, arviointi
saattaa vaihdella sen mukaan, kéyttavdtkd kaikkia viis suurinta toimittajaa
valikoivaa jakelua. Mitéa vahvempi on niiden kilpailijoiden asema, jotka eivét kayta
valikoivaa jakelua, sitd epatodenndkdisempdd on, ettd muut jakelijat suljetaan
markkinoilta. Jos viis suurinta toimittgjaa kayttéa valikoivaa jakelua, kilpailu-
ongelmiavoi aiheutua erityisesti sellaisista sopimuksista, joissa kaytetédn maarédlisa
valintaperusteita rajoittamalla suoraan valtuutettujen jélleenmyyjien maéréatai joissa
kaytetdan laadullisia perusteita, kuten vaatimusta, jonka mukaan jakelijalla on oltava
yhdet tai useammat fyysiset liiketilat tai tarjottava erityisia palveluita. Kyseinen
vaatimus sulkee tietyt jakelumuodot markkinoiden ulkopuolelle. Yleensa
101 artiklan 3 kohdan edellytykset eivét todenndkoisesti téayty, jos tarkasteltavat
valikoivan jakelun jarjestelmét estdvét markkinoille tulon uusilta jakelijoilta, kuten
alennusmyymdldilta tai vain verkossa toimivilta jakelijoilta, jotka tarjoavat
kuluttgjille alhaisempia hintoja ja jotka pystyisivét riittavan tehokkaasti myymaan
kyseisd hyodykkeitd. Kyseiset jarjestelmét rgjoittavat taman vuoksi myyntia
olemassa olevien myyntikanavien eduks ja loppukuluttgjien haitaksi. Maaréllisen
valikoivan jakelun epasuoremmat muodot, jotka johtuvat esimerkiks puhtaasti
laadullisten  valintaperusteiden  yhdistmisesta  jdlleenmyyjille  asetettuun
velvoitteeseen ostaa vuodessa tietty vahimmaismaara, eivat yhta todennakoisesti
johda kielteisiin nettovaikutuksiin, jos kyseinen méara el muodosta merkittavaa osaa
jalleenmyyjan kyseisilla hyddykkeilla saavuttamasta vuotuisesta liikevaihdosta eika
ylitd méarad, joka on tarpeen, jotta toimittajan sopimussuhteeseen liittyva investointi
maksaa itsensd takaisin jaltai toimittaja saavuttaisi jakelussa mittakaavaetuja.
Toimittgjan, jonka markkinaosuus on alle viis prosenttia, e yleensa katsota
merkittévasti edistévan kumulatiivista vaikutusta.

Markkinoille paédsyn esteilla on pédasiassa merkitystd silloin, kun markkinat
suljetaan vatuuttamattomilta jalleenmyyjilta. Yleensa markkinoille padsyn esteet
ovat huomattavia, koska valikoivaa jakelua soveltavat tavallisesti merkkituotteiden
vamistgjat. Omien tuotemerkkien saanti markkinoille tai kilpailevien toimitusten
saaminen muualta vaatii markkinoiden ulkopuolelle suljetuilta jélleenmyyjilta
yleensé paljon aikaa ja huomattavia investointeja.

Ostovoima voi lisata jaleenmyyjien valisen kilpailunvastaisen yhteistyon riskia ja
muuttaa sen vuoksi huomattavasti arviota valikoivan jakelun mahdollisista kil pailun-
vastaisista vaikutuksista. Markkinat voidaan sulkea tehokkaammilta vahittéis-
kauppiailta, jos esimerkiks vahva jaleenmyyjdorganisaatio asettaa toimittgjalle
valintaperusteet, joilla pyritdan rajoittamaan jakel ua organisaation jasenten hyodyksi.

Ryhméapoikkeusasetuksen 5artiklan 1kohdan caakohdassa sdadetdan, ettd
toimittaja e saa asettaa suoria tai vélillisia velvoitteita, jotka aiheuttavat sen, etta
valtuutetut jalleenmyyjét eivat myy tiettyjen kilpailevien toimittajien tuotemerkkeja.
Tdla ehdolla pyritdan erityisesti estdémaéan horisontaalinen kilpailunvastainen
yhteistyd, jonka ulkopuolelle jatetdan tietyt tuotemerkit perustamalla johtavien
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toimittajien valikoitujen tuotemerkkien kerho. Jos CR5 on vahintdan 50 prosenttia,
talaiselle velvoitteelle e todenndkdisesti myonneta poikkeusta, ellei yksikdan
velvoitteen asettavista toimittgjista kuulu markkinoiden viiden suurimman
toimittajan joukkoon.

Muiden toimittajien sulkeminen markkinoilta el tavallisesti ole ongelma niin kauan
kuin nama voivat kayttéa samoja jakelijoita, €li niin kauan kuin valikoivaan jakeluun
el yhdistetd yhden tuotemerkin médraamista. Silloin kun valtuutettujen jakelijoiden
verkosto on tihed tai kun vaikutukset kumuloituvat, valikoivan jakelun ja
kilpailukieltovelvoitteen yhdistelm& voi aiheuttaa riskin, ettd muut toimittajat
suljetaan markkinoilta. Téllaisessa tapauksessa sovelletaan 2.1. jaksossa yhden
tuotemerkin méarédmisen kohdalla vahvistettuja periaatteita. Vaikka valikoivaan
jakeluun e yhdistettdis  kilpailukieltovelvoitetta, markkinoiden sulkeminen
kilpailevilta toimittgjilta voi edelleen olla ongelma, jos johtavat toimittgjat puhtaasti
laadullisten valintaperusteiden liséksi asettavat jalleenmyyjilleen lisavelvoitteita,
kuten velvoitteen varata niiden hyddykkeille vahintdan tietty hyllytila tai varmistaa,
etta niiden hyddykkeiden myynti muodostaa véahintddn tietyn prosenttiosuuden
jalleenmyyjan vuotuisesta liikevaihdosta. Tallainen ongelma on epatodenndkdinen,
jos valikoiva jakelu kattaa alle 50 prosenttia markkinoista tai tdméan kattavuusasteen
ylittyessa viiden suurimman toimittajan markkinaosuus on alle 50 prosenttia.

Markkinoiden kypsyydelld on merkitystd, koska tuotemerkin sisdisen kilpailun
héviaminen ja toimittgjien tai jalleenmyyjien mahdollinen sulkeminen markkinoilta
voivat olla vakava ongelma kypsilla markkinoilla toisin kuin markkinoilla, joilla
kysynta kasvaa, tekniikka kehittyy ja markkina-asemat muuttuvat.

Vaikoiva jakelu voi olla tehokasta, kun se johtaa kuljetuksissa saavutettavien
mittakaavaetujen ansiosta saastoihin logistiikkakustannuksissa, mik& voi olla
mahdollista hydykkeen ominaisuuksista riippumatta (107 kohdan g alakohta). Téama
on kuitenkin valikoivissa jakelujarjestelmissa yleensd vain pieni tehokkuusetu.
Jakelijoiden  vélisen  vapaamatkustgjaongelman  ratkaisemisen (107 kohdan
aaakohta) ta tuotekuvan luomisen (107 kohdan i alakohta kuvailtu tehokkuusetu)
helpottamisen kannalta hyddykkeen ominaisuuksilla on suuri merkitys. Yleensa
tehokkuusedut ovat suurimpia, kun on kyse uusista ta monimutkaisista
hyodykkeistd, hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida ennen kulutusta
(nk. kokemusperaiset hyodykkeet) tai hyodykkeistd, joiden laatua on vaikea arvioida
viela kulutuksen jalkeen (nk. luottamukseen perustuvat hyodykkeet). Valikoivan
jakelun yhdistdminen sijaintilausekkeeseen, jolla valtuutettu jalleenmyyja voi estéa
muita valtuutettuja jalleenmyyjia avaamasta myymal 84 naapurustoonsa, voi tayttéa
101 artiklan 3 kohdan edellytykset erityisesti silloin, kun se on vattaméton
valtuutetun jalleenmyyjan tekemien huomattavien ja sopimussuhdekohtaisten
investointien suojelemiseksi (107 kohdan d alakohta).

Sen varmistamiseksi, etta valinta kohdistuu vahiten kilpailunvastai seen rajoitukseen,
on téarked4 tutkia, voidaanko samat tehokkuusedut saavuttaa vastaavin kustannuksin
esimerkiksi yksinomaan pal veluvaatimusten avulla.

Esimerkki méarallisesta valikoivasta jakelusta

Kestokulutushyddykkeiden markkinoilla markkingjohtagja (tuotemerkki A), jonka
markkinaosuus on 35 prosenttia, myy tuotettaan loppukuluttgjille valikoivan
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jakeluverkoston kautta. Jakeluverkostoon péésylle on useita perusteitaz myymalan
taytyy palkata koulutettua henkilokuntaa ja tarjota myyntia edeltavia palveluita,
myymaléssa on oltava erityinen tila hyddykkeen ja samanlaisten huipputekniikan
hyddykkeiden myyntié varten ja myymaan on myytava lagjaa valikoimaa toimittajan
mallgja ja asetettava ne néytteille houkuttelevalla tavalla. Lisdks verkostoon
otettavien vahittaismyyjien lukuméaéraa rajoitetaan suoraan asettamalla yléraja niiden
enimmadismaardlle asukasta kohti kussakin  maakunnassa tai kaupungissa.
VamistagjaA:lla on kyseisilla markkinoilla kuusi kilpailijaa. Suurimmista
kilpailijoista B:n markkinaosuus on 25 prosenttia, C:n 15 prosenttia ja
D:n kymmenen prosenttia, kun taas muiden valmistgjien markkinaosuudet ovat
pienemmét. A on ainoa vaikoivaa jakelua kayttdva valmistga. Tuotemerkin A
jakelijat myyvét aina muutamia kilpailevia tuotemerkkegja. Kilpailevia tuotemerkkeja
on kuitenkin runsaasti saatavilla my0s myymélGisss, jotka eivédt kuulu A:n
valikoivaan jakeluverkostoon. Jakelukanavia on monenlaisia. Esimerkiksi
tuotemerkkgidB ja C myydaan lahes kaikissa A:n jakeluverkostoon kuuluvissa
myymal 6issa, mutta myds muissa korkealaatuista palvelua tarjoavissa myymal 6issa
ja hypermarketeissa. Tuotemerkkid D myyd&an pédasiassa korkean palvelutason
myymaloissa. Tekniikka markkinoilla kehittyy melko nopeasti, ja tarkeimmét
toimittajat yll&pitavét laadullisesti korkeaa tuotekuvaa mainonnan avulla.

Valikoivajakelu kattaa 35 prosenttia markkinoista. A:n valikoivajakelujarjestelmaei
valkuta suoraan tuotemerkkien valiseen kilpailuun. Tuotemerkin A sisdinen kilpailu
voi vahentya, mutta kuluttajien kaytettdvissd on laadultaan A:ta vastaavien tuote-
merkkien B ja C vahittéismyyjid, joiden palvelu- ja hintataso on alhainen. Korkean
palvelutason vahittaismyyjét ovat myods muiden tuotemerkkien kaytettévissa, koska
valtuutettujen jalleenmyyjien mahdollisuuksia myyda kilpailevia merkkgja el ole
rgjoitettu vaan tuotemerkin A jaleenmyyjien lukuméaéra on rgjoitettu, jolloin muut
korkean palvelutason vahittaismyyjat voivat myyda kilpailevia merkkituotteita.
Palveluvaatimusten ja niiden ansiosta todenndkodisesti saatavien tehokkuusetujen

101 artiklan 3 kohdan edellytysten tayttyminen on todennakdista.
Esimerkki valikoivasta jakelusta, jolla on kumulatiivisia vaikutuksia

Tietyn urhellutuotteen markkinoilla on seitseman valmistgaa, joiden markkina-
osuudet ovat 25, 20, 15, 15, 10, 8 ja 7 prosenttia. Viisi suurinta valmistgjaa jakelee
tuotteitaan maardllistd valikoitua jakelua kayttéen, ja kaksi pienintd puolestaan
kayttéd erilaisa jakelujarjestelmia Valikoivan jakelun kattavuusaste on siten
85 prosenttia.  Vamistgjien asettamat perusteet valikoivaan jakeluverkostoon
padsylle ovat hammastyttdvan samanlaiset. Jakelijoilla on oltavat yhdet tai useammat
fyysiset liiketilat, myymalilla on oltava koulutettua henkilokuntaa, niiden on
tarjottava myyntia edeltévia palveluja ja myymaassa on oltava tuotteen myyntiin
varattu erityinen alue, jonka vahimmaiskoko on mééritetty. Tuotemerkin valikoiman
myymalassa on oltava lagja ja tuote on asetettava esille houkuttelevalla tavalla,
myyméalan on sijaittava kauppakadulla ja tuotteen osuuden myymaén kokonaidliike-
vaihdosta on oltava véhintéan 30 prosenttia. Yleensa sama jalleenmyyja nimitetéan
kaikkien viiden tuotemerkin jakelijaksi. Niitd kahta tuotemerkkid, joiden myynti e
perustu valikoivaan jakeluun, myydaan tavallisesti sellaisten jaleenmyyjien kautta,
jotka eivét ole erikoistuneet yhta pitkdlle ja joiden palvelutaso on ahaisempi.
Markkinat ovat seké tarjonnan ettd kysynnan osalta vakaat, tuotekuva on vahva ja
hyodyke on pitkalle eriytetty. Viidella markking ohtgjalla on vahvat tuotekuvat, jotka
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ne ovat luoneet mainonnan ja sponsoroinnin avulla, kun taas kahden pienemman
valmistgjan strategia perustuu halvempiin tuotteisiin, joilla el ole vahvaa tuotekuvaa.

Alennusmyyméal6iltd ja vain verkossa toimivilta jakelijoilta on evéity kyseisilla
markkinoilla mahdollisuus myyda viitta johtavaa tuotemerkkid. Vaatimus, etta
kyseisen tuotteen on muodostettava vahintddn 30 prosenttia jalleenmyyjien
myynnistd, seka tuotteen esille asettamista ja myyntia edeltdvad palvelua koskevat
vaatimukset sulkevat léhes kaikki alennusmyymalét valtuutettujen jélleenmyyjien
verkoston ulkopuolelle. Vaatimus, jonka mukaan jakelijoilla on oltava yhdet tai
useammat fyysiset liiketilat, sulkee vain verkossa toimivat jakelijat verkoston
ulkopuolelle. Tamén vuoksi kuluttgjilla e ole muuta mahdollisuutta kuin ostaa viitta
viiden johtavan tuotemerkin valisen kilpailun vahenemiseen. Se, etta kahta pieninta
tuotemerkki& voidaan ostaa alhaisen palvelu- ja hintatason kaupoista, e kompensoi
tétd, koska viiden markkinagjohtajan tuotekuva on paljon vahvempi. Tuotemerkkien
vaistéa kilpailua ragjoittavat myds moninkertaiset yksinmyyntioikeudet. Vaikka
tuotemerkin sisdista kilpailua on jonkin verran eika jalleenmyyjien lukumaaréa
rgjoiteta suoraan, jakelujarjestelmaan paasyn perusteet ovat niin tiukat, ettd viiden
johtavan tuotemerkin jéaleenmyyjien lukumaaré eri alueilla pysyy pienena.

Naihin maardllisiin valikoiviin jakelujarjestelmiin liittyvéat tehokkuusedut ovat
pienia. Hyodyke ei ole kovin monimutkainen eika edellyta erityisen korkeaa palvelu-
tasoa. Jos vamistgat eiva pysty todistamaan, ettéd niiden valikoivaan jakelu-
verkostoon liittyy selkeita tehokkuusetuja, on todennakdista, ettd ryhmapoikkeus on
peruutettava kumulatiivisten vaikutusten vuoks, silla kyseiset vaikutukset
heikentavét kuluttajien valintamahdollisuuksiaja korottavat kuluttajahintoja.

Luvakesopi mukset

Luvakesopimukset sisdltavat kayttolupia, jotka koskevat erityisesti tavaramerkkeihin
tal tunnuskuviin ja taitotietoon liittyvia immateriaalioikeuksia tavaroiden ja
palveluiden kayttoa ja jakelua varten. Immateriaalioikeuksia koskevien kayttdlupien
lisdks luvakkeenantaja yleensa tarjoaa luvakkeensagjalle sopimuksen voimassaol o-
aikana kaupallista tai teknista apua. Kayttélupa ja siithen liittyva apu ovat olennainen
osa luvakesopimuksen kohteena olevaa liiketoimintamallia. Luvakkeensagja maksaa
yleensd luvakkeenantgjalle luvakemaksun liiketoimintamallin kayttéoikeudesta.
Luvakesopimusten avulla luvakkeenantga voi luoda véhdisilla investoinneilla
yhtendisen verkoston hyoddykkeidensa jakelua varten. Liiketoimintamallin
tarjoamisen lisaksi luvakesopimukset sisdltéavat yleensd erilaisia hyodykkeiden
jakelua koskevia vertikaalisia rgjoituksia, jotka koskevat erityisesti valikoivaa
jakeluajaltai kilpailukieltoa jaltai yksinmyyntidtai niiden lievempid muotoja.

Luvakesopimuksiin sisdltyvien immateriaalioikeuksien lisensoinnin  kuulumista
ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan késitelléén 24-46 kohdassa. Ryhmé-
poikkeusasetus koskee luvakesopimugéarjestelyyn sisdltyvia tavaroiden ja
palveluiden ostoa, myyntié jajélleenmyyntid koskevia vertikaalisia rgjoituksia, kuten
valikoivaa jakelua, kilpailukieltovelvoitetta tai yksinmyyntid, kun sopimuspuolten
markkinaosuus e ylita 30 prosentin kynnysarvoa™. Ohjeita, jotka on annettu néiden

Ks. myts 8695 kohta, erityisesti 92 kohta.
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rgjoitusten osalta, sovelletaan myos luvakesopimuksiin. Seuraavaan kahteen seikkaan
on kuitenkin kiinnitettava huomiota:

a)  MitatarkeBmmasta taitotiedon siirrosta on kyse, sitéa todenndkéisempaa on, etta
rgjoitukset tuottavat tehokkuusetuja jaltai ovat vattamattomia taitotiedon
suojaamisen kannata ja etta vertikaaliset rgoitukset tayttdvéat 101 artiklan
3 kohdan edellytykset.

b) Luvakkeensagjan ostamiatavaroitata palveluita koskeva kilpailukieltovelvoite
jééd 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolelle, kun velvoite on
valttamaton luvakeverkoston yhteisen identiteetin ja maineen séilyttamiseksi.
Tallaisissa tapauksissa kilpailukieltovel voitteen kesto on 101 artiklan 1 kohdan
kannalta merkitykseton, edellyttéen ettd se e ylitd varsinaisen luvake-
sopimuksen kestoa.

Esimerkki luvakesopimuksesta:

Vamistaja on kehittdnyt uuden tavan myyda makeisia erikoidiikkeissa
(nk. fun shops -kaupoissa), joissa makeiset varjatéan asiakkaan toiveiden mukaisesti.
Makeisten valmistgja on kehittanyt myds makeisten varjayksessa kaytettavéat koneet
ja vamistaa varjaysnesteet. Nesteen laatu ja tuoreus ovat erittéain tarkeita hyvien
makeisten valmistamiseksi. Vamistgja teki makeisistaan menestystuotteen omissa
vahittéi skaupoissaan, jotka kaikki kayttavdt samaa toiminimeajajoilla on yhtenéinen
imago (myymal 6iden layout, yhteinen mainonta jne.). Myyntié lisétdkseen valmistgja
otti kayttoon luvakesopimusgérjestelman. Luvakkeensagjiien on ostettava makeiset,
nesteet ja varjayskoneet valmistgjalta, myyma éiden imagon on oltava samanlainen
ja luvakkeensagjien on lisaksi kaytettavd toiminimed, maksettava luvakemaksua,
osallistuttava yhteiseen mainontaan ja pidettéva luvakkeenantgjan laatimat kaytto- ja
vamistusohjeet salaisina. Lisdks luvakkeensagjat saavat myyda ainoastaan
hyvaksytyista tiloista, ainoastaan loppukayttgjille tai muille luvakkeensagjille eivétka
ne saa myyda muita makeisia. Luvakkeenantgja el saa nimittéa toista luvakkeen-
sagjaa kyseisella sopimusaluedlla tai pitda siella itse vahittaismyymalda. Luvakkeen-
antglan on myos pidettavd hyodykkeensd, myyntindkymét seka kayttd- ja
valmistusohjeet gan tasalla ja kehitettéava niita edelleen seké annettava parannukset
kaikkien luvakkeensagjien kayttéon. Luvakesopimukset tehdd&n kymmeneksi
vuodeksi.

Makeisten véahittdiskauppiaat ostavat makeiset kansallisilla markkinoilla joko
kotimaisilta tuottgjilta, jotka ottavat huomioon kansalliset makutottumukset, tai
tukkukauppiailta, jotka tuovat maahan ulkomaisten tuottgjien makeisia sen lisaks,
ettd ne myyvét kotimaisten tuottajien makeisia. Luvakkeenantajan tuotteet Kilpailevat
muiden makeistuotemerkkien kanssa kyseisilla markkinoilla. Luvakkeenantajan
markkinaosuus on 30 prosenttia vahittéismyyjille myytavien makeisten markkinoilla.
Kilpailijoina on useita kotimaisia ja kansainvalisia tuotemerkkejd, joiden valmistajat
ovat joissakin tapauksissa suuria elintarvikealan monialayrityksid. Makeisille on
olemassa useita mahdollisia myyntipisteitd, kuten tupakkakaupat, sekatavarakaupat,
kahvilat ja makeiskaupat. V arjayskoneiden markkinoilla luvakkeenantajan markkina-
osuus on alle kymmenen prosenttia.

Useimpia luvakesopimusten sisdltdmia velvoitteita voidaan pitéa vattamattomina
immateriaalioikeuksien suojelemiseks tai luvakeverkoston yhteisen identiteetin ja
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maineen yllapitdmiseksi. Ne jaavét 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulko-
puolelle. Myyntitoimintaa koskevat rajoitukset (sopimusalue ja valikoiva jakelu)
kannustavat |uvakkeensagjia investoimaan varjdyskoneeseen ja liikeideaan, ja vaikka
ne eivét ehka ole yhtendisen identiteetin kannalta valttamattomia, ne ainakin auttavat
sdilyttdmaan sen ja kompensoivat siten tuotemerkin sisdisen kilpailun héviamista
Kilpailukieltolauseke, jolla estetddn muiden makeistuotemerkkien ottaminen tuote-
valikoimaan sopimuksen aikana, mahdollistaa luvakkeenantgale myymaldiden
yhtendisyyden sdilyttdmisen ja estéa kilpailijoita hydtymastd sen toiminimesta
Lauseke e johda vakavaan markkinoiden sulkemiseen, koska muiden makeis-
valmistgjien kayttssa on lukuisia potentiaalisia myymaldita. Jos kyseisen luvakkeen-
antgjan luvakesopimusten sisdltdmét velvoitteet kuuluvat 101 artiklan 1 kohdan
soveltamisalaan, ne todennadkoisesti tayttavat edellytykset, jotka on asetettu
poikkeuksen myontamiselle 101 artiklan 3 kohdan nojalla.

Yksinomainen toimitus

Yksinomaisiin toimituksiin kuuluvat ne rgjoitukset, joiden pddperiaatteena on, etta
toimittaja velvoitetaan tai sitd kannustetaan myymaén sopimushyodykkeita vain tai
pddasiassa yhdelle ostgalle tai tiettyyn kayttttarkoitukseen. Télainen ragoitus
voidaan toteuttaa yksinomaisen toimitusvelvoitteen muodossa, jolloin toimittgjan on
myytava vain yhdelle ostgjalle jalleenmyyntia tai tiettya kayttétarkoitusta varten,
mutta lisdksi se saatetaan toteuttaa esimerkiks toimittgjalle asetetun magrallisen
velvoitteen muodossa, jolloin toimittaja ja ostaja sopivat kannustimista, jotka saavat
toimittgjan keskittamaan myyntinsa padasiassa yhdelle ostgjale. Vdlituotteiden tai
-palveluiden kohdalla yksinomaista toimitusta kutsutaan usein toimittamiseksi
teolliseen tarkoitukseen.

Yksinomaiselle toimitukselle myonnetdan poikkeus ryhmépoikkeusasetuksen
mukai sesti, jos seka toimittajan etta ostajan markkinaosuus on enintéan 30 prosenttia,
myo6s silloin kun tdhén yhdistyy muita vertikaalisia rgjoituksia, joita e katsota
vakavimmiksi rgjoituksiksi, kuten kilpailukielto. Tdmén jakson loppuosassa annetaan
ohjeita yksinomaisen toimituksen arvioinnille yksittéi sissi tapauksissa.

Suurin yksinomaisesta toimituksesta aiheutuva kilpailuriski liittyy muiden ostgjien
sulkemiseen markkinoilta. Yksinomaisen toimituksen mahdolliset vaikutukset
vastaavat yksinmyynnin vaikutuksia, erityisesti silloin, kun yksinmyyjéasta tulee
yksinostaja koko markkinoille (ks. 2.2 jakso, erityisesti 156 kohta). Ostajan
markkinaosuus hankintaketjun alkupéén markkinoilla on ilman muuta térkeg, kun
arvioidaan ostgjan mahdollisuutta méaréta yksinomainen toimitus, joka estéa
toimitukset muille ostgjille. Ostajan merkitys hankintaketjun loppupddn markkinoilla
on kuitenkin kilpailuongelman syntymisen kannalta ratkaiseva tekij&. Jos ostajalla el
ole markkinavoimaa hankintaketjun loppupdan markkinoilla, kuluttgjiin kohdistuvia
tuntuvia kielteisa vaikutuksia e ole odotettavissa. Kielteisia vaikutuksia voi
kuitenkin ilmetd, kun ostgjan markkinaosuus ylittda 30 prosenttia seka toimitusketjun
loppupdan markkinoilla ettd hankintaketjun alkupdan markkinoilla. Vaikka ostajan
markkinaosuus hankintaketjun alkup&an markkinoilla on enintddn 30 prosenttia,
merkittavia sulkemisvaikutuksia voi silti syntyd, varsinkin jos ostgjan markkinaosuus
hankintaketjun loppupdan markkinoilla on yli 30 prosenttia ja yksinomainen toimitus
liittyy sopimushytdykkeiden tiettyyn kayttotarkoitukseen. Silloin kun yritys on
madradvassa asemassa hankintaketjun loppup&dn markkinoilla, velvoite toimittaa
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hyodykkeita ainoastaan tai pddasiassa maarédvassa asemassa olevalle ostgjalle voi
helposti aiheuttaa merkittavia kil pailunvastaisia vaikutuksia.

Merkitystd e ole ainoastaan ostgjan markkina-asemalla hankintaketjun aku- ja
loppupdan markkinoilla, vaan myds silla, kuinka lagjasti ja kauan ostaja soveltaa
yksinomaista toimitusvelvoitetta. Mita suurempi sidottujen toimitusten osuus on ja
mitd kauemmin yksinomainen toimitus kestdd, sitd merkittdvampada markkinoiden
sulkeminen todenndkodisesti on. Muiden kuin méadradvassa markkina-asemassa
olevien yritysten vdliset dle viiden vuoden pituiset yksinomaisia toimituksia
koskevat sopimukset edellyttévat yleensd kilpailua edistdvien vaikutusten ja
Kilpailunvastaisten vaikutusten vertaamista toisiinsa. Yli viisi vuotta kestévia
sopimuksia puolestaan e pidetd useimpien investointien tehokkuusetujen
saavuttamisen kannalta valttamattomina tai tehokkuusedut eivét riitd kompensoimaan
télaisista pitkdaikaisista, yksinomaisia toimituksia koskevista sopimuksista
aheutuvaa markkinoiden sulkemista.

Kilpailevien ostgjien markkina-asemalla hankintaketjun alkupdan markkinoilla on
merkitystd, koska on todennakdistd, etta kilpailevat ostajat suljetaan markkinoilta
kilpailunvastaisista syist&, toisin sanoen tarkoituksena on nostaa niiden kustannuksia,
jos ne ovat merkittdvasti pienempia kuin ostaja, joka sulkee ne markkinoilta.
Kilpailevien ostagjien sulkeminen markkinoilta el ole kovin todennakdista, jos niiden
ostovoima on yhta suuri ja ne voivat tarjota toimittgjille samankaltaiset myynti-
mahdollisuudet. Taloéin markkinoilta sulkeminen on mahdollista ainoastaan
mahdollisten markkinoille tulijoiden osdta, silla ne evad vattdmétta pysty
turvaamaan toimituksia, jos useat suuret ostgjat tekevat yksinomaisia toimituksia
koskevia sopimuksia useimpien toimittgien kanssa markkinoilla. Téallainen
kumulatiivinen vaikutus voi johtaa ryhmépoikkeusasetuksesta johtuvan edun
peruuttami seen.

Markkinoille paésyn esteet toimittgjien tasolla ovat merkityksellisia selvitettéessa,
onko markkinoilta sulkeminen todellista. Jos kilpailevat ostgjat pystyvét tarjoamaan
tavarat tai palvelut tehokkaasti itse integroitumalla vertikaalisesti hankintaketjun
alkupddn markkinoilla, markkinoilta sulkeminen ei todenndkoisesti ole todellinen
ongelma. Usein markkinoille pdasylle on kuitenkin merkittavia esteita.

Toimittgjien tasapainottava voima on téarkea tekija, koska vahvoja toimittajia el ole
yht& helppo estda toimittamasta vaihtoehtoisille ostajille. Markkinoilta sulkeminen
on sen vuoksi riski padasiassa silloin, kun toimittajat ovat helkkojaja ostajat vahvoja.
Kun toimittajat ovat vahvoja, yksinomaiset toimitukset saatetaan yhdistéa
kilpailukieltovelvoitteisiin. Yksinomaisten toimitusten yhdistaminen kilpailukielto-
velvoitteisiin  johtaa yhden tuotemerkin maaréamistd koskevien sdantdjen
soveltamiseen. Kun molemmat osapuolet tekevat  sopimussuhdekohtaisia
investointgja (tietyista investoinneista pidattyminen), yksinomaisten toimitusten ja
kilpailukieltovelvoitteiden yhdistelméaa (eli vastavuoroisia yksinoikeuksia teollisissa
toimitussopimuksissa) voidaan usein pitéa oikeutettuna, erityisesti silloin, kun ei ole
kyse maarédvasta asemasta.

Kaupan portaalla ja hytdykkeen ominaisuuksilla on myds merkitystd markkinoilta
sulkemisen kannalta. Kilpailunvastainen markkinoilta sulkeminen e ole yhta
todennakoista silloin, kun kyseessa on vélituote tai hyddykkeet ovat homogeenisia
Ensiks markkinoilta suljetulla, tiettyd tuotantotekijéd kayttavalla vamistgjala on
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tavallisesti enemmaén joustovaraa vastatessaan asiakkaidensa kysyntéén verrattuna
tukkukauppiaaseen tai vahittaiskauppiaaseen, jonka on vastattava tuotemerkkeja
mahdollisesti hyvin téarkeind pitavien loppukayttdjien Kkysyntéén. Toiseks
mahdollisen toimitusléhteen menettdmisella on vahemman merkitystéa markkinoilta
suljetuille ostgjille, jos hyodykkeet ovat homogeenisia, verrattuna erityyppisiin ja
-laatuisiin heterogeenisiin hyédykkeisiin. Jos lopputuote on merkkituote tai valituote
on eriytetty ja markkinoille péésylle on esteitd, yksinomaisella toimituksella voi olla
tuntuvia Kkilpailunvastaisia vaikutuksia silloin, kun Kkilpailevat ostgjat ovat
suhteellisen pienia verrattuna ostajaan, joka sulkee ne markkinoilta, vaikka tama ei
olisikaan maaraavassa asemassa hankintaketjun loppupadan markkinoilla.

Tehokkuusetuja voidaan odottaa silloin, kun kyse on investoinneista pidéattymiseen
liittyvasta ongelmasta (107 kohdan d ja eaakohta). Talaiset tehokkuusedut ovat
todenndk6isempia valituotteiden kuin lopputuotteiden kohdalla. Muut tehokkuusedut
eivdt ole yhtd todenndkdisia Mahdolliset jakeluun liittyvat mittakaavaedut
(107 kohdan g alakohta) eivat todennakdisesti riita perusteeks yksinomaiselle
toimitukselle.

Kun on kyse investoinneista pidattymiseen liittyvasta ongelmasta ja varsinkin
mittakaavaeduista jakelussa, toimittgjalle asetetut maérédlliset velvoitteet, kuten
vahimmaistoimitukset, voivat hyvin olla véahemman kilpailua rgjoittava vaihtoehto.

Esimerkki yksinomai sesta toimituksesta

Tiettyjen komponenttien markkinoilla (vélituotteiden markkinat) toimittaja A sopii
ostgjan B kanssa, ettd A kehittdd oman taitotietonsa avulla ja B:n toimittamien
eritelmien perusteella erilaisen version komponentista, mika edellyttdd A:lta
huomattavia investointeja uusiin koneisiin. B:n on tehtdva huomattavia investointeja
uuden komponentin integroimiseksi tuotantoonsa. Sopimuksen mukaan A toimittaa
uutta komponenttia ainoastaan B:lle viiden vuoden gan sitd, kun komponentti
tuodaan markkinoille enssimmaéistéa kertaa. B:n on ostettava uutta komponenttia
ainoastaan A:Ita saman viiden vuoden jakson gan. A voi jatkaa komponentin muiden
versioiden myynti&d muualle ja B niiden ostamista muualta. OstgjaB:n markkina-
osuus hankintaketjun alkupdén komponenttimarkkinoilla ja hankintaketjun loppu-
paan lopputuotemarkkinoilla on 40 prosenttia. Komponenttitoimittajan markkina-
osuus on 35 prosenttia. Markkinoilla toimii kaksi muuta komponenttitoimittajaa,
joiden markkinaosuudet ovat noin 20—25 prosenttia, ja useita pienia toimittajia.

Huomattavien investointien vuoksi sopimus todennakdisesti tayttdd 101 artiklan
3 kohdan edellytykset, koska se johtaa tehokkuusetuihin ja sen markkinoilta sulkeva
vaikutus on vahdinen. Muiden ostgjien sulkeminen toimittajan hyddykkeen tietyn
version markkinoilta koskee ainoastaan 35 prosentin  osuutta markkinoista.
Markkinoilla on liséks muita komponenttituottgjia, jotka pystyisivat kehittamaan
samankaltaisia uusia hyodykkeitd. Ostgja B:n kysynnén osittainen sulkeminen muilta
toimittajilta koskee enintdan 40 prosentin osuutta markkinoista.

Verkostoon paasya koskevat ennakkomaksut

Verkostoon pédsya koskevat ennakkomaksut ovat kiinteitd maksuja, joita toimittajat
suorittavat jakelijoille vertikaalisen suhteen puitteissa tietyn jakson aussa
paastékseen kyseisten jakelijoiden jakeluverkostoon ja maksaakseen korvauksen
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palveluista, joita vahittéiskauppiaat tarjoavat toimittgjille. Tama ryhma kattaa
monenlaisia kaytantsja, kuten hyllytilamaksut™, nk. pay-to-stay -maksut®®, makst,
jotka suoritetaan jakelijan myynninedistdmiskampanjoihin  pdasemiseks  jne.
Verkostoon paasya koskeville ennakkomaksuille myodnnetddn  poikkeus
ryhmépoikkeusasetuksen  mukaisesti, kun sekd toimittgjan etta ostgan
markkinaosuus on enintéan 30 prosenttia. Taman jakson loppuosassa annetaan
ohjeita verkostoon paésya koskevien ennakkomaksujen arviointiin yksittéisissa
tapauksissa.

Verkostoon paasya koskevat ennakkomaksut voivat toisinaan sulkea muut jakelijat
Kilpailunvastaisesti markkinoilta, jos maksuilla kannustetaan toimittajaa
keskittamadn hyodykkeidensd jakelu vain yhdelle ta muutamalle jakelijale. Jos
maksu on suuri, se saattaa aiheuttaa sen, ettd toimittgja haluaa kanavoida
huomattavan osan myynnistéén kyseisen jakelijan kautta kattaakseen maksusta
aiheutuvat kustannukset. Verkostoon paasya koskevilla ennakkomaksuilla voi tall6in
olla hankintaketjun loppupdan markkinoilla vastaavanlainen markkinoita sulkeva
vaikutus kuin yksinomaisella toimitusvelvoittedlla. Téta kieteistd vaikutusta
arvioidaan samalla tavalla kuin yksinomaisia toimitusvelvoitteita (ks. erityisesti
194-199 kohta).

Verkostoon paasyéa koskevat ennakkomaksut saattavat poikkeuksellisesti sulkea muut
toimittgjat kilpailunvastaisesti markkinoilta my6s silloin, kun télaisten ennakko-
maksujen lagja kayttd lisdd markkinoille pédsyn esteitd pienten markkinoille
tulijoiden osalta. Tét& mahdollista kielteista vaikutusta arvioidaan samalla tavalla
kuin yhden tuotemerkin madraamistd koskevia velvoitteita (ks. erityisesti
132-141 kohta).

Mahdollisten markkinoita sulkevien vaikutusten lisaksi verkostoon pédsya koskevat
ennakkomaksut saattavat heikentéa kilpailua ja helpottaa jakelijoiden vélista
kilpailunvastaista yhteisty6td. Kyseiset ennakkomaksut aiheuttavat todenndkoisesti
sen, etta toimittgja korottaa sopimushyodykkeista veloittamaansa hintaa kattaakseen
ennakkomaksuista aiheutuneet kulut. Korkeammat toimitushinnat saattavat vahentda
vahittdiskauppiaiden  halukkuutta hintakilpailuun  hankintaketjun  loppupaan
markkinoilla. Jakelijoiden voitot taas kasvavat verkostoon padsya koskevien
maksujen tuloksena. Tdlainen verkostoon paddsya koskevien ennakkomaksujen
kumulatiiviseen k&yttoon perustuva kilpailun vahentaminen jakelijoiden vdilla
edellyttaa yleensd, ettd jakelumarkkinat ovat erittéin keskittyneet.

Verkostoon padasya koskevien ennakkomaksujen kayttdé voi kuitenkin monissa
tapauksissa tehostaa hyllytilan saamista uusille hyodykkeille. Jakelijoilla on usein
toimittajia véahemmaén tietoa markkinoille tuotavien uusien hyodykkeiden
menestymismahdollisuuksista, ja sen vuoks varastoitavien hyodykkeiden maara el
valttdmatta ole optimaalinen. Verkostoon pdasya koskevia ennakkomaksuja saatetaan
kayttéd toimittgien ja jakelijoiden saatavilla olevien tietojen epasuhdan
tasoittamiseen siten, ettd toimittgjille annetaan nimenomainen tilaisuus kilpailla
hyllytilasta. Jakelijat saattavat saada sitd kautta viitteita siitd, mitka hyodykkeet
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Kiintedt maksut, joita valmistajat suorittavat vahittéiskauppiaille saadakseen hyllytilaa niiden myynti-
pisteissa.

Kertamaksut, joilla pyritddn varmistamaan hyllytila olemassa olevalle tuotteelle sen pitdmiseksi
valikoimasssa viela jonkin aikaa.
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menestyvéat todenndkdismmin, silla toimittaja suostuu yleensd maksamaan
verkostoon padasya koskevan ennakkomaksun katsoessaan, etta riski hyddykkeen
markkinoille saattamisen epdonnistumisesta on pieni.

Edella 207 kohdassa mainittu saatavilla olevien tietojen epasuhta voi liséks aiheuttaa
sen, etta toimittgjat pyrkivat hyétymaan ilmaiseks jakelijoiden myynninedistamis-
toiminnasta tuodakseen markkinoille hyddykkeitd, joiden menestymismahdol lisuudet
eivédt ole optimaaliset. Jos hytdyke ei menesty, jakelijat joutuvat maksamaan osan
epadonnistumisesta aheutuvista kustannuksista. Verkostoon péadsya koskevien
ennakkomaksujen kayttd saattaa ehkéista tdllaista vapaamatkustgjuutta siirtamalla
hyddykkeen epdonnistumisen riskin takaisin toimittgjille, mika edistda markkinoille
tuotavien hyodykkeiden méaérien optimointia.

Tuoteryhman hallintaa koskevat sopimukset

Tuoteryhméan hallintaa koskevat sopimukset ovat sopimuksia, joilla jakelija antaa
jakelusopimuksen  puitteissa  tietyn toimittgjan  (tuoteryhman  johtgjan €
nk. ”category captainin”) vastuulle jonkin tuoteryhman markkinoinnin. Kyseinen
tuoteryhnma kattaa yleensa toimittgjan omien hyoddykkeiden lisaksi myds sen
kilpailijoiden hyodykkeet. Tuoteryhmén johtajalla voi sen vuoksi olla vaikutusvaltaa
esimerkiks tuotesijoitteluun ja tuotteen myynninedistdmiseen myymalassa seka
siihen, mitka tuotteet myymdala valitsee valikoimaansa. Tuoteryhman hallintaa
koskeville sopimuksille mydnnetdan poikkeus ryhméapoikkeusasetuksen mukaisesti,
kun seka toimittgjan ettd ostajan markkinaosuus on enintéan 30 prosenttia. Taman
jakson loppuosassa annetaan ohjeita tuoteryhman hallintaa koskevien sopimusten
arviointiin yksittéi sissa tapauksissa, kun markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

Vaikka tuoteryhmén hallintaa koskevat sopimukset eivét useimmissa tapauksissa
aiheuta ongelmia, ne saattavat toisinaan vaaristda toimittgjien vaista kilpalua ja
sulkea muut toimittgjat kilpailunvastaisesti markkinoilta, jos tuoteryhman johtaja
kykenee rgjoittamaan tai haittaamaan kilpailevien toimittgien hyddykkeiden jakelua
jakelijan markkinointipddtoksiin kayttamansa vaikutusvallan perusteella. Vaikka
tuotevalikoiman rgjoittaminen e useimmissa tapauksessa valttamatta ole jakelijan
etujen mukaista, kun jakelija myy lisdkss myo6s kilpailevia hyddykkeita omalla
tuotemerkillaén (nk. yksityiset tuotemerkit), jakelijalla saattaa olla my6s kannustimia
sulkea tietyt toimittgjat ja erityisesti vélituotteet markkinoilta. Hankintaketjun
alkupddn markkinat sulkevaa vaikutusta arvioidaan samalla tavalla kuin yhden
tuotemerkin  maardadmista koskevia velvoitteita (ks. erityisesti 132-141 kohta)
kasittelemalla muun muassa kyseisten sopimusten markkinakattavuutta, kilpailevien
toimittajien markkina-asemaa ja mahdollisuutta kdyttaa kysei senkaltaisia sopimuksia
kumulatiivisesti.

Tuoteryhman hallintaa koskevat sopimukset voivat liséksi helpottaa kilpailun-
vastaista yhteistyota jakelijoiden vailla, kun sama toimittgja toimii markkinoilla
tuoteryhmén johtgjana kaikkien tai useimpien kilpailevien jakelijoiden osalta ja
tarjoaa kyseisille jakelijoille yhteisen vertailukohdan markkinointip&dtosten tekoa
varten.

Tuoteryhman hallinta voi helpottaa kilpailunvastaista yhteisty6ta toimittajien valilla
myo6s lisédmédla niiden mahdollisuuksia vaihtaa véhittéaiskauppiaiden kautta
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arkaluonteisia markkinatietoja, kuten tulevaan hinnoitteluun, myynninedistamis-
suunnitelmiin tai mainoskampanjoihin liittyvia tietoja’".

Tuoteryhman hallintaa koskevien sopimusten kayttd voi kuitenkin tuottaa myos
tehokkuusetuja. Kyseiset sopimukset saattavat antaa jakelijoille tilaisuuden kayttéa
toimittgjan asiantuntemusta tietyn tuoteryhman markkinoinnin alata ja mahdollistaa
mittakaavasaastot, silla niilla voidaan varmistaa, etta hyllyilla on saatavilla gjallaan
ja suoraan optimaalinen madra hyodykkeitd. Koska tuoteryhmén hallinta perustuu
asiakastottumuksiin, tuoteryhmien hallintaa koskevat sopimukset saattavat parantaa
asiakastyytyvéisyyttd, silla kysyntédn voidaan niiden avulla vastata aiempaa
paremmin. Mita tiukempaa tuotemerkkien vélinen kilpailu on ja mita alhaisemmat
kuluttgjien vaihtokustannukset ovat, sita suurempi taloudellinen hyodty saavutetaan
tuoteryhman hallinnasta.

Stominen

Sitomisella eli kytkykaupalla tarkoitetaan tilanteita, joissa yhden hyodykkeen
(nk. sitova hyddyke) ostavia asiakkaita vaaditaan ostamaan my6s toinen erillinen
hyoddyke (nk. sidottu hyddyke) samalta toimittgjalta tai taman nimeamalta taholta.
Sitomisessa voi olla kyse 102 artiklassa tarkoitetusta vaérinkaytosta™. Sitominen voi
my6s muodostaa 101 artiklan soveltamisalaan kuuluvan vertikaalisen rajoituksen, jos
se johtaa sidotun hyodykkeen osalta yhden tuotemerkin méaérd@misen kaltaiseen
velvoitteeseen (ks. 129-150 kohta). Naissa suuntaviivoissa kasitelléén vain viimeksi
mainittua tilannetta.

Se, katsotaanko hyddykkeet erillisiksi, riippuu asiakaskysynnasta. Kaksi hyddyketta
on erillisig, jos sidonnan puuttuessa huomattava maéréa asiakkaita ostais tai olis
ostanut sitovan hytdykkeen ostamatta myds sidottua hyddyketta samalta
toimittgjalta, jolloin sekd sitovaa etta sidottua hyodykettd voidaan tuottaa
yksitellen®. Kahden hyodykkeen erillisyydestd kertovia todisteita voivat olla
valittomét todisteet sSitd, ettd saadessaan valinnanmahdollisuuden asiakkaat
hankkivat sitovan ja sidotun hyddykkeen erikseen eri toimitusléhteista. Erillisyydesta
voivat kertoa myds vélilliset todisteet, kuten se, etta markkinoilla on yrityksia, jotka
ovat erikoistuneet sidotun hyddykkeen valmistamiseen tai myyntiin ilman sitovaa
hyodyketta®, todisteet, jotka osoittavat, ettd yritykset, joilla on vain vahan
markkinavoimaa, erityisesti markkinoilla, joilla on kilpailua, eivét yleensa sido tai
niputa tallaisa hyddykkeitd. Koska asiakkaat haluavat esimerkiksi ostaa jalkineet
nauhoineen eiké jakelijoiden kannata laittaa uusiin jalkineisiin itse valitsemiaan
nauhoja, jakinevalmistajien kaupalliseksi kaytédnnoksi on muodostunut toimittaa
jalkineet nauhoineen. Taman vuoksi jalkineiden myynnissa nauhoineen e ole kyse
sitomisesta.
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Kilpailijoiden vdlinen suora tiedonvaihto e kuulu ryhmapoikkeusasetuksen soveltamisalaan,
ks. ryhmapoikkeusasetuksen 2 artiklan 4 kohta ja néiden suuntaviivojen 27 ja 28 kohta.

Y hteisgjen tuomioistuimen tuomio asiassa C-333/94 P, Tetrapak v. komissio, Kok. 1996, s. [-5951,
37 kohta. Ks. myts komission tiedonanto — ohjeita komission ensisijaisista tdytantdtnpanotavoitteista
sovellettaessa EY:n perustamissopimuksen 82 artiklaa yritysten méérédévan aseman vaérinkayttéon
perustuvaan markkinoiden sulkemiseen, EUVL C 45, 24.2.2009, s. 7.

Ensimmaéisen oikeusasteen tuomio asiassa T-201/04, Microsoft v. komissio, Kok. 2007, s. 11-3601,
917, 921 ja 922 kohta.

Ensimmaisen oikeusasteen tuomio asiassa T-30/89, Hilti v. komissio, Kok. 1991, s. 11-1439, 67 kohta.
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Sitominen voi johtaa kilpailunvastaisiin markkinat sulkeviin vaikutuksiin sidotun
hyodykkeen markkinoilla, sitovan hyddykkeen markkinoilla tai molemmilla
markkinoilla samanaikaisesti. Sulkemisvaikutus riippuu siitd, kuinka suuri sidotun
myynnin prosenttiosuus on kokonaismyynnistéa sidotun hyoddykkeen markkinoilla.
Kysymykseen siitd, miké voidaan katsoa 101 artiklan 1 kohdan mukaiseksi
tuntuvaksi sulkemiseksi, voidaan soveltaa yhden tuotemerkin maadraémisessa
kaytettédvaa analyysia. Sitominen merkitsee sitd, etta ostgjaan kohdistuu sidotun
hyodykkeen osalta ainakin jonkinlainen méaardlinen velvoite. Jos sidotun
hyodykkeen osalta sovitaan liséks kilpailukieltovelvoitteesta, tdma lisda mahdollisia
sulkevia vaikutuksia sidotun hyddykkeen markkinoilla. Sitominen saattaa johtaa
kilpailun vahenemiseen asiakkaista, jotka ovat kiinnostuneita ostamaan sidotun
hyodykkeen, mutta eivét sitovaa hyodykettd. Ellei pelkastéén sidotun hyddykkeen
ostavia asiakkaita ole riittavasti, jotta toimittajan kilpailijat sidotun hyddykkeen
markkinoilla tulisivat toimeen, sitominen voi johtaa siihen, ettd néilta asiakkailta
pyydetyt hinnat kohoavat. Jos sidottu hyddyke on sitovan hytdykkeen asiakkaille
tarked téydentava hyodyke, sidotun hyddykkeen vaihtoehtoisten toimittajien
vaheneminen ja sen myo6ta tdméan hyodykkeen saatavuuden supistuminen voi
vaikeuttaa pelkastdan sitovan hyddykkeen markkinoille tuloa.

Sitominen voi myds johtaa kilpailukykyiset hinnat ylittéaviin hintoihin erityisesti
kolmessa tapauksessa. Jos sitovaa ja sidottua hyddyketta voidaan kayttéa tuotanto-
prosessin panoksena eri lagjuudessa, asiakkaat voivat reagoida sitovan hyddykkeen
hinnannousuun liséédmalla sidotun hyodykkeen kysyntéa ja véhentdamalla sitovan
hyodykkeen kysyntda. Sitomalla kaks hyodyketta toisiinsa toimittgja voi pyrkia
valttamaan télaista korvaustilannetta ja sen tuloksena pystya korottamaan hintojaan.
Sitominen voi liséks mahdollistaa hintasyrjinnan sen mukaan, miten asiakas kayttéa
sitovaa hyodykettd, esimerkiks varikasettien myynti voidaan sitoa kopiokoneiden

laitteen jakimarkkinoista, asiakkaiden on hankala arvioida sitomisen seurauksia.

Sitomiselle myonnetddn poikkeus ryhmépoikkeusasetuksen mukaisesti, kun
toimittajan markkinaosuus sekd sidotun hyoddykkeen etta sitovan hyddykkeen
markkinoilla ja ostgjan markkinaosuus merkityksellisilla hankintaketjun alkupdan
markkinoilla on enintédn 30 prosenttia.  Sitominen voidaan yhdistéa muihin
vertikaalisiin rgjoituksiin, joita e katsota vakavimmiks ragjoituksiksi mainitussa
asetuksessa, kuten kilpailukieltovelvoitteisiin tai sitovaa hyodykettd koskeviin
méaardllisiin velvoitteisiin taikka hankintoja koskeviin yksinoikeuksiin. Taman jakson
loppuosassa annetaan ohjeita sitomisen arvioinnille yksittdisissa tapauksissa, kun
markkinaosuuden kynnysarvo ylittyy.

Toimittagjan markkina-asema sitovan hyddykkeen markkinoilla on luonnollisesti
tarkein tekija kun arvioidaan mahdollisia kilpailunvastaisia vaikutuksia. Yleensi
toimittgja vaatii tamankaltaisen sopimuksen tekemistéd. Toimittajan asema sitovan
hyodykkeen markkinoilla on paésyy siihen, miksi ostgjan voi olla vaikea kieltaytya
sitovasta velvoitteesta

Toimittgjan markkinavoiman arvioinnissa on tarkedd ottaa huomioon sen
Kilpailijoiden markkina-asema sitovan hytdykkeen markkinoilla. Niin kauan kuin
kilpailijoita on riittavan paljon ja ne ovat riittdvan vahvoja, kilpailunvastaisia
vaikutuksia e ole odotettavissa, koska ostgilla on tarpeeksi vaihtoehtoisia
mahdollisuuksia hankkia sitova hyodyke ilman sidottua hyodykettd, paits jos
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muutkin toimittavat kayttdvat samankaltaista sitomista. Sitovan hyddykkeen
markkinoille paésyn esteilla on myds merkitysté maéritettaessa toi mittajan markkina-
asemaa. Kun sitominen yhdistetddn sitovaa hyddykettéd koskevaan kilpailukielto-
velvoitteeseen, tdma vahvistaa huomattavasti toimittajan asemaa.

Ostovoimalla on merkitystd, koska téarkeitd ostgia e ole helppo pakottaa
hyvaksymaén sitominen, elleivét ne saa ainakin osaa mahdollisista tehokkuuseduista.
Sitominen, joka el perustu tehokkuuteen, on sen vuoksi ongelma pédasiassa sellaisten
ostgjien osdlta, joillae ole merkittéavaa ostovoimaa.

Kun tuntuvien kilpailunvastaisten vaikutusten olemassaolo on todettu, on pohdittava
kysymysta siitg, tayttyvatkd 101 artiklan 3 kohdan edellytykset. Sitomisvelvoitteet
voival auttaa saavuttamaan tehokkuusetuja yhteisen tuotannon tai yhteisen jakelun
ansiosta. Jos toimittaja ei vamista sidottua hyodykettd, tehokkuutta voidaan
saavuttaa myos siten, ettd toimittaja ostaa suuren méddran sidottua hyodyketta. Jotta
sitominen tayttéisi 101 artiklan 3 kohdan edellytykset, on kuitenkin osoitettava, etta
ainakin osa kustannusten aenemisesta siirretéan edelleen kuluttgale, mika el
yleensd pida paikkansa, jos vahittdiskauppias pystyy saamaan saman tai vastaavan
hyodykkeen saénndllisia toimituksia samoin tai paremmin ehdoin kuin sitomista
harjoittavan toimittajan ehdot. Tehokkuusedusta voi olla kyse myds, jos sitominen
auttaa varmistamaan tietynlaisen yhtendisyyden ja laatuvaatimukset (ks. 107 kohdan
i alakohta). On kuitenkin osoitettava, etta myonteisia vaikutuksia e saavuteta yhta
tehokkaasti, jos ostgaa vaaditaan kayttamdan tai jdleenmyyméaan laadulliset
ta joltain tdman nimedmata myyjdltd. Laadullisa vahimmaisnormeja koskevat
vaatimukset eivédt tavallisesti kuulu 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Jos
sitovan hyodykkeen toimittaja maardd, milta toimittgjilta ostgjan on hankittava
sidottu hyddyke, esimerkiksi koska laadullisten vahimmaisnormien laatiminen ei ole
mahdollista, tdméa voi myos jdada 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalan ulkopuolélle,
varsinkin jos sitovan hyodykkeen toimittgja el saa sidotun hytdykkeen toimittajien
nimeadmi sesté suoraa (rahallista) hyotya.

Jalleenmyyntihintoihin kohdistuvat rajoitukset

Kuten 111.3 jaksossa todettiin, jélleenmyyntihinnan maérd&minen eli sopimukset tai
yhdenmukaistetut menettelytavat, joiden suorana tai vdlillisena tarkoituksena on
maarata kiinted jalleenmyyntihinta tai vahimmaigalleenmyyntihinta taikka kiintea
hinta- tai vahimméishintataso, jota ostgjan on noudatettava, katsotaan vakavimpiin
kuuluviks rgjoituksiksi. Jos sopimukseen sisdllytetdan j&8lleenmyyntihinnan
maaraamista koskeva lauseke, on perusteltua ol ettaa, ettd sopimus rajoittaa kilpailua
ja kuuluu sen vuoksi 101 artiklan 1 kohdan soveltamisalaan. Lisdksi on perusteltua
olettaa, ettd sopimus e todenndkoisesti téyta 101 artiklan 3 kohdan edellytyksia ja
jéa sité syysta ryhmapoikkeuksen soveltamisalan ulkopuolelle. Y ksittéistapauksissa
yrityksilla on kuitenkin mahdollisuus puolustautua vetoamalla tehokkuusetuihin
101 artiklan 3 kohdan nojalla. Osapuolten tehtdvéna on todistaa, etté jalleenmyynti-
hinnan maarddmista koskevan lausekkeen sisdllyttdmisesta sopimukseen syntyy
todenndkoisid tehokkuusetuja, ja osoittaa, etta kaikki 101 artiklan 3 kohdan
edellytykset tayttyvéat. Komission tehtavand on sen jalkeen arvioida tosiasiassa
kilpailuun ja kuluttajiin todenndkoisesti kohdistuvat kielteiset vaikutukset ennen kuin
se tekee pdatoksen siitd, tayttyvatko 101 artiklan 3 kohdan edellytykset.
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Jalleenmyyntihinnan maard&minen voi rajoittaa kilpailua monella eri tavalla. Ensiksi
se voi helpottaa toimittgjien valista kilpailunvastaista yhteisty6ta lisaéamalla hintojen
avoimuutta markkinoilla, silla tuolloin on helpompi havaita, jos toimittaja poikkeaa
Kilpailunvastaisesta yhteisty6td aentamalla hintaansa.  Jalleenmyyntihinnan
madrédminen vahentéd my0Os toimittajan halukkuutta aentaa jakelijoiltaan
veloitettavaa hintaa, silla kiintea jalleenmyyntihinta estéa sitd hyétymasta myynti-
méadrien kasvusta. Téllainen kielteinen vaikutus on erityisen todennakdinen silloin,
kun markkinat ovat attiina Kilpailunvastaisille vaikutuksille, jos valmistgjat
esimerkiksi muodostavat kiintean oligopolin ja merkittdva osa markkinoista on
katettu jalleenmyyntihinnan madraamista koskevilla sopimuksilla.  Toiseksi
jalleenmyyntihinnan méaéréaminen voi helpottaa kilpailunvastaista yhteistyota
ostgjien vdlilla, eli jakeluportaalla, poistamalla tuotemerkin siséisen hintakilpailun.
Vahvat tai hyvin organisoituneet jakelijat saattavat kyeta pakottamaan tai
suostuttelemaan yhden tai useampia toimittagjia vahvistamaan jaleenmyyntihintansa
kilpailukykyisen tason ylapuolelle, mikéa auttaa niita ssamaan aikaan kilpailun-
vastaista yhteistyota tai vakiinnuttamaan sen. Hintakilpailun haviaminen vaikuttaa
erityisen ongelmalliselta silloin, kun jalleenmyyntihinnan méaarédminen tapahtuu
ostgjien aloitteesta ja ostgjien horisontaalisten etundkokohtien voidaan odottaa
vakuttavan kielteisesti kuluttajiin. Kolmanneks jélleenmyyntihinnan maard&minen
voi yleissmmin ottaen heikentdd valmistgjien jaltai vahittéiskauppiaiden vélista
kilpailua, erityisesti silloin, kun vamistgat kayttavdt samaa jakelijaa
hyodykkeidensa jakeluun ja kaikki valmistgjat tai monet niistd kayttavat jalleen-
myyntihinnan méarddmista. Neljanneks jaleenmyyntihinnan maarédmisen valiton
vaikutus on se, ettd kaikkia jakelijoita tai 0saa niista estetdan alentamasta kyseisen
tuotemerkin myyntihintaa. Toisin sanoen jaleenmyyntihinnan maaréémisen suora
vaikutus on hinnankorotus. Viidenneks jalleenmyyntihinnan maarééminen saattaa
heikentda valmistajan voittomarginaaliin kohdistuvaa painetta, erityisesti silloin, kun
vamistgjalla on sitoutumisongelma, eli kun sen kannattaa alentaa my6hemmilta
jakelijoilta veloitettavaa hintaa. Téallaisessa tilanteessa valmistga saattaa pitéa
parempana vaihtoehtona suostumista jalleenmyyntihinnan  méaaraamiseen
helpottaakseen sitoutumistaan siihen, ettei se alenna myohemmiltd jakelijoilta
veloitettavaa hintaa, ja heikentdékseen voittomarginaaliinsa kohdistuvaa painetta.
Kuudenneks valmistagja, jolla on markkinavoimaa, saattaa turvautua jaleenmyynti-
hinnan maarddmiseen sulkeakseen pienemmaét Kkilpailijat markkinoilta. Jalleen-
myyntihinnan maarédminen saattaa kasvattaa jakelijoiden voittomarginaalia, mika
saattaa houkutella jakelijoita suosimaan tiettya tuotemerkkia kilpailevien merkkien
Sijaan neuvoessaan asiakkaita, vaikka téllaiset neuvot elvét aina ole asiakkaiden
etujen mukaisia, tai luopumaan kokonaan kilpailevien tuotemerkkien myynnistéa.
Liséks jalleenmyyntihinnan madrédminen saattaa véhentdd dynaamisuutta ja
innovointia jakelutasolla. Koska jaleenmyyntihinnan maard@minen estdd hinta-
kilpailun jakelijoiden véilla, se saattaa estdd tehokkaampia véhittaiskauppiaita
tulemasta markkinoille tai lagentamasta toimintaansa riittéavasti alhaisemmilla
hinnoilla. Se saattaa myds estéa tai vaikeuttaa mataliin hintoihin perustuvien jakelu-
muotojen, kuten alennusmyymal 6iden, paésyn markkinoille ja laajenemisen.

Jaleenmyyntihinnan maard8minen e kuitenkaan pelkastdan rajoita kilpailua vaan
saattaa johtaa erityisesti toimittajan harjoittamana my6s tehokkuusetuihin, joita
arvioidaan 101 artiklan 3 kohdan perusteella. Erityisesti silloin, kun valmistgja tuo
markkinoille uuden hy6dykkeen, jalleenmyyntihinnan maaraamista saatetaan kayttéa
apuna kysynnan kasvattamisen akuvaiheessa jakelijoiden kannustamiseksi ottamaan
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paremmin huomioon vamistaan etu eli hyddykkeen myynnin edistéminen.
Jaleenmyyntihinnan maaraaminen saattaa tarjota jakelijoille keinon lisétd myynti-
toimintaa, ja jos kyseisilla markkinoilla toimiviin jakelijoihin kohdistuu kilpailu-
painetta, se saattaa kannustaa niitd kasvattamaan hyodykkeen kokonaiskysyntda.
Talainen hyodykkeen onnistunut markkinoilletuonti hyddyttda myos kuluttajia®.
Vastaavasti koordinoidun lyhytaikaisen (useimmiten 2—6 viikkoa) aennushinta-
kampanjan jarjestdminen luvakejdrjestelmdssa tai vastaavanlaisessa jakelu-
jarjestelmassd, jossa sovelletaan yhtendistd jakelumallia, saattaa edellyttdd myds
kiinteiden jalleenmyyntihintojen eik& pelké&stddn enimmaisialeenmyyntihintojen
maaraamista. Myos télainen kampanja hyodyttda kuluttgjiia. Jalleenmyyntihinnan
madradmisen ansiosta saatava ylimddréinen voittomarginaali saattaa joissakin
tilanteissa antaa vahittéiskauppiaille mahdollisuuden myyntid edeltévien
(lisd)palveluiden tarjoamiseen. Tama pitéé paikkansa erityisesti kokemusperéisten tai
monimutkaisten hyoddykkeiden tapauksessa. Jos tarpeeksi monet asiakkaat
hyodyntavat kyseisid palveluja tehdakseen valintansa, mutta hankkivat hyddykkeen
lopulta alhaisemmalla hinnala vahittdiskauppiaalta, joka e tarjoa vastaavia
palveluita (ja joka valttyy sen vuoks niistd aiheutuvilta kustannuksilta), korkean
palvelutason vahittéiskauppiaat saattavat vahentda néita toimittagjan hyodykkeen
kysyntéa kasvattavia palveluita tai luopua niistd kokonaan. Jalleenmyyntihinnan
maadradminen saattaa olla apuna tallaisen vapaamatkustgjuuden ehkésemisessa
jakelutasolla. Osoittaessaan, ettd kaikki 101 artiklan 3 kohdan edellytykset tayttyvét,
osapuolten on samalla osoitettava vakuuttavasti, etta jalleenmyyntihinnan
madréamista koskevan sopimuksen voidaan odottaa tarjoavan paitsi keinot, my6s
kannustimen kyseisiin palveluihin - mahdollisesti liittyvan vapaamatkustajuuden
lopettamiseen vahittéiskauppiaiden valilla, ja ettd myyntia edeltavat palvelut
hyodyttavét kokonai suutena tarkasteltuina kuluttajia.

Jaleenmyyntihinnan suositteleminen jalleenmyyjdle ta jaleenmyyjan vaatiminen
noudattamaan  enimmaigaleenmyyntihintaa kuuluu  ryhmapoikkeusasetuksen
soveltamisalaan, jos yhdenkaén sopimuspuolen markkinaosuus e ylita 30 prosentin
kynnysarvoa, edellyttden, ettd se e johda vahimmaishinnan tai kiinteén hinnan
méaarittdmiseen jonkin osapuolen harjoittaman painostuksen tai tarjoamien
kannustimien seurauksena. Taman jakson loppuosassa annettavat ohjeet koskevat
tapauksia, joissa arvioidaan markkinaosuuden kynnysarvon ylittévia enimmaishintoja
tai ohjehintoja ja ryhmépoikkeuksen peruuttamista.

Enimmais- ja ohjehintoihin liittyy se mahdollinen kilpailuriski, ettd ne toimivat
jalleenmyyjille vertailukohtana ja useimmat tai kaikki jélleenmyyjét saattavat akaa
noudattaa sité jalta enimmés- ta ohjehinnat saattavat heikentééd kilpailua tai
hel pottaa kil pailunvastai sta yhtei sty6té toimittajien valilla

Toimittgjan markkina-asema on enimmaéis- ta ohjevahittéishintojen kilpailun-
vastaisten vaikutusten arvioinnin kannalta térkea tekija Mita vahvempi on
toimittgjan markkina-asema, sité suurempi on riski, ettd enimmaisvahittaishinta tai
ohjevahittaishinta johtaa siihen, ettd jaleenmyyjédt soveltavat kyseisesta hintatasoa
enemman tai véhemman yhtenevaisesti, koska ne voivat kayttaa sita vertailukohtana.

61

Talldin oletetaan, ettd toimittgjan e kannata tehdd jokaisen ostgjan kanssa erikseen sopimusta
tehokkaasta myynninedistémisesta. Ks. myds 107 kohdan a alakohta.
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Jaleenmyyjien voi olla vaikea poiketa hinnoista, jotka ne tulkitsevat merkittéavan
toimittajan suosittamiksi vahittéaishinnoiksi.

Kun enimméis- ta ohjevahittaishintojen on todettu aiheuttavan tuntuvia kilpailun-
vastaisia vaikutuksia, on pohdittava kysymystd mahdollisuudesta myontéa niille
poikkeus 101 artiklan 3 kohdan nojalla Enimmaisvéhittaishintojen osalta
107 kohdan f alakohdassa kuvailtu tehokkuusetu (véltetddn voittomarginaalin
kaksinkertainen sisdlyttdminen tuotteen hintaan) voi olla erityisen térkea seikka.
Enimmaéi svahittéishinnan avulla saatetaan myds kyeta varmistamaan, ettd kyseinen
tuotemerkki kilpailee vahvemmin saman jakelijan jakelemien muiden tuotemerkkien
jamyos omalla tuotemerkilla myytévien hyddykkeiden kanssa.
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