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KOMISSION ASETUS (EY) N:o 1022/2006,
annettu 5 piivini heinikuuta 2006,

maataloustuotteita koskevista tiedotus- ja menekinedistimistoimista sisimarkkinoilla annetun
neuvoston asetuksen (EY) N:o 2826/2000 soveltamista koskevista yksityiskohtaisista sddnnoisti
annetun asetuksen (EY) N:o 1071/2005 muuttamisesta

EUROOPAN YHTEISOJEN KOMISSIO, joka luottamuksen palauttamiseksi erityisesti riittdvan tiedo-
tuksen ansiosta.

ottaa huomioon Euroopan yhteisén perustamissopimuksen,
(4)  Tastd syystd on tarpeen lisitd tuoteluetteloon siipikarjan-

ottaa huomioon maataloustuotteita koskevista tiedotus- ja me- liha ja VahViStafj‘ suuntaviivat, joissa méérite}lé@én talla

nekinedistdmistoimista sisimarkkinoilla 19 paivini joulukuuta alalla toteutettavia kampanjoita koskevat yleislinjat.

2000 annetun neuvoston asetuksen (EY) N:o 2826/2000 (!) ja

erityisesti sen 4 artiklan, 5 artiklan 1 kohdan ja 12 artiklan, (5) Sen vuoksi asetusta (EY) N:o 1071/2005 olisi muutet-
tava.

sekd katsoo seuraavaa:
(6)  Tissd asetuksessa sdddetyt toimenpiteet ovat maatalous-
(1)  Asetuksen (EY) Nio 28262000 3 artiklassa siddetdan tuotteiden menekinedistdmisen yhteisen hallintokomitean

perusteista niiden alojen ja tuotteiden mairittamiselle, lausunnon mukaiset,
joita koskevia tiedotus- ja/tai menekinedistimistoimia

voidaan toteuttaa sisimarkkinoilla. Kyseiset aiheet ja tuot- ON ANTANUT TAMAN ASETUKSEN:
teet luetellaan  komission asetuksen (EY) N:o
1071/2005 (?) liitteessd 1. 1 artikla
2)  Asetuksen (EY) N:o 2826/2000 5 artiklan mukaan kulle- Muutetaan asetus (EY) N:o 1071/2005 seuraavasti:
kin valitulle alalle tai tuotteelle on laadittava suuntaviivat,
joissa madritellddn yleislinjat, joita niilld aloilla toteutet- 1) Lisdtaén liitteeseen I luetelmakohta seuraavasti:
tavissa kampanjoissa on noudatettava. Valittuja aloja ja
tuotteita koskevat suuntaviivat esitetddn asetuksen (EY) "— Siipikarjanliha”.

N:o 1071/2005 liitteessd II.

} 2) Lisitddn liitteeseen II tdimén asetuksen liitteessd oleva teksti.
(3)  Askettdinen lintuinfluenssakriisi horjutti siipikarjanliha-

alaa, koska kulutus viheni huomattavasti kuluttajien luot- 2 artikla

tamuksen romahtamisen vuoksi. Tamédn vuoksi on suo-

tavaa sddtdd mahdollisuudesta toteuttaa tilld alalla tiedo- Tdmd asetus tulee voimaan seitseméntend paivini sen jilkeen,
tus- jajtai menekinedistimistoimia kuluttajien pysyvin kun se on julkaistu Euroopan unionin virallisessa lehdessd.

Tama asetus on kaikilta osiltaan velvoittava, ja sitd sovelletaan sellaisenaan kaikissa jasenval-
tioissa.

Tehty Brysselissd 5 pdivind heindkuuta 2006.

Komission puolesta
Mariann FISCHER BOEL

Komission jdsen

(") EYVL L 328, 23.12.2000, s. 2. Asetus sellaisena kuin se on viimeksi
muutettuna asetuksella (EY) N:o 2060/2004 (EUVL L 357,
2.12.2004, s. 3).

() EUVL L 179, 11.7.2005, s. 1.
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Lisdtddn asetuksen (EY) N:o 1071/2005 liitteeseen II seuraavat siipikarjanlihaa koskevat suuntaviivat:
"SIIPIKARJANLIHA
1. Yleiskatsaus tilanteesta

Kuluttajien luottamuksen romahtaminen lintuinfluenssan saaman julkisuuden vuoksi laski siipikarjanlihan kulutusta
huomattavasti. Téstd syystd olisi lujitettava kuluttajien luottamusta yhteisostd perdosin olevaan siipikarjanlihaan.

Tahan liittyen on tarpeen antaa puolueetonta tietoa yhteison tuotantojirjestelmistd (kaupan pitdmistd koskevat vaati-
mukset) ja tarkastuksista, joita on tehtdvd elintarvikkeiden valvontaa ja turvallisuutta koskevan lainsdddannon mukais-
ten tarkastusten lisaksi.

2. Tavoitteet
— Tiedotus- ja menekinedistimiskampanjat on rajoitettava EU:ssa tuotettuihin tuotteisiin.
— Niiden tavoitteena on

— varmistaa, ettd siipikarjanlihatuotteita koskevista yhteison ja kansallisista tuotantojirjestelmistd annetaan puo-
lueetonta ja kattavaa tietoa. Kuluttajille on annettava kattavaa ja tarkkaa tietoa erityisesti kaupan pitdmistd
koskevista vaatimuksista;

— tiedottaa kuluttajille siipikarjanlihan monipuolisuudesta seki sen aistinvaraisista ja ravitsemuksellisista ominai-
suuksista;

— kiinnittdd kuluttajien huomio jdljitettdvyyteen.

3. Piiasialliset kohderyhmiit

— Kuluttajat ja kuluttajajirjestot

— Kotitalouksien hankinnoista vastaavat henkil6t

— Ravintolat, sairaalat, koulut jne.

— Jakelijat ja jakelijoiden liitot

— Lehdisto ja mielipidevaikuttajat
4. Padasialliset viestit

— EUn alueella kaupan pidettyyn siipikarjanlihaan sovelletaan yhteison lainsdddantod, joka kattaa tuotantoketjun,
teurastuksen ja kulutuksen kokonaisuudessaan.

— Turva- ja valvontatoimia on toteutettu.
— Yleisohjeita eldinperiisten elintarvikkeiden kisittelyn hygienian turvaamiseksi.
5. Tirkeimmit vilineet
— Internet
— PR-toiminta viestimien ja mainostajien kanssa (tiedealan ja erikoisalojen lehdet, naisten- ja ruokalehdet)
— Yhteydet kuluttajajirjestoihin
— Audiovisuaaliset vilineet
— Painotuotteet (lehtiset, esitteet jne.)
— Myyntipisteissd tiedottaminen
6. Ohjelmien kesto ja kohde
Ohjelmien olisi katettava vahintddn yksi jasenvaltio kokonaan tai koskettava useita jisenvaltioita.

Kesto on 24 kuukautta. Etusijalla ovat monivuotiset ohjelmat, joiden eri vaiheiden tavoitteet on maédritelty.”



