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Eelotsuse kiisimused

Kas noukogu 21. detsembri 1988. aasta esimese direktiivi
89/104/EMU kaubamirke kisitlevate likmesriikide digusaktide
tihtlustamise kohta (kaubamargidirektiiv) () artikli 10 15iget 1 ja
artikli 12 15iget 1 tuleb tdlgendada nii, et kaubamirki kasuta-
takse tegelikult, kui seda kasutatakse kaupade (kdesoleval juhul
alkoholivabade jookide) jaoks, mida kaubamirgi omanik muude
tema turustatavate kaupade (kdesoleval juhul tekstiilitoodete)
ostjatele parast miitigilepingu s6lmimist tasuta kaasa annab?

(') EUT L 40, Ik 1; ELT eriviljaanne 17/01, 1k 92.

Philip Morris Products SA 16. novembril 2007 esitatud

apellatsioonkaebus Euroopa Uhenduste Esimese Astme

Kohtu (teine koda) 12. septembri 2007. aasta otsuse peale

kohtuasjas T-140/06: Philip Morris Products versus Siseturu
Uhtlustamise Amet

(Kohtuasi C-497/07 P)
(2008/C 22/52)

Kohtumenetluse keel: prantsuse

Pooled

Hageja: Philip Morris Products SA (esindajad: advokaadid
T. van Innis ja C. S. Moreau)

Teine menetluspool: Siseturu Uhtlustamise Amet (kaubamirgid ja
toostusdisainilahendused)

Hageja nouded

— tithistada vaidlustatud otsus;

— mdista kohtukulud vilja Siseturu Uhtlustamise Ametilt.

Viited ja peamised argumendid

Hageja viidab oma hagis, et Esimese Astme Kohus on rikkunud
ndukogu 20. detsembri 1993. aasta midruse (EU) nr 40/94
ithenduse kaubamirgi kohta (') artiklit 4 ja artikli 7 loike 1
punkti b. Selles osas heidab hageja Esimese Astme Kohtule
esiteks ette seda, et kohus tugines oma hinnangus ebasoodsale
eelarvamusele selle kaubamargiliigi suhtes, kuhu taotletav kauba-
mirk kuulub. Leides, et tarbijad tavaliselt ei oska kaupade kuju
vOi pakendi pdhjal arvata, milline on nende kaupade piritolu,
tegi Esimese Astme Kohus jirelduse faktiliste asjaolude kohta,
mis ei ole tdendatud ning konealune jireldus moonutab seda,
kuidas inimesed tahiseid tildiselt ning eriti kujusid tajuvad.

Teiseks heidab hageja Esimese Astme Kohtule ette, et sellele,
kuidas asjaomane avalikkus kaubamarki tajub, antud &iguslik

hinnang oli vdir. Nimetatud viga tuleneb esiteks sellest, et
Esimese Astme Kohus kisitles kaubamairgi kasutamist iiksnes
olukorras, kus kaubamirk on sigaretipaki osa, samas kui teatava
kauba pakendi kuju vdib olla avalikkusele esitatud paljudel eri
viisidel nagu nditeks kaubamirgi kujutamine graafiliselt voi
ruumiliselt reklaammaterjalidel. Teiseks tuleneb konealune
kaalutlusviga asjaolust, et Esimese Astme Kohus kitsendas
kaubamirgi mdistet tiksnes sellele osale, mida vdimalik ostja
tajub vahetult enne ostu tegemist, samas kui kaubamadrgi asja-
omane avalikkus koosneb kdigist nendest inimestest, kes vdivad
seda kaubamirgi tavapirase kasutuse kdigus mdrgata, mis voib
aset leida nii seoses kauba reklaamimisega enne omandamist,
kasutamise ajal vdi kauba tarbimisel parast omandamist.

Kolmandaks ja 1dpuks tugineb hageja sellele, et vaidlusaluse
otsuse pohjendused on vastuolus.

() EUT 1994, L 11, 1k 1; ELT eriviljaanne 17/01, 1k 146.

Aceites del Sur-Coosur, S.A, varem Aceites del Sur, S.A.
16. novembril 2007 esitatud apellatsioonkaebus Euroopa
Uhenduste Esimese Astme Kohtu 12. septembri 2007. aasta
otsuse peale kohtuasjas T-363/04: Koipe Corporacién, S.L.
versus Siseturu Uhtlustamise Amet (kaubamirgid ja t66s-
tusdisainilahendused)

(Kohtuasi C-498/07 P)
(2008/C 22/53)

Kohtumenetluse keel: hispaania

Pooled

Apellant: Aceites del Sur-Coosur, S.A., varem Aceites del Sur, S.
A. (esindaja: advokaat J.-M. Otero Lastres)

Teised menetluspooled: Koipe Corporacién, S.L. ja Siseturu Uhtlus-
tamise Amet (kaubamargid ja toostusdisainilahendused)

Apellandi néuded

— kinnitada, et kdesolev apellatsioonkaebus, mis on esitatud
Esimese Astme Kohtu (esimene koda) 12. septembri
2007. aasta otsuse T-363/04 peale ithenduse diguse rikku-
mise asjas, on esitatud ndutavas vormis ja ettendhtud
tdhtajal;

— tunnistada  apellatsioonkaebus  vastuvdetavaks vastavalt
Euroopa Kohtu pohikirja artiklile 61 ja kodukorra artik-
lile 113 ning tithistada tiielikult Esimese Astme Kohtu
eespool viidatud otsus;



