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— kodanikuiihiskonna innustamine edendama labipaistvat ja pidevat arutelu pohidiguste teemal, et kind-
lustada nende vdimalikult laiaulatuslik kaitsmine;

— rassismi, ksenofoobia ja antisemitismi koigi vormide vastu vditlemine;

— Euroopa integratsiooni soodustamiseks parema religioonide- ja kultuuridevahelise teineteisemdistmise
edendamine;

— ebaseaduslike randajate diguste kaitsmine ELis;

— sonavabaduse ning meedia ja ajakirjanduse vabaduse, sdltumatuse ja pluralismi ning teabe vaba liikumise
kaitsmine;

— motte-, siidametunnistuse- ja usuvabaduse kaitsmine igasuguste rikkumiste eest, kuna see on harta
artiklis 10 fikseeritud pohidigus, mis hdlmab ka vabadust kuulutada avalikult vdi eraviisiliselt usku
voi veendumusi;

* *

50. teeb presidendile iilesandeks edastada kiesolev resolutsioon Euroopa Ulemkogule, ndukogule ja
komisjonile, litkmes- ja kandidaatriikide valitsustele ja parlamentidele, URO-le, Euroopa Noukogule ning
Euroopa Julgeoleku- ja Koostooorganisatsioonile.

Reklaami mdju tarbija kditumisele
P7 TA(2010)0484

Euroopa Parlamendi 15. detsembri 2010. aasta resolutsioon reklaami m&ju kohta tarbija kiitumisele
(2010/2052(INT))

(2012/C 169 EJ08)
Euroopa Parlament,

— vdttes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 11. mai 2005. aasta direktiivi 2005/29/EU, mis kisitleb
ettevdtja ja tarbija vaheliste tehingutega seotud ebaausaid kaubandustavasid siseturul (ebaausate kauban-
dustavade direktiiv) (1);

— vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 12. detsembri 2006. aasta direktiivi 2006/114/EU
eksitava ja vordleva reklaami kohta (?);

— vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 10. mirtsi 2010. aasta direktiivi 2010/13/EL audiovi-
suaalmeedia teenuste osutamist kasitlevate liikmesriikide teatavate digus- ja haldusnormide koordinee-
rimise kohta (audiovisuaalmeedia teenuste direktiiv) (3);

— vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 27. oktoobri 2004. aasta méérust (EU) nr 2006/2004
tarbijakaitseseaduse joustamise eest vastutavate siseriiklike asutuste vahelise koosto6 kohta (tarbijakait-
sealase koostod mdadrus) ();
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— vottes arvesse Euroopa Liidu pdhidiguste hartat ja eelkdige selle artiklit 7 (era- ja perekonnaelu austa-

mine) ja artiklit 8 (isikuandmete kaitse);

vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 24. oktoobri 1995. aasta direktiivi 95/46/EU iiksikisikute
kaitse kohta isikuandmete to6tlemisel ja selliste andmete vaba litkumise kohta (1);

vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 12. juuli 2002. aasta direktiivi 2002/58/EU, milles
kisitletakse isikuandmete too6tlemist ja eraelu puutumatuse kaitset elektroonilise side sektoris (?);

vottes arvesse Euroopa Parlamendi ja ndukogu 8. juuni 2000. aasta direktiivi 2000/31/EU infoithiskonna
teenuste teatavate diguslike aspektide, eriti elektroonilise kaubanduse kohta siseturul (3);

vottes arvesse oma 9. mirtsi 2010. aasta resolutsiooni tarbijakaitse kohta (¥);

vottes arvesse oma 9. mirtsi 2010. aasta resolutsiooni siseturu tulemustabeli kohta (°);

vottes arvesse oma 13. jaanuari 2009. aasta resolutsiooni direktiivi 2005/29/EU, mis Kisitleb ettevtja ja
tarbija vaheliste tehingutega seotud ebaausaid kaubandustavasid siseturul, ja direktiivi 2006/114/EU
eksitava ja vordleva reklaami kohta tilevotmise, rakendamise ja joustamise kohta (°);

vottes arvesse oma 18. novembri 2008. aasta resolutsiooni tarbijaturgude tulemustabeli kohta (7);

vottes arvesse oma 3. septembri 2008. aasta resolutsiooni turunduse ja reklaami moju kohta soolisele
vorddiguslikkusele (3);

vottes arvesse komisjoni 28. jaanuari 2009. aasta teatist ,Uhtse turu seire tarbija seisukohast — Teine
tarbijaturgude tulemustabel” (KOM(2009)0025) ning sellele lisatud komisjoni talituste t66dokumenti
,Teine tarbijaturgude tulemustabel” (SEK(2009)0076);

vottes arvesse komisjoni talituste 29. mirtsi 2010. aasta td6dokumenti ,Tarbijaturgude tulemustabel —
Sisetarbijad siseturul — Jackaubanduse siseturu integratsiooni seire ja liikmesriikide tarbimiskeskkonna
vordlusuuring” (,Consumer Markets Scoreboard — Consumers at Home in the Internal Market — Moni-
toring the integration of the retail Internal Market and Benchmarking the Consumer Environment in
Member States”) (SEK(2010)0385);

vottes arvesse aruannet tarbijakaitse kohta siseturul, mille komisjon avaldas 2008. aasta oktoobris
Eurobaromeetri erinumbris 298;

— vottes arvesse analiiisiaruannet suhtumise kohta piiriiilestesse tehingutesse ja tarbijakaitsesse, mille

komisjon avaldas 2010. aasta martsis Eurobaromeetri kiiruuringus nr 282;

— vottes arvesse Euroopa ldhenemisviisi meediapadevusele digitaalkeskkonnas (KOM(2007)0833);

1) EOT L 281, 23.11.1995, Ik 31.
2) EUT L 201, 31.7.2002, Ik 37.
%) EUT L 178, 17.7.2000, Ik 1.
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vOttes arvesse komisjoni suuniseid ebaausate kaubandustavade direktiivi kohaldamise kohta
(SEK(2009)1666);

vottes arvesse artikli 29 alusel asutatud andmekaitse to6rithma 22. juuni 2010. aasta arvamust 2/2010
kditumisharjumusi jalgiva reklaami kohta internetis;

vottes arvesse artikli 29 alusel asutatud andmekaitse to6rithma 12. juuni 2009. aasta arvamust 5/2009
internetipdhiste suhtlusvdrkude kohta;

vottes arvesse Prantsusmaa andmekaitseasutuse CNIL 5. veebruari 2009. aasta teatist ,La publicité ciblée
en ligne” (kindlale sihtrithmale suunatud reklaam internetis),

vottes arvesse kodukorra artiklit 48;

vOttes arvesse siseturu- ja tarbijakaitsekomisjoni raportit ning naiste diguste ja soolise vorddiguslikkuse
komisjoni arvamust (A7-0338/2010),

arvestades, et reklaam tugevdab konkurentsi ja konkurentsivdimet, voib aidata vdidelda valitseva
seisundi kuritarvitamise vastu ning soodustab innovatsiooni siseturul ning seega on tarbijatel reklaamist
kasu, sest reklaam aitab suurendada valikut, vihendada hindu ja anda teavet uute toodete kohta;

arvestades, et reklaam on diinaamilisel ja konkurentsivoimelisel meediamaastikul tdhtis ja tihti hidava-
jalik tuluallikas ning seetdttu toetab tegusalt Euroopa mitmekesise ja soltumatu ajakirjanduse sdilimist;

arvestades, et monel reklaamimisviisil voib siiski olla siseturule ja tarbijatele negatiivne moju (ebaausad
tavad, avalikku ja eraruumi tungimine, konkreetsetele isikutele suunamine, siseturule padsemise tdkes-
tamine ja siseturu moonutamine);

arvestades, et reklaami valdkonnas tuleb endiselt vdidelda ebaausate kaubandustavade vastu, sest nagu
ilmneb Eurobaromeetri eriuuringust nr 298, on need endiselt levinud;

arvestades, et kommunikatsioonivahendite arengul on reklaami valdkonnas suur mdju, eriti seoses
interneti, suhtlusvdrkude, foorumite ja blogide arenguga, kasutajate suurema liikuvusega ja digitaalsete
toodete hulga kiire kasvuga;

arvestades, et kuna tarbijad on vohavatest reklaamisdnumitest visinud, tekib reklaamijatel kiusatus
kasutada uut kommunikatsioonitehnoloogiat selliste kommertssdnumite levitamiseks, mille puhul
pole iitheselt mdistetav, et tegu on reklaamiga, ning mis seetdttu vdivad tarbijat eksitada;

arvestades, et uute interneti ja mobiilsete seadmete kaudu levivate reklaamiviiside areng tekitab rea
probleeme, mis tuleb kasutajate korgetasemelise kaitse tagamiseks lahendada;

arvestades, et internetireklaamil on suur majanduslik roll, eriti tasuta teenuste rahastamises, ning arves-
tades, et selle hulk on eksponentsiaalselt kasvanud;

arvestades, et kindlale sihtrithmale suunatud (kontekstilise, isikustatud ja kéditumisharjumusi jélgiva)
reklaami arendamine, mis piitiab kohanduda internetikasutajate huvidele, kujutab endast tdsist riinnakut
eraelu puutumatuse vastu, kui see hdlmab isikute jilgimist (kiipsised, profiilide koostamine, geograafilise
asukoha kindlaksméddramine) ning tarbija pole selleks eelnevalt selget ndusolekut andnud;
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J. arvestades, et reklaamisdnumite personaliseerimine ei tohi kaasa tuua pealetiikkivat reklaami, mis on
vastuolus isikuandmete kaitset ja eraelu puutumatust kasitlevate digusaktidega;

K. arvestades, et eelkdige tuleb kaitsta inimrithmi, kes on eriti tundlikud kas vaimse vdi fuisilise puude,
vanuse voi kergeusklikkuse tottu — niteks lapsi, teismelisi, eakaid voi neid, kelle muudab haavatavaks
nende sotsiaalne voi majanduslik olukord (nt suurtes vélgades olevad isikud);

L. tunnistab, et uute, veenvamate ja laiemalt levinud reklaamiviiside tdpse sotsiaalpsithholoogilise mdju
kohta pole ikka veel piisavalt teavet, eriti nende inimeste seisukohast, kes ei saa endale reklaamitavaid
tooteid ja teenuseid lubada;

M. arvestades, et teatavate toodete — nt tubaka, alkoholi, ravimite ja online-hasartmingude — eriline iseloom
nduab internetireklaami asjakohast reguleerimist, et valtida kuritarvitamist, sdltuvust ja voltsimist;

N. arvestades, et reklaam voib olla vdimas kataliisaator voitluses rassismil, seksismil ja ksenofoobial pohi-
nevate stereotiiiipide ja eelarvamuste vastu;

O. arvestades, et reklaamides edastatakse sageli kallutatud ja/vdi halvustavaid sénumeid, mis pdlistavad
stereotiiiipseid eelarvamusi soo kohta ning seega ddnestavad ebavordsuse kaotamiseks mdeldud stratee-

giaid,

Olemasoleva digusraamistiku ja digusloomega mitteseotud raamistiku hindamine

1. on seisukohal, et ebaausate kaubandustavade direktiiv loob olulise digusliku raamistiku valeliku ja
agressiivse reklaami vastu voitlemiseks ettevitjate ja tarbijate vahelistes suhetes; votab teadmiseks, et kuigi
direktiivile ei ole veel vdimalik terviklikku hinnangut anda, on juba ilmnenud raskusi selle rakendamisel ja
tolgendamisel (eriti seoses uute pealetitkkivamate reklaamiviisidega), nagu néitavad Euroopa Liidu Kohtu
otsused, mille kohaselt mone litkmesriigi riiklikud meetmed ldhevad ebaausate kaubandustavade direktiivi
sdtetest kaugemale, ja mis voivad direktiivi tdhususe kahtluse alla seada;

2. rdhutab, et erinevuste tdttu direktiivi tdlgendamises ja kohaldamises riiklikul tasandil ei ole soovitud
iihtlustaset saavutatud, mis tekitab diguslikku ebakindlust ning kahjustab piiriiilest kaubandust tihtsel turul;

3. palub komisjonil ebaausate kaubandustavade direktiivi rakendamise suuniseid vdga korrapiraselt uuen-
dada, tdpsustada ja tugevdada ning kindlustada nende tolkimine ELi ametlikesse keeltesse, ja kutsub liik-
mesriike iiles neid suuniseid vdimalikult suures ulatuses arvesse votma;

4.  viljendab heameelt komisjoni kavatsuse iile viia 2010. aasta novembris 16pule ja avaldada andmebaas
ebaausate kaubandustavade direktiivi tilevotmiseks vastu vdetud riiklike meetmete, kohaldatava kohtuprak-
tika ja muude asjassepuutuvate dokumentide kohta;

5. tuletab meelde, et ebaausate kaubandustavade direktiiv hdlmab ainult ettevotjate ja tarbijate vahelisi
suhteid, ettevdtete vahelisi suhteid kisitleb aga eksitava ja vordleva reklaami direktiiv; rdhutab, et teatavad
iiksused, nagu VVOd ja huvirithmad, ei kuulu ei ebaausate kaubandustavade direktiivi ega eksitava ja
vordleva reklaami direktiivi kohaldamisalasse; seepdrast palub komisjonil koostada eraldi analiiis mdlema
direktiivi kohaldamisalast vilja jaetud rithmadele suunatud eksitava reklaami kohta; palub liikmesriikidel
parandada omavahelist kooskdlastamist ning leida sobivad lahendused nende rithmade jaoks, kes on
langenud ELi sisese piiriiilese eksitava reklaami ohvriks;
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6.  viljendab heameelt liikmesriikide iiheaegse kontrollitegevuse iile (,EU sweeps”); kutsub iiles sellist
kontrollimist kordama ja valdkondade ringi laiendama; palub komisjonil anda parlamendile aru iiheaegse
kontrollitegevuse tulemustest ning valmistada vajaduse korral ette jairgmised sammud, et parandada siseturu
toimimist tarbijate jaoks;

7. palub liikmesriikidel anda padevatele riiklikele asutustele tulemuslikuks tegevuseks vajalikud rahalised
ja inimressursid ning tehnilised vahendid; nduab tungivalt, et komisjon tarbijakaitse koostd6vorgustiku
kogemuse pdhjal jatkuvalt holbustaks riiklike ametiasutuste koostood ja parandaks nende kontrolli tulemus-
likkust;

8.  palub komisjonil koostada analiiiisi riiklike tarbijakaitseasutuste kohustuste ja kontrollifunktsioonide
kohta ning levitada parimaid tavasid, et nende t66 tulemuslikkust parandada;

9.  palub komisjonil laiendada mairuse (EU) nr 2006/2004 kohaldamisala, et see hdlmaks ka voltsimist ja
ebaseaduslikke tooteid, ning edendada selle méddruse kohast teabevahetust liikmesriikide vahel, et edukamalt
voidelda ebaseadusliku reklaamiga seotud pettuste vastu;

10.  on seisukohal, et enesereguleerimine tdiendab diinaamiliselt, paindlikult ja vastutustundlikult olemas-
olevat digusraamistikku; soovitab, et need litkmesriigid, kellel veel ei ole eneseregulatsiooniasutusi, peaksid
holbustama asjaomaste asutuste loomist teiste liikmesriikide parimate tavade alusel ja/voi neid ametlikult
tunnustama;

11.  rohutab siiski, et enesereguleerimine on piiratud ega saa mingil juhul asendada digusakte, eriti seoses
tarbijate isikuandmete kaitset kisitlevate eeskirjade kehtestamisega ja selliste eeskirjade rikkumise eest kohal-
datavate sanktsioonidega;

12.  palub komisjonil ja litkmesriikidel hinnata riiklike tegevusjuhendite rakendamist seoses meedia ning
uue info- ja sidetehnoloogiaga; palub liikmesriikidel hinnata riiklike eneseregulatsiooniasutuste tdhusust;

13.  toonitab sotsiaalset vastutust, mis kaasneb lajaulatusliku ja pealetiikkiva reklaami moju ja ulatusega,
ning rdhutab reklaamifirmade rolli ettevdtjate teadlikkuse ja vastutuse kultuuri arendamisel;

14.  kutsub iiles konsulteerima digusloome arengus osalevate huvirithmadega;

15.  palub komisjonil ja liikmesriikidel asjakohaste vahenditega tagada, et meedia- ja reklaamiasjatundjad
kindlustavad inimvairikuse austamise ning on vastu otsestele voi kaudsetele diskrimineerivatele vdi stereo-
titipsetele kujunditele ning vaenu Shutamisele soo, rassi, etnilise paritolu, vanuse, usutunnistuse véi muude
uskumuste, seksuaalse sittumuse, puude voi sotsiaalse staatuse alusel;

16.  kutsub neid litkmesriike, kes veel ei ole audiovisuaalmeedia teenuste direktiivi rakendanud, seda
kiiremas korras rakendama; ootab huviga, et komisjon avaldaks aruande audiovisuaalmeedia teenuste direk-
tiivi kohaldamise kohta, ja rohutab, et on vaja votta arvesse ka uue tehnoloogia kasutamist (niiteks IP-
televisioon);

Interneti ja uue tehnoloogia arengust tingitud probleemid

17.  taunib internetis levivat varjatud reklaami suhtlusvorgustikes, foorumites ja veebipdevikutes kommen-
taaride postitamise kaudu, mida ebaausate kaubandustavade direktiiv ei holma (sest tegu on tarbijatevaheliste
suhetega) ja mida on sisu poolest raske lihtsast arvamusest eristada; on kindlalt seisukohal, et seetdttu voivad
tarbijad teha valesid otsuseid, uskudes, et otsuste aluseks olev teave pirineb objektiivsest allikast; mdistab
hukka juhtumid, kus teatavad ettevitjad rahastavad otseselt voi kaudselt mis tahes tegevust, millega ergu-
tatakse selliste elektrooniliste sdnumite vdi kommentaaride levitamist, mis tunduvad pirinevat tarbijatelt
endilt, ehkki tegelikult on tegemist reklaam- vdi kommertssdnumitega, ning kutsub komisjoni ja litkmesriike
tagama ebaausate kaubandustavade direktiivi nduetekohast kohaldamist;
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18.  teeb ettepaneku, et liikmesriigid ergutaksid varjatud reklaami ohtude alal ettevalmistuse saanud
vaatlejate/moderaatorite kasutamist foorumites ning valmistaksid ette teabekampaaniaid, mille eesmirgiks
on tarbijaid niisuguste varjatud reklaami vormide eest hoiatada;

19.  rdhutab, et Euroopa tasandi kampaania sellise varjatud reklaami vastu on viga tdhtis, et puhastada
turgu ja tosta tarbijate kindlustunnet, sest mone ettevdtja jaoks voib see olla vahend konkurentsieeskirjade
rikkumiseks ning oma dritihingu tasuta ja kunstlikuks ilevdartustamiseks voi isegi konkurendi laimamiseks;

20.  viljendab muret kaitumisharjumusi jilgiva reklaami tldise leviku ja pealetitkkivate reklaamimisviiside
arengu pirast (elektronkirjade lugemine, suhtlusvdrgustike kasutamine, geograafilise asukoha kindlaksmaa-
ramine, korduv kindlale sihtrithmale reklaamide suunamine), mis kujutavad endast tarbija eraelu puutuma-
tuse rikkumist;

21.  rohutab ohtu, mida kujutavad endast ettevdtted, kes on samal ajal sisupakkujad ja reklaamivahen-
dajad (neil on vdimalik kahe tegevuse kdigus kogutud andmed omavahel kokku viia); nduab, et komisjon ja
liikmesriigid tagaksid eri andmekogumistasandite tdieliku lahushoidmise;

22.  rohutab, et tarbijatele tuleb anda selge, arusaadav ja iilevaatlik teave selle kohta, kuidas nende
isikuandmeid kogutakse, toodeldakse ja kasutatakse, ning nduab tungivalt, et reklaamijad tegutseksid tarbi-
jasobraliku nousolekuformaadi standardse kasutamise suunas; mérgib, et isikuandmeid tuleks siilitada ja
kasutada iiksnes tarbija selgesonalise ndusoleku alusel;

23.  rohutab, et tarbijad peaksid olema tiielikult informeeritud, kui nad hinnasoodustuste saamiseks
noustuvad kditumisharjumusi jélgivat reklaamitehnikat rakendava reklaami saatmisega;

24.  rohutab, et tulevikus tuleb tehnilistesse lahendustesse, mis on seotud isikuandmete kasutamisega, alati
integreerida eraelu puutumatuse kaitse; on seisukohal, et uue tehnoloogia arendajad peavad juba arendamis-
protsessi algusest peale integreerima koige kdrgematele standarditele vastava andmekaitse ja viitama sellele,
et eraclu puutumatuse kaitse (,privacy by design”) on nende tehnoloogiasse sisse programmeeritud;

25.  palub komisjonil uurida erinevaid digusloomelisi ja muid vahendeid ning teha kindlaks Euroopa
tasandi tehnilised vdimalused, et tulemuslikult rakendada jargmisi meetmeid:

— teostada pohjalik uuring uute reklaamimisviiside kohta, mida kasutatakse reklaamimiseks internetis ja
mobiiltelefonide kaudu; anda uuringu tulemustest parlamendile aru;

— voimalikult peatselt keelata pidev ja valimatu reklaamsdnumite saatmine koigile mobiiltelefoniomanikele,
kes asuvad reklaamsdnumi levitamise alas, Bluetooth- tehnoloogia abil ja ilma saaja eelneva ndusolekuta;

— tagada, et reklaamimisviiside puhul austatakse erakirjavahetuse konfidentsiaalsust ja selles valdkonnas
kohaldatavaid digusakte; vdimalikult peatselt keelata kolmandatel isikutel eraelektronkirjade lugemine,
eriti reklaami eesmargil;

— kehtestada voimalikult peatselt ndue, et kdik elektronposti teel saadetud reklaamid sisaldaksid linki, mille
kaudu oleks voimalik automaatselt keelata saajale edasine reklaamide saatmine;

— kindlustada, et vdimalikult peatselt vdetakse kasutusele tehnika, mille abil on vdimalik eristada reklaa-
mikiipsiseid, mille suhtes peab tingimata kehtima eelneva vabatahtliku ja selgesonalise lubamise noue,
muudest kiipsistest;

— tagada, et eraisikutele mutidavates arvutisiisteemides ja suhtlusvorguteenustes kasutatavad vaikeseaded
vastavad siisteemselt kdige rangematele andmekaitsestandarditele (,privacy by design”);
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— luua Euroopa eraelu puutumatuse mirgiste siisteemi (European Privacy Seal) eeskujul ELi veebilehtede
mirgistamise siisteemni, millega tdendatakse saidi vastavust andmekaitset kisitlevatele digusaktidele; on
arvamusel, et sellega peaks kaasnema pohjalik moju hindamine ja seejuures tuleb viltida olemasolevate
margisesiisteemide dubleerimist;

— poorata koostoos riiklike reklaamiasutuste ja/vdi eneseregulatsiooniasutustega erilist tihelepanu eksita-
vale reklaamile (sh internetis) teatavates sektorites, nagu toiduainete ja, ravimite miiiik ja arstiabi, kuna
sellel voivad olla tdsised tagajarjed mitte ainult tarbijate majanduslikele huvidele, vaid ka nende tervisele;

— muuta infoithiskonna teenustega seotud piiratud vastutuse siisteemi, tagamaks, et otsingumootor saab
registreeritud kaubamarginimetusi miitia reklaami marksénadena ainult konealuse kaubamérginimetuse
omaniku eelneval loal;

Tundlike inimriihmade kaitse

26.  palub komisjonil teostada 2012. aastaks pohjalik mojuanaliiiis eksitava ja agressiivse reklaami mdju
kohta tundlikele tarbijatele, eelkdige lastele ja teismelistele, ning tagada laste ja teismeliste kaitset kasitlevate
seaduste nduetekohane kohaldamine;

27.  palub komisjonil esmajirjekorras labi viia pdhjalik uuring reklaami tdpse sotsiaalpsiihholoogilise
mdju kohta, arvestades uusi rafineeritud reklaamitehnikaid;

28.  rdhutab, et lapsed ja teismelised on eriti tundlik inimrithm, vottes arvesse nende suurt vastuvotlikkust
ja uudishimu, ebakiipsust, piiratud vaba tahet ja mojutatavust, eriti uute side- ja tehnikavahendite abil;

29. nouab tungivalt, et liikmesriigid edendaksid tundlike tarbijarithmade, nt laste paremat kaitset ning
ergutaksid meediat piirama lastele suunatud telereklaame peamiselt neile moeldud saadete ajal (nt laste
haridussaated, multifilmid jne), arvestades, et mones liikmesriigis juba rakendatakse selliseid meetmeid;

30. nduab, et iikski konkreetselt laste huviala ei oleks kindlale sihtrithmale suunatud reklaami objektiks;

31.  juhib tdhelepanu tarbijate jdljendamisvajadusele, mis voib viia ebasobivate kaitumishoiakute, vagivalla,
pingete, pettumuse, drevuse, kahjulike soltuvuste (suitsetamine, narkootikumid) ja toitumishéirete (nt
anorexia nervosa ja buliimia) tekkimiseni ning vaimse tasakaalu hdireteni; kutsub koiki reklaamiagentuure
ja meediaasjatundjaid iles loobuma tlikdhnadest (mees- voi nais-) modellidest, et hoida dra vilimuse,
kehaliste puudujidkide, vanuse ja kaalu kohta kiivate kahjulike sdnumite edastamist, arvestades reklaami
mdju lastele ja noortele;

Soolise vordéiguslikkuse ning inimvdidrikuse tagamine reklaamis

32, palub komisjonil ja liikmesriikidel votta sobivad meetmed tagamaks, et turustamise ja reklaami puhul
oleks tagatud inimvairikuse austamine ega esineks diskrimineerimist soo, usutunnistuse, veendumuste,
puude, vanuse ega seksuaalse sittumuse alusel;

33.  on seisukohal, et reklaam voib olla tdhus vahend voitluses stereotiitipide, rassismi, seksismi ja
diskrimineerimise vastu, mis on tinapdeva mitmekultuurilises tthiskonnas viga oluline; kutsub komisjoni,
liikmesriike ja reklaamiasjatundjaid iiles intensiivistama koolitus- ja Oppetegevust, et iiletada stereotiiiibid,
voidelda diskrimineerimisega ja edendada soolist vorddiguslikkust juba lapseeast alates; eelkdige nduab
tungivalt, et liikmesriigid kasutaksid ja arendaksid tihedat koostood turundus-, kommunikatsiooni- ja reklaa-
mikoolidega, et sektori tulevaste tootajate pdhjalikule koolitamisele kaasa aidata;

34.  nduab tungivalt, et komisjon edendaks reklaamis ja turunduses esitatava naisekuvandiga seotud
vordlevaid uuringuid ja dokumenteerimist liikmesriikides ning teeks kindlaks tdhusa ja soolist vorddigus-
likkust arvestava reklaami parimad tavad;
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35.  nduab tungivalt, et komisjon ja liikmesriigid tugevdaksid soolise vorddiguslikkuse ja muu reklaami
mdju hindamise eest vastutavate kasutajate ja/vdi tarbijate organisatsioonide rolli ja edendaksid nendega
konsulteerimist;

36.  rdhutab, et reklaamides edastatakse sageli kdikvoimalikel soolistel stereotiitipidel pdhinevaid diskri-
mineerivaid ja/vdi vddrikust solvavaid sdnumeid, mis to6tavad soolise vorddiguslikkuse strateegiatele vastu;
kutsub komisjoni, liikmesriike, kodanikuithiskonda ja reklaami valdkonna eneseregulatsiooniasutusi iles
tegema sellise tegevusega vditlemiseks tihedat koostood, kasutades selleks eelkdige tohusaid vahendeid,
millega tagada, et turunduses ja reklaamis austatakse inimvaarikust ja korrektsust;

37.  rohutab, et kuna tarbekaupade reklaam on otseselt seotud ajakirjanduse, raadio ja televisiooniga, mille
lahutamatu osa ta on, ning tootepaigutuse kujul kaudselt filmitoostuse ja teleseriaalidega, voib usaldusvairne
reklaam ja elutervete positiivsete eeskujude propageerimine positiivselt mdjutada tihiskonna kisitlust naiteks
soorollidest, inimkehast ja normaalsusest; ergutab reklaamijaid kasutama reklaamides edasiviivamat lahene-
mist, et toetada naiste ja meeste positiivset rolli tthiskonnas, t66l, perekonnas ja avalikus elus;

Sidusriithmade harimine ja teavitamine

38.  rohutab, et eriti oluline on labipaistvus ja tarbijate teavitamine reklaami alal ning tarbijates kriitilise
lahenemise kujundamine meedia kvaliteedi ja sisu suhtes;

39.  palub komisjonil:

— lisada tarbijaturgude tulemustabelisse moned tdiendavad reklaamiga seotud niitajad (tdienduseks juba
lisatud andmetele petliku ja valeliku reklaami kohta); juhib samas sellega seoses tihelepanu oma
9. mirtsi 2010. aasta resolutsioonile ('), kus rohutatakse, et uute niitajate lisamine voib olla kasulik
siis, kui viis pohinditajat ja vastav metoodika on piisavalt korgele tasemele viidud;

— tootada vilja teavituskampaaniad tarbijate diguste kohta reklaami valdkonnas, eelkdige seoses nende
isikuandmete kasutamisega, ja luua pedagoogilised vahendid, mille abil teavitada tarbijaid eraelu kaits-
mise tehnikatest internetis ning sellest, kuidas nad saavad teha 16pu olukorrale, mis kahjustab nende
eraelu puutumatust voi vaarikust;

— luua ELi programm, mille eesmérk on &petada lapsi reklaami suhtes ettevaatlik olema, vottes eeskujuks
Uhendkuningriigi algatuse Media Smart;

— nduda, et vastavate internetireklaamide juurde vdimalikult peatselt lisataks selgelt loetav marge ,kitu-
misharjumusi jilgiv reklaam” ja teabeaken, kus on sellist reklaamimisviisi liihidalt selgitatud;

40.  palub komisjonil kavandada iihised suunised VKEde jaoks ning palub liikmesriikidel innustada riik-
likke asutusi ja/voi eneseregulatsiooniorganeid osutama VKEdele ndustamisteenuseid ja korraldama teabe-
kampaaniaid, et teavitada VKEsid nende seadusjdrgsetest kohustustest reklaami valdkonnas;

41.  teeb presidendile iilesandeks edastada kiesolev resolutsioon ndukogule, komisjonile ning liikmesrii-
kide valitsustele ja parlamentidele.

(") Vastuvoetud tekstid, P7_TA(2010)0051.
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