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KOMISJONI MAARUS (EU) nr 1022/2006,
5. juuli 2006,

millega muudetakse miairust (EU) nr 1071/2005, millega sitestatakse ndukogu miiruse (EU) nr
2826/2000 (pdllumajandustoodete ja -saaduste teavitamis- ja miiiigiedendusmeetmete kohta
siseturul) iiksikasjalikud rakenduseeskirjad

EUROOPA UHENDUSTE KOMISJON,
vottes arvesse Euroopa Uhenduse asutamislepingut,

vottes arvesse ndukogu 19. detsembri 2000. aasta méirust (EU)
nr 2826/2000 pdllumajandustoodete ja -saaduste teavitamis- ja
miitigiedendusmeetmete kohta siseturul, () eelkdige selle artiklit
4, artikli 5 1diget 1 ning artiklit 12,

ning arvestades jargmist:

(1)  Méidruse (EU) nr 2826/2000 artiklis 3 on sitestatud
kriteeriumid, mille alusel mairatakse teemad ja tooted,
mille suhtes voib siseturul rakendada teavitamis- ja/voi
miitigiedendusmeetmeid. Need teemad ja tooted on loet-
letud komisjoni madruse (EU) nr 1071/2005 (3 1 lisas.

()  Mdiruse (EU) nr 2826/2000 artikli 5 kohaselt tuleb iga
valitud sektori vdi toote puhul koostada suunised, millega
nahakse ette nendes sektorites labiviidavate kampaaniate
tldpohimotted. Valitud sektorite ja toodete kohased
suunised on esitatud madruse (EU) nr 1071/2005 I lisas.

(3)  Hiljutine linnugripikriis viis kodulinnuliha sektori tasa-
kaalust vilja, tuues tarbijate usalduskriisi tottu kaasa
tarbimise maérgatava vihenemise. Seepdrast tuleks ette
niha voimalus rakendada selles sektoris teavitamis-
jalvdi miiiigiedendusmeetmeid tarbija usalduse taastami-
seks, edastades asjakohast teavet.

(4)  Seega tuleks lisada edendatavate toodete nimekirja kodu-
linnuliha ning koostada selles sektoris suunised, millega
nihakse ette kampaaniate iildpohimétted.

(55 Seepdrast tuleks méirust (EU) nr 1071/2005 vastavalt
muuta.

(6)  Kiesolevas miaruses ette nidhtud meetmed on kooskolas
pollumajandussaaduste ja -toodete {ithise korraldusko-
mitee arvamusega,

ON VASTU VOTNUD KAESOLEVA MAARUSE:

Artikkel 1

Médrust (EU) nr 1071/2005 muudetakse jirgmiselt:
1. I lisale lisatakse jargmine taane:

“— kodulinnuliha”.
2. Kdesoleva mddruse lisa tekst lisatakse II lisale.

Attikkel 2

Kiesolev madrus joustub seitsmendal pieval pirast selle avalda-
mist Euroopa Liidu Teatajas.

Kéesolev mdirus on tervikuna siduv ja vahetult kohaldatav koikides liikmesriikides.

Briissel, 5. juuli 2006

() EUT L 328, 23.12.2000, lk 2. Mairust on viimati muudetud mairu-
sega (EU) nr 2060/2004 (ELT L 357, 2.12.2004, 1k 3).
() ELT L 179, 11.7.2005, Ik 1.

Komisjoni nimel
komisjoni liige
Mariann FISCHER BOEL
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LISA

Miiruse (EU) nr 1071/2005 1 lisale lisatakse jirgmised suunised kodulinnuliha kohta:
“KODULINNULIHA
1. Olukorra iilevaade

Tarbijate usalduskriis kodulinnuliha suhtes on seotud linnugripi kajastamisega ajakirjanduses ning viljendus tarbimise
mirgatavas vihenemises. Tuleb suurendada tarbijate usaldust tthendusest pirit kodulinnuliha vastu.

See holmab vajadust edastada objektiivset teavet ithenduse tootmissiisteemide (turustusstandardite) ja kontrollide kohta,
mida noutakse lisaks kontrolle ja toidu ohtust kisitlevatele iildistele digusaktidele.

2. Eesmirgid
— Teavitamis- ja/vdi miitigiedenduskampaaniad piirduvad ELi toodetega.
— Nende eesmirk on:

— tagada objektiivne ja tiielik teave kodulinnuliha tootmise siisteeme kisitlevate iihenduse ja riiklike eeskirjade
kohta, eelkdige tuleb tarbijale anda tiielikku ja tdpset teavet turustusstandardite kohta;

— teavitada tarbijat kodulinnuliha mitmekesisusest ja selle organoleptilistest ja toitvatest omadustest;

— juhtida tarbija tihelepanu tootmise jalgitavusele.

3. Peamised sihtrithmad
— Tarbijad ja nende ithendused
— Majapidamises ostude eest vastutavad isikud
— Asutused (restoranid, haiglad, koolid jne)
— Turustajad ja nende ithendused

— Ajakirjandus ja arvamusliidrid

4. Peamine sonum

— ELi territooriumil turustatavat kodulinnuliha hdlmab iihenduse méirus, mis katab kogu tootmisahela, lindude
tapmise ja tarbimise.

— Rakendatud on tohusaid ohutusmeetmeid, kaasa arvatud kontrollid.

— Uldised hiigieenisoovitused loomse péritoluga toiduainete kiitlemisel.

5. Peamised kanalid
— Internet

— Avalikkussuhted meedia ja reklaamitdostusega (teaduslik ja erialane ajakirjandus, naisteajakirjad ja kulinaariaalased

ajakirjad)
— Kontaktid tarbijaithendustega
— Audiovisuaalne meedia
— Triikitud materjal (infolehed, brosiiiirid jne)

— Teavitamine miiiigikohtades

6. Programmi kestus ja ulatus
Programmid peaksid holmama vihemalt iihte liitkmesriiki tervikuna voi mitut litkmesriiki.

12-24 kuud, eelistades mitmeaastaseid programme, mille igaks etapiks on seatud pdhjendatud eesmirgid.”



