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Περίληψη της αποφάσεως 

Ελεύθερη κυκλοφορία των εμπορευμάτων — Ποσοτικοί περιορισμοί — Μέτρα ισοδυνάμου 
αποτελέσματος —Ρύθμιση απαγορεύουσα τις διαφημίσεις που προβάλλουν συγκρίσεις τιμών 
οι οποίες έχουν ισχύσει για το ίδιο προϊόν σε διαφορετικές περιόδους —Εφαρμογή σε διαφη
μιστική δραστηριότητα σχετιζόμενη με προϊόντα που εισάγονται από άλλο κράτος μέλος — 
Απαράδεκτο —Δικαιολογία —Προστασία των καταναλωτών — Ε υ θ ύ τ η τ α των εμπορικών 
συναλλαγών —Έλλειψη 

(Συνθήκη ΕΟΚ, άρθρο 30) 

Το άρθρο 30 της Συνθήκης ΕΟΚ πρέπει να 
ερμηνευθεί υπό την έννοια ότι αντιτίθεται 
στην εφαρμογή διατάξεως της νομοθεσίας 
ενός κράτους μέλους, η οποία απαγορεύει 

σε επιχείρηση που εδρεύει στο κράτος αυτό 
και πωλεί δι' αλληλογραφίας, βάσει κατα
λόγου ή ενημερωτικού φυλλαδίου, εισαγό
μενα από άλλο κράτος μέλος εμπορεύματα, 
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να χρησιμοποιεί διαφήμιση που αφορά τις 
τιμές, στο πλαίσιο της οποίας, ενώ η νέα 
τιμή προβάλλεται κατά τρόπο που έλκει το 
βλέμμα, γίνεται αναφορά σε υψηλότερη τιμή 
που περιέχεται σε προηγούμενο κατάλογο ή 
ενημερωτικό φυλλάδιο. 

Συγκεκριμένα, τέτοια απαγόρευση, αναγκά
ζοντας τον επιχειρηματία είτε να χρησιμο
ποιήσει διαφορετικά συστήματα διαφημί
σεως ή προωθήσεως των πωλήσεων 
αναλόγως των συγκεκριμένων κρατών 
μελών είτε να εγκαταλείψει σύστημα που 
θεωρεί ιδιαιτέρως αποτελεσματικό, μπορεί 
να αποτελέσει εμπόδιο στις εισαγωγές, 
ακόμα και αν έχει εφαρμογή αδιακρίτως και 

επί εγχωρίων και επί εισαγομένων προϊό
ντων. Η απαγόρευση αυτή, κατά το μέτρο 
που πλήττει κάθε, αληθή ή ψευδή, αιχμαλω-
τίζουσα το βλέμμα διαφήμιση που χρησιμο
ποιεί συγκρίσεις τιμών, δεν μπορεί να 
δικαιολογηθεί από επιτακτικές ανάγκες 
αναγόμενες είτε στην προστασία των κατα
ναλωτών, δεδομένου ότι ο επιδιωκόμενος 
σκοπός θα μπορούσε να εξασφαλιστεί με 
μέτρα περιορίζοντα λιγότερο τις ενδοκοινο
τικές συναλλαγές, είτε στην προστασία της 
ευθύτητας των εμπορικών συναλλαγών, 
δεδομένου ότι οι ακριβείς συγκρίσεις τιμών 
ουδόλως μπορούν να νοθεύσουν τις συν
θήκες του ανταγωνισμού. 

ΕΚΘΕΣΗ ΑΚΡΟΑΤΗΡΙΟΥ 
στην υπόθεση C-126/91 * 

Ι — Πραγματικά περιστατικά και διαδικα
σία 

1. Νομικό πλαίσιο και πραγματικά περιστα
τικά της κύριας δίκης 

Ο «Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb» 
(νόμος περί αθεμίτου ανταγωνισμού, στο 
εξής: UWG) της 7ης Ιουνίου 1909 1, όπως 
τροποποιήθηκε από τον «Gesetz zur Ände
rung wirtschafte-, Verbraucher-, arbeits-και 
sozialrechtlicher Vorschriften» (νόμο περί 
τροποποιήσεως ορισμένων διατάξεων οικο
νομικού, καταναλωτικού, εργατικού και κοι
νωνικού δικαίου) της 25ης Ιουλίου 1986 2, 

προβλέπει στο άρθρο του 6, γράμμα e, 
παράγραφος 1, ότι: 

«Οποιοσδήποτε, κατά τις εμπορικές σχέσεις 
με τον τελικό καταναλωτή, συγκρίνει σε 
έντυπα ή αναγγελίες που προορίζονται για 
μεγάλο αριθμό προσώπων τις πράγματι 
ισχύουσες για ορισμένα προϊόντα ή εμπορι
κές υπηρεσίες τιμές, προβάλλοντάς τις στο 
πλαίσιο συνολικών προσφορών, με ανώ
τερες τιμές ή αναγγέλλει μειώσεις τιμών 
συγκεκριμένου ύψους ή ποσοστού, δίνοντας 
την εντύπωση ότι η αναγραφόμενη τιμή 
αποτελεί την τιμή που ίσχυε προηγουμένως, 
δύναται να εναχθεί επί παραλείψει της ως 
άνω πράξεως». 

* Γλώσσα διαδικασίας: η γερμανική. 

1 — BGB-I, σ. 499. 

2 — BGB Ι, σ. 1169. 
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