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ΠΕΡΙΛΗΨΗ — ΥΠΟΘΕΣΗ C-281/09

Κράτος μέλος παραβαίνει τις υποχρεώσεις 
που υπέχει δυνάμει του άρθρου 3, παράγρα-
φος 2, της εν λόγω οδηγίας 89/552, για τον 
συντονισμό ορισμένων νομοθετικών, κανονι-
στικών και διοικητικών διατάξεων των κρα-
τών μελών σχετικά με την άσκηση τηλεοπτι-
κών δραστηριοτήτων, όπως τροποποιήθηκε 
με την οδηγία 97/36, οσάκις επιτρέπει να 
μεταδίδονται στους εθνικούς τηλεοπτικούς 
σταθμούς ορισμένα είδη διαφημίσεων, όπως 
τα infomercials, τα μηνύματα τηλεπωλήσε-
ως, τα διαφημιστικά μηνύματα χορηγίας και 
οι μικροδιαφημίσεις, για διάρκεια που υπερ-
βαίνει το προβλεπόμενο στο άρθρο  18, πα-
ράγραφος  2, της εν λόγω οδηγίας, μέγιστο 
όριο του 20 % του χρόνου μεταδόσεως ανά 
ώρα. Τα είδη αυτά διαφημίσεων εμπίπτουν 
στην έννοια των διαφημιστικών μηνυμάτων 
και υπόκεινται, ως εκ τούτου, στους περιορι-
σμούς του χρόνου μεταδόσεως που προβλέ-
πονται στην ανωτέρω διάταξη.

Πράγματι, κάθε είδος τηλεοπτικής διαφημί-
σεως που μεταδίδεται μεταξύ των προγραμ-
μάτων ή κατά τη διάρκεια των διαλειμμάτων 
συνιστά, κατ’ αρχήν, «διαφημιστικό μήνυμα» 

υπό την έννοια της οδηγίας 89/552, εκτός εάν 
το συγκεκριμένο είδος διαφημίσεως εμπίπτει 
σε άλλη μορφή διαφημίσεως που ρητώς δι-
έπεται από την προαναφερθείσα οδηγία, 
όπως, ιδίως, στην περίπτωση της «τηλεαγο-
ράς», ή απαιτεί, λόγω του τρόπου παρουσι-
άσεώς του, μεγαλύτερη διάρκεια από ό,τι τα 
διαφημιστικά μηνύματα, υπό την προϋπόθε-
ση ότι η εφαρμογή των προβλεπόμενων για 
τα εν λόγω μηνύματα περιορισμών έχει ως 
αποτέλεσμα να περιάγεται σε μειονεκτική 
θέση η συγκεκριμένη μορφή διαφημίσεως σε 
σχέση με τα διαφημιστικά μηνύματα χωρίς 
βάσιμη δικαιολογία. Κατά συνέπεια, ακόμα 
και εάν ένα δεδομένο είδος διαφημίσεως έχει 
εκ της φύσεώς του, τουτέστιν λόγω του τρό-
που παρουσιάσεώς του, κάπως μεγαλύτερη 
διάρκεια από τη συνήθη διάρκεια των δια-
φημιστικών μηνυμάτων, το γεγονός αυτό και 
μόνον δεν αρκεί ώστε να χαρακτηρισθεί ως 
«άλλη μορφή διαφημίσεως» υπό την έννοια 
του άρθρου 18, παράγραφος 1, της οδηγίας 
89/552.

(βλ. σκέψεις 52-53, 55-56 και διατακτ.)
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