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1. ΕΙΣΑΓΩΓΗ 

Στόχος της µεταρρύθµισης της ΚΟΑ οίνου που εγκρίθηκε το 20081 και 
ενσωµατώθηκε στον κανονισµό (ΕΚ) αριθ. 1234/2007 του Συµβουλίου της 22ας 
Οκτωβρίου 20072 (εφεξής «ενιαίος κανονισµός ΚΟΑ») είναι να αποκατασταθεί η 
ισορροπία στην αγορά και να αυξηθεί η ανταγωνιστικότητα του τοµέα, και 
παράλληλα να διατηρηθεί η φήµη και η ποιότητα των οίνων στην Ένωση. Τα 
παραδοσιακά µέτρα της αγοράς, όπως οι αποστάξεις, η ενίσχυση της 
χρησιµοποίησης συµπυκνωµένων γλευκών και το καθεστώς των δικαιωµάτων 
φύτευσης σταδιακά αποσύρονται και αντικαθίστανται από µέτρα πιο διαρθρωτικά 
(επένδυση, αναδιάρθρωση µετατροπή του αµπελώνα) καθώς και από το νέο µέτρο 
της προώθησης σε τρίτες χώρες. Όλα αυτά τα µέτρα τίθενται σε εφαρµογή µέσω 
εθνικών προγραµµάτων στήριξης. Το µέτρο της προώθησης σε αγορές τρίτων 
χωρών, το οποίο αποτελεί ένα από τα βασικά µέτρα αυτής της µεταρρύθµισης, έχει 
ως κύριο στόχο την αύξηση της ανταγωνιστικότητας των οίνων της Ένωσης στις 
τρίτες χώρες. 

Η παρούσα έκθεση, σύµφωνα µε το άρθρο 184 παράγραφος 7 του ενιαίου 
κανονισµού ΚΟΑ, αφορά την εφαρµογή του µέτρου προώθησης των οίνων στις 
αγορές τρίτων χωρών, όπως προβλέπεται στο άρθρο 103ιστ του ανωτέρω 
κανονισµού, κατά τη διάρκεια των δύο πρώτων ετών εφαρµογής της µεταρρύθµισης. 
Βασίζεται στα αποτελέσµατα λογιστικών ελέγχων που πραγµατοποιήθηκαν σε 
ορισµένα κράτη µέλη, καθώς και σε πληροφορίες που παρασχέθηκαν από αυτά, 
ιδίως εκθέσεις εφαρµογής, όπου σύµφωνα µε το άρθρο 188α παράγραφος 6 
προβλέπεται ανάλυση των δαπανών και των οφελών των εθνικών προγραµµάτων 
καθώς και προτάσεις σχετικά µε τα µέσα για την αύξηση της αποδοτικότητάς τους.  

Αναµένονται συµπληρωµατικές εκθέσεις και αξιολογήσεις εκ µέρους των κρατών 
µελών, τον Μάρτιο κάθε έτους έως το 2014, ιδίως σχετικά µε τις δαπάνες και τα 
οφέλη των προγραµµάτων στήριξης, συµπεριλαµβανοµένου του µέτρου προώθησης. 
Με τις πληροφορίες αυτές θα καταστεί δυνατή η λεπτοµερέστερη ανάλυση του εν 
λόγω µέτρου. 

2. ΠΕΡΙΓΡΑΦΗ ΤΟΥ ΜΕΤΡΟΥ ΚΑΙ ΟΡΟΙ ΕΦΑΡΜΟΓΗΣ 

Το µέτρο προώθησης των οίνων στις αγορές τρίτων χωρών υπόκειται στις ρυθµίσεις 
του άρθρου 103ιστ του ενιαίου κανονισµού ΚΟΑ και των διατάξεων εφαρµογής του 
που περιέχονται στον κανονισµό (ΕΚ) αριθ.°555/20083, και ειδικότερα στα άρθρα 2 
έως 5 που αφορούν πιο συγκεκριµένα την εφαρµογή των εθνικών προγραµµάτων 
στήριξης και ειδικότερα του µέτρου προώθησης, καθώς και στα άρθρα 35 έως 37α 
και στα παραρτήµατα I, II, IV, V, VI και VIII (εκθέσεις, αξιολογήσεις και γενικές 
διατάξεις). 

                                                 
1 ΕΕ L 148, 6.6.2008, σ. 1. 
2 ΕΕ L 299, 16.11.2007, σ. 1. 
3 ΕΕ L 170, 30.06.2008, σ. 1. 
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Τα κράτη µέλη υπέβαλαν το πρώτο τους εθνικό πρόγραµµα στήριξης στις 30 Ιουνίου 
2008, εισάγοντας σε αυτό κατ’ επιλογή ένα ή περισσότερα από τα επιλέξιµα µέτρα 
που απαριθµούνται στο άρθρο 103ιγ του ενιαίου κανονισµού ΚΟΑ. Τα προγράµµατα 
ισχύουν για διάστηµα πέντε ετών (2009–2013) και µπορούν να τροποποιούνται δύο 
φορές ετησίως (τον Μάρτιο και τον Ιούνιο κάθε έτους) µε σκοπό την προσαρµογή 
τους στις εξελίξεις του τοµέα. 

2.1. Όροι πρόσβασης στο µέτρο και επιλέξιµες δράσεις 

Το µέτρο καλύπτει την προώθηση ή την ενηµέρωση σε τρίτες χώρες για οίνους µε 
προστατευόµενη ονοµασία προέλευσης ή προστατευόµενη γεωγραφική ένδειξη ή 
οίνους µε ένδειξη της οινοποιήσιµης ποικιλίας αµπέλου (εφεξής «ποικιλιακοί 
οίνοι»). 

Η νοµοθεσία προβλέπει πέντε κατηγορίες δράσεων, ήτοι: 

(Α) δηµόσιες σχέσεις, µέτρα προώθησης ή διαφήµισης, ειδικότερα εκείνα που 
τονίζουν τα πλεονεκτήµατα των προϊόντων της Ένωσης, ιδίως από την άποψη 
της ποιότητας, της ασφάλειας των τροφίµων ή της προστασίας του 
περιβάλλοντος· 

(Β) συµµετοχή σε εκδηλώσεις, εµποροπανηγύρεις ή εκθέσεις διεθνούς σηµασίας· 

(Γ) ενηµερωτικές εκστρατείες, ιδίως για τα συστήµατα της Ένωσης που αφορούν 
τις ονοµασίες προέλευσης, τις γεωγραφικές ενδείξεις και τη βιολογική 
παραγωγή· 

(∆) µελέτες νέων αγορών, αναγκαίες για τη διεύρυνση των εµπορικών διεξόδων· 

(Ε) µελέτες για την αξιολόγηση των αποτελεσµάτων των µέτρων ενηµέρωσης και 
προώθησης. 

Αρχικά, η διάρκεια του µέτρου δεν µπορούσε να υπερβαίνει τα τρία έτη για έναν 
συγκεκριµένο δικαιούχο και µία συγκεκριµένη αγορά. Από το 20104, το µέτρο 
µπορεί να ανανεωθεί για τον ίδιο δικαιούχο για διάστηµα που δεν υπερβαίνει τα δύο 
έτη, µετά από αξιολόγηση των δράσεων που έχουν υλοποιηθεί στη διάρκεια των 
πρώτων ετών. 

Η ενίσχυση που χορηγείται από την Ένωση δεν πρέπει να υπερβαίνει το 50% της 
επιλέξιµης δαπάνης και µπορεί να συµπληρώνεται από κρατική ενίσχυση. Στην 
περίπτωση αυτή, η δράση πρέπει να είναι σύµφωνη µε τους κανόνες που διέπουν τις 
κρατικές ενισχύσεις. 

Οι όροι επιλεξιµότητας περιγράφονται λεπτοµερώς στη νοµοθεσία, ωστόσο θα 
πρέπει να υπογραµµισθούν οι βασικοί, δηλαδή να καταδειχθεί ότι: 

- για τα προϊόντα που αποτελούν αντικείµενο του µέτρου υπάρχουν ευκαιρίες 
εξαγωγής ή εµπορικές διέξοδοι στις στοχευµένες τρίτες χώρες και εµφανίζουν 
υψηλή προστιθέµενη αξία· 

                                                 
4 ΕΕ L 232, 2.9.2010, σ. 1. 
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- οι δικαιούχοι διαθέτουν επαρκή ικανότητα και πόρους για να αντιµετωπίσουν 
τους ειδικούς περιορισµούς των συναλλαγών µε τις στοχευµένες τρίτες χώρες 
και ότι το µέτρο µπορεί να εφαρµοστεί κατά τρόπο όσο το δυνατόν πιο 
αποτελεσµατικό· 

- οι δικαιούχοι µπορεί να είναι ιδιωτικές επιχειρήσεις καθώς και επαγγελµατικές 
οργανώσεις, οργανώσεις παραγωγών, διεπαγγελµατικές οργανώσεις ή 
δηµόσιοι οργανισµοί (εάν αυτό αποφασίσει ένα κράτος µέλος)· 

- προτιµώνται πολύ µικρές, µικρές και µεσαίες επιχειρήσεις, κατά την έννοια της 
σύστασης 2003/361/ΕΚ της Επιτροπής5· 

- οι επιλεγµένες δράσεις προσφέρουν την καλύτερη σχέση ποιότητας / τιµής. 

Τα κράτη µέλη θέτουν σε εφαρµογή τις διαδικασίες επιλογής, λαµβάνοντας υπόψη 
κανονιστικά κριτήρια, προκειµένου να επιλέξουν τα καλύτερα σχέδια από την 
άποψη της σχέσης ποιότητας/τιµής, διασφαλίζοντας, ιδίως κατά την εξέταση 
επιλογής, ότι οι αιτήσεις πληρούν τους όρους και τηρούν τις νόµιµες προθεσµίες. 

Επίσης ορίζουν δείκτες αξιολόγησης των αποτελεσµάτων και του αντικτύπου του 
µέτρου και αποστέλλουν τακτικά στην Επιτροπή τα στοιχεία και τις εκθέσεις 
σχετικά µε την εκτέλεση του µέτρου σύµφωνα µε τις προαναφερθείσες διατάξεις του 
κανονισµού εφαρµογής. 

2.2. Συµβατότητα και συνοχή µε άλλα µέτρα προώθησης 

Ο αµπελοοινικός τοµέας µπορεί επίσης να επωφεληθεί από µέτρα προώθησης στο 
πλαίσιο οριζόντιων µέτρων, στα οποία περιλαµβάνεται η προώθηση γεωργικών 
προϊόντων (κανονισµός (ΕΚ) αριθ. 3/2008)6 και η αγροτική ανάπτυξη (κανονισµός 
(ΕΚ) αριθ. 1698/20057). Επίσης, τα κράτη µέλη διασφαλίζουν ότι τα µέτρα 
προώθησης που χρηµατοδοτούνται από την ενιαία ΚΟΑ είναι συµβατά µε εκείνα 
που χρηµατοδοτούνται από άλλα καθεστώτα και αποφεύγουν οποιαδήποτε διπλή 
χρηµατοδότηση. 

Οι βασικές διαφορές µεταξύ του µέτρου προώθησης της ενιαίας ΚΟΑ και των 
µέτρων που καλύπτονται από τον κανονισµό (ΕΚ) αριθ.° 3/2008 είναι ειδικότερα οι 
εξής: 

- οι ιδιωτικές επιχειρήσεις µπορούν να λαµβάνουν ενίσχυση στο πλαίσιο της 
ενιαίας ΚΟΑ· 

- στο πλαίσιο της ενιαίας ΚΟΑ στοχοθετούνται µόνο οι αγορές τρίτων χωρών 
και όχι τα κράτη µέλη· 

                                                 
5 Σύσταση της Επιτροπής της 6ης Μαΐου 2003 σχετικά µε τον ορισµό των πολύ µικρών, των µικρών και 

των µεσαίων επιχειρήσεων, (ΕΕ L 124, 20.05.2003, σ. 36.). 
6 ΕΕ L 3, 5.1.2008, σ.1. 
7 ΕΕ L 277, 21.10.2005, σ. 1. 
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- οι δράσεις που αφορούν εµπορικά σήµατα µπορούν να υλοποιηθούν στο 
πλαίσιο της ενιαίας ΚΟΑ, ενώ αυτό δεν επιτρέπεται στο πλαίσιο των 
οριζόντιων µέτρων προώθησης που αναφέρονται ανωτέρω· 

- η διαδικασία επιλογής αιτήσεων διεξάγεται σε εθνικό επίπεδο στο πλαίσιο της 
ενιαίας ΚΟΑ ενώ τα οριζόντια µέτρα προώθησης αποτελούν αντικείµενο 
προεπιλογής σε εθνικό επίπεδο και στη συνέχεια η τελική επιλογή 
πραγµατοποιείται από την Επιτροπή. 

3. ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΙΣΜΟΣ ΚΑΙ ΕΦΑΡΜΟΓΗ 

3.1. Προγραµµατισµός 

Οι πιστώσεις του προϋπολογισµού για τα εθνικά προγράµµατα ανέρχονται σε 5,2 
δισεκατοµµύρια ευρώ για την περίοδο 2009-2013 (ενηµέρωση 2011) και το µέτρο 
προώθησης, σύµφωνα µε την επιλογή των κρατών µελών, αντιπροσωπεύει το 15,6% 
του ποσού αυτού, ήτοι 768 εκατ. ευρώ8. 

Το ποσό αυτό αυξάνεται τακτικά στη διάρκεια της ίδιας περιόδου, από 35 εκατ. 
ευρώ το 2009 σε 265 εκατ. ευρώ, σύµφωνα µε τον προγραµµατισµό του 2013. Η 
προοδευτική αύξηση εξηγείται µεταξύ άλλων από το γεγονός ότι στις 31 Ιουλίου 
2012 λήγουν µέτρα της αγοράς όπως η απόσταξη πόσιµης αλκοόλης, η απόσταξη 
κρίσης και η ενίσχυση της χρησιµοποίησης συµπυκνωµένων γλευκών, καθώς επίσης 
και από την ανάγκη του τοµέα να προσαρµοστεί σταδιακά στη νέα ΚΟΑ οίνου 
(βλέπε κατωτέρω πίνακα). 

 

 

Εξέλιξη του µέτρου προώθησης των οίνων 2009-2013 
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8 Στο πλαίσιο των συζητήσεων πριν από τη µεταρρύθµιση, η Επιτροπή πρότεινε το 2007 ένα ετήσιο ποσό 

120 εκατ. ευρώ, ειδικά για το µέτρο της προώθησης, ήτοι 600 εκατ. ευρώ για την περίοδο 2009-2013. 
Στη συνέχεια, το µέτρο αυτό ενσωµατώθηκε στον κατάλογο µέτρων των προγραµµάτων και η 
κατανοµή των ποσών µεταξύ των µέτρων αφέθηκε στη διακριτική ευχέρεια των κρατών µελών, τα 
οποία, όπως βλέπουµε, υπερέβησαν για το συγκεκριµένο µέτρο το ποσό που είχε αρχικά προβλεφθεί 
από την Επιτροπή. 
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3.2. Εφαρµογή, διαδικασίες επιλογής αιτήσεων 

Όπως συνέβη για όλα τα µέτρα του προγράµµατος στήριξης, κάθε κράτος µέλος 
έθεσε σε εφαρµογή το µέτρο της προώθησης σύµφωνα µε τη διοικητική του 
διάρθρωση. Τα κράτη µέλη που παρουσιάζουν µία πιο περιφερειακή δοµή, όπως η 
Ισπανία, η Ιταλία και η Γερµανία, το 2009 χρειάστηκε να ψηφίσουν περιφερειακές 
διατάξεις εφαρµογής του µέτρου, µε αποτέλεσµα σε ορισµένες περιπτώσεις να 
καθυστερήσει κάπως η εφαρµογή του µέτρου κατά το πρώτο έτος, όπως έχει ήδη 
αναφερθεί εξάλλου από τα εν λόγω κράτη µέλη στην έκθεση εφαρµογής. 

Για την εξέταση των αιτήσεων σε επίπεδο κρατών µελών, ελήφθησαν υπόψη οι 
διατάξεις της νοµοθεσίας της Ένωσης9 (π.χ.: αναµενόµενη επίπτωση, προστιθέµενη 
αξία, σχέση κόστους/αποτελεσµατικότητας του σχεδίου, τεχνική και 
χρηµατοοικονοµική ικανότητα του σχεδίου ώστε να υπάρχει δυνατότητα εξαγωγής, 
σχέδια υποβληθέντα από κοινού από περισσότερες χώρες, στοχοθετηµένη αγορά). 
Επιπλέον, ορισµένα κράτη µέλη ζητούν από τους αιτούντες µία λεπτοµερή ανάλυση 
στρατηγικής και εµπορίας, πληροφορίες σχετικά µε τη διάρκεια του προγράµµατος, 
τις στοχοθετηµένες χώρες, τον τύπο προώθησης, τους ειδικούς στόχους του σχεδίου, 
αναλυτική περιγραφή των δράσεων που τίθενται σε εφαρµογή, αναλυτικό 
προϋπολογισµό ανά θέση, αναµενόµενη επίπτωση (προβλεπόµενες συνέπειες στην 
αύξηση της ζήτησης των συγκεκριµένων προϊόντων). 

Όσον αφορά τις διαδικασίες επιλογής αιτήσεων, ο καθορισµός προτεραιοτήτων 
πρόσβασης στο µέτρο, οι όροι πληρωµών και η οργάνωση ελέγχων µπορούν να 
διαφέρουν µεταξύ των κρατών µελών ανάλογα µε τη διοικητική τους διάρθρωση και 
την οργάνωση του αµπελοοινικού τους τοµέα. 

Προκειµένου να επιλέξουν τα σχέδια που παρουσιάζουν την καλύτερη σχέση 
κόστους/αποτελεσµατικότητας, τα κράτη µέλη βασίζονται σε µία δέσµη κριτηρίων 
που προβλέπονται από τη νοµοθεσία στον αµπελοοινικό τοµέα. Το κριτήριο που 
συνδέεται µε τις «πολύ µικρές, µικρές και µεσαίες επιχειρήσεις» δεν φαίνεται να έχει 
κυρίαρχο ρόλο. 

Για παράδειγµα, στη Γαλλία όπου οι διεπαγγελµατικές οργανώσεις, οι οργανώσεις 
παραγωγών και οι επαγγελµατικές οργανώσεις είναι πολύ οργανωµένες, οι 
προτεραιότητες επιλογής είναι διαφορετικές ανάλογα µε το εάν πρόκειται για 
προγράµµατα που κατατίθενται από ιδιωτικές επιχειρήσεις ή από τις 
προαναφερθείσες οργανώσεις. 

Στην Ιταλία, το 30% του προϋπολογισµού που διατίθεται στο µέτρο προώθησης 
διοχετεύεται σε εθνικό επίπεδο σε σχέδια που υποβάλλονται από διεπαγγελµατικές 
οργανώσεις, εθνικές οργανώσεις παραγωγών και επαγγελµατικές οργανώσεις, 
επιχειρήσεις ή προσωρινές κοινοπραξίες επιχειρήσεων που αντιπροσωπεύουν µία 
πολυ-περιφερειακή παραγωγή. Το υπόλοιπο 70% διοχετεύεται σε περιφερειακό 
επίπεδο σε σχέδια που υποβάλλονται ειδικότερα από επιχειρήσεις και κοινοπραξίες 
επιχειρήσεων που αντιπροσωπεύουν µία περιφερειακή παραγωγή ή ακόµη και µία 
προστατευόµενη ονοµασία προέλευσης ή προστατευόµενη γεωγραφική ένδειξη. 

                                                 
9 Κανονισµός (ΕΚ) αριθ.° 1234/2007 και διατάξεις εφαρµογής του όπως προβλέπονται στον κανονισµό 

(ΕΚ) αριθ.° 555/2008 



 

EL 8   EL 

Παρατηρείται επίσης ότι οι στοχοθετηµένες αγορές αποτελούν σηµαντικό στοιχείο 
για την επιλογή των αιτήσεων. Ορισµένα κράτη µέλη περιορίζουν τις 
στοχοθετηµένες αγορές ή ορίζουν προτεραιότητες αγορών σε συνάρτηση µε τα 
χαρακτηριστικά τους (οι λεγόµενες «εδραιωµένες», «δυνητικές» ή «αναδυόµενες» 
αγορές (βλέπε παράγραφο 3.6.)). Οι στοχοθετηµένες αγορές ποικίλλουν στα διάφορα 
κράτη µέλη· ορισµένες από αυτές θεωρούνται «εδραιωµένες» για ορισµένα κράτη 
µέλη, ενώ για άλλα είναι «αναδυόµενες» ή ακόµη και προς πλήρη διερεύνηση. Στη 
Γερµανία για παράδειγµα, η χρηµατοδοτική συµµετοχή δεν υπερβαίνει το 25% των 
επιλέξιµων δαπανών για τις µη συνιστώµενες αγορές. 

3.3. Εκτέλεση του προϋπολογισµού 

Κατά τη διάρκεια των δύο πρώτων ετών εφαρµογής της µεταρρύθµισης, 9 κράτη 
µέλη (FR, ES, IT, PT, EL, AT, SI, DE, RO) εφάρµοσαν το µέτρο προώθησης για ένα 
κοινοτικό κονδύλιο της τάξεως των 35 εκατ. ευρώ περίπου το 2009 και 87 εκατ. 
ευρώ το 2010, ποσό που αντιστοιχεί στο 6,7% του συνολικού ποσού των εθνικών 
πιστώσεων για την ίδια περίοδο. 

3.3.1. Συµµετοχή της Ένωσης και συµπληρωµατική κρατική ενίσχυση 

Η ενίσχυση που ελήφθη από την Ένωση την περίοδο 2009-2010 αντιστοιχεί για όλα 
αυτά τα κράτη µέλη στο 50% των επιλέξιµων δαπανών, σύµφωνα µε τη νοµοθεσία 
που ορίζει ένα µέγιστο ποσοστό 50%, µε εξαίρεση την Ιταλία όπου ανέρχεται στο 
47% της εν λόγω δαπάνης, λόγω του ότι το 2009 οι επιχειρήσεις που προώθησαν τα 
σήµατά τους και δεν ήταν πολύ µικρές, µικρές και µεσαίες επιχειρήσεις έλαβαν από 
την Ένωση µέγιστη ενίσχυση 30% των επιλέξιµων δαπανών.  

Με εξαίρεση την Ισπανία και τη Σλοβενία, στη διάρκεια της ίδιας περιόδου 
χορηγήθηκαν συµπληρωµατικές κρατικές ενισχύσεις. Το ποσό των ενισχύσεων 
αυτών ανέρχεται σε 5,9 εκατ. Ευρώ και αντιστοιχεί στο 2,4% της συµµετοχής της 
ΕΕ. Στην Ιταλία, η συµπληρωµατική κρατική ενίσχυση δεν µπορεί να υπερβαίνει το 
20% των επιλέξιµων δαπανών και αντιπροσωπεύει το 2,2% του ποσού που έλαβε το 
εν λόγω κράτος µέλος από την Ένωση. Στη Γαλλία, δύο µόνο σχέδια που 
υλοποιήθηκαν από την επιτροπή διεπαγγελµατικών οργανώσεων οίνων ονοµασίας 
προέλευσης έλαβαν συµπληρωµατική κρατική ενίσχυση, η οποία ανήλθε στο 25% 
του επιλέξιµου ποσού. Στην Πορτογαλία, οι κρατικές ενισχύσεις ανέρχονται στο 
5,2% των επιλέξιµων δαπανών που πραγµατοποιήθηκαν. 

3.3.2. Εκτέλεση στα κράτη µέλη 

Τα ποσά που δαπανήθηκαν από τρία βασικά κράτη µέλη παραγωγής και εξαγωγής 
οίνου της ΕΕ (FR, ES, IT) αντιπροσωπεύουν περίπου το 87% των πιστώσεων που 
εκτελέστηκαν το 2009 και το 2010 (βλέπε κατωτέρω πίνα 
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 Κατανοµή κοινοτικών ενισχύσεων για την προώθηση του οίνου 

 εκτέλεση 2009 και 2010

EL
4,3%

ES 
25,7% 

FR
37,1%

IT 
24,5% 

PT
5,1%

AT,SI,DE,RO
3,3%

 

Γενικά, τα κράτη µέλη αναθεώρησαν τις προβλέψεις τους σχετικά µε το µέτρο 
προώθησης µειώνοντάς τις σηµαντικά, µε εξαίρεση την Αυστρία και την Ελλάδα. Η 
Βουλγαρία προχώρησε σε ανακατανοµή του προϋπολογισµού που είχε αρχικά 
προβλεφθεί για το µέτρο προώθησης προς τα µέτρα αναδιάρθρωσης και µετατροπής 
(βλέπε κατωτέρω πίνακα). 

  

2009 + 2010 DE EL ES FR IT AT PT RO SI ΕΕ

Αρχική πρόβλεψη 8.7% 18% 10% 23% 8% 13% 12% 1,0% 23% 11,6%

Τελική υλοποίηση 0,9% 15,6% 6,3% 11,4% 5,6% 12,3% 7,0% 0,2% 15,6% 6,7%
Ποσοστό εκτέλεσης 
Προώθηση 10,5% 85% 65% 50% 71% 93% 57% 17,1% 67% 58,0%

σε σχέση µε το σύνολο των εθνικών προγραµµάτων

Εκτέλεση µέτρων προώθησης στις αγορές τρίτων χωρών

Το γεγονός ότι πολλά κράτη µέλη προχώρησαν σε ανακατανοµή των πιστώσεων 
προς άλλα µέτρα του προγράµµατος στήριξης εξηγείται από: 

- την ανάγκη ενίσχυσης άλλων µέτρων. 

Η Γαλλία επεσήµανε ειδικότερα τη συγκυριακή κρίση του 2008 και του 2009 
και τη µείωση της παγκόσµιας κατανάλωσης οίνου, η οποία έπληξε κατά κύριο 
λόγο τους γαλλικούς οίνους «υψηλής τιµής», καθώς επίσης την ανάγκη 
ανακατανοµής των πιστώσεων προς το µέτρο της επένδυσης και προς άλλα πιο 
αποδοτικά µέτρα στην εσωτερική αγορά. 

- τις διοικητικές δυσχέρειες εφαρµογής αυτού του νέου µέτρου (στο επίπεδο του 
κράτους µέλους και των εµπλεκοµένων τρίτων χωρών). 

Η Γερµανία φαίνεται ότι αντιµετώπισε τις µεγαλύτερες διοικητικές δυσχέρειες 
λόγω της κατανοµής των αρµοδιοτήτων µεταξύ της οµοσπονδιακής διοίκησης 
και των περιφερειακών διοικήσεων. Στο εν λόγω κράτος µέλος, δύο σχέδια 
χρηµατοδοτήθηκαν σε οµοσπονδιακό επίπεδο και ένα µόνο από το οµόσπονδο 
κράτος της Ρηνανίας-Παλατινάτου. 
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Τα κράτη µέλη ανέφεραν επίσης και άλλους παράγοντες που εξηγούν αυτό το 
χαµηλό ποσοστό εκτέλεσης: την οικονοµική κρίση, τη δυσκολία πρόσβασης στο 
πιστωτικό σύστηµα για τη συγχρηµατοδότηση εκ µέρους πολλών επιχειρήσεων, 
συµπεριλαµβανοµένων ιδίως των πολύ µικρών, µικρών και µεσαίων επιχειρήσεων. 
Η Αυστρία και η Κύπρος επεσήµαναν ότι µία φτωχή σοδειά µπορεί επίσης να 
επηρεάσει αρνητικά τις προβλέψεις. 

3.4. ∆ικαιούχοι 

Την περίοδο 2009-2010, 672 δικαιούχοι συµµετείχαν στο µέτρο προώθησης (βλέπε 
κατωτέρω πίνακα). Θα πρέπει να σηµειωθεί ότι η πλειονότητα των δικαιούχων 
συµµετέχει σε περισσότερα του ενός σχέδια, τα οποία µπορούν να περιλαµβάνουν 
µία ή περισσότερες δράσεις και να στοχεύουν σε µία ή περισσότερες αγορές. 
 

 

Σε ευρώ FR IT ES PT EL AT,SI,DE,RO Σύνολο
Ποσό ενισχύσεων - εκτέλεση 45 313 425 29 978 077 31 222 343 6 232 571 5 233 000 4 405 465 122 384 882

Αριθµός δικαιούχων 98 89  290 62 42 91   672

Μέσο ποσό ενισχύσεων ανά δικαιούχο 462 382  336 832  107 663 100 525 124 595  48 412  182 120

Μέγιστο ποσό 7 571 438 3 753 558 3 657 739
 

647 320
  

7 571 438

Ενισχύσεις της'Ένωσης στους δικαιούχους (2009 και 2010)

Promotion Vin 2009 + 2010 Nombre de bénéficiaires
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Κανένα σχέδιο δεν υποβλήθηκε από κοινού από δικαιούχους διαφορετικών κρατών 
µελών. 

Εκπροσωπούνται όλες οι τυπολογίες επιλέξιµων δικαιούχων (βλέπε κατωτέρω 
πίνακα)· παρατηρούµε ότι σε ορισµένα κράτη µέλη όπου οι διεπαγγελµατικές 
οργανώσεις, οι οργανώσεις παραγωγών και οι επαγγελµατικές οργανώσεις έχουν τη 
µεγαλύτερη εκπροσώπηση, η µέση δαπάνη ανά σχέδιο είναι υψηλότερη όπως και η 
διακύµανση µεταξύ µικρών και µεγάλων σχεδίων. Η µέση δαπάνη της Ένωσης ανά 
δικαιούχο ανέρχεται σε 182.120 ευρώ. 

 

 

Κατανοµή ενισχύσεων της'Ένωσης ανά κατηγορία δικαιούχου 2009 και 2010 
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FR IT ES PT EL AT,SI,DE,RO ΕΕ27 

Επαγγελµατικές, διεπαγγελµατικές,
οργανώσεις και δηµόσιοι οργανισµοί

Ιδιωτικοί δικαιούχοι και οργανώσεις
παραγωγών

Στην Ιταλία, όπου η µέση δαπάνη ανά δικαιούχο ήταν 336.832 ευρώ, η δηµιουργία 
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προσωρινών κοινοπραξιών επιχειρήσεων, µε κύριο στόχο την από κοινού υλοποίηση 
δράσεων προώθησης, έδωσε σε ένα βαθµό τη δυνατότητα στις επιχειρήσεις να 
υπερβούν τις δυσχέρειες που αντιµετώπιζαν λόγω του σχετικά µικρού µεγέθους τους. 

Στη Γαλλία ο υψηλότερος µέσος όρος δαπανών ανά δικαιούχο (462.382 ευρώ) 
εξηγείται λόγω της σηµαντικής συµµετοχής των διεπαγγελµατικών οργανώσεων, 
των οργανώσεων παραγωγών και των επαγγελµατικών οργανώσεων, στις οποίες 
διατέθηκε το 67% του προϋπολογισµού της Ένωσης (π.χ.: Εθνική επιτροπή 
διεπαγγελµατικών οργανώσεων για τις αγορές των ΗΠΑ και της Ελβετίας), µε 
σκοπό τη βελτίωση των γνώσεων των επιχειρηµατιών και τη δηµιουργία συνεργειών 
µε άλλους εµπλεκόµενους φορείς. Θα πρέπει να σηµειωθεί ότι το 2009 οι 
επιχειρήσεις απορρόφησαν το 3% του εκτελεσθέντος προϋπολογισµού και το 2010 
το 53%; µε αποτέλεσµα ο µέσος όρος να ανέρχεται σε 33%. 

Στην Ισπανία όπου η µέση δαπάνη ανά δικαιούχο ήταν 107.663 ευρώ, το µεγαλύτερο 
µέρος των σχεδίων υποβλήθηκε από επιχειρήσεις και συνεταιρισµούς παραγωγών. 
Σηµειώνεται επίσης ότι στο συγκεκριµένο κράτος µέλος πολλοί δικαιούχοι υπέβαλαν 
περισσότερα του ενός σχέδια ανάλογα µε τις στοχοθετηµένες αγορές. 

3.5. ∆ράσεις που υλοποιήθηκαν 

Το 2009-2010 πραγµατοποιήθηκαν 2.781 δράσεις. 

Όσον αφορά την υλοποίηση των δράσεων που προβλέπονται στην παράγραφο 2.1 
και οι οποίες µπορούν να αναλυθούν υπό διάφορες µορφές (βλέπε κατωτέρω 
πίνακα), σηµειώνεται ένας µέσος όρος 1,7 δράσης ανά υλοποιηθέν σχέδιο ενώ η 
µεγάλη πλειονότητα σχεδίων εστιάζει κατά κύριο λόγο στη δράση (Α). Η δράση 
αυτή πρακτικά συναντάται σε όλες τις στοχοθετηµένες αγορές (70-90% των 
δαπανών) και µπορεί να συµπληρώνεται από δράσεις (Β) και (Γ), για τις οποίες τα 
ποσά που διατέθηκαν είναι εµφανώς µικρότερα (5-20% των δαπανών). 

∆ράσεις 

(βλ. 2.1.) 

Περιγραφές 

(Α) 

∆ηµόσιες σχέσεις, ιδίως προς αγοραστές, δηµοσιογράφους, οινοχόους, 
εκπαιδευτές στον τοµέα του οίνου, οινεµπόρους, κ.λπ., εµπορικές 
αποστολές, σχέσεις µε τον Τύπο, διαφηµίσεις και ανακοινώσεις στα 
µέσα ενηµέρωσης, γευσιγνωσίες, παρουσίαση προϊόντων, δηµιουργία 
φυλλαδίων και άλλου υποστηρικτικού υλικού, δηµιουργία ιστοτόπων 
ειδικά για εξαγωγές, έξοδα δηµιουργίας και ανάπτυξης σηµάτων, 
προώθηση σε χώρους πώλησης, οργάνωση εκδηλώσεων (συνάντηση µε 
τους διανοµείς, επικοινωνία, «εργαστήριο»). 

(Β) 

Εκδηλώσεις προώθησης σε τρίτες χώρες, όπως εµποροπανηγύρεις, 
εκδηλώσεις στο δρόµο, γκαλά, σεµινάρια και γευσιγνωσίες για 
διάφορα κοινά (δηµοσιογράφους, αντιπροσώπους διανοµής, 
εισαγωγείς και καταναλωτές). 

(Γ) Ενηµέρωση σχετικά µε τα συστήµατα παραγωγής και τις 
προδιαγραφές των προϊόντων: συναντήσεις µε διαµορφωτές κοινής 
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γνώµης, δηµοσιογράφους, σεµινάρια, γευσιγνωσίες. 

(∆) 
Μελέτη αγοράς, παροχή εµπειρογνωµοσύνης και συµβουλών σε 
θέµατα εµπορίας, προέλεγχος έγκρισης νέων προϊόντων, προέγκριση 
για παρουσίαση σήµατος, «οµάδα εστίασης», οµάδα συζήτησης. 

Οι δράσεις (∆) που αφορούν τις µελέτες νέων αγορών και τις µελέτες αξιολόγησης 
των αποτελεσµάτων δράσεων που έχουν υλοποιηθεί χρησιµοποιούνται σε πολύ 
µικρό βαθµό.  

Παρότι το βασικό µήνυµα των δράσεων του µέτρου προώθησης αναφέρεται στους 
οίνους της Ένωσης µε προστατευόµενη ονοµασία προέλευσης, προστατευόµενες 
γεωγραφικές ενδείξεις ή οίνους µε ένδειξη ποικιλίας, σηµειώνεται ότι συχνά 
συνοδεύεται από την αναφορά του κράτους µέλους παραγωγής. Πράγµατι, τα κράτη 
µέλη επιβεβαιώνουν ότι η ένδειξη αυτή είναι θεµελιώδης για την προστιθέµενη αξία 
των διεξαγόµενων δράσεων και σηµειώνουν ότι συχνά είναι δύσκολο για τους 
καταναλωτές τρίτων χωρών να εντοπίσουν τους οίνους της Ένωσης, ιδίως όταν 
πρόκειται για οίνους µικρών χωρών παραγωγής ή προστατευόµενης ονοµασίας 
προέλευσης ή προστατευόµενης γεωγραφικής ένδειξης των οποίων η φήµη στις 
τρίτες χώρες είναι µικρή, αν όχι ανύπαρκτη. 

3.6. Κύριες εµπλεκόµενες αγορές 

Το 2009 και το 2010 διεξήχθησαν δράσεις που αφορούσαν 42 τρίτες χώρες. Οι 
χώρες αυτές διακρίνονται σε τρεις κατηγορίες: 

• τις παραδοσιακές αγορές που έχουν εδραιωθεί και πρέπει να ενισχυθούν: οι 
ευρωπαίοι παραγωγοί έχουν ήδη τοποθετηθεί σε αυτές· πρόκειται για αγορές 
ανοικτές σε εξαγωγές, στις οποίες παρατηρείται αύξηση της κατανάλωσης. 
Πρόκειται επίσης για στοχοθετηµένες αγορές για την πώληση οίνων υψηλής 
προστιθέµενης αξίας. (ΗΠΑ, Καναδάς, Ελβετία)· 

• τις αναδυόµενες αγορές: πρόκειται για αγορές λιγότερο ανεπτυγµένες από τις 
πρώτες παρότι η Ένωση έχει ήδη παρουσία σε αυτές. Πρόκειται ειδικότερα για 
τις ασιατικές αγορές (Κίνα/ Χονγκ-Κονγκ, Ιαπωνία, Νότια Κορέα, 
Σιγκαπούρη), τη Ρωσία, το Μεξικό και τη Βραζιλία. Ορισµένες από αυτές τις 
χώρες παρουσιάζουν ισχυρή ανάπτυξη και οι υψηλές δυνατότητες, όπως η 
Ρωσία και η Κίνα. Άλλες, όπως η Ιαπωνία παραµένουν πιο σταθερές και είναι 
πιο δύσκολο να αναπτυχθούν· 

• τις δυνητικές αγορές που µπορούν να διερευνηθούν, πολύ λιγότερο γνωστές, οι 
οποίες όµως λόγω της οικονοµίας τους η οποία βρίσκεται σε ανάπτυξη 
µπορούν να προσφέρουν σηµαντικές ευκαιρίες. Πρόκειται για χώρες όπως η 
Ινδία και ορισµένες πρώην σοβιετικές δηµοκρατίες. 

Μόνο το 37% των σχεδίων που χρηµατοδοτήθηκαν στόχευαν σε µία και µόνο αγορά 
ενώ τα περισσότερα στόχευαν σε 2 έως 7 διαφορετικές αγορές. ∆ιαπιστώνεται 
έντονη γεωγραφική συγκέντρωση των δράσεων· το 75% αυτών καλύπτουν 7 χώρες 
(ΗΠΑ, Κίνα/ Χονγκ-Κονγκ, Ιαπωνία, Μεξικό, Καναδάς, Ρωσία και Ελβετία) όπου οι 
6 µεγαλύτερες αγορές αντιπροσωπεύουν περίπου το 75% του όγκου και της αξίας 
των εξαγωγών της Ένωσης το 2010. 
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Οι Ηνωµένες Πολιτείες αποτελούν την πιο στοχοθετηµένη αγορά, καθώς το 22% 
των δράσεων απευθύνονται σε αυτή ενώ 8 από τα 9 κράτη µέλη που προσχώρησαν 
στο µέτρο έχουν ως κύριο στόχο τους τη συγκεκριµένη αγορά. Παρατηρείται ότι 
υπάρχουν αγορές που προτιµούνται από ορισµένα κράτη µέλη, όπως για παράδειγµα 
το Μεξικό από την Ισπανία, η Βραζιλία από την Πορτογαλία, οι πρώην χώρες της 
Γιουγκοσλαβίας από τη Σλοβενία, ο Καναδάς από την Ιταλία, η Κίνα και η Ιαπωνία 
από τη Γαλλία, η Ρωσία από την Ελλάδα και η Ελβετία από την Αυστρία.  

Αγορές στις οποίες στόχευσαν οι δράσεις το 2009 και το 2010 

ΗΠΑ Χονγκ Κονγκ Ιαπωνία Μεξικό Καναδάς Ρωσία Ελβετία Βραζιλία λοιπές

22% 10,9% 9,2% 8,1% 7,9% 7,8% 7,3% 3,7% 23,3%

Κίνα 

 

4. ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΚΑΙ ΠΡΟΤΑΣΕΙΣ ΕΚ ΜΕΡΟΥΣ ΤΩΝ ΚΡΑΤΩΝ ΜΕΛΩΝ 

Όλα τα κράτη µέλη που συµµετείχαν στο µέτρο προώθησης θεωρούν ότι το µέτρο 
αυτό είναι πολύ θετικό για τον αµπελοοινικό τοµέα. Αναφέρουν ότι µετά την κρίση 
του 2008, από το 2009 παρατηρείται άνοδος των εξαγωγών, ειδικά στις αγορές που 
στοχοθετεί το µέτρο προώθησης. 

4.1.1. Πλεονεκτήµατα 

- δυνατότητα πρόσβασης των επιχειρήσεων στο καθεστώς ενίσχυσης, κάτι το 
οποίο δεν είναι εφικτό στο οριζόντιο σύστηµα. Η δυνατότητα αυτή 
ενδυναµώνει σηµαντικά τον τοµέα· 

- άµεσος αντίκτυπος στις τρίτες χώρες όπου υλοποιούνται οι δράσεις, 
αναπτύσσονται νέες ικανότητες (γνώση και άνοιγµα εµπορικών διαύλων, 
γνώση των αγορών, των νοµοθεσιών, των πελατών, δηµιουργία επαφών)· 

- η ευελιξία και η επικουρικότητα στην εφαρµογή παρέχει τη δυνατότητα να 
λαµβάνονται υπόψη οι ιδιαιτερότητες του τοµέα και οι απαιτήσεις των κρατών 
µελών σε διοικητικό επίπεδο · 

- δυνατότητα δηµιουργίας συνεργειών και συµπληρωµατικών δράσεων µεταξύ 
των διεπαγγελµατικών οργανώσεων, των οργανώσεων παραγωγών και των 
επαγγελµατικών οργανώσεων, των επιχειρήσεων, των κοινοπραξιών 
επιχειρήσεων και των δηµοσίων οργανισµών µε τη δηµιουργία αποτελέσµατος 
διασύνδεσης µεταξύ τους· 

- άνοιγµα νέων αγορών, δυνατότητα απόκτησης καλύτερης γνώσης των αγορών 
και νέων ευκαιριών· 

- καλύτερη προσαρµογή των οίνων στις απαιτήσεις των αγορών (παραγωγή, 
συσκευασία, επισήµανση)· 
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- πολλαπλασιαστικό αποτέλεσµα για άλλους δικαιούχους. Υλοποιούνται 
περισσότερες δράσεις και ο αντίκτυπος του µέτρου είναι µεγαλύτερος. 

4.1.2. Περιορισµοί 

- δυσκολία διαχείρισης από διοικητική άποψη, η οποία επισηµαίνεται κυρίως 
από την Πορτογαλία, την Ιταλία και την Αυστρία (ιδίως όσον αφορά την 
πολυπλοκότητα της εξέτασης των δικαιολογητικών εγγράφων των δαπανών)· 
στις αγορές υπό εξέλιξη ο χρόνος αντίδρασης µπορεί να είναι πολύ αργός 
(τροποποίηση των προγραµµάτων στην πορεία)· 

- έλλειψη εφοδιαστικής υποδοµής, τεχνικών γνώσεων και υποστήριξης στις 
αναδυόµενες αγορές· 

- ορισµένα κράτη µέλη, µεταξύ των οποίων η Ιταλία και η Πορτογαλία, 
υπογραµµίζουν ότι οι πολύ µικρές, µικρές και µεσαίες επιχειρήσεις 
συνάντησαν περισσότερες δυσχέρειες για την εκπλήρωση των όρων 
πρόσβασης στο µέτρο (διαθεσιµότητα προϊόντων, περιορισµένη τεχνική 
ικανότητα για εξαγωγές και χρηµατοδοτική ικανότητα). 

4.1.3. Προτάσεις εκ µέρους των κρατών µελών 

Προκειµένου να βελτιωθεί η σχέση κόστους/αποτελεσµατικότητας του µέτρου 
προώθησης, ορισµένα κράτη µέλη, χωρίς να υποβάλουν συγκεκριµένες προτάσεις 
τροποποιήσεων της νοµοθεσίας της Ένωσης, προτείνουν: 

- να επεκταθεί το µέτρο στην εσωτερική αγορά δεδοµένου ότι αποτελεί την 
πρώτη παγκόσµια αγορά οίνων ενώ οι τρίτες χώρες έχουν κερδίσει πολλά 
τµήµατα αγορών, αποφεύγοντας τον ανταγωνισµό µεταξύ των οίνων της 
Ένωσης ή ενδεχοµένως περιορίζοντας τις δράσεις ενηµέρωσης· 

- να δοθεί προτεραιότητα κατά τρόπο αποτελεσµατικό στην πρόσβαση των 
«πολύ µικρών, µικρών και µεσαίων επιχειρήσεων» στο µέτρο· 

- να ενθαρρυνθούν τα µέτρα µελέτης νέων αγορών και αξιολόγησης 
υλοποιούµενων δράσεων. Οι δράσεις αυτές είναι θεµελιώδεις για την 
απόκτηση τεχνικών πληροφοριών καθώς και πληροφοριών στον τοµέα της 
εµπορίας και προηγούνται των άλλων δράσεων· 

- να δηµιουργηθούν συνέργειες µε άλλα πιο διαρθρωτικά µέτρα προκειµένου να 
διευκολυνθεί και να ενισχυθεί η παρουσία επιχειρηµατιών της ΕΕ στις νέες 
αγορές (κυρίως µε σκοπό τη δηµιουργία των πρώτων διαύλων µε τους 
εισαγωγείς)· 

- να αυξηθεί η αποτελεσµατικότητα της διοικητικής εξέτασης, ιδίως µε την 
πρόβλεψη κατ’ αποκοπή πληρωµών για δράσεις που παρουσιάζουν 
τυποποιηµένες δαπάνες, όπως τα έξοδα ταξιδίου. 
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5. ΣΥΜΠΕΡΑΣΜΑ 

Μετά από δύο µόλις χρόνια εφαρµογής του µέτρου προώθησης από τα κράτη µέλη, 
είναι πρόωρο να εξαχθούν οριστικά συµπεράσµατα, ιδίως όσον αφορά την ενίσχυση 
της ανταγωνιστικότητας και της παρουσίας στις αγορές τρίτων χωρών. Μολονότι οι 
εξαγωγές οίνων σε τρίτες χώρες αυξήθηκαν από το 2009, ιδίως στις στοχοθετηµένες 
αγορές, η πολυπλοκότητα των παραγόντων που επηρεάζουν τις εµπορικές ροές 
(διακύµανση ισοτιµιών, οικονοµική κρίση, τοπική πολιτική κρίση, τροποποίηση της 
νοµοθεσίας στοχοθετηµένων χωρών, κ.λπ.) δεν επιτρέπει να προσδιοριστεί σε ποιο 
βαθµό τα επιτευχθέντα αποτελέσµατα απορρέουν άµεσα από το µέτρο προώθησης. 

Ωστόσο, µπορεί να επιβεβαιωθεί, µε τα 122 εκατ. ευρώ που διατέθηκαν στη διάρκεια 
των δύο πρώτων ετών, ότι το µέτρο είχε µεγάλη επιτυχία και εκτιµάται ιδιαιτέρως 
από τους επιχειρηµατίες. Οι προβλέψεις δαπανών, οι οποίες ανέρχονται σε 768 εκατ. 
ευρώ για την περίοδο 2009-2013, δείχνουν ότι υπάρχει αυξανόµενο ενδιαφέρον για 
το µέτρο, το οποίο καθίσταται, από την άποψη των πιστώσεων του προϋπολογισµού, 
το δεύτερο µέτρο των προγραµµάτων στήριξης µετά το µέτρο αναδιάρθρωσης και 
µετατροπής του αµπελώνα. 

Το µέτρο προώθησης φαίνεται ότι έδωσε τη δυνατότητα, κυρίως σε πρώτο χρόνο, να 
εδραιωθεί η παρουσία επιχειρήσεων της Ένωσης στις παραδοσιακές αγορές 
εξαγωγών και τους έδωσε τη δυνατότητα, µέσω µελετών αγοράς, να διερευνήσουν 
και να αποκτήσουν πρόσβαση σε νέες αγορές. 

Η ευελιξία και η επικουρικότητα στην εφαρµογή είναι εκείνες που κυρίως δίνουν τη 
δυνατότητα στον αµπελοοινικό κλάδο διαφορετικών κρατών µελών, ήτοι 
διαφορετικών περιφερειών, να προσαρµόζουν το µέτρο της προώθησης στις 
ιδιαιτερότητες των στοχοθετηµένων χωρών. 

Επιπλέον, η δυνατότητα δηµιουργίας νέων επαφών και απόκτησης των 
απαιτούµενων γνώσεων για την προσαρµογή στις αγορές (νέα προϊόντα, 
επισήµανση, κ.λπ.) ενδυναµώνει σηµαντικά τον κλάδο. 

Υπό το φως ορισµένων παρατηρήσεων των κρατών µελών, θα µπορούσαν να 
διερευνηθούν ορισµένα θέµατα όπως: (1) η ενδεχόµενη ενίσχυση των συνεργειών 
µεταξύ διαφορετικών δράσεων και διαφορετικών δικαιούχων, (2) ο καλύτερος 
προσανατολισµός των µελετών νέων αγορών ώστε να περιοριστεί η εξάρτηση από 
τις εξαγωγές σε περιορισµένο αριθµό αγορών στο µέλλον, (3) η πιο στοχοθετηµένη 
επιλογή δικαιούχων µε σκοπό τη βελτιστοποίηση του µέτρου και τέλος, (4) η παροχή 
κατευθυντήριων γραµµών στα κράτη µέλη σχετικά µε τις παραµέτρους αποδοχής 
σχεδίων. 

Στο πλαίσιο της έκθεσης την οποία θα πρέπει να υποβάλει η Επιτροπή στο 
Συµβούλιο και στο Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο το 2012 θα µπορούσε να διεξαχθεί ένας 
προβληµατισµός σχετικά µε το κριτήριο των «πολύ µικρών, µικρών και µεσαίων 
επιχειρήσεων», καθώς και σχετικά µε τους όρους επιλεξιµότητας του µέτρου. 
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