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BERICHT DER KOMMISSION AN DAS EUROPAISCHE PARLAMENT UND DEN
RAT

Uber die Durchfihrung der Verordnung (EG) Nr. 814/2000 des Rates tiber
I nfor mationsmal3nahmen im Bereich der Gemeinsamen Agrar politik

l. EINLEITUNG

In diesem Bericht wird die Durchfihrung der Verordnung (EG) Nr. 814/2000 des Rates
(nachstehend ,,die Verordnung*) im Zeitraum 2011-2012 dargestellt.

Gemal3 der Verordnung haben die Informationsmal3nahmen folgende Ziele:

- Beitrag zur Erlauterung und zur Durchfihrung und Entwicklung der Gemeinsamen
Agrarpolitik (GAP),

- Forderung des europaischen Landwirtschaftsmodells und des Versténdnisses seiner
Funktionsweise,

- Information der Landwirte und der anderen Bewohner |andlicher Gebiete,
- Sensibilisierung der Offentlichkeit fir die Probleme und Ziele der GAP.
Die Mal3nahmen lassen sich in zwei Hauptkategorien einteilen:

- Mainahmen, fur die Drittorganisationen eine Kofinanzierung im Rahmen des
Europdischen Garantiefonds fur die Landwirtschaft (EGFL) beantragen
(bezuschusste Mal3nahmen),

- von der Kommission initiierte und zu 100% aus EGFL-Mitteln finanzierte
Malinahmen (direkte Mal3nahmen).

Der Rat hat in Artikel 8 der Verordnung (EG) Nr. 814/2000 festgelegt, dass die Kommission
dem Europédischen Parlament und dem Rat alle zwei Jahre einen Bericht Uber die
Durchfiihrung der Verordnung vorzulegen hat. Diesist der fiinfte Bericht.*

Die im Text erwdhnten Anhadnge finden sich im beigefigten Arbeitsdokument der
Kommissionsdienststellen.

. HAUSHALTSMITTEL

Unter der Haushaltslinie 05 08 06 wurden im Jahr 2011 und im Jahr 2012 Haushaltsmittel in
Hohe von jeweils 8 Mio. EUR fir Informationsmal3nahmen bereitgestellt. Das vorlaufige
Ausgabenverhdtnis zwischen Mal3nahmen auf Initiative der Kommission und kofinanzierten
(bezuschussten) Mal3nahmen war wie folgt:

! KOM|(2003) 235 endgiltig vom 8.5.2003; KOM(2007) 324 endgtiltig vom 13.6.2007; KOM(2009) 237
endgliltig vom 20.5.2009; KOM(2011) 294 endgiltig vom 25.5.2011.
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2011: Direkte Malznahmen (4,5 Mio. EUR) (56 %) — Zuschusse (3,5 Mio. EUR) (44 %)
2012: Direkte Mal3nahmen (5,8 Mio. EUR) (72 %) — Zuschisse (2,2 Mio. EUR) (28 %)

Im Jahr 2011 wurden 100 % und im Jahr 2012 dann 99 % der verfugbaren Haushaltsmittel in
Form von Mittelbindungen in Anspruch genommen; im Jahr 2011 lag die Ausfihrungsquote
bei den Zahlungen bei 80 %. Die endgiltigen Zahlen zur Ausfiihrungsquote bel den
Zahlungen fir das Jahr 2012 kénnen noch nicht angegeben werden, da die Zahlungen im
Zusammenhang mit dem Haushalt 2012 erst zum 31. Dezember 2013 getéatigt werden.

1. AUFSCHLUSSELUNG DER FINANZIERTEN M ASSNAHMEN

Die Gemeinsame Agrarpolitik soll nach Ablauf des Jahres 2013 einer Reform unterzogen
werden. Im Anschluss an eine breitangelegte offentliche Debatte gab die Kommission am
18. November 2010 eine Mittellung mit dem Titel ,Die GAP bis2020* heraus, in der
Moglichkeiten fur die kiinftige GAP aufgefihrt sind, und damit die Debatte mit den anderen
Organen sowie Interessengruppen erdffnet. Am 12. Oktober 2011 legte die Kommission eine
Reihe von Legidativvorschlagen vor, mit denen die Wirksamkeit der GAP als Politik fir
mehr Wettbewerbsfahigkeit und Nachhaltigkeit in der Landwirtschaft sowie fur dynamische
landliche Gebiete verbessert werden soll. Demzufolge lag das Hauptaugenmerk wahrend des
Berichtszeitraums auf Informationsaktivitdten zur Verbesserung des Offentlichen
Verstandnisses in Bezug auf die Vorschldge der Kommission fir die Reform der
Gemeinsamen Agrarpolitik sowie ihrem Beitrag zur Erflllung der Anforderungen gemal der
Strategie ,, Europa 2020 der Kommission. Hierbei handelte es sich um das zentrale Element
der Kommunikationsstrategie, die die Kommission gemal3 der durch jdhrliche Aktionspléne
umgesetzten Verordnung festgelegt hat. Diese Prioritét spiegelt die Ergebnisse einer Reihe
von Eurobarometer-Erhebungen im Bereich der Landwirtschaft und der GAP der letzten Jahre
wider: Die richtungsweisenden Grundsétze und Ziele der GAP werden von der Mehrheit der
Bevolkerung befurwortet, viele kennen jedoch die eigentliche Politik nicht. Aus diesem
Grund soll mit der Kommunikationsstrategie zum einen das Bewusstsein fir die GAP gestérkt
und zum anderen demonstriert werden, dass sie die Belange der Biirger berticksichtigt.

Darlber hinaus wurden das 50-jahrige Jubilaum der Einfihrung der Gemeinsamen
Agrarpolitik sowie ihre Rolle as Eckpfeiler der européischen Integration im Jahr 2012 durch
direkte und indirekte Malinahmen gewurdigt. Das Jubilaum wurde als Gelegenheit betrachtet,
das Bewusstsein der Offentlichkeit fir die GAP zu scharfen, sowohl in Bezug auf ihre Erfolge
alsauch in Bezug auf ihren Entwicklungsspielraum im Rahmen der vorgeschlagenen Reform.

Bei der Planung der Informationsmal3nahmen lag der Schwerpunkt darauf, die Bedurfnisse
bestimmter Zielgruppen zu erfillen, geeignete Botschaften und Verbreitungsstrategien im
Einklang mit der Verordnung besser zu definieren sowie die Bewertung und Riickmeldung
stérker in den Mittelpunkt zu ricken. Die Anstrengungen zur Intensivierung von Synergien
mit den verschiedenen Akteuren im Bereich der Kommunikation zum Thema Landwirtschaft,
einschliefdich Interessengruppen und der nationalen Behorden, wurden verstérkt. Die
Zusammenarbeit mit den anderen EU-Organen und Netzwerken wie den Europe-Direct-
Informationszentren und dem Européaischen Netz fir die Entwicklung des landlichen Raums
(ENRD) wurde vertieft.
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1 Zuschusse (von Drittor ganisationen initiierte I nfor mationsmaf3nahmen)

In der Verordnung sind zwei Arten von bezuschussten Mal3nahmen vorgesehen: punktuelle
Informationsmal3nahmen und jahrliche Aktionsprogramme. Punktuelle
Informationsmal3hahmen sind réaumlich und zeitlich begrenzte Informationsmal3nahmen, die
auf der Grundlage eines einzigen Finanzierungsplans durchgefuhrt werden. Jéhrliche
Aktionsprogramme umfassen zwei bis funf punktuelle Informationsmal3nahmen. Fir die
Jahre 2011 und 2012 wurde — wie bereits in den drei vorangegangenen Jahren — beschlossen,
lediglich punktuelle Informationsmal3nahmen zu kofinanzieren, um die Forderregelung zu
vereinfachen und die Kohédrenz zwischen den verschiedenen Informationsmal3nahmen zu
gewahrleisten. Die Anstrengungen zur Vertiefung des Dialogs mit den Beglinstigten wurden
mit dem Ziel verstdrkt, die Synergien zwischen den kofinanzierten und von
Drittorganisationen durchgefiihrten Mal3nahmen und den auf Initiative der Kommission
durchgefiihrten Mal3nahmen (direkte Mal3nahmen) sowie deren Wirksamkeit zu verbessern.
Zu diesem Zweck wurden im Rahmen von Aufrufen zur Einreichung von Vorschldgen zu
kofinanzierten Mal3nahmen in den Jahren 2011 und 2012 Informationsmal3nahmen zur
Sensibilisierung der Offentlichkeit fur die Vorschlage der Kommission beziiglich der GAP-
Reform bevorzugt.?

Bei den oben erwdhnten Maldnahmen konnen bis zu 50 % der zuschussfahigen Kosten
kofinanziert werden. Wie in der Durchfiihrungsverordnung® und dem Aufruf zur Einreichung
von Vorschldgen festgelegt, kann der Kofinanzierungssatz in Ausnahmefélen bis auf 75 %
erhoht werden. Fur das Jahr 2011 wurde festgelegt, den Kofinanzierungssatz von 50 % fir die
kofinanzierten Mal3nahmen beizubehalten. Fir das Jahr 2012 sah der Aufruf zur Einreichung
von Vorschldgen fir Maldnahmen von  aulRergewdhnlichem  Interesse  einen
Kofinanzierungssatz von 75 % vor. Da jedoch keiner der Vorschldge die fir derartige
Mal3nahmen festgelegten Kriterien erfullte, wurde fur das Jahr 2012 keiner Mal3nahme der
Finanzierungssatz von 75 % zuerkannt.

Im Rahmen des Aufrufs zur Einreichung von Vorschldgen des Jahres2011 wurden
44 punktuelle Maldnahmen kofinanziert (zwei weitere Mal3nahmen wurden zwar von der
Kommission ausgewéhlt, wahrend der Durchfiihrungsphase jedoch von den Beglnstigten
aufgegeben). Die Betrage der bei der Kommission beantragten Zuschiisse lagen zwischen
20 000 und 300 000 EUR.

Im Rahmen des Aufrufs zur Einreichung von Vorschlagen des Jahres2012 wurden
11 punktuelle Mal3nahmen kofinanziert (eine weitere Mal3nahme wurde ausgewahlt, im Laufe
des Jahres jedoch aufgegeben). Es ist auf3erdem anzumerken, dass der Aufruf zur Einreichung
von Vorschlagen des Jahres2012 so konzipiert war, dass innovative und Kkreative
Malinahmen, die mit hoher Wahrscheinlichkeit umfassende Auswirkungen in mehreren
Landern haben wirden, Prioritét erhielten. Aus diesem Grund waren die Antragsteller im
Jahr 2012 aufgefordert, Zuschisse in Hoéhe von 100000 EUR bis 500000 EUR zu
beantragen. Infolgedessen wurde in diesem Jahr eine geringere Anzahl umfangreicherer
Mal3nahmen kofinanziert.

2 ABI. C 231 vom 27.8.2010, S. 8; ABI. C 212 vom 19.7.2011, S. 22.

Verordnung  (EG)  Nr.2208/2002 der Kommission vom  12. Dezember 2002  mit
Durchfiihrungsbestimmungen  zur  Verordnung (EG)  Nr.814/2000 des Rates lber
Informationsmal3nahmen im Bereich der gemeinsamen Agrarpolitik (ABI. L 337 vom 13.12.2002,
S. 21).
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Insgesamt wurden daher wahrend des Berichtszeitraums 55 Mal3nahmen kofinanziert. Die
Zuschisse wurden in erster Linie fur Informationskampagnen, audiovisuelle Produktionen,
Konferenzen, Seminare und eine Reihe von Projekten gewdahrt, mit denen Schulkinder tber
die GAP informiert werden sollten. Die hohe Anzahl an Informationskampagnen wahrend des
Berichtszeitraums spiegelte die Tatsache wider, dass in den Aufrufen zur Einreichung von
Vorschlagen der Schwerpunkt weiterhin darauf gelegt wurde, kofinanzierte Mal3nahmen zu
begunstigen, die sich auf eine Mischung von Kommunikationswerkzeugen stiitzen und so die
Absicht verfolgen, gréftmdgliche Wirkung zu erzielen und ein moglichst breites Publikum
anzusprechen. Wie vorstehend erwadhnt, wurde das 50-jahrige Jubildum der Einfuhrung der
Gemeinsamen Agrarpolitik in den Aufrufen zur Einreichung von Vorschldgen a's Gelegenheit
hervorgehoben, den Birgern den Beitrag der Politik zur europaischen Integration und ihre
Rolle bel der Bewadltigung kinftiger Herausforderungen naher zu bringen.

Zuschisse wurden hauptséchlich an folgende Gruppen von Begunstigten vergeben:
landwirtschaftliche Verbande, andere Nichtregierungsorganisationen und nichtstaatliche
Vereinigungen, Offentliche Verwaltungseinrichtungen (regionale, kommunale und nationale
Behorden) und M edienorgani sationen.

23,81
Offentliche Behérden
Medien
Landwirtschaftliche Verbande
H Vereinigungen/NRO
25,40
30,16

Wie auch in der Vergangenheit waren unter den Begiinstigten vornehmlich nationale Berufs-
und Sozialverbande (oftmals Mitglieder in EU-Dachorganisationen) aus dem Bereich der
Landwirtschaft und léandlichen Entwicklung vertreten. Aul3erdem verstarkten u.a
Medienorganisationen, insbesondere aus dem audiovisuellen Sektor, ihre Beteiligung. Bei
verschiedenen kofinanzierten Mal3nahmen machten die Begunstigten von der Mdoglichkeit
Gebrauch, weitere Organisationen als Partner in die Durchfihrung der Projekte
einzubeziehen. Dazu z&hlten beispielsweise die von Medienorganisationen durchgefihrten
Malinahmen, bei denen haufig landwirtschaftliche Verbande oder andere Arten von
Nichtregierungsorganisationen und nichtstaatlichen Vereinigungen als Partner oder
Mitorganisatoren hinzugezogen wurden.
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Anhang 1 gibt einen Uberblick Uber die wahrend des Berichtszeitraums bewilligten
Zuschisse. Details zu den einzelnen Zuschissen sind auf der folgenden Website des Europa-
Servers abrufbar:

http://ec.eur opa.eu/agricultur e/gr ants-for -infor mation-measur esindex_de.htm

Die Antrage wurden anhand strikter FoOrderféhigkeits, Ausschluss, Auswahl- und
Vergabekriterien gemald dem Aufruf zur Einreichung von Vorschlagen beurteilt. Dies
entsprach den Bestimmungen der Verordnung sowie dem Ziel der Kommission, eine
Gleichbehandlung aler Antragsteller sowie einen fairen Wettbewerb zu erzielen.

Die Anzahl der positiv beschiedenen Zuschussantrdge aus der EU-12 stieg wéhrend des
Berichtszeitraums weiter an: 37,3 % der in den Jahren 2011 und 2012 insgesamt gewahrten
Zuschisse wurden Organisationen in diesen Mitgliedstaaten zugeteilt. Wie bereits in friiheren
Jahren wurde ein anhaltend hohes Interesse aus den sudlichen EU-Mitgliedstaaten
verzeichnet.

Das nachfolgende Schaubild zeigt die Anzahl der wahrend des Berichtszeitraums
eingegangenen und positiv beschiedenen Antrége pro Mitgliedstaat.
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Es ist hervorzuheben, dass wie schon in der Vergangenheit eine betrachtliche Anzahl
kofinanzierter Maldnahmen nicht nur die unmittelbaren Beteiligten, sondern dank des
Multiplikatoreffekts der Fachpresse und audiovisueller Medien sowie der verstérkten Nutzung
des Internets und sozialer Netzwerke als Verbreitungsinstrumente auch ein breiteres Publikum
erreicht hat.
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2. Von der Kommission initiierte | nfor mationsmafl3nahmen

Ebenso wie in den vergangenen Jahren wurde im Berichtszeitraum eine Vielzahl von
Informationsmal3nahmen auf Initiative der Kommission und oft mit Hilfe externer technischer
Unterstitzung durchgeftihrt. Fir diese Maldnahmen wurden im Zeitraum 2011-2012
rund 64 % der Haushaltsmittel eingesetzt.

Ausfihrliche Informationen zu den Initiativen der Kommission wahrend dieses Zeitraums
sowie die entsprechenden Ausgaben sind in Anhang Il aufgefuhrt.

Messeteilnahme

Das verstérkte Engagement der Kommission in Bezug auf die Kommunikation auf lokaler
Ebene und die Scharfung des Bewusstseins der Birger fur die GAP und die EU im
Allgemeinen standen bei der Konzeption der Messestdnde der Kommission im Zeitraum
2011-2012 im Vordergrund. Zu den wesentlichen Zielgruppen, die im Rahmen von Messen
angesprochen werden sollten, z&hiten auch weiterhin die allgemeine Offentlichkeit und
Interessengruppen. Die Kampagne zum 50-jghrigen Jubildaum der GAP diente u.a as
Aufhanger dafur, die allgemeine Offentlichkeit dariiber zu informieren, dass die GAP und die
landliche Entwicklung fur die Gesellschaft als Ganzes von Belang sind. Die Teillnahme an
Messen bot erneut ein Forum fir den Dialog Uber politische Aspekte mit Landwirten,
Interessengruppen und der allgemeinen Offentlichkeit. Im Rahmen von Aktionen wurden
erfolgreiche Projekte im Bereich der 1andlichen Entwicklung und die Qualitéatspolitik der EU
vorgestellt; auflerdem wurden speziell auf ein junges Publikum und die allgemeine
Offentlichkeit zugeschnittene Informations- und Bildungsaktivitaten angeboten.

Konferenzen

Waéhrend dieses Zeitraums boten Konferenzen ein wichtiges Forum fir den Dialog mit und
die Konsultation von Interessengruppen hinsichtlich Aspekten der Reform der Gemeinsamen
Agrarpolitik. Im Juli 2012 fand beispielsweise zur Nachbereitung der breitangelegten
Konsultation aus dem Jahr 2010 dber die Herausforderungen fir die européische
Landwirtschaft die Konferenz ,, The CAP towards 2020 — taking stock with civil society” (Die
GAP bis 2020 — Bestandsaufnahme in Zusammenarbeit mit der Zivilgesellschaft) statt. Diese
Konferenz bot dem nichtstaatlichen Sektor, Vertretern der Mitgliedstaaten und der EU-
Organe die Gelegenheit, die von der Kommission am 12. Oktober 2011 verabschiedeten
Legidativvorschlage zur Reform der GAP nach Ablauf des Jahres2013 eingehend zu
erortern. Darlber hinaus wurde eine Relhe von Veranstaltungen organisiert, um zu
verdeutlichen, dass der Forderung von Innovation und der Durchfihrung von
Forschungsarbeiten im Bereich der europdischen Landwirtschaft Prioritét beigemessen wird.
Hierzu zéhlten u.a eine in Zusammenarbeit mit der EU-Ratsprasidentschaft und dem
Européischen Parlament im Dezember 2011 organisierte Konferenz mit entsprechender
Debatte und eine weitere hochrangige Konferenz im Maéarz 2012. Auf einer weiteren
Konferenz am 20. April 2012 untersuchten rund 400 Interessenvertreter Mittel und Wege zur
Mobilisierung und Weliterentwicklung des Potenzials der lokalen Landwirtschaft sowie kurzer
Lieferketten zur Férderung von Arbeitsplétzen und Wachstum in [andlichen Gebieten.

Diese Veranstaltungen trugen zur Kommunikation, Umsetzung und Entwicklung der
Agrarpolitik im Sinne der Verordnung bei. Per Webstreaming wurde eine umfassende
Verbreitung der Konferenzbeitrége sichergestellt.
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Veroffentlichungen

Waéhrend des Berichtszeitraums spiegelte sich in den Verdffentlichungen weiterhin das
Gesetzgebungsprogramm wider. Hierzu zadhlten Texte zu den GAP-Reformvorschldgen und
der Qualitatspolitik. Im Jahr 2012 wurde aufRerdem eine Reihe attraktiver padagogischer
Publikationen fir Schulkinder und die allgemeine Offentlichkeit erarbeitet, die terminlich auf
die Kampagne zum 50-jahrigen Jubildum der Gemeinsamen Agrarpolitik abgestimmt wurde.
Diese wurden in den Mitgliedstaaten in hoher Stuickzahl verbreitet. Auf diese Weise konnte
mit Hilfe der Kampagne anldsslich des Jubilaums das Bewusstsein fur die Gemeinsame
Agrarpolitik und die léndliche Entwicklung geschérft werden.

Website

Die Website ,Landwirtschaft und landliche Entwicklung® wurde wahrend des
Berichtszeitraums weiterentwickelt und ist insbesondere fir die Themenbereiche
Gemeinsame Agrarpolitik (GAP) und Entwicklung des Iandlichen Raums zu einer wichtigen
Quelle fur Fachinformationen geworden. Sie spielte auch bel der Konsultation der
Interessengruppen und der allgemeinen Offentlichkeit zur kinftigen Ausrichtung der
Agrarpolitik eine wichtige Rolle. Zwei Online-K onsultationen wurden durchgefihrt (eine zur
Informations- und Absatzférderungspolitik fur Agrarerzeugnisse und eine fur die
Uberarbeitung der EU-Regelung fir den Sektor Obst und Gemiise). Die im
Konsultationsverlauf geduf3erten Ansichten wurden oder werden bei der Entwicklung der
jeweiligen Politik berlicksichtigt. Bei den Newslettern und Notizen zur Beobachtung der
Agrarhandelspalitik (, Monitoring Agri-trade Policy — MAF*) ist die Zahl der Abonnenten auf
5150 gestiegen. Die aktuellen Agrarpreisberichte (, Agricultural commaodity price dashboard")
verzeichnen jetzt 1320 und die agrarpolitischen Notizen (,, Agricultural Policy Perspectives®)
1180 Abonnenten. Die Umstellung auf eine vollig neu gestaltete Website (neues
Corporate Design, neue Web-Content-Managementtechnologie sowie rationalisierte und
aktualisierte Inhalte im Einklang mit der Initiative der Kommission zur Rationalisierung und
Optimierung ihrer Websites) ist nahezu abgeschlossen.

Meinungsumfragen

Im Mai 2011 wurde eine spezielle Eurobarometer-Erhebung zu einer begrenzten Anzahl von
Aspekten im Zusammenhang mit der Erarbeitung der Legislativvorschlage zur GAP-Reform
durchgefiihrt, darunter die Frage der Transparenz tber die Empféanger von GAP-Zahlungen.
Im Méarz 2012 erfolgte eine weitere Erhebung Uber die Einstellungen der Blrger zur
Erndhrungssicherheit  und  Nahrungsmittelqualitdt sowie zur Wahrnehmung des
Zusammenhangs zwischen Landwirtschaft und Natur- und Landschaftsschutz.

I nformationsbhesuche

Im Zeitraum 2011-2012 wurden Besuchergruppen, darunter hauptsachlich Landwirte und
deren Vertreter, Schiler und Studenten, regionale und kommunale Vertreter sowie
Journalisten und Wissenschaftler empfangen. Diese Informationsbesuche hatten das Ziel,
Informationen Uber die Gemeinsame Agrarpolitik und die Politik zur Entwicklung des
landlichen Raums zu vermitteln, das Verstandnis in diesen Bereichen zu vertiefen und die
Hintergrinde fur die Reform zu erlautern.
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Medienmalinahmen

Wahrend des Berichtszeitraums lag das Hauptaugenmerk auf dem Ausbau und der Vertiefung
der Medienbeziehungen; dies ist auf die Multiplikatorfunktion der Medien im Bereich der
Kommunikation zurtckzufihren. Die im September 2011 eingerichtete elektronische
Plattform Ag-Presseu ermoglicht die tagliche Interaktion zwischen den relevanten
Kommissionsdienststellen und Journalisten, die sich fir das Thema Landwirtschaft in der EU
Interessieren.

Dem europaischen Netzwerk Ag-Press fur Landwirtschaftgournalisten gehdren mittlerweile
800 Mitglieder aus der Journalistikbranche an. Die elektronische Plattform wird taglich
aktualisert und ermdoglicht den Zugang zu Nachrichten und Informationen im
Landwirtschaftsbereich, die in erster Linie von der Kommission, aber auch von den anderen
EU-Organen stammen. Uber die Plattform kénnen die Journalisten aulRerdem untereinander
Erfahrungen austauschen. Im Rahmen von Malinahmen wie Exkursionen und Besuchen
landwirtschaftlicher Betriebe fur Journalisten sowie Seminaren und Studienreisen nach
Brussel und in die Mitgliedstaaten kdnnen Medienvertreter sich tber die GAP und die Vielfalt
der Landwirtschaft in der EU informieren.

Waéhrend des Berichtszeitraums wurden auf3erdem die Téatigkeiten zu Landwirtschaft und
landlicher Entwicklung in den sozialen Medien intensiviert.

V. INFORMATIONSKAMPAGNEN ZU WICHTIGEN THEMEN

In friheren Berichten wurde auf die umfassende offentliche Debatte zur Zukunft der EU-
Agrarpolitik und die sich daraus ergebenden Informationsmal3nahmen Bezug genommen, um
einen offenen Dialog zu ermdglichen, in dessen Rahmen die GAP der algemeinen
Offentlichkeit, Interessengruppen und anderen Akteuren naher gebracht und mit diesen
erortert wurde. Wahrend des Uberpriften Berichtszeitraums wurden die Bemuhungen zur
Verbesserung des Verstandnisses von der Gemeinsamen Agrarpolitik und der landlichen
Entwicklung unter den Interessengruppen und der allgemeinen Offentlichkeit durch gezielte
Kommunikationskampagnen fortgesetzt.

Die Annahme der Legidativvorschidge zur Reform der GAP durch die Kommission im
Oktober 2011 ging beispielsweise mit Pressekonferenzen und Informationsveranstaltungen
far Interessengruppen in der gesamten EU-27 einher. An diesen Veranstaltungen nahmen
mehr als 2500 Medienvertreter (Fachmedien und regionale Medien, nationale Fernseh- und
Radiosender) und Interessenvertreter teil (Einrichtungen der Zivilgesellschaft, regionale und
nationale  Verwaltungseinrichtungen). Diese  sorgten fir eine  umfassende
Medienberichterstattung (innerhalb von 24 Stunden nach den Veranstaltungen wurden mehr
als 500 Presseartikel veroffentlicht). Hierbei handelte es sich um eine grofRangelegte
Informationskampagne auf lokaler Ebene, die sich an alle interessierten Gruppen und damit
selbstverstandlich auch an die interessierte Allgemeinheit richtete.

Eine weitere wichtige Mal3nahme war die Medienkampagne, die nach der EHEC-Krise im
Jahr 2011 organisiert wurde, um die Unterstiitzung der Kommission fur die Bemiihungen von
Erzeugern zu unterstreichen, das Vertrauen der Verbraucher in die Qualitdt von Obst und
Gemuse wiederherzustellen und den Verzehr wieder zu steigern. Die EU-weite Presse- und
Fernsehkampagne umfasste Presseanzeigen in einer Publikation in jedem Mitgliedstaat sowie
ein videobasiertes Nachrichtenpaket zur Fernsehausstrahlung. Mit der Kampagne wurden
Schétzungen zufolge rund 37 Millionen Menschen erreicht.
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Wie vorstehend erwdhnt, gehdrte das 50-jahrige Jubilaum der Einfuhrung der Gemeinsamen
Agrarpolitik zu den zentralen Themen der Informationsmal3nahmen im Jahr 2012. Wahrend
des Berichtszeitraums war die Vorbereitung und Umsetzung der Kommunikationskampagne
,50 Jahre GAP* von einer intensiven Zusammenarbeit zwischen der Kommission, anderen
EU-Organen, den Mitgliedstaaten und Interessengruppen gepragt. Die Kampagne hatte eine
erhebliche Katalysatorwirkung fur Informationsmal3nahmen zur GAP innerhalb der gesamten
EU. Insgesamt fanden im Laufe des Jahres in den Mitgliedstaaten rund 150 themenbezogene
Veranstaltungen statt, die von nationalen und regionalen Behorden sowie Organisationen der
Zivilgesellschaft veranstaltet wurden. Der Erfolg war auf die eigens erstellte Website und
interaktive Plattform zuriickzufthren, auf der u. a. audiovisuelle Medien und Archivmaterial
sowie Verdffentlichungen und Werbematerial zur Verfligung standen, in denen der historische
Beitrag der GAP zum Aufbau Europas und ihre Rolle bel der Bewdltigung aktueller und
kUnftiger Herausforderungen hervorgehoben wurde.

Ein besonderer Hohepunkt der Veranstaltungen zum Jubilaum war die EU-weite
Wanderausstellung zu Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft der GAP (Exhibition on the 50
years of CAP, Past, Present and Future) mit zahlreichen interaktiven Elementen, die sich an
die allgemeine Offentlichkeit richtete und zu diesem Zweck im Zeitraum zwischen April und
Dezember 2012 in etwa 20 Mitgliedstaaten und bel einigen EU-Organen Station machte. An
den 24 Ausstellungsorten wurde die Wanderausstellung von mehr als 60 000 Menschen
besucht.

Zu den weiteren Aktionen im Rahmen der Kampagne ,,50 Jahre GAP* zéhlte die Teilnahme
an offentlichen Veranstaltungen wie A farm in the City (Der Bauernhof in der Stadt), die im
September 2012 in Brussel dsattfand. 5000 Menschen besuchten den Pavillon der
Kommission, und 20 000 Menschen wurden durch Werbung in den Medien Uber die
wichtigsten Botschaften der Veranstaltung informiert. Im Jahr 2012 wurde erstmals der GAP-
Kommunikationspreis fur Beispiele bewahrter Vorgehensweisen bel der Information Uber die
GAP verliehen. Das Ziel war die Ermittlung besonders wirksamer Informationsmal3nahmen
und die FOrderung des Austauschs bewdhrter Vorgehensweisen unter den verschiedenen
Multiplikatoren und Netzwerkpartnern.
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V. AUSGABENVERHALTNIS (MITTELBINDUNGEN UND ZAHLUNGEN) ZWISCHEN DEN
KOFINANZIERTEN (BEZUSCHUSSTEN) MASSNAHMEN VON DRITTORGANISATIONEN

UND DEN VON DER KOMMISSION INITIIERTEN INFORMATIONSMASSNAHMEN

2011 2012
. Direkte . Direkte
Zuschuisse M a’nahmen Gesamt Zuschiisse Manahmen Gesamt
Vorlaufige
Aufteilung des
Haushalts 3500000 | 4500000 | 8000000 2200 000 5 800 000 8000 000
Mittelbindungen in | 3507228 | 4480063 | 7987291 2197 904 5707 754 7 905 658
EUR
Mittelbindungin % 100 % 100 % 100 % 100 % 98 % 99 %
zamungen () 1N | 2440123 | 3939636 | 6379759 *) *) *)
Auszahlungsrate
gegenuber 0, 0, 0, * * *
Mittelbindungsrate 0% 88 % 80 % ) ) )
in %

DE

(*) Zahlen liegen noch nicht vor — die meisten Mal3nahmen wurden noch nicht bezahlt.

(**) Die in der Ubersicht angegebenen Zahlungen stellen nicht nur die Ausfiihrung im Jahr N dar, sondern umfassen die
aufgrund der Mittelbindungen des Jahres N in den Jahren N und N+1 geleisteten Zahlungen.

Es ist anzumerken, dass gegeniiber dem vorherigen Berichtszeitraum eine Verbesserung der
Mittelbindungs- und Auszahlungsraten zu verzeichnen ist. In diesem Dreijahreszeitraum
erreichte die durchschnittliche Mittelbindungsrate bei den Zuschiissen 85 % und bei den
direkten Mal3nahmen 96 %; die durchschnittliche Auszahlungsrate erreichte bei den
Zuschiissen 65% und bei den direkten Maldnahmen 86 %. Die Zahlungen fallen immer
niedriger aus as die urspriinglichen Mittelbindungen. Bel den Zuschiissen lésst sich dies
dadurch erklaren, dass zum einen die endgultigen Kosten der MalRnahme vielfach unter den
urspriinglich vom Empfénger angegebenen Kosten liegen und zum anderen nicht ale vom
Empfanger geltend gemachten Kosten zuschussfahig sind. Bel den von der Kommission
initilerten Malnahmen fallen die Unterschiede geringer aus, da in den Mittelbindungen ale
maoglichen vorhersehbaren Aufwendungen beriicksichtigt sind, selbst wenn auch hier die
tatséchlich anfallenden Ausgaben die geplanten Ausgaben bisweilen unterschreiten, da im
Zuge der Projektdurchfihrung Einsparungen erzielt und die kostengiinstigsten Mal3nahmen
ergriffen werden.

VI. FaziT

Die wahrend des Berichtszeitraums ergriffenen Informationsmal3nahmen zur GAP hatten das
Ziel, bei der algemeinen Offentlichkeit und Interessengruppen das Bewusstsein fir die
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Erfolge der Gemeinsamen Agrarpolitik hinsichtlich der Schaffung eines modernen,
nachhaltigen und effizienten Agrarsektors in Europa zu scharfen. Im Vordergrund stand
auf3erdem die Bedeutung der GAP-Reform bel der Fortsetzung dieses Prozesses, um fur mehr
Fairness und Umweltfreundlichkeit in der Agrarpolitik zu sorgen, damit diese aktiv zum
Erreichen der Ziele der Strategie ,, Europa 2020 beitragen kann. Mit der Durchfihrung dieser
Informationsmal3nahmen wurden die Bemiihungen intensiviert, verstérkt Synergien zwischen
den Informationsmal3nahmen der Kommission, anderer EU-Organe, der Zivilgesellschaft und
der Mitgliedstaaten zu fordern.
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