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De Europziske Fezllesskabers Tidende

C 323/85

Agter Kommissionen at foresld @ndringer i den geldende bestemmelser for at lgse problemerne?

Kan Kommissionen forestille sig en generel undtagelse for traditionelle kgkkenurter eller frgsorter med lav
oms&tning?

(98/C 323/114) SKRIFTLIG FORESPORGSEL E-0878/98
af Per Gahrton (V) til Kommissionen
(26. marts 1998)

Om: Frg til private haveejere i Sverige

Efter Sveriges tiltreedelse af Fellesskabet har de svenske myndigheder (Statens Utsddeskontroll) under
henvisning til EU-bestemmelserne i en skriftlig henvendelse til de svenske frgforhandlere truet med, at de vil
blive anklaget, med mindre de standser salget af frg, som ifglge myndighederne er forbudte efter geeldende
EU-bestemmelser, herunder radiser af sorten Easter Egg, squash af sorten Buttercup, tomater af sorten Early
Cascade f1 og morgenfruer af sorten Feurio.

Finder Kommissionen det rimeligt, at EU skal afggre, hvilke frgsorter haveejerne i Sverige mé anvende? Er det i
overensstemmelse med narhedsprincippet? Mener Kommissionen, at de svenske myndigheder anvender
EU-reglerne korrekt? Agter Kommissionen at foresld en @ndring af reglerne, sdledes at Sverige kan tillade
markedsfgring af frgsorter, som egner sig til det svenske klima og landets biologiske og gkologiske forhold?

Samlet svar
afgivet pA Kommissionens vegne af Franz Fischler
pa skriftlige forespgrgsler E-0851/98 og E-0878/98

(5. juni 1998)

Det @rede medlem henvises til Kommissionens svar pd mundtlig forespgrgsel nr. H-246/98 fremsat af Hans
Lindqvist i spgrgetiden under Parlamentets mgde den marts 1998 (V).

()  Forhandlinger i Parlamentet (marts 1998).

(98/C 323/115) SKRIFTLIG FORESPORGSEL E-0856/98
af Ursula Schleicher (PPE) til Radet
(31. marts 1998)

Om: Virkninger af forbuddet mod tobaksreklame

Det relevante direktiv forbyder udtrykkeligt — med forbehold af s@rbestemmelser i medlemsstaterne —
anvendelse af tobak-markevarenavne til andre produkter.

1. Omfatter dette forbud kun reklame for ikke-tobaksprodukter med dette navn eller selve anvendelsen af
navnet?

2. Sarbestemmelser i medlemsstaterne er kun mulige, hvis tobak-markevarenavnet allerede tidligere »i god
tro« er blevet anvendt til andre produkter. Hvad skal denne »gode tro« vare baseret pa?

3. Undlader en medlemsstat at ggre brug af muligheden for at gennemfgre serbestemmelser, er den videre
anvendelse af et navn, der hidtil har varet anvendt legalt til et ikke-tobaksprodukt, men som samtidig er et
tobaks-markevarenavn, da forbudt? (Eksempel: ma kurstedet St. Moritz ikke lengere under sit eget navn
reklamere for sine varer og tjenesteydelser, selv om det ikke har noget som helst at ggre med cigaretmzarket af
samme navn?)

4. Thvert fald ma et sidant »samme navn« for ikke-tobaksproduktet kun anvendes pa en made, »der tydeligt
adskiller det« fra tobaksreklamen. Betyder det, at varemzrket som sédan for ikke-tobaksproduktet md andres?
Hvordan sikres det, at medlemsstaternes forskellige handhavelse af denne forskrift ikke fgrer til nye
handelshindringer?



