LAN AIRLINES MOD KHIM — AIR NOSTRUM (LINEAS AEREAS DEL MEDITERRANEO LAM)

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
8. februar 2011*

I sag T-194/09,

Lan Airlines, SA, Renca (Chile), ved advokaterne E. Armijo Chévarri og A. Castin
Pérez-Gomez,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemerker og Design)
(KHIM) ved O. Mondéjar Ortuno, som befuldmeegtiget,

sagsogt,

den anden part i sagen for appelkammeret ved Harmoniseringskontoret:

Air Nostrum, Lineas Aéreas del Mediterraneo, SA, Manises (Spanien),

* Processprog: spansk.
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angéende en pastand om annullation af afggrelse truffet den 19. februar 2009 af Fjer-
de Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemeerker
og Design) (sag R 107/2008-4) vedrgrende en indsigelsessag mellem Lan Airlines, SA
og Air Nostrum, Lineas Aéreas del Mediterraneo, SA,

har

RETTEN (Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, I. Pelikdnovd, og dommerne K. Jirimée (refere-
rende dommer) og M. van der Woude,

justitssekreteer: E. Coulon,

under henvisning til steevningen, der blev indleveret til Rettens Justitskontor den
13. maj 2009,

under henvisning til svarskriftet indleveret til Rettens Justitskontor den 10. septem-
ber 2009,

under henvisning til replikken, der blev indleveret til Rettens Justitskontor den 30. no-
vember 2009,

under henvisning til, at ingen af parterne har fremsat nogen anmodning om fastseet-
telse af et retsmode inden for en frist af en maned, efter at det var forkyndt, at den
skriftlige forhandling var afsluttet, har Retten p& grundlag af den refererende dom-
mers rapport og i henhold til Rettens procesreglements artikel 135a besluttet at treeffe
afgorelse, uden at retsforhandlingerne omfatter et mundtligt stadium,
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afsagt folgende

Dom

Tvistens baggrund

Den 14. juni 2005 indgav Air Nostrum, Lineas Aéreas del Mediterraneo, SA en an-
segning om registrering af et EF-varemeerke til Kontoret for Harmonisering i det In-
dre Marked (Varemeerker og Design) (KHIM) (herefter »Harmoniseringskontoret«)
i henhold til Radets forordning (EF) nr. 40/94 af 20. december 1993 om EF-varemaeer-
ker (EFT 1994 L 11, s. 1) med senere endringer (erstattet af Radets forordning (EF)
nr. 207/2009 af 26.2.2009 om EF-varemeerker (EUT L 78, s. 1)).

Varemeerket, der er sogt registreret, er ordmerket LINEAS AEREAS DEL MEDI-
TERRANEO LAM.

De tjenesteydelser, som varemeerkesansggningen vedrerer, henhgrer under klasse 39
i Nicearrangementet af 15. juni 1957 vedrgrende international klassificering af varer
og tjenesteydelser til brug ved registrering af varemeerker, som revideret og eendret,
og svarer til folgende beskrivelse: »Transport; indpakning og oplagring af varer; ar-
rangering af rejser«.

II - 167



DOM AF 8.2.2011 — SAG T-194/09

EF-varemeerkeansggningen blev offentliggjort i EF-varemcerketidende nr. 47/2005 af
21. november 2005.

Den 20. februar 2006 rejste sagsggeren, Lan Airlines, SA, indsigelse i henhold til ar-
tikel 42 i forordning nr. 40/94 (nu artikel 41 i forordning nr. 207/2009) mod registre-
ringen af det ansogte varemeerke for de i preemis 3 ovenfor naevnte tjenesteydelser.

Indsigelsen blev stottet pa folgende eeldre rettigheder:

— det eldre ordmeerke LAN, som er genstand for EF-varemeerkeregistrering
nr. 3350899 af 17. december 2004

— det eeldre figurmeerke, som er i farve, der er genstand for EF-varemeerkeregistre-
ring nr. 3694957 af 4. august 2005, og som er gengivet nedenfor:

LAN A

De @ldre varemeerker blev registreret for varer og tjenesteydelser i klasse 35, 39 og 43
for ordmeerket og for klasse 39 for figurmeerket og svarer i hver enkelt af disse klasser
til folgende beskrivelse:

— Kklasse 35: »Annonce- og reklamevirksomhed; forretningsadministration«
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— klasse 39: »Passager-, vare-, dokument- og veerditransport med alle befordrings-
midler; opbevaring, bevogtning, oplagring, opmagasinering, indpakning og di-
stribution med alle befordringsmidler af alle slags varer, dokumenter og veer-
dier; information vedrgrende rejser eller transport af varer via mellemmaend;
ekspreskurérvirksomhed«

— Kklasse 43: »tjenesteydelser vedrerende maltider og drikkevarer; midlertidig
indkvartering«.

Indsigelsen var stottet pa alle de varer og tjenesteydelser, der var beskyttet af de eeldre
varemeerker.

Den registreringshindring, der blev paberabt til statte for indsigelsen, var den, der er
omfattet af artikel 8, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 [nu artikel 8, stk. 1, litra b),
i forordning nr. 207/2009].

Den 30. oktober 2007 forkastede indsigelsesafdelingen indsigelsen ved i det veesent-
lige at fastsla, at der ikke forela risiko for forveksling mellem de omhandlede tegn.

Den 2. januar 2008 indgav sagsegeren en klage til Harmoniseringskontoret i henhold
til artikel 57-62 i forordning nr. 40/94 (nu artikel 58-64 i forordning nr. 207/2009) over
indsigelsesafdelingens afgerelse.

Ved afggrelse af 19. februar 2009 (herefter »den anfegtede afgorelse«) afslog Fjerde
Appelkammer ved Harmoniseringskontoret klagen. I den nezevnte afgorelse fastslog
appelkammeret i det veesentlige, at der ikke forela risiko for forveksling mellem de
omhandlede tegn i bevidstheden hos den europeeiske gennemsnitsforbruger, som ud-
gor den relevante kundekreds, idet det forholdt sig saledes, at selv om tjenesteydel-
serne var af samme art, lignede de pageldende tegn ved en helhedsvurdering ikke
hinanden.

II - 169



13

14

15

16

DOM AF 8.2.2011 — SAG T-194/09

Parternes pastande

Sagsageren har nedlagt folgende pastande:

— Den anfegtede beslutning annulleres.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Harmoniseringskontoret har nedlagt folgende péastande:

— Frifindelse.

— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemeerkninger

Sagsageren har fremfort et eneste anbringende om tilsideseettelse af artikel 8, stk. 1,
litra b), i forordning nr. 40/94. Selskabet har i det veesentlige gjort geeldende, at der i
bevidstheden hos den relevante kundekreds, dvs. den spanske gennemsnitsforbruger,
er risiko for forveksling mellem de omhandlede tegn.

Hvis indehaveren af et eeldre varemeerke rejser indsigelse, er det varemeerke, der soges
registreret, ifolge artikel 8, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 udelukket fra registre-
ring, safremt der i offentlighedens bevidsthed inden for det omréade, hvor det celdre
meerke er beskyttet, er risiko for forveksling, fordi det yngre meerke er identisk med
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eller ligner det eeldre varemeerke, eller varerne eller tjenesteydelserne er af samme
eller lignende art. Risikoen for forveksling indbefatter risikoen for, at der antages at
veere en forbindelse med det eeldre varemeerke.

Risikoen for forveksling er ifalge fast retspraksis risikoen for, at det i kundekredsen
kan antages, at de pageeldende varer eller tjenesteydelser hidrgrer fra den samme virk-
somhed eller fra gkonomisk forbundne virksomheder. Ifglge samme retspraksis skal
der foretages en helhedsvurdering af risikoen for forveksling pa grundlag af den op-
fattelse, som den relevante kundekreds har af de pégeeldende tegn og de omhandlede
varer eller tjenesteydelser, idet der herved skal tages hensyn til alle relevante faktorer
i sagen, bl.a. at ligheden mellem tegnene og ligheden mellem de pageeldende varer og
tjenesteydelser star i et indbyrdes atheengighedsforhold (jf. Rettens dom af 9.7.2003,
sag T-162/01, Laboratorios RTB mod KHIM — Giorgio Beverly Hills (GIORGIO BE-
VERLY HILLS), Sml. I, s. 2821, preemis 30-33 og den deri neevnte retspraksis).

Den relevante kundekreds

Hvad for det forste angar fastleeggelsen af det omrade, hvori opfattelsen hos den rele-
vante kundekreds skal tages i betragtning, har sagsegeren anfegtet appelkammerets
bedgmmelse i den anfegtede afgorelses punkt 14, hvorefter »den opfattelse, der er
relevant i det foreliggende tilfeelde, er opfattelsen hos Det Europeeiske Feellesskabs of-
fentlighed«. Ifolge sagsogeren burde appelkammeret i det foreliggende tilfeelde alene
have taget hensyn til den spanske forbrugers opfattelse. Sagsggeren har pastéet, at det
i overensstemmelse med retspraksis er tilstreekkeligt, at der alene foreligger risiko for
forveksling pa spansk omrade, til at registrering af det ansegte varemeerke kan afslas.

I den forbindelse bemeerkes imidlertid, at selv om det er korrekt, at det er tilstreek-
keligt til at afsla en anspgning om registrering af et EF-varemeerke, at der foreligger
risiko for forveksling i bevidstheden hos en forbruger i en enkelt medlemsstat, er et
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saddant forhold uden betydning for spergsmalet om fastleeggelsen af den relevante
kundekreds. Ifelge artikel 8, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er det nemlig i for-
hold til offentlighedens bevidsthed inden for det omrade, hvor det eldre varemeerke
er beskyttet, at risikoen for forveksling skal bedemmes. For sa vidt som de eeldre vare-
meerker er EF-varemeerker, fastslog appelkammeret imidlertid med rette, at risikoen
for forveksling skulle bedemmes i forhold til opfattelsen hos forbrugerne pa hele EU’s
omrade og ikke kun pé spansk omrade.

Hvad for det andet angér den relevante kundekreds’ opmerksomhedsniveau bemeer-
kes, at der ved helhedsbedgmmelsen af risikoen for forveksling ifolge retspraksis skal
tages hensyn til den gennemsnitsforbruger inden for kategorien af de omhandlede
varer og tjenesteydelser, der er almindeligt oplyst, rimeligt opmerksom og velunder-
rettet. Der ma ogsa tages hensyn til, at gennemsnitsforbrugerens opmeerksomheds-
niveau kan variere, alt efter hvilken kategori af varer eller tjenesteydelser der er tale
om (jf. Rettens dom af 13.2.2007, sag T-256/04, Mundipharma mod KHIM — Alta-
na Pharma (RESPICUR), Sml. II, s. 449, preemis 42 og den deri neevnte retspraksis).

Selv om sagsegeren i det foreliggende tilfeelde har tilsluttet sig appelkammerets be-
demmelse i den anfegtede afgorelses punkt 13 og 14, hvorefter den relevante kun-
dekreds udgeres af gennemsnitsforbrugere, der er almindeligt oplyste, rimeligt op-
meerksomme og velunderrettede, har Harmoniseringskontoret derimod anfegtet
denne bedgmmelse, idet det har gjort geldende, at den relevante kundekreds’ op-
meerksomhedsniveau er hgjt eller i hvert fald hgjere end gennemsnittet.

I den forbindelse ma det, som sagsegeren med rette har gjort geeldende, fastslas, at
visse tjenesteydelser, der er omfattet af de omhandlede varemeerker, sdsom trans-
portvirksomhed i klasse 39, henvender sig til en bredere offentlighed, nar der kagbes
flytransportbilletter pa internettet, som for visse destinationers vedkommende kan
koste helt ned til et par euro, og at dette forhold samt datoer og flyafgange i for-
bindelse med en kebsbeslutning er af storre betydning end flyselskabet. Harmoni-
seringskontorets argument, hvorefter den relevante kundekreds udviser en grad af
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opmerksomhed, der er hgjere end en gennemsnitsforbrugers i forbindelse med keb
af de pageeldende tjenesteydelser, ma derfor forkastes som ugrundet.

Det mai séledes i lighed med appelkammerets anfegtede afgorelse fastslés, at den
relevante kundekreds er en europeeisk gennemsnitsforbruger, som anses for at veere
almindeligt oplyst, rimeligt opmeerksom og velunderrettet.

Sammenligningen af tjenesteydelserne

For sé vidt som tjenesteydelserne i klasse 39, som er omfattet af de eeldre varemeer-
ker, omfatter de tjenesteydelser, der er omfattet af det ansogte varemeerke, var det
med rette, at appelkammeret i den anfeegtede afgorelses punkt 15 og 32 fastslog, at
de tjenesteydelser, som er omfattet af de omhandlede varemeerker, var af samme art,
hvilket parterne ikke har bestridt.

Sammenligningen af tegnene

Ifolge retspraksis skal helhedsvurderingen af risikoen for forveksling for s& vidt angér
den visuelle, fonetiske eller begrebsmaessige lighed af de omtvistede tegn veere stottet
pa det helhedsindtryk, disse giver, idet der bl.a. skal tages hensyn til deres seerpree-
gede og dominerende bestanddele. Den opfattelse, som gennemsnitsforbrugeren har
af de pageeldende varer eller tjenesteydelser, spiller en afgerende rolle i helhedsvurde-
ringen af den neevnte risiko. Gennemsnitsforbrugeren opfatter i den henseende nor-
malt et varemeerke som en helhed og foretager ikke en undersagelse af dets forskellige

II - 173



26

27

28

DOM AF 8.2.2011 — SAG T-194/09

detaljer (jf. Domstolens dom af 12.6.2007, sag C-334/05 P, KHIM mod Shaker, Sml. I,
s. 4529, preemis 35 og den deri neevnte retspraksis).

Vurderingen af ligheden mellem to varemeerker kan ikke begreenses til, at der tages
hensyn til én bestanddel i et sammensat varemerke, og til at sammenligne denne
bestanddel med et andet varemeerke. Sammenligningen skal tveertimod foretages ved
at undersoge de pageldende varemeerker, hvorved hvert varemeerke betragtes i sin
helhed, hvilket ikke udelukker, at det helhedsindtryk, som et ssmmensat varemeerke
fremkalder i erindringen hos den relevante kundekreds, under visse omsteendigheder
kan veere domineret af en eller flere af varemeerkets bestanddele (jf. dommen i sagen
KKHIM mod Shaker, neevnt ovenfor i preemis 25, preemis 41 og den deri neevnte rets-
praksis). Det er kun, nar alle de andre varemeerkebestanddele er uden betydning, at
bedemmelsen af ligheden alene kan atheenge af den dominerende bestanddel (Dom-
stolens dom i sagen KHIM mod Shaker, neevnt ovenfor i premis 25, preemis 42, og
dom af 20.9.2007, sag C-193/06 P, Nestlé mod KHIM, ikke trykt i Samling af Afggrel-
ser, preemis 42). Dette kan navnlig veere tilfeeldet, nar denne bestanddel i sig selv kan
preege det billede af dette varemeerke, som den relevante kundekreds har i erindrin-
gen, siledes at alle varemeerkets andre bestanddele er uden betydning i helhedsind-
trykket af meerket (dommen i sagen Nestlé mod KHIM, preemis 43).

Der er desuden intet til hinder for, at det kan godtgoeres, at der bestar en visuel lighed
mellem et ordmeerke og et figurmeerke, eftersom disse to typer af meerker har en
grafisk ydre form, som er i stand til at fremkalde et visuelt indtryk (jf. Rettens dom
af 4.5.2005, sag T-359/02, Chum mod KHIM — Star TV (STAR TV), Sml. I], s. 1515,
preemis 43 og den deri neevnte retspraksis).

I det foreliggende tilfeelde er det ubestridt, at mens det eeldre ordmeerke udelukkende
omfatter bestanddelen »lan«, og det eldre figurmeerke udgeres af ordbestanddelen
»lan« skrevet med store bogstaver efterfulgt af en stiliseret stjerne, udgeres det an-
sogte varemeerke af ordbestanddelene »lineas aereas del mediterraneo« og »lam«.
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Hvad for det forste angér spergsmalet, om der eventuelt foreligger en dominerende
eller en ubetydelig bestanddel i det ansggte varemeerke, har sagsggeren gjort geel-
dende, at appelkammeret undlod at anfere, at bestanddelen »lam« var dominerende
i det ansggte varemaerkes helhedsindtryk, idet bestanddelene »lineas aereas del me-
diterraneo«, hvis betydning forstas af den spanske forbruger, er beskrivende for de
omhandlede tjenesteydelser. Sagsageren er derfor af den opfattelse, at appelkamme-
ret kun skulle have taget hensyn til den dominerende bestanddel »lam« i det ansogte
varemeerke i forbindelse med sammenligningen af de omhandlede tegn.

I den forbindelse bemeerkes, at selv om det er korrekt, at offentligheden i alminde-
lighed ikke opfatter et beskrivende element, der udger en del af et sammensat vare-
meerke, som den seerpreegede og dominerende bestanddel i det helhedsindtryk, som
varemeerket fremkalder, forholder det sig ikke desto mindre saledes, at den svage grad
af seerpreeg ved et varemeerkes bestanddel, navnlig henset til dens storrelse eller til
dens placering i tegnet, ikke nedvendigvis medfarer, at den pageldende bestanddel
er uden betydning i varemeerkets helhedsindtryk.

I det foreliggende tilfzelde er det, saledes som appelkammeret i det veesentlige anforte
i den anfeegtede afgorelses punkt 22 og 27, ubestridt, at bestanddelen »lineas aereas
del mediterraneo«, som den spansktalende del af den relevante kundekreds vil opfatte
som en henvisning til flytransportydelser i middelhavsomradet, udger en beskrivelse
af en del af de transportydelser, der er omfattet af det ansogte varemeerke, som an-
giver den geografiske lokalitet, hvor disse tjenesteydelser leveres. I modseetning til
hvad sagsegeren har gjort geeldende, kan denne konstatering ikke i sig selv fore til, at
den pageeldende bestanddel mé anses for at veere uden betydning i helhedsindtrykket
af det ansegte varemeerke, og at ordbestanddelen »lam« derfor er den dominerende
bestanddel i det.

Det bemarkes saledes for det forste, at bestanddelen »lineas aereas del mediter-
raneo«, som appelkammeret i det veesentlige fastslog i den anfegtede afgorelses
punkt 23, kan fastholde opmerksomheden hos samtlige relevante forbrugere, hvad
enten disse er spansktalende eller ej, som folge af den omsteendighed, dels at den pé-
geldende bestanddel i det ansogte varemeerke er veesentligt leengere end bestandde-
len »lam, dels at denne bestanddel er umiddelbart synlig som folge af dens placering
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i begyndelsen af det pageeldende tegn. For s& vidt som sagsegeren i den forbindelse
har gjort geeldende, at det fremgar af retspraksis, at der er undtagelser til princip-
pet om, at en gennemsnitsforbrugers opmeerksomhed tiltreekkes af den forste del af
et meerke, ma dette argument forkastes, idet sagsegeren ikke har fremfart konkrete
oplysninger, som gor det muligt at fastsla, at appelkammerets bedemmelse er urigtig
i det foreliggende tilfeelde.

Hvad for det andet seerligt angér de spansktalende forbrugere, der er en del af den re-
levante kundekreds, skal det fastslas, at idet den spanske forbruger, siledes som appel-
kammeret i det veesentlige fastslog i den anfeegtede afgorelses punkt 22 og 27, vil op-
fatte ordet »lam« som initialerne til bestanddelene »lineas aereas del mediterraneo,
er det sandsynligt, at forbrugeren vil huske disse sidstnaevnte. I modseetning til hvad
sagsogeren har gjort geeldende, vil den pégeeldende forbruger for det forste kunne
huske bestanddelene »lineas aereas del mediterraneo, for sa vidt som de pageeldende
bestanddele gor det muligt for denne forbruger at forsta, at bestanddelen »lam« er
initialerne dannet pa grundlag af ordene »lineas«, »aéreas« og »mediterraneo«. For
det andet, og som Harmoniseringskontoret har gjort geeldende samt i modseetning til,
hvad sagsegeren har haevdet, kan den pageeldende forbruger, idet det ofte er tilfeeldet,
at varemeerker, der omfatter lufttransportydelser, indeholder ordbestanddele, der er
beskrivende for de pageeldende tjenesteydelser og afrejse- eller destinationsomrader,
hvorfra tjenesteydelserne hovedsageligt udbydes, sdsom EF-varemerkerne American
Airlines, AIR FRANCE eller LINEA AEREA CARGUERA DE COLOMBIA, forsta,
at »lineas aereas del mediterraneo« identificerer den handelsmeessige oprindelse af
transportydelser, der udbydes af et seerligt luftfartselskab.

Det ma derfor fastslas, at bestanddelene »lineas aereas del mediterraneo« ikke kan
anses for at veere uden betydning i helhedsindtrykket af det ansogte varemeerke i be-
vidstheden hos den relevante kundekreds, hvad enten denne er spansktalende eller ej.

De ovrige argumenter, som sagsegeren har fremfort, kan ikke afkreefte denne
bedgmmelse.
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For det forste kan sagsegerens argument, hvorefter det fremgér af Rettens dom af
18. oktober 2007, AMS mod KHIM — American Medical Systems (AMS Advanced
Medical Services) (sag T-425/03, Sml. II, s. 4265, preemis 84), at det er muligt, at en
forbruger alene vil henvise til initialerne i et varemaerke, ikke sendre konklusionen
i preemis 34 ovenfor, hvorefter bestanddelen »lineas aereas del mediterraneo« ikke
er uden betydning i helhedsindtrykket af det ansggte varemeerke. I dommen i sagen
AMS Advanced Medical Services (preemis 74) var det forst efter at have fastslaet, at
initialerne AMS havde en central placering og var storre end de gvrige bestanddele i
figurmeerket AMS Advanced Medical Services, at Retten konkluderede, at de pageel-
dende initialer var dominerende i helhedsindtrykket af det pageeldende varemeerke.
Da dette imidlertid ikke, som det fremgar af preemis 32 ovenfor, er tilfeeldet i den
foreliggende sag, ma sagsegerens argument i den henseende forkastes som ugrundet.

For s vidt som sagsegeren har gjort geeldende, at appelkammeret undlod at fastsla, at
de =ldre varemeerkers renommé, idet ordbestanddelen »lan« i de omhandlede vare-
meerker og ordbestanddelen »lam« i det ansegte varemeerke lignede hinanden, styr-
ker seerpreeget ved sidstneevnte varemeerke, mé dette argument forkastes som ugrun-
det. Sagsegeren har nemlig for det forste ikke fremlagt noget bevis for Retten, der gor
det muligt at vurdere de eeldre varemeerkers renommé. For det andet ville et sddant
renommé, safremt det antages, at de eeldre varemeerker har et vist renommé, og at
forbrugerens opmeerksomhed folgelig navnlig tiltreekkes af bestanddelen »lam« i det
ansegte varemeerke, for sa vidt som den pageldende bestanddel og ordbestanddelen
»lan« i det eeldre varemeerke i hgj grad ligner hinanden, imidlertid ikke medfore, at
bestanddelen »lineas aereas del mediterraneo« er uden betydning i helhedsindtryk-
ket af det ansogte varemeerke, nar der henses til de i preemis 32 og 33 ovenfor neevnte
omstendigheder.

Endelig ma sagsegerens argument om, at appelkammeret med urette afviste at under-
soge afgorelserne truffet af Oficina Espafiola de Patentes y Marcas (det spanske pa-
tent- og varemeerkekontor), som sagsggeren forelagde det, og hvori dette varemeerke-
kontor afslér ansegninger om varemaeerker, der indeholdt bestanddelen »lineas aereas
de«. Lovligheden af appelkammerets afggrelser kan nemlig udelukkende bedgmmes
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pa grundlag af forordning nr. 40/94 (Rettens dom af 4.11.2003, sag T-85/02, Diaz mod
KHIM - Granjas Castell (CASTILLO), Sml. II, s. 4835, preemis 37). Hvis registrerin-
ger, der i givet fald allerede er foretaget i medlemsstaterne, er et forhold, som — uden
at veere bestemmende — alene kan tages i betragtning ved registreringen af et EF-
varemeerke (jf. Rettens dom af 19.9.2001, sag T-337/99, Henkel mod KHIM (rgd og
hvid rund tablet), Sml. I, s. 2597, preemis 58 og den deri neevnte retspraksis), geelder
det samme endvidere for de afgerelser om afslag pa registrering af varemeerkeansog-
ninger, der treeffes af de nationale kontorer. Selv om de afggrelser fra Oficina Espafiola
de Patentes y Marcas, som sagsegeren har henvist til, udger forhold, som — uden at
veere bestemmende — tilsigter at anfore, at bestanddelen »lineas aereas del medi-
terraneo« har en svag grad af seerpreeg, forholder det sig i det foreliggende tilfeelde
derfor séledes, at appelkammeret ikke begik en fejl ved af de i preemis 32 og 33 oven-
for anferte grunde at fastsla, at den pageeldende bestanddel imidlertid ikke var uden
betydning i helhedsindtrykket af det ansggte varemeerke.

Pa baggrund af det ovenstaende ma det fastslés, at i modseetning til det af sagsggeren
hevdede var det med rette, at appelkammeret i den anfegtede afgorelses punkt 33
udelukkede, at bestanddelen »lam« var dominerende i det ansggte varemeerke, og at
det derfor i overensstemmelse med den retspraksis, der er neevnt i preemis 26 ovenfor,
ligeledes tog hensyn til bestanddelene »lineas aéreas del mediterrdneo« i det pageel-
dende varemeerke ved sammenligningen af de omhandlede tegn.

Hvad for det andet angér eventuelle ligheder og forskelle mellem de omhandlede
tegn skal det forst fastslas, at sagsegeren pa det visuelle og fonetiske plan har tilslut-
tet sig appelkammerets bedemmelse i den anfeegtede afgarelses punkt 26, hvorefter
ordet »lam, der er placeret i slutningen af det ansegte varemeerke, og ordet »lan« i
de eeldre varemeerker ligner hinanden. Som appelkammeret med rette ligeledes fast-
slog i den anfeegtede afgorelses punkt 26 og i modseetning til sagsegerens péstand
om, at alene det ansogte varemeerkes bestanddel »lam« skal tages i betragtning ved
sammenligningen af de omhandlede varemeerker, ophzeves lighederne mellem det

II - 178



41

42

43

LAN AIRLINES MOD KHIM — AIR NOSTRUM (LINEAS AEREAS DEL MEDITERRANEO LAM)

ansggte varemeerkes ordbestanddel »lam« og de eldre varemeerkers ordbestanddel
»lan« af den omstendighed, at de omhandlede varemeerker vurderet i deres helhed
er forskellige savel ud fra en visuel som en fonetisk synsvinkel. Mens de zeldre vare-
meerker udgoeres af en enkelt ordbestanddel, der bestar af tre ord, nemlig ordet »lan,
og det eldre figurmeerke desuden omfatter en stiliseret stjerne, bestar det ansegte
varemeerke af ordbestanddelene »lineas aereas del mediterraneo« og »lam« pé i alt
30 bogstaver, saledes at de omhandlede varemzerker, som appelkammeret med rette
fastslog i den anfegtede afgorelses punkt 25, vurderet i deres helhed ikke alene er
forskellige for sa vidt angér antallet af de ord, de udgeres af, deres struktur og deres
leengde, men ligeledes deres udtale. Sagsogerens argument, hvorefter de omhandlede
tegn ligner hinanden pa det visuelle og fonetiske plan, mé derfor forkastes.

Pa det begrebsmeessige plan har sagsegeren i det veesentlige gjort geeldende, at for sa
vidt som for det forste det ansegte varemeerkes dominerende bestanddel, dvs. ordbe-
standdelen »lam«, og for det andet den eneste ordbestanddel i de eeldre varemeerker,
dvs. bestanddelen »lang, ikke har nogen betydning, indeholder de omhandlede vare-
meerker ikke begrebsmeessige forskelle.

I den forbindelse skal det i lighed med punkt 28 i appelkammerets anfeegtede afgorel-
se fastslas, at den spansktalende forbruger, som er en del af den relevante kundekreds,
vil forsta bestanddelene »lineas aereas del mediterraneo« i det ansegte varemeerke
som en henvisning til luftfarttransport i middelhavsomradet, og han vil knytte en for-
bindelse mellem den omhandlede bestanddel og ordbestanddelen »lam«, der udger
initialerne.

I modseetning til hvad sagsegeren har heevdet, skal det, som appelkammeret anforte
i den anfeegtede afgorelses punkt 30, fastslas, at mens der for den del af den relevante
kundekreds, som end ikke har et minimumskendskab til spansk, ikke foreligger nogen
forskel eller begrebsmeessig lighed mellem de omhandlede varemserker, vil den del
af den relevante kundekreds, som blot har et minimalt kendskab til spansk, opfatte

II - 179



45

46

47

DOM AF 8.2.2011 — SAG T-194/09

en forskel mellem dels det ansggte varemeerke, som den pageeldende kundekreds vil
forsta som en henvisning til luftfarttransporten i middelhavsomradet, dels de sldre
varemeerker, for hvilke det ikke fremgéar af sagsakterne for Retten, at den pageeldende
kundekreds tilleegger disse en seerlig betydning eller under alle omsteendigheder an-
ser dem for at have ligheder med betydningen af det ansegte varemeerke.

P4 baggrund af samtlige ovenstidende betragtninger skal det, som appelkammeret i
det veesentlige konkluderede i den anfeegtede afgorelses punkt 30 og 31, séledes fast-
slas, at de omhandlede tegn vurderet i deres helhed er forskellige, henset for det forste
til deres visuelle og fonetiske forskelligheder og for det andet enten deres begrebs-
meessige forskelle for den del af den relevante kundekreds, der er spansktalende, eller
den omsteendighed, at de ikke har nogen seerlig betydning for den del af den relevante
kundekreds, der ikke er spansktalende.

Risikoen for forveksling

Appelkammeret fastslog i den anfeegtede afgarelses punkt 32 i det veesentlige, at selv
om de tjenesteydelser, der er omfattet af de omhandlede varemeerker, var af samme
art, udelukkede den omsteendighed, at der ikke forela lighed mellem varemserkerne,
risikoen for forveksling.

Sagsageren har til gengeeld gjort geeldende, at der foreligger risiko for forveksling
mellem det ansggte varemeerke og de eeldre varemeerker, idet de dels har lighed pa
det visuelle og fonetiske plan og ikke har nogen seerlig betydning, dels idet de tjene-
steydelser, der er omfattet af de pageeldende varemeerker, er af samme art.

I den forbindelse bemaeerkes, at nér henses til den manglende lighed mellem de om-
handlede tegn (jf. preemis 44 ovenfor) var det med rette, at appelkammeret i den
anfeegtede afgorelses punkt 32 i det veesentlige fastslog, at der, uanset at de nevnte
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tjenesteydelser er af samme art, ikke foreld en risiko for forveksling mellem det an-
sogte varemerke og de eeldre varemeerker for den relevante kundekreds. I forbin-
delse med helhedsvurderingen af risikoen for forveksling kan den manglende lighed
mellem de omhandlede tegn nemlig ikke opvejes af den omsteendighed, at de omfat-
tede tjenesteydelser er af samme art (jf. i denne retning Rettens dom af 12.2.2009,
sag T-265/06, Lee/DE mod KHIM — Cooperativa italiana di ristorazione (PIAZZA
del SOLE), ikke trykt i Samling af Afggrelser, praemis 56).

Denne konklusion kan ikke eendres af sagsegerens argument, hvorefter appelkam-
meret undlod at undersoge de eldre varemeerkers renommé. Ifalge retspraksis er et
varemeerkes renommé nemlig et forhold, der skal tages i betragtning ved bedemmel-
sen af, om ligheden mellem varemeerkerne eller mellem varerne og tjenesteydelserne
er tilstreekkelig til at fremkalde risiko for forveksling (Rettens dom af 12.12.2002,
sag T-110/01, Vedial mod KHIM — France Distribution (HUBERT), Sml. II, s. 5275,
praemis 65; jf. Rettens dom af 15.9.2009, sag T-308/08, Parfums Christian Dior mod
KHIM — Consolidated Artists (MANGO adorably), ikke trykt i Samling af Afgorel-
ser, preemis 53 og den deri neevnte retspraksis). Et eeldre varemeerkes renommé skal
derfor tages i betragtning ved bedommelsen af, om der foreligger risiko for forveks-
ling, nér det er fastslaet, at der foreligger lighed mellem varemeerkerne, og ikke med
henblik pé at fastsla, om der foreligger en sadan lighed (jf. i denne retning dommen
i sagen MANGO adorably, preemis 54). For s vidt som det i preemis 44 ovenfor blev
fastsldet, at der ikke foreld lighed mellem de omhandlede tegn, begik appelkammeret
ikke i denne sag en fejl ved ikke at undersoge det eventuelle renommé ved de eldre
varemeerker. Det argument, som sagsageren i den henseende har gjort geeldende, ma
folgelig forkastes som ugrundet.

Pa baggrund af det ovenstdende ma det i lighed med appelkammerets afgorelse fast-
slas, at der ikke foreligger risiko for forveksling mellem de omhandlede tegn.

Det eneste anbringende, som sagsggeren har gjort geeldende, skal derfor forkastes
som ugrundet og Harmoniseringskontoret frifindes.
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Sagens omkostninger

Ifolge artikel 87, stk. 2, i Rettens procesreglement pélegges det den tabende part at
betale sagens omkostninger, safremt der er nedlagt pastand herom. Da sagsggeren
har tabt sagen, bar det péleegges denne at betale sagens omkostninger i overensstem-
melse med Harmoniseringskontorets pastand herom.

Pa grundlag af disse preemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling):

1) Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemeerker og design)
(KHIM) frifindes.

2) Lan Airlines, SA betaler sagens omkostninger.

Pelikdanova Jurimée Van der Woude

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 8. februar 2011.

Underskrifter

II - 182



	Rettens dom (Fjerde Afdeling)
	Dom
	Tvistens baggrund
	Parternes påstande
	Retlige bemærkninger
	Den relevante kundekreds
	Sammenligningen af tjenesteydelserne
	Sammenligningen af tegnene
	Risikoen for forveksling

	Sagens omkostninger



