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»Appel — EF-varemeerker — tredimensionalt varemeerke — en plasticflaskes form
— afslag pa registrering — absolut registreringshindring — mangel pa fornedent
serpreeg — eeldre nationalt varemeerke — Pariserkonventionen — TRIPs-aftalen —
artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning (EF) nr. 40/94«

Domstolens dom (Ottende Afdeling) af 25. oktober 2007

Sammendrag af dom

1. Internationale aftaler — Pariserkonventionen om beskyttelse af industriel ejendomsret —
direkte virkning

2. EF-varemcerker — procedureregler — ex officio-provelse af de faktiske omsteendigheder
(Radets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, og art. 74, stk. 1)
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. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — forudgdende

registrering af varemcerket i visse medlemsstater

(Radets forordning nr. 40/94)

. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte
registreringshindringer — varemcerker uden fornodent scerprceg

[Rddets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

. EF-varemcerker — definition pd og erhvervelse af et EF-varemcerke — absolutte

registreringshindringer

[Rddets forordning nr. 40/94, art. 7, stk. 1, litra b)]

Bestemmelserne i Pariserkonventionen
om beskyttelse af industriel ejendomsret
kan ikke paberadbes direkte i en sag
vedrgrende en pastand om annullation
af en afgorelse truffet af et appelkammer
ved Kontoret for Harmonisering i det
Indre Marked (Varemeerker og Design)
vedrerende afslag pa registrering af et
tredimensionalt varemeerke.

For det forste er Feellesskabet siledes
ikke part i Pariserkonventionen.

For det andet har feellesskabslovgiver,
ndr lovgiver har fundet det nedvendigt at
give visse bestemmelser i Pariserkon-
ventionen direkte virkning, udtrykkeligt
henvist til disse bestemmelser i forord-
ning nr. 40/94 om EF-varemeerker,
navnlig for si vidt angdr de absolutte
registreringshindringer i forordningens
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artikel 7, stk. 1, litra h) og i). I artikel 7,
stk. 1, er der derimod ikke en sddan
henvisning for si vidt angir varemeer-
kers fornedne seerpreeg, og fellesskabs-
lovgiver har truffet seerskilt bestemmelse
herom i forordningens artikel 7, stk. 1,
litra b).

Selv. om Pariserkonventionens direkte
virkning ganske vist kunne felge af
henvisningen til konventionen i artikel 2,
stk. 1, i aftalen om handelsrelaterede
intellektuelle ejendomsrettigheder, kan
— for det tredje — henvisningen imid-
lertid ikke, idet denne aftale ikke finder
direkte anvendelse, fore til en sadan
direkte anvendelse af konventionen.

(jf. preemis 40-43)
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Inden for rammerne af vurderingen af,
hvorvidt der foreligger absolutte regi-
streringshindringer i henhold til artikel 7,
stk. 1, i forordning nr. 40/94 om EF-
varemeerker, bestdr opgaven for Konto-
ret for Harmonisering i det Indre
Marked (Varemseerker og Design) i at
afgere, om varemeerkeansegningen er
omfattet af sddanne registreringshin-
dringer.

Det folger i denne henseende af samme
forordnings artikel 74, stk. 1, at Harmo-
niseringskontoret ex officio skal preve
de relevante faktiske omstendigheder,
der vil kunne fore kontoret til at bringe
en absolut registreringshindring i anven-
delse.

I det omfang en sagseger — pa trods af
Harmoniseringskontorets analyse —
péaberdber sig det ansegte varemeerkes
serpreg, pdhviler det sagseger at frem-
lzegge konkrete og velunderbyggede
indicier, der godtger, at det ansegte
varemerke er i besiddelse af enten
fornedent seerpreeg i sig selv eller
fornedent saerpraeg opnaet ved brug.

(jf. preemis 48-50)

3. En afgerelse, hvorved Kontoret for

Harmonisering i det Indre Marked

(Varemeerker og Design) har givet afslag
pé registrering af et ansegt varemeerke
som EF-varemeerke, pavirker hverken
gyldigheden eller beskyttelsen af en
eldre national registrering af dette vare-
meerke pa en medlemsstats omrade.

I overensstemmelse med femte betragt-
ning til forordning nr. 40/94 om EF-
varemeerker traeder EF-varemeerkeretten
nemlig ikke i stedet for medlemsstater-
nes lovgivning om varemeerker.

Det er derfor ikke alene muligt, at et
varemerke, der savner fornedent seer-
preg i én medlemsstat, som folge af
sproglige, kulturelle, sociale og ekono-
miske forskelle ikke savner det i en
anden medlemsstat, men ogsi, at et
varemeerke, der savner et sidant seer-
preeg pa feellesskabsplan, ikke savner det
i en af medlemsstaterne i Feellesskabet.

(jf. preemis 56-58)

4. Kriterierne for bedsmmelsen af, om

tredimensionale varemeerker, der bestir
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af selve varens udseende, har fornedent
serpreeg i den betydning heraf, som er
fastsat i artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 om EF-varemeerker,
er ikke forskellige fra dem, der finder
anvendelse pd andre typer varemeerker.

Ved anvendelsen af disse kriterier er
gennemsnitsforbrugerens opfattelse
imidlertid ikke nedvendigvis den
samme, nar der er tale om et tredimen-
sionalt varemeerke, der bestar af selve
varens udseende, som nar der er tale om
et ord- eller figurmeerke, der bestar af et
tegn, som er uatheengigt af fremtraedel-
sesformen for de varer, det betegner.
Gennemsnitsforbrugerne er nemlig ikke
vant til at udlede varers oprindelse af
deres form eller emballage uden nogen
grafisk eller tekstmeessig bestanddel, og
det kan derfor vise sig vanskeligere at
bevise, at et sadant tredimensionalt
varemeerke har serpreeg, end at et ord-
eller figurmeerke har det.

Under disse omstendigheder er det kun
et varemerke, der afviger betydeligt fra
normen eller brancheseedvanen og der-
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for kan opfylde sin grundleggende
oprindelsesfunktion, som ikke mangler
forngdent serpraeg i henhold til denne
bestemmelse.

(jf. preemis 80 og 81)

Ved bedgmmelsen af, hvorvidt et vare-
merke mangler fornedent serpreeg i
den forstand, hvori udtrykket er anvendt
i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94 om EF-varemeerker, skal der
tages hensyn til det helhedsindtryk, som
det giver. Dette betyder imidlertid ikke,
at der ikke er grund til at foretage en
undersggelse hver for sig af de forskel-
lige bestanddele, der er anvendt ved
udformningen af det omhandlede vare-
meerke. Det kan faktisk veere nyttigt, at
der i forbindelse med den samlede
vurdering foretages en undersogelse af
hver enkelt af de bestanddele, som det
pageeldende varemeerke bestér af.

(jf. preemis 82)



