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Det Europaxiske @konomiske og Sociale Udvalg besluttede den 14. februar 2013 under henvisning til
forretningsordenens artikel 29, stk. 2, at udarbejde en initiativudtalelse om:

"Fremme af veekstpotentialet i den europeiske elindustri".

Det forberedende arbejde henvistes til Den Rédgivende Kommission for Industrielle £ndringer, som vedtog
sin udtalelse den 26. september 2013.

Det Europaiske @Pkonomiske og Sociale Udvalg vedtog pa sin 493. plenarforsamling den 16.-17. oktober
2013, madet den 16. oktober, folgende udtalelse med 47 stemmer for, 1 imod og 2 hverken for eller imod:

1. Konklusioner og anbefalinger

1.1 @l er en drik, som er blevet nydt gennem flere tusind &r
i Europas samfund. @lkulturen varierer meget i Europa med
forskellige olstile og forbrugsvaner, men ol spiller en vigtig
rolle i alle EU-lande og er en integreret del af kultur, arv og
kost. Det Europziske @konomiske og Sociale Udvalg fremhaver
sektorens konstante udvikling og dens modstandsdygtighed, selv
under de nuvarende vanskelige omstendigheder. Udvalget
bemarker, hvordan sektoren lever op til mélene i Europa
2020-strategien pd de forskellige prioriterede omrdder, som
beskaftigelse, baredygtighed, innovation, uddannelse og social
inklusion udger.

1.2 Det Europziske @konomiske og Sociale Udvalg henleder
Kommissionens, Europa-Parlamentets, Ridets og medlemssta-
ternes opmarksomhed pd de neglepolitikker, der serigst ber
overvejes, hvis den europeiske bryggerisektor skal realisere sit
fulde vakstpotentiale. E@SU ensker specifikt, at beslutnings-
tagerne:

— gor fremskridt med etableringen af et afbalanceret lovgiv-
ningsmiljg, der uanset storrelse giver de europaiske elpro-
ducenter mulighed for at fremstille og salge ol i og udenfor
EU

— lader ol udgere et prioriteret omrdde, der pa gensidig vis
begunstiges i igangvarende droftelser om frihandelsaftaler
med EU-handelspartnere

— tilskynder til og ger mere reklame for bryggeriernes og
foreningernes mulighed for sterre deltagelse i de
programmer vedrerende socialt ansvar, sundhed og uddan-
nelse, der gennemfores pa EU-plan og pé nationalt plan

— 1 hgjere grad tager hgjde for, hvad udviklingen inden for
innovations-, industri- og landbrugspolitikken betyder for
bryggerisektoren.

1.3 Det Europaxiske @konomiske og Sociale Udvalg opfor-
drer desuden til handling pd medlemsstatsniveau eller pa regio-
nalt eller lokalt niveau med henblik pa:

— at fortsette udviklingen af partnerskaber med bryggerisek-
toren og ngo'erne med henblik pd at fremme et fornuftigt
forbrug og mindske alkoholrelaterede skader, blandt andet
via samarbejde om at fremme ansvarlig og forhindre
uansvarlig adferd i forbindelse med markedsforing og salg

— at stotte bryggerisektorens initiativer til miljgmzssig beare-
dygtighed gennem hele forsynings- og leveringskaden pa
EU-plan og pa lokalt plan

— at anvende dynamikken i bryggerisektoren til at skabe
beskeftigelse gennem fjernelse af hindringer for yderligere
vackst ved at sikre et forudsigeligt og stabilt skattemassigt
miljg for bryggerisektoren og dens forsyningskede pé
medlemsstatsniveau og ved at tackle markedsforvridninger
som folge af afgiftssatsernes udsving. En sddan forbedring
kan medvirke til at fremme gennemforelsen af det indre
marked

— yderligere at udforske og udvikle samarbejdet med lokale
myndigheder om forskellige aspekter af projekter
vedrerende engagement i lokalsamfundet og muligheder
for elturisme.

1.4 Det Europziske @konomiske og Sociale Udvalg mener,
at bryggerierne bor:

— engagere sig ved mere aktivt og ansvarligt at deltage i
forskellige salgsfremsted for fedevarer i EU og i tredjelande,
der tilskynder til sunde spisevaner, og som stattes af
handelskamre, regionale myndigheder, medlemsstater og
Kommissionen
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— fortsatte deres bestraebelser pd at gere bryggerisektoren
attraktiv for de yngre generationer med hensyn til stabile
og korrekt aflonnede beskeftigelsesmuligheder gennem
indferelse af lerlingeprogrammer og erhvervsuddannelses-
ordninger

— fortsatte med at fremme deres samarbejde med forsknings-
og uddannelsesinstitutionerne ved sammen med deres part-
nere at deltage mere i1 EUs innovations- og F&U-
programmer samt i programmerne for almen og faglig
uddannelse

— oge deres deltagelse i de forskellige aktiviteter, der foregar
med stotte fra regionale, strukturelle og SMV-specifikke
midler

— udvide det eksisterende samarbejde pd mellemlang og lang
sigt med lokale producenter af humle, korn og andre
produkter, der er nedvendige til fremstilling af ol

— tilskynde til, at der i videst muligt omfang anvendes livs-
cyklusanalyser i bryggerisektoren som et redskab til selvana-
lysering samtidig med, at der tages hejde for de mindre
familiedrevne bryggeriers begransninger pd grund af kapaci-
tetsmangel.

2. Den europziske bryggerisektor

2.1  EU er et af de storste glproducerende omrader i verden.
Produktionsmangden var i 2011 pa mere end 380 mio. hl (')
brygget af ca. 4 000 bryggerier rundt omkring i Europa. Deres
produkter szlges i hele verden. Hvad mangde angdr er EU en
noegleaktor, som leverer mere end en fjerdedel af verdens
samlede produktion, kun for nylig overgdet af Kina, men
stadig foran USA, Rusland, Brasilien og Mexico (3).

2.2 Den europziske olindustri er praeget af en vidt forgrenet
sektorstruktur. Den er hovedsagelig sammensat af sméd og
mellemstore virksomheder, der teller mikrobryggerier sivel
som bryggerier, der opererer pa lokalt, regionalt eller nationalt
niveau, og den omfatter fire store bryggerier i Europa (%), som er
forende pd verdensplan inden for dette omride. Fremkomsten af
nye sméd bryggerier og mikrobryggerier i lgbet af de sidste ti dr
er et bemerkelsesverdigt tegn pé sektorens innovationspoten-
tiale og vigtigt bidrag til mélet om beredygtighed.

2.3 Den forsyningskade, der knytter sig til bryggerisektoren,
omfatter ikke blot lokale operaterer, men ogsa malterier, som er
forende pd verdensplan, samt udstyrsproducenter og leveran-
dorer af tekniske tjenesteydelser. Europas bryggeriinstitutter
udbreder ogsd deres viden verden over. Arrangementer som
f.eks. European Brewery Convention-kongressen og andre
olkonferencer tiltreekker besogende fra hele verden.

(") Statistikker fra den europziske bryggeriforening "Brewers of Euro-
pe", 2012-udgaven, oktober 2012.

(?) Canadean Global beer trends 2012.

(}) ABInbev, Carlsberg, Heineken og SABMiller (som i 2013).

2.4 @l er et yderst vigtigt forarbejdet landbrugsprodukt, der
eksporteres til en veerdi af mere end 2 mia. EUR (#). Produktet er
omfattet af EU's kvalitetspolitik for landbrugsprodukter (°) via
BOB/BGB (%)-ordningerne, der giver en salgsverdi pd mere end
2,3 mia. EUR pd baggrund af 23 geografiske betegnelser (7). Den
geografiske spredning af de eltyper, der er omfattet af sidanne
ordninger, er imidlertid begranset, idet de stammer fra under en
tredjedel af EU-landene.

2.5  Hovedingredienserne i @l er af naturlig oprindelse og
omfatter vand, korn, humle og geer. Vand er det vigtigste rdma-
teriale, der anvendes i bryggerisektoren, og det udger gennem-
snitligt ca. 92 % af ol. Beskyttelse af grundvandet er derfor et
vigtigt anliggende. Pa grund af behovet for korn (f.eks. byg,
hvede eller andet), som er en vigtig stivelseskilde for ol, er
forholdet til landbrugsbefolkningen vigtigt for bryggerierne og

maltproducenterne.

2.6 EU er ogsd den storste aktor pd verdensmarkedet for
humle, der produceres i fjorten EU-medlemsstater (%), som
tilsammen udger ca. en tredjedel af verdens samlede humledyr-
kende omrade (%), og bryggerisektoren er de europaiske humle-
dyrkeres hovedaftager. Hvis man skal forhindre markedsforvrid-
ninger, som pé lang sigt kan have negative virkninger for bryg-
gerierne, kan det blive nedvendigt at genoptage spergsmélet om
konkurrencen mellem humleproducenterne og den forskels-
behandling, der finder sted i de eksisterende landbrugspolitikker
i EU.

2.7 Bryggeriernes athaengighed af landbrugssektorens ravarer
har i de seneste ar fort til, at bryggerisektoren, som folge af
svingende hestkvalitet og ustabile priser, har oplevet prisstig-
ninger pd de landbrugsprodukter, der anvendes til glproduktion.
Forholdet mellem leverandererne af ravarer og bryggerierne ber,
ndr det er muligt og nedvendigt, sigte pd en bearedygtig og
langsigtet tilgang.

2.8 Det samlede olsalg belgb sig i 2010 til 106 mia. EUR
inkl. moms, hvilket udger 0,42 % af EU’'s BNP. Det skonnes, at
mere end 63 % af den europaiske olproduktion afswttes til
supermarkeder og andre butikker ("off-trade"). De evrige 37 %
forbruges i hotel- og restaurationsbranchen (f.eks. barer, pubber
og restauranter - "on-trade").

3. Handtering af det 21. drhundredes udfordringer
Marked og strukturelle tendenser

3.1  Det europiske glmarked har i de seneste 15 dr gennem-
gdet forskellige udviklinger med hensyn til tekniske fremskridt,
investeringer, fusioner, etablering af nye virksomheder og
forbrugeradferd. Det kraftige fald i forbruget siden 2007 har
haft direkte indvirkning pd bryggeriernes aktiviteter. Efter flere

(% Kommissionen, GD for Erhvervspolitik.

() http:/[ec.europa.cufagriculture/quality/index_en.htm.

() BOB (beskyttet oprindelsesbetegnelse), BGB (beskyttet geografisk
betegnelse).

(7) Kommissionen, GD for Landbrug og Udvikling af Landdistrikterne.

(%) Kommissionen, GD for Landbrug og Udvikling af Landdistrikterne,
december 2009; Pavlovic M., februar 2012.

(°) Kommissionen, GD for Landbrug og Udvikling af Landdistrikterne.
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ar med ekspansion i EU er elproduktionen faldet drastisk fra
420 til 377 mio. hektoliter i 2011. Tkke desto mindre forventes
der genopretning og vakstpotentiale i de kommende ér, hvis de
gkonomiske og lovgivningsmaessige omstendigheder bliver
mere favorable.

3.2 Den gkonomiske krise og det faldende forbrug har fert
til en omstrukturering af sektoren i Europa med konsolidering
af aktiviteter pd kontinentet og investeringer uden for EU fra de
store internationale og nationale gruppers side. Samtidig er
antallet af mindre bryggerier steget i alle lande, hvilket
betyder et storre udbud til forbrugerne og bekreafter bryggeri-
ernes iverksettertankegang i trdd med 2020-handlingsplanen
for iverksetterkultur ('%). Denne udvikling er ogsd positiv ud
fra et baredygtighedsaspekt, da den som regel vil smitte af pa
den regionale turisme og ofte medfere en kortere produktions-
og forbrugscyklus, hvilket er godt for miljoet.

3.3 De gkonomiske omstendigheder har desuden fort til, at
flere drikker ol i hjemmene frem for pd barer og restauranter,
hvilket resulterer i farre arbejdspladser, mindre merverdi og
lavere statsindtagter for hver liter ol, der drikkes i EU ().
Sterre prispres i detailsektoren har ogséd styrket denne tendens.

3.4 Det stigende antal bryggerier og produktinnovation har
ogsa fort til nye produkter til gavn for forbrugerne, samfundet
og miljoet. Der er skabt nye muligheder for bryggerier af alle
storrelser takket vaere diversificeringen i retning af ol med et
lavt eller slet intet indhold af alkohol, hvilket har fort til eget
salg, og produktionen af gkologisk ol er stot stigende.

Beskatning

3.5  Bryggerisektoren giver ud fra et skattemzssigt synspunkt
de nationale regeringer betydelige fordele. Som folge af produk-
tion og salg af ¢l modtager regeringerne vasentlige indtagter i
form af punktafgifter, moms, indkomstrelaterede skatter og
bidrag til sociale sikringsordninger fra arbejdstagere og arbejds-
givere i bryggerisektoren samt i andre tilknyttede sektorer, hvor
arbejdspladserne indirekte kan tilskrives olsektorens aktiviteter. I
2010 beleb sddanne indtegter sig til omkring 50,6 mia.
EUR (12).

3.6 Bryggerisektorens modstandsdygtighed over for de aktu-
elle gkonomiske vanskeligheder er blevet sat pa en preve pad
grund af den voksende skattebyrde, navnlig i form af punkt-
afgifter, men ogsa i hej grad af momssatser inden for hotel- og
restaurationsbranchen. Disse = stigninger har forverret den
vanskelige okonomiske situation for bryggerierne, iser i lande
som f.eks. Ungarn, Finland, Frankrig, Nederlandene og Det
Forenede Kongerige (*}). Den samlede mervaerdi, der kan

(1% COM(2012) 795 final.

(") Ernst Young, The Contribution made by Beer to the European
Economy, september 2011.

('?) Ernst Young, september 2011.

(*) Kommissionen, tabelsystem for punkafgifter Excise duty tables,
2013.

tilskrives produktion og salg af el i EU, faldt med 10 % i
perioden 2008-2010 (*4), og de samlede skatteindtegter fra
EU’s bryggerisektor faldt med 3,4 mia. EUR.

3.7  Punktafgiftssystemet pd EU-niveau og pd nationalt niveau
ber anerkende de ganske sarlige forhold omkring el, herunder
det generelt lave alkoholindhold, brygningsprocessen og bryg-
gerisektorens lokale bidrag til samfundet, jobskabelse og
gkonomien generelt. I den henseende ber el som en geret
drikkevare sikres lige konkurrencevilkdr, og minimumssatsen
pa nul euro, der galder for vin og andre gerede drikkevarer,
ber sdledes indfgjes i EU's afgiftslovgivning for el (*°).

3.8  En afbalanceret punktafgiftspolitik pd nationalt plan og
bedre anvendelse af de eksisterende samarbejdsmekanismer i
skatteforvaltningen kan vare et redskab til at undgd afgifts-
betinget handel og dermed forbundet skadelig praksis og
sdledes bidrage til at bevare bryggerisektorens konkurrenceevne,
navnlig i grenseomraderne.

3.9 P4 grund af on-trade-andelens store betydning for glsal-
get (19 kan skattepolitikken desuden fungere som vakstska-
bende tiltag for on-trade- og bryggerisektorerne og samtidig
have en positiv indvirkning pa beskaftigelsen pa lokalt plan.

International handel

3.10 P4 trods af de vanskelige vilkir holder den europziske
olindustri fortsat stand- og er konkurrencedygtig. De lokale
bryggerier klarer sig stadig pd markeder uden for deres eget
land og EU. Selv om hovedparten af den europaiske elproduk-
tion afsattes pd EU’s indre marked, har eksport til forskellige
dele af verden veret stot stigende siden 2000 med en vakst pd
30 % siden 2007. De storste eksportdestinationer er USA,
Canada, Angola, Kina, Schweiz, Taiwan, Rusland og Australi-
en (V). Desuden foretager de europeiske bryggerier ogsd store
investeringer pd alle kontinenter og deltager i forskellige
samarbejdsinitiativer med lokale bryggerier og distributerer.

3.11  Det europaiske ols potentiale til at fastholde og udvide
sin tilstedevaerelse i tredjelande kan imidlertid blive sat pa spil af
lokale bestemmelser, der udger en handelshindring i forbindelse
med oleksport og investeringer. Ud over toldafgifter kan
sddanne hindringer bestd af lovgivningsrelaterede tiltag som
f.eks. et produkts definition (f.eks. Rusland) eller skatteadmini-
strative procedurer (f.eks. Albanien og Tyrkiet). Kommissionen
og medlemsstaterne har sammen med bryggerisektoren en
central rolle at spille i bekempelsen af disse og andre vanske-
ligheder, som fra tid til anden opstdr pd de udenlandske marke-
der.

(*4) Ernst Young, september 2011.

(%) EUT C 69 af 21.7.2006.

(*%) Ernst Young, “The Hospitality Sector in Europe”, september 2013.
(") Kommissionen, GD Handel.
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3.12  Mens EU anvender en toldtarif pa nul euro for import
af ol i de respektive handelsaftaler, fastholder adskillige lande
toldafgifter med henblik pa at bremse konkurrerende import fra
EU-medlemsstaterne. De igangvarende forhandlinger om frihan-
delsaftaler dakker ogsd dette aspekt, og de fleste nyere aftaler
(f.eks. mellem EU og Sydkorea) indeholder en progressiv redu-
cering af toldafgifter - det er en fremgangsméde, som ber finde
bredere anvendelse.

3.13  De europaiske elmarkers potentielle tilstedevaerelse pa
de udenlandske markeder fremmes desuden af salgsfremstod
som f.eks. udstillinger og messer og af Kommissionens herings-
mekanismer i tredjelande. Bryggeriernes deltagelse i de forskel-
lige aktiviteter pd disse markeder har hidtil veeret forholds-
massig lav pd grund af deres begrensede kendskab til potenti-
elle fordele og mangel pd oplysninger om aktiviteterne.

4. Beskeftigelse pa alle niveauer

4.1  Bryggerisektoren omfatter mere end blot elproduktion.
Den dakker mange aktiviteter, der spander lige fra de land-
brugsrdvarer, som er grundlaget for selve brygningen, til
hotel- og restaurationsbranchen og detailsektoren. Bryggerierne
i EU stdr samlet for mere end 128 800 direkte arbejdspladser.
Desuden kan 2 mio. arbejdspladser tilskrives produktion og salg
af ol, og udger dermed ca. 1% af alle arbejdspladser bare i
EU (*¥) og inden for forskellige beskeftigelsesomrader.

42 EUs mdl om en intelligent, baredygtig og inklusiv
gkonomi i Europa 2020-vakststrategien afspejles i bryggerisek-
torens karakteristika. Bryggerierne findes i alle europaiske lande
og bidrager til mere end to mio. arbejdspladser takket vere den
store mangde varer og tjenesteydelse, de aftager, og den betyde-
lige omsetning i hotel- og restaurationsbranchen og detailsek-
toren. Mere end 73 % af alle arbejdspladser, der kan settes i
forbindelse med gl, er i hotel- og restaurationsbranchen.

4.3  Da hotel- og restaurationsbranchen ogsd spiller en
central rolle med hensyn til at sikre arbejdspladser og veakst,
ikke blot direkte i branchens virksomheder, men ogsé indirekte i
store dele af den europziske gkonomi, er tiltag til udvikling af
denne sektor yderst vigtige for beskeftigelsen, navnlig blandt
unge og ufaglerte arbejdstagere, men det ber ikke ske via
prekert arbejde eller lavtlensjobs.

4.4  Denne unikke vifte af karakteristika kombinerer arv,
kultur og modernitet og giver anledning til at anvende arbejds-
tagernes evner pa forskellig vis i og omkring bryggerierne. Ud
over det arbejde, der udferes i forsynings- og leveringskaden,
ber potentialet for gastronomiske arrangementer og turisme
udvikles yderligere med henblik pa at ege beskeftigelsen bade
via bryggeriernes egne aktiviteter og EU’s og nationale finansie-
ringsordninger.

4.5  Bryggerisektoren har merket resultaterne af den globale
gkonomiske situation med et fald i den direkte beskeeftigelse pa

('8) Ernst Young, september 2011.

9 % mellem 2008 og 2010 som felge af et reduceret forbrug af
produktet. Trods det faldende forbrug som folge af Europas
vanskelige okonomiske vilkdr var det samlede antal bryggerier
(inkl. mikrobryggerier) i Europa hgjere i 2010 (3 638) end i
2008 (3 071 bryggerier) og stiger stadig, hvilket giver yderligere
beskaftigelsespotentiale. Dette potentiale ber ikke trues af
finanspolitiske foranstaltninger, der virker salgshemmende
eller har en negativ indvirkning, men ber fremmes yderligere
gennem erhvervsuddannelse - ogsd pd hgjere niveau - for at
skabe arbejdspladser af hejere kvalitet i sektoren.

5. Bidrag til opfyldelsen af baeredygtighedsmil pa milje-
omrdadet

5.1  Den europaiske elindustri skal som en del af dens enga-
gement med hensyn til beredygtighed imadekomme forskellige
malsatninger vedrerende energieffektivitet, nedbringelse af CO,-
emissioner og ressourcer. De seneste drs investeringer har fort til
en reduceret anvendelse af naturressourcer, der produceres
mindre affald, og sekundeare materialer fra brygningsprocessen
genbruges konsekvent.

5.2 Bryggerierne har forpligtet sig pd miljpomradet ved at
treeffe foranstaltninger og investere, hvilket har medfort et redu-
ceret energiforbrug og reducerede CO,-emissioner, en reduceret
spildevandsproduktion og udskiftning af emballage. Bryggerisek-
toren har desuden udarbejdet retningslinjer for de bedste tilgan-
gelige teknikker, hvilket understreger den baredygtige forvalt-
nings vigtige rolle og kan anvendes som reference for forplig-
telser vedrerende miljomeassige maélsetninger. Der ber
tilskyndes til anvendelse af livscyklusanalyser som et redskab
til selvanalysering med henblik pd at omfatte sd stor en del
som muligt af hele bryggerisektorens spektrum, samtidig med
at der tages hgjde for de mindre familiedrevne bryggeriers
begransninger pd grund af kapacitetsmangel.

5.3 I perioden 2008-2010 fortsatte bryggerisektoren sine
bestrabelser pd miljgomradet trods en stadig mere vanskelig
gkonomisk situation, og dette resulterede i en reduktion af
vandforbruget pd 4,5 % og en reduktion af energiforbruget pa
3,8 % pr. hektoliter produceret ol. Desuden skennes CO,-emis-
sionerne reduceret med 7,1 % (19).

5.4  Vandkvalitet og -anvendelse er vigtige faktorer i forbin-
delse med brygningsprocessen. Derfor er en hensigtsmassig
vandforvaltning fra vandforsyningsselskabernes og bryggeriernes
side nedvendig for at sikre elproduktionens baredygtighed. I
den henseende ber der treeffes passende forholdsregler for at
sikre, at udvindingen af skifergas ikke kontaminerer forbruger-
nes, herunder de industrielle brugeres, grundvandsforsyning.
Specielt i bryggerisektoren kan E@SU konstatere, at neder-
landske og tyske bryggere allerede folger udviklingen pé dette

omrdde med stor bekymring.

() CampdenBRI | KWA, The Environmental Performance of the Euro-
pean Brewing Sector, maj 2012.
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5.5  Adskillige andre verdifulde produkter (sekundere
produkter) skabes af brygningens rdmaterialer som et resultat
af brygningsprocessen. De har stor verdi som input i andre
industriprocesser og som materialer for specifikke slutanvendel-
sesformdl, f.eks. leegemidler, helsekost, vedvarende energikilder,
industriel anvendelse, dyrefoder, landbrugsprodukter (%) og
kosmetik og spa-produkter. Disse materialer skal leve op til
heje kvalitetsstandarder og opfylde strenge lovkrav inden for
fodevare- og dyrefodersikkerhed og andre omréder. Disse sekun-
dare materialers betydning og veerdi har for lengst faet bryg-
gerierne til at etablere leveringsordninger med forhandlere og
slutbrugere.

6. En ansvarlig samfundsakter

6.1 I arenes lgb har bryggerierne og bryggeriforeningerne i
alle europziske lande taget initiativer til at skabe oget opmaerk-
somhed om ansvarlig forbrugeradferd, age forbrugernes viden,
sikre ansvarlig reklame og markedsforing, udsende advarende
budskaber og opfordre forbrugerne til ikke at udvise uansvarlig
adferd. Mange af disse lokale initiativer er taget i samarbejde
med andre parter og er blevet anerkendt af de nationale
myndigheder som varende af stor samfundsmaessig nytte og
dreftet pa europeisk plan i forummet for alkohol og sundhed
"European Alcohol and Health Forum" (21).

6.2 P4 baggrund af disse aktiviteter ber regeringer, brygge-
rier, andre gkonomiske operatgrer og civilsamfundsgrupper i
feellesskab soge at fremme et ansvarligt elforbrug, der fuldt ud
er foreneligt med en voksen persons sunde livsstil, og at
modyvirke alkoholmisbrug.

6.3 P4 grund af ols lokale karakter er de europziske bryg-
gerier ogsd solidt rodfaestet i deres lokalomrader og stetter en
lang rackke aktiviteter. Bryggerisektoren i EU anvender arligt
mere end 900 mio. EUR pd at stette samfundet (?2) gennem
en bred vifte af aktiviteter, der stottes pd lokalt og regionalt
niveau.

Bruxelles, den 16. oktober 2013

6.4 Industrien og de ovrige interessenter har i hej grad
forpligtet sig til at stotte gennemforelsen af initiativer
vedrgrende virksomheders og institutioners ansvar med
henblik pd at informere om folgevirkningerne af et skadeligt
forbrug. Denne forpligtelse bor anerkendes i en afbalanceret
ramme for bryggeriernes markedsforing og kommercielle
kommunikation (23).

6.5 1 betragtning af ollets rolle pd omrdderne kultur,
kulturarv og forbrug, ber man overveje et EU-initiativ, som
kan stette atholdelsen af specialkurser for laerere og padagoger
pa skoler pd alle niveauer vedrerende de sundhedsmessige,
sociale og kulturelle aspekter af forbruget af garede drikkevarer.

7. Fastholdelse af en rolle i forbindelse med forskning,
uddannelse og innovation

7.1  Den rolle, som sektoren spiller i forbindelse med uddan-
nelse og forskning, er en vigtig negle til fortsat at fastholde dens
engagement. Indsatsen foregdr via universiteter, bryggerskoler,
fodevareteknologiske institutter og andre netvark. Der ber
fortsat arrangeres fora for udveksling af viden med henblik pd
at bevare Europa som et forende centrum for undersogelser
foretaget af bryggerierne, deres partnere, forskere og interesse-
rede enkeltpersoner.

7.2 Der ber opbygges forskningskapacitet og -potentiale, idet
bryggerierne spiller en vigtig rolle som industripartnere pd
forskellige omrader i tilknytning til fedevare- og brygningstek-
nologier, sundhedsaspekter og miljemessige resultater. @get
deltagelse i det europeiske forskningsrum, Horisont 2020-
rammeprogrammet og andre teknologiske platforme vil styrke
det eksisterende potentiale (*4).

7.3 Stette til bryggerisektorens bestrabelser pd at fremme
ekspertise pd linje med de hejeste videnskabelige standarder
for els karakteristika og dets helbreds- og adferdsvirkninger
kan ogsd medvirke til at fremme information og uddannelse
pa dette vigtige omrdde. Alle aktive parter ber overveje eget
deltagelse i EU’s finansierings- og samarbejdsordninger.

Henri MALOSSE
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