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I NDLEDNING

Reformen af den fadles markedsordning for vin, som blev vedtaget i 2008' og
integreret i R&dets forordning (EF) nr. 1234/2007 af 22. oktober 2007° (herefter
benaevnt "forordningen om den fadles markedsordning™), sigter mod at genetablere
markedets balance og @ge sektorens konkurrenceevne, mens Unionens vines kvalitet
og gode rygte bevares. De traditionelle markedsforanstaltninger sasom distillation,
stotte  til anvendelse af koncentreret druemost samt ordningen med
plantningsrettigheder  afskaffes Igbende og erstattes af mere strukturelle
foranstaltninger (investeringer, omstrukturering 0g omlaggning af
vindyrkningsarealer) samt den nye foranstaltning vedregrende salgsfremsted i
tredjelande. Alle disse foranstaltninger sadtes i vagk gennem nationale
stetteprogrammer.  Salgsfremsted pa markeder i tredjelande, som er en af
nggleforanstatningerne i denne reform, har som hovedformd a ege
konkurrenceevnen for europadske vinei tredjelande.

Denne rapport, som er udarbejdet i henhold til artikel 184, stk. 7, i forordningen om
den fadles markedsordning, beskadtiger sig med iveaksadtelsen af salgsfremsted pa
markeder i tredjelande af vine som omhandlet i artikel 103p i ovenstéende forordning
i lgbet af de to farste & af reformens anvendel sesperiode. Rapporten er baseret pa
revisioner foretaget i visse medlemsstater samt information indgivet af dem, saalig
rapporter om gennemferelsen, i overensstemmelse med artikel 188a, nr. 6, der
fastsadter, at der skal foretages en analyse af omkostninger og udbytte ved nationale
programmer samt metoder til at @ge effektiviteten.

Der forventes at komme rapporter og supplerende evalueringer fra medlemsstaterne
hvert & i marts indtil 2014, saglig vedrerende omkostningerne ved og udbyttet af
statsstetteprogrammerne, herunder foranstaltningen vedrgrende salgsfremstad. Disse
oplysninger vil gare det muligt at forbedre analysen af foranstaltningen.

BESKRIVEL SE AF FORANSTALTNINGEN SAMT BETINGEL SERNE FOR
IVAERKSATTELSE

Foranstaltningen vedrarende salgsfremstad for vine pa markeder i tredjelande
reguleres ved artikel 103p i forordningen om den fadles markedsordning og dennes
gennemf grel sesbestemmel ser i Kommissionens forordning (EF) nr. 555/2008°, saglig
atikel 2 til 5, som mere praxist vedrorer ivagksadtelsen af nationale
stetteprogrammer og specielt foranstaltningen vedregrende salgsfremsted, savel som
artikel 35 til 37a samt bilag I, I, IV, V, VI og VII (rapporter, evalueringer og
amindelige bestemmel ser).

Medlemsstaterne praesenterede deres farste national e stetteprogram den 30. juni 2008
og indferte muligheden for at vadge mellem en eller flere stetteberettigede
foranstaltninger, som fremgar af artikel 103p i forordningen om den fadles
markedsordning. Programmerne finder anvendelse i fem & (2009-2013) og kan

EUT L 148 af 6.6.2008, s. 1.
EUT L 299 af 16.11.2007, s. 1.
EUT L 170 af 30.06.2008, s. 1.
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2.1

amndres to gange arligt (marts og juni hvert ar) for at tilpasse dem til udviklingen
inden for sektoren.

Betingelser for adgang til foranstaltningen og stetteber ettigede tiltag

Foranstaltningen dakker salgsfremstad eller information i tredjelande vedregrende
vine med beskyttet oprindel sesbetegnelse eller beskyttet geografisk betegnelse eller
vine, hvor druesorten er angivet (herefter vin af bestemte druesorter).

Lovgivningen angiver f@ggende fem typer tiltag:

A) PR, sagsfremme €eller reklame, der sater fokus pa fordelene ved EU-
produkter, specielt med hensyn til kvalitet, fedevaresikkerhed og
miljevenlighed

B) deltagelsei arrangementer, messer eller udstillinger af international betydning

C) oplysningskampagner, navnlig om EU-ordningerne for oprindel sesbetegnel ser,
geografiske betegnel ser og gkologisk produktion

D) undersggelser af nye markeder, som er ngdvendige for a udvide
af sseningsmulighederne

E) evaueringsundersggelser af resultaterne af oplysningstiltag og salgsfremmende
foranstaltninger.

Oprindeligt kunne en foranstaltning ikke vare laangere end 3 ar for en stettemodtager
og et givet marked. Siden 2010* har et tiltag kunnet fornyes for den samme
stettemodtager i hgjst 2 ar efter evaluering af de tiltag, der er blevet gennemfart i
|@bet of de farste &r.

Den bevilgede EU-statte bar ikke overstige 50% af de stetteberettigede udgifter og
kan suppleres med national stette. | s fald ber tiltaget veae i overensstemmelse med
reglerne for statsstette.

Betingelserne for stetteberettigelse er yderst detaljerede i lovgivningen, men det er
vaad at understrege de vigtigste betingel ser, nemlig at

- de produkter, der er omfattet af tiltaget, skal udgere potentielle eksportvarer
eller afsatningsmuligheder i tredjelande inden for malgruppen samt have en
hgj vearditilvakst

- stettemodtagerne rader over kapacitet og ressourcer, der er tilstragkkelige til at
handtere de specifikke krav, der relaterer til samhandelen med de relevante
tredjelande, s ivaaksadtelsen af foranstaltningen bliver sa effektiv som muligt

- stettemodtagerne kan vege private virksomheder, erhvervsorganisationer,
producentorganisationer, brancheorganisationer eller offentlige organer (alt
afhaangig af medlemsstaternes beslutning)

4

EUT L 232 af 2.9.2010, s. 1.
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- der gives fortrinsret til mikrovirksomheder og sma og mellemstore
virksomheder som omhandlet i K ommissionens henstilling 2003/361/EF°

- de udvalgte tiltag er dem, der giver den bedste rentabilitet.

Medlemsstaterne ivaaksadter udvadgelsesprocedurerne, idet der tages hgjde for
lovgivningsmaessige kriterier, sdledes at man kan vadge de bedste projekter ud fra et
rentabilitetsmasssigt  synspunkt, idet man skrer sig, saalig  ved
udvad gel sesundersagel serne, at ansggningerne overholder betingel serne og fristerne.

De fastsadter ligeledes evalueringsindikatorerne for resultaterne og foranstaltningens
virkning og videregiver med jeevne mellemrum oplysningerne samt rapporterne
vedrgrende foranstaltningens gennemferelse til Kommissionen i overensstemmel se
med de ovenfor naevnte bestemmel ser i gennemfarel sesforordningen.

Overensstemmelse og sammenhaeng med andre foranstaltninger om
salgsfremsted

Vinsektoren kan ogsa drage nytte af salgsfremsted inden for rammerne af de
horisontale foranstaltninger, herunder fremme af landbrugsprodukter (forordning
(EF) nr. 3/2008)® og landdistriktsudvikling (forordning (EF) nr. 1698/2005)".
Medlemsstaterne skal sikre sig, at de salgsfremmende foranstaltninger, der
finanseres via den fadles markedsordning, er i overensstemmelse med
foranstaltninger, der finansieres via andre ordninger, og undga al dobbeltfinansiering.

De vigtigste forskelle mellem de foranstaltninger, der finansieres via den fadles
markedsordning, og dem, der daskkes af forordning (EF) nr. 3/2008, er issa falgende:

- private virksomheder kan modtage stette inden for rammerne af den fadles
markedsordning

- rammerne for den fadles markedsordning daskker kun markeder i tredjelande,
Ikke medlemsstaterne

- foranstaltninger, der vedragrer varemagker, kan gennemfares under den fadles
markedsordning, men ikke under de horisontale foranstaltninger for
salgsfremstad naevnt ovenfor

- udvadgelsesprocedurerne for ansggninger er nationale under den fadles
markedsordning, mens der under de horisontale foranstaltninger bliver
foretaget en forelgbig national udvadgelse efterfulgt af en endelig udvadgelse
foretaget af Kommissionen.

Kommissionens henstilling af 6. maj 2003 om definitionen af mikrovirksomheder, sma og mellemstore
virksomheder, EUT L 124 af 20.5.2003, s. 36.

EUT L 3&f 5.1.2008, s. 1.

EUT L 277 af 21.10.2005, s. 1.
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PLANL ZAGNING OG IVARKSATTELSE
Planleegning

Budgettet for de nationale programmer ligger pa 5,2 mia. EUR for perioden 2009-
2013 (gjourfering 2011), og som vedtaget af medlemsstaterne udger foranstaltningen
vedrerende salgsfremstad 15,6 % af dette belgb, dvs. 768 mio. EUR®,

Dette belgb stiger med jesrne mellemrum i den samme periode, idet det gar fra
35 mio. EUR i 2009 til 265 mio. EUR ifglge planlaggningen for 2013. Den lgbende
stigning forklares bl.a. ved de markedsforanstaltninger, der udigber den 31. juli 2012,
sasom destillation til konsumalkohol, krisedestillation og stette til anvendelse af
koncentreret druemost, samt nadvendigheden af, at sektoren gradvis tilpasser sig den
nye fadles markedsordning for vin (se tabellen nedenfor).

120 Udvikling i foranstaltningen vedrgrende salgsfremstgd for vin 2009-2013

100 -
|

/ —— |talien
80
1 8- Frankrig
L
.‘22' 60 - Spanien
Portugal
40
L AT,SI,DE,RO
20 1 —— Graekenland
/ . » —— @strig

2009 2010 2011 2012 2013

| veer kseettelse, udvad gelsesprocedurer for ansggninger

Som det gadder for samtlige foranstaltninger inden for stetteprogrammet, har hver
enkelt medlemsstat ivagksat foranstaltningen vedrgrende salgsfremsted |
overensstemmelse med sine egne administrative strukturer. De medlemsstater, der
har en mere regionshaseret struktur, sdsom Spanien, Italien og Tyskland, har i 2009
mattet tredffe regionale dispositioner til gennemferelse af foranstaltningen, hvilket af
og til har fart til en smule forsinkelse i foranstaltningens ivaaksadtelse i |gbet af det
forste &, hvilket disse medlemsstater ogsa har anfert i deres
gennemfarel sesrapporter.

Ved gennemgangen af ansggninger pa medlemsstatsniveau tages der hgjde for
bestemmelserne i EU-lovgivningen® (f.eks. forventede virkninger, vaaditilvakst,
projektets omkostningseffektivitet, projektets tekniske og gkonomiske kapacitet til

Under dreftelserne forud for reformen foresog Kommissionen i 2007, at et arligt belgb pa
120 mio. EUR blev gremaaket til salgsfremsted, dvs. 600 mio. EUR i perioden 2009-2013. Denne
foranstaltning er efterfglgende blevet integreret i listen over foranstaltninger vedrgrende salgsfremstad
under programmet, og fordelingen af midler er blevet overladt til medlemsstaterne, der, som det
fremgar, har overskredet det belgb, som Kommissionen oprindelig havde af sat.

Forordning (EF) nr. 1234/2007 samt dennes gennemfarel sesbestemmelser fastsat i forordning (EF) nr.
555/2008.
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3.3.1

eksport, projekter, der prassenteres i fadlesskab af flere lande, mamarkedet).
Desuden forlanger visse medlemsstater af ansggerne en strategisk analyse, en
detaljeret marketingplan, programmets varighed, mallandene, typen af salgsfremsted,
projektets saalige mal, detaljeret beskrivelse af de foranstaltninger, der sadtesi vaak,
detaljeret budget med samtlige poster, forventede virkninger (forventet indvirkning
pavaksten i efterspargsen efter de relevante produkter).

Udvadgel sesprocedurerne for ansggninger, fastssdtelsen af prioriteterne for adgang
til foranstaltningen, betalingsbetingelserne og tilrettelaeggel sen af kontrol kan variere
fra en medlemsstat til en anden pa baggrund af deres forskellige administrative
struktur samt tilrettelasggel sen af de forskellige landes vinsektorer.

For at kunne udvadge projekterne med den bedste omkostningseffektivitet baserer
medlemsstaterne sig pa en rakke kriterier, der fastsadtes i vinlovgivningen. Det
kriterium, der knytter sig til mikrovirksomheder og sma og mellemstore
virksomheder, synesikke at vaae afgarende.

Som eksempel kan nevnes Frankrig, hvor  brancheorganisationerne,
producentorganisationerne og erhvervsorganisationerne er stagkt strukturerede, og
hvor udvadgel sesprocedurerne varierer afhaangigt af, om programmerne fremlagyges
af denne type organisationer eller af private virksomheder.

| Italien styres 30 % af foranstaltningens budget pa nationalt plan til fordel for
projekter, der fremlagyges af brancheorgani sationer, nationale
producentorganisationer og erhvervsorganisationer, virksomheder eller midlertidige
organisationer bestdende af virksomheder, der repraesenterer en multiregional
produktion. De resterende 70 % forvaltes pa regionalt niveau til fordel for projekter,
der ikke mindst fremlasgges af virksomheder eller brancheorganisationer, der
repraesenterer en regional produktion eller oven 1 kebet en beskyttet
oprindel sesbetegnel se eller en beskyttet geografisk betegnel se.

Det kan ogsd konstateres, at mamarkederne udger et vigtigt element ved
udvadgelsen af ansggninger. Visse medlemsstater begramser mamarkederne eller
fastsadter prioriteter for markederne baseret pa deres karakteristika (konsoliderede,
potentielle eller nye og voksende, jf. punkt 3.6). Mamarkederne varierer i de
forskellige medlemsstater; visse markeder anses for at vaae konsoliderede i visse
medlemsstater, mens de betegnes som nye og voksende og endda helt uudforskede i
andre medlemslande. | Tyskland, for eksempel, ligger den statslige medfinansiering
pahgjst 25 % af udgifterne til markeder, hvor forhandsregulering ikke er berettiget.

Budgetgennemfarelse

| lgbet af de to ferste &r af reformens iveaksadtelse har 9 medlemsstater (FR, ES, IT
PT, EL, AT, SI, DE, RO) faktisk gennemfert foranstaltningen vedrgrende
salgsfremstad for et overordnet belgb af EU-midler pa 35 mio. EUR i 2009 og
87 mio. EUR i 2010, hvilket svarer til 6,7 % af de samlede nationale budgetter i
samme periode.

Unionens deltagel se og supplerende statsstette

Den stgtte, som Unionen har ydet i 2009-2010, svarer til 50% af disse
medlemsstaters statteberettigede udgifter, jf. lovgivningen, der fastssdter et
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maksimum pa 50 % undtagen for Italien, hvor den udger 47 % af disse udgifter,
hvilket skyldes, at de virksomheder, der promoverede deres varemagker i 2009, og
som ikke var mikrovirksomheder eller sma eller mellemstore virksomheder, har
modtaget stette fra Unionen paop til 30 % af de stetteberettigede udgifter.

Der er blevet bevilget supplerende statsstette i samme periode undtagen i Spanien og
Slovenien. Denne stette ndede op pa 5,9 mio. EUR og svarer til 2,4 % af EU’s andel.
| Italien ma den supplerende statsstette ikke overstige 20 % af de stetteberettigede
udgifter og udger 2,2% af den stette, som EU har ydet denne medlemsstat. |
Frankrig blev kun to projekter fremlagt af Comité des interprofessions des vins a
appellations d'origine suppleret med statsstette pa 25% af det stetteberettigede
belgb. | Portugal ligger statsstetten pa 5,2 % af de stetteberettigede udgifter.

Gennemfarelsei medlemsstater ne

Udgifterne for de tre starste vinproducenter og —eksportarer i EU (FR, ES og IT)
tegner sig for ca. 87 % af bevillingerne for 2009 og 2010 (jf. tabel nedenfor).

Fordeling af EU-stgtte til salgsfremstad for VIN 2009-2010

pT AT,SILDE,RO EL
5,1%

3,3% 4,3%

IT
24,5%

FR
37,1%

Medlemsstaterne har generelt kraftigt nedvurderet deres sken over foranstaltningen
vedrgrende salgsfremsted, undtagen @strig og Gragkenland. Bulgarien har omfordelt
de midler, der oprindeligt var bestemt til foranstaltningen vedrgrende salgsfremsted,
til omstrukturering og omlasgning.

Gennemfarelsesforanstaltninger vedrgrende salgsfremstad p& markeder i tredjelande i forhold til de samlede nationale programmer

2009 + 2010 DE EL ES FR T AT PT RO SI EU

8.7% 18% 10% 23% 8% 13% 12% 1,0% 23%

Oprindelige prognoser 11,6%

Endelige resultater 0,9%

15,6% 6,3% 11,4% 5,6% 12,3% 7,0% 0,2% 15,6% 6,7%

Gennemfarelsesgrad

salgsfremstad 10,5% 85% 65% 50% 71% 93% 57%

17,1% 67% 58,0%

Det forhold, at flere medlemsstater har omfordelt deres midler til
foranstaltninger i programmet, forklares ved:

andre

- nadvendigheden af at styrke andre foranstaltninger.
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Frankrig papegede bl.a. konjunkturkrisen i 2008 og 2009 samt vinforbruget pa
verdensplan, som tilsyneladende saaligt har ramt de "dyre” franske vine, samt
nadvendigheden af at omfordele midlerne til investeringsforanstaltningen og
andre foranstaltninger, der frembyder mere vaaditilvakst for det interne
marked

- administrative vanskeligheder ved ivaaksadtelsen af denne nye foranstaltning
(i medlemsstaten og i de involverede tredjelande).

Det ser ud til, at Tyskland er det land, der har haft de starste vanskeligheder pa
grund af kompetencefordelingen mellem den federae administration og de
regionale administrationer. | denne medlemsstat er to projekter blevet
finansieret af den faderale administration og et enkelt af delstaten Rheinland-
Pfalz.

Medlemsstaterne har ydermere anfert andre faktorer, der kunne vage arsag il
underforbruget af midler, nemlig den egkonomiske krise samt det forhold, at
adskillige virksomheder, saalig mikrovirksomheder og sma og mellemstore
virksomheder, har vanskeligt ved at fa adgang til kredit til samfinansiering. @strig og
Tyskland har ligeledes fremfart, at en darlig hest ogsa kan have haft indflydelse pa
prognoserne.

Stettemodtagere

672 stettemodtagere deltog i foranstaltningen vedragrende salgsfremstad i 2009-2010
(jf. tabellen nedenfor). Det ber bemagkes, at sterstedelen af stettemodtagerne
deltager i flere projekter, hvilket kan omfatte et eller flere tiltag og vaare rettet mod
flere markeder.

EU-stgtte til stettemodtagere (2009 og 2010)

| EUR FR IT ES PT EL AT,SI,DE,RO | alt

Gennemfarte stattebelgb 45313425 29978077 31222343 6232571 5233000 4405465 122384882
Antal stgttemodtagere 98 89 290 62 42 91 672

Gnsntl. stgttebelgb pr. stgttemodtager 462 382 336 832 107 663 100 525 124 595 48 412 182 120

Maksimalt belgb 7571438 3 753 558 3657 739 647 320 7571438

Der er ikke fremlagt nogen fadles projekter af stettemodtagere fra forskellige
medlemsstater.

Alle typer af stetteberettigede stettemodtagere er repraesenterede (jf. tabellen
nedenfor). Det bemaakes, at i bestemte medlemsstater, hvor brancheorganisationer,
producentorganisationer og erhvervsorganisationer er mest repraesenterede, er de
gennemsnitlige udgifter pr. projekt hgjere, og der er starre forskel mellem sma og
store projekter. De gennemsnitlige udgifter pr. stettemodtager i EU ligger pa
182 120 EUR.
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Fordeling af EU-stgtte pr. stgttemodtagerkategori 2009 og 2010
100% .
90%

80%

70%

60% -

50% -

B Brancheorganisationer, erhvervsorganisationer og

@ Private stettemodtagere og

producentorganisationer
0% - - 1 |

40%
30% ]
20% offentlige organer I 1

10% — —

FR T ES PT EL AT,SI,.DE,RO EU27

| Italien, hvor gennemsnittet pr. stettemodtager |a pa 336 832 EUR, har oprettel sen af
joint ventures, hvisformal er at gennemfare fadles salgsfremstad, til en vis grad gjort
det muligt at overstige de vanskeligheder, der skyldes virksomhedernes relativt ringe
starrelse.

| Frankrig kan de hgje gennemsnitlige udgifter pr. stettemodtager (462 382 EUR)
forklares med den store deltagelse af brancheorganisationer, producentorgani sationer
og erhvervsorganisationer, som tegnede sig for 67 % af EU-midlerne (eksempel:
Comité national des interprofessions pa det amerikanske og schweiziske marked),
der havde til formdl at @ge de erhvervsdrivendes knowhow og skabe synergier med
andre akterer. Det skal bemagkes, at i 2009 tegnede virksomheder sig for 3 % af
budgettet, mens de tegnede sig for 53 % i 2010, dvs. et gennemsnit pa 33 %.

| Spanien, hvor de gennemsnitlige udgifter pr. stettemodtager 1a pa 107 663 EUR,
blev starstedelen af projekterne fremlagt af virksomheder og producentsel skaber. Det
bemaakes ydermere, at en raskke stettemodtagere i denne medlemsstat har fremlagt
flere projekter rettet mod forskellige malmarkeder.

Gennemfearte foranstaltninger
2781 tiltag blev gennemfart i 2009-2010.

Hvad angédr tiltagene under punkt 2.1, som kan specificeres pa forskellig vis (se
tabellen nedenfor), bemaaker man et gennemsnit pa 1,7 tiltag pr. projekt, og en stor
del af projekterne fokuserer farst og fremmest pa foranstaltning A). Denne
foranstaltning anvendes praktisk taget pa samtlige malmarkeder (70-90% af
udgifterne) og kan suppleres med tiltag B) og C), for hvilke tallene er noget lavere
(5-20 %).

Tiltag Beskrivelse
(jf. 2.1)
A) PR specielt rettet mod kabere, journalister, vintjenere, "wine
educators’, vinforhandlere osv., handel smissioner,
10
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presserelationer, reklamer og annoncer 1 medierne,
vinsmagninger, prassentation af produkterne, udarbejdelse af
brochurer og andet stettemateriale, udarbejdelse af websider
med henblik pa eksport, omkostninger til udarbejdelse og
udvikling af varemagker, salgsfremstad pa salgsstederne,
planlaggning af arrangementer (m@der med forhandlere,
kommunikation, workshopper).

Salgsfremmende  arrangementer i tredjelande, messer,
gadedemonstrationer, middage, seminarer og vinsmagninger

B) organiseret for forskellige malgrupper, (journaister,
reprassentanter for forhandlere, importarer og forbrugere).

C) Mgder med opinionsledere og journaister, seminarer,
vinsmagninger.
Markedsundersggelse, ekspertise og radgivning inden for

D) marketing, forhandstest til validering af nye produkter,

forhandsvalidering af lancering af varemaake, fokusgruppe,

panel

Foranstaltning D), som vedrarer undersggelser af nye markeder samt evalueringer af
resultaterne af gennemfarte foranstaltninger, anvendes meget sjad dent.

Selvom hovedbudskaberne i tiltagene i foranstaltningen vedrarende salgsfremsted
omhandler vine fra EU, der benytter sig af en beskyttet oprindel sesbetegnelse eller en
beskyttet geografisk betegnelse, eller vine, hvor druesorten angives, ska det
bemaakes, at der ofte refereres til den medlemsstat, hvor vinen er produceret.
Medlemsstaterne har sdledes understreget, at denne henvisning er afgerende for
mervaadien ved foranstaltningerne, og de bekradter, at det ofte er vanskeligt for
forbrugere i tredjelande at identificere vine fra EU, isea ndr det drejer sig om sma
produktionslande eller beskyttede oprindelsesbetegnelser eller  beskyttede
geografiske betegnel ser, der er meget lidt kendte eller helt ukendte i tredjelande.

De mest bergrte markeder

| 2009 og 2010 bergrte tiltagene 42 tredjelande. Disse lande kan inddeles i tre
kategorier:

o traditionelle konsoliderede markeder, der skal udvikles yderligere: de
europad ske producenter er allerede positioneret der; disse markeder er dbne for
eksport, og der konstateres en stigning i forbruget. De er ligeledes
mda markeder for salg af vin med stor vaaditilvaekst (USA, Canada, Schweiz)

o nye og voksende markeder: disse markeder er mindre udviklede end de farste,
selvom EU allerede er reprassenteret der. Det drger sig issa om asiatiske
markeder (Kina/lHongKong, Japan, Sydkorea, Singapore, Rusland, Mexico og
Brasilien). Visse af disse lande er i stak udvikling, og potentialet er stort,
sasom i Kina og Rusland. Andre lande, sdsom Japan, er mere stabile og er
vanskelige at udvikle
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4.1.1.

o potentielle markeder, som ikke er saligt kendte, men som pa grund af deres
vakstgkonomier byder pad gode muligheder. Det drejer sig om lande som
Indien eller visse tidligere sovjetrepublikker.

Kun 37% af de finansierede projekter er rettet mod et enkelt marked, mens
starstedelen retter sig mod mellem 2 og 7 forskellige markeder. Der kan konstateres
en staak geografisk koncentration i tiltagene, idet 75 % af foranstaltningerne daekker
7 lande (USA, Kina/Hongkong, Japan, Mexico, Canada, Rusland og Schweiz),
hvoraf de seks sterste lande tegnede sig for ca. 75 % af EU’s eksport i 2010 malt
efter volumen og vaadi.

Tiltagene er fortrinsvis rettet mod det amerikanske marked, nemlig 22 %, og 8 ud af
de 9 medlemsstater, der har tiltradt foranstaltningen, har fokuseret saaligt pa dette
marked. Det kan konstateres, at visse markeder bliver favoriseret af bestemte
medlemsstater, f.eks. favoriseres Mexico af Spanien, Brasilien af Portugal, landene i
det tidligere Jugoslavien af Slovenien, Canada af Italien, Kina og Japan af Frankrig,
Rusland af Graskenland og Schweiz af @strig.

M almarkeder ne for tiltagenei 2009 og 2010

USA Kina Japan Mexico |Canada [Rusland |Schweiz |Brasilien |Andre
Hongkong
22% 11% 9,2% 8,1% 7,9% 7,8% 7,3% 3,7% 23,3%

EVALUERING OG FORSLAG FRA MEDLEMSSTATERNE

Alle de medlemsstater, der har deltaget i foranstaltningen vedragrende salgsfremsted,
anser den for at vaae yderst fordelagtig for vinsektoren. De papeger, at efter krisen i
2008 har man fra begyndelsen af 2009 kunnet konstatere en stigning i eksporten,
salig pa de markeder, der er omfattet foranstaltningen vedrarende sal gsfremstad.

Styrker

- det er muligt for virksomheder at fa adgang til stetteordningen, hvilket ikke er
muligt under den horisontale ordning. Denne mulighed tilfarer sektoren ny
dynamik

- direkte indvirkning i de tredjelande, hvor foranstaltningen gennemfares, idet
der skabes nye kompetencer (kendskab til og adbning af handelskanaler,
kendskab til markederne, lovgivning, kunder, skabelse af kontakter)

- fleksibilitet og subsidiaritet i ivearksadtelsen gar det muligt at tage hgjde for
branchens saalige forhold samt medlemsstaternes administrative krav

- det er muligt at skabe synergier og supplerende foranstaltninger mellem
brancheorgani sationer, producentorgani sationer, virksomheder,
erhvervsorganisationer samt offentlige organer ved at skabe indbyrdes
stimulerende virkninger
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4.1.2.

4.1.3.

dbning af nye markeder samt lgjlighed til at skaffe sig bedre viden om
markederne og nye muligheder

bedre tilpasning af vinene til markedernes krav (produktion, emballering og
maarkning)

multiplikatorvirkning for andre stettemodtagere. Jo flere tiltag, der sadtes i
vagk, jo starre er virkningen af foranstaltningen.

Begraensninger

vanskeligheder i forbindelse med den administrative forvatning af
foranstaltningen papeget af isaa Portugal, Italien og @strig (saalig hvad angér
de komplicerede undersagelser af omkostningsdokumentation); pa markeder
under udvikling kan reaktionstiden vazre for lang (tilpasning af programmerne
undervejs)

mangel pa logistik, teknisk viden og stette pa de nye og voksende markeder

visse mediemsstater, herunder Italien og Portugal, pdpeger, at
mikrovirksomheder og sma og mellemstore virksomheder har oplevet starre
vanskeligheder med at opfylde adgangskriterierne til foranstaltningen (udvalg
af produkter, begramset teknisk kapacitet til eksport og begraanset
finansi eringskapacitet).

Forslag fra medlemsstaterne

For

at forbedre omkostningseffektiviteten ved foranstaltningen vedregrende

salgsfremstad foresldr visse mediemsstater, uden dog at fremkomme med direkte
forglag til aendring af EU-lovgivningen:

at udvide foranstaltningen til at omfatte det indre marked, idet det er verdens
ferende marked inden for vin, og idet tredjelande har opnaet en betydelig
markedsandel, dog sdledes, at konkurrence mellem europadske vine undgss,
eller at tiltaget skulle begramses il kun at omfatte informationsformidling

prioritere mikrovirksomheder og sma og mellemstore virksomheder i adgangen
til foranstaltningen pa en effektiv made

fokusere pa markedsundersggelser af nye markeder samt evaluering af
tiltagene. Disse tiltag er af grundlagggende betydning for adgangen til teknisk
information og marketing, og de danner basis for andre tiltag

skabe synergier med andre mere strukturelle foranstaltninger, ssalig for at
fremme og styrke EU's erhvervsdrivendes tilstedevaaelse pa de nye markeder
(hovedsagelig for at skabe en farste kontakt med importarerne)

age effektiviteten af de administrative undersaggelser, issa ved at operere med

faste belgb i forbindelse med tiltag, som indebagrer standardomkostninger,
sasom rejseudgifter.
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K ONKLUSION

Eftersom der kun er gaet to &, siden medlemsstaterne ivaarksatte foranstaltningen
vedrgrende salgsfremstad, er det endnu for tidligt at drage endelige konklusioner i
forhold til foragelsen af konkurrenceevnen samt tilstedevaaelsen pd markederne i
tredjelande. Selvom vineksporten til visse lande, og saalig mamarkederne, er steget
siden 2009, ger de faktorer, der har indflydelse pa handel sstremmene (renteudsving,
gkonomisk krise, lokalpolitisk krise, lovgivningsaandringer i mallandene osv.) det
ikke muligt at fastsld, i hvor hgj grad de opndede resultater skyldes foranstaltningen
vedrgrende salgsfremstad.

Ikke desto mindre kan det konstateres, at med udgifter pd 122 mio. EUR i la@bet af de
farste to & har foranstaltningen vaget en stor succes, og at de erhvervsdrivende
sadter stor pris pa den. Udgiftsprognosen, der ligger p& 768 mio. EUR for perioden
2009-2013, viser en stigende interesse for foranstaltningen, hvilket i budgetmaessig
sammenhaag betyder, at den ligger pd andenpladsen i stetteprogrammet efter
foranstaltningen vedrgrende omstrukturering og omlagyning af vindyrkningsarealer.

Det lader til, at foranstaltningen vedragrende salgsfremstad har gjort det muligt, i det
mindste i farste omgang, at konsolidere de europad ske virksomheders tilstedevagel se
pa de traditionelle eksportmarkeder samt at skabe mulighed for at fa adgang til nye
markeder via markedsundersagel ser.

Det er isaa fleksibiliteten og subsidiariteten ved ivaaksadtelsen af foranstaltningen,
der gar det muligt for vinsektoren i de forskellige medlemsstater eller regioner at
til passe foranstaltningen til malmarkedernes saalige forhold.

Desuden tilfarer muligheden for at skabe nye kontakter og opna nadvendig viden for
at kunne tilpasse sig markederne (nye produkter, magkning osv.) i hgj grad sektoren
ny dynamik.

| lyset af kommentarer fra visse medlemsstater kunne man udforske nye muligheder,
sasom: 1) en eventuel styrkelse af synergierne mellem de forskellige tiltag og
stettemodtagere, 2) bedre malretning af undersagelser af nye markeder for at kunne
begramse eksportens afhaengighed af et begraanset antal markeder i fremtiden, 3) et
mere malrettet udvalg af stettemodtagere for at kunne optimere foranstaltningen og
endelig 4) adgang for medlemsstaterne til retningdinjer vedrgrende accept af
projekter.

Spargsmalet om kriteriet vedrgrende mikrovirksomheder og sma og mellemstore
virksomheder samt statteberettigel sesbetingel serne kunne tages op i den rapport, som
Kommissionen skal forelaagge for Radet og Europa-Parlamentet i 2012.
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