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Resumeé

I henhold til artikel 20 i miljomerkeforordningen' gennemgir Kommissionen EU-
miljomarkeordningen, der har veret i kraft siden 1992, og fremsatter forslag til eventuelle
@ndringer af forordningen.

Ordningens overordnede malsatninger er at tilskynde til beredygtighed inden for fremstilling
og forbrug af produkter og inden for udferelse og brug af tjenesteydelser ved at fastsette
referenceverdier for produkters og tjenesteydelsers gode miljoprastationer. Miljomaerket skal
som vejledning for forbrugerne fremme salget af de produkter og tjenesteydelser, der opfylder
de fastsatte referencevaerdier sammenlignet med andre 1 samme kategori.
Miljemarkeordningen skal ogsd kunne anvendes som en integrerende og effektiv del af
Kommissionens overordnede politik for baredygtighed inden for forbrug og produktion og
spille godt sammen med andre virkemidler, sdsom offentlige grenne indkeb, ordningen for
miljgledelse og miljerevision (EMAS) og direktivet om miljevenligt design.

Gennemgangen og vurderingen af virkningerne af miljgmerkeordningen begyndte 1 februar
2002, da der blev lanceret en omfattende vurdering af miljomarket’. Foruden gennemgangen
har der fundet en rekke heringer sted med interesseparter, der kulminerede med en offentlig
hering pa internettet i begyndelsen af 2006; resultaterne heraf pegede entydigt pa behovet for
vaesentlige @ndringer af miljemearkeforordningen. Konsekvensanalysen viser, at den
nuvaerende ordning ikke lever op til de fastsatte malsetninger, da der generelt er for ringe
viden om market og for darlig gennemslagskraft i industrien, blandt andet pa grund af den
overbureaukratiske fremgangsmade og forvaltning.

De tre vigtigste muligheder overvejes 1 konsekvensanalysen: fortsette med den nuvarende
ordning, udfase ordningen eller foretage @ndringer i ordningen. I forbindelse med sidstnaevnte
mulighed gennemgés en raeekke muligheder pa mikroplan, som derefter sattes sammen til en
pakke af foranstaltninger, der udger de bedste @ndringer af ordningen. Efter
konsekvensanalysen valgtes den sidste mulighed. Der blev derfor foresldet folgende pakke af
foranstaltninger med henblik pa @ndring og forenkling af ordningen:

° Udforme forordningen saledes, at den bedre passer overens med Kommissionens
andre foranstaltninger om bearedygtighed i produktion og forbrug

° Udvide miljemarkets anvendelsesomrade yderligere

° Indfore  foranstaltninger til at fremme  harmonisering med andre

miljomarkeordninger: ~ EU-miljomerkekriterier som  standard for andre
miljomarkeordninger; kort procedure i forbindelse med kriterier, der er udarbejdet i
forbindelse med nationale miljemerkeordninger

° Flere produktgrupper / hurtigere udarbejdelse af kriterier

° Indfere en skabelon for kriteriedokumenter for at sikre, at de er mere brugervenlige
° Indarbejde vejledningen for offentlige gronne indkeb 1 udarbejdelsen af kriterier

° Forenkle vurderings- og verifikationsprocedurerne og ophave det arlige gebyr

° Gensidig evaluering af ansvarlige organer

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 1980/2000 af 17. juli 2000 om en revideret ordning
for tildeling af et EF-miljomaerke
(http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/pdf/regulation/001980_da.pdf)
http://ec.europa.eu/environment/ecolabel/revision_en.htm
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° Fremme markedsforingen.

Det kan forventes, at denne @ndring og forenkling af miljomaerkeordningen pé den ene side
vil medfore, at et betydeligt storre antal virksomheder vil anvende market, sd der ogsa
kommer langt flere miljomarkede produkter pd markedet, og pd den anden side, at
forbrugernes kendskab til merket og villighed til at kebe miljemarkede produkter vil stige,
og at EU's miljomarkekriterier vil blive brugt i stigende omfang i1 forbindelse med offentlige
indkeb. Miljemarket vil vaere bedre egnet til brug for politiske beslutningstagere, navnlig i
forbindelse med handlingsplanen for baredygtighed inden for forbrug og produktion, og der
vil veere en nyttig referencevardi og et informationsverktej for produkters og tjenesteydelsers
miljoprestationer.

Ordningens gkonomiske og miljemessige virkninger vil athaenge af miljemerkets succes, og
det vil igen blandt andet afthange af, hvor godt den koordineres med andre politiske
virkemidler, der sigter mod at fremme innovation inden for produkters miljeprastationer
gennem hele deres livscyklus. Kommissionens kommende foranstaltninger om baredygtighed
inden for forbrug og produktion vil undersege, hvordan produktpolitiske virkemidler kan
anvendes pa en koharent og koordineret méde, siledes at deres virkninger samlet maksimeres
og bliver en drivkraft for innovation og salg af produkter med bedre miljopraestationer. Da
miljomarkeordningen er et led i en pakke af virkemidler, skal dens virkninger ogsa vurderes
som et led heri.

Denne konsekvensanalyse konkluderer, at en @ndret miljomarkeordning som et frivilligt
instrument kan fa gkonomiske nettofordele for EU's erhvervsliv og ege bade konkurrencen og
konkurrenceevnen. Miljemarkeordningen arbejder derfor med markedet og er — med den
forenklede tilgang — et forbilledligt eksempel pa "bedre regulering".
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