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INDLEDNING

I 2004 fremlagde Kommissionen en rapport for Europa-Parlamentet og Radet om
oplysningskampagner og salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter 1
tredjelande savel som pa det indre marked'. I forordningen pileegges Kommissionen
at fremlaegge endnu en rapport to &r senere”.

Det vaere hermed gjort: Rapporten omhandler anvendelsen af de to forordninger i
perioden mellem den foregdende rapport, der blev udarbejdet 1 2003 (offentliggjort i
2004), og juli 2006 (referenceperioden). I sin rapport tager Kommissionen hensyn til
samtlige beslutninger, som den har truffet 1 denne periode, der navnlig var praeget af
udvidelsen af Unionen fra 15 til 25 medlemsstater. Kommissionen foreslar en
analytisk undersagelse af salgsfremmedataene for landbrugsprodukter 1 perioden. I sin
konklusion fremsetter den forslag til forenkling og forbedring af den aktuelle
salgsfremmeordning.

GENNEMFORELSE AF SALGSFREMMEPOLITIKKEN 2004-2006

I den fzlles salgsfremmepolitik er der anlagt en horisontal tilgang, idet den dakker
flere produktsektorer og understreger de enkelte sektorers generelle karakteristika og
deres faelles temaer som  kvalitet, sikkerhed, markning, specifikke
fremstillingsmetoder, respekt for dyrevelferd og miljeet i produktionsleddet osv.
Denne politik tilforer da ogsé de nationale og private initiativer en merveardi, idet den
forsterker eller stimulerer den indsats, som medlemsstaterne og det private
erhvervsliv udfolder pd salgsfremmeomrédet. Oven i1 kebet ber den gere det muligt
for alle medlemsstater i samarbejde med deres erhvervsorganisationer og tvaerfaglige
organisationer at igangsatte salgsfremmende foranstaltninger og
oplysningskampagner for deres produkter.

Vores handelspartnere (f.eks. USA, Japan og Australien) anerkender, at vi har behov
for en aktiv salgsfremmepolitik. De har selv ivaerksat effektive salgsfremmende
foranstaltninger ved hjelp af betydelige finansielle midler for at opretholde eller oge
deres andel af verdensmarkedet. Som eksempel kan navnes tiltagene i forbindelse
med diverse amerikanske programmer for eksportfremme, som stottes af
forbundsregeringen med ca. 145 mio. USD om é&ret. Heraf fremgar det, hvor vigtigt
det er, at ogsd Den Europaiske Union spiller en synlig og effektiv rolle pa
eksportfremmeomradet.

Rapport til Europa-Parlamentet og Réddet om anvendelse af Réadets forordning (EF) nr. 2702/1999 om
oplysningskampagner og salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande og om
anvendelse af Radets forordning (EF) nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og salgsfremsted for
landbrugsprodukter pé det indre marked.

Artikel 13 i1 Rédets forordning (EF) nr. 2702/1999 (tredjelande) og artikel 14 i Radets forordning (EF)
nr. 2826/2006 (indre marked) som endret ved forordning (EF) nr. 2060/2004.
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2.1.

Budgetbevillinger og -udgifter

Tabel 1 — EU's budgetbevillinger til salgsfremmende foranstaltninger

Mio. EUR
Udgiftsomrade Budgetkonto 2007* | 2006 | 2005 | 2004
Salgsfremmende det indre
foranstaltninger: marked 0508 04 )
>=2004 )
(tidl. B1-3800 og B1-3801) tredjelande 05021001 )
>=2006 )| 38000 | 42000 | 48 500 | 48 500
Salgsfremmende det indre 05 08 05 )
foranstaltninger: marked
>=2004 )
(tidl. B1-3810 og B1-3811) tredjelande 0502 10 02 )
>=2006 Y[ 7840 | 10000 | 11000 | 11 000
Salgsfremme i alt 45840 | 52 000 | 59 500 | 59500
* Prognose for sidste del af regnskabsaret pa baggrund af gennemforte betalinger pr. 30.9.2006.

Ovenstaende tabel angiver budgetmyndighedens bevillinger til oplysningskampagner
og salgsfremme for landbrugsprodukter. Vi kan konstatere en gradvis nedgang i
bevillingerne fra 60 mio. EUR 1 2004 til 52 mio. EUR 1 2006 svarende til ca. 15 %.
Og der er udsigt til fortsat nedgang i 2007. Faldet skyldes en "diakronisk" svaghed i
sektoren med hensyn til at opsuge de bevillinger, der er til radighed, hvorfor der er et
betydeligt underforbrug, som det vil fremgé af tabel 2 herunder. Dette underforbrug
forte sidst pd dret til, at en del af det oprindeligt bevilgede budget til disse
foranstaltninger blev overfort til andre landbrugsudgiftsomrader.

Tabel 2 — EU's budgetudgifter til salgsfremmende foranstaltninger

Mio. EUR
Udgiftsomrade Budget- %
(betalingsbevillinger) konto 2007 2006 2005 2004
Salgsfremmende det indre
foranstaltninger: marked 0508 04 ) 26 000 26 145 22118
Betalt af medlemsstaterne >=2004 )
(tidl. B1-3800 og B1-3801) | tredjelande | 05021001 ) 6 000 4 085 5119
>=2006 ) 32000 | 30230° | 27237
Salgsfremmende det indre
foranstaltninger: marked 0508 05 )
Betalt direkte af Kommissionen >=2004 )
(tidl. B1-3810 og B1-3811) | tredjelande | 05021002 )
>=2006 ) 5000 2349 2568
Salgsfremme i alt 37000 32579 29 805
Gennemforelsesprocent 71,1 % 54,8 % 50,0 %

* Prognose for sidste del af regnskabsaret pa baggrund af gennemforte betalinger pr. 30.9.2006.

Dette beleb omfatter 773 mio. EUR vedrerende gamle salgsfremmende foranstaltninger.
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Dette underforbrug har felgende hovedarsager:

1.  Udsattelse af projekter foresldet af visse medlemsstater: Néar f.eks.
underskrivelsen af en kontrakt mellem de organisationer, der foreslar
henholdsvis gennemforer projektet, udsettes, atholdes udgifterne forst 1 et
senere regnskabsar.

2. Medlemsstaternes forsinkede anmodninger om refusion af udgifter.
3. En gennemforelsesprocent pa under 100 for de vedtagne programmer.

4.  Manglen pa frivillige bidrag til Det Internationale Olivenrad i forbindelse med
direkte forvaltede foranstaltninger.

I del 7, Konklusioner og kurs, fremsattes nogle forslag til afhjelpning af
underforbruget.

2.2, Programmer, der foreslis medfinansieret i 2004—2006
I lebet af referenceperioden bredte interessen for salgsfremmeprogrammerne sig
blandt medlemsstaterne. Faktisk har stort set alle medlemsstater foreslaet
programmer, og de nye medlemsstater har fra begyndelsen deltaget aktivt i ordningen.
Tabel 3 — Antal medlemsstater, der fremsaetter forslag ved beslutning
25
20 /
15 —e— Marché Intérieur
10 —=— Pays Tiers
5 | .—/—./.—-\.
0 T T T T
MI:C(2004)2000 MI:C(2004)5360 MI:C(2005)1767  MI:C(2006)6 &  MI:C(2006)3079
& PT:C(2004)817 & & PT:C(2005)615 PT:C(2005)4082 & PT:C(2006)796
PT:C(2004)3536

Marché Intérieur (MI): Det indre marked
Pays Tiers (PT): Tredjelande

Imidlertid ma man konstatere, at de nye medlemsstater har prioriteret at fremme deres
landbrugsprodukter pd EU's indre marked — dette nye store marked, som de har
adgang til 1 fremtiden!
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2.2.1.

Godkendte og afviste programmer

Siden 2004 er 174 salgsfremmeprogrammer blevet godkendt, heraf 128 til det indre
marked og 46 til tredjelande, alle produkter inklusive (jf. arbejdsdokument®). I
absolutte tal er der tale om en let stigning 1 forhold til den forste periode, hvor disse
tal 14 pa henholdsvis 94 for det indre marked og 31 for tredjelande (jf.
arbejdsdokument). Resultatet er betydningsfuldt, set 1 lyset af at det de seneste ar er
blevet stadig vanskeligere at opfylde udvalgelseskriterierne. Desuden viser tallene, at
medlemsstaterne viser uendret interesse for programmer til det indre marked.

Hovedarsagerne til afvisning i1 lebet af referenceperioden har varet: mangel pa en
tilstreekkeligt detaljeret beskrivelse af programmet og de tilherende foranstaltninger
og budgetter fra forslagsstillerens side, fremme af et varemarke eller mangel pa
reprasentativitet for sektoren.

Tabel 4 — Godkendte og afviste programmer indtil juli 2006

Beslutning Godkendte programmer Afviste programmer

Indkomne

forslag

Det indre marked Antal Medfinansiering Antal | Medfinansiering

K(2004) 2000

11/06/2004 30 26 10721 161 EUR 4 832 985 EUR

K(2004) 5360

28/12/2004 34 20 24 068 756 EUR 14 11 075 424 EUR

K(2005) 1767

15/06/2005 32 26 26 130 535 EUR 6 7 357 163 EUR

K(2006) 6

12/01/2006 40 25 25 459 807 EUR 15 16 227 822 EUR

K(2006) 3079

7/07/2006 79 31 27 660 899 EUR 48 49 942 266 EUR

| alt 215 128 | 114 041 158 EUR 87 85 435 660 EUR

Tredjelande

K(2004) 817

22/03/2004

6

5

3016 781 EUR

632 502 EUR

K(2004) 3536

27/09/2004

10

8

5027 325 EUR

1 868 550 EUR

K(2005) 615

14/03/2005

18

10

10 182 124 EUR

7 976 353 EUR

K(2005) 4082

21/10/2005

25

15

13 239 540 EUR

12 462 386 EUR

K(2006) 796

17/03/2006

12

8

8 186 583 EUR

4 203 229 EUR

N —_
A NP1 ST

| alt 71 46 39 652 353 EUR 27 143 020 EUR

2.2.2.

For at forstd tabellen og statistikkerne 1 ovrigt 1 denne rapport korrekt skal man holde
sig for gje, at Kommissionen indtil 2005 hvert ér traf to beslutninger vedrerende det
indre marked og to beslutninger vedrerende tredjelandsmarkederne. Fra 2006 er
lovgivningen @ndret, s& antallet af beslutninger er sat ned fra fire til to om &ret.

Programmer til tredjelandsmarkederne

Disse programmer har i referenceperioden kun udgjort 25 % af de foreslaede
programmer. Ligeledes har programmerne 1 medfinansiering faet omkring en
fjerdedel af de EU-midler, der er tildelt godkendte salgsfremmeprogrammer.

Blandt fokuslandene ligger Nordamerika pa forstepladsen fulgt af Rusland og Japan.

hvilke
forstepladsen

Med hensyn til
tredjelandsmarkederne,

produkter, for
beklaedes

deres gores salgsfremstod pa
klart af produkter med

Henvisninger vedrerer Kommissionens arbejdsdokument, der fremlegges sammen med nervaerende
rapport.
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2.2.3.

kvalitetsbetegnelse (f.eks. BOB, BGB og GTS) fulgt af vine og spirituosa, frisk og
forarbejdet frugt og grent samt kvalitetsked. Herom vidner nedenstdende figur:

Tabel 5 — EU-deltagelse pr. produkt — tredjelande

In Million Euro
o
o
o

5,71

6,00 563
4,93

4,06

2,99

2,06

2,00 H T T T BB 46 4 H

Product Sector Label

Mio. EUR

Frisk frugt og gront, Mcelk og mejeriprodukter, Multiprodukter, Olivenolie og spiseoliven, Okologisk
landbrug og okologiske produkter, Prydplanter, BOB, BGB og GTS, Forarbejdede kornprodukter og
ris, Forarbejdet frugt og gront, Kvalitetskod, Spirituosa, Vin

Produktgruppebetegnelse

Programmer til det indre marked

Antallet af foresldede programmer er steget fra 64 1 2004 til 72 1 2005 og 79 1 2006
svarende til en stigning pa 23,4 %. Antal godkendte programmer er steget fra 46 i
2004 til 51 1 2005, men faldt igen til 31 1 2006. Den strengere anvendelse af
kriterierne ved gennemgangen af programmerne har en del at gare med dette fald.

Som det kan konstateres af nedenstdende figur (jf. ogsé arbejdsdokument), har alle
stotteberettigede produkter med undtagelse af spindher féet stotte fra
salgsfremmeprogrammerne i den periode, som narverende rapport dekker. Det er
mejeriprodukter, frisk og forarbejdet frugt og grent samt prydplanter og -buske
foruden egkologiske landbrugsprodukter og kvalitetsked, der har faet den sterste del af
budgettet.

I tabellerne 1 bilaget kan man se fokuslandene for programmerne til det indre marked.
Det er interessant at bemaerke, at selv om fokuslandet 1 halvdelen af tilfeldene siden
begyndelsen af salgsfremmeordningen ganske vist er det land, der foresldr
programmet (jf. arbejdsdokument), er denne tendens sterkt faldende i
perioden 2004-2006.
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Tabel 6 — EU-deltagelse pr. produkt — det indre marked

o 25,00 3704
z _
s
= 20,00 797
=
14,19
15,00 1284 —
11,20
10,00 1 9,02
6,28
5,00 336 404 1
140 2,23 ’—‘ 2,25 3,08 2,70
’ 0,53 ,—l ,—I
0,00 =
2 & &P “—’ & > & F ¥ 4 O & & o
S O I I VR U
Q@ K2 © 3 O & &© & Q@ (b(\b & & %Qg;
\){z} 649' RS N A&Q » @ {b(\é Q}&@ é)é‘ O a;\Q’ N
N & LS & & & & 8 E
$ N\ N N N S 3 3
g & F G & & F &S
& NG @ @ < 5
N o° N DO N &
e @ & e) N O 5
< £° & &
4 o Q‘O

Product Sector Label

Mio. EUR, Alle landbrugsprodukter, Frisk frugt og gront, Honning og biavisprodukter, Mcerkning af
wg, Melk og mejeriprodukter, Multiprodukter, Olivenolie og spiseoliven, Okologisk landbrug og
okologiske produkter, Prydplanter, Regioner i EU's yderste periferi, BOB, BGB og GTS, Forarbejdet
frugt og gront, Kvalitetskod, Olie fra oliefro, Vin, Produktgruppebetegnelse

2.2.4.  Flerlandeprogrammer

Det er endvidere interessant at bemarke den forholdsvis ringe andel af
flerlandeprogrammer i det samlede antal foresldede programmer, uanset om det
gaelder det indre marked eller tredjelandsmarkederne:

Tabel 7 — Flerlandeprogrammernes andel af
det samlede antal foresldede programmer

Beslutning Foreslaede Foreslaede
D el En e programmer flerlandeprogrammer

K(2004) 2000 11/06/2004 30 0
K(2004) 5360 28/12/2004 34 2
K(2005) 1767 15/06/2005 32 2
K(2006) 6 12/01/2006 40 2
K(2006) 3079 7/07/2006 79 6
| alt 215 12

Tredjelande

K(2004) 817 22/03/2004 6 1
K(2004) 3536 27/09/2004 10 1
K(2005) 615 14/03/2005 18 5
K(2005) 4082 21/10/2005 25 1
K(2006) 796 17/03/2006 12 1

| alt 71 9
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2.3.

2.3.1.

2.3.2.

Programmer, der forvaltes direkte af GD AGRI

Det er allerede anfort, at visse foranstaltninger kan finansieres 100 % over EU's
budget. Det drejer sig om foranstaltninger, der er ivaerksat og forvaltes direkte af
Kommissionen, og som gennemfores ved hjelp af entreprenerer, der valges ved
udbud.

Foranstaltninger forvaltet direkte af Kommissionen i henhold til Radets forordning
(EF) nr. 2702/1999

1.  Afholdelse af oplysningskampagner i USA og Canada, Kina og Japan om
fellesskabsordninger for BOB (beskyttede oprindelsesbetegnelser), BGB
(beskyttede geografiske betegnelser), GTS (garanti for traditionel specialitet)
samt pkologiske landbrugsprodukter.

Arligt budget: 2 mio. EUR (1 mio. EUR for Nordamerika og 1 mio. EUR for
Asien).

2. Missioner pa hgjt plan:

I 2004 besog i1 Kina af en handelsdelegation med Franz Fischler i spidsen, den
daverende kommissar for landbrug og fiskeri.

Bevilget budget: 0,8 mio. EUR.

I marts 2007 sendes en hejtstdende handelsdelegation til Indien med kommissar
Mariann Fischer Boel i spidsen, ledsaget af en delegation af virksomhedsledere.
Dette seks dage lange besogg har til forméal at bygge bro mellem EU og Indien.
Det skal foregé i New Delhi og Bombay og vil ligeledes omfatte en EU-stand pa
landbrugsfodevaremessen Aahaar i New Delhi.

Bevilget budget: 1,0 mio. EUR.
Oplysningskampagne for okologiske landbrugsprodukter

P& grundlag af Radets forordning (EF) nr. 2826/2006 har Kommissionen med det
formal at folge op pa den europxiske plan for ekologiske fodevarer og
landbrugsprodukter og sin forste foranstaltning lanceret en oplysningskampagne pa
omrédet. Dette program har en varighed pé tre ar og et budget pa 3 mio. EUR for hele
perioden. Kampagnen skal afvikles parallelt med de nationale programmer, som Den
Europaiske Union medfinansierer, i denne sterkt ekspanderende sektor og har til
formaél at stette disse initiativer.

I den forbindelse er der efter en udbudsprocedure indgaet en rammekontrakt med et
specialiseret selskab om at udvikle et websted og en "varktejskasse" med diverse
instrumenter, der kan anvendes til fremme af gkologisk landbrug og oplysning om de
produkter, der kommer ud af det. Der kan iverksettes andre oplysende,
kommunikative og salgsfremmende foranstaltninger alt efter behov i1 forbindelse med
selve oplysningskampagnen, der fores over for mélgruppen.

En gruppe sagkyndige fra sektoren, der udpeges af Kommissionen péd forslag fra
medlemsstaterne, radgiver Kommissionen 1 denne proces.
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2.3.3.

Evaluering af resultaterne af de salgsfremmende og oplysende foranstaltninger

Evalueringerne gor det muligt at undersoge, hvor effektive programmerne er, dvs. at
kontrollere opfyldelsen af malsa@tningerne og sikre, at midlerne (finansielle,
lovgivningsmassige, administrative osv.) er blevet brugt til at opna resultaterne. De
bruges ogsé til at verificere sammenhangen, relevansen og nytten af programmerne
savel som kvaliteten af de foranstaltninger, der folger med programmerne.

I artikel 8 1 Radets forordning (EF) nr. 2702/1999 og Rédets forordning (EF)
nr. 2826/2006 bestemmes det, at Kommissionens tjenestegrene mé udfere disse
evalueringer af de medfinansierede programmer.

I 2004 blev en evaluering af kommunikationsprogrammerne om specifikke
foranstaltninger inden for kommunikation 1 oksekedsektoren, som medfinansieres 1i
medfer af Kommissionens forordning (EF) nr. 1358/2001, sendt i udbud, og i 2005
foreld evalueringen. Den viste, at de medfinansierede programmer var i
overensstemmelse med malsetningerne og de fastlagte retningslinjer. Hvad angik
indholdet, manglede der til gengald en fazlles strategi for de medfinansierede
programmer, hvilket ikke altid gjorde det muligt at sikre forbrugerne klar besked.
Ligeledes manglede der initiativer til maling af, hvordan de foranstaltninger, der var
indeholdt i programmet, virkede, nir de blev ivaerksat, og det gjorde det yderst
vanskeligt at fastsla disse programmers effektivitet og det endog adskillige ar efter
gennemforelsen.

Efter et offentligt udbud har Kommissionen for den naste periode undertegnet to
rammekontrakter om udferelse af en evaluering over en periode pd 4-6 maneder af
programmernes  gennemforelse dels pa det indre marked dels péa
tredjelandsmarkederne.

De to rammekontrakter har et samlet budget pa 3,75 mio. EUR.

SALGSFREMMEFORANSTALTNINGER IVARKSAT AF ANDRE

Det skal erindres, at der —ud over foranstaltninger, der medfinansieres i medfer af
fornevnte lovgivningsmassige bestemmelser og er omfattet af naerverende rapport —
ogsa findes en rekke salgsfremmende og/eller oplysende foranstaltninger for
landbrugsprodukter inden for andre dele af den fzlles landbrugspolitik:

— sektorvise salgsfremmende foranstaltninger for frugt og grent,

— sektorvise salgsfremmende foranstaltninger 1 forbindelse med den falles
markedsordning for vin, som er under revision,

— foranstaltninger inden for statsstettepolitikken,

— foranstaltninger 1 forbindelse med politikken for udvikling af landdistrikterne,
hvor viften af ledsageforanstaltninger 1 henhold til forordning (EF)

10
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5.1.

nr. 1257/1999° er blevet udvidet i kraft af Rédets forordning (EF)
nr. 1783/2003°.

ERHVERVSORGANISATIONERNES HOLDNING

Erhvervsorganisationerne, der reprasenterer producenterne, blev pd medet i den
radgivende gruppe den 12. september 2006 informeret om, hvordan udarbejdelsen af
nervaerende rapport skrider frem. Ved den lejlighed oplyste de Kommissionen om,
hvordan de betragter ordningen, og hvordan de synes, den fungerer:

I. de onsker en forenkling af lovgivningen, is@r  vedrerende
flerlandeprogrammerne,

2. de udbeder sig en klarere definition af muligheden for at indbygge marker 1 en
generisk salgsfremmeforanstaltning,

3. de onsker at indarbejde retningslinjer 1 formuleringen af deres programmer.

KONKLUSIONER OG KURS

Generelle konklusioner

Da lovgivningen blev @ndret bade i slutningen af 2004 og i 2005, er det endnu for
tidligt at give en endelig bedemmelse af resultaterne af de salgsfremmende
foranstaltninger, der er ivaerksat siden udlebet af den foregdende rapporteringsperiode.
Imidlertid har salgsfremmeordningens grundlaeggende principper bevist deres vard og
bekraftet deres virkning:

— systemet med Kommissionen som  "indirekte"  forvalter,  hvor
erhvervsorganisationerne og medlemsstaterne tager initiativet og patager sig
forvaltningsansvaret,

— harmoniseret trepartsmedfinansiering (EU, medlemsstaterne og

erhvervsorganisationerne) i alle stotteberettigede sektorer, dog med mulighed
for ligelig medfinansiering i visse ngje definerede tilfelde,

— understregning af den generiske karakter af den felles salgsfremmepolitik, vagt
pa sektorer og temaer frem for enkeltprodukter,

— retlige rammer, der tillader planlegning af foranstaltninger med javne
mellemrum frem for indgreb som reaktion pa krisesituationer.

Da der er vilje til at forbedre salgsfremmeordningen yderligere, kunne folgende
spergsmal undersgges nermere:

— erhvervsorganisationerne og medlemsstaterne har vist stor interesse for
programmerne pa det indre marked. Det ma dog bemarkes, at visse af deres

Rédets forordning (EF) nr. 1257/1999 af 17. maj 1999 om stette til udvikling af landdistrikterne fra Den
Europzeiske Udviklings- og Garantifond for Landbruget (EUGFL) og om @ndring og ophavelse af visse
forordninger (EFT L 160 af 26.6.1999, s. 80).

Rédets forordning (EF) nr. 1783/2003 af 29. september 2003 om @ndring af forordning (EF)
nr. 1257/1999 om stette til udvikling af landdistrikterne fra Den Europaeiske Udviklings- og Garantifond
for Landbruget (EUGFL) (EFT L 270 af 21.10.2003, s. 70).
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5.2.

5.2.1.

5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

5.2.5.

forslag er preget af nationale interesser og nappe medferer europaisk
merveardi. Der ber leegges mere vagt pa programmer, der har interesse pa EU-
plan, og pa behovet for at prioritere samrad og gensidig bistand mellem de
nationale forvaltninger,

— for sa vidt angér tredjelandsmarkederne, synes erhvervsorganisationerne mindre
motiverede,

— erhvervet udviser stigende interesse for salgsfremmeforanstaltninger 1 de
landbrugssektorer, der er blevet reformeret i forbindelse med den fzlles
landbrugspolitik, eller som er under reformering.

Kurs

Efter Kommissionens mening skal den nuvarende ordning for stette til
salgsfremmende foranstaltninger fortsat anvendes, sddan som den er defineret i Radets
forordning (EF) nr.2702/1999 og Radets forordning (EF) nr.2826/2006, og
hovedlinjerne i disse bestemmelser fastholdes. For at fa ordningen til at fungere endnu
bedre pé visse nermere bestemte punkter kan folgende @ndringer foreslés.

Lovgivningsmeessig konsolidering
En forenkling af lovgivningen ville vare nyttig:

— dels sammenlagning af Radets to grundforordninger om det indre marked og
tredjelandsmarkederne til én,

— dels sammenlagning af Kommissionens to gennemferelsesforordninger om det
indre marked og tredjelandsmarkederne til én.

De forslagsstillende organisationers budgetplanlegning

For at forbedre overholdelsen af budgetforpligtelserne i lobet af et givet ar ber der i
stedet for "perioder pa 12 méneder" foreslds en &rlig planlegning af de budgetterede
udgifter i specifikke budgetar.

Medlemsstaternes erkleeringer om udgifter

Af hensyn til en jevnlig opfelgning pé forbruget af budgetbevillingerne vil det blive
indfert, at udgifter, der atholdes i forbindelse med programmerne, skal betales og
anmeldes inden for en given frist, siledes at de forpligtelser, der er indgéet i lobet af
et givet budgetar, kan opfyldes.

Valg af gennemforende organisation

Muligheden for at velge den gennemforende organisation, efter at den
forslagsstillende organisation har overfort programmet til medlemsstaten, kan
fastholdes, hvis den praciseres, s den kan bruges fornuftigt.

Udarbejdelse af retningslinjer

Udarbejdelsen af klare og tidsmaessigt stabile retningslinjer, der skal overholdes i
formuleringen af forslagene til medfinansierede salgsfremmeprogrammer, skal kunne
minimere risikoen for upracise formuleringer og andre "mangler" i formuleringen af
programmerne. Disse retningslinjer, der 1 gjeblikket er under udarbejdelse, er uden
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