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KOMMISSIONENS GENNEMF@RELSESFORORDNING (EU) Nr. 737/2013

af 30. juli 2013

om andring af forordning (EF) nr. 501/2008 om gennemforelsesbestemmelser til Ridets forordning
(EF) nr. 3/2008 om oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter pi det indre
marked og i tredjelande

EUROPA-KOMMISSIONEN HAR —

under henvisning til traktaten om Den Europaiske Unions
funktionsmade,

under henvisning til Rddets forordning (EF) nr. 3/2008 af

17. december 2007 om oplysningskampagner og salgsfremstod
for landbrugsprodukter pa det indre marked og i tredjelande (1),
sarlig artikel 4, 5 og 15 og

ud fra folgende betragtninger:

(
(

B
)

E
E

Ved Kommissionens forordning (EF) nr. 501/2008 (%)
fastsaettes der regler for udarbejdelse, udvelgelse,
gennemforelse, finansiering og kontrol af de oplysnings-
kampagner og salgsfremsted, som ombhandles i forord-
ning (EF) nr. 3/2008.

Listen over de temaer og produkter, som der i overens-
stemmelse med artikel 3, stk. 1, i forordning (EF) nr.
3/2008 kan gennemfores tiltag for pd det indre
marked, er anfert i del A i bilag I til forordning (EF)
nr. 501/2008, og listen over de produkter, som der i
overensstemmelse med artikel 3, stk. 2, i forordning
(EF) nr. 3/2008 kan gennemferes salgsfremstod for i
tredjelande, er anfort i del A i bilag II til forordning
(EF) nr. 501/2008. Disse lister skal tages op til revision
hvert andet ar.

De retningslinjer, der er omhandlet i artikel 5, stk. 1, i
forordning (EF) nr. 3/2008, er anfert i del B i bilag I til
forordning (EF) nr. 501/2008.

Pd baggrund af krisen i firekedssektoren og med henblik
pa at oge kendskabet til fireked og dets produktion og
forbrug ber sektorens erhvervs- og brancheorganisationer
have mulighed for at modtage medfinansiering til oplys-
ningsprogrammer og salgsfremsted for det generiske
produkt fareked med oprindelse i Unionen.

UT L 3 af 5.1.2008, s. 1.
UT L 147 af 6.6.2008, s. 3.

©)

(10)

Fakultative kvalitetsudtryk, der blev indfert ved Europa-
Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1151/2012
af 21. november 2012 om kvalitetsordninger for land-
brugsprodukter og fedevarer (%), er supplerende kvalitets-
ordninger, der skaber mervardi. De kan formidles pd det
indre marked og henviser til serlige horisontale karakteri-
stika for en eller flere produktkategorier, produktions-
eller fremstillingsmetoder, som finder anvendelse i
bestemte omrdder. Med henblik pd at muliggere salgs-
fremsted for alle galdende kvalitetsordninger pd det
indre marked ber produkter, der er omfattet af
ordningen for fakultative kvalitetsudtryk, kunne komme
i betragtning sammen med de produkter, der er omfattet
af ordningerne for beskyttede oprindelsesbetegnelser
(BOB), beskyttede geografiske betegnelser (BGB) og
garanterede traditionelle specialiteter (GTS).

Perioden efter fugleinfluenzaen har veret tilstreekkelig
lang til, at forbrugernes tillid har kunnet genetableres,
og derfor er ikke lengere grundlag for at yde stotte til
fjerkraked. Henvisningerne til fjerkraked ber derfor
udgd.

Ved udpegelsen af de tredjelande, der opferes i del B i
bilag I til forordning (EF) nr. 501/2008, tages der
hensyn til markederne i de tredjelande, hvor der er reel
eller potentiel eftersporgsel. P4 grundlag af fortsat
stigende forbrug og voksende potentiale og interesse
for EUs landbrugsprodukter samt EU-programmers og
-samarbejdsprojekters fortsatte udbredelse ber nye lande
og omrdder komme i betragtning som markeder for
salgsfremstad.

[ forbindelse med Kroatiens tiltradelse af Den Europziske
Union den 1. juli 2013 ber landet fjernes fra listen over
tredjelande.

Forordning (EF) nr. 501/2008 ber derfor @ndres i over-
ensstemmelse hermed.

Foranstaltningerne i denne forordning er i overensstem-
melse med udtalelse fra Forvaltningskomitéen for den
Felles Markedsordning for Landbrugsprodukter —

() EUT L 343 af 14.12.2012, s. 1.
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VEDTAGET DENNE FORORDNING:
Artikel 1

Bilag I, Il og III til forordning (EF) nr. 501/2008 endres som angivet i bilaget til narverende forordning.

Artikel 2

Denne forordning treeder i kraft pa tredjedagen efter offentliggerelsen i Den Europeiske Unions Tidende.

Denne forordning er bindende i alle enkeltheder og galder umiddelbart i hver medlemsstat.

Udfeerdiget i Bruxelles, den 30. juli 2013.

Pd Kommissionens vegne
José Manuel BARROSO
Formand
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BILAG

I bilag I, I og III til forordning (EF) nr. 501/2008 foretages folgende @ndringer:

(1) 1 bilag I foretages folgende andringer:

a) idel A, »Liste over temaer og produkterc, foretages folgende sendringer:

i) trettende led affattes saledes:

»— produkter omfattet af ordningerne for beskyttede oprindelsesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske
betegnelser (BGB), garanterede traditionelle specialiteter (GTS) eller fakultative kvalitetsudtryk i overens-
stemmelse med Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1151/2012 (¥)

() EUT L 343 af 14.12.2012, s. 1.«

ii) femtende led udgér.

iii) folgende led tilfojes:

»— fareked«

b) i del B, »Retningslinjer, foretages folgende @ndringer:

i) i punkt 2 i retningslinjerne for »FERSK, KOLET ELLER FROSSET K@D, DER ER PRODUCERET I OVERENS-

STEMMELSE MED EN EU- ELLER EN MEDLEMSSTATS KVALITETSORDNING« under »Formal« @ndres »BOB/
BGB|TSG og ekologisk landbrug« til BOB/BGB|TSG, fakultative kvalitetsudtryk og ekologisk landbrug«

retningslinjerne for PRODUKTER MED EN BESKYTTET OPRINDELSESBETEGNELSE (BOB), EN BESKYTTET
GEOGRAFISK BETEGNELSE (BGB) ELLER EN TRADITIONEL GARANTERET SPECIALITET (GTS)« affattes
sdledes:

»PRODUKTER OMFATTET AF ORDNINGERNE FOR BESKYTTEDE OPRINDELSESBETEGNELSER (BOB),

BESKYTTEDE GEOGRAFISKE BETEGNELSER (BGB), GARANTEREDE TRADITIONELLE SPECIALITETER

(GTS) ELLER FAKULTATIVE KVALITETSUDTRYK I OVERENSSTEMMELSE MED FORORDNING (EU) NR.
1151/2012.

1. Samlet analyse af situationen

Den EU-ordning for beskyttelse af produktnavne, der er fastsat i forordning (EU) nr. 1151/2012, udger en
prioritet for gennemforelsen af kvalitetskapitlet af den falles landbrugspolitik Det er derfor nedvendigt at
viderefore de tidligere bestraebelser pd at gennemfore kampagner, der oger kendskabet til betegnelserne,
produkter omfattet af beskyttede navne og fakultative kvalitetsudtryk hos alle potentielle akterer inden for
produktion, tilberedelse, afsetning og forbrug af sddanne produkter.

2. Formal

Oplysningskampagner og salgsfremsted ber ikke fokusere pa ét eller fd produktnavne, men snarere pad
grupper af navne inden for visse produktkategorier eller pd produkter, der produceres i en eller flere
regioner i en eller flere medlemsstater.

Formélene med kampagnerne bor vare at:

— tilvejebringe omfattende information om ordningernes indhold, funktion og EU-karakter og navnlig
deres virkninger pd handelsvaerdien af de produkter med beskyttede navne eller fakultative kvalitets-
udtryk, der efter registrering nyder godt af den beskyttelse, som disse ordninger indebaerer

— oge kendskabet til EU-symbolerne for produkter, der er omfattet af ordningerne for BOB/BGB|GTS eller
fakultative kvalitetsudtryk hos forbrugere, forhandlere og fedevareeksperter

— tilskynde grupper af producenter/forarbejdningsvirksomheder, der endnu ikke benytter disse ordninger,
til at registrere navnene pad produkter, der opfylder grundbetingelserne for at opné registrering, og til at
anvende fakultative kvalitetsudtryk

— tilskynde producenter/forarbejdningsvirksomheder i regioner, der endnu ikke anvender ordningerne, til
at deltage i produktionen af produkter, der berer de registrerede navne, ved at efterkomme de
godkendte specifikationer og kontrolkrav, der er fastsat for de godkendte navne
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— stimulere efterspergslen efter de pdgeldende produkter ved at informere forbrugere og forhandlere om
ordningernes eksistens, betydning og fordele, samt om logoerne, betingelserne for at fa tildelt beteg-
nelserne, den dermed forbundne kontrol og sporbarhedsordningen.

3. Malgrupper

— producenter og forarbejdningsvirksomheder

— forhandlere (supermarkeder, grossister, detailhandlende, cateringvirksomheder, kantiner, restauranter)
— forbrugere og forbrugerforeninger

— opinionsdannere.

4. Hovedbudskaber

— Produkter med beskyttede navne har specifikke egenskaber i tilknytning til deres geografiske oprindelse;
for produkter med BOB er produkternes kvalitet eller egenskaber isar eller udelukkende knyttet til det
saerlige geografiske miljo (med dets iboende naturlige og menneskelige faktorer). For produkter med
BGB har produkterne en specifik kvalitet eller et specifikt ry, der kan tilskrives den geografiske oprin-
delse, og den geografiske tilknytning skal vere til stede i mindst én af etaperne for produktion,
forarbejdning eller tilberedning

— Produkter med GTS har specifikke egenskaber i tilknytning til deres sarlige traditionelle produktions-
metoder eller anvendelse af traditionelle révarer

— EU-symbolerne for BOB, BGB og GTS forbindes i hele Unionen med produkter, der overholder speci-
fikke produktionsbetingelser i tilknytning til deres geografiske oprindelse eller tradition eller kontrol

— Fakultative kvalitetsudtryk relaterer til en eller flere produktkategoriers karakteristika eller den produk-
tions- eller fremstillingsmetode, der anvendes i bestemte omrader

— Anvendelsen af det fakultative kvalitetsudtryk foreger vaerdien af produktet sammenlignet med tilsva-
rende produkter

— Fakultative kvalitetsudtryk har en EU-dimension

— Praesentation af nogle produkter der er omfattet af ordningerne for BOB, BGB, GTS eller fakultative
kvalitetsudtryk som eksempler pd en potentiel succesfuld kommerciel valorisering af produkter, hvis
navne er registreret under beskyttelsesordningerne

— Beskyttelsesordningerne stotter Unionens kulturarv, landbrugsproduktionens alsidighed og landdistrik-
ternes bevarelse.

5. De vigtigste instrumenter

— internettet og andre elektroniske medier

— PR-kontakter med medierne (den specialiserede presse, dameblade, madblade)
— kontakter med forbrugerforeninger

— information og demonstrationer pa salgssteder

— audiovisuelle medier (malrettede tv-indslag, osv.)

— trykt dokumentation (foldere, brochurer osv.)

— deltagelse i messer og udstillinger

— information, undervisning og arrangementer om anvendelsen af EU’s ordninger for BOB, BGB, GTS og
fakultative kvalitetsudtryk.

6. Programmernes varighed og rakkevidde

Fra 12 til 36 maneder med en praference for flerdrige programmer, der definerer klare malsatninger og en
strategi for hver fase.«

iii) retningslinjerne for »fjerkraekod« udgér
iv) folgende nye retningslinjer for »fareked« indsattes:
»FAREK@D
1. Samlet analyse af situationen

Farekadssektoren er en meget skrobelig sektor, der er i krise: forbruget og produktionen af og priserne pa
farekod falder, mens omkostningerne (indferelse af elektronisk identifikation, foderpriser, traditionel
produktion i form af grasningsskifte) er stigende. Endvidere er salget af fireked fra tredjelande stigende.
Den faldende rentabilitet medferer, at mange producenter er nedt til at opgive produktionen, hvilket kan
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have negative konsekvenser for udvalget af dette ked i Unionen og medfere yderligere afvandring fra
landdistrikterne. Fireked er en vigtig del af den kulinariske arv i Unionen og produktion spiller iser en
vigtig rolle for landskabsbevarelsen og samfundsekonomien i omréder, hvor betingelserne for landbrug er
vanskelige.

2. Formadl

— oge bevidstheden blandt malgrupperne om kvaliteten, firekeds baredygtige produktionsbetingelser og
den sarlige rolle, sektoren spiller i Unionens kulinariske arv

— oge forbruget af fareked.
3. Malgrupper
— producenter og forarbejdningsvirksomheder
— forhandlere (supermarkeder, grossister, detailhandlende, cateringvirksomheder, kantiner, restauranter)
— forbrugere (iseer de unge i alderen 18 til 40 ar) og forbrugersammenslutninger
— opinionsdannere, journalister, madeksperter.

4. Hovedbudskaber

— miljevenlige og traditionelle produktionsmetoder
— sporbarhed (elektronisk identifikation)

— markning af ked giver forbrugeren mulighed for at finde frem til produkternes oprindelse og karakteri-
stika

— at informere forbrugerne om firekedets forskelligartethed og organoleptiske og neeringsmassige egen-
skaber

— rdd om anvendelse i madlavningen, opskrifter
— oplysningskampagnerne og salgsfremstedene er begrenset til produkter, der er fremstillet i Unionen.

5. De vigtigste instrumenter

— internettet og andre elektroniske medier

— salgsfremstod pé salgssteder (provesmagning, opskrifter, information)

— forbindelser til pressen og PR (begivenheder, deltagelse i forbrugermesser osv.)
— reklame (eller omtale) i den almindelige presse

— audiovisuelle medier (tv og radio)

— deltagelse i handelsmesser.

— andre instrumenter.

6. Programmernes varighed og rakkevidde

Fra 12 til 36 maneder med en praference for flerdrige programmer, der definerer klare malsetninger og en
strategi for hver fase, og som er organiseret af to eller flere medlemsstater og gennemfores pa mindst to nye
markeder.«

(2) 1 bilag II foretages folgende @ndringer:

a) 1 del A, LISTE OVER PRODUKTER, DER KAN GENNEMFORES SALGSFREMST@D FOR¢, foretages
folgende endringer:

i) ellevte led affattes sdledes:
»— produkter omfattet af ordningerne for beskyttede oprindelsesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske
betegnelser (BGB) eller garanterede traditionelle specialiteter (GTS) i overensstemmelse med forordning
(EU) nr. 1151/2012¢
i) folgende led tilfojes:
»— farekod«

b) I del B, »LISTE OVER TREDJELANDSMARKEDER, HVOR DER KAN GENNEMFORES SALGSFREM-
STOD, foretages folgende andringer:
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i) i afsnit A med overskriften »Land« foretages folgende andringer:

— Sydafrika og Kroatien udgar

— folgende led tilfgjes:

»— Albanien

i) i afsnit B med overskriften »Geografiske omrdder« foretages folgende andringer:

Armenien
Aserbajdsjan
Hviderusland
Georgien
Kasakhstan
Moldova

Usbekistan«

— leddet Nordafrika udgar

— folgende led tilfgjes:

»— Afrikac.

(3) 1 bilag III foretages folgende andringer:

a)

punkt 12 affattes siledes:

»12. Produkter omfattet af ordningerne for beskyttede oprindelsesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske beteg-
nelser (BGB), garanterede traditionelle specialiteter (GTS) eller fakultative kvalitetsudtryk i overensstemmelse

med forordning (EU) nr. 1151/2012: 3 mio. EUR«

punkt 15 udgar

folgende indswttes som punkt 16:

»16. Firekod: p.m.c
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