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EUROPA-PARLAMENTET OG RADET FOR DEN EUROPAISKE UNION
HAR —

under henvisning til traktaten om oprettelse af Det Europaiske
Feellesskab, sarlig artikel 95, stk. 1,

under henvisning til forslag fra Kommissionen,

under henvisning til udtalelse fra Det @konomiske og Sociale
Udvalg,

under henvisning til udtalelse fra Regionsudvalget, og

ud fra felgende betragtninger:

(1)

I henhold til traktatens artikel 14, stk. 2, indeberer det
indre marked et omrdde uden indre grenser med fri
bevagelighed for varer og tjenesteydelser samt fri etable-
ringsret; udviklingen af brugen og kommerciel kommuni-
kation af salgsfremmende foranstaltninger i et omrdde
uden indre graenser er af afgerende betydning, ndr det
gaelder om at fremme udviklingen af grenseoverskridende
aktiviteter.

Brugen og kommunikationen af salgsfremmende foran-
staltninger er veasentlige aspekter for vaksten og udvik-
lingen af alle virksomheder i Feallesskabet; de er sarlig
vigtige redskaber for smd og mellemstore virksomheder,
der er athaengige af overkommelig praksis som input og
output til at udvikle deres greenseoverskridende aktiviteter;
salgsfremmende  foranstaltninger  stimulerer  sdledes
konkurrenceevnen i den europaiske gkonomi og ger
det hermed muligt for forbrugerne at fi et storre udvalg
og konkurrencedygtige priser.

Fellesskabsretten og Fellesskabets retsorden har stor
betydning, ndr det gelder om at gere det muligt for
europxiske borgere og akterer uden hensyn til grenser
fuldt ud at udnytte de muligheder, der er forbundet med
brug og kommunikation af salgsfremmende foranstalt-
ninger; denne forordning har saledes til formdl at sikre
et hejt niveau af retlig integration i Fellesskabet, sd der
opstdr et reelt omrdde uden indre grenser for brug og
kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger.

Brugen og kommunikationen af salgsfremmende foran-
staltninger inden for Fellesskabet vanskeliggores af en
raekke konstaterede retlige hindringer (*) for et velfunge-

() Grenbogen om kommerciel kommunikation i det indre marked:
KOM(96) 192 endelig. af 18. maj 1996.

rende indre marked, hvilket gor udevelsen af etablerings-
friheden og den frie udveksling af tjenstydelser mindre
attraktiv; disse hindringer skyldes forskelle i lovgivnin-
gerne og retsusikkerhed med hensyn til, hvilke nationale
regler der finder anvendelse pd brug og kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger; et relativt snaevert defi-
neret s®t regler om salgsfremmende foranstaltninger
skaber et meget stort antal hindringer for det indre
marked, der bergrer en lang rekke virksomheder. Fjer-
nelsen af disse hindringer vil lette de frie varebevagelser
i forbindelse med salgsfremmende foranstaltninger.

Da der ikke findes ensartede regler pa fellesskabsplan, kan
hindringer for granseoverskridende tjenesteydelser og
varer eller etableringsfriheden ifelge Domstolens rets-
praksis vare begrundede i det omfang, de skal beskytte
anerkendte almene hensyn og stir i rimeligt forhold til
disse mdl; af hensyn til Fellesskabets mal, og pd baggrund
af traktatens bestemmelser om fri bevaegelighed, af afledt
fellesskabsret og i overensstemmelse med Kommissionens
politik vedrerende kommerciel kommunikation () kan
sddanne hindringer kun fjernes ved at fastsatte ensartede
regler pd fallesskabsplan og ved at afklare visse juridiske
begreber pé fallesskabsplan i det omfang, det er nedven-
digt for et velfungerende indre marked; andre restriktioner
bor erstattes med mindre restriktive foranstaltninger; de
resterende restriktioner vedrerende brug og kommunika-
tion af salgsfremmende foranstaltninger ber underkastes
princippet om gensidig anerkendelse af national lovgiv-
ning.

P grund af den sarlige art af de problemer, der skal lases,
og navnlig behovet for pd en meget maélrettet made at
behandle et lille antal spergsmal, som bergrer en lang
reekke tjenesteydelser, er der behov for at fastsatte nogle
fd precise, ubetingede og ensartede fellesskabskrav i en
forordning. Brugen af en forordning styrker retssikker-
heden navnlig for kunder og smd og mellemstore virk-
somheder.

Denne forordning omfatter salgsfremmende konkurrencer
eller spil, hvor formalet er at fremme salget af varer eller
tjenesteydelser, men ikke gevinstgivende spil, og hvor
betaling i givet fald kun tjener til at opnd den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet. Gevinstgivende
spil sdsom tilfeeldighedsspil, lotteri og vaddemdl, som
forudsetter en indsats af pengeverdi, er undtaget fra
forordningens anvendelsesomrade.

(%) »Opfelgning af grenbogen om kommerciel kommunikation i det

indre marked« Meddelelse fra Kommissionen. KOM(1998) 121
endelig af 4. marts 1998.
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(8) Da denne forordning kun vedregrer visse specifikke
sporgsmdl, som giver anledning til problemer for det
indre marked, er forordningen fuldt ud i overensstem-
melse med kravet om overholdelse af subsidiaritetsprin-
cippet som fastsat i traktatens artikel 5. I henhold til
proportionalitetsprincippet og Kommissionens politik
vedrerende kommerciel kommunikation, som gennem
arbejdet i Ekspertgruppen vedrerende Kommerciel
Kommunikation er segt anvendt sd gennemsigtigt og
pracist som muligt, er de foranstaltninger, der er fastsat
i denne forordning, begrenset til det minimum, der er
strengt nedvendigt for at opnd et velfungerende indre
marked; i de tilfelde, hvor det er nedvendigt med en
indsats pa fellesskabsplan og for at garantere et omréde,
som reelt er uden indre graenser for sd vidt angdr salgs-
fremmende foranstaltninger, skal forordningen sikre en
hej grad af beskyttelse af almene hensyn, navnlig beskyt-
telse af mindredrige, forbrugerbeskyttelse og i denne
forbindelse loyal forretningspraksis og beskyttelse af folke-
sundheden.

(9) Denne forordning supplerer den galdende fellesskabsret,
som finder anvendelse pd brug og kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger, og som navnlig omfatter
Rédets direktiv 84/450/EQF om vildledende og sammen-
lignende reklame ('), Rédets direktiv 89/552/EQF vedre-
rende udevelse af tv-radiospredningsvirksomhed (?),
Rédets direktiv 92/59/EQF om produktsikkerhed i almin-
delighed (}), Europa-Parlamentets og Radets direktiv
95/46/EF om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse
med behandling af personoplysninger og om fri udveks-
ling af sddanne oplysninger (), Europa-Parlamentets og
Rédets direktiv 97/66/EF om behandling af personoplys-
ninger og beskyttelse af privatlivets fred inden for telesek-
toren (°), Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 98/6/EF
om forbrugerbeskyttelse i forbindelse med angivelse af
priser pd forbrugsvarer (°), Europa-Parlamentets og
Réddets direktiv 98/27/EF om segsmdl med pdstand om
forbud pd omrddet beskyttelse af forbrugernes inter-
esser (), Rddets direktiv 92/28/EQF om reklame for
humanmedicinske legemidler (%), Europa-Parlamentets og
Rédets direktiv 1999/44/EF om visse aspekter af forbru-
gerkob og garantier i forbindelse hermed (°), Radets
henstilling om berns og unges alkoholforbrug (1) og

(") EFT L 250 af 19.9.1984, s. 17. Direktivet er @ndret ved Europa-
Parlamentets og Radets direktiv 97/55/EF (EFT L 290 af 23.10.1997,
s. 18).

(3 EFT L 298 17.10.1989, s. 23. Direktivet er andret ved direktiv
97/36/EF (EFT L 202 af 30.7.1997, s. 60).

() EFT L 228 af 11.8.1992, s. 24.
(4 EFT L 281 af 23.11.1995, s. 31.
() EFT L 24 af 30.1.1998, s. 1.

() EFT L 80 af, 18.3.1998, s. 27.
()

7Y EFT L 166 af 11.6.1998, s. 51. Direktivet er andret ved direktiv
2000/31/EF (EFT L 178 af 17.2.2000, s. 1).

(%) EFT L 113 af 30.4.1992, s. 13.
(°) EFT L 171 af 7.7.1999, s. 12.
(9 KOM(2000) 736 endelig.

(11)

(12)

Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2000/31/EF om
elektronisk handel (11).

For sd vidt angdr hdndhevelsen supplerer denne forord-
ning i vidt omfang Rédets direktiv 84/450/EQF, mang-
lende opfyldelse af informationskravene i denne forord-
ning vil blive betragtet som overtreedelse af forbuddet
mod vildledende reklame som fastsat i Radets direktiv
84/450/EQF.

Ved at fastsette en raekke narmere informationskrav
sikrer denne forordning en hej grad af forbrugerbeskyt-
telse for at gge tilliden i det indre marked til salgsfrem-
mende foranstaltninger; bestemmelserne sikrer, at
kommerciel kommunikation i forbindelse med salgsfrem-
mende foranstaltninger er gennemsigtig, og at en person,
der er interesseret i en salgsfremmende foranstaltning let
vil veare i stand til at opnd alle relevante oplysninger, der
er omtalt i denne kommunikation. Med henblik péd at
beskytte mindredrige og folkesundheden opstilles der en
reekke harmoniserede malrettede forbud og pracise
restriktioner for brug og kommerciel kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger.

Den egede beskyttelse, som forordningen giver ved opstil-
lingen af disse ensartede regler, gor det muligt at ophaeve
visse nationale forbud og begraensninger. Dette er ngdven-
digt for at fjerne hindringerne for etablering og eksport af
tjenesteydelser savel som de betydelige konkurrencefor-
vridninger, som de giver anledning til; andre grenseover-
skridende hindringer for brug og kommerciel kommuni-
kation af salgsfremmende foranstaltninger er underkastet
anvendelsen af princippet om gensidig anerkendelse af
national lovgivning; de krav pd nationalt plan, som er
genstand for gensidig anerkendelse, omfatter kun de
krav, der vedrerer brug af salgsfremmende foranstalt-
ninger eller henvisninger hertil i kommerciel kommunika-
tion, og ikke generelle krav om reklame som f.eks. vedre-
rende sundhedsmessige og etiske krav, reklame for visse
produkter og tjenesteydelser, eller krav vedrerende anden
markedsferingspraksis.

For at beskytte berns fysiske sundhed er det ifolge denne
forordning og i overensstemmelse med direktiv
92/59/EQF ikke, medmindre der foreligger forudgdende
samtykke, tilladt for initiativtagere, der tilbyder gratis
gaver eller tilgift, at sende reklameprodukter til bern,
medmindre de serger for, at de sendte produkter ikke
som folge af deres art, beskaffenhed eller emballering
kan skade et barns fysiske sundhed (bl.a. gennem brug
af bornesikker emballage).

() EFT L 178 af 17.7.2000, s. 1.
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(14) P4 baggrund af det anerkendte folkesundhedsmessige udarbejdet uafhangigt af denne, is@r uden finansiel

(15)

behov for at forebygge, at bern og unge tilskyndes til at
indtage alkoholholdige drikkevarer, og under hensyntagen
til det mal, der ligger til grund for brugen af salgsfrem-
mende foranstaltninger, som er at tilskynde til forbrug af
de varer og tjenesteydelser, hvis salg seges fremmet,
forbyder denne forordning tilbud om gratis alkoholholdige
drikkevarer som salgsfremmende gaver til mindredrige.

Kommerciel kommunikation af salgsfremmende foranstalt-
ninger for tobaksvarer og restriktioner herfor behandles i
forslag til direktiv om reklame for tobaksvarer og spon-
sorering til fordel for disse (1).

Denne forordning fastsetter en rakke forpligtelser for
initiativtagerne for at sikre, at klagere i tilfaelde af, at
initiativtagerne ikke overholder deres forpligtelser i forbin-
delse med brug og kommunikation af salgsfremmende
foranstaltninger, kan identificere initiativtageren og har
let adgang til interne klageordninger. Bestemmelserne i
denne forordning vil ogsd tilskynde til bedste praksis
inden for omrddet interne kundeklageordninger samt
fremme og lette adgangen til overkommelige udenretslige
retsmidler —

UDSTEDT FOLGENDE FORORDNING:

I d

Artikel 1
Formal

enne forordning fastsettes bestemmelser for brug og

kommerciel kommunikation af salgsfremmende foranstalt-
ninger med henblik pd at sikre et velfungerende indre marked.

Artikel 2

Definitioner

I denne forordning forstds ved:

"

»kommerciel kommunikation«: enhver form for kommuni-
kation, der har til formal direkte eller indirekte at fremme
afsetningen af varer eller tjenesteydelser eller at etablere et
image for en virksomhed, organisation eller person, der
udgver handels-, industri- eller hdndvearksvirksomhed eller
et lovreguleret erhverv. Folgende udger ikke kommerciel
kommunikation:

— oplysninger, der muligger direkte adgang til virksomhe-
dens, organisationens eller personens aktivitet, herunder
et domanenavn eller en e-mailadresse, og

— kommunikationer vedrgrende en virksomheds, organi-
sations eller persons varer, tjenesteydelser eller image

KOM(2001) 283 endelig.

modydelse

»salgsfremmende foranstaltning« en rabat, en gratis gave,
en tilgift eller en mulighed for at deltage i en salgsfrem-
mende konkurrence eller et salgsfremmende spil

»initiativtager« (promoter): en bruger af en salgsfremmende
foranstaltning, dvs. en virksomhed, organisation eller
person, af eller for hvem en salgsfremmende foranstaltning
gennemfores

»kunde« en virksomhed, organisation eller person, som
keber den vare eller tjenesteydelse, hvis salg initiativtageren
seger at fremme

»rabatc et tidsbegraenset tilbud om:

— en prisnedsattelse

— en yderligere mangde af samme vare eller tjenestey-
delse, som tilbydes uden ekstra udgift for keberen

— en kupon eller et vaerdibevis, der berettiger en keber af
en vare eller tjenesteydelse til en prisreduktion pa
samme vare eller tjenesteydelse ved et efterfolgende kob

»gratis gave« et tidsbegranset tilbud om vederlagsfrit at
levere en vare eller tjenesteydelse uathaengig af en forplig-
telse til at kabe en vare eller tjenesteydelse af samme type

stilgifte: et tidsbegraenset tilbud om at levere en vare eller
tjenesteydelse af en type, som ikke er den samme som den
vare eller tjenesteydelse, ved keb af hvilken den tilbydes

»salgsfremmende konkurrence« et tidsbegraenset tilbud om
at deltage i en konkurrence, der kan vare betinget af en
forudgdende forpligtelse til at kebe en vare eller tjenestey-
delse, og hvor vinderen hovedsagelig udpeges som folge af
dennes ferdigheder

»salgsfremmende spil«: et tidsbegrenset tilbud om at deltage
i et spil, hvor det hovedsagelig beror pé tilfaeldet, hvem der
udpeges som vinder, og hvor der ikke kraves betaling for
at deltage, og hvor deltagelse kan vere betinget af en forud-
gdende forpligtelse til at kabe. Sddanne salgsfremmende spil
omfatter ikke gevinstgivende spil, som kraever en indsats af
pengevaerdi i tilfeldighedsspil, herunder lotterier og
vaeddemdl

»barn« en person under 14 ar

»alkoholholdige drikkevarer«: alkoholholdige drikkevarer i
den betydning, der er fastsat i artikel 2, 8, 12,17 og 19 i
direktiv 92/83/EQF
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1) »generelt forbud mod brug eller kommerciel kommunika-
tion af en salgsfremmende foranstaltning« et forbud som
ikke er specifikt for en serlig type vare eller tjenesteydelse,
hvis salg seges fremmet

m) »ikke-offentligt tilsynsorgan« en organisation eller sammen-
slutning, der ikke er reguleret ved offentlig ret, og som
udever sin retlige autonomi til kollektivt at regulere
erhvervsvirksomhed, og

n) »salg med tab« en rabat, der bestdr af salg af en vare eller
tjenesteydelse under nettofakturaprisen, inkl. transport,
forsikring og andre leveringsomkostninger samt skatter og
afgifter.

Artikel 3

Brug og kommerciel kommunikation af salgsfremmende
foranstaltninger

1. Medlemsstater eller ikke-offentlige tilsynsorganer ma ikke
opstille:

— et generelt forbud mod brug eller kommerciel kommunika-
tion af en salgsfremmende foranstaltning, medmindre
fellesskabsretten kraever det

— en begrensning af verdien af en salgsfremmende foranstalt-
ning, undtagen ndr det galder rabatter pd beger

— et forbud mod rabatter forud for sesonbestemte udsalg eller

— et krav om forudgdende tilladelse eller krav med lignende
virkning for brug eller kommerciel kommunikation af en
salgsfremmende foranstaltning.

2. Medlemsstater eller ikke-offentlige tilsynsorganer ma
hverken begraense friheden til at levere tjenesteydelser eller
begranse den frie bevagelighed for varer, der er omfattet af
brugen af salgsfremmende foranstaltninger, pd grund af brug af
salgsfremmende foranstaltninger og henvisninger hertil i
kommerciel kommunikation.

Artikel 4

Oplysningspligt i forbindelse med salgsfremmende foran-
staltninger

Ud over andre informationskrav, der folger af fellesskabsretten,
skal initiativtageren serge for, at kommerciel kommunikation af
en salgsfremmende foranstaltning er i overensstemmelse med
de krav, der er fastsat i bilaget til denne forordning. Alle de
oplysninger, der er fastsat i bilaget, skal foreleegges i klar og
utvetydig form. De oplysninger, som initiativtageren skal give
kunden pd opfordring, skal vere til rddighed ved ivarkset-
telsen af den pdgaldende salgsfremmende foranstaltning.

Artikel 5
Beskyttelse af bern og unge

1.  En initiativtager md ikke i forbindelse med en salgsfrem-
mende foranstaltning indsamle personoplysninger fra et barn,

uden at det er godtgjort, at der foreligger forudgdende
samtykke fra barnets verge.

2. En initiativtager md ikke levere en gratis gave eller tilgift
direkte til et barn, hvis den er af en art, der vil kunne skade
dets fysiske sundhed.

3. En initiativtager ma ikke levere en gratis gave bestdende
af en alkoholholdig drikkevare til personer under 18 ar.

Artikel 6
Retsmidler

1.  En initiativtager skal efter begaering fra en ret eller admi-
nistrativ myndighed godtgere rigtigheden af de oplysninger, der
er navnt i artikel 4.

2. En initiativtager skal gratis oplyse en adresse, hvortil
klager kan rettes. Oplyser en initiativtager en telefonradgiv-
ningstjeneste i forbindelse med en salgsfremmende foranstalt-
ning, skal han drage omsorg for, at denne er gratis, og at
tilstreekkelige ressourcer er afsat til dens drift.

3. En initiativtager skal besvare en indledende klage over en
salgsfremmende foranstaltning senest seks uger efter, at han har
modtaget klagen. Den indledende klage og svaret skal foreligge
i skriftlig form, herunder ved hjalp af elektroniske hjalpe-
midler. Svaret skal foreligge pd det sprog, der blev anvendt
ved kommunikationen af den salgsfremmende foranstaltning.

4. En initiativtager skal:

— i den kommercielle kommunikation i forbindelse med den
salgsfremmende foranstaltning angive eventuelle udenrets-
lige ordninger til bileggelse af tvister eller adfeerdskodekser,
som han tilslutter sig, og

— pa anmodning stille oplysninger til rddighed om siddanne
eventuelle ordninger til bileeggelse af tvister eller adferds-

kodekser.

Artikel 7
Revisionsbestemmelse

Kommissionen skal inden udgangen af [...] forelegge Europa-
Parlamentet og Radet en omfattende rapport om anvendelsen
af forordningen, om fornedent ledsaget af et forslag til revision
af denne.

Artikel 8

Denne forordning trader i kraft pd [...] dagen efter offentlig-
gorelsen i De Europeiske Feellesskabers Tidende.

Denne forordning er bindende i alle enkeltheder og gelder
umiddelbart i hver medlemsstat.
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BILAG

OPLYSNINGER, DER SKAL GIVES I FORBINDELSE MED BRUG OG KOMMERCIEL KOMMUNIKATION AF

1.1.

1.2.

2.1

2.2

2.3.

2.4,

3.1.

3.2

SALGSFREMMENDE FORANSTALTNINGER

ALLE SALGSFREMMENDE FORANSTALTNINGER
Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— en angivelse af, om der er tale om rabat, en gratis gave, tilgift, en salgsfremmende konkurrence eller et
salgsfremmende spil

— prisen (inkl. afgifter) for den vare eller tjenesteydelse, hvis salg soges fremmet, og eventuelle yderligere omkost-
ninger i forbindelse med fragt, levering eller porto

— initiativtagerens identitet
— tilbuddets varighed, inkl. start- og slutdato, og

— i tilfelde af, at tilbuddet er underkastet visse betingelser, en angivelse af, hvor man kan rekvirere disse
betingelser eller andre eventuelle oplysninger.

Oplysninger, der skal gives pd opfordring ubetinget af keb af den vare eller tjenesteydelse, hvis salg soges
fremmet:

— initiativtagerens navn og adresse m.v. og
— de vilkdr og betingelser, der gelder for den salgsfremmende foranstaltning.

RABATTER
Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— det nojagtige rabatbelgb enten i procent eller som omkostning pr. enhed og
— angivelse af, om der er tale om et salg med tab.

Oplysninger, der skal gives pa opfordring ubetinget af keb af den vare eller tjenesteydelse, hvis salg seges
fremmet:

— eventuelle betingelser eller begransninger i forbindelse med rabatten og

— den tidligere pris for den vare eller tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet, og det tidsrum (inkl. datoer), hvor
denne tidligere pris blev anvendt.

Oplysninger, der skal gives pa en kupon eller et vardibevis:

— kuponens eller vardibevisets kontantveerdi
— eventuelle begransninger i brugen af kuponen eller vaerdibeviset, herunder udlgbsdato, og
— de varer eller tjenesteydelser, der kan indleses mod aflevering af kuponen eller vardibeviset.

Oplysninger, der skal gives pd opfordring, fra den producent eller tjenesteyder, som varerne eller tjeneste-
ydelserne er kebt af:

— oplysninger om et salg med tab i overensstemmelse med forudgdende kontraktlige aftaler.

GRATIS GAVER OG TILGIFT
Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— den faktiske vaerdi af den gratis gave eller tilgift og
— eventuelle omkostninger i forbindelse med at f& den gratis gave eller tilgiften.

Oplysninger, der skal gives pd opfordring ubetinget af keb af den vare eller tjenesteydelse, hvis salg seges
fremmet:

— eventuelle betingelser eller begreensninger, der gelder for den gratis gave eller tilgiften.
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4.1.

4.2

SALGSFREMMENDE KONKURRENCER OG SPIL

Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

preemiens verdi og art

frist for modtagelse af tilmeldinger

eventuelle geografiske eller personlige restriktioner sdsom adresse eller alder
eventuelle krav om bevis for keb

behov for at fi tilladelse fra en voksen eller arbejdsgiver til at deltage

eventuelle andre omkostninger ved deltagelse i den salgsfremmende konkurrence eller det salgsfremmende spil
ud over keb af den vare eller tjenesteydelse, hvis salg soges fremmet, og

i tilfelde af et salgsfremmende spil de faktiske eller ansliede gevinstchancer.

Oplysninger, der skal gives pd opfordring ubetinget af keb af den vare eller tjenesteydelse, hvis salg sages
fremmet:

eventuelle betingelser, der gelder for den salgsfremmende konkurrence eller det salgsfremmende spil, herunder
begraensninger med hensyn til deltagelse eller preemier

antallet af preemier, der kan vindes, og antallet af preemier af en bestemt type, hvis der kan vindes mere end en
type pramie

regler for, hvem der kan deltage og for tildeling af pramier
om man kan fi udbetalt et kontantbelgb i stedet for premien
kriterier for bedemmelse af tilmeldinger

udvelgelsesprocedure i forbindelse med tildeling af preemier, og hvor udvelgelsen foretages af en jury, sammen-
setningen af denne

dato, hvor resultaterne foreligger, og den made, hvorpd de meddeles

hvordan pramierne leveres eller afthentes og eventuelle omkostninger i forbindelse hermed
den periode, hvor premierne skal athentes

eventuelle intentioner og betingelser for brug af vinderne i fremtidige reklamefremstad og

narmere enkeltheder om de vindende bidrag under forbehold af vindernes samtykke og reglerne om databe-
skyttelse.



