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SDELENI KOMISE EVROPSKEMU PARLAMENTU, RADE, EVROPSKEMU
HOSPODARSKEMU A SOCIALNIMU VYBORU A VYBORU REGIONU

Propagacni a informacni opatieni na podporu zemédélskych produktii: strategie
propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pridanou hodnotou

Uvob

Rozmanitost a jakost zemédélské produkce Evropské unie jsou hodnoty zndmé po celém
svéte. Zvysena globalizace obchodu sice s sebou piinasi urcité vyzvy, nabizi vSak zaroven
ptilezitosti spojené s otevienim novych trhit a s novymi moZznostmi rastu. V této souvislosti
zustava prioritou nabidka prvotiidnich produkti, které odpovidaji vysoce ndroénym normam,
ale nestaci to jiz k trvalému zajisténi dobrého postaveni na trhu. Je tfeba upevnit a rozsifit
povédomi o nasich zemédélskych oblastech a o nasich dovednostech.

Evropska unie, jejiz produkce se vyznacuje velkou rozmanitosti a vysokou jakosti, pficemz
zajistuje vysokou uroven bezpec¢nosti potravin, ma k dispozici vSechny zdroje k tomu, aby
vyuZila perspektiv rozvoje celosvétové poptavky pod podminkou, Ze zhodnoti své prednosti

prostiednictvim 1épe zaméfené a ctizadostivéjsi propagace. Kromé toho je nutné spotiebitele
na vnitfnim trhu bliZze seznamit s jakosti a rozmanitosti dostupné nabidky.

Cilem legislativnich navrhii tykajicich se reformy spole¢né zemed€lské politiky po roce 2013,
které se v soucasnosti projedndvaji, je umoznit, aby se tato politika pln¢ podilela na strategii
,Evropa 2020 tim, Ze podpofi zeméd¢lstvi, jez zaru¢i dostatek potravin, udrzitelné vyuzivani
prirodnich zdroji a dynamictéjsi venkovské oblasti, ale bude rovnéz zdrojem ristu a
zaméstnanosti. K dosazeni téchto cili je nezbytnou podminkou politika ucinné propagace.
V Cervenci 2011 tudiz byla v ramci dikladnéjsi reflexe zahajena vetejna diskuse a byla ptijata
zelena kniha' o propagaénich a informacnich opatienich na podporu zemédélskych produkti
jakozto stézejni akce na posileni konkurenceschopnosti zeméd¢€lstvi EU. Dals§im vychodiskem
pro uvahy predstavené v tomto sdéleni byla externi hodnotici zprava o soucasné politice
propagace z roku 20112,

Cilem této zelené knihy bylo stanovit, jak by se prostiednictvim téchto propagacnich a
informacnich opatifeni mohlo spottebitelim 1épe vysvétlit Gsili vynakladané producenty v
Unii k dosazeni tohoto vysokého stupné jakosti, rozvinout Sirokou Skdlu produktti a chuti
regionti Unie, stimulovat vyvoz a pomoci evropskym producentiim celit novym vyzvam trhu a
obzvlasté obtizné hospodatské situaci.

V prosinci 2011 ucinila Rada ministrti zavéry ohledné revize politiky propagace a Vybor
regiond a Hospodarsky a socidlni vybor k ni vydaly stanovisko, pfi¢emz bylo doporuceno
zlepsit, zjednodusit a sladit stavajici nastroje za Ucelem oziveni této politiky. Evropsky
parlament se rovnéz vyjadfil ve prospéch posileni propagacnich opatfeni zejména u produktii
s vysokou jakosti.

! KOM(2011) 436.
http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm

CS


http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm
http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm

CS

V této souvislosti je cilem tohoto sdeleni zvySeni pfidané hodnoty zemédélsko-
potravinatského odvétvi a jeho podilu na evropském hospodéfstvi se zaméfenim na politiku
propagace v Evropé i ve svété, kterd bude mit vétsi dopad na obchodni perspektivy tohoto
odveétvi.

1. PROPAGACE JAKO ZASADNI SLOZKA SPOLECNE ZEMEDELSKE POLITIKY

Regulacni rdmec propagacnich a informacnich opatieni zaméfenych na zemédéelské produkty
se od svého zavedeni za¢atkem osmdesatych let 20. stoleti posunul doptfedu. Jeho cilem je
vice nez kdy jindy vytvaret lepsi image evropskych zemédé€lskych produktii, stimulovat
stagnujici nebo snizenou spotiebu a proniknout na nové trhy.

Evropska komise prostiednictvim rezimu horizontalni propagace’, ktery funguje od roku
2000, posuzuje programy generick¢ reklamy navrhované odvétvovymi profesnimi
organizacemi a schvalované pfisluSnymi vnitrostatnimi orgény. Nasledné¢ vybira ty, jez
odpovidaji kritériim stanovenym v nafizeni Rady a v jeho provadécim nafizeni.
Spolufinancovani téchto programil je tiistranné, pficemz maximdalni pfispévek Unie Cini
50 %", minimalni prispévek profesnich organizaci 20 % a zbytek piipada na ptislusné &lenské
staty. Ro¢ni rozpocet ptfidéleny na propagacni opatfeni pfedstavuje piiblizn€ 50 miliontt EUR,
z ¢ehoz zhruba ¢tvrtina pripada na vnéjsi trh.

Tento horizontalni rezim existuje vedle dalSich propagacnich opatfeni v ramci spole¢né
zemé&délské politiky, spole¢né organizace trhu’, jakoZ i rozvoje venkova’. V piipadé spoleéné
organizace trhu se to tyka odvétvi vina pro tieti zemé a odvétvi ovoce a zeleniny, a to
prostiednictvim opera¢nich programi organizaci producentd.

Z toho vyplyva urcitd nesoudrznost na urovni povahy opatieni a pravidel, kterd zt€zuje méteni
jejich celkového ucinku. Nezbytnost reformy politiky propagace kromé toho odtivodniuji dalsi
problémy, jako je zatézujici administrativa nebo roztfi§téna a nevyvazena opatieni mezi
vnitinim a vnéj$im trhem.

2. VYZVY, NA KTERE JE NUTNO REAGOVAT
2.1. Zaujmout misto v prostiedi rostouci konkurence a otevireni trhi

V celosvétovém méfitku byla Unie v roce 2010 druhym nejvétSim vyvozcem zemédé€lskych
produktii s obratem ve vysSi 91 miliard EUR, hned za Spojenymi staty (92 miliard EUR), a
nejveétsim dovozcem (84 miliard EUR). Podil hotovych a zpracovanych produkti na
evropském vyvozu se v prubéhu doby stale zvysuje. Tyto produkty ptedstavuji svou hodnotou
vice nez dvé tietiny celkového zemédélského vyvozu EU. Je zésadni, aby evropské
zem&délstvi zachovalo a zvysilo svou konkurenceschopnost a sviij podil na trhu, a to jak na
vnitinim trhu, tak i pfi vyvozu, pii dodrzeni zavazka, které EU pfijala v ramci svych
mezinarodnich obchodnich vztaha.

3 Narizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 a souvisejici provadéci natizeni Komise (ES) ¢. 501/2008.

Tato sazba se zvySuje na 60 % u opatfeni na propagaci ovoce a zeleniny zaméfenou na déti v
evropskych skolskych zafizenich a u informacnich opatfeni v EU tykajicich se odpovédné konzumace
alkoholu a skodlivych u¢inkti nezodpoveédné konzumace alkoholu .

> Natizeni Rady (ES) &. 1234/2007.

6 Nafizeni (ES) &. 1698/2005.
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V nasledujicich letech diky moznému uzavieni rozvojového programu z Doha a jednani o
obchodnich dohodach vzniknou nové piileZitosti pro vyvozce potravin, jichZz se bude tifeba
chopit.

2.2 Konkurenceschopné a dynamické evropské zemédélsko-potravinaiské odvétvi

Potravinovy fetézec predstavuje 6 % evropského HDP. V ramci evropského zpracovatelského
pramyslu je konkrétné potravinaisky primysl nejvétSim zameéstnavatelem s 4,2 milionu
pracovnich mist (13,5 %) a obratem ve vysi 954 miliard EUR (12,9 %). Tento primysl
sestava z 310 000 podnikil, z nichz 99,1 % piedstavuji malé a stiedni podniky’, a vyuziva
vyznamnou ¢ast zeméd¢lské produkce EU.

Uspéch evropského zemédélstvi bude zaviset na jeho schopnosti zvysit svilj podil na trhu a
umoznit vysoce konkuren¢nimu potravinaiskému odvétvi zachovat si vyznamné misto
v ramci hospodatstvi a obchodu EU.

Trhy se vyvijeji stale rychleji. Nabidka se musi pfizplsobit poptavce, jez se mize zménit
radikalné a béhem velmi kratké doby, zejména v ptipadé ztraty divéry spotiebitelii. Tento jev
je zesilen rozvojem internetu®.

I kdyzZ jsou ve sttednédobém horizontu vyhlidky pro zemédélské trhy piiznivé, o¢ekava se

nicméng vyssi nejistota a zvySena proménlivost.

2.3. ZvySeni viditelnosti evropského zemédélstvi a zemédélskych a potravinarskych
produkti

Primérni ulohou zemédé€lstvi je zajistovat potraviny. Na evropské tirovni pfispiva spolecna
zem&délska politika k Zivotaschopné produkci potravin pii zajiSténi udrzitelného hospodateni
s ptirodnimi zdroji a dohlizeni na vyvazeny izemni rozvoj. Zemédélci se svou ¢innosti a svou
ptfitomnosti ve venkovskych oblastech stali ochranci pfirodnich zdrojii a environmentalnich
hodnot nezbytnych pro udrzitelnost a konkurenceschopnost evropského zeméd¢lstvi.

Zemédelské a potravinatské produkty nejlépe svédci o spoleéné zemédelské politice zamérené
na jakost. Je tieba, aby spotiebitelé v Evropé i v tfetich zemich byli informovéani o
ptednostech evropskych zemédélskych produktt, které dodrzuji velmi piisné normy v oblasti
zivotniho prostiedi, bezpecnosti potravin a dobrych Zivotnich podminek zvifat, jakoz 1 o
evropskych potravinovych navycich, a aby je oceniovali.

3. CILE BUDOUCI POLITIKY PROPAGACE

3.1. Vyssi evropska pridana hodnota

Opatieni na propagaci zemédé€lskych produkti nesméji nahradit opatfeni na podporu
soukromého sektoru, ale maji do nich vnést zvlastni evropsky rozmér. Usilovani o vyssi

evropskou piidanou hodnotu a zakotveni této pifidané hodnoty v naSich zemépisnych
oblastech umoznuje rozvijet riist a zaméstnanost a ptispivat tak ke strategii Evropa 2020.

Zdroj: Vyroc¢ni zprava CIAA za rok 2010.
K 31. 3. 2011 ¢inil pocet uzivatelt internetu na svété 2,1 miliardy, coz predstavuje nartst o 480 %
oproti roku 2000. Zdroj: internet world stats.
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Tuto evropskou pfidanou hodnotu Ize vytvaret tim, ze se urci evropskd propagacni a
informacni strategie 1épe zaméfend na trhy a produkty nebo sd€leni, jez maji byt zhodnoceny
(naptiklad produkty s vysokou pifidanou hodnotou), pficemz je tfeba zohlednit jednani o
dohod¢ o volném obchodu a vedouci trhy, a pfedejit tak rozdrobeni a rozptyleni prostiedkd.
Kromé toho spoluprace mezi hospodarskymi subjekty riiznych ¢lenskych statli vyznamné
prispivda k evropské piidané hodnoté a k vétSimu zviditelnéni rozmanitosti evropskych
zemédélskych produkta.

3.2. Pritazlivéjsi politika jista svym vlivem

Propagac¢ni a informacni opateni kromé toho, Ze neptinaseji veskerou zamyslenou ptidanou
hodnotu, podléhaji spravnim omezenim. Piedkladani programi v tfetich zemich se ukazalo
prilis vahavé. Dale neni rozsah opatfeni vzdy snadno méfitelny a dopady se mohou projevit
opozdéng; proto je dilezité vést plisobivéjsi kampané, jimz ptipadné predchdzeji analyzy trhu,
studie spotiebitelského chovani nebo pilotni kampang. Aby se posilil pomér nakladt a piinost
budouci politiky, méla by byt veskera opatfeni doprovézena systematictéjSim hodnocenim
dopadt s cilem zajistit, ze ptedpokladané cile byly dosazeny.

w7

3.3. Snadnéjsi Fizeni

Financovani a fizeni propagacnich a informacnich programu je zpravidla tfistranné (profesni
organizace, prislusny Clensky stat a Evropskd komise). Profesni organizace pii realizaci
opatfeni, jez vytvofily, Casto vyuzivaji provadécich subjektt, jako jsou reklamni agentury.

V pftispévcich k zelené knize se Casto zada prezkoumani metody vybéru programi a jejich
flexibilngjsi vytvaieni a provadéni, aby je bylo mozné v prubéhu realizace ménit. Ptispévky
volaji po aktivnéjsi tloze Komise pii vytvareni a koordinaci mnohondrodnich program,
zejména v tfetich zemich. Na druhé strané bude objasnéna piisluSnéd tloha ¢lenskych stati a
Komise pii sledovani a kontrole opatfeni s cilem vyhnout se piekryvani a zdlouhavosti

postupti.
34. Vice soucinnosti mezi riiznymi propaga¢nimi nastroji

Budouci evropska strategie propagace zemédélskych produkt usiluje o pfidanou hodnotu
zemédelsko-potravinaiského odvétvi a jeho podil na evropském hospodatstvi. Tato ctizadost
vyzaduje vice soudrznosti v ramci propagacnich opatieni spole¢né zemédélské politiky, aby
se zajistil jejich vliv. S pfihlédnutim ke zvlastnostem rtiznych odvétvi je zadouci usilovat o
vzajemné dopliiovani a soucinnost za i¢elem posileni propagacnich opatieni.

Spolec¢na identita téchto propagacnich opatfeni zahrnujici vizualni a obsahové prvky bez
ohledu na dany rezim by jim dodala lepsi evropskou identitu, lepsi viditelnost pro spotiebitele
a lepsi vykonnost.

4. VYCHODISKA REFORMY
V ramci postupu posouzeni dopadit doprovézejiciho a odivodiujiciho legislativni névrh,

ktery pfijme Komise do konce roku 2012, budou pfezkoumany rizné moznosti reformy k
dosaZeni propagacnich a informacnich opatfeni odpovidajicich vyse popsanym ciliim.
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Nize rozepsana vychodiska predstavuji podnéty k zamysleni a vychazeji ze zprav, které jsou

v soutasné dob& dostupné, zejména ze souhrnné zpravy k reakcim na zelenou knihu’ a ze
4 7 o, l

zpravy o hodnoceni ex post politiky propagace

V ramci spoluprace budou soucasti programl rozvoje venkova propagacni a informacni
opatieni souvisejici s mistnimi trhy a kratkymi dodavatelskymi Fetézci, pricemz budou
vylouceny z budouciho rezimu propagace.

4.1. Sirsi oblast piisobnosti
4.1.1. Prijemci

Oblast pusobnosti propagacnich a informacnich opatfeni by se mohla rozsifit tak, aby
nezahrnovala pouze profesni organizace. Bylo by tfeba zejména vénovat pozornost uloze
soukromych podniki, které navrhuji programy s vysokou ptidanou hodnotou pro Evropskou
unii.

4.1.2.  Zpusobilé produkty a témata

V soucasné dobé se seznam zpusobilych produktii pro vnitini a vnéjsi trh lisi, coz se jiz nezda
opravnéné. Mél by se vytvofit jednotny, homogennéjsi seznam, ktery bude vice v souladu se
seznamem produktd, na které se vztahuje politika podpory jakosti v zemédélstvi. Bude
prezkoumana moznost doplnit na seznam zpracované zemédélské produkty, jez nejsou
uvedeny v ptiloze I Smlouvy.

Kromé toho by méla propagace evropskych systému jakosti potravin, jako jsou chranéné
oznaceni puvodu (CHOP), chranéné¢ zemeépisné oznaceni (CHZO) a zaruCené tradi¢ni
speciality (ZTS), jakoZ i produkty uznane v ramci téchto systémi, ziskat zvySenou podporu,
jak mimo jiné zdtraznil Ugetni dvir''

Mimo propagacni a informacni opatieni tykajici se zemédélskych a potravinaiskych produktt
by se opatifeni mohla rovnéz zamétit na tematicka sdéleni predstavujici vlastnosti evropskych
produktli v souvislosti zejména s jakosti a gastronomickou strankou, zdravim, udrzitelnym
rozvojem a dobrymi zivotnimi podminkami zvitat. S cilem pfiblizit spotiebitele producentim
by se mohlo zvazit vyuziti novych technologii, jezZ by umoznily zviditelnit spravné vyrobni
postupy v zemédé€lskych podnicich nebo usnadnit prodej po internetu.

4.1.3.  Oznaceni pitvodu

coz svéd¢i o vazb€ mezi potravinami a jejich plivodem a potvrzuje Setfeni o postopch
spottebitelt. Tato vazba mlize byt jak pozitivni, tak negativni (obavy v souvislosti s krizemi v
oblasti vefejného zdravi nebo spojené s jinymi vyznamnymi spolecensko-kulturnimi
udalostmi).

’ http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/policy/consultation/summary-report_fr.pdf

Viz poznamka pod ¢arou 2.

H Zvlastni zprava &. 11/2011.
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Uvedeni ptivodu ,,v Evropé®, evropskych dovednosti, evropského zivotniho stylu atd. by mélo
vzdy byt soucdsti, at’ jiz explicitné ¢i implicitné, propagacnich a informacnich opatieni
s cilem ptispét k rozvoji evropské image zeméd¢€lskych a potravinaiskych produkti.

U produkti s oznatenim CHOP nebo CHZO zaregistrovanych na evropské uUrovni bude
oznaceni pivodu jako hlavni informace i nadadle mozné stejn¢ jako nyni, pokud referencni
udaje ohledné piivodu presné odpovidaji registrovanym referenénim udajam.

Aniz by byly dotceny evropské predpisy tykajici se oznacovani produktti, je vhodné
pfezkoumat, v jaké mife by oznaceni piivodu v ramci propagacnich a informacnich opatieni
mohlo zvysit ucinek téchto opatieni:

— Na vnitinim trhu by bez ohledu na platna pravidla pro oznacovani ptislusnych produkta
uvedeni toho, Ze vyrobky pochazeji z urcité zeme (s vyjimkou ptipadi oznaceni uznaného na
evropské urovni), usilovalo o zvySeni spotfeby produkti pochdzejicich z dané¢ho ¢lenského
statu, coz by bylo podle pravidel volného pohybu zbozi povazovano za opatfeni s ucinkem
odpovidajicim mnoZstevnim omezenim obchodu uvniti Spolecenstvi. Oznaceni piivodu tudiz
nelze povolit jako hlavni informaci, 1ze je vSak povolit jako vedlejsi informaci.

— Naopak na vnéjSim trhu by dopliiujici oznaceni zemé piivodu, které je vici oznaceni
evropského ptivodu vedlejsi, mohlo poskytovat vyhodu na nékterych trzich, na nichz i pfesto,
ze je Evropa znamou geografickou oblasti, narodni identita nckterych cClenskych stath
zastifluje identitu evropskou.

4.1.4.  Ochranné znamky

V ramci vetejné konzultace byl vznesen dotaz v souvislosti s Ulohou, jiz by mohla plnit
ochrannd znamka pii propagaci v tietich zemich, pficemz bylo dosazeno Siroké shody
ohledn¢ zachovani generické povahy propagatnich a informacnich opatieni
spolufinancovanych na evropské urovni. Zda se totiz, ze danovi poplatnici vice rozumé;ji
spolufinancovani generickych propagacnich a informacnich opatteni.

Prodej produktii je zaloZen na pozadavku uzavieni smluv s dovozci, a zda se tudiz pfirozené,
aby propagace urcitych druhii produkti byla doplnénd spojenim hospodarskych subjekti,
které prodavaji své vlastni produkty. Ochrannd znadmka miize piinést pakovy efekt. Pti
posouzeni dopadi by se mé¢la kromé jiného prozkoumat moznost provadéni smiSenych
programi na vn¢jSim trhu, jez by sestavaly z generické ¢asti a z komer¢ni Casti, v niz by
mohly byt zastoupeny soukromé ochranné znadmky. Tato ucast komercnich ochrannych
znamek by méla byt soucasti spolecného ramce, ktery zaruci dodrzovani pravidel hospodaiské
soutéze.

Kromé toho bude tfeba posoudit, zda se na uvedeni kolektivnich zna¢ek maji vztahovat
zvlastni pravidla nebo vSeobecna pravidla stanovend pro ochranné znamky.

4.2. Rozsifené pole pisobnosti diky rozvoji technické pomoci hospodarskym
subjektiim

Existuji ti1 typy propagacnich a informacnich opatteni:

1 — informovéni o metoddch produkce pouzivanych v rdmci spoleéné zemédélské politiky:
piedevsim na vnitinim trhu je cilem poskytnout lepsi informace o zeméd¢élskych produktech
Unie se zdiraznénim zejména: jejich velké rozmanitosti, vysoké jakosti, tradic spojenych s
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produkci, dovednosti a vysokych pozadavkl na produkci (jez mimo EU nemaji obdoby);
Setrnosti k Zivotnimu prostfedi jako reakce na vyzvy spojené s udrzitelnym rozvojem a
zménou klimatu; hygienické normy.

2 — informovéni o evropskych symbolech jakosti a jejich propagace (napf. oznaceni CHOP,
CHZO, ZTS, bio ...);

3 — informovéani o zemédélskych produktech nebo o skupindch zemédélskych produkti a
jejich propagace. Na vnéjSim trhu je cilem pomoci zemédélskym produktim z EU zvysit
jejich podil na trhu a pfispét k posileni znamky ,,Evropa®.

Z vetejné konzultace témét jednoznaéné vyplyva, Ze by se na evropské irovni méla navrhnout
ctvrtd slozka nabizejici technickou podporu (naptiklad prostfednictvim poskytnuti prizkumi
trhu, seznami dovozci nebo informaci o dovoznich norméach'?) scilem pomoci
hospodéiskym subjektim Uc€astnit se spolufinancovanych programi, uskutec¢niovat ucinné
kampané nebo vyvijet vlastni vyvozni ¢innosti.

Z vetejné konzultace a z hodnoceni za ucelem zavedeni evropské platformy pro dialog o
propagacnich a informacnich opatfenich disponujici napftiklad internetovymi strankami,
technickou podporou, spoleénym harmonogramem opatieni, katalogem osvédcenych postupt
apod. vzesla fada navrha.

4.3. Piezkoumané zpiisoby intervence, zejména u mnohonarodnich programii

Provadéni opatieni by pfevazné spocivalo v uskutectiovani programt fizenych odborniky na
komunikaci a propagaci, kteti prokazi znalost trhii, na které¢ se opatfeni zamétuji.

Mnohondrodni programy umoziuji sdilet zkuSenosti a ziskat uspory z rozsahu a ptedstavuji
nepopiratelnou ptidanou hodnotu pro Evropu. Jsou podporovany soucasnou politikou, avSak
nedosahuji pozadovanych vysledkl: ptredstavovaly pouze 8 % programii na obdobi 2006—
2010, pricemz se Casto omezovaly na pouziti narodnich programt bez skute¢ného propojeni
strategii nebo opatfeni. Tato ,,recyklace™ programt je kontraproduktivni jak na trovni spravy
a fizeni, tak co se tyce zamyslen¢ho ucinku. Bude tfeba navrhnout jiny zptisob fungovani pro
mnohonarodni programy s cilem pfekonat soucasné prekazky, jako jsou naptiklad rostouci
naklady na pfipravu, ztizend koordinace mezi jednotlivymi subjekty (mimo jiné kulturni a
jazykova bariéra) a provadéni pod taktovkou nékolika ¢lenskych stat.

Na zaklad¢ iniciativy Komise bude i nadale probihat uskuteciovani obchodnich navstév na
vysoké Urovni v tietich zemich za Gc¢asti komisate pro zemé&délstvi vzhledem k jejich kladnym
vysledkim a Komise, doprovazena obchodni delegaci, se bude i1 nadéale ucastnit
mezinarodnich veletrh.

4.4. Propagace a krize

Jednou z hlavnich vlastnosti krize je jeji nepfedvidatelnost. Propagacni a informacni opatfeni
jsou financovana v ramci prvniho pilife spole¢né zemédélské politiky na ro¢nim zaklade,
pfi¢emz se obecné piedpoklada bézna situace zemédelskych trhi.

12 Viz databédze hygienickych a rostlinolékatskych norem:

http://madb.europa.eu/madb_barriers/indexPubli_sps.htm
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Proto byla dosud doplitkova propagaéni opatfeni pfijatd v reakci na krizi'’ financovana
dodateénymi rozpoctovymi polozkami pfidélenymi k pivodnimu rozpoctu béhem roku.
Avsak vzhledem k omezenim v souvislosti s finanénim rdmcem na obdobi 20142020 bude

vvvvv

V dusledku toho se nabizi politicka otazka, zda reakce na urovni Spolecenstvi v ptipad¢ krize
maji vzejit z budouci politiky propagace, nebo zda by mohly vzejit z horizontalnich opatieni,
ktera jiz byla zaclenéna do navrhi tykajicich se spole¢né zemédélské politiky do roku 2020.

A4

4.5. Jednodussi a optimalizované Fizeni

Podle vSeobecného nazoru by mél byt vybér, sledovani a fizeni programt jednodussi,
nejvyznamnéjsi, jako je pfimé fizeni Komisi externalizované vykonnou agenturou nebo
sdilené fizeni v rdmci nebo mimo rdmec narodnich ptid€la.

Piipadné by se mély vypracovat rozdilné zplsoby fizeni pro vnitini a vnéjsi trh jakoz i pro
mnohonarodni programy nebo krizové programy.

Dale budou piezkoumany pozadavky pro predkladani programti a mohlo by se uvazovat o
piijeti programu na zakladé viceletého rdmcového programu s podrobnymi tdaji pro prvni rok
provadéni a moznosti uvést podrobné uidaje pro dalsi roky v pozdéjsi fazi.

4.6. VEtsi soulad mezi propagaénimi a informacnimi opatienimi provadénymi
vramci rezimu propagace a ostatnimi propagacnimi opatfenimi v ramci
spolecné zemédélské politiky

Kromé toho, Ze je nezbytné posilit propagacni a informacni opatfeni prostfednictvim
klicovych sdé¢leni, jez se tykaji vlastnosti evropskych zeméd¢€lskych a potravinaiskych
produkti, existuje nesoulad mezi propagacnimi opatfenimi, jez jsou uskutectiovana v ramci
spolecné zemédelské politiky podle raznych pravidel. Bude tfeba, aby se lepSiho souladu
dosahlo zplisobem situovanym mezi dvéma krajnimi feSenimi, jimiZ jsou pouhé pfiblizeni a
jediny rezim propagace, a zejména aby bylo dosazeno lepsiho hodnoceni vSech propagacnich
opatfenti.

S cilem zajistit optimalni evropsky ptinos generickych kampani, zlepsit zviditelnéni Evropy a
prispét k vytvoreni evropské image by se kromé toho pro soubor propagacnich a informacnich
programi mohlo zvazit vyuziti evropské identifikace zahrnujici vizualni a obsahové prvky.
Byla by tak vytvofena opatfeni pod jednotnym image, napiiklad vyuzivani sloganu jako
,Chuté Evropy: zaruka kvality”. Aby byl tento systém jednotné image U¢inny, mohl by se
pouzivat pro soubor propagacnich a informacnich opatfeni a mohl by byt uzpisoben pro
vnitini 1 vnéjsi trh.

4.7. Jaky by mél byt evropsky rozpocet na dosazeni nasich cilG?
Tato otazka, jez byla vznesena v ramci zelené knihy, obdrzela fadu pfispévkl vztahujicich se

k ¢astce. Evropa bude muset pfi investovani do propagacnich opatfeni usilovat o nejlepsi
navratnost investic.

13 Nafizeni (ES) &. 698/2009 a nafizeni (ES) &. 688/2011.
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Tabulka 1: Propagacni opatfeni v ramci prvniho pilife spole¢né zeméd¢€lské politiky (hlavni
castky)

Rezim Castky Zdroj
Spole¢na 112 milioni EUR (vynaloZeno v roce | Prohldseni ¢lenskych stath
organizace trhu s | 2011)
vinem

228 miliont EUR (odhad vydajii na rok Plénovani dlenskych stétd

2013)"
Spole¢na 34 milioni EUR (primér za roky | Hodnotici zprava'
organizace trhu s | 2008—2009)
ovocem a
zeleninou
Horizontalni 47 milioni EUR (vynalozeno v roce | Prohlaseni ¢lenskych stath
rezim 2011); 55,2 miliontt EUR (rozpocet na rok

2012)

S ohledem na ambice a scilem posilit G€innost nové politiky propagace bude vhodné
prozkoumat moznost sblizeni téchto riznych rozpoctl, jakoz i finan¢nich hledisek, a dodrzet
pfitom navrhy Komise tykajici se nového finanéniho ramce.

5. ZAVERY

Toto sdé€leni piinasi n€kolik predbéznych vychodisek k reformé politiky propagace, jez
vychézeji ze zjisténi ziskanych béhem vefejné konzultace. Bude ho doprovazet dikladné
posouzeni dopadu na podporu reformy politiky a k vytvofeni rezimu propagace na evropské
urovni, ktery bude stejné ctizadostivy, zejména ve své vnéjsi slozce, jako rezimy zavedené
ostatnimi velkymi svétovymi vyvozci.

Reforma spolecné zeméde€lské politiky se zamétuje na zlepSeni organizace vyroby,
udrzitelnosti a jakosti zemédé€lskych produktt. M¢la by ji doprovazet politika propagace,
kterd umozni vyuZzit veSkery potencial potravinaiského odvétvi s cilem podpofit rast a
zaméstnanost v evropském hospodarstvi.

Clenské staty maji v ramci svych vnitrostatnich programii moznost pouZit tyto ¢astky na jina opatieni.
Zmeény vnitrostatnich programti podpory odvétvi vina lze uskutecnit dvakrat rocné.
http://ec.europa.eu/agriculture/eval/reports/promotion/index_en.htm (strana 23 zpravy).
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