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L UvoD jejich mechanickému pouzivani. Kazdy pfipad musi byt
posuzovan podle skutecnosti charakteristickych pro dany
pfipad. Komise bude tyto zdsady uplatiiovat pfiméfenym
a pruznym zpiisobem.

1. Ucel pokynit

()

Tyto pokyny stanovi zdsady pro hodnoceni vertikdlnich
dohod podle ¢ldnku 81 Smlouvy o ES. Definice vertikal-
nich dohod je obsazena v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni Komise
(ES) & 2790/1999 ze dne 22. prosince 1999 o pouziti
¢l. 81 odst. 3 Smlouvy na kategorie vertikdlnich dohod
a jedndni ve vzdjemné shodé (') (nafizeni o blokovych
vyjimkdch) (viz body 23 az 45). Témito pokyny neni
dotceno piipadné paralelni pouziti ¢lanku 82 Smlouvy na
vertikdlni dohody. Pokyny jsou strukturovany takto:

— oddil IT (body 8 az 20) popisuje vertikdlni dohody, na
které se obecné ¢l. 81 odst. 1 nevztahuje;

— oddil 11T (body 21 az 70) hovoif o pouzivani nafizeni

o blokovych vyjimkach;

— oddil IV (body 71 az 87) popisuje zdsady odejmuti
blokové vyjimky a nepouziti nafizeni o blokovych
vyjimkdach;

— oddil V (body 88 az 99) se zabyva definici trhu a otdz-
kami kalkulace podilu na trhu;

— oddil VI (body 100 az 229) popisuje obecny rdmec
analyzy a politiku vynucovdni pouzivanou Komisi
v jednotlivych piipadech tykajicich se vertikdlnich
dohod.

Analyza podle téchto pokynti se vztahuje jak na zbozi tak
na sluzby, pfestoze urcitd vertikdlni omezeni se pouzivaji
zejména v oblasti distribuce zbozi. Vertikdlni dohody
mohou byt téZ uzavirdny v souvislosti s meziprodukty,
findlnim zboZim i sluzbami. Pokud neni stanoveno jinak,
analyza a argumenty uvedené v textu se vztahuji na ve-
chny typy zbozi a sluzeb a na v§echny obchodni Grovné.
Terminem ,vyrobky*“ se rozumi jak zbozi tak sluzby. Ter-
miny ,dodavatel“ a ,kupujici“ jsou pouzity pro vechny
obchodni drovné.

Vyddnim téchto pokynt chce Komise pomoci spolecnos-
tem provadét vlastni hodnoceni vertikdlnich dohod
v rdmci pravidel hospodéiské soutéze ES. Normy stano-
vené v téchto pokynech museji byt pouzivany podle kon-
krétnich okolnosti jednotlivych piipadd. Tim se zabrani

Uf. vést. L 336, 29.12.1999, s. 21.

Témito pokyny neni dotéen vyklad tykajici se pouziti
¢lanku 81 na vertikdlni dohody, ktery mtize podat Soud
prvniho stupné nebo Soudni dviir Evropskych spolecen-
Stvi.

Pouziti ¢lanku 81 na vertikilni dohody

Clanek 81 Smlouvy o ES se vztahuje na vertikdlni dohody,
které mohou ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty a které
znemoZnuji, omezuji ¢i narusuji hospodafskou soutéz-
(dale jen ,vertikdlni omezeni®) (3). Ve vztahu k vertikdlnim
omezenim ¢lanek 81 vymezuje piislusny pravni rdmec
pro hodnoceni negativnich a porzitivnich G¢inkd na
hospodéiskou soutéZ a rozliSovini mezi nimi; ¢l. 81
odst. 1 zakazuje takové dohody, které hospodaiskou sou-
téZ vyrazné omezuji ¢i naru$uji, naproti tomu &l 81
odst. 3 povoluje udéleni vyjimky u téch dohod, jejichZ
piinos vyvazuje G¢inky skodlivé pro soutéz.

U vétsiny vertikdlnich omezeni mohou obavy o ohrozeni
hospodéiské soutéZze vzniknout pouze tehdy, je-li
hospodaiskd soutéZ mezi znactkami nedostatend, tj.
pokud na strané dodavatele, kupujiciho, pfipadné na obou
strandch existuje urcity stupefi vlivu na trhu. Pokud sou-
t€Z mezi znackami neni dostate¢nd, pak je ochrana
hospodatské soutéze mezi znackami i v rdmci znacky
dalezitd.

Ochrana hospodafské soutéze je primdrnim cilem politiky
ES v oblasti hospodaiské soutéZe, nebot zvysuje blahobyt
spotfebiteld a umoziuje G¢inné rozd€lovani zdroji. Pti
pouzivani pravidel hospodéiské soutéze ES Komise
zaujimé ekonomicky piistup zaloZeny na téincich na trh;
vertikdlni dohody museji byt analyzoviny v pravni
a hospodaiské souvislosti. Je-li v§ak omezeni cilem, jak se
uvadi v ¢ldnku 4 nafizeni o blokovych vyjimkach, Komise
nemusi hodnotit skutecné G¢inky na trh. Integrace trhu je
doplikovym cilem politiky ES v oblasti hospodaiské sou-
téZe. Obchodnim spole¢nostem by nemélo byt dovoleno
vytvafet soukromé bariéry mezi ¢lenskymi staty, zejména
pokud jiz byly Gsp&sné zruseny statni hranice mezi témito
staty.

(?) Viz mimo jiné rozsudek Soudniho dvora Evropskych spolecenstvi
ve spojenych vécech 56/64 a 58/64 Grundig-Consten vs. Komise
[1966] Sb. rozh. 299; véc 56/65 Technique Miniére vs. Machinen-
bau Ulm [1966] Sb. rozh. 235; a Soudu prvniho stupné Evropskych
spolecenstvi ve véci T-77/92 Parker Pen vs. Komise [1994] Sb. rozh.
I 549.



08/sv. 1

Utedni véstnik Evropské unie

393

IL.

(10)

VERTIKALN] DOHODY, NA KTERE SE OBECNE
CL. 81 ODST. 1 NEVZTAHUJE

Dohody mensi diilezitosti a MSP

Na dohody, které nejsou schopny vyrazné ovlivnit obchod
mezi Clenskymi stity nebo vyrazné omezovat
hospodatskou soutéZ svou podstatou ¢i dopadem, se ¢l. 81
odst. 1 nevztahuje. Natizeni o blokovych vyjimkach se
vztahuje pouze na dohody, na které se vztahuje ¢l. 81
odst. 1. Témito pokyny neni dot¢eno uplatiiovani soucas-
nych ¢ budoucich sdéleni menstho vyznamu
Lde minimis“ ().

V souladu s podminkami stanovenymi v bodech 11, 18
a 20 sdéleni mensi dtlezitosti ,de minimis*, které se tykd
tvrdych restriktivnich opatfeni a otdzek kumulativnich
ucinkd, vertikdlni dohody uzaviené podniky, jejichz podil
na relevantnim trhu nepfevysuje 10 %, obecné nespadaji
plisobnosti ¢l. 81 odst. 1. Nelze pfedpokldat, Ze vertikalni
dohody uzaviené podniky, které maji vice nez 10 % podilu
na trhu, bez dalsiho porusuji ¢l. 81 odst. 1. Dohody mezi
podniky, jejichz podil na trhu ptevysuje 10 % prahovou
hodnotu, nemuseji mit vyrazné acinky na obchod mezi
Clenskymi stity ani nemuseji vyrazné ohroZovat
hospodatskou soutéz (2). Tyto dohody museji byt posu-
zovany v pravni a hospodéfské souvislosti. Hlediska pro
hodnoceni jednotlivych dohod jsou stanovena v bodech
100 az 229.

Pokud jde o tvrda restriktivni opatfeni vymezend ve sdé-
leni mensi dalezitosti , de minimis*, 1ze ¢l. 81 odst. 1 pouzit
ipod 10 % prahovou hodnotou v pfipadg, Ze maji vyrazné
u¢inky na obchod mezi ¢lenskymi staty a na hospoddikou
soutéz. V tomto ohledu je dulezitd pfislusnd judikatura
Soudniho dvora a Soudu prvniho stupné (3). TéZ se pfihlizi
k vyjime¢né situaci pti uvadéni nového vyrobku na trh ¢i
pfi vstupu na novy trh a tyto pokyny o ni pojedndvaji
(odst. 119 bod 10).

(1) Viz sdéleni o dohoddch mens dilezitosti ze dne 9. prosince 1997,

Ut. vést. C 372, 9.12.1997, s. 13.

(3 Viz rozsudek Soudu prvniho stupné ve véci T-7/93 Langnese-Iglo vs.

Komise [1995] Sb. rozh. 1I-1533 bod 98.

(%) Viz rozsudek Soudniho dvora ve véci 5/69 Volk vs. Vervaecke [1969]

Sb. rozh. 295; véc 1/71 Cadillon vs. Hoss [1971] Sb. rozh. 351 a véc
C-306/96 Javico vs. Yves Saint Laurent [1998] Sb. rozh. I-1983 body
16a17.

(11)

(12)

Ut
Uk
Uk

Komise si téZ uvédomuje, Ze s vyhradou kumulativniho
dopadu a tvrdych restriktivnich opatteni, dohody mezi
MSP ve smyslu piilohy doporuceni Komise 96/280/ES (*)
maji zfidka vyrazné Gcinky na obchod mezi ¢lenskymi
stdty ¢i vyrazné omezuji hospodafskou soutéz ve smyslu
¢l. 81 odst. 1, a proto obvykle do ptsobnosti tohoto
¢lanku nespadaji. AvSak v piiadech, kdy tyto dohody spl-
fji podminky pro pouziti ¢l. 81 odst. 1, Komise se jimi
obvykle nebude zabyvat z divodu nedostate¢ného
vyznamu pro Spolecenstvi, jinak by tomu oviem bylo
v piipadé, Ze by tyto podniky spole¢né ¢i jednotlivé zasta-
valy dominantn{ postaveni na vyznamné ¢dsti spole¢ného
trhu.

Dohody o obchodnim zastoupeni

Body 12 az 20 nahrazuji sdéleni o smlouvéch o vyhrad-
nim obchodnim zastoupeni uzaviranych s obchodnimi
zdstupci z roku 1962 (°). Museji byt vykladany spolu se
smérnici Rady 86/653/EHS (9).

Dohody o obchodnim zastoupeni se tykaji situaci, kdy
préavnické ¢i fyzické osobé (obchodni zdstupce) je udéleno
pravo jednat a/nebo uzavirat smlouvy ve prospéch jiné
osoby (zmocnitele), at uz vlastnim jménem ¢&i jménem
zmocnitele, v souvislosti:

— s nakupem zboZi ¢i sluzeb zmocnitelem, nebo

— s prodejem zbozi ¢i sluzeb zmocnitelem.

V pfipadé pravych dohod o obchodnim zastoupeni povin-
nosti stanovené obchodnimu zdstupci v souvislosti se
sjiednanymi a/nebo uzavienymi smlouvami ve prospéch
zmocnitele nespadaji do ptisobnosti ¢l. 81 odst. 1. Roz-
hodujicim faktorem pfi hodnocent, zda lze ¢l. 81 odst. 1
pouzit, je finanéni ¢i obchodni riziko, které obchodni
zdstupce nese ve vztahu k ¢innostem, pro které byl zmoc-
nitelem zmocnén. V tomto ohledu neni pro hodnocen{
podstatné, zda obchodni zdstupce jednd za jednoho
piipadné vice zmocniteld. Na nepravé dohody o obchod-
nim zastoupeni se ¢l. 81 odst. 1 vztahovat mizZe,
v takovém pfipadé plati nafizeni o blokovych vyjimkich
a dal3{ oddily téchto pokynd.

.vést. L 107, 30.4.1996, s. 4.
. vést. 139, 24.12.1962, s. 2921/62.
. vést. L 382, 31.12.1986, s. 17.
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(14)  Existuji dva typy finan¢nich a obchodnich rizik, které jsou — nepfispiva na ndklady vyplyvajici z dodavky/ndkupu
pro hodnoceni pravé podstaty dohod o obchodnim smluvniho zboZzi &i sluzeb, véetné ndkladt na dopravu
zastoupeni podle ¢l. 81 odst. 1 podstatné. V prvni fadé se zbozi. Tato skuteénost vSak obchodnimu zdstupci
jedna o rizika pfimo se vztahujici ke smlouvdm sjednanym nebrdni, aby zajistoval sluzby v oblasti dopravy,
¢i uzavienym obchodnim zdstupcem ve prospéch zmoc- bude-li naklady hradit zmocnitel,
nitele, napiiklad v souvislosti s financovanim zasob. Za
druhé existuji rizika spojend s investicemi do urcitého
trhu. Jednd se o investice potfebné pro ¢innost, pro kte-
rou zmocnitel obchodniho zdstupce zmocnil, tj. o inves- o P inen investovat do pod
tice, jez obchodni zdstupce potrebuje ke sjedndni a/nebo nenilp.nrr.ui{a nep{}g odpov(lirien nvestovat €O podpory
o cox e s prodeje, jako napiiklad podilet se na ndkladech zmoc-
uzavfeni tohoto typu smlouvy. Pokud po opusténi ¢in- .
. . . . oy L nitele na reklamu,
nosti v daném oboru tyto investice nelze vyuZit pro jiné
¢innosti nebo je prodat jinak nez s velkou ztrdtou, tyto
investice jsou povazovany za pevné.

— nemusi na vlastni nédklady a riziko pecovat o sklado-
vané smluvni zboZi, nenese naklady na financovani
skladovéni zbozi a poskozeni skladovaného zbozi,
a muze neprodané zboz{ vratit zmocniteli bez jakych-
koli poplatkd vyjma ptipada, kdy je obchodni
zastupce odpovédny za vadu (napiiklad p#i nedodr-
zeni pfiméfenych bezpecnostnich opatfeni k zabra-
néni poskozeni zbozi na skladg),

(15) Dohoda o obchodnim zastoupeni se povaZuje za pravou
dohodu o obchodnim zastoupeni, a proto nespadd pod
¢l. 81 odst. 1, pokud obchodni zdstupce v daném oboru
¢innosti ve vztahu ke smlouvdm uzavienym a/nebo sjed- — neposkytuje ¢i nezajistuje servis po prodani vyrobku,
nanym ve prospéch zmocnitele a ve vztahu k investicim opravy a zéru¢ni servis, které by nebyly plné hrazeny
do ur¢itého trhu nenese 7ddnd rizika, nebo jsou tato rizika zmocnitelem,
zanedbatelnd. V podobné situaci tvoif prodej nebo ndkup
soucast ¢innosti zmocnitele, a to bez ohledu na to, Ze
obchodni zdstupce pfedstavuje samostatny podnik.
Zmocnitel tedy nese pfislusna finan¢ni a obchodni rizika . e na daném tthu do zaifzent 4 ik
a u obchodniho zdstupce, jenz byl zmocnitelem pro tuto o f)el?vestg)e na danem tru do zaflzeni, prostor ci sko-
.. . S , eni zaméstnancd, napiiklad do ndkupu benzinové cis-
¢innost zmocnén, se nejednd o samostatnou obchodni wioade obchodovéni s benzi bo d
dinnost. V opacné situaci se dohoda o obchodnim zastou- terny v pripade obchodovani s benzinem, nebo do

p e dohodu o obchodnim zastou- specidlniho programového vybaveni uréeného k pro-

peni povazuje za nepravou Gonoc p deji pojistnych smluv, jednd-li se o pojistovaci agent
peni a ¢l. 81 odst. 1 se na ni mtiZe vztahovat. V takovém ) pojistny ) PoJ senty,
piipadé obchodni zdstupce nese piisluind rizika, je pova-
zovan za samostatného obchodnika a miZze svobodné
ur¢ovat svou marketingovou strategii, aby byl schopen
ziskat zpét investice vloZzené do smluv a trhu. Rizika obe- — nenese vici tietim stranim odpovédnost za Skodu
cné vyplyvajici z poskytovani sluzeb v postaveni obchod- zpusobenou prodanym vyrobkem (odpovédnost za
niho zdstupce, jako je naptiklad riziko riizné vyse pi{jma skodu zptsobenou vadou vyrobku), vyjma ptipadd,
obchodniho zastupce v zavislosti na jeho Gspésnosti v této kdy je v tomto smyslu jako obchodni zdstupce odpo-
funkci nebo na celkovych investicich vlozenych naptiklad védny za vadu,
do prostor ¢i zaméstnancd, nejsou pro toto hodnoceni
dalezité.

— neni odpovédny, vyjma ztrity provize vyplyvajici
z role obchodntho zastupce, za neplnéni smlouvy ze
strany zdkaznika, nejednd-li se viak o pfipad, kdy je
odpovédny za vadu (napiiklad tim, Ze nedodrzuje
pfiméfend bezpecnostni opatfeni a opatfeni proti
kradezi, nebo nedodrzuje pfiméfend opatfeni
k nahldseni krddeze zmocniteli ¢ policii, p¥ipadné
nesdélf zmocniteli v§echny nezbytné informace, které

(16)  Otdzka rizika musi byt hodnocena piipad od piipadu, md k dispozici a které se tykaji finan¢ni spolehlivosti

a nikoli pravn{ forma nybrz skute¢nd hospoddiska situace
by méla byt zohlednéna. Komise vSak vychdzi z toho, ze
obecné se ¢l. 81 odst. 1 nebude vztahovat na povinnosti
uloZené obchodnimu zastupci v souvislosti se smlouvami
sjednanymi a/nebo uzavienymi ve prospéch zmocnitele,
kdy smluvni zbozi nakoupené ¢i prodané neni ve vlastnic-
tvi obchodniho zastupce, nebo pokud obchodni zastupce
sdm neposkytuje sluzby sjednané ve smlouvé, pfipadné
pokud obchodni zéastupce:

17)

zékaznika).

Tento vycet neni vyCerpavajici. AvSak pokud obchodni
zastupce nese jedno, piipadné vice z vyse uvedenych rizik
¢i ndkladd, pak Ize jako u kterékoli vertikdlni dohody
pouzit ¢l. 81 odst. 1.
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(18)

Pokud dohoda o obchodnim zastoupeni nespadd do
ptsobnosti ¢l. 81 odst. 1, pak viechny povinnosti kladené
na obchodntho zdstupce v souvislosti se smlouvami
uzavienymi a/nebo sjednanymi ve prospéch zmocnitele
stoji mimo plisobnost tohoto ¢ldnku. NiZe uvedené povin-
nosti uloZené obchodnimu zdstupci se obecné povazuji za
nedilnou soucdst dohody o obchodnim zastoupent, nebot
kazdd z nich odrdzi schopnost zmocnitele urcit rozsah
¢innosti obchodniho zdstupce ve vztahu ke smluvnimu
zboZi ¢i sluzbdm, coZ je nezbytné, pokud md zmocnitel
nést rizika a byt schopen stanovit obchodn{ strategii:

— omezeni Gzemi, na kterém muZze obchodni zéstupce
toto zbozi ¢i sluzby prodavat,

— omezen{ zdkaznikd, kterym muize obchodni zdstupce
toto zbozi ¢i sluzby prodavat,

— ceny a podminky, které musi obchodni zdstupce pfi
prodeji nebo nakupu tohoto zbozi a sluzeb dodrzovat.

Dohody o obchodnim zastoupeni, mimo podminek pro-
deje a nakupu smluvniho zbozi obchodnim zdstupcem
ve prospéch zmocnitele, ¢asto obsahuji ustanovent, kterd
upravuji vztah mezi obchodnim zdstupcem a zmocnite-
lem. Pfedev§im mohou zahrnovat ustanoveni, jez zmoc-
niteli zakazuje zmocnit dal$i obchodni zdstupce pro dany
druh transakce, skupinu zdkaznik nebo tzemi (ustano-
veni o vyhradnim zastoupeni) a/nebo ustanoveni, které
obchodnimu zdstupci znemoziuje vykondvat funkci
obchodniho zdstupce ¢i distributora pro podniky, které
jsou se zmocnitelem v konkurenénim vztahu (ustanoveni
o zdkazu soutéZit). Ustanoveni o vyhradnim obchodnim
zastoupeni se tykaji pouze hospodaiské soutéZe v ramci
znalky a obecné nemaji ti¢inky skodlivé pro soutéz. Usta-
noveni o zdkazu soutéZit, véetné ustanoveni o zdkazu sou-
téZit po skoneni smlouvy, se tykaji hospodaiské soutéze
mezi znackami a mohou byt v rozporu s ¢l. 81 odst. 1,
pokud vedou k uzavteni relevantniho trhu, kde se smluvni
zbozi nebo sluzby proddvaji ¢i nakupuji (viz oddil VL. ¢l. 2
odst. 1).

Cl. 81 odst. 1 se na dohodu o obchodnim zastoupenf vzta-
huje také v piipadé, kdy zmocnitel sice nese veskerd
finan¢ni i hospodaiskd rizika, ale dohoda davd prostor
k nekalym praktikdm. Ty se mohou projevit napiiklad tim,
ze nékolik zmocniteld vyuzivd stejné obchodniho
zdstupce a kolektivné znemoziiuji ostatnim tyto obchodni
zdstupce vyuZzivat, nebo pokud vyuzivaji obchodni
zdstupce pro nekalé praktiky v oblasti marketingové stra-
tegie nebo k vyméné citlivych informaci o trhu mezi
zmochniteli.

11

(21)

(23)

POUZITI NARIZENI O BLOKOVYCH VYJIMKACH

,Bezpecny pfistav* vytvofeny na zdkladé nafizeni
o blokovych vyjimkich

Nafizeni o blokovych vyjimkdch zaklddd pro vertikdlni
dohody domnénku zdkonnosti v zdvislosti na podilu
dodavatele a nebo kupujictho na trhu. V souladu s ¢lén-
kem 3 nafizeni o blokovych vyjimkich obvykle pravé
dodavateltv podil na trhu, na kterém prodavd smluvni
zbozi ¢i sluzby, urcuje, zda 1ze blokovou vyjimku pouZit.
Maé-li byt blokové vyjimka udélena, tento podil na trhu
nesmi pfekro¢it 30 % prahovou hodnotu. Pouze
v piipadech, kdy dohoda obsahuje povinnost vyhradni
dodédvky podle ¢lanku 1 pism. c) nafizeni o blokovych
vyjimkdch, se blokovd vyjimka maze udélit, kdyz tuto
30 % prahovou hodnotu podilu na trhu, kde nakupuje
smluvn{ zboZi a sluzby, nepfekro¢i kupujici. Pro otdzku
podilu na trhu viz oddil 5 (body 88 az 99).

Z hospodaiského hlediska mtize mit vertikdlni dohoda
dopad nejen na trhu vytvofeném mezi dodavatelem
a kupujicim, ale i na navazujicich trzich nizstho stupné,
nez pusobi kupujici. Zjednoduseny piistup stanoveny
v nafizeni o blokovych vyjimkéach, ktery na trhu mezi
dodavatelem a kupujicim bere v dvahu pouze podil jedné
strany (podle potteby), 1ze odtivodnit skute¢nosti, Ze pod
30 % prahovou hodnotou bude dopad na navazujici trhy
niz§tho stupné obvykle velmi omezeny. Mimo to posuzo-
véni jen trhu mezi dodavatelem a kupujicim ¢in{ pouziti
nafizeni o blokovych vyjimkach jednodussi a zvysuje dro-
venl pravni jistoty. Zaroven existuje ndstroj pro odejmuti
vyjimky (viz body 71 aZz 87), kterym Ize napravit piipadné
problémy na dalsich navazujicich trzich.

Oblast puisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkach

Vymezeni vertikdlnich dohod

Vertikdlni dohody jsou vymezeny v ¢l. 2 odst. 1 nafizen{
o blokovych vyjimkéch jako ,dohody nebo jednéni ve vzd-
jemné shodé uzaviené mezi dvéma nebo vice podniky,
pficemz kazdy z nich pro potfeby dohody ptisobi na jiné
drovni vyrobniho ¢i distribu¢niho fetézce, a které stanovi
podminky, na jejichz zdkladé mohou strany prodévat,
kupovat nebo dale prodavat ur¢ité zbozi ¢i sluzby*.
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(24)  Toto vymezeni obsahuje tii zdkladni body: o blokovych vyjimkach nezahrnuje restriktivni opatfeni
a povinnosti, které se nevztahuji k podminkdm koupg,
prodeje ¢i dalstho prodeje, strany mohou napiiklad do
dohody, jinak povazované za vertikélni, zahrnout zdkaz
provadét samostatny vyzkum a vyvoj. Cl. 2 odst. 2 az 5
— k dohodé nebo jedndni ve vzdjemné shodé dochdzi navf,c pfl’r}nﬂo c ,nepfl'mov‘.zy’luéuj.e POL}iitf naizeni o blo-
mezi dvéma ¢i vice podniky. Vertikdlni dohody kovych vjjimkdch na urcité vertikdlni dohody.
s kone¢nymi spottebiteli, ktef{ nepfedstavuji podnik,
sem nespadaji. Obecnéji feceno, dohody s kone¢nymi
spotiebiteli do ptsobnosti ¢l. 81 odst. 1 nespadaji,
nebot ten se vztahuje pouze na dohody mezi podniky,
rozhodnuti sdruzeni podnikd a jednani ve vzdjemné
shodé. Timto neni dotéeno ptipadné pouziti clanku 82
Smlouvy;
ii) Vertikdlni dohody mezi konkurenty
— k dohodé nebo jedndni ve vzdjemné shodé dochazi
mezi podniky, které pro potieby dohody pusobi na
raznych Grovnich vyrobniho ¢i distribuéntho Fetézce. y
To znamend, Ze napiiklad jeden podnik produkuje (26) ClL.2 OflSt- 4 nafizeni o blokovych V)'fjirflka:chjednoznaéné,
suroviny, které dalsi podnik vyuzivé jako vstup, nebo stanovi, Ze se nevztahuje na ,vertikdlni dohody, které
ze jeden podnik je vyrobcem, druhy velkoobchodni- uzanely ; léo,nl.(urenéni p(/)dniky.“. v souvis@ogti
kem a tfeti maloobchodnikem. Tim v3ak nejsou ome- $ Pﬁpadnyn}l G¢inky na ,nekale praktiky bUdOP o vertikdl-
zeny moznosti podniku pisobit na vice trovnich nich dohodéch uzavienych mezi konkurenénimi podniky
vyrobniho a distribu¢niho fetézce; pojedndvat  pfipravované pokyny o pouzitelnosti
¢lanku 81 na horizontdlni spolupraci (?). Avsak vertikalni
hlediska téchto dohod je tfeba hodnotit v rdmci téchto
pokynti. CL. 1 pism. a) nafizeni o blokovych vyjimkadch
vymezuje konkurenéni podniky jako ,soucasné ¢i poten-
— dohodvy nebo iednéni . ¢ shods se t¥kaif od ciondlni dodavatele na stejném trhu vyrobku* bez ohledu
ohody nebo jednéni ve vzdjemné shodé se tykaji pod- na to, zda jsou konkuren¢nimi podniky na stejném zemé-
mmek,. na zdklade kterth strany f:‘lo}}Ody’ dodavzge} pisném trhu. Konkuren¢nimi podniky se rozuméji pod-
a kURUJICI, ,,moh(zu k“oupxt, prodat a ddle prodflvt/ur,czte niky, jez jsou sou¢asnymi nebo potencionalnimi dodava-
Zb?,ZI r/1eb0 sluzb,y : T,afo s}<utecnost odrdzi Gcel teli smluvniho zbozi & sluZeb, nebo zboZi a sluzeb, které
narzent o b}okovych .Vyj%mk%Ch — vztahovat se na mohou takové zbozi a sluzby zastoupit. Potenciondlnim
dohod,y o nakupll a dlStI‘.lbLICI. T}fto dohody stanoYl’ dodavatelem se rozumi podnik, ktery v soucasné dobé
podmvmky koup,e, prodeje a dalstho prodeje Z?OZI nevyrabi konkuren¢n{ vyrobek, ale mohl by tak ucinit
2 slu;eb dod_e,m,ych dode}vatele,m p 2 nel),o pOde}ky a u¢inil by tak v piipadg, Ze by neexistovala dohoda, ¢imz
prode]e. ,kl,lpu)mmu, ktery me}aj’,a Zb?ZI nelao Sluz}?}f by reagoval na nepatrny a stély rist cen. To znamend, Ze
Obf,ahuJ}CI dodavat,elovomzbOZ,l CI.SIUZby‘ PIi pouzid podnik by byl schopen a ochoten vzit na sebe nezbytné
nafizenf o blokovych vyjimkéch jsou ,ZbOZIV i sluzby dopliikové investice a zacit na trh doddvat do jednoho
Slode}lvane doda\jz,ltelemva vysledné z’boz1:a’ slu%by pova- roku. Toto hodnoceni musi byt postaveno na realistickych
zovany za zbozi a glu,zby smluvni. Nanizeni se vzta- zdkladech; pouhd teoretickd mozZnost vstupu na trh
huje na vSechny vertikdlni dohody, které se tykaji final- nestad. (*)
nich vyrobki, meziproduktd i sluzeb. Jedinou o
vyjimkou je automobilovy pramysl, protoZe toto
odvétvi se fidi zvlastni blokovou vyjimkou, naptiklad
vyjimkou udélenou nafizenim Komise (ES)
¢. 1475[95 (*). Zbozi nebo sluzby poskytované doda-
vatelem mtze kupujici déle prodavat, pfipadné je
kupujici maze vyuzit jako vstup k vyrobé svych
vyrobkt & poskytovani vlastnich sluzeb. (27)  Existuji tii vyjimky z obecného pravidla pro nepouZiti
nafizeni o blokovych vyjimkich na vertikilni dohody
mezi konkurenénimi podniky. VSechny tii jsou uvedeny
v ¢l. 2 odst. 4 a vztahuji se k nereciproénim dohoddm.
Nerecipro¢ni dohodou se rozumi naptiklad piipad, kdy
jeden vyrobce se stane distributorem vyrobkd jiného
vyrobcee, druhy se nestane distributorem vyrobki prvniho
(25)  Natizeni o blokovych vyjimkach se téZ vztahuje na zbozi

()

prodané a zakoupené za Gcelem jeho pronajmuti téetim
strandm. Na dohody o pronajmuti jako takové se vSak
nevztahuje, protoZe se nejednd o prodej zbozi nebo sluzby
mezi dodavatelem a kupujicim. Obecnéji feeno, nafizeni

Uf. vést. L 145, 29.6.1995, s. 25.

—~—

N

Névrh znéni zvefejnén v Uf. vést. C 118, 27.4.2000, s. 14.

Viz Sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu pro potfeby
piedpistt o hospodéiské soutézi, Uf. vést. C 372, 9.12.1997, s. 5,
body 20-24; Trindctd zprdva Komise o politice v oblasti hospodaiské
soutéze bod 55 a rozhodnuti Komise 90/410/EHS ve véci
¢ 1V[32009 — Elopak/Metal Box-Odin, U. vést. L 209, 8.8.1990,
s. 15.
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iii)

vyrobce. Naf{zeni o blokovych vyjimkach se vztahuje na
nereciproéni dohody mezi konkurenénimi podniky
v piipadg, ze: 1) kupujici mé obrat, ktery neprevysuje 100
miliont eur, 2) dodavatel je vyrobcem a distributorem
zbozi, zatimco kupujici je pouze distributorem a nikoli
vyrobcem konkurenéniho zbozi, nebo v pfipadé, ze 3)
dodavatel je poskytovatelem sluzeb a piisobi na nékolika
obchodnich drovnich, zatimco kupujici neposkytuje kon-
kurené¢ni sluzby na té obchodni tirovni, na jaké smluvni
sluzby kupuje. Druhd vyjimka se vztahuje na situace
dudlni distribuce, tj. vyrobce uréitého zbozi také ptsobi
jako jeho distributor a je v konkuren¢nim vztahu s neza-
vislymi distributory svého zbozi. Distributor, jenZ posky-
tuje specifikace vyrobci, aby vyrdbél urcité zbozi pod
znackou distributora, neni povazovédn za vyrobce zbozi
vlastni znacky. Tet{ vyjimka se tykd podobnych situaci
dudlni distribuce, ale v tomto ptipadé v oblasti sluzeb, kdy
dodavatel je zdrovenn poskytovatelem sluzeb na trovni
kupujiciho.

Sdruzeni maloobchodnikil

Cl. 2 odst. 2 nafizeni o blokovych vyjimkich se svou
ptisobnosti vztahuje na vertiklni dohody uzaviené sdru-
Zenim podnikd, které spliuje urcité podminky, z toho
vyplyvd, Ze nafizeni o blokovych vyjimkéch se nevztahuje
na vertikdlni dohody uzaviené vSemi ostatnimi sdruze-
nimi podnikd. Nafizeni o blokovych vyjimkach se na ver-
tikdlni dohody uzaviené mezi sdruzenim a jeho cleny,
popiipadé mezi sdruzenim a jeho dodavateli, vztahuje
tehdy, pokud vsichni ¢lenové jsou maloobchodnici se
zbozim (nikoli se sluzbami) a pokud kazdy jednotlivy ¢len
sdruzeni ma obrat niz§i nez 50 miliont eur. Maloobchod-
nici jsou distributofi, kteti ddle prodavaji zbozi kone¢nym
spotiebitelam. V p¥ipadé, Ze omezeny pocet ¢lent sdru-
Zeni md obrat mirné ptevysujici prahovou hodnotu 50
miliont eur, obvykle ke zméné hodnoceni podle
¢lanku 81 nedojde.

Sdruzeni podnik mohou uzavirat jak vertikdlni, tak hori-
zontdln{ dohody. Horizontalni dohody museji byt hodno-
ceny podle zdsad stanovenych v pfipravovanych poky-
nech o pouziti ¢lanku 81 na horizontdlni spolupraci.
Pokud takové hodnoceni vede k zdvéru, ze spoluprice
mezi podniky v oblasti ndkupu a prodeje je piijatelnd,
bude tfeba provést dalsi hodnoceni zaméfené na vertikdlni
dohody uzavfené mezi sdruzenim a jeho dodavateli nebo
jednotlivymi ¢leny. Druhé hodnoceni se bude fidit pravi-
dly nafizeni o blokovych vyjimkdch a témito pokyny.
Napfiiklad horizontdlni dohody uzaviené mezi ¢leny sdru-
zeni nebo rozhodnuti pfijatd sdruzenim, jako napiiklad
rozhodnuti, které ¢lentim stanovi povinnost nakupovat od
sdruzeni, nebo rozhodnuti o pfidéleni vyhradnich tizemi

iv)

(31)

¢lentim, museji byt nejdfive hodnocena jako horizontélni
dohody. Pouze v piipadé, Ze toto hodnocent je kladné, ma
vyznam hodnotit vertikdlni dohody mezi sdruzenim a jed-
notlivymi ¢leny nebo mezi sdruzenim a jeho dodavateli.

Vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni o prdvech dusevniho
viastnictvi

Cl. 2 odst. 3 nafizeni o blokovych vyjimkdch se svou
ptisobnosti vztahuje téZ na vertikdlni dohody, které obsa-
huji uritd ustanoveni o postoupeni prav dusevniho vlast-
nictvi kupujicimu nebo jejich uzivani kupujicim, a tim
zdrovefi z nafizeni o blokovych vyjimkach vylucuje vse-
chny ostatni vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni
o pravech duSevniho vlastnictvi. Nafizeni o blokovych
vyjimkdch se vztahuje na vertikdlni dohody obsahujici
ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi, které splriuji
téchto pét podminek:

— ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi museji
tvofit soucdst vertikdlni dohody, tj. jednd se o dohodu,
jez strandm stanovi podminky, za kterych mohou
urcité zbozi nebo sluzby nakupovat, proddvat ¢i dale
prodavat,

— préva dusevntho vlastnictvi museji byt postoupena
kupujicimu, piipadné smi tato prava uZivat,

— ustanoveni o pravech duSevniho vlastnictvi nesméji
byt hlavnim predmétem dohody,

— ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se museji
piimo vztahovat k uzivani, prodeji ¢i dalsimu prodeji
zbozi nebo sluzeb kupujicim & jeho zdkazniky.
V piipadé fransizy, kdy je pfedmétem uzivini prav
dusevniho vlastnictvi marketing, zajistuje distribuci
zbozi nebo sluzeb hlavni nabyvatel, piipadné nabyva-
telé fransizy,

— ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi, pokud jde
o smluvni zboZi nebo sluzby, nesméji obsahovat rest-
riktivn{ opatfeni v oblasti hospodaiské soutéze, kterd
maji stejny predmét ¢i dopad jako vertikdln{ omezeni,
jez nespliuji podminky pro udéleni vyjimky podle
nafizeni o blokovych vyjimkéch.

Tyto podminky zajistuji, Ze se natizeni o blokovych vyjim-
kich vztahuje na vertikdlni dohody, v jejichz ramci Ize
uzivdni, prodej nebo dal$f prodej zbozi ¢i sluzeb uskutec-
fiovat u¢innéji, protoze prava dusevniho vlastnictvi jsou
postoupena kupujicimu nebo pfevedena na kupujiciho,
aby je mohl uzivat. Jinymi slovy, restriktivni opatfen tyka-
jici se postoupeni nebo uzivani prav dusevniho vlastnictvi
mohou byt zahrnuta, pokud hlavnim pfedmétem dohody
je nakup ¢i distribuce zboZi nebo sluzeb.
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(32)

(34)

(35)

Prvni podminka objastuje, Ze prava dusevniho vlastnictvi
jsou poskytovéana v souvislosti s dohodou o ndkupu ¢i dis-
tribuci zbozi nebo dohodou o nékupu a poskytovéni slu-
zeb, nikoli v rdmci dohody o postoupeni prav dusevniho
vlastnictvi nebo udélent licence na prdva dusevniho vlast-
nictvi pro vyrobu zboZi, p¥ipadné pfimo dohody o udé-
len{ licence. Nafizeni o blokovych vyjimkdch se nevzta-

huje napfiklad:

— na dohody, kdy jedna strana poskytuje druhé strané
recept a udéli ji licenci na vyrobu ndpoje podle tohoto
receptu,

— na dohody, kdy jedna strana poskytne druhé strané
formu ¢i origindlni verzi vyrobku a udéli ji licenci na
vyrobu a distribuci kopii,

— na dohodu, kterd je vlastné licenci na ochrannou
znamku ¢i znacku poskytnutou za ticelem obchodo-
vani ve velkém,

— na smlouvy o sponzorovani, které se tykaji prav pro-
pagovat sebe sama jako oficidlntho partnera urcité
udalosti,

— na licence na autorskd prdva, napiiklad smlouvy
o vysilani, které se tykaji préva nahrdvat a/nebo
pfendset urcitou uddlost.

Druhd podminka objasiiuje, Ze nafizeni o blokovych
vyjimkdch se nepouZije v piipad¢, Ze prava dusevniho
vlastnictvi poskytuje kupujici dodavateli, pficemz neni
podstatné, zda se prava dusevniho vlastnictvi tykaji zpt-
sobu vyroby nebo distribuce. Na dohody o pfevodu prav
dusevniho vlastnictvi na dodavatele, obsahujici ptipadna
restriktivni opatfeni v oblasti prodeje, se nafizeni o blo-
kovych vyjimkdch nevztahuje. To znamend zejména, zZe
dohody o subdodavkéch, jejichz pfedmétem je i pfevod
know-how na subdodavatele ('), nespadaji do ptisobnosti
nafizen{ o blokovych vyjimkdch. Avsak vertikdlni dohody,
v jejichz ramci kupujici poskytuje dodavateli pouze speci-
fikace zbozi nebo sluzeb, které maji byt doddny, pod
nafizeni o blokovych vyjimkach spadaji.

Tteti podminka objastiuje, Ze ma-li se na dohodu vztaho-
vat naffzeni o blokovych vyjimkdch, jejim hlavnim
pfedmétem nesmi byt postoupeni prav dusevniho vlast-
nictvi nebo vydan{ licence na prava dusevniho vlastnictvi.
Hlavnim pfedmétem musi byt ndkup ¢i distribuce zbozi
nebo sluzeb a ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi
musi slouzZit k provedeni vertikdlni dohody.

Ctvrtd podminka vyzaduje, aby ustanoveni o prdvech
dusevniho vlastnictvi usnadiiovala kupujicimu ¢&i jeho
zdkaznikim uZivdni, prodej ¢i dalsi prodej zboZzi nebo

(1) Viz Sdéleni o dohodéch o subdodavkéch, Uf. vést. C 1, 3.1.1979, s. 2.

(36)

sluzeb. Zbozi nebo sluzby k uzivani ¢ dalsimu prodeji
jsou obvykle doddvany poskytovatelem licence, ale naby-
vatel licence je mizZe téZ koupit od tfettho dodavatele.
Ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se obvykle
budou tykat uvedeni zbozi nebo sluzeb na trh. Jednim
z piikladt je piipad fransizové dohody, kdy poskytovatel
fransizy prodavé nabyvateli fransizy zboZi k dal§imu pro-
deji a zdroven mu udéli licenci na pouZivani své ochranné
znamky a know-how k prodeji vyrobkd na trhu. Téz se
vztahuje na pfipad, kdy dodavatel zahu$téného ndpoje
udéli kupujicimu licenci na jeho fedéni a sticeni do lahvi,
ktery pak bude prodavat jako ndpoj.

Pitd podminka znamend pfedev$im to, Ze ustanoveni
o pravech duSevniho vlastnictvi by neméla mit stejny
pfedmét ¢i ticinky jako kterdkoli tvrdd restriktivni opatfeni
uvedend v ¢lanku 4 nafizeni o blokovych vyjimkach nebo
jakdkoli restriktivni opatfeni, kterd byla z pusobnosti
nafizeni o blokovych vyjimkach vyclenéna podle ¢lanku 5
(viz body 46 az 61).

Préva dusevniho vlastnictvi, kterd lze povaZovat za prava
slouzici k provedeni vertikdlnich dohod v souladu s vyk-
ladem ¢l. 2 odst. 3 nafzeni o blokovych vyjimkéch, se
obvykle vztahuji na tii hlavni oblasti — na ochranné
znamky, autorskd prava a know-how.

Ochrannd zndmka

(38)

Licence na uzivani ochranné zndmky poskytnutd distribu-
torovi se muze tykat distribuce vyrobka poskytovatele
licence na urcitém tzemi. Pokud se jednd o vyhradni
licenci, dohodu Ize povazovat za dohodu o vyhradni dis-
tribuci.

Autorskd préva

(39)

(40)

Drzitelé autorskych prdv mohou dalsim prodejctim pro-
dévajicim zbozi chrdnéné autorskymi pravy (knihy, pro-
gramové vybaveni, apod.), stanovit, ze zbozi smé&ji dile
prodavat pouze pod podminkou, Ze kupujici, af uz se
jednd o dalsiho prodejce nebo kone¢ného uzivatele, nepo-
rusi autorskd prava. Pouziti nafizeni o blokovych vyjim-
kéch na takové povinnosti dalsich prodejct je dino oblasti
plisobnosti ¢l. 81 odst. 1.

Dohody, v jejichz rdmci jsou origindlni{ verze programo-
vého vybaveni doddvany k dalsimu prodeji a dal$i pro-
dejce neziskd licenci na zddnd prava k tomuto vybaveni,
vyjma prava origindlni verze dale prodévat, se pro ucely
nafizeni o blokovych vyjimkadch povazuji za dohody na
dodévku zbozi za tcelem dalsiho prodeje. Pii této formé
distribuce se licence na programové vybaveni pouZije
pouze mezi nositelem autorskych prav a uzivatelem pro-
gramového vybaveni. Mize mit podobu ,balickové”
licence, tj. souboru podminek vlozenych do baleni ori-
gindlu, kdyZ kone¢ny uZivatel baleni otevie, zavazuje se
tim, Ze piijima dané podminky.
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Drzitel autorskych prav muZe kupujicim, ktef{ kupuji
technické vybaveni, v¢etné programového vybaveni
chrdnéného autorskymi prdvy, stanovit podminku, Ze
nebudou tato autorskd prava porusovat, napiiklad nesméji
vyrdbét kopie a ddle proddvat programové vybaveni
v kombinaci s jinym technickym vybavenim. PouZiti
nafizeni o blokovych vyjimkich na tato restriktivni
opatieni v oblasti uzivini prav je ddno oblasti ptisobnosti
¢l. 81 odst. 1.

Know-how

Fransizové dohody kromé dohod o primyslové fransize
jsou nejzietelngjsim ptikladem, kdy je z marketingovych
divodit know-how sdéleno kupujicimu. Fransizové
dohody obsahuiji licence na prava dusevniho vlastnictvi,
které se tykaji ochrannych zndmek nebo znacek a know-
how, pouziti a distribuce zboZi nebo poskytovani sluzeb.
Kromé licence na prava dusevniho vlastnictvi poskytova-
tel fransizy obvykle nabyvateli fransizy poskytuje v dobé
trvan{ dohody obchodni a technickou pomoc, napiiklad
zprostiedkovatelské sluzby, skoleni, poradenstvi v oblasti
realit, finan¢ni planovany, atd. Licence a pomoc jsou nedil-
nou soucdsti obchodni metody, kterd je pfedmétem fran-
Sizy.

Nafizeni o blokovych vyjimkach se na udélovani licenci
v rdmci fransizovych dohod vztahuje tehdy, je-li splnéno
pét podminek uvedenych v bodu 30. Obvykle tomu tak je,
nebot ve vétsing fransizovych dohod, véetné vzorovych
fransizovych dohod, poskytovatel fransizy poskytuje
nabyvateli frandizy zboZzi a/nebo sluzby, zejména
obchodni nebo technické asistenéni sluzby. Prava dusev-
niho vlastnictvi pomdhaji nabyvateli fransizy vyrobky
dodané poskytovatelem fransizy nebo dodavatelem jim
urlenym, déle prodavat nebo je vyuZzivat a prodavat zboZi
a sluzby, které z tohoto vyuziti vyplynou. V ptipadech,
kdy se fransizovd dohoda tykd hlavné ¢ vyhradné udélo-
vani licenci na prava dusevniho vlastnictvi, nafizeni o blo-
kovych vyjimkach se na ni nevztahuje, ale bude posu-
zovana podobnym zptsobem jako fransizové dohody, na
které se nafizeni o blokovych vyjimkdch vztahuje.

a) nabyvatel fransizy se nesmi piimo ani nep¥imo podi-
let na jakémbkoli podobném obchodg;

b) nabyvatel fransizy se nesmi finan¢né Gcastnit na kapi-
tdlu konkuren¢ntho podniku, ktery by nabyvateli fran-
$izy déval moc ovliviiovat hospodaiské chovani tako-
vého podniku;

¢) nabyvatel frandizy nesmi sdélovat tfetim stranim
know-how, které ziskal od poskytovatele fransizy do té
doby, nez se toto know-how stane vefejné zndmym,;

d) nabyvatel fransizy musi poskytovateli fransizy sdélit
jakykoli poznatek ziskany pii vyuzivani fransizy a udé-
lit jemu i ostatnim uZivatelim fransizy nevyhradni
licenci na toto nové vzniklé know-how;

e) nabyvatel fransizy musi informovat poskytovatele
fransizy o poruseni prav dusevniho vlastnictvi, kterd
jsou pfedmétem licence, uéinit pravn{ kroky proti tém,
ktefi tato prava porusili, nebo pomahat poskytovateli
fransizy v pravnich krocich proti témto osobam;

f) nabyvatel fransizy nesmi pouzivat know-how, které je
pfedmétem licence udélené poskytovatelem fransizy,
pro jiné potieby nez k vyuZivani fransizy;

g) nabyvatel fransizy nesmi postupovat prava a povin-
nosti v ramci fransizové dohody bez souhlasu posky-
tovatele fransizy.

Vztah k jingm nafizenim o blokovych vyjimkdch

Cl. 2 odst. 5 stanovi, Ze nafizeni o blokovych vyjimkich
se ,nevztahuje na vertikdlni dohody, jejichz predmét spadd
do ptisobnosti jinych natizeni o blokovych vyjimkach“. To
znamend, Ze nafizeni o blokovych vyjimkach se nevzta-
huje na vertikalni dohody, které spadaji do ptisobnosti
nafizeni Komise (ES) ¢. 240/96 (*) o ptevodu technologii,
nafizeni Komise (ES) & 1475/1995 (2) o distribuci auto-
mobilt nebo nafizeni (EHS) ¢ 417/85(3) a (EHS)
¢. 418/85 (#), kterd vylucuji vertikdlni dohody uzaviené
v souvislosti s horizontdlnimi dohodami, naposledy
pozménénd nafizenim (ES) ¢. 2236/97 (%) nebo budoucich
nafizeni tohoto druhu.

(44)  Nize uvedené zdvazky v oblasti prav dusevniho vlastnictvi
jsou obvykle povaZoviny za nezbytné k ochrané priv
dusevniho vlastnictvi poskytovatele fransizy a spadaji-li
pod ¢l. 81 odst. 1, vztahuje se na né také nafizeni o blo-
kovych vyjimkach:

(1) Uf. vést. L 31, 9.2.1996, s. 2.

() Ut vést. L 145, 29.6.1995, s. 25.
() Uf. vést. L 53,22.2.1985,s. 1.

(*) Uf. vést. L 53, 22.2.1985, s. 5.

() Ut vést. L 306, 11.11.1997,s. 12.
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(46)

Tvrda restriktivni opatfeni podle nafizeni o blo-
kovych vyjimkich

Clanek 4 nafizeni o blokovych vyjimkdch obsahuje
seznam tvrdych restriktivnich opatfeni, jejichZz pouziti
vede k vyclenéni celé vertikdlni dohody z ptsobnosti
tohoto nafizeni. Seznam tvrdych restriktivnich opatfeni se
vztahuje na vertikdlni dohody upravujici obchod v rdmci
Spolecenstvi. Pokud jde o vertikdlni dohody o vyvozu
mimo Spolecenstvi nebo dovozi ¢ zpétnych dovozi do
Spolecenstvi z jinych zemi, viz rozsudek v pfipadu Javico
vs. Yves Saint Laurent. Udélovani individudlnich vyjimek
u vertikdlnich dohod obsahujicich tvrdd restriktivni
opatfeni je také nepravdépodobné.

Tvrdé restriktivni opatfeni uvedené v ¢l. 4 pism. a) nafizen{
o blokovych vyjimkach se tykd stanoveni cen pro dalsi
prodej, tj. dohod ¢i jedndni ve vzdjemné shodg, jejichz
pHmym ¢i nepfimym pfedmétem je stanoveni fixni mini-
mdlni ceny pro dal$i prodej anebo fixni ¢i minimdlni
cenové hladiny, kterou musi kupujici dodrzet. V pfipadé
smluvnich ustanoveni nebo jednéni ve vzdjemné shodg,
kterd ptimo stanovi ceny pro dalsi prodej, je restriktivni
opatfeni zfejmé. Avsak stanoveni cen pro dal$i prodej lze
dosdhnout i nepfimymi prostfedky. Piikladem druhé
varianty je dohoda, kterd stanovi distribu¢ni marzi, uréuje
maximdlni vysi slevy, kterou maze distributor poskytnout
z predepsané cenové hladiny, podminovéni poskytovéani
rabatt ¢i ndhrada nakladd, které dodavatel vynalozil na
reklamu, dodrzovdnim stanovené cenové hladiny, urco-
vani pfedepsané ceny pro dalsi prodej na zakladé cen kon-
kurenénich podnikd, vyhroZovani, zastraSovani, vystrahy,
sankce, zpoZdéni nebo pferuseni doddvek, pifpadné zru-
$eni smluv v souvislosti s nedodrZovanim dané cenové
hladiny. PHimé ¢i nepiimé prostfedky uréovani cen mohou
byt jesté acinngjsi, jsou-li kombinovidny s opatfenimi
k odhalovdni distributort, ktefi ceny sniZuji, naptiklad se
zavedenim systému sledovéni cen nebo zavedeni povin-
nosti pro maloobchodniky upozoriiovat na jiné ¢leny dis-
tribu¢ni sité, kteif nedodrzuji standardni cenovou hladinu.
Podobné pfimé ¢i nepiimé urcovani cen muze byt Gcin-
ngjsi, pokud je kombinovéno s opatfenimi, kterd omezuj
snahu kupujictho snizovat maloobchodni cenu, dodavatel
muiZe napifklad natisknout svou doporucenou maloob-
chodni cenu na vyrobek nebo stanovit kupujicimu povin-
nost, Zze musi pouzit dolozku nejvyssich vyhod ve vztahu
k ur¢itému zdkaznikovi. Stejné nep¥imé prostredky a tataz
,podptirnd“ opatfeni lze pouzit tak, aby maximalni nebo
doporucené ceny poslouzily k stanoveni cen pro dalsi pro-
dej. Avsak poskytnuti seznamu doporucenych cen nebo
maximalnich cen, ktery pro kupujici vypracovava dodava-
tel, neni ve své podstaté povazovano za jev, jenz by vedl
ke stanoveni cen pro dalsi prodej.

(48)

(49)

V piipadé dohod o obchodnim zastoupeni prodejni ceny
obvykle ur¢uje zmocnitel, protoze obchodni zastupce se
nestdvd vlastnikem zbozi. Aviak pokud se na dohodu
0 obchodnim zastoupeni vztahuje ¢l. 81 odst. 1 (viz body
12 az 20), zdkaz nebo omezeni, které brani obchodnimu
zastupci rozdélit se se zdkaznikem o provizi, at uz pevné
stanovenou ¢i pohyblivou, pfedstavuje tvrdé restriktivni
opatfeni ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni o blokovych
vyjimkach. Obchodni zastupce by mél mit moznost sniZzit
skute¢nou cenu, kterou plati zdkaznik, aniz by doslo ke
sniZeni ptjmu zmocnitele. (1)

Tvrdé restriktivni opatfeni uvedené v ¢l. 4 pism. b) nafizeni
o blokovych vyjimkich se tykd dohod nebo jedndni
ve vzdjemné shodé, jejichz pimym ¢&i nepfimym
pfedmétem je omezeni prodeje kupujicimu, jednd se
o restriktivni opatfeni v souvislosti s tzemim, na némz
muize kupujici smluvni zboZi nebo sluzby prodavat, nebo
v souvislosti se zdkazniky, kterym je mtiZe prodavat. Toto
tvrdé restriktivni opatfeni souvisi s rozdélovanim trhu
podle tizemi nebo podle zdkaznikt a mizZe byt vysledkem
pi{mych zdvazkd, jako je zdkaz proddvat urcitym zdkaz-
nikdm nebo zdkaznikim na urcitém dzemi, poptipadé
povinnost pfeddvat objedndvky od téchto zdkaznikd
jinym distributorim. Miize téZ vyplynout z nepfimych
opatfent, jejichZ cilem je zabrénit distributorovi proddvat
témto zdkazniktim, napiiklad zrudeni ¢ snizeni odmén
a slev, odmitnuti dodavky, snizeni doddvek, omezeni
objemu doddvky na droveni poptivky na piidéleném
tizemi nebo v pfidélené skupiné zdkaznikd, hrozba ukon-
¢eni smlouvy ¢i povinnost prevést zisk. Vyplynout mize
téZ ze strany dodavatele, ktery neposkytuje zdrucni servis
v rdmci Spolecenstvi, a vSichni distributofi tedy museji
tento zdru¢ni servis poskytovat samostatné za thradu od
dodavatele, a to i v pipadé vyrobki prodanych na toto
tizem{ jinymi distributory. Tyto praktiky je mozné chdpat
jako omezeni prodejnich moznosti kupujictho také
v piipadé, ze dodavatel spolu s vyse uvedenym pouzivd
systém sledovani zaméfeny na ovéfovani skute¢ného
mista doddvky daného zbozi, napt. pouzivani diferenco-
vanych $titkd nebo sériovych ¢isel. AvSak zdkaz, ktery
v§em distributorim zakazuje proddvat zboZi urcitym
kone¢nym uZivateliim, nen{ posuzovén jako tvrdé restrik-
tivni opatfeni, pokud lze takovy zdkaz pro dany vyrobek
objektivné odavodnit, naptiklad obecny zdkaz prodeje
nebezpecnych latek ur¢itym zdkazniktim z divodu nebez-
peci ohroZeni zdravi. Znamend to, Ze ani dodavatel sim
témto zdkaznikim zboZz{ neproddva. Ani zdvazky, které
dalsim prodejctim stanovi uvadét jméno dodavatele, nej-
sou posuzovany jako tvrdd restriktivni opatfeni.

(1) Viz napf. rozhodnuti Komise 99/562/EHS ve véci ¢. IV[32737 — Eir-

page, Ut. vést. L 306, 7.11.1991, s. 22, a zejména bod 6.
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(50)  Existuji ¢tyfi vyjimky pro tvrdé restriktivni opatfeni uve- a spoji se s nim a pokud tento kontakt vede k uskute¢néni

dené v ¢l. 4 pism. b) nafizeni o blokovych vyjimkach.
Prvni vyjimka dovoluje dodavateli omezit aktivni prodej
svych ptimych kupujicich na ur¢itych Gzemich nebo urdi-
tym  zdkaznikim  vyhradné pFidélenym  jinému
kupujicimu, piipadné rezervovanym pro dodavatele
samotného. Uzemi nebo skupinu zdkaznikd lze chdpat
jako vyhradni, pokud dodavatel souhlasi s tim, Ze bude
svtij vyrobek prodévat pouze jednomu distributorovi, jenz
ho bude distribuovat na urcitém tGzemi nebo urcité sku-
piné zdkaznikd, a tento vyhradni distributor bude v ramci
Spolecenstvi chranén pfed aktivnim prodejem, ktery by na
jeho tizemi ¢&i ve vztahu k jeho skupiné zdkaznikd provo-
zoval dodavatel nebo dalsi dodavatelovi kupujici. Doda-
vatel miZe pfidélovdni vyhradntho tzemi ¢ skupiny
zdkaznik kombinovat, napiiklad tim, Ze stanovi vyhrad-
niho distributora pro urcitou skupinu zdkaznikd na urci-
tém dzemi. Ochrana vyhradné pfidélenych tizemi nebo
skupin zdkaznikt v§ak musi umoziovat pasivni prodej na
téchto Gzemich ¢i témto skupindm. Pro tcely pouziti ¢l. 4
pism. b) nafizeni o blokovych vyjimkéach vyklada Komise
»aktivni“ a ,pasivni“ prodej takto:

— ,Aktivnim* prodejem se rozumi aktivni p¥istup k jed-
notlivym zakaznikiim na vyhradné ptidéleném tzemi
jiného distributora nebo v ramci vyhradné pfidélené
skupiny zdkaznikd, naptiklad prostfednictvim piimé
postovni reklamy nebo navstév, nebo aktivni pfistup
k ur¢ité skupiné zdkaznikd ¢i zdkazniktim na uréitém
tzemi piidéleném vyhradné jinému distributorovi
prostiednictvim reklamy v médiich nebo jiné reklamy
konkrétné zaméfené na tuto skupinu zakaznikt &
zdkazniky na tomto tizemi, ptipadné zalozZeni skladu
¢i distribu¢ni pobocky na vyhradnim dzemi jiného
distributora.

— ,Pasivnim“ prodejem se rozumi reagovani na
nevyzddané pozadavky jednotlivych zdkaznikti véetné
dodavky zbozi nebo sluzeb témto zdkaznikam.
Obecnd reklama ¢i reklama v médiich nebo na inter-
netu, kterd oslovuje i zdkazniky na vyhradnich tize-
mich jinych distributort nebo vyhradné pridélené sku-
piny zdkaznikli, zdroven je vSak chdpdna jako
piiméteny zptisob k ziskdvani zdkaznikdh mimo tato
tzemi nebo mimo tyto skupiny zdkaznikd, napiiklad
k ziskavani zdkaznikd na nevyhradnich tzemich nebo
na vlastnim dzemi, je povazovana za pasivni prodej.

Kazdému distributorovi musi byt umoZnéno volné
vyuzivat internet k reklamé a prodeji vyrobka. Restriktivni
opatfen{ v oblasti vyuzivani internetu distributory jsou
v souladu s nafizenim o blokovych vyjimkich pouze
tehdy, pokud reklama na internetu nebo prodej pfes inter-
net vede k aktivnimu prodeji na vyhradnich tzemich
jinych distributorti nebo vyhradné pfidélenym skupindm
zdkaznikd. Obecné feceno, vyuZzivani internetu neni pova-
Zovano za formu aktivniho prodeje na takova tzemi nebo
takovym skupindm zdkaznikd, nebot je to pfiméfreny zpa-
sob oslovovani vSech zdkaznikud. Skute¢nost, Ze miize mit
dopad i mimo vlastni Gzemi nebo skupinu zdkaznikd,
vyplyvd z technologie, tj. snadného piistupu ze vSech mist.
Pokud zdkaznik navstivi internetovou stranku distributora

(53)

prodeje véetné dodévky, jednd se o pasivni prodej. Jazyk
pouzivany na internetovych strankdch nebo v komunikaci
obvykle v tomto ohledu nehraje zadnou roli. Neni-li inter-
netova stranka zvldsté zaméfend na zdkazniky na vyhrad-
nim tGzemi nebo skupiny zdkaznikd vyhradné pfidélenych
jinému distributorovi, napiiklad prostfednictvim hesel
nebo odkazt na strinkdch poskytovateld, jez jsou
piistupné zejména témto vyhradné ptidélenym zdkazni-
kim, nenf internetovd stranka chdpéna jako forma aktiv-
niho prodeje. Avsak nevyzadané e-maily zasilané jednot-
livym zdkaznikim nebo konkrétnim skupinim se
povazuji za aktivni prodej. Stejné tvahy se vztahuji i na
prodej prostiednictvim katalogu. Bez ohledu na to, co
bylo feceno vyse, mize dodavatel pfi vyuZzivani internetu
k dalsimu prodeji svych vyrobkt pozadovat dodrzovani
uréité normy jakosti, stejné tak jako ma pravo pozadovat
dodrzovéni urcitych norem kvality v souvislosti s obcho-
dem nebo reklamou, piipadné propagaci obecné. Druhy
piiklad maze byt dulezity zejména u selektivni distribuce.
Pfimy zdkaz prodeje prostfednictvim internetu nebo kata-
logu je mozny pouze tehdy, existuji-li objektivni divody.
V kazdém piipadé si dodavatel nemtze pravo prodeje
a/nebo reklamy pies internet vyhrazovat pouze pro sebe.

V souvislosti s druhym tvrdym restriktivnim opatfenim
vymezenym v ¢l. 4 pism. b) nafizeni o blokovych vyjim-
kéch jsou stanoveny tii dal3i vyjimky. VSechny tii umoz-
fji omezeni jak aktivniho, tak pasivniho prodeje. V rdmci
téchto piipadi je tedy piipustné omezit velkoobchodnika
v prodeji kone¢nym uzivatelim, omezit prodej schvale-
ného distributora v systému selektivn{ distribuce na jaké-
koli obchodni drovni, omezit prodej neautorizovanym
distributortim na trzich, kde tento systém funguje, a ome-
zit kupujictho, aby soudasti uréené pro zpracovani dile
prodaval konkurenénim podnikiim dodavatele. ,Souéasti*
se rozumi jakykoli meziprodukt a ,zpracovinim“ se
rozumi pouziti jakéhokoli vstupu za Gicelem vyroby zbozi.

Tvrdé restriktivni opatfeni stanovené v ¢l. 4 pism. ¢
natizeni o blokovych vyjimkach se tykd omezeni aktiv-
niho a pasivniho prodeje ¢lent urcité selektivni distribu¢ni
sité ve vztahu ke kone¢nym uZzivateltim, at uZ se jednd
o profesiondlni findlni uzivatele nebo konecné
spotiebitele. To znamend, Ze obchodnici v systému selek-
tivni distribuce ve smyslu ¢l. 1 pism. d) nafizeni o blo-
kovych vyjimkdch, nemohou byt omezovini v prodeji
uzivatelim nebo nakupujicim obchodnim zdstupciim,
ktef{ jednaji ve prospéch téchto uzivatelt. Naptiklad
i v selektivnim distribuénim systému by mél mit
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(54)

obchodnik moZnost svobodné vyrobky propagovat a pro-
dévat prostfednictvim internetu. Selektivni distribuci lze
kombinovat s vyhradni distribuci za pfedpokladu, Ze ani
aktivni ani pasivni prodej neni nikde omezen. Dodavatel
se tedy maze rozhodnout, ze na daném tzemi bude
dodévat pouze jednomu obchodnikovi nebo omezenému
poctu obchodniki.

V piipadé selektivni distribuce Ize téZ obchodniky omezo-
vat pii volbé umisténi provoznich prostor. Urcitym
obchodniktim Ize zakazat, aby podnikali na nékolika mis-
tech nebo aby si otevieli novou prodejnu na jiném misté.
Pokud je obchodnikova prodejna mobilni (,pojizdnd pro-
dejna“), Ize vymezit prostor, mimo ktery nelze tuto pro-
dejnu provozovat.

Tvrdé restriktivni opatfeni stanovené v ¢l. 4 pism. d)
nafizeni o blokovych vyjimkach se tykd omezeni vzdjem-
nych dodavek mezi schvdlenymi distributory v rdmci
systému selektivni distribuce. To znamend, Ze pfimym ¢i
nepiimym predmétem dohody nebo jedndni ve vzdjemné
shodé nesmi byt zdkaz ¢i omezeni aktivniho a pasivniho
prodeje smluvnich vyrobkd mezi vybranymi distributory.
Vybranym distributortim musi byt ponechdna moznost
volného ndkupu smluvnich vyrobka u jinych schvélenych
distributort v rdmci sité, kteff funguji bud na stejné ¢i jiné
obchodni trovni. Z toho vyplyvi, Ze selektivni distribuci
nelze kombinovat s vertikdlnimi omezenimi, kterd nuti
distributory nakupovat smluvni zbozi vyhradné z daného
zdroje, tj. napiiklad s vyhradnim nakupem. TaktéZ to zna-
mend, Ze v ramci sit¢ selektivni distribuce nelze
schvédlenym velkoobchodnikim uklddat Zddnd omezeni
tykajici se prodeje vyrobku schvialenym maloobchod-
nikéim.

Tvrdé restriktivni opatfeni uvedené v ¢l. 4 pism. e) nafizen{
o blokovych vyjimkdch se tykd dohod, které zakazuji
kone¢nym uZivateliim, samostatnym servisnim pracov-
nikim a poskytovatelim servisnich sluzeb ziskdvat
néhradni dily pfimo od vyrobct téchto dild, piipadné je
v tomto jedndni omezuji. Dohoda mezi vyrobcem néhrad-
nich dilt a kupujicim, ktery tyto dily zpracovava do svych
vlastnich vyrobki (vyrobce pivodniho zafizeni), nemtze
vyrobci piimo ani nepfimo zakazovat prodej téchto
nahradnich dilt koneénym uzZivatelim, samostatnym
servisnim pracovniktim nebo poskytovateltim servisnich
sluzeb, pifpadné jej v tomto sméru omezovat. Nepiimd
restriktivni  opatfeni se mohou objevit zejména
v piipadech, kdy je dodavatel ndhradnich dild omezovan

v poskytovani technickych ddajii a specidlniho zafizeni,
které uzivatelé, samostatni servisni pracovnici nebo
poskytovatelé servisnich sluzeb k pouziti ndhradnich dilt
nutné potiebuji. Avsak dohoda muZze obsahovat restrik-
tivni opatfeni souvisejici s doddvkami nahradnich dila
servisnim pracovnikéim nebo poskytovateliim servisnich
sluzeb, které vyrobce origindlniho zaf{zeni povéfil opra-
vami & servisem vlastniho zbozi. Jinymi slovy, vyrobce
origindlniho zaf{zeni miZze pozadovat, aby jeho oprava-
renskd a servisni sit nakupovala ndhradni dily u ngj.

Podminky podle nafizeni o blokovych vyjimkdch

Clanek 5 nafizeni o blokovych vyjimkdch vymezuje urcité
zdvazky, které nespadaji do piisobnosti tohoto nafizeni
ani v piipadé, kdy neni pfekrocena prahovd hodnota trz-
niho podilu. AvSak nafizeni o blokovych vyjimkich se
pouZije na zbyvajici ¢ast vertikdlni dohody, pokud je tato
Cast oddélitelnd od zdvazkd, které nemohou byt
pfedmétem vyjimky.

Prvni takovy pfipad je uveden v ¢l. 5 pism. a) nafizeni
o blokovych vyjimkach a tykd se zdkazi soutézit. Zakaz
soutézit je pozadavek, aby kupujici u dodavatele nebo
u jiného podniku uréeného dodavatelem uskutecnioval
vice nez 80 % z celkového objemu ndkupti smluvniho
zboZzi a sluzeb nebo nahraditelnych vyrobkt a sluzeb
uskute¢nénych v predchozim roce (viz vymezeni v ¢l. 1
pism. b) nafizeni o blokovych vyjimkach), ¢imz
kupujicimu zabranuje v ndkupu konkurenénich vyrobki
nebo sluzeb, pfipadné ho omezuje na méné nez 20 %
z celkového objemu ndkupu. Jestlize pii uzavirdni
smlouvy nejsou k dispozici potfebné tidaje o ndkupech,
které kupujici uskute¢nil v pfedchozim roce, muze vypra-
covat co nejlepsi odhad celkovych pozadavki pro dany
rok, a pak lze vychdzet z tohoto odhadu. Zdkazy soutézit
nespadaji pod nafizeni o blokovych vyjimkach, pokud je
jejich trvani neomezené, ptipadné presahuje obdobi péti
let. TotéZ se tykd i zakazii soutézit, které Ize po péti letech
bez dalstho prodlouzit. Zakazy soutézit viak jsou do
nafizeni o blokovych vyjimkach zahrnuty, pokud je jejich
trvan{ omezeno na obdobi péti let ¢i dobu kratsi, nebo
pokud jejich prodlouzeni po péti letech vyzaduje pfimy
souhlas obou stran a neexistuji piekdzky, které by
kupujicimu branily na konci pétiletého obdobi zdkaz sou-
tézit skuteéné ukonéit. Pokud napiiklad dohoda stanovi
zékaz soutézit a dodavatel poskytne kupujicimu ptjcku,
spldceni této pujcky by nemélo branit kupujicimu na
konci pétiletého obdobi tento zdkaz skute¢né ukondit;
spldceni musi byt rozvrzeno do stejné vysokych nebo sni-
zujicich se splatek a béhem daného obdobi nemd byt zvy-
$ovano. Tim neni dotena moznost odlozit splaceni po
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dobu prvniho roku ¢i prvnich dvou let, napfiklad otevira-li
se novd distribu¢ni pobocka, nez prodej dosdhne uréité
urovné. Kupujici musi mit moznost splatit zbyvajici dluh,
pokud jej doposud neuhradil, na konci obdobi platnosti
zakazu soutézit. Podobné pokud dodavatel poskytne
kupujicimu zafizeni, které neni vdzané na urdity vztah,
kupujici by mél mit moznost po ukonéeni platnosti tohoto
zdkazu zafizeni odkoupit za jeho trzni hodnotu.

Toto pétileté omezeni vSak neplati v ptipadé, kdy kupujici
zbozi a sluzby dile prodavé a vyuzivd k tomu ,prostory
a pozemky, které dodavatel vlastni, nebo je ma pronajaté
od tieti strany, jeZ neni Zddnym zptsobem vdzand na
kupujiciho®. V takovych piipadech maze byt doba trvani
zdkazu soutéZit shodnd s dobou uzivani prodejniho mista
kupujicim (¢l. 5 pism. a) nafizeni o blokovych vyjimkéch).
Tuto vyjimku Ize oddvodnit tim, Ze obvykle neni mozné
pfedpokladat, ze by dodavatel povolil prodej konkuren¢-
nich vyrobkil ve vlastnich prostoraich nebo na vlastnim
pozemku, aniz by udélil souhlas. Vyhody vyplyvajici z této
situace se nemohou vztahovat na uméle vytvofené vyk-
lady vlastnictvi, jejichz cilem je vyhnout se tomuto pétile-
tému obdobi.

Druhy piipad vynéti z blokové vyjimky je uveden v ¢l. 5
pism. b) nafizeni o blokovych vyjimkdch a tykd se zakazu
soutézit po skonceni dohody. Takovy zdkaz neni obvykle
do nafizeni o blokovych vyjimkach zahrnut, aviak jinak je
tomu v piipadé, kdy je takovy zdkaz nezbytny k ochrané
know-how pfevedeného dodavatelem na kupujiciho, tykd
se pouze mista prodeje, které kupujici vyuzival v dobé
trvani smlouvy, a netrva déle nez jeden rok. Podle vyme-
zeni uvedeného v ¢l. 1 pism. f) nafizeni o blokovych
vyjimkach musi byt know-how ,podstatné, coz znamend,
»ze know-how obsahuje tidaje, které jsou pro kupujictho
nezbytné, ma-li smluvni zboZi nebo sluzby vyuzivat, pro-
dévat nebo pouzit k dalsimu prodeji“.

Treti pfipad vynéti z blokové vyjimky je uveden v ¢l. 5
pism. ¢) nafizeni o blokovych vyjimkach a tykd se prodeje
konkuren¢ntho zboZzi v systému selektivni distribuce.
Nafizeni o blokovych vyjimkach se vztahuje na kombinaci
selektivni distribuce a zdkazu soutézit, kterd obecné
obchodniktim zakazuje dale proddvat zbozi konkurenéni
znalky. Pokud vSak dodavatel pfimo nebo nepifmo zaka-
zuje svym schvdlenym obchodnikiim nakupovat vyrobky
k dalsimu prodeji od ur¢itych konkurenénich dodavateld,
pak nemuze vyuZivat vyhody podle nafizeni o blokovych
vyjimkdch. Cilem vynéti tohoto zdkazu je, aby nedocha-
zelo k situacim, kdy by dodavatelé vyuZzivajici v rdmci
selektivni distribuce stejné prodejny znemoznovali jed-
nomu urcitému konkurenénimu podniku nebo nékolika

(62)

)

konkrétnim konkurenénim podnikdm vyuZivat tyto pro-
dejny k distribuci vlastnich vyrobkt (uzavieni trhu kon-
kurenénimu dodavateli, coz lze chdpat jako formu kolek-
tivaiho bojkotu) (7).

Neexistence domnénky nezdkonnosti dohod, které
nespadaji pod nafizeni o blokovych vyjimkach

Vertikalni dohody, které nejsou zahrnuty do nafizeni
o blokovych vyjimkach, se nepovazuji za nezdkonné,
avSak mohou vyZzadovat individualni pfezkoumadni. Spo-
le¢nostem se doporucuje, aby provadély vlastni hodnoceni
i bez ozndmeni. V pfipadé individudlniho pfezkouméni
Komisi bude Komise muset prokazat, Ze dand dohoda je
v rozporu s ¢l. 81 odst. 1. Pokud budou zjistény tcinky
vyrazné $kodlivé pro soutéz, podniky mohou dolozit, Ze
jsou pifnosné z hlediska tcinkd, a vysvétlit pro¢ by urcity
distribu¢ni systém mohl pfindset vyhody, které by splio-
valy podminky pro udéleni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3.

Neexistence pozadavku pfedbézného oznimeni

V souladu s ¢l. 4 odst. 2) nafizeni Rady ¢. 17 ze dne
6. unora 1962, prvniho nafizeni, kterym se provadéji
lanky 85 a 86 Smlouvy (3), naposledy pozménéného
naf{zenim (ES) ¢. 1216/1999 (3) mohou vertikilni dohody
ode dne jejich vstupu v platnost vyuZivat vyhod plynou-
cich z udéleni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3 i pfesto, ze
ozndmeni bude piedloZeno az po tomto dni. V praxi to
znamend, Ze neni tieba predklidat pfedbézné oznidmeni.
Dojde-li ke sporu a podnik se rozhodne ptedlozit ozné-
meni, mize Komise udélit dané vertikdlni dohodé vyjimku
i se zpétnou pusobnosti, tj. ode dne vstupu dohody v plat-
nost, pokud jsou splnény vSechny ¢tyfi podminky stano-
vené v ¢l. 81 odst. 3. Strana pfedklddajici ozndmeni
nemusi vysvétlovat, pro¢ oznidmeni nepfedlozila diive
a ani ji z tohoto divodu nebude odmitnuto udéleni
vyjimky se zpétnou pusobnosti. Kazdé oznidmeni bude
pfezkoumdno. Tato zména ¢l. 4 odst. 2 nafizeni ¢. 17 by
méla vést k omezeni poctu uméle vyvolanych sport
u soudt jednotlivych statd a posilit tak obcanskopravni
vymahatelnost smluv. Zohlednuje téZ situace, kdy podnik
neptedlozil ozndmeni, protoze se domnival, Ze se na
dohodu nafizeni o blokovych vyjimkach vztahuje.

Priklad nepiimych opatieni, kterd maji takové diskriminujici Gi¢inky,
1ze najit v rozhodnuti Komise 92/428/EHS ve véci ¢. [V[33542 —
Parfum Givenchy (Uf vést. L 236, 19.8.1992, s. 11).

Uf. vést. & 13, 21.2.1962, s. 204/62.

Ut. vést. L 148, 15.6.1999, s. 5.
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Vzhledem k tomu, Ze den pfedloZeni ozndmeni jiz neo-
mezuje Komisi v moznosti udélit vyjimku, soudy jednot-
livych stdth museji posoudit, zda se na vertikdlni dohody
zahrnuté v ¢l. 81 odst. 1 bude vztahovat ¢l. 81 odst. 3)
Je-li to pravdépodobné, mély by soudni fizeni pozastavit
do té doby, nez Komise zaujme stanovisko. Soudy jednot-
livych stdtd viak mohou pfijmout pfedbéznd opatient,
kterd budou platit do té doby, nez Komise posoudyi, zda je
¢l. 81 odst. 3 pouzitelny, stejné jako v pifpadé, kdy v sou-
ladu s ¢lankem 234 Smlouvy o zaloZen{ Evropského spo-
le¢enstvi predkladaji pfedbézné otdzky Soudnimu dvoru.
Pozastaveni neni nutné, pokud se jednd o soudni ptikaz
nebo zdkaz, kdy jsou soudy jednotlivych stdtd opravnéné
zhodnotit pravdépodobnost pouziti ¢l. 81 odst. 3 (7).

Pokud nedojde ke sportim u soudd jednotlivych stitd
nebo ke stiznostem, nepovazuje Komise v ramci své poli-
tiky v oblasti vymédhdni ozndmeni o vertikdlnich
dohodach za prioritni zdleZitost. Ozndmeni jako takova
nemaji v souvislosti s pInénim smluv platnost ustanoveni.
V téch ptipadech, kdy podniky dohodu neozndmily, pro-
toze v dobré vite pfedpokladaly, Ze prahova hodnota trz-
niho podilu podle nafizeni o blokovych vyjimkach nebyla
piekrocena, neulozi Komise pokuty.

Délitelnost ustanoveni dohody

Vyjimky pro vertikdlni dohody se v rdmci natizeni o blo-
kovych vyjimkach udéluji pod podminkou, Ze vertikdlni
dohoda neobsahuje ani neuklddd zddnd tvrdd restriktivni
opatfen{ ve smyslu ¢ldnku 4. Pokud existuje jedno tvrdé
restriktivni opatfeni ¢i vice takovych opatteni, vyhody
vyplyvajici z nafizeni o blokovych vyjimkach nelze pouzit
na zadnou &st vertikdlni dohody. U tvrdych restriktivnich
opatfeni nelze uplatnit délitelnost ustanoveni dohody.

Pravidlo o délitelnosti dohody se vSak vztahuje na pod-
minky stanovené v ¢lanku 5 nafizen{ o blokovych vyjim-
kéch. Proto vyhody blokové vyjimky nelze pouZit pouze
na tu &ast vertikdlni dohody, kterd nespliiuje podminky
stanovené v ¢lanku 5.

SloZeni vyrobkd distribuovanych prostiednictvim
stejného distribu¢niho systému

Pokud dodavatel pouzivd stejnou dohodu o distribuci
k distribuci rizného zboZi/sluzeb, nékteré z nich mohou

(") Véc C-234/89 Delimitis vs. Henninger Brau [1991] Sb. rozh., bod 52.

(69)

(70)

vzhledem k prahové hodnoté trzniho podilu spadat do
plisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkach, zatimco
ostatni nikoli. V takovém piipadé se nafizeni o blokovych
vyjimkach vztahuje pouze na to zboZi a sluzby, které spl-
fji prislusné podminky.

Pro zboZi a sluzby, na néZ se nafizeni o blokovych vyjim-
kich nevztahuje, plati béznd pravidla hospodatské sou-
téZe, cOZ znamena:

— neexistuje blokova vyjimka, ale ani domnénka neza-
konnosti;

— pokud dojde k poruseni ¢l. 81 odst. 1 a nejsou splnény
podminky pro udéleni vyjimky, je mozné zvazit, zda-li
v rdmci stavajictho distribu¢niho systému existuji
pfiméfené opravné prostiedky k vyfeSeni problému
vzniklého v oblasti hospodaiské soutéze;

— pokud neexistuji takové piiméfené opravné
prostiedky, dany dodavatel bude muset zajistit distri-
buci jinym zptsobem.

Podobna situace mutize také nastat, pokud se ¢lanek 82 na
nékteré vyrobky vztahuje a na ostatni nikoli.

Piechodné obdobi

Natizeni o blokovych vyjimkdch plati od 1. ¢ervna 2000.
Clanek 12 naiizeni o blokovych vyjimkdch stanovi
pfechodné obdobi pro vertikélni dohody, které vstoupily
v platnost jiz pfed 1. cervnem 2000 a které nespliiuji pod-
minky pro udéleni vyjimky stanovené v tomto nafizeni,
avSak spliuji podminky stanové nafizenimi o blokovych
vyjimkéch, kterd pozbyla platnosti dnem 31. kvétna 2000
(nafizeni Komise (EHS) ¢. 1983/83, (EHS) ¢. 1984/83
a (EHS) ¢. 4087/88). Sdéleni Komise tykajici se naf{zeni
(EHS) ¢. 1983/83 a ¢. 1984/83 také pozbyvaji platnosti ke
dni 31. kvétna 2000. Uvedené dohody se mohou témito
ptivodnimi nafizenimi fidit do 31. prosince 2001.
Dohody o nesoutézeni uzaviené mezi dodavateli s trZznim
podilem niz8im nez 30 % a kupujicimi na dobu delsi nez
pét let budou zahrnuty do nafizeni o blokovych vyjim-
kéch, pokud k 1. lednu 2002 nebudou mit tyto dohody
o nesoutéZeni platnost delsi nez pét let.



08/sv. 1 Utedni véstnik Evropské unie 405
Iv. ODEJMUTI BLOKOVE VYJIMKY A NEPOUZITI uloZena urcitému poctu autorizovanych distributord.

(71)

(72)

NARIZENI O BLOKOVYCH VYJIMKACH

Rizeni o odejmuti vyjimky

Domnénka zdkonnosti vyplyvajici z nafizeni o blokovych
vyjimkdch zanikne, pokud vertikdlni dohoda, posuzovand
bud’ samostatné nebo spole¢né s podobnymi dohodami
uplatiovanymi konkurenénimi dodavateli ¢ kupujicimi,
spadd do pusobnosti ¢l. 81 odst. 1 a nespliiuje podminky
stanovené v ¢l. 81 odst. 3. Takovd situace mtiZe nastat,
pokud dodavatel nebo kupujici s podilem na trhu maxi-
mélné 30 % uzavie v souvislosti s dohodou o vyhradni
dodévce vertikdlni dohodu, ze které nevyplyvaji dosta-
te¢né objektivni vyhody, jimiz by bylo mozné vyrovnat
naruseni hospodafské soutéze. Jednd se zejména o piipady
distribuce zboZ{ kone¢nym spotiebiteliim, protoZe ti ¢asto
maji podstatné slabsi postaveni nez profesionalni kupujici
meziproduktil. Nevyhody zptisobené vertikdlni dohodou
mohou mit vétsi dopad v piipadé prodeje kone¢nym
spotfebitelim nez u prodeje a ndkupu meziproduktd.
Pokud nejsou splnény podminky uvedené v ¢l. 81 odst. 3,
mé Komise prdvo odejmout vyhody v ¢lanku 6 nafizeni
o blokovych vyjimkéach a konstatovat, Ze $lo o poruseni
¢l. 81 odst. 1.

Dojde-li k fizeni o odejmuti vyjimky, Komise musi
dokézat, ze dohoda spadd do pusobnosti ¢l. 81 odst. 1
a Ze nespliiuje vSechny ¢tyfi podminky stanovené v ¢l. 81
odst. 3.

Podminky pro udéleni vyjimky stanovené v ¢l. 81 odst. 3
nejsou obvykle splnény, kdyz je podstatnym zptisobem
omezen piistup na ur€ity trh, nebo kdyz je hospodatska
soutéZ v ramci tohoto trhu vyrazné omezena v diisledku
kumulativniho G¢inku paralelnich siti podobnych vertikél-
nich dohod pouzivanych konkurenénimi dodavateli nebo
kupujicimi. Paralelni sité vertikdlnich dohod je tfeba pova-
Zovat za podobné, pokud obsahuji restriktivni opatieni
s podobnymi u¢inky na trh. Pokud vertikdlni omezeni
uplatiiovand konkuren¢nimi dodavateli nebo kupujicimi
spadaji do jedné ze Ctyt skupin uvedenych v bodech 104
aZ 114, pak se obvykle projevi vyse uvedené podobné
u¢inky. K tomu dochdzi napfiklad tehdy, kdyZz na daném
trhu urciti dodavatelé uplatiiuji ¢isté kvalitativni selektivni
distribuci, zatimco jini dodavatelé uplatiiuji kvantitativni
selektivni distribuci. Za takovych okolnosti je nezbytné pfi
hodnoceni zvazit p¥ipadné skodlivé Gi¢inky jednotlivych
siti dohod na soutéz. V urcitych ptipadech se odnéti
vyjimky maze tykat jen mnozstevnich omezent, kterd jsou

(74)

(76)

(77)

)

O odnéti vyjimky mtiZe byt rozhodnuto i v souvislosti
s vyhradni doddvkou nebo vyhradni distribuci, pokud ma
kupujici vyznamny vliv na navazujicim trhu nizsiho
stupné, kde déle prodavé zbozi nebo poskytuje sluzby.

Za kumulativni ti¢inek $kodlivy pro soutéz nesou odpo-
védnost pouze ty podniky, které se na ném vyrazné podi-
leji. Na dohody uzaviené podniky se zanedbatelnym podi-
lem na kumulativnim G¢inku se nevztahuje zdkaz
vymezeny v ¢l. 81 odst. 1 (") a nepodléhaji tedy mecha-
nizmu odnéti. Podil na kumulativaim G¢inku bude posu-
zovan v souladu s kritérii stanovenymi v bodech 137 az
229.

Rozhodnuti o odnéti vyjimky md pouze Glinek do
budoucna, coZ znamend, Ze vyjimka udélend témto
piislusnym dohoddm bude platit az do dne, kdy vstoupi
v platnost odnéti vyjimky.

Podle ¢lanku 7 nafizeni o blokovych vyjimkach mtze
piislusny orgén ¢lenského stitu odejmout vyhody nafizen{
o blokovych vyjimkach ve vztahu k vertikdlnim dohoddm,
jejichz ticinky skodlivé pro soutéZ se projevuji na Gizemi
daného clenského stitu & na takové &asti jeho tizemi,
kterda ma veskeré charakteristiky specifického zemépis-
ného trhu. Pokud ¢lensky stt neschvdlil pravni pfedpisy,
které by wnitrostitnimu orgdnu odpovédnému za
hospodaiskou soutéz umoznily pouzit pravni pfedpisy
Spolecenstvi upravujici hospodafskou soutéz, ptipadné
alespont odejmout vyhody natizeni o blokovych vyjim-
kdch, maze tento ¢lensky stit pozddat Komisi, aby v tomto
ohledu zahdjila fizeni.

Komise mé vyhradni pravomoc odejmout vyhody nafizeni
o blokovych vyjimkach ve vztahu k vertikdlnim dohoddm,
které omezuji hospoddtskou soutéz na urcitém zemépis-
ném trhu o rozloze vétsi, nez je Gizemi jednoho ¢lenského
stdtu. Pokud tzemi jednoho ¢lenského stitu nebo jeho
¢ast tvoif odpovidajici zemépisny trh, mohou odejmout
vjjimku jak Komise tak pifslusny ¢lensky stét. Casto je
lepsi tyto ptipady fesit decentralizované, prostfednictvim
vnitrostatnich orgdnt odpovédnych za hospodéiskou
soutéZ. Komise si vSak vyhrazuje pravo zasdhnout v téch
piipadech, které jsou v zdjmu Spolecenstvi, napiiklad
pokud nastoluji nové pravni otdzky.

Rozsudek ve véci Delimitis.
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(78)  Rozhodnuti stitl o odejmut{ vyjimky musi byt provedeno (82)  Pro ucely vypoctu 50 % podilu pokryti trhu je tfeba vzit
v souladu s postupy stanovenymi pravnimi pfedpisy v Gvahu individudln{ sit vertikdlnich dohod, kterd obsa-
daného stdtu a platnost rozhodnuti se omezuje pouze na huje omezeni nebo rtizné kombinovand omezeni s podob-
tzem{ daného clenského stitu. Takové rozhodnuti na nymi G¢inky na dany trh. Podobné t¢inky obvykle nasta-
drovni stdtu nesmi{ byt v rozporu s jednotné uplatiio- nou, jestlize omezeni spadaji do jedné ze ctyf skupin
vanymi pravidly hospodaiské soutéze, kterd urcuje Spole- uvedenych v bodech 104 az 114.
Censtvi, a celkovymi G¢inky opatieni piijatych pfi zavé-
déni téchto pravidel (!). To znamend, Ze ma-li byt
dodrzena tato zdsada, musi vnitrostatni orgdny odpo-
védné za hospodafskou soutéz provést hodnoceni podle
¢lanku 81 s ohledem na piislusnd kritéria vytycend Soud-
nim dvorem a Soudem prvniho stupné a s ohledem na
sdéleni a pfedchozi rozhodnuti pfijatd Komisi.

(83)  Clének 8 nestanovi Komisi povinnost zaséhnout, pokud je
50 % podil pokryti trhu pfekrocen. Obecné lze Fici, Ze
nepouzit{ pfichdzi v ivahu, pokud je pravdépodobné, ze
piistup na relevantni trh nebo hospodaiskd soutéz v ramci

. L, . i tohoto trhu jsou vyrazné omezeny. K tomu dochizi

(79) Komlfe se domn%\//a’, ze md-li byt zamezeno VZ,mklf, vza- zejména v piipadé, kdy paralelni sité selektivni distribuce

jemné si odpor}{]lcwh rozho%n\,m a dup'11c1tn1ch fizeni, pokryvaji vice nez 50 % trhu a vyuzivaji faktory selekce,

melyvby ¢ vyuz1vat,k.onzulltac1?1 mefha’msmy stanovene které povaha piislusného zbozi nevyzaduje nebo kterd

ve sds:ler}l 0 spolupria mezi vnitrostdtnimi orgdny odpo- vedou k diskriminaci urcitych forem distribuce pouzitel-
védnymi za hospodaiskou soutéz a Komisi (). nych pro jeho prodej.

2. Nepouiiti naﬁ'zenfoblokov)'rch v}’r]lmkéch (84) Pri hodnoceni, zda je tfeba pouiit ¢lanek 8, Komise
posoudi, zda by individudlni{ odnéti vyjimky nebylo vhod-
ngj$im opravnym prostiedkem. To zdvisi pfedevsim na
poctu konkurenc¢nich podnikd pfispivajicich ke kumula-

(80) Clinek 8 naiizeni o blokovych vyjimkich umoziuje tvnimu u’cmku ha dzinen} trhu Vnebo poctu zasaZenfch

Komisi, aby prostiednictvim nafizeni vyloucila z ptisob- zemépisnfch trhil v rdmci SpoleZenstvi

» aby p vy p

nosti tohoto nafizeni paralelni sité¢ podobnych vertikal-

nich omezeni, pokud pokryvaji vice nez 50 % relevant-

niho trhu. Takové opatfeni neni ur¢eno jednotlivym

podnikiim, ale tykd se vSech podnikd, jejichz dohody jsou

vymezené v nafizeni, kterym se prohldsi nepouzitelnost

natizeni o blokovych vyjimkéch.

(85)  Jakykoli pfedpis ptijaty podle ¢linku 8 musi mit jasné
vymezenou pusobnost. To znamend, Ze Komise musi
vymezit pislusny vyrobek a zemépisny trh, piipadné
zemépisné trhy, a za druhé musi ur¢it typ vertikdlniho

(81)  Vzhledem k tomu, Ze odejmuti vyhod nafizeni o blo- omezeni, na které se nafizeni o blokovych vyjimkach jiz

kovych vyjimkdch podle ¢linku 6 ve vztahu k urcitému
podniku zahrnuje pfijeti rozhodnuti o poruseni ¢ldnku 81,
dopad nafizen{ v ¢lanku 8 spocivd v pouhém odvolani
vyhody pouziti nafizeni o blokovych vyjimkach v souvis-
losti s omezenimi a danymi trhy a Gplné obnoveni plat-
nosti ¢l. 81 odst. 1 a 3. Bude-li pfijato nafizeni, kterym se
prohldsi nepouzitelnost nafizeni o blokovych vyjimkach
na dana vertikdlni omezeni na ur¢itém trhu, bude se pou-
ziti clanku 81 na jednotlivé dohody Fidit hledisky urce-
nymi na zakladé piislusné judikatury Soudniho dvora
a Soudu prvniho stupné a na zakladé sdéleni a pfedchozich
rozhodnuti pfijatych Komisi. V pfipadé potteby Komise
rozhodne o jedné véci, ktery pak bude voditkem pro vse-
chny podniky ptisobici na daném trhu.

Rozsudek Soudniho dvora ve véci 14/68 Walt Wilhelm a spol. vs.

Bundeskartellamt [1969] Sb. rozh. 1 bod 4 a rozsudek ve véci Deli-
mitis.
UF. vést. C 313, 15.10.1997, s. 3, body 49 az 53.

nebude vztahovat. Pokud jde o druhy aspekt, Komise
muiZe plisobnost natizeni upravit podle toho, na jaky pro-
blém v oblasti hospodéiské soutéze se chce zaméfit.
Napiiklad i kdyZ p#i urcovani 50 % podilu pokryti trhu
budou zvazovidny vSechny paralelni sité dohod typu
,nakup jedné znacky“, Komise miiZe omezit oblast ptisob-
nosti tohoto piedpisu pouze na zdkaz soutézit, jehoz doba
platnosti pfesahuje urc¢itou hranici. Diky tomu dohody
s krat${ dobou trvani ¢i méné omezujici povahou nemu-
seji byt vzhledem k nizsimu stupni G¢inkd na uzavieni
trhu takovym nafizenim viibec dotéeny. Podobné pokud
je na ur¢itém trhu uplatiovéna selektivni distribuce spolu
s dalsimi doplitkovymi omezenimi, jako jsou napiiklad
zdkaz soutéZit nebo mnoZstevni povinnosti uloZené
kupujicimu, nafizeni o nepouZiti se miiZe tykat jen téchto
dopliikovych omezeni. V pipadé potieby se Komise mize
téZ fidit vysi podilu podniku na urc¢itém konkrétnim trhu,
protoZe neni-li tento podil dostatec¢né velky, obvykle ke
kumulativnimu G¢inku vyznamné nepfispiva.
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(86)

(88)

(90)

Komise musi podle ¢l. 8 odst. 2 stanovit pfechodné obdobi
alespon v délce Sesti mésicti a umoznit tak doty¢nym pod-
nikiim, aby pFizpusobily své dohody skute¢nosti, ze bylo
vyddno nafizeni, kterym se prohladuje nepouzitelnost
nafizeni o blokovych vyjimkach.

Nafizeni, kterym se prohladuje nepouzitelnost nafizeni
o blokovych vyjimkach, nebude mit dopad na vyjimku
udélenou v souvislosti s danymi dohodami pfed tim, nez
uvedené nafizeni vstoupi v platnost.

VYMEZENI TRHU A PROBLEMATIKA VYPOCTU
PODILU NA TRHU

Sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu

Sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu pro potieby
predpisti Spolecenstvi o hospodarské soutézi () vysvétluje
pravidla, faktory a diikazy, které Komise vyuzZiva pfi feseni
otdzek vymezeni trhu. Sdéleni nen{ v téchto pokynech
dédle vysvétlovano, ale mélo by slouzit jako zdkladni
material pro feSeni otdzek vymezeni trhu. Tyto pokyny
pojedndvaji pouze o konkrétnich otdzkéch, které vznikaji
v souvislosti s vertikdlnimi omezenimi a kterymi se
nezabyvé obecné sdéleni o vymezeni trhu.

Relevantni trh a vypocet 30 % prahové hodnoty trz-
niho podilu podle nafizeni o blokovych vyjimkach

Podle ¢lanku 3 nafizeni o blokovych vyjimkdch je pro
poutziti blokové vyjimky obvykle rozhodujici dodavateliv
podil na trhu. Jedna-li se o vertikdlni dohody uzaviené
mezi sdruzenim maloobchodnikti a jednotlivymi ¢leny,
dodavatele piedstavuje sdruzeni a musi se tedy brat
v tvahu jeho podil. Pouze jednd-li se o vyhradni doddvku
ve smyslu ¢l. 1 pism. ¢) nafizeni o blokovych vyjimkach,
a je-li rozhodujici pro pouziti nafizeni o blokovych vyjim-
kéch, je tfeba zohlednit podil kupujiciho.

Pro vypocteni podilu na trhu je nezbytné relevantni trh
vymezit. Musi byt vymezen relevantni trh produktu
i zemépisny trh. Relevantni trh produktu ptestavuje trh
veskerého zbozi nebo sluzeb, které kupujici podle jejich

() Uk vést. C 372, 9.12.1997, s. 5.

(91)

(92)

®)

vlastnosti, ceny a zamysleného pouziti povazuje za zamé-
nitelné. Relevantni zemépisny trh pfedstavuje izemi, na
kterém jsou doty¢né podniky zapojeny do nabidky
a poptavky piislusného zbozi ¢i sluzeb, které nabizi dosta-
tecné homogenni podminky pro hospoddiskou soutéz
a které se vyrazné lisi od sousednich zemépisnych oblasti
zejména podminkami hospodaiské soutéze.

Pro pouziti nafizeni o blokovych vyjimkach se dodavate-
lovym podilem na trhu rozumi jeho podil na relevantnim
trhu produktu a relevantnim zemépisném trhu, na némz
prodavd svym kupujicim. (2) Podle piikladu uvedeného
vbodu 92 tento trh piedstavuje trh A. Trh produktu zdvis{
v prvni fadé na nahraditelnosti z perspektivy kupujiciho.
Pokud je dodany vyrobek pouzivany jako vstup pro
vyrobu jinych vyrobki a ve findlnim vyrobku neni rozpoz-
natelny, trh produktu je obvykle vymezen p¥imymi prefe-
rencemi kupujictho. Zdkaznici kupujiciho nebudou ve vét-
$§iné pilpadt vyrazné preferovat urcité jeho vstupy.
Vertikdlni omezeni dohodnutd mezi dodavatelem
a kupujicim vstupu se obvykle vztahuji pouze na prodej
a ndkup meziproduktu, nikoli na prodej findlniho
vyrobku. V piipadé distribuce findlnich vyrobkd se
predstava piimych kupujicich o nahraditelnych vyrobcich
obvykle fidi nebo urCuje tim, co preferuji kone¢ni
spotiebitelé. Distributor jako dalsi prodejce pti ndkupu
findlnich vyrobkt nemutze nebrat v dvahu preference
kone¢nych spottebitelii. Mimoto na trovni distribuce se
vertikdlni omezeni obvykle dotykaji nejen prodeje
vyrobkil mezi dodavatelem a kupujicim, ale také jejich
dalsiho prodeje. Vzhledem k tomu, Ze rtizné distribu¢ni
formdty mezi sebou soutézi, trhy nebyvaji vymezeny
podle vyuzivané formy distribuce. Kdyz dodavatelé pro-
dévaji celé portfolio vyrobkl a za nahraditelné vyrobky
kupujici povazuji portfolia a nikoliv individudlni vyrobky,
muze trh produktd uréovat toto portfolio jako celek. Pro-
toze kupujici na trhu A jsou profesiondlni kupujici, zemé-
pisny trh je obvykle $irsi nez trh, kde je vyrobek dale pro-
dévin kone¢nym spotiebitelim. Tato skute¢nost Casto
vede k vymezeni vnitrostdtnich trh nebo Sirsich zemépis-
nych trhi.

V piipadé vyhradni doddvky podil kupujictho na trhu
predstavuje podil veskerych jeho ndkupt na ptislusném
ndkupnim trhu. (3) Na niZe uvedeném ptikladu se také
jednd o trh A.

Napfiklad nizozemsky trh s novymi néhradnimi pneumatikami pro
ndkladni vozidla a autobusy ve véci Michelin (véc ¢. 322/81 Neder-
landsche Banden-Industrie Michelin vs. Komise [1983] Sb. rozh.
3461), rizné trhy s masem v pifpadu ddnskych jatek — rozhodnuti
Komise 2000/42/ES piipadu ¢. IV/M.1313 - Danish Crown/Vestjyske
Slagterier, Uf. vést. L 20, 25.1.2000, s. 1.

Priklad ndkupnich trh viz rozhodnuti Komise 1999/674/[ES ve véci
IV/M.1221 - Rewe|Meinl, Uf. vést. L 274, 23.10.1999, s. 1.
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Dodavatelé
TthA
Distributofi
ﬁl TrthB
Spotfebitelé I:I I:I |:|
(93)  Pokud se vertikalni dohoda tykd tif stran, z nichz kazdd kde toto zbozi prodavd. Jestlize poskytovatel fransizy
funguje na odli$né obchodni tirovni, nesmi jejich podily nedoddvé zbozi k dalsimu prodeji, ale poskytuje soubor
na trhu pfesahnout 30 % prahovou hodnotu ani na jedné sluzeb v kombinaci s ustanovenimi o pravech dusevniho
z Grovni, pouze pak budou moci vyuzivat vyhod blokové vlastnictvi, které dohromady vytvafeji obchodni metodu
vyjimky. Pokud je napiiklad v dohodé mezi vyrobcem, poskytovanou v ramci fransizy, musi poskytovatel fran-
velkoobchodnikem (nebo sdruzenim maloobchodnik) $izy jako poskytovatel obchodni metody vzit v Gvahu svij
a maloobchodnikem stanoven zdkaz soutézit, pak ani podil na trhu. Poskytovatel franiizy tedy potfebuje
vyrobctiv, ani velkoobchodnikav podil na trhu (nebo podil vypoditat svilj podil na trhu, kde je obchodni metoda
sdruzeni maloobchodnikil) nesmi pfesdéhnout 30 %, vyuzivdna, coz je trh, kde nabyvatelé fransizy vyuZzivaji
chtgji-li vyuzivat vyhody blokové vyjimky. obchodni metodu k poskytovan{ zbozi a sluzeb konec¢-
nym uzivatelim. Poskytovatel fransizy musi pii vypoctu
podilu na trhu vychdzet z hodnoty zbozi a sluzeb
(94)  Pokud dodavatel vyrabi origindln{ zafizeni a nahradni dily dodavanych na tento trh nabyvateli fransizy. Na takovém
pro toto zafizeni, je obvykle jedinym, pfipadné hlavnim trhu mohou byt konkuren¢ni podniky poskytovateli
dodavatelem na ndsledném trhu s nhradnimi dily. jinych obchodnich metod vyplyvajicich z fransizy, ale také
K podobné situaci mize téZ dojit, kdyz dodavatel ptivod- dodavateli nahraditelného zbozi a sluzeb bez pouziti fran-
niho zafizeni uzavie smlouvu na subdodavku nahradnich §izy. Aniz je dotCeno vymezeni tohoto trhu, existuje-li
dilés. Relevantni trh pro uplatnéni naiizeni o blokovych napiiklad trh se sluzbami v oblasti rychlého obcerstveni,
vyjimkdch maze byt trh s origindlnim zafizenim vcetné poskytovatel licence piisobici na tomto trhu vypocitd svij
néhradnich dili, nebo samostatny trh s origindlnim podil na trhu na zdkladé relevantnich ddajii o prodejich
zafizenim a samostatny navazujici trh, to zélezi na okol- uskute¢nénych nabyvateli fransizy na tomto trhu. Pokud
nostech jednotlivych piipadt — napiiklad na tcincich poskytovatel licence kromé obchodni metody také dodava
pouzivanych restriktivnich opatfeni, Zivotnosti zafizeni urcité vstupy, napitklad maso a kofeni, pak musi vypocitat
a dulezitosti nakladii na opravu. (1) také sviij podil na trhu s témito vyrobky.
(95) 'V pripadech, kdy vertikdlni dohoda, kromé doddvky

smluvniho zboZi, také obsahuje ustanoveni o pravech
dusevniho vlastnictvi, napfiklad ustanoveni o pouziti
dodavatelovy obchodni znamky, které kupujicimu usnad-
fiuje prodej smluvniho zboZi, je pro pouziti nafizeni o blo-

kovych vyjimkach rozhodujici podil dodavatele na trhu,

Viz napiiklad Pelikan/Kyocera ve XXV. zprdvé o politice v oblasti

hospodéiské soutéze bod 87 a rozhodnuti Komise 91/595/EHS
ve véci ¢ IV/M.12 - Varta/Bosch, UF. vést. L 320, 22.11.1991, s. 26,
rozhodnuti Komise ve véci IV/M.1094 — Caterpillar/Perkins Engines,
Ui. vést. C 94, 28.3.1998, s. 23 a rozhodnuti Komise ve véci
IV/M.768 — Lucas/Varity, UF. vést. C 266, 13.9.1996, s. 6. Viz té7
Eastman Kodak Co versus Image Technical Services, Inc a spol., Nej-
vy$si soud Spojenych sttt americkych, ¢. 90/1029. Viz téz bod 56
sdéleni Komise o vymezeni relevantniho trhu pro potfeby pravnich
piedpisti Spolecenstvi o hospodaiské soutézi.

(96)

Individudlni hodnoceni relevantniho trhu

Pfi individudlnim hodnoceni vertikdlnich dohod, které nej-
sou zahrnuty do nafizeni o blokovych vyjimkdch, je
v nékterych ptipadech tfeba vzit v tivahu kromé relevant-
niho trhu vymezeného pro Gcely pouziti nafizeni o blo-
kovych vyjimkach také vedlejsi trhy. Vertikdlni dohoda
miZe mit G¢inky nejen na trh mezi dodavatelem
a kupujicim, ale také na navazujici trhy nizsiho stupné. Pfi
individudlnim hodnoceni vertikdlni dohody se zkoumaji
relevantni trhy na vSech obchodnich tirovnich, které jsou
ovlivnény restriktivnimi opatfenimi obsazenymi v této

dohodé.
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97)

i) U,meziproduktt a dil¢ich sluzeb®, které kupujici zpra-
covéava do svého vlastntho zbozi nebo sluzeb, ptisobi
vertikdlni omezeni obvykle pouze na trh mezi doda-
vatelem a kupujicim. Zikaz soutézit uloZeny
kupujicimu muze napiiklad uzaviit trh jinym dodava-
telim, ale nepovede k omezeni soutéZe v ramci
obchodu na navazujicich trzich nizstho stupné.
V piipadé vyhradni doddvky je viak relevantni i posta-
veni kupujictho na navazujicim trhu nizsiho stupné,
nebot chovani kupujictho, kterym vylucuje ostatni,
mtiiZe mit vyrazné negativni Ucinky pouze tehdy,
pokud ma vliv na navazujicim trhu nizsiho stupné.

ii) U ,findlnich vyrobkd“ je méné pravdépodobné, Zze
pouhd analyza trhu mezi dodavatelem a kupujicim
bude dostacujici, protoze vertikdlni omezeni mohou
mit negativni Gi¢inky v podobé omezené soutéze mezi
znackami a v rdmci znacky i na trhu, kde bude kupu-
jici zbozi dale prodavat, tj. na navazujicim trhu nizstho
stupné. Napiiklad vyhradni distribuce miiZe vést nejen
k uzavfeni trhu mezi dodavatelem a kupujicim, ale
také, a to zejména, k omezeni soutéze v ramci znacky
na Gzemich vyuZivanych distributory k dalsimu pro-
deji. Trh, kde je zbozi déle prodavano, je dilezity
pfedevsim tehdy, pokud je kupujici maloobchodnik
a prodava zbozi kone¢nym spottebiteltim. Zakaz sou-
tézit sjednany mezi vyrobcem a velkoobchodnikem
miiZze vyloucit tohoto velkoobchodnika ze vztahi
s jinymi vyrobci, ale ztrdta soutéze v ramci obchodu
na velkoobchodni drovni neni pravdépodobna. Stejnd
dohoda uzaviend s maloobchodnikem by vSak mohla
ohrozit soutéz mezi znackami v rdmci obchodu na
trhu, kde bude zbozi déle prodévano.

iii) Jednd-li se o individudlni hodnoceni ,ndsledného
trthu“, relevantni trh maze byt trh s origindlnim
zafizenim nebo tento nasledny trh, to zdvisi na kon-
krétnich okolnostech. V kazdém piipadé situace na
samostatném ndsledném trhu bude hodnocena podle
situace na trhu s origindlnim zafizenim. Méné
vyznamné postaveni na trhu s origindlnim zafizenim
obvykle omezi piipadné acinky skodlivé pro soutéz
na nasledném trhu.

Vypocet podilu na trhu podle nafizeni o blokovych
vyjimkach

Vypocet podilu na trhu musi v zdsadé vychdzet z ¢iselnych
udaji. Pokud tyto tdaje nejsou dostupné, lze provést
fadné podlozeny odhad. Tyto odhady vychdzeji z jinych
spolehlivych informaci o trhu, naptiklad Ize pouzit idaje
o0 objemu (viz ¢l. 9 odst. 1 nafizen{ o blokovych vyjim-
kach).

(98)

VL

(100)

(101)

Vnitropodnikovéd vyroba, tj. vyroba meziproduktu pro
vlastni potiebu, mize byt pro analyzu hospodatské sou-
téZe velmi podstatnd, bud jako jedno ze soutéZnich ome-
zeni, anebo v souvislosti s postavenim spole¢nosti na trhu.
Avsak pro potieby vymezeni trhu a vypocet podilu na
trhu u meziproduktd a dil¢ich sluzeb, nebere se v tivahu
vnitropodnikova vyroba.

Avsak v piipadé dudlni distribuce findlnich vyrobkd, tj.
pokud vyrobce findlnich vyrobkd na trhu pisobi téz jako
distributor, je do vymezeni trhu a vypoc¢tu podilu na trhu
tieba zapoditat i zboZ{ prodané vyrobcem a konkurenc-
nimi vyrobci prostfednictvim integrovanych distributort
a obchodnich zastupct (viz ¢l. 9 odst. 2 pism. b) nafizeni
o blokovych vyjimkéch). ,Integrovani distributofi“ jsou
propojené podniky ve smyslu ¢lanku 11 nafizeni o blo-
kovych vyjimkach.

POLITIKA VYNUCOVANI V JEDNOTLIVYCH
PRIPADECH

Vertikdlni omezen{ jsou obvykle méné skodlivd nez hori-
zontdlni. Jsou oproti horizontdlnim posuzovdna mirngji
zejména z toho divodu, Ze horizontdlni omezeni se mize
tykat dohody mezi konkuren¢nimi podniky, které vyrabéji
¢i poskytuji shodné, nebo nahraditelné zbozi a sluzby.
V téchto horizontilnich vztazich prosazovani vlivu na
trhu jednou spolecnosti (vys3i cena jejich vyrobku) miize
byt vyhodou pro konkurenéni podniky. To by mohlo byt
pro konkuren¢ni podniky podnétem, aby se vzdjemné
podporovaly v chovani §kodlivém pro soutéz. Ve vertikal-
nich vztazich slouzi vyrobek jedné strany druhé strané
jako vstup. To znamend, Ze pokud by navazujici spole¢-
nost, jak na niz§{ tak na vyssi Grovni, pouzivala vliv na
trhu, obvykle by poskodila poptdvku po vyrobku druhého
podniku. Proto se spolecnosti, které dohodu uzaviraji,
snaz{ druhé strané zabranit v pouzivani takového vlivu na
trhu.

Avsak tato vlastnost ,sebeomezovani“ by neméla byt
pfeceniovana. KdyZz spole¢nost nemd na trhu Zadni vliv,
muze se pokusit o zvySeni ziski pouze optimalizaci
vyrobnich a distribu¢nich postupd, at uz s pomoci ver-
tikdlnich omezeni ¢i bez nich. Pokud vak vliv na trhu m4,
muZe se pokusit zisky zvysit téZ na tkor piimych konku-
rencnich podnikil tim, Ze zvysi jejich ndklady, a na dkor
kupujicich a kone¢né i spotfebitelti tim, Ze bude usilovat
o ziskani urcité ¢asti jejich piebytku ve sviij prospéch.
K takové situaci mtze dojit, pokud se navazujici podniky
na niz8i i vy3si drovni déli o mimofadny zisk, nebo jeden
z nich vyuzivé vertikdlni omezeni k tomu, aby si veskeré
mimotddné zisky pfivlastnil.
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(102) V procesu hodnoceni jednotlivych pfipadt pfistupuje

1.1.

(103

)

(104)

(105

~

Komise k pouzivani ¢lanku 81 na vertikdlni omezeni
z hospoddfského hlediska. Tak se piisobnost ¢lanku 81
omez{ na podniky, které maji urcity vliv na trhu, kde je
hospodatskd soutéz mezi znackami nedostatecnd. V tako-
vych pifipadech je ochrana hospodéiské soutéze mezi
znackami a v rdmci znacky ddlezitd z hlediska dcinkd

a vyhod pro spotfebitele.

Rédmec rozboru

7 7 ¥

Negativni dicinky vertikdlnich omezeni

Negativni G¢inky na trh, které mohou vyplynout z ver-
tikdlnich omezeni a které se privni predpisy
o0 hospodarské soutézi ES snazi omezit, jsou:

i) uzavfeni trhu jinym dodavatelim nebo kupujicim
vytvofenim bariér, které znemoziiuji vstup na trh;

ii) omezeni hospodéiské soutéze mezi znackami u spo-
le¢nosti ptisobicich na urc¢itém trhu, véetné usnadnéni
nekalych praktik mezi dodavateli nebo kupujicimi;
nekalymi praktikami se rozuméji jak explicitné sjed-
nané, tak mlcky pouzivané nekalé praktiky (védomé
paralelni chovéni);

i) omezeni hospodatské soutéze v rdmci znacky mezi
distributory stejné znacky;

iv) vytvafeni prekdzek branicich integraci trhu, zvlasté
omezovani svobody spotiebiteld nakupovat zbozi
a sluzby v kterémkoli ¢lenském statu, ktery si zvoli.

Tyto negativni ti¢inky mohou byt vysledkem riznych ver-
tikdlnich omezeni. Dohody, které se lisi formou, mohou
mit na hospodafskou soutéz stejné vyrazny acinek. Aby-
chom mohli provést rozbor piipadnych negativnich
Gcinkd, je vhodné si vertikdlni omezeni rozdélit do ¢tyf
skupin: ndkup jedné znacky, omezend distribuce, regu-
lovani cen pro dalsi prodej a rozdéleni trhu. Vertikdlni
omezeni v ramci jednotlivych skupin maji do zna¢né miry
podobné negativni u¢inky na hospodaiskou soutéz.

Klasifikace do téchto ¢tyf skupin vychdzi z toho, co je
zdkladnimi slozkami vertikdlnich omezeni. V bodech 103
az 136 je proveden rozbor téchto ¢tyt skupin. V bodech
137 az 229 jsou vertikdlni dohody analyzovény z hlediska
jejich vyuzivani v praxi, protoze mnoho z nich vyuzivd
vice nez jednu z téchto slozek.

Nékup jedné znacky

(106) Pod oznaceni ,ndkup jedné znacky“ spadaji ty dohody,

jejichz hlavnim bodem je pfimét kupujictho, aby své
objednavky na ur¢ity typ vyrobku pouzival u jednoho

(107)

(108)

dodavatele. Tuto slozku lze mimo jiné najit v zakazu sou-
téZit nebo v mnozstevni povinnosti, které podle schématu
povinnosti nebo pobidek dohodnutého mezi dodavatelem
a kupujicim stanovi kupujicimu, aby nakupoval pozado-
vané vyrobky, piipadné nahraditelné vyrobky pouze ¢i
zejména u jednoho dodavatele. TataZ slozka se objevuje
ve vazanych obchodech, kde se schéma povinnosti nebo
pobidek vztahuje na vyrobek, ktery kupujici musi koupit,
aby mohl nakoupit urcity jiny vyrobek. Prvni vyrobek se
nazyva ,vedlejsi“ a druhy ,hlavni“.

Existuji ¢tyfi hlavni negativni Gcinky na hospodaiskou
soutéz: 1) ostatni dodavatelé na tomto trhu nemohou pro-
dévat ur¢itym kupujicim, coz muiZe vést k uzavieni trhu
nebo v pifpadé vizaného obchodu uzavfeni trhu pro
vedlejs$i vyrobek; 2) ¢ini podily na trhu méné pruzné, coz
podporuje nekalé praktiky, pokud toto omezeni vyuzivd
vice dodavateld, 3) pokud jde o distribuci findlnich
vyrobkd, uréiti maloobchodnici budou prodavat jen jednu
znacku, proto v jejich obchodech nebude existovat soutéz
mezi znackami (nebude existovat konkurence v rdmci
obchodu), a 4) v pfipadé vizanych obchodi muze byt
kupujici nucen zaplatit za vedlejsi vyrobek vyssi cenu nez
za jinych okolnosti. Vsechny tyto d¢inky mohou vést
k omezen{ soutéZe mezi znackami.

Omezeni soutéze mezi znackami miZe byt v poctecni
fazi zmirnéno intenzivni soutézi mezi dodavateli o ziskani
smlouvy na ndkup jedné znacky, aviak ¢im déle zdkaz
soutézit trvd, tim je pravdépodobnéjsi, Ze tato skutecnost
nebude mit dostate¢né silny vliv, aby mohla vyrovnat
omezeni soutéze mezi znackami.

Omezené distribuce

(109)

Pod oznaleni ,omezend distribuce* spadaji ty dohody,
jejichz podstatou je, Ze vyrobce smi proddvat jen jednomu,
pifpadné omezenému poctu kupujicich. SlouZi to k ome-
zeni po¢tu kupujicich na ur¢itém tzemi nebo v souvislosti
s urc¢itou skupinou zdkaznikd, pfipadné k vybéru urcitého
typu kupujicich. Tuto slozku lze mimo jiné nalézt téz:

— u vyhradni distribuce nebo vyhradné piidélené sku-
piny zdkaznikd, kdy dodavatel omezuje prodej na
uréitém tzemi nebo uréité ti{dé zékaznikd na jednoho

kupujiciho;
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(110)

— u vyhradni doddvky a mnozZstevni povinnosti, které na
zakladé schématu povinnosti a pobidek dohodnutého
mezi dodavatelem a kupujicim stanovi dodavateli, Ze
musi{ proddvat pouze jednomu kupujicimu nebo
zejména jemu;

— u selektivni distribuce, kdy podminky uloZené uréitym
obchodnim zdstupcim nebo dohodnuté s urcitymi
zastupci obvykle vedou k jejich pocetnimu omezen;

— u omezeni prodeje na néslednych trzich, ¢imz se ome-
zuji dodavatelovy prodejni moZnosti.

Existuji tii hlavni negativni (i¢inky na hospodafskou sou-
t€7: 1) néktef{ kupujici v rdmci daného trhu jiz nemohou
nakupovat u ur¢itého dodavatele, coz mize zejména
v piipadé vyhradni doddvky vést k uzavieni ndkupniho
trthu, 2) kdyZ vétsina konkuren¢nich dodavateld ¢i
piipadné vsichni konkuren¢ni dodavatelé omezi pocet
maloobchodnikd, mize to vést k nekalym praktikdm jak
na trovni distributorti, tak na trovni dodavateli a 3)
vzhledem k tomu, Ze zboZ{ bude nabizet méné distribu-
tortl, povede to k omezeni soutéZe v rimci znacky. Pokud
se jednd o velkd vyhradni Gzemi nebo skupiny vyhradné
pfidélenych zdkaznikd, vysledkem muize byt celkové zru-
Seni soutéZze v rdmci znacky. Takové omezeni soutéze
v rdmci znacky mize vést také k oslabeni soutéze mezi
znackami.

Stanoveni cen pro dal$i prodej

(111)

(112)

Pod oznaleni ,stanoveni cen pro dalsi prodej“ spadaji ty
dohody, jejichz podstatou je, Ze kupujici je povinen nebo
nucen pii dal$im prodeji dodrzovat uréitou cenu, tj. nesmi
proddvat za cenu niZsi ani vy$§i. Do této skupiny se Fadi
minimdlni, pevné a maximdln{ ceny a ceny doporucené
pro dalsi prodej. I pfesto, Ze maximdlni cena a doporucend
cena pro dal3f prodej nejsou chdpény jako tvrdd restrik-
tivni opatfeni, mohou svym ucinkem vést k omezeni
hospodatské soutéze.

Existuji dva hlavni negativni G¢inky stanoveni cen pro
dal3i prodej na soutéz: 1) omezeni cenové soutéze v rdmci
znacky a 2) zvysend priihlednost cen. V piipadé stanoveni
pevné ¢i minimdlni ceny pro dal$i prodej, distributofi
nemohou déle soutézit o cenu této znacky, ¢imz dochdzi
k dplnému vymizeni cenové soutéZe v rdmci znacky.

Maximalni nebo doporucend cena mohou mit dstfedni
vyznam pro dal$i prodejce, nebot vedou k pouzivani vice
méné jednotné cenové hladiny. Zvysend priithlednost ceny
a odpovédnost za cenové zmény usnadiiuji nekalé prak-
tiky mezi vyrobci nebo distributory na horizontdlni
drovni, a to pfinejmensim na koncentrovanych trzich.
Omezeni soutéZe v ramci znacky mize mit nepfimy vliv
na omezeni soutéze mezi znackami, protoZe vede k men-

vy

$imu tlaku na cenu urcitého zbozi na nizsich drovnich.

Rozdéleni trhu

(113)

(114)

1.2.

(115)

Pod oznaceni ,rozdéleni trhu* patii dohody, jejichz pod-
statou je, Ze kupujici je omezovan bud v doddvkach &
v dal$im prodeji ur¢itého vyrobku. Tuto slozku nachdzime
ve smlouviach o vyhradnim nakupu, ktery na zdkladé
schématu povinnosti a pobidek dohodnutého mezi doda-
vatelem a kupujicim stanovi kupujicimu, Ze si pozadovany
vyrobek, napiiklad pivo znacky X, musi nakoupit
vyhradné u urceného dodavatele, aviak ponechdvd
kupujicimu volnost pti ndkupu a prodeji konkurenénich
vyrobki, napiiklad konkuren¢nich znacek piva. Pati{ sem
té7 teritoridlni restriktivn{ opatfeni v oblasti dalstho pro-
deje, ptidéleni oblasti hlavni odpovédnosti, omezeni distri-
butora, pokud jde o misto jeho pisobnosti, a omezeni dal-
$tho prodeje na urcité zdkazniky.

Hlavnim negativnim G¢inkem na soutéZ je omezeni sou-
téZe v ramci znacky, které dodavateli umoziuje trh délit,
a tak brénit jeho integraci. Tato skute¢nost téZ napomahd
cenové diskriminaci. Pokud vétsina konkuren¢nich doda-
vateld, pfipadné vsichni konkurenéni dodavatelé omezi
svym kupujicim zdroje nebo moznosti dalstho prodeje,
muze to vést k nekalym praktikdm, at uzZ na trovni distri-
butorti nebo dodavatelt.

Pozitivni iiinky vertikdlnich omezeni

Je dilezité si uvédomit, Ze vertikdlni omezeni ¢asto maji
pozitivni G¢inky, zvlasté proto, Ze podporuji necenovou
soutéZ a zlepsuji kvalitu sluZeb. Pokud spole¢nost nemd
na trhu zadny vliv, mtzZe se pokusit o zvyseni svych ziskii
pouze optimalizaci vyrobnich nebo distribu¢nich
postuptl. V fadé situaci mohou byt vertikdlni omezeni
v tomto sméru uZite¢nd, protoze obvyklé ,neosobni
umluvy mezi dodavatelem a kupujicim, které stanovi
pouze cenu a objem urcité transakce, mohou zpiisobit, Ze
droven investic a prodejli neni optimalni.
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(116) PrestozZe se tyto pokyny snazi piedlozZit co nejlepsi piehled

dtivodd hovoticich ve prospéch vertikdlnich omezeni, nej-
sou Uplné ani vycerpdvajici. NiZe uvedené divody mohou
dolozit opravnénost pouziti nékterych vertikdlnich ome-
zeni.

1. ,Reseni* problému parazitovani. Jeden distributor

mitiZe téZit z propagace jiného distributora. Tento pro-
blém se vyskytuje nejcastéji na velkoobchodni a malo-
obchodni drovni. Vyhradni distribuce nebo podobna
restriktivni opatifeni mohou takovému parazitovani
zabrénit. K parazitovani mize téz dochdzet mezi doda-
vateli naptiklad tehdy, kdyz jeden investuje do reklamy
v prostorach kupujictho, obecné fec¢eno na maloob-
chodni trovni, kterd pfildkd zdkazniky i konkurenc-
nim znackdm. Podobnému parazitovani mtiZe zabranit
omezeni typu zakazu soutéZit.

Problém parazitovani vznikd, pokud existuji podminky
pro jeho vznik. Parazitovani mezi kupujicimi se pro-
jevi pouze v predprodejnich sluzbach, nikoli ve sluz-
bach poskytovanych po zakoupeni vyrobku. Vyrobek
musi byt obvykle relativné novy a technicky slozity,
jinak zdkaznik na zdkladé pfedchozich ndkupt pfesné
vi, co chee. Vyrobek také musi byt pomérné drahy, aby
se zdkaznik obtézoval jit do jednoho obchodu pro
informace a do jiného 3el vyrobek koupit. Kone¢né pro
dodavatele nemusi byt praktické, aby viem kupujicim
smluvné uklddal presné pozadavky na piedprodejni
sluzby.

Parazitovani mezi dodavateli je také omezeno na urcité
situace, jednd se zejména o ptipady, kdy se propaga¢ni
¢innost soustfed{ na prostory kupujiciho a je obecnd,
nikoli zaméfend na znacku.

. ,Otevieni novych trha a vstup na nové trhy“. Pokud

chce vyrobce vstoupit na novy zemépisny trh,
napiiklad poprvé vyvézt své vyrobky do jiné zemé,
muZe to znamenat, Ze distributor bude muset investo-
vat zvlastni ,vstupni prosttedky“ do zavedeni znacky
na trhu. Aby vyrobce mistniho distributora presvédcil,
Ze ma tyto prostiedky investovat, je tieba mu zajistit
napfiklad ur¢itou Gzemni ochranu, aby mél moznost
po urcitou dobu tictovat vyssi cenu, a tak vynalozené

prostiedky ziskat zpét. Distributortim na jinych trzich
bude po urcitou dobu zakdzano proddvat na tomto
novém trhu. Toto je zvlastni piiklad problému ,para-
zitovani“ popsaného v bodu 1.

. ,Otazka parazitovani a znacky*. V nékterych odvétvich

maji urciti maloobchodnici povést, Ze zdsobuji pouze
,kvalitnim® zbozim. Je-li tomu tak, mtze byt pro zave-
deni nového vyrobku nesmirné dulezité, aby byl pro-
dévén pravé prostiednictvim téchto maloobchodnika.
Pokud vyrobce nemtize z pocatku omezit prodej pouze
na prvottidni obchody, riskuje, Ze bude vyfazen ze sez-
namu a novy vyrobek propadne. To znamend, Ze ome-
zené trvani restriktivniho opatfeni, jako je naptiklad
vyhradni distribuce nebo selektivni distribuce, by bylo
v takovém pifpadé opodstatnéné. Platnost omezeni
musi byt pfiméfend, tedy dostate¢né dlouhd, aby vyro-
bek mohl byt tispésné zaveden na trh, ale ne prilis
dlouhd, protoze pak by omezeni branilo vétsimu
roz§ifeni vyrobku. Takové vyhody pfindseji spise
vyrobky ,zaloZené na zkuSenosti“ nebo sloZitéjsi
vyrobky, které pro kone¢ného spotiebitele predstavuji
relativné ndkladny nakup.

. Tzv. ,problém finan¢ni podpory“. Nékdy muze dojit

k situaci, ze dodavatel nebo kupujici museji investovat
urdité prostiedky do klienta, napiiklad do specidlniho
zafizeni nebo $koleni. Napiiklad vyrobce souddstek,
ktery musi vyrabét nové stroje a néstroje, aby uspoko-
jil konkrétni pozadavek jednoho ze svych zdkaznikd.
Investor nebude investovat nezbytné prostredky,
dokud nedojde k ur¢ité dohodé o dodavkach.

Avsak, stejné jako v jinych piikladech parazitovani,
existuje fada podminek, které museji byt splnény, nez
se riziko nedostate¢nych investic stane skutecnym ¢i
zdvaznym. Pfedev$im investice musi byt vdzdna na
urcity vztah. Investice ze strany dodavatele je povazo-
vana za vazanou na urcity vztah, pokud ji po skonéeni
smlouvy dodavatel nemiize vyuzit k zdsobovéni jinych
zakaznikt a pokud muaze byt proddna jen s vyraznou
ztratou. Investice ze strany kupujiciho je povazovidna
za vazanou na urity vztah, pokud ji po skonceni
smlouvy kupujici nemtze vyuzit k ndkupu a/nebo uzi-
vani vyrobkt dodanych jinymi dodavateli a pokud
mtiZe byt proddna jen s vyraznou ztratou. Investice je
tedy vdzand na urcity vztah napiiklad proto, Ze mize
byt vyuzita jen k vyrobé urcité ¢asti typické pro danou
znacku nebo ke skladovani ur¢ité znacky, a nelze ji
vyuzit k vytvofeni zisku napiiklad z vyroby nebo dal-
stho prodeje alternativniho zbozi. Za druhé to musi
byt dlouhodobd investice, kterou nelze ziskat zpét
v kratké dobé. A za tfeti se musi jednat o investici
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asymetrickou, tj. jedna smluvni strana investuje vice
nez druhd. Pokud jsou tyto podminky splnény, existuje
obvykle dobry diivod pro pouziti vertikdlniho ome-
zeni po dobu, nez je investice amortizovana. Pfislugné
vertikdln{ omezeni by svym typem odpovidalo zdkazu
soutézit nebo mnoZstevni povinnosti, pokud by inve-
stoval dodavatel, a v piipadé, ze by investoval kupu-
jici, by se jednalo o vyhradni distribuci, o vyhradné
piidélené zakazniky nebo o vyhradni dodavku.

. ,Konkrétni problém finanéni podpory, ktery mtize
nastat v piipadé prevodu podstatného know-how.”
Jakmile je know-how jednou poskytnuto, nelze je vzit
zpét a jeho poskytovatel nemusi mit zdjem, aby jej
vyuzivaly konkurencni podniky, pfipadné aby bylo
vyuzivano v jejich prospéch. Pro dohodu je podstatné,
ze know-how kupujicimu nebylo pfimo dostupné,
protoze pievod know-how miize byt diivodem k pou-
zit{ restriktivniho opatfeni typu zdkazu soutézit. Ve
vét$iné piipadti by se na dohodu ¢l. 81 odst. 1 nevzta-
hoval.

. ,Uspory z rozsahu v distribuci. Md-li vyrobce vyuZit
aspor z rozsahu, a sniZit tak maloobchodni cenu,
mutze usilovat o omezeni dalsiho prodeje svych
vyrobki na urcity pocet distributort. Pro tyto tcely
muze vyuzit vyhradni distribuci, mnozstevni omezeni
v podobé minimalniho pozadovaného ndkupu, selek-
tivni distribuci s pozadavkem vyhradniho ndkupu.

. ,Nedostatky kapitdlového trhu.“ Mize se stat, ze bézni
poskytovatelé kapitdlu (banky, trhy s akciemi) nepo-
skytuji kapitdl optimdlnim zptisobem, protoze maji
nedokonalé informace o kvalitich dluznika nebo Gvér
neni dostatecné zajistén. Stdva se, Zze kupujici nebo
dodavatel mé lep$i informace, a muzZe tedy
prostfednictvim vyhradntho smluvniho vztahu ziskat
zvlastni zajisténi svych investic. Pokud poskytuje ptij-
¢ku dodavatel kupujicimu, mutze byt kupujicimu sta-
noven zdkaz soutézit nebo ulozena mnoZstevni povin-
nost. Pokud kupujici poskytuje avér dodavateli, maze
byt dodavateli stanovena omezeni v podobé vyhradni
dodavky nebo mnozstevni povinnosti.

. ,Zajisténi jednoty a kvality. Vertikdlni omezeni
mohou pomoci zvysit prodej, pomahaji vytvaret image
znacky a zvySovat pfitazlivost vyrobku pro kone¢ného
spotiebitele tim, Ze distributory nuti dodrzovat urcitou
miru jednoty a ur¢ité normy kvality. Takové opatfeni

(117)

je obsazeno napfiklad v selektivni distribuci nebo
v udélovani fransizy.

Osm situaci popsanych v bodu 116 objasuje, Ze za urci-
tych podminek jsou vertikdlni dohody pfinosné z hlediska
ucinkd, napoméhaji rozvoji novych trhii a vyvazuji tak
piipadné negativni G¢inky. Obecné se to tykd zejména ver-
tikdlnich omezeni s omezenou platnosti, kterd pomahaji
zavést na trh nové slozité vyrobky nebo chranit investice
vazané na urcity vztah. Vertikdlni omezeni musi byt
v nékterych ptipadech uplatiiovano po celou dobu, po
kterou dodavatel proddvd vyrobek kupujicimu (viz
zejména situace popsané v odst. 116 bodech 1, 5, 6 a 8).

(118) Jednotlivé vertikdlni omezeni jsou do zna¢né miry nahra-

1.3.

(119)

ditelnd. To znamend, Ze urcity problém netcinnosti, lze
fesit pomoci riznych vertikdlnich omezeni. Napiiklad
uspor z rozsahu v distribuci Ize dosdhnout pomoci
vyhradni distribuce, selektivni distribuce, mnozstevni
povinnosti nebo vyhradniho ndkupu. To je ddlezité, nebot
negativni G¢inky na hospodafskou soutéz se u jednotli-
vych vertikdlnich omezeni mohou lisit. To hraje roli pfi
rozhodovani o nezbytnosti omezeni podle ¢l. 81 odst. 3.

Obecnd pravidla pro hodnoceni vertikdlnich omezeni

Pfi hodnoceni vertikdlnich omezeni z hlediska politiky
hospodaiské soutéze lze formulovat ur¢itd obecna pravi-

dla:

1. U vétsiny vertikdlnich omezeni muaze byt
hospodatskd soutéz ohrozena pouze tehdy, pokud
nefunguje dostate¢nd soutéz mezi znackami, tj.
pokud na trovni dodavatele, kupujiciho, piipadné
obou existuje urcity stupen vlivu na trhu. Z hlediska
pojmu lze vliv na trhu charakterizovat jako vliv, na
zaklad¢ kterého lze zvysit cenu nad troven konku-
ren¢nich cen a dosahovat alespon kritkodobé velmi
vysokych ziskt. Vliv spole¢nosti se miize pohybovat
pod trovni dominance na trhu, tedy prahovou hod-
notou pro pouziti ¢lanku 82. V piipadé, Ze na nekon-
centrovaném trhu soutéZi mnoho firem, Ize
pfedpoklddat, Ze vertikdlni omezeni, kterd nelze
povazovat za tvrdd, nebudou mit vyrazné negativni
ucinky. Trh je povazovan za nekoncentrovany, pokud
je index HHI, tj. soucet individudlnich podila vSech
spole¢nosti na pfislusném trhu umocnénych na dru-
hou niz$i nez 1 000.
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Vertikalni omezeni, kterd omezuji soutéZz mezi znac-
kami, jsou obvykle skodlivéjsi nez vertikdlni omezeni
omezujici soutéZ v ramci znacky. Napiiklad zdkazy
soutézit maji obvykle vyraznéjsi vysledné negativni
ucinky nez vyhradni distribuce. Zdkaz soutézit mize
vést k uzavieni trhu jingm znackdm, takZze se na dany
trh nedostanou. Distribuce, pfestoze omezuje soutéz
v rdmci znacky, nebrdni, aby se zbozi dostalo ke
kone¢nému spotfebiteli.

Vertikdlni omezeni ze skupiny omezené distribuce
mohou v piipadé nedostate¢né soutéZe mezi znac-
kami vyrazné omezovat moznosti volby spottebiteld.
Jsou $kodlivé zejména tehdy, pokud uzaviraji trh
Gc¢inngji fungujicim distributorim nebo distributo-
ram s odli§nou formou distribuce. To mize zpisobit
nedostatek inovace v distribuci a znemoznit zakazni-
kam piistup k pFislusné sluzbé nebo kombinaci cena-
sluzba nabizenych témito distributory.

Vyhradni dohody jsou obyéejné pro hospodaiskou
soutéz $kodlivéjsi nez dohody nevyhradni. Vyhradni
dohody svym jednoznaénym znénim nebo praktic-
kymi dopady vedou k tomu, Ze jedna strana uplatni
vSechny ¢i prakticky viechny své pozadavky u druhé
strany. Napfiklad v rdmci zdkazu soutézit kupujici
nakupuje pouze jednu znacku. Naproti tomu mnoz-
stevni povinnost ponechdvd kupujicimu urcity pro-
stor k ndkupu konkuren¢niho zbozi. Mira uzavieni je
tedy ve druhém piipadé mensi.

Vertikdlni omezeni sjednand pro neznackové zbozi
a sluzby jsou obecné méné skodlivd nez omezeni,
kterd ovliviuji distribuci znackového zbozi a sluzeb.
Diky znackdm dochdzi k vétsi diferenciaci vyrobki
a omezuje se nahraditelnost vyrobku, ¢imz klesd
i pruznost poptdvky a naopak roste moznost zvyseni
cen. Rozdil mezi znackovym a neznackovym zbozim
a sluzbami bude podobny jako rozdil mezi mezipro-
dukty a diléimi sluzbami a findlnimi vyrobky a sluz-
bami.

Meziprodukty a diléi sluzby se prodévaji podnikim,
které je vyuzivaji jako vstup k vyrobé jiného zbozi ¢i
sluzeb a obvykle ve findlnim vyrobku nebo sluzbé
nejsou rozeznatelné. Kupujici meziproduktd jsou
obvykle velmi dobfe informovanymi zdkazniky,
a proto se méné spoléhaji na znacku a image. Findln{
vyrobky jsou pfimo ¢i nepfimo proddvany kone¢nym
spotiebiteliim, ktefi se Casto vice spoléhaji na znacku
nebo image. Vzhledem k tomu, Ze distributofi
(maloobchodnici, velkoobchodnici) museji reagovat
na poptavku kone¢nych spotiebiteld, hospodaiskou
soutéz muze vyraznéji ohrozit to, jestlize jsou
distributofi vylouceni z prodeje jedné znacky ¢i

10.

vétstho poctu znacek, nez skutecnost, Ze kupujici
meziproduktti nesméji nakupovat konkurenéni
vyrobky z jistych zdroji nabidky.

Podniky, které nakupuji meziprodukty nebo dil¢i
sluzby, obvykle mivaji oddéleni odborniki nebo
poradct, ktefi sleduji vyvoj na trhu nabidky. Vzhle-
dem k tomu, Ze provadéji velké transakce, naklady na
pruzkum obvykle nejsou povazovany za piilis
vysoké. Ztrata soutéZe v ramci znacky je proto na
trovni meziproduktd méné dalezitd.

Obecné lze fici, Ze kombinaci vertikdlnich omezeni se
ndsobi jejich negativni G¢inky. Avsak nékteré kombi-
nace vertikdlnich omezeni jsou pro hospodaiskou
soutéz piiznivejsi nez vertiklni omezeni pouzitd jed-
notlivé. Napfiklad u systému vyhradni distribuce
mtiZe byt distributor v pokuseni zvysit cenu vyrobkda,
protoZe soutéz v ramci znacky je omezend. PouzZitim
mnozZstevni povinnosti nebo stanovenim maximaln{
ceny pro dal3i prodej lze takovému zvySovéni cen
zabrénit.

Piipadné negativni Gc¢inky vertikdlnich omezeni se
posiluji, pokud nékolik dodavateli a jejich kupujicich
organizuje obchod podobnym zpisobem. Tyto tzv.
kumulativni d¢inky pfedstavuji problém v fadé
odvétvi.

Cim Gzeji je vertikdlni omezeni svdzdno s prevodem
know-how, tim spiSe Ize ocekdvat tcinky, a tim spiSe
je wvertikdlni opatfeni nezbytné pro ochranu
pfevedeného know-how nebo vynalozenych investic-
nich prostiedka.

Cim 4zeji se vertikdlni omezeni poji s investicemi
vazanymi na urdity vztah, tim sndze Ize odtvodnit
existenci nékterych vertikdlnich omezeni. Opodstat-
nénd doba trvani bude zdviset na dob¢ amortizace
investice.

V piipadé, Ze se jednd o novy vyrobek, nebo je exi-
stujici vyrobek poprvé prodavan na jiném zemépis-
ném trhu, spole¢nost miize mit s vymezenim trhu
urdité problémy, piipadné muze byt jeji podil na trhu
velmi vysoky. AvSak toto nepfedstavuje zdvaznou
piekazku, protoze vertikdlni omezeni tykajici se uve-
deni nového vyrobku na trh nebo obecné otevieni
novych zemépisnych trhi hospodaiskou soutéz neo-
mezuji.
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Toto pravidlo plati dva roky po prvnim uvedeni a) postaveni dodavatele na trhu;
vyrobku na trh bez ohledu na to, jaky je podil spo-
le¢nosti na trhu. Vztahuje se na vSechna vertikdln{ ) o .
omezeni, kterd nejsou povazovana za tvrdd, v piipadé b) postaveni konkurencnich podnikii na trhu;
novych zemépisnych trhi se vztahuje na omezeni
aktivniho a pasivniho prodeje uloZeného pHmym ) . )
kupujicim dodavatele ptisobictho na jinych trzich ¢) postaveni kupujiciho na trhu;
a na zprostiedkovatele na novém trhu. Je-li novy
vyrobek béznym zplsobem testovdn na omezeném d) vstupni bariéry:
tzemi nebo omezené skupiné zdkaznikd, distributofi p 4
schvaleni pro prodej nového vyrobku na testovacim
trhu mo}hou bvyt omezeni v aktivr.lvim prodeji mimo ¢) vyspélost trhu;
testovaci trh az na dobu 1 roku, aniz by se na né vzta-
hoval ¢l. 81 odst. 1.
f) obchodni droven;
g) povaha vyrobku;
1.4.  Metoda rozboru
h) dalsi faktory.
(120) Hodnoceni vertikdlntho omezeni obvykle probihd (122) Diilezitost jednotlivych faktorii se miize ménit piipad od

1.4.1.

(121)

ve Ctyfech niZe uvedenych krocich.

1. Zdastnéné podniky v prvni fadé musi vymezit rele-
vantni trh, pak je mozné urcit podil dodavatele nebo
kupujiciho na trhu podle toho, o jaké vertikdlni ome-
zeni se jedna (viz body 88 az 99, zejména 89 az 95).

2. Pokud podil na relevantnim trhu nepfesdhne prahovou
hodnotu 30 %, vertikdlni dohoda spadé do ptisobnosti
natizeni o blokovych vyjimkach s vyjimkou tvrdych
restriktivnich opatfeni a podminek stanovenych
ve vy$e uvedeném nafizeni.

3. Pokud podil na relevantnim trhu pfesdhne prahovou
hodnotu 30 %, je tfeba zhodnotit, zda vertikdlni
dohoda spadd pod ¢l. 81 odst. 1.

4. Pokud vertikdlni dohoda spadd do pusobnosti ¢l. 81
odst. 1, je nezbytné zjistit, zda spliuje podminky pro
udéleni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3.

Faktory vyznamné pro hodnoceni podle ¢l. 81 odst. 1

Pti hodnoceni pipadd, u nichZ se podil na trhu pohybuje
nad 30 % prahovou hodnotou, provede Komise celkovou
analyzu hospoddfské soutéze. Pfi posuzovani toho, zda
vertikdlni dohoda  zpiisobuje  vyrazné omezeni
hospodéiské soutéze podle ¢l. 81 odst. 1, jsou povazo-

vvvvvv

(123)

(124)

piipadu a je ovlivnéna vSemi dalsimi faktory. Napiiklad
velky podil dodavatele na trhu je obvykle dobrym ukaza-
telem vlivu na trhu, ale v pfipadé nepatrnych vstupnich
bariér nemusi o vlivu na trhu vypovidat téméf nic.
Z tohoto diivodu neni mozné poskytnout piesnd pravidla
pro stanoveni dtlezitosti jednotlivych faktorti. Lze viak
fici toto:

Postaven{ dodavatele na trhu

Postaveni dodavatele na trhu je v prvni fadé ddno jeho
podilem na relevantnim trhu produktu a zemépisném
trhu. Cim vy33{ podil na trhu m4, tim vétsi je obvykle jeho
vliv. Postaveni dodavatele na trhu je silnéjsi v ptipadé, ze
mé v porovndni s konkuren¢nimi podniky néjaké vyhody
v oblasti nakladti. Tyto konkurenéni vyhody mohou byt
vysledkem toho, Ze spole¢nost byla na trhu prvni (ma nej-
lepsi misto, apod.), vlastni diilezité patenty, md dokona-
lejsi technologii, predstavuje vedouci znacku na trhu nebo
mé dokonalejsi sortiment.

Postaveni konkuren¢nich podnikd na trhu

K popisu postaveni konkurenénich podnikii na trhu se
vyuzivaji stejné ukazatele, tj. podil na trhu a pf¥ipadné kon-
kuren¢ni vyhody. Cim silngjsi a pocetnéjsi jsou konku-
ren¢ni podniky na trhu, tim mensi je riziko, Ze dany doda-
vatel nebo kupujici bude schopen sim o sobé uzaviit trh,
a tim mensi je riziko, Ze by doslo k omezeni soutéZe mezi
znackami. AvSak pokud se pocet konkuren¢nich subjekta
vyrazné sniZi a jejich postaveni na trhu (velikost, naklady,
potencidl pro vyzkum a vyvoj, atd.) bude pfiblizné na
stejné drovni, pak takova struktura trhu maze zvySovat
riziko nekalych praktik. Kolisajici nebo rychle se ménici
podily na trhu jsou obvykle ukazatelem silné hospodafské
soutéZe.
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Postaveni kupujiciho na trhu

(125)

Kupni sila vyplyvé z postaveni kupujiciho na trhu. Prvnim
ukazatelem kupni sily je podil kupujictho na nakupnim
trthu. Tento podil odrazi dulezitost jeho poptivky pro
piipadné dodavatele. Ostatni ukazatele se zaméfuji na
postaveni kupujiciho na jeho trhu pro dalsi prodej véetné
takovych vlastnosti, jako je zemépisné rozpéti jeho pro-
dejen, vlastni znacky kupujiciho/distributora a jeho image
u konecnych spotiebitelds. Vliv kupni sily na pfipadné
ucinky $kodlivé pro soutéz neni u jednotlivych vertikdl-
nich omezeni stejny. Kupni sila miize pfedeviim zvysit
negativni t¢inky v piipadé pouzivani omezeni ze skupiny
omezené distribuce a rozdéleni trhu, jako jsou vyhradni
dodédvka, vyhradni distribuce a kvantitativni selektivni dis-
tribuce.

Vstupni bariéry

(126)

(127)

(128)

Vstupni bariéry se méfi podle toho, do jaké miry mohou
nékteré spole¢nosti pusobici na trhu zvysit cenu nad kon-
kuren¢ni droven, obvykle nad minimalni primérnou cel-
kovou cenu, a dosahovat tak mimofadné vysokych ziskd,
aniz by vyvoldvaly zdjem o vstup na trh. Pokud by Zddné
vstupni bariéry neexistovaly, byl by vstup na trh snadny
a rychly a dosahovani takovych ziskt by omezil. Podafi-li
se U¢inné vstoupit na trh béhem jednoho az dvou let
a zabrdnit & narusit dosahovdni mimofddné vysokych
ziskdl, Ize konstatovat, Ze vstupni bariéry jsou nizké.

Vstupni bariéry mohou byt ovlivnény sirokou skdlou fak-
tord, jako jsou napiiklad dspory z rozsahu a sortimentu,
pravni predpisy, zejména tykaji-li se udélovani vyhradnich
prav, statni podpora, dovozni cla, prava dusevniho vlast-
nictvi, vlastnictvi zdrojti, u kterych je doddvka omezena
naptiklad pfirodnimi omezenimi (!), zdkladni vybaveni,
vyhoda prvniho na trhu a loajalita spotiebitele ke znacce
vybudovand pomoci intenzivni propagace. Také vertikalni
omezeni a vertikdlni integrace mohou fungovat jako
vstupni bariéry, nebot ztézuji p¥istup a vylucuji (poten-
cidlni) konkuren¢ni podniky. Vstupni bariéry se mohou
vyskytovat pouze na drovni dodavatele nebo kupujiciho,
piipadné na obou drovnich.

Budou-li nékteré z téchto faktord chapany jako vstupni
bariéry, zdvisi na jejich vztahu k pevnym ndkladim.

(1) Viz rozhodnuti Komise 97/26/ES (véc IV/M.619 — Gencor/Lonrho),
(Uf. vést. L 11, 14.1.1997, s. 30).

(129)

(130)

Fixnimi néklady se rozuméji takové naklady, které jsou
nezbytné ke vstupu na trh nebo k aktivnimu pisobeni na
trhu, aviak které budou ztraceny, pokud spole¢nost z trhu
odejde. Néklady na reklamu zaméfenou na vybudovani
loajality spotfebitelt se obvykle povazuiji za fixni ndklady,
avSak mimo ty pfipady, kdy je firma schopna prodat svou
obchodni znacku, piipadné ji vyuzit beze ztréty jinde. Cim
vice ndkladti bude povazovino za fixni, tim vice musej
potenciondlni zdjemci zvaZovat riziko vstupu na trh a tim
piesvédcivéji budou spolecnosti fungujici na trhu usilovat
o vyrovndni se nové konkurenci, protoze vzhledem
k témto ndkladiim by pro né bylo velmi ndkladné trh
opustit. Jsou-li napfiklad distributofi vdzdni na vyrobce
prostiednictvim zdkazu soutéZit, projevi se uzavien{ trhu
vyraznéji tehdy, jestlize potenciondlni zdjemce o vstup na
trth bude muset na ziskavani vlastnich distributort vyna-
lozit urcité fixni naklady.

Obecné feeno, vstup na trh je spojen s fixnimi naklady,
které jsou nékdy nizsi, jindy velmi vysoké. Proto je pii
hodnoceni pfipadu obvykle stavajici soutéz povazovina

za dulezitéjsi nez soutéz potenciondlni a bude na ni kla-
den vétsi daraz.

Vyspélost trhu

Vyspély trh je takovy, ktery jiz ur¢itou dobu existuje, kde
pouzivana technologie je jiz dobfe zndmd, rozsitend a rela-
tivné neménnd, kde nedochdzi k vyraznym inovacim
v oblasti znacek a kde je poptavka relativné stabilni nebo
klesajici. Na takovém trhu se negativni Géinky projevi

spiSe nez na dynamickych trzich.

Obchodni Groven

(131)

Obchodni droven je spojena s rozdilem mezi mezipro-
dukty a dil¢imi sluzbami a findlnimi vyrobky a sluzbami.
Jak bylo Feceno dfive, negativni G¢inky se obvykle méné
projevi na trovni meziproduktd a dil¢ich sluzeb.

Povaha vyrobku

(132)

Povaha vyrobku hraje roli zejména pii hodnoceni
pfipadnych negativnich i pozitivnich G¢inkt v souvislosti
s findlnimi vyrobky. P¥ hodnoceni ptipadnych negativ-
nich G¢inkd je dalezité védét, jsou-li vyrobky na trhu spise
homogenni nebo heterogenni, je-li vyrobek drahy
a vyrazné zasahuje do rozpoctu spotiebitele nebo laciny
a zda se jednd o vyrobek nakupovany jednordzové nebo
opakované. Obecné feleno, je-li vyrobek spise hetero-
genni, levn&jsi a nakupovany spiSe jednordzové, budou
negativni G¢inky vertikdlnich omezeni pravdépodobnéjsi.
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Dalsi faktory

(133)

1.4.2

(134)

(135)

(136)

Pfi hodnoceni ur¢itych omezeni je v nékterych ptipadech
tieba vzit v tivahu i dal3i faktory. K témto faktoram patif
napfiklad kumulativni G¢inek, tj. pokryti trhu podobnymi
dohodami, doba platnosti dohod, zda je dohoda
,predepisujici“ (jen jedna strana pfijimd omezeni nebo
povinnosti) nebo ,souhlasici“ (obé strany pfijimaji ome-
zeni nebo povinnosti), pravni prostiedi a chovani, které
muzZe vést k nekalym praktikim nebo jim napomdhat,
naptiklad cenové vedeni, pfedem oznimené zmény cen
a sjedndvani ,spravné“ ceny, nepruznost cen jako reakce
na nadbytecnou kapacitu, cenové diskriminace a diivéjsi
chovani souvisejici s nekalymi praktikami.

Faktory vyznamné pro hodnoceni podle cl. 81 odst. 3

Pro pouziti ¢l. 81 odst. 3 existuji ¢tyfi kumulativni pod-
minky:

— vertikdlni dohoda musi pfispivat ke zlepSeni vyroby
nebo distribuce anebo podporovat technicky ¢i
hospodatsky vyvoj;

— vertikdlni dohoda musi spottebitelim umoznit ziskat
spravedlivou ¢ast téchto vyhod;

— vertikdlni dohoda nesmi pfislusnym podnikim
uklddat vertikdlni omezeni, kterd nejsou nezbytnd

k dosazeni téchto vyhod;

— vertikdlni dohoda nesmi davat témto podnikiim
piilezitost omezovat hospodéiskou soutéz ve vztahu
k podstatné ¢asti danych vyrobki.

Posledni kritérium vylouceni hospodéiské soutéze se
u podstatné &asti danych vyrobkd poji s otizkou domi-
nantniho postaveni. Je-li podnik dominantni nebo se stava
dominantnim v dasledku vertikdlni dohody, vertikdln{
omezeni, které md a¢inky vyrazné $kodlivé pro soutéz,
v zdsadé nemuzZe byt predmétem vyjimky. Avsak ver-
tikdlni dohoda nemusi byt zahrnuta do ¢l. 81 odst. 1,
pokud k tomu existuje objektivni divod, naptiklad Ze je
nezbytnd na ochranu investice vdzané na urcity vztah,
piipadné na ptevod diilezitého know-how, bez kterého je
dodivka nebo prodej urcitého zbozi nebo sluzeb
nemozna.

V piipadé, ze dodavatel a kupujici nejsou dominantni,
budou dalezitd daldf tfi kritéria. Prvni, které se tykd zlep-
$eni vyroby nebo distribuce a podpory technického nebo
hospodatského rozvoje, se vztahuje k Gi¢inktim popsanym
v bodech 115 az 118. Tyto uc¢inky museji byt fadné

(137)
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dolozeny a jejich vysledny dopad musi byt pozitivni. Spe-
kulativn{ prohldSeni o zamezeni parazitovdn{ nebo obecnd
tvrzen{ o Uspordch ndkladdl jsou nepfijatelnd. Uspory
nakladt vyplyvajici z pouhého pouzivani vlivu na trhu
nebo z chovéni $kodlivého pro soutéz také nelze pfijmout.
Za druhé, hospodaiské vyhody nesméji pfinaset prospéch
pouze strandm dohody, ale i spottebiteltim. Jak se vyhody
projevi na strané spotfebitele, obvykle zavisi na intenzité
hospodaiské soutéze na relevantnim trhu. Diky konku-
ren¢nim tlakim se uspofené néklady promitnou do niz-
$ich cen nebo motivuji spole¢nosti, aby na trh co nejrych-
leji uvddély nové vyrobky. Pokud je tedy na trhu
zachovdna dostate¢nd mira hospoddiské soutéze, kterd
uc¢inné omezuje strany dohody, spotiebitelé diky konku-
renénimu  procesu  ziskaji  spravedlivou = Cdst
hospodaiskych vyhod. Tteti kritérium bude hrat roli pti
vybéru omezeni — musi pomoci zvolit takové omezent,
které pfinese jisté pozitivni Gcinky, ale zdroven co nej-
méné ohrozi hospodéiskou soutéz.

Rozbor uréitych vertikdlnich omezeni

Vertikdlni dohody mohou obsahovat kombinaci dvou
i vice slozek vertikdlnich omezeni popsanych v bodech
103 az 114. V souladu s metodou rozboru uvedenou
v bodech 120 az 136 budou dile zkoumdna nejbéznéjsi
vertikdlni omezen( a jejich kombinace.

Ndkup jedné znacky

Dohody o nesoutéZeni vychazeji ze schématu povinnosti
nebo pobidek, které kupujicimu stanovi, ze musi nakupo-
vat veskeré pozadované zbozi a sluzby pro dany trh od
jednoho dodavatele. To neznamend, Ze kupujici mé povin-
nost nakupovat pouze p¥imo u dodavatele, ale Ze nebude
nakupovat, dile prodavat nebo zpracovavat konkurenéni
zboZi ¢ sluzby. P¥padnd rizika pro hospodatskou soutéz
jsou uzavteni trhu konkurenénim dodavateltim a poten-
ciondlnim dodavatelim, usnadnéni vzniku nekalych prak-
tik mezi dodavateli v pifpadé kumulativniho vyuzivani
a potlaceni soutéze mezi znackami v rdmci obchodu,
pokud je kupujici zdroveri prodejcem a dédle prodiva
kone¢nym spotiebitelim. Viechny tfi omezujici Gcinky
maji piimy dopad na soutéz mezi znackami.

Nékup jedné znacky je podle natizeni o blokovych vyjim-
kéch predmétem vyjimky v piipadé, Ze dodavateliiv podil
na trhu neptesahuje 30 % a zdkaz soutézit je omezen na
dobu maximdlné péti let. Pokud je prahovd hodnota
podilu na trhu vys3i nebo pokud lhata ptesahuje obdobi
péti let, jsou jednotlivé pfipady hodnoceny podle nize uve-
denych faktort.
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,Postaveni dodavatele na trhu“ je jednim z nejdilezitéjsich
faktort pro hodnoceni zdkazu soutézit z hlediska
piipadnych G¢inkd skodlivych pro soutéz. Obycejné tento
typ zédkazu uklddd dodavatel a podobné dohody uzavird
s vice kupujicimi.

Neni dtilezité jen postaveni dodavatele na trhu, ale také
rozsah zékazu soutéZit a doba jeho trvani. Cim véts{ ¢ast
dodavatelova podilu na trhu je vdzana, tj. ¢im veéts{ ¢dst
jeho prodeje se uskutecriuje na zdkladé ndkupu jedné
znacky, tim vyraznéji se projevi uzavieni trhu. Podobné
¢im delsi je platnost zdkazu soutéZit, tim vyraznéjsi bude
uzavieni. Zdkazy soutézit s platnosti krat$i nez jeden rok
sjednané mezi nedominantnimi spole¢nosti, obvykle
nevedou k vyrazné skodlivému pusobeni na soutéZ nebo
k ¢isté negativnimu piisobeni. Zdkazy soutézit sjedndvané
nedominantnimi spole¢nostmi na dobu od jednoho roku
do péti let obvykle vyZaduji fddné zvdzeni pisobeni
ve prospéch a neprospéch hospodaiské soutéze, avsak
zékazy soutézit, které presahuji pét let, nejsou u vétsiny
typt investic povaZovdny za nezbytné k dosaZeni
zadanych G¢inkd, piipadné tyto G&inky nejsou natolik
vyznamné, aby prevysily jejich ptisobeni na uzavteni trhu.
Dominantni spole¢nosti nesméji svym kupujicim uklddat
zdkazy soutéZit vyjma piipadi, kdy mohou ve smyslu
Clanku 82 pfedlozit objektivni diavody pro takovou
obchodni praxi.

Pfi hodnoceni dodavatelova vlivu na trhu je dilezité vzit
v tivahu také ,postaveni konkurenénich podnikd na trhu*.
Pokud je téchto podnikii dostatek a jsou silné, zddné
Ucinky vyrazné Skodlivé pro soutéz se neprojevi.
K uzavieni trhu konkurenénim podnikim vsak dojit
muze, pokud jsou vyrazné mensi nez dodavatel, ktery
pouzije zdkaz soutézit. Neni pravdépodobné, Ze by doslo
k vylouceni konkuren¢nich podnikd, pokud maji podobné
postaveni na trhu jako dodavatel a mohou nabizet stejné
piitazlivé zbozi. Avsak v p¥ipadé, Ze velky pocet vyznam-
nych dodavateld na relevantnim trhu uzavie s velkym
poctem kupujicich dohody o nesoutéZeni, mohou byt
potencidlni zdjemci o vstup na trh vylouceni (ptipad
kumulativnich G¢inkd). V takové situaci dohody o nesou-
téZeni pfispivaji k pouzivani nekalych praktik mezi kon-
kuren¢nimi dodavateli. Pokud se na jednotlivé dodavatele
vztahuje nafizeni o blokovych vyjimkach, je v nékterych
piipadech nutné problém takového negativniho kumula-
tivniho G¢inku fesit odejmutim blokové vyjimky. Je-li
vazany podil na trhu mensi nez 5 %, obvykle vyraznéji
nepfispivd ke kumulativnimu uzavfeni trhu.

(143)
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V ptipadech, kdy se podil na trhu nejvétstho dodavatele
pohybuje pod 30 % a podil na trhu péti nejvétsich doda-
vateld (ukazatel koncentrace 5) nepfesahuje 50 %, je
nepravdépodobné, Ze bude dochdzet k béznym, piipadné
kumulativnim G¢inkéim $kodlivym pro soutéz. Pokud
potenciondlni zdjemce o vstup na trh nedokdZe na trh
proniknout ziskové, neni to obvykle zptisobeno zdkazy
soutézit, ale jinymi faktory, napiiklad tim, cemu davaji
spotiebitelé prednost. Pokud napiiklad 50 spole¢nosti,
z nichZ 74ddnd nemd na trhu vyznamny podil, vstupuje na
ur¢itém trhu do silného konkurenéniho boje, je mdlo
pravdépodobné, Ze by nastaly problémy v oblasti
hospodafské soutéze.

,Vstupni bariéry” pomohou ur¢it, zda dochdzi ke skutec-
nému uzavieni trhu. V mistech, kde je pro konkurenéni
dodavatele relativné snadné ziskat nové kupujici nebo
vyhledat pro dany produkt alternativni kupujici, nebude
uzavieni trhu vyznamnym problémem. Avsak casto exi-
stuji vstupni bariéry jak na vyrobni tak na distribu¢ni
drovni.

,Vyrovndvaci sila“ je také dtilezitd, protoze silni kupujici se
nenechaji snadno odfiznout od zdroje konkurenéniho
zbozi ¢&i sluzeb. Uzavieni trhu, které nepfindsi zlepSeni
U¢innosti a md $kodlivé u¢inky na kone¢né spotiebitele, je
tedy rizikem zejména v piipadé rozptylenych kupujicich.
Jsou-li vSak s velkymi kupujicimi uzaviriny dohody
o nesoutézeni, miiZe to mit na uzavieni trhu vyrazny
dopad.

Uzavieni trhu také ovliviiuje ,obchodni tGroven“. Méné
pravdépodobné je uzavieni v souvislosti s meziprodukty.
Pokud dodavatel meziproduktu neni dominantni, konku-
renéni dodavatelé maji podstatnou ¢&ast poptavky ,vol-
nou*. Aviak i kdyz se nejednd o dominantniho dodavatele,
muiZe byt uzavieni trhu pro stavajici ¢i potencialni kon-
kuren¢ni podniky vyraznou hrozbou, pokud dojde ke
kumulativnimu Géinku. Vyznamny kumulativni d¢inek je
mélo pravdépodobny, pokud je vazdno méné nez 50 %
trhu. Je-li dodavatel dominantni, jakdkoli povinnost naku-
povat vyrobky vyhradné u dominantnitho dodavatele nebo
zejména u ngj, mize zphsobit vyrazné uzavien trhu. Cim
dominantngjsi je dodavatelovo postaveni, tim je riziko
uzavteni trhu ostatnim konkurenénim podnikiim vyssi.

Tykaé-li se dohoda doddvky findlnich vyrobki na velkoob-
chodni trovni, otdzka, jestli bude hospodafskd soutéz
ohroZena i v pfipadé, Ze podnik neni dominantni, zavisi
z Ve8] Casti na typu prodeje a vstupnich bariérdch na vel-
koobchodni drovni. Skutecné riziko uzavieni trhu
nehrozi, pokud konkuren¢ni vyrobci mohou bez pro-
blému zalozit sviij vlastni prodej na velkoobchodni
trovni. Typ velkoobchodniho prodeje ¢aste¢né urcuje, jes-
tli budou vstupni bariéry nizké, tj. dilezité je, jsou-li vel-
koobchodnici schopni ti¢inné obchodovat pouze s vyrob-
kem, jehoZ se dohoda tykd (napiiklad zmrzlina), ¢i bude-li
uc¢inngj$i obchodovat s celou skdlou vyrobkt (napiiklad



08/sv. 1

Utedni véstnik Evropské unie

419

(148)

(149)

(150)

(151)

(152)

zmrazené potraviny). V piipadé, Ze vyrobce prodava
pouze jeden vyrobek, bylo by neti¢inné zakladat vlastni
velkoobchodni prodej. Tehdy se mohou projevit ticinky
skodlivé pro soutéz, i kdyz je nejednd o dominantni pod-
nik. Pokud navic nékolik dodavatelt véze vétsinu dostup-
nych velkoobchodnikii, mohou hrozit i kumulativni
Gcinky.

U finalnich vyrobkd se obvykle uzavteni trhu projevi spise
na maloobchodni drovni, protoZe vstupni bariéry pro
vétsinu vyrobcd, ktefi si chtéji oteviit maloobchod pro své
vlastni vyrobky, jsou dosti velké. Mimo to pravé na malo-
obchodni trovni mohou dohody o nesoutézeni vést
k omezeni soutéZe mezi znackami v rdmci obchodu.
Z téchto diivodti, a vezmeme-li v iivahu vSechny dal3i rele-
vantni faktory, se mohou v souvislosti s findlnimi vyrobky
na maloobchodni drovni zadit projevovat ¢inky vyrazné
skodlivé pro soutéz, pokud nedominantni dodavatel na
sebe vaze 30 % relevantniho trhu ¢ vice. U dominantni
spolecnosti i sebemensi vdzany podil na trhu maze mit
t¢inky vyrazné skodlivé pro soutéz. Cim dominantngjsi
spolecnost, tim vétsi je riziko uzavfeni trhu dalsim kon-
kuren¢nim podnikim.

Na maloobchodni trovni se také mizeme setkat s kumu-
lativnim uzavienim trhu. Pokud maji v§echny spole¢nosti
podily na trhu nizsf nez 30 % a pokud je celkovy vizany
podil na trhu nizsi nez 40 %, je kumulativni uzavieni
nepravdépodobné a odejmuti blokové vyjimky téz. Tato
hranice mtize byt vyssi, jestlize se zohledni dalii faktory,
jako je napiiklad pocet konkurenc¢nich podnikd, vstupni
bariéry, apod. Je-li podil nékterych spole¢nosti na trhu
vy$s$i nez prahovd hodnota stanovend v nafizeni o blo-
kovych vyjimkach, ale zddna z téchto spole¢nosti neni
dominantni, kumulativni uzavfeni trhu je nepravdépo-
dobné, pokud je celkovy vazany podil na trhu nizsi nez
30 %.

Pokud kupujici vyuzivd k obchodovani prostory
a pozemky, které vlastni dodavatel nebo které md doda-
vatel pronajaté od tfeti strany, jez neni Zddnym zptsobem
vazand na kupujictho, je moZnost pouziti déinnych
ndpravnych prostiedki v pfipadé uzavieni trhu omezend.
Nejedna-li se o dominantniho dodavatele, je zdsah Komise
nepravdépodobny.

V nékterych odvétvich neni prodej vice nez jedné znacky
na jednom prodejnim misté mozny, v takovém piipadé se
problém uzavieni lépe fesi omezenim doby platnosti
smluv.

Podobné ucinky jako tzv. ,anglickd dolozka“, podle niz
kupujici musi ozndmit jakoukoli lepsi nabidku, kterou
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dostane, a smi ji pfijmout pouze tehdy, pokud mu doda-
vatel neni schopen u¢init srovnatelnou nabidku, bude mit
zdkaz soutéZit, a to zejména v piipad¢, kdy kupujici musi
sdelit, kdo mu tuto lep$i nabidku ucinil. Mimoto
zvy$ovanim prithlednosti trhu se vytvafeji podminky pro
nekalé praktiky mezi dodavateli. Anglickd dolozka maze
také fungovat jako mnoZstevni povinnost. MnoZstevni
povinnost stanovend kupujicimu je jemnégjsi formou
zdkazu soutézit, kdy pobidky a povinnosti sjednané mezi
dodavatelem a kupujicim uklddaji kupujicimu, aby vétsinu
nakupt uskute¢noval u jednoho dodavatele. Mnozstevni
povinnost mize mit podobu pozadavku minimdlniho
odbéru nebo nelinedrniho uréovani cen, jednd se naptiklad
o systémy mnoZstevnich slev, systémy slev pro vérné
zdkazniky, nebo dvoustupnovy tarif (pausilni ¢astka plus
cena za jednotku). MnoZstevni povinnost pouzivand vudi
kupujicimu bude mit podobny, i kdyZ slabsi dopad na
uzavfeni trhu neZ zdkaz soutézit. Hodnoceni vsech téchto
rozli¢nych forem bude zaviset na jejich G¢inku na trh.
Mimoto ¢lanek 82 piimo zakazuje dominantnim spole¢-
nostem pouzivat anglické dolozky nebo systémy slev pro
vérné zdkazniky.

Pokud byly zjistény Gcinky vyrazné skodlivé pro soutéz,
o udéleni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3 se uvazuje tehdy,
pokud dodavatel neni dominantni. Pro zdkazy soutézit
jsou relevantni zejména Ucinky popsané v bodu 116
bodech 1 (parazitovani mezi dodavateli), 4, 5 (problémy
finan¢ni podpory) a 7 (nedostatky kapitdlového trhu).

V piipadé Gcinkd popsanych v odst. 116 bodech 1, 4 a 7
Ize pouziti mnoZstevni povinnosti vii¢i kupujicimu pova-
Zovat za méné restriktivni alternativu. Naopak jedinou
schidnou cestou k dosazeni dc¢inku popsaného
v odst. 116 bodu 5 (problém finanéni podpory v souvis-
losti s pfevodem know-how) mtize byt zdkaz soutézit.

Pokud se jednd o investici dodavatele vdzanou na urcity
vztah (viz G¢inek 4 v bodu 116), obecné spliiuje pod-
minky urcené v ¢l. 81 odst. 3 dohoda o nesoutéZeni ¢i
mnozstevn{ povinnosti sjednand na dobu amortizace
investice. V pfipadé velkych investic vdzanych na urcity
vztah, existuji i divody pro pouziti zdkazu soutézit
s dobou platnosti ptesahujici pét let. Investice vazand na
urcity vztah je napiiklad instalace nebo tprava dodavate-
lova zafizent, které pak bude slouzit pouze k vyrobé ¢asti
pro ur¢itého kupujiciho. Obecné investice do (rozsifeni)
kapacity ¢i takové investice vdzané na ur¢ity trh nebyvaji
povazovany za investice vazané na urcity vztah. Aviak



420

Utedni véstnik Evropské unie

08/sv. 1

(156)

(157)

(158)

(159)

v ptipadech, kdy dodavatel vytvoii novou kapacitu, jez se
vaze konkrétné na provozy urcitého kupujiciho, napiiklad
kdyz spolecnost vyrabéjici kovové konzervy vybuduje
nové kapacity na vyrobu konzerv v prostorich, kde
potravinafska firma potraviny konzervuje ¢i v jejich sou-
sedstvi, tato nova kapacita je z ekonomického hlediska
zivotaschopnd pouze tehdy, je-li vyroba zaméfend na
tohoto urcitého zdkaznika. Pak Ize tuto investici povazo-
vat za investici vdzanou na urdity vztah.

Pokud dodavatel poskytne kupujicimu putjcku nebo
kupujicimu poskytne zafizeni, které neni vizané na urcity
vztah, nenf tato skutecnost dostacujicim dtivodem k udé-
leni vyjimky a pfijeti G¢inkt na uzavieni trhu. Piiklady
nedostatkt kapitdlového trhu, kdy je vyhodnéjsi, aby pij-
¢ku poskytl dodavatel vyrobku a nikoli banka, jsou ome-
zené (viz Ucinek 7 v bodu 116). I kdyby bylo vhodngjsi
ziskat kapitdl od dodavatele vyrobku, pouziti zakazu sou-
té7it v souvislosti s tivérem lze odtivodnit pouze v piipadé,
ze kupujicimu neni znemoznéno kdykoli zbyvajici ¢dst
tvéru splatit a zakaz soutézit ukondit, aniz by musel zapla-
tit néjakou pokutu. To znamend, Ze spldceni uvéru by
mélo byt rozloZeno do stejné vysokych, piipadné sni-
zujicich se splatek, v daném obdobi by tedy nemélo
dochézet k jejich zvySovani, a kupujici by mél mit moz-
nost odkoupit zafizeni poskytnuté dodavatelem za jeho
trzni cenu. Tato skute¢nost vak neohrozi moznost odlo-
zit spldceni po dobu prvniho roku ¢&i prvnich dvou let,
napiiklad v ptipadé otevieni nové distribu¢ni pobocky,
nez prodej dosahne urcité vyse.

Prevod podstatného know-how (G¢inek v bodu 116) je
obvykle davodem k pouziti zdkazu soutézit po celou dobu
trvani dohody o dodévce, naptiklad v rdmci fransizy.

Nejedné-li se o dominantni podniky, u kombinace zdkazu
soutézit a vyhradni distribuce je trvani zdkazu soutézit po
celou dobu trvini dohody také mozné odtvodnit.
V takovém piipadé mize zdkaz soutézit poslouzit ke zlep-
Seni distribu¢ni prace vyhradniho distributora na jeho
uzemi (viz body 161 az 177).

Priklad zédkazu soutézit

Vedouci spole¢nost na vnitrostaitnim trhu s nahodné
kupovanym spotiebnim vyrobkem, kde md 40 % podil,
proddvd vétsinu svych vyrobkd (90 %) prostiednictvim
vazanych maloobchodniki (vazany podil na trhu 36 %).
Dohody zavazuji maloobchodniky, aby nakupovali

(160)

vyhradné u této vedouci spole¢nosti nejméné po dobu
Ctyt let. Tato spolecnost je silné zastoupend zejména
v hustgji osidlenych oblastech, jako je naptiklad hlavni
mésto. Jeji konkurenti, celkem 10 spole¢nosti, z nichz
nékteré maji pouze lokdlni charakter, maji podstatné
men3i podily na trhu, nejvétsi z nich ma 12 %. Téchto 10
konkurenc¢nich podnikt zdsobuje dalsich 10 % trhu
prostiednictvim vdzanych prodejen. Trh je z hlediska zna-
ek a vyrobki vyrazné diferencovany. Vedouci spole¢nost
vlastni nejvyznamnéjsi znacky. Je jedinou spolecnost,
kterd pravidelné organizuje celostatni reklamni kampané.
Védzanym maloobchodnikiim poskytuje zvldstni sklado-
vaci skiiné na své vyrobky.

Vysledkem je, ze celkem 46 % (36 % + 10 %) trhu je
uzavieno jak potenciondlnim zdjemctim o vstup, tak tém
spole¢nostem na trhu, které nemaji vazané prodejny. Jesté
obtiZnéjsi je situace potencidlnich zdjemct o vstup v husté
osidlenych oblastech, kde je toto uzavteni trhu jesté vyraz-
ngjsi, i kdyz pravé v téchto oblastech by spole¢nosti na trh
vstoupily nejradéji. Mimoto vzhledem k silné diferenciaci
v oblasti znacek a vyrobkd a k ndkladim na prizkum
trhu, které jsou v porovndni's cenou vyrobku dosti vysoké,
absence konkurence mezi znackami v rdmci obchodu
vede ke ztrdté daldich vyhod pro spotiebitele. Piipadné
ucinky vyplyvajici z vyhradnosti prodejny, které, jak
vedouci spolecnost uvadi, jsou vysledkem sniZzeni nékladt
na dopravu a pfipadné finan¢ni podpory v souvislosti se
skladovacimi skifnémi, jsou omezené a nevyvazuji nega-
tivni Géinky na hospodéiskou soutéz. Uinky jsou ome-
zené, protoze naklady na dopravu zdviseji na mnoZstvi
a nikoli na vyhradnosti a skladovaci skiiné nesouviseji
s zadnym zvlastnim know-how a nejsou vdzdny na
znacku. Z toho vyplyva, ze podminky pro udéleni vyjimky
nejsou splnény.

Priklad mnoZstevni povinnosti

Vyrobcee X se 40 % podilem na trhu prodava 80 % svych
vyrobku na zdkladé smluv, které stanovi, Ze dal$i prodejce
je povinen u X zakoupit nejméné 75 % z pozadovaného
mnozstvi tohoto typu vyrobku. Na opldtku X nabizi finan-
covéni a zafizeni za vyhodné ceny. Smlouvy jsou uza-
virdny na dobu péti let, béhem kterych by méla byt ptij-
¢ka prostiednictvim stejné vysokych splitek spldcena.
Avsak po prvnich dvou letech maji kupujici moznost
smlouvu po uplynuti Sestimési¢ni vypovédni [haty ukon-
¢it, pokud zaplati nesplacenou ¢astku a zatizeni odkoupi
za jeho trzni cenu. Na konci pétiletého obdobi se zafizeni
stdvd majetkem kupujictho. Vétsina konkurencnich
vyrobcti z celkového poctu 12 jsou malé spole¢nosti, nej-
veétsi z nich md podil na trhu 20 %. Maji uzaviené podobné
smlouvy s riiznou dobou platnosti. Vyrobci s podilem na
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trhu niz§im nez 10 % maji Casto smlouvy s del$i dobou
platnosti a méné velkorysymi ustanovenimi o ukonéen{
smlouvy. Smlouvy s vyrobcem X ponechédvaji kupujicimu
moznost zakoupit 25 % pozadovaného zboZi u konku-
ren¢nich podnikd. V poslednich tfech letech na trh vstou-
pili dva novi vyrobci a ziskali kombinovany podil na trhu
ve vysi piiblizné 8 % cdste¢né diky tomu, Ze prevzali
ptjcky urcitého poctu dalsich prodejcti, ktefi s nimi na
oplatku uzaviou jiné smlouvy.

Vézany podil vyrobce X na trhu dosahuje vyse 24 % (0,75
x 0,80 x 40 %). Vazany podil na trhu dalsich vyrobct ¢ini
piiblizné 25 %. Tedy piiblizné celkem 49 % trhu je
uzavieno potencidlnim zdjemctm o vstup a spole¢nostem
ptisobicim na trhu, které nemaji vazané prodejny, a to nej-
méné po dobu prvnich dvou let po uzavieni smluv
o dodavkach. Situace na trhu je takova, Ze dal$i prodejci
maji problémy ziskat Gvéry od bank a obvykle jsou p#ilis
mali, aby kapitdl ziskali jinym zptsobem, napftiklad
vyddvanim akcii. Vyrobce X je schopen dokdzat, Ze
zaméfeni svych prodeji na omezeny pocet dalsich pro-
dejcti mu umoznuje 1épe planovat prodej a snizit néklady
na dopravu. Vzhledem k 25 %, které nejsou vazany smlou-
vami s vyrobcem X, skute¢né mozZnosti predcasného
ukonéeni smlouvy, neddvnému vstupu novych vyrobcii
na trh a skute¢nosti, Ze nejméné polovina dalsich prodejct
neni vizdna, je pravdépodobné, 7e 75 % mnoZstevni
povinnost stanovend vyrobcem X bude spliiovat pod-
minky pro udéleni vyjimky.

Vyhradni distribuce

V dohodé o vyhradni distribuci se dodavatel zavazuje pro-
dat své vyrobky pouze jednomu distributorovi, jenz je
bude na ur¢itém tzemi dile proddvat. Zdroven je distri-
butor omezen v aktivnim prodeji na dalsich vyhradné
pfidélenych tzemich. P¥{padna rizika pro hospodéaiskou
soutéZ se zejména omezuji na soutéZ v rimci znacky a na
rozdéleni trhu, které mohou vytvofit podminky pro ceno-
vou diskriminaci. Pokud vétsina dodavateli nebo vichni
dodavatelé pouziji vyhradni distribuci, miize dochazet
k nekalym praktikdm, a to jak na trovni dodavateld tak
distributort.

Vyhradni distribuce je pfedmétem vyjimky podle nafizeni
o blokovych vyjimkach tehdy, je-li podil dodavatele na
trhu niz8i nez 30 %, a to i v piipadé, Ze je kombinovdna
s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou povaZzo-
vana za tvrdd, jako je zdkaz soutézit po dobu krat3i nez
pét let, mnozstevni povinnost nebo vyhradni ndkup. Kom-
binace vyhradni distribuce a selektivni distribuce spliuje
podminky pro udéleni vyjimky podle naf{zeni o blo-
kovych vyjimkdch pouze tehdy, neni-li omezen aktivni
prodej na dalsich Gzemich. Hodnoceni vyhradni distribuce

(163)

(164)

(165)

v piipadech, kdy podil na trhu ptesahuje 30 % prahovou
hodnotou, se fdi ddle uvedenymi pravidly.

Postaveni dodavatele a konkuren¢nich podnikii na trhu je
velmi ddleZité, nebot problém neexistence soutéZze v ramci
znacky nastavd jen tehdy, je-li omezena soutéZ mezi znac-
kami. Cfm silngjsi je ,postaveni dodavatele®, tim zdvaznéjsi
je omezeni soutéZe v ramci znacky. Prekro¢i-li se 30 %
prahovd hranice podilu na trhu, mdZze vzniknout riziko
vyrazného snizeni soutéZe v ramci znacky. Mé-li byt udé-
lena vyjimka, ztrita soutéZe v ramci znacky musi byt
nahrazena skute¢nymi t¢inky.

’

,Postaveni konkuren¢nich podnikd“ méiZze mit dvoji
vyznam. Pokud budou tyto konkurenéni podniky silné,
znamend to, Ze omezeni soutéze v ramci znacky bude
vyvazZeno dostate¢nou soutézi mezi znackami. Pokud se
viak pocet konkuren¢nich podnikd vyrazné snizi a jejich
postaveni vyjadtené podilem na trhu, kapacitou a distri-
buéni siti, je piiblizné stejné, existuje riziko vzniku neka-
lych praktik. Ztrita soutéZe v rdmci znacky mize toto
riziko zvysit, zejména pokud nékolik dodavateldi vyuziva
podobné distribu¢ni systémy. Vicendsobnd vyhradni
obchodni zastoupeni, tj. kdyZ rizni dodavatelé schvali pro
dané dzemi stejného vyhradniho distributora, mohou toto
riziko dile zvySovat. Pokud md obchodni zdstupce
vyhradni prévo distribuovat dva, pfipadné vice vyznam-
nych konkurencnich vyrobkil na stejném tzemi, bude
soutéz mezi témito znackami vyrazné omezena. Cim vys3si
kumulativni podil na trhu budou tyto znacky distribuo-
vané vicendsobnym obchodnim zdstupcem mit, tim vy3si
bude riziko nekalych praktik a tim vice bude omezena
soutéZ mezi znackami. Takové situace vedouci ke kumu-
lativnimu G¢inku mohou byt divodem k odejmuti vyhod
vyplyvajicich z nafizeni o blokovych vyjimkdch, i kdyz
jsou podily dodavatelt na trhu nizsi, nez je prahovd hod-
nota stanovend v nafizeni o blokovych vyjimkéch.

,Vstupni bariéry*, které mohou dodavateldm brénit v zis-
kavani novych distributort nebo hleddni alternativnich
distributort, jsou pti hodnoceni vyhradni distribuce z hle-
diska piipadnych ucinkd Skodlivych pro soutéz méné
dulezité. Uzavfeni trhu jinym dodavatelim nenastane,
pokud vyhradni distribuce neni kombinovéna s povin-
nosti nakupu jedné znacky.
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Uzavien{ trhu ostatnim distributorim neptedstavuje pro-
blém, pokud dodavatel, ktery provozuje systém vyhradni
distribuce, pro jeden trh schvali vétsi pocet vyhradnich
distributort a pokud tito distributofi nejsou omezeni
v prodeji jingm neschvdlenym distributorim. Problém
uzavieni trhu jinym distributorim v8ak miiZe nastat tam,
kde existuje ,kupni sila“ a vliv na navazujici trhy nizstho
stupné, zejména v piipadé velmi rozsahlych tzemi, kdyz
se vyhradni distributor stane vyhradnim kupujicim pro
cely trh. Piikladem by byl fetéz supermarkett, ktery je
jedingm distributorem hlavni znacky na vnitrostdtnim
maloobchodnim trhu s potravinami. Uzavteni trhu jingm
distributortim by mohlo byt jesté zdvaznéjsi u vicendsob-
ného vyhradniho obchodniho zastoupent. Je-li podil doda-
vatele na trhu je niZ$i nez 30 % a vztahuje se na ngj
nafizeni o blokovych vyjimkach, vyse popsand situace
muze byt divodem k odejmuti blokové vyjimky.

,Kupni sila“ maze téz zvysit riziko nekalych praktik na
strané kupujicich, pokud duleziti kupujici, ptsobicich
pokud mozno na rtiznych tGzemich, nuti jednoho ¢i vice
dodavatelt uzavirat dohody o vyhradni distribuci.

Je tieba brat v Gvahu i ,vyspélost trhu®, nebot ztrita sou-
téZe v ramci znacky se muiZe stdt zdvaznym problémem
na vyspélém trhu, ale na trhu s rostouci poptavkou,
ménicimi se technologiemi a ménicim se postavenim tak
podstatna neni.

~ o«

,Obchodni droven* je dilezitd, protoze piipadné negativni
tc¢inky se mohou na velkoobchodni a maloobchodni
drovni li§it. Vyhradni distribuce se pouzivd zejména
u findlnich vyrobki a sluzeb. Ztrita soutéZze v rdmci
znacky je pravdépodobnd zvldsté na maloobchodni
drovni, zvlasté jedna-li se o velkd Gzemi, nebot konecni
spotiebitelé budou mit v souvislosti s dilezitou znackou
malou moznost vybéru mezi distributory, ktefi nabizeji
vysokou cenufvysoce kvalitni sluzbu nebo nizkou
cenu/méné kvalitni sluzbu.

Pokud si vyrobce za svého vyhradniho distributora vybere
velkoobchodnika, obvykle tak ¢ini pro vétsi izemi, jako je
napiiklad clensky stit. Pokud muze velkoobchodnik
vyrobky neomezené prodavat piislusnym maloobchod-
nikdm na niz§{ Grovni a pokud vyrobce neni dominantni,
ucinky vyrazné skodlivé pro soutéz se pravdépodobné
neprojevi. Pfipadnou ztritu soutéZe v ramci znacky
snadno vyvédzi Gspory v oblasti logistiky, propagace, atd.,
zvla§té mé-li vyrobce sidlo v jiné zemi. Uzavieni tohoto
uzemi ostatnim velkoobchodnikim neni pravdépodobné,
protoze dodavatel s podilem na trhu vy3sim nez 30 %
obvykle méd dostate¢né silné vyjedndvaci postaveni a
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nevybere si tedy méné vykonného velkoobchodnika.
Pfipadnd rizika pro soutéZ mezi znackami u vicendsob-
nych vyhradnich obchodnich zastoupeni jsou viak na vel-
koobchodni tirovni vy$si nez na trovni maloobchodni.

Kombinace vyhradni distribuce a ndkupu jedné znacky
muze zpusobit problém uzavieni trhu jinym dodavate-
lam, zejména v ptipadé husté sité vyhradnich distributort
na malych Gzemich nebo v piipadé kumulativniho G¢inku.
Takovd situace muzZe vyzadovat pouZiti zdsad stano-
venych vyse v souvislosti s ndkupem jedné znacky. Pokud
vSak kombinace vyhradni distribuce a ndkupu jedné
znacky nevede k vyraznému uzavfeni trhu, mize mit na
hospodatskou soutéz pozitivni dopad, napiiklad maze
vyhradniho distributora podnitit, aby se zaméfil na urci-
tou znacku. Proto nedochdzi-li k uzavfeni trhu, kombi-
nace vyhradni distribuce a zdkazu soutézit spliiuje pod-
minky pro udéleni vyjimky na celou dobu trvani dohody,
zvlasté na velkoobchodni drovni.

Kombinace vyhradni distribuce a vyhradniho nakupu zvy-
Suje pipadnd rizika pro hospodéfskou soutéZ — omezuje
soutéz v ramci znacky a zptsobuje rozdéleni trhu, ¢imz
dochézi zvl4sté k cenové diskriminaci. Vyhradni distribuce
sama o sob¢ zdkazniky omezuje v moznosti vybéru, pro-
toze omezuje pocet distributort a obvykle téz svobodny
aktivni prodej téchto distributorti. V rdmci vyhradniho
ndkupu je na vyhradni distributory kladen pozadavek, aby
nakupovali své zdsoby ur¢ité znacky pfimo u vyrobce,
navic omezuje pfipadnou moznost obchodovani vyhrad-
nich distributorti, protoZe nesméji nakupovat od jinych
distributortt v systému. Dodavatel tak ma vétsi moznost
omezovat soutéz v rimci znacky a pouzivat rozdilné pod-
minky prodeje. V pfipadé kombinace vyhradn{ distribuce
a vyhradniho ndkupu je tedy malo pravdépodobné, Ze by
dodavatel s podilem na trhu vy$sim nez 30 % spliioval
podminky pro udéleni vyjimky, pokud by neexistovaly
velmi jasné a vyrazné G¢inky, jez by vedly ke snizeni cen
pro kone¢né spotiebitele. Neexistence podobnych a¢inka
by mohla vést k odejmuti blokové vyjimky i v piipadé, ze
je dodavatelav podil na trhu niz§i nez 30 %.

,Povaha vyrobku“ neni pro hodnoceni vyhradni distribuce
z hlediska pfipadnych t¢inka skodlivych pro soutéz piilis
vyznamnd. Vyznamnd je vSak, pokud se jednd
o pfipadnych ti¢incich, tj. poté, co je zjistén G¢inek vyrazné
skodlivy pro soutéz.

Vyhradni distribuce muZze vyvoldvat acinky, zvldsté
v piipadech, kdy jsou distributofi nuceni investovat do
ochrany nebo vybudovani image znacky. Obecné se
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ucinky tykaji zejména novych vyrobkd, slozitych vyrobka
a vyrobkd, jejichz kvalitu Ize tézko urcit pred konzumaci
(tzv. vyrobky zaloZené na zkuSenosti), pfipadné i po kon-
zumaci (tzv. vyrobky zalozené na davéfe). Mimoto
vyhradni distribuce muze, diky dspordm z rozsahu
v dopravé a distribuci, pfispét ke snizeni nakladii na logis-
tiku.

Priklad vyhradni distribuce na velkoobchodni trovni

Na trhu se zbozim dlouhodobé spotteby je A vedouci spo-
le¢nosti. Svijj vyrobek proddva prostfednictvim vyhrad-
nich velkoobchodniki. Uzemi velkoobchodniki jsou roz-
délena tak, ze u malych clenskych statt pokryvaji celé
tzemi daného stdtu, u vétsich clenskych statd jsou rozdé-
lena podle jednotlivych regiont. Tito vyhradni distributoti
zabezpecuji prodej vSem maloobchodnikim na daném
tizemi. Konecnym spotiebitelim neproddvaji. Velkoob-
chodnici na svych trzich odpovidaji za propagaci. Patii
sem sponzorovani lokdlnich akeci, ale také pfedstavovani
a propagovani novych vyrobk maloobchodnikiim na
jejich Gizemi. Inovace technologif a vyrobkd na tomto trhu
probihd pomérné rychle a dulezitou roli zde hraje také
ptedprodejni servis pro maloobchodniky a kone¢né
spotiebitele. Velkoobchodnici nemuseji nakupovat ves-
keré pozadované zbozi znacky dodavatele A pfimo
u vyrobce a velkoobchodnici i maloobchodnici maji moz-
nost vybéru, protoze ceny za dopravu jsou relativné nizké
v porovnani s hodnotou vyrobku. Zdkaz soutéZzit neni
vuéi velkoobchodnikiim uplatiiovdn. Maloobchodnici
také prodavaji fadu znacek konkurenénich dodavatelt
a na maloobchodni tirovni neexistuji dohody o vyhradni
nebo selektivni distribuci. Na evropském trhu prodeje vel-
koobchodnikiim md A pfiblizné 50 % podil. Jeho podil na
rtiznych vnitrostatnich maloobchodnich trzich se pohy-
buje od 40 do 60 %. Na kazdém vnitrostdtnim trhu piisobi
6 az 10 konkuren¢nich podniki — B, C a D jsou nejvétsi
konkuren¢ni podniky, jsou zastoupeny na vsech vnitros-
tatnich trzich a jejich podily se pohybuji mezi 20 % az
5 %. Zbyvajici vyrobci plisobi na vnitrostdtni tirovni a maji
na trhu malé podily. B, C a D maji podobné distribu¢ni
sité, zatimco lokdlni vyrobci spiSe proddvaji vyrobky
pi{imo maloobchodnikiim.

Na vyse popsaném velkoobchodnim trhu jsou rizika ome-
zeni soutéZe v rimci znacky a cenové diskriminace mald.
Obchodovani neni omezovdno a neexistence soutéZze
v rdmci znacky neni na velkoobchodn{ drovni vyznamna.
Na maloobchodni drovni neni ohroZena ani soutéZ
v ramci znacky ani mezi znackami. Navic soutéz mezi
znackami je dohodami o vyhradni distribuci uzavienymi
na velkoobchodni Grovni zasazena minimdlné. Je pravdé-
podobné, ze podminky pro udéleni vyjimky splnény,
i kdyby byly néjaké tcinky skodlivé pro soutéz zjistény.

(176) Priklad vicendsobnych vyhradnich obchodnich zastoupeni

na oligopolnim trhu

Na vnitrostitnim trhu s findlnim vyrobkem jsou &tyfi
vedouci podniky, které maji pfiblizné 20 % podily. Tyto
¢tyfi vedouci  spole¢nosti  prodavaji  své  vyrobky
prostfednictvim vyhradnich distributori na maloob-
chodni drovni. Maloobchodnikiim jsou pfidélena
vyhradni Gzemi, kterd rozsahem odpovidaji méstim, kde
maloobchodnici sidli, nebo obvodu velkomésta. Na vét-
$§iné dzemi tyto vedouci spole¢nosti ndhodou schvilily
stejného  vyhradntho maloobchodnika (vicendsobné
obchodni zastoupeni), ktery mé vétsinou centralni posta-
veni a je pomérné vyrazné specializovany na dany vyro-
bek. Zbyvajicich 20 % vnitrostitniho trhu tvof{ mali
mistni vyrobci, z nichZ nejvétsi md na tomto vnitrostat-
nim trhu pfiblizné 5 % podil. Tito mistn{ vyrobci vétsinou
prodavaji své vyrobky prostiednictvim jinych maloob-
chodnikl, zejména proto, ze vyhradni distributofi Ctyf
vedoucich spole¢nosti nemaji velky zdjem o prodej méné
znamych a levnéjsich znacek. Trh je z hlediska znacek
a vyrobkd vyrazné diferencovan. Vedouci spolecnosti
organizuji velké celostdtni reklamni kampané a jejich
znacky maji vyraznou image, zatimco okrajovi vyrobci na
celondrodni trovni své vyrobky nepropaguji. Trh je
pomérné vyspély, se stabilni poptdvkou a nedochdzi
k vyrazné inovaci v oblasti technologii nebo vyrobkd.
Vyrobek je relativné jednoduchy.

Na takovém oligopolnim trhu existuje riziko nekalych
praktik mezi témito ¢tyfmi vedoucimi spole¢nostmi.
Riziko zvysuje vicendsobné obchodni zastoupeni. Soutéz
v ramci znacky je omezena pfidélenim vyhradnich tzemi.
Soutéz mezi témito Ctyimi vedoucimi znackami je na
maloobchodni tirovni omezena, protoze maloobchodnici
na jednotlivych dzemich uréuji cenu vsech ¢étyf vyrobki.
Vicendsobné obchodni zastoupeni znamend, Ze pokud
jeden vyrobce sniZi cenu své znacky, maloobchodnik
nebude usilovat o to, aby se toto sniZeni projevilo v cené
pro kone¢ného spotiebitele, protoZe by se tim sniZil pro-
dej dalsich znacek a také zisky. Proto maji vyrobci mensi
zdjem vzdjemnou soutéZ v oblasti cen. Cenovd soutéz
mezi znackami se projevuje zvlasté v souvislosti s méné
zndmymi znackami okrajovych vyrobct. Piipadné
piipominky o tc¢innosti ze strany (spole¢nych) vyhradnich
distributorti jsou nevyznamné, protoZe vyrobek je rela-
tivné jednoduchy, dalsi prodej nevyzaduje Zadné zvlastni
investice nebo skoleni a propagace se uskuteciuje zejména
na trovni vyrobct.

[ pfesto, ze kazdy z vedoucich spole¢nosti md podil na
tthu pod prahovou hodnotou, divody pro udéleni
vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3 nejsou dostate¢né a bloko-
vou vyjimku bude zfejmé nezbytné odejmout.
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Priklad vyhradni distribuce v kombinaci s vyhradnim
ndkupem

Vyrobce A je vedouci spolecnosti na evropském trhu
s objemnym zboZim dlouhodobé spotieby, jehoZ podil se
na vétsin¢ vnitrostatnich trhi pohybuje mezi 40 az 60 %.
V kazdém clenském stdté ptisobi pfiblizné sedm konku-
renénich podnikd s mnohem mensimi podily na trhu, nej-
vétsi z nich md pfiblizné 10 % podil na trhu. Tyto pod-
niky pusobi pouze na jednom ¢&i dvou vnitrostatnich
trzich. A vyuzivd své pobocky v jednotlivych stitech
k prodeji vyrobku vyhradnim distributorm piisobicim na
maloobchodni trovni, ktef{ maji zdkaz aktivné prodavat
na dzemi ostatnich distributorti. Mimoto maji maloob-
chodnici  povinnost nakupovat vyrobky vyrobce
A vyhradné od pobocky, kterd se nachdzi v dané zemi.
Maloobchodnici prodavajici znacku vyrobce A jsou hlav-
nimi dal$imi prodejci tohoto typu vyrobku na daném
tzemi. Proddvaji i konkuren¢ni znacky, avsak s riiznou
mirou Uspé$nosti a zdjmu. Cenové rozdily, které
A pouzivd mezi trhy, ¢ini 10 % az 15 %, v ramci trhu jsou
niz§i. Cenové rozdily na maloobchodni drovni jsou
v dasledku toho také mensi. Trh je, pokud jde o nabidku
a poptavku, relativné stabilni a nedochdzi k vyraznym
technologickym zménam.

Ztrita soutéze v rdmci znacky na téchto trzich vyplyva
nejen z piidélovani vyhradnich tzemi na maloobchodni
trovni, ale i z povinnosti vyhradniho ndkupu uloZené
maloobchodnikiim. Povinnost vyhradniho ndkupu zptiso-
buje, Ze trhy a tzemi zastavaji oddélend, protoze vyhrad-
nim maloobchodnikim znemoziuje obchodovéni.
Maloobchodnici nemaji ani moznost aktivné prodavat na
ostatni Gzemi a v praxi se doddvkim mimo své tizemi
vyhybaji. Tim muze dochdzet k cenové diskriminaci.
Obchodovani spotiebitelt nebo nezavislych obchodniki
je vzhledem k objemnosti vyrobku také omezené.

Pipadné pfipominky o t¢innosti, které by tento systém
mohl pfinést, spocivaji v spordch z rozsahu v oblasti
dopravy a propagacnich ¢innosti na maloobchodni Grovni
a nemohou vyvézit negativni Gi¢inky cenové diskriminace
a omezené soutéze v ramci znacky. Je tedy nepravdépo-

dobné, Ze budou splnény podminky pro udéleni vyjimky.

Vyhradni pfidélovdni zdkaznikii

V dohodé o vyhradnim ptidélovani zdkaznik dodavatel
souhlasi s tim, Ze bude své vyrobky prodavat pouze jed-
nomu distributorovi, ktery je bude déle prodavat urcité
tfidé zdkaznikd. Zdroven je distributor obvykle omezen
v aktivnim prodeji jinym tf{ddm vyhradné pfidélenych
zakaznikd. Pfipadnd rizika v oblasti hospodaiské soutéze
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se pfedevs§im omezuji na soutéZ v ramci znacky a rozdé-
leni trhu a mohou vést zejména k cenové diskriminaci.
Pokud vétsina dodavatelti nebo vsichni dodavatelé vyuzi-
vaji moznosti vyhradniho pfidéleni zdkaznikd, muze
snadnéji dochdzet k nekalym praktikdm jak na drovni
dodavatelt tak distributord.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikd spliiuje podminky pro
udéleni vyjimky v souladu s nafizenim o blokovych vyjim-
kach tehdy, pokud podil dodavatele na trhu neptevysuje
30 % prahovou hodnotu, a to i v kombinaci s jinymi ver-
tikdlnimi omezenimi, kterd nejsou povazovand za tvrda,
jako jsou napfiklad zdkaz soutézit, mnozstevni povinnost
nebo vyhradni ndkup. Kombinace vyhradniho pfidélovani
zdkaznikt a selektivni distribuce je obvykle chdpdna jako
tvrdé restriktivni opatfeni, protoZe schvéleni distributofi
obvykle nemohou bez omezeni aktivné proddvat konec-
nym uZivateldm. V piipadé prekroceni 30 % prahové hod-
noty podilu na trhu se pf hodnoceni vyhradniho
pfidélovani zdkaznikd pouzivaji obdobné pravidla uve-
dend v bodech 161 az 177, vyjma niZe uvedenych kon-
krétnich pozndmek.

Pridélovani zdkaznikt obvykle zdkaznikiim ztéZuje moz-
nost obchodovat. Kazdy distributor md svou vlastni tfidu
zdkaznikd, a proto neschvaleni distributofi, kteff nespadaji
do takové tiidy, mohou mit problémy dany vyrobek zis-
kat. Tim je tedy omezeno obchodovini neschvélenych
distributort. Z tohoto davodu pii piekroceni 30 % pra-
hové hodnoty podilu na trhu, kterou stanovi nafizeni
o blokovych vyjimkdch, nebude vyhradni pfidélovani
zékaznikti spliiovat podminky pro udéleni vyjimky,
pokud nepfinese jasny a vyrazny ucinek.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikd se pouzivd zejména
u meziproduktil a na velkoobchodni tirovni, u findlnich
vyrobka se vyuziva tehdy, pokud je mozné urcit skupiny
zdkaznikd se zvlastnimi poZadavky na vyrobek.

Vyhradni pfidélovani zdkaznikd maze vést k tcinku,
zejména musi-li distributofi investovat napiiklad do spe-
cidlntho zafizeni, do ziskdvani dovednosti nebo do know-
how, aby vyhovéli pozadavkim své tiidy zdkaznikt. Doba
amortizace téchto investic urcuje opravnénou dobu plat-
nosti systému vyhradniho pfidélovani zdkaznikd. Obvykle
se tato skute¢nost tyka slozitych nebo novych vyrobki
a vyrobku, které museji byt upravovdny podle raznych
potieb jednotlivych zdkazniki. Urcit tyto riizné potteby je
snaz§i u meziproduktd, tj. u vyrobkti proddvanych riz-
nym typum profesiondlnich kupujicich. Pfidélovani
koneénych zdkaznikii obvykle nepfindsi Gi¢inek, tudiz je
mélo pravdépodobné, Ze by mohlo byt predmétem
vyjimky.
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Priklad vyhradniho ptidélovani zdkaznikd

Spole¢nost vyvinula dimyslné rozprasovaci zatizeni.
V soucasné dobé ma tato spole¢nost 40 % podil na trhu
s rozpraSovacimi zafizenimi. NeZ zalala tento novy
systém prodévat, prodavala typ starsi a podil na trhu se
rovnal 20 %. Instalace nového rozpradovaciho zafizeni
zavisi na typu budovy, do které je instalovano, a na vyuziti
budovy (kanceldie, chemickd tovdrna, nemocnice, apod.).
Spole¢nost schvilila ur¢ity pocet distributort, kteif budou
zafizeni proddvat a instalovat. Kazdy distributor musel
vyskolit své zaméstnance v oblasti obecnych a konkrét-
nich pozadavkd na instalaci rozpragovactho zatizeni pro
urcitou tfidu zdkaznikd. Spole¢nost si chtéla zajistit, aby
se jednotlivi distributofi specializovali, a proto kazdému
pfidélila zvlastni tiidu zdkaznikt a zakdzala jim vyrobky
aktivné prodavat zdkaznikiim jinych distributorti. Po péti
letech bude v§em distributortim umoznén aktivni prodej
vSem tfiddm zdkaznikd a systém vyhradniho pridélovani
zakazniku prestane platit. Dodavatel pak mtiZe zacit pro-
déavat i novym distributortim. Trh je pomérné dynamicky,
v neddvné dobé na ngj vstoupily dvé nové spolecnosti
a dochdzi na ném k fadé technologickych vylepseni. Kon-
kuren¢ni podniky, jejichZ podily na trhu se pohybuji mezi
25 a 5 %, své vyrobky také modernizuji.

Vyhradni pfedéleni zdkaznikii md omezenou dobu plat-
nosti, pomdhd zajistit, aby se distributortim vrétily inves-
tované prostiedky a aby se v pocate¢ni fazi specializovali
na urcitou ti{du zdkaznikd, na které by se ,femeslo“ nau-
¢ili. Uginky skodlivé pro soutéz jsou na dynamickém trhu
omezené, proto je pravdépodobné, ze podminky pro udé-

leni vyjimky budou splnény.

Selektivni distribuce

Dohody o selektivni distribuci, podobné jako dohody
o vyhradni distribuci, na jedné strané omezuji pocet auto-
rizovanych distributorti a na strané druhé moznosti dal-
$tho prodeje. Na rozdil od vyhradni distribuce se omezeni
poctu obchodnich zdstupcti nefidi poctem uzemi, ale
kritérii pro selekci, kterd jsou v prvni fadé ovlivnéna pova-
hou vyrobku. Druhym rozdilem oproti vyhradni distribuci
je, ze omezeni dalstho prodeje neni omezeni aktivniho
prodeje na urcité tzemi, ale omezeni veskerych prodeji
neautorizovanym  distributorim,  potencionalnimi
kupujicimi se tedy stdvaji pouze schvileni obchodni
zdstupci a konedni zdkaznici. Selektivni distribuce se téméf
vzdy pouziva pii distribuci znac¢kovych findlnich vyrobka.

Piipadnymi riziky v oblasti hospodéiské soutéze jsou
omezeni soutéZe v ramci znacky, vylouceni urcitého typu
(typt) distributorti, zejména v piipadé kumulativniho
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tcinku, a podpora nekalych praktik mezi dodavateli nebo
kupujicimi. Pfi hodnoceni selektivni distribuce z hlediska
piipadnych cinkd skodlivych pro soutéz podle ¢l. 81
odst. 1 je tfeba rozlisit mezi ¢isté kvalitativn{ selektivni dis-
tribuci a kvantitativni selektivni distribuci. V rdmci ¢isté
kvalitativni selektivni distribuce dochdzi k vybéru obchod-
nich zdstupct pouze na zdkladé objektivnich kritérif, kterd
vychdzeji z povahy vyrobku, napiiklad $koleni obchod-
niho persondlu, sluzby poskytované v misté prodeje,
urcity sortiment proddvanych vyrobkd, apod. (*) PouZiti
takovych kritérii nestanovi pfesné omezeni na pocet
obchodnich zdstupcti. Cisté kvalitativn{ selektivni distri-
buce obvykle nespadd pod ¢l. 81 odst. 1, protoze jsou-li
splnény tii podminky, nemd d¢inky skodlivé pro soutéz.
Za prvé povaha daného vyrobku musi vyZadovat systém
selektivni distribuce, tj. takovy systém musi s ohledem na
povahu daného vyrobku vytvafet opravnény pozadavek
na zachovéni kvality vyrobku a zajisténi jeho spravného
vyuzivani. Za druhé dal3i prodejci museji byt vybirdni na
zdkladé objektivnich kritérii kvalitativni povahy, kterd jsou
pro vechny potencidlni dal$i prodejce stanovena jednotné
a nejsou pouzivana diskriminaénim zptisobem. Za tiet{
musi byt stanovena jen kritéria nezbytné nutna. (%) Kvanti-
tativn{ selektivni distribuce dopliiuje dalsi kritéria pro
vybér, kterd pfiméjsim zptisobem omezuji pocet potenci-
alnich obchodnich zdstupct napfiiklad tim, Ze stanovi
minimdlni, pfipadné maximélni obrat, pocet obchodnich
zastupcd, atd.

Kvalitativni a kvantitativni selektivn{ distribuce mtize byt
pfedmétem vyjimky podle nafizeni o blokovych vyjim-
kach, pokud je dodrzena 30 % hranice podilu na trhu, a to
iv pfipadg, Ze je kombinovana s jinymi vertikdlnimi ome-
zenimi, kterd nejsou povaZovana za tvrdd, jako je zdkaz
soutézit nebo vyhradni distribuce, za pfedpokladu, Ze vza-
jemny aktivni prodej autorizovanych distributort a pro-
dej kone¢nym uzivatelim neni omezen. Natizeni o blo-
kovych vyjimkdch stanovi pro selektivni distribuci
vyjimku bez ohledu na povahu daného vyrobku. Pokud
viak povaha vyrobku nevyzaduje selektivni distribuci,
takovy systém distribuce obvykle nepfindsi dostate¢né
ucinky, aby vyvazil vyrazné omezeni soutéZe v ramci
znacky. Pokud se objevi G¢inky vyrazné skodlivé pro

(") Viz napiiklad rozsudek Soudu prvniho stupné v piipadu T-88/92

Groupement d'achat Edouard Leclerc vs. Komise [1996] Sb. rozh.
1I-1961.

(3 Viz rozsudky Soudniho dvora v piipadu 31/80 L'Oréal vs. PVBA
[1980] Sb. rozh. 3775 body 15 a 16; ve véci 2676 Metro I [1977]
Sb. rozh. 1875 body 20 a 21; ve véci 10782 AEG [1983] Sb. rozh.
3151 bod 35; a Soudu prvniho stupné v piipadu T-19/91 Vichy vs.
Komise [1992] Sb. rozh. [I-415 bod 65.



426

Utedni véstnik Evropské unie

08/sv. 1

(187)

(188)

(189)

soutéZ, vyhody nafizeni o blokovych vyjimkach budou
pravdépodobné odejmuty. Kromé toho nize uvadime pra-
vidla pro hodnoceni jednotlivych ptipada selektivni dis-
tribuce, které nespadaji pod nafizeni o blokovych vyjim-
kdch, a pro pripad kumulativniho G¢inku, jenz by mohl
byt vysledkem existence paralelnich siti selektivni distri-
buce.

Dodavatelovo postaveni na trhu a postaveni konkurenc-
nich podniki je pfi hodnoceni pipadnych t¢inkd skodli-

znacky je ohroZena pouze tehdy, pokud je omezena sou-
t&Z mezi znackami. Cim silngjsi je postaveni dodavatele,
tim problemati¢téjsi mtize byt zachovani soutéze v rdamci
znacky. Dal$im dudleZitym faktorem je pocet selektivnich
distribu¢nich siti pfitomnych na jednom trhu. Na trhu,
kde je selektivni distribuce pouzivdna pouze jednim doda-
vatelem, ktery neni dominantnim podnikem, kvantitativni
selektivni distribuce obvykle nema vysledny negativni G¢i-
nek za pfedpokladu, Ze smluvni zboZi s ohledem na jeho
povahu vyzaduje pouziti systému selektivni distribuce,
a pod podminkou, Ze pouzivand kritéria selekce jsou
nezbytnd k zajisténi Gcinnosti distribuce daného zbozi.
Realita v3ak je spiSe takovd, Ze selektivni distribuci na
daném trhu pouzivd vétsi pocet dodavateld.

Postaveni konkuren¢nich podniki méze mit dvoji
vyznam a hraje roli zejména v piipadé kumulativniho
ucinku. Jsou-li konkuren¢ni podniky silné, obvykle se
omezeni soutéze v ramci znacky snadno vyvézi dostatec-
nou soutéz{ mezi zna¢kami. Aviak pokud vétsina hlav-
nich dodavatelti pouzivd selektivni distribuci, dojde ke
znaénému omezeni soutéZe v ramci znacky a k uzavieni
tthu ur¢itym typim distributord a také ke zvyseni
moznosti ptipadnych nekalych praktik mezi hlavnimi
dodavateli. Riziko vylouceni uc¢innéjsich distributort je
vzdy vetsi u selektivni distribuce nez u vyhradni distri-
buce, protoze selektivni distribuce omezuje prodej neau-
torizovanym obchodnim zdstupcim. Systémy selektivni
distribuce jsou tedy svou podstatou uzaviené a neautori-
zovanym obchodnim zdstupclim znemoziiuji piistup
k doddvkim. Z tohoto diivodu je selektivni distribuce
velmi vhodnd k omezen tlakti ze strany diskontnich sub-
jekttt v okoli vyrobce a také v okoli autorizovanych
obchodnich zdstupci.

V piipadech, kdy se vztahuje nafizeni o blokovych vyjim-
kach na jednotlivé sité selektivni distribuce, uvazuje se
o odejmuti blokové vyjimky nebo nepouZiti nafizeni
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o blokovych vyjimkach tehdy, pokud by tyto sité mohly
mit kumulativn{ G¢inky. AvSak kumulativni G¢inek je
mélo pravdépodobny, pokud se podil na trhu, kde se
selektivni distribuce vyuzivd, pohybuje pod 50 %. Prob-
lémy nevzniknou ani tehdy, pokud podil pokryti trhu
piesahuje 50 %, ale celkovy podil na trhu péti nejvétsich
dodavatelt (CR 5) je niz8i nez 50 %. Pokud v3ak jsou jak
CR 5 tak podil trhu, kde se selektivni distribuce vyuzivé,
vyssi nez 50 %, hodnoceni se mtize lisit v zdvislosti na
tom, zda vSech pét nejvétsich distributord pouzivad &
nepouziva selektivni distribuci. Cim silnéjsf je postaveni
distributord, ktef{ ji nepouzivaji, tim nepravdépodobné;jsi
je uzavieni trhu dal$im distributorim. PouZivé-li selek-
tivni distribuci vSech pét nejsilnéjsich dodavateld, pro-
blémy v oblasti soutéZe mohou vyvstat zejména u téch
dohod, které stanovi kritéria kvantitativni selekce p¥imo
omezujici pocet autorizovanych obchodnich zdstupct.
Podminky ¢l. 81 odst. 3 obvykle nejsou splnény, pokud
dané systémy selektivni distribuce znemozuji pfistup na
trh novym distributoram, ktef{ jsou schopni doty¢né
vyrobky prodévat pfislusnym zplisobem, zejména
diskontnim subjektim, ¢imz omezuji distribuci ve pro-
spéch ur¢itych stavajicich kandlt a na tkor konec¢nych
spotiebitelt. Méné piimé formy kvantitativni selektivni
distribuce, jako jsou napfiiklad kombinace kritérii &isté
kvalitativni selekce a pozadavku minimélniho objemu ro¢-
nich nékupi stanoveného obchodnimu zdstupci, obvykle
mivaji mensi vysledné negativni G¢inky, stanoveny objem
vSak nesmi pfedstavovat podstatnou ¢&ast z celkového
obratu obchodniho zdstupce, kterého dosdhl s timto
typem vyrobku, a nesmi pfesahnout takovou mez, kterd
by dodavateli znemoznila ziskat zpé&t investici vizanou na
urcity vztah a/nebo dosdhnout Gspory z rozsahu v oblasti
distribuce. Co se tyce jednotlivych piispévki, dodavatel
s podilem na trhu men$im nez 5 % obvykle vyrazné
kumulativni G¢inek neovlivni.

,Vstupni bariéry* je tfeba vzit v tivahu zejména tehdy, je-li
trth uzavien neautorizovanym obchodnim zdstupctim.
Obecné feceno, vstupni bariéry budou znacné, protoze
selektivni distribuci obvykle pouZivaji vyrobci znackovych
vyrobkd. Budou-li se tito obchodni zdstupci snaZit uvést
na trh své vlastni znacky nebo ziskat konkurencni
dodavky jinde, budou ve vétsiné ptipadl potiebovat Cas
i zna¢né prostredky.

,Kupni sila“ mtzZe zvySovat riziko nekalych praktik mezi
obchodnimi zdstupci, a tak vyrazné ovlivnit rozbor selek-
tivni distribuce z hlediska pfipadnych tcinka skodlivych
pro soutéz. Uzavieni trhu vykonngsim maloobchod-
nikdm mtiZe nastat zvlasté tehdy, kdyZ silnd organizace
obchodnich zastupcii stanovi dodavateli selektivni kritéria
zaméfend na omezeni distribuce ve prospéch svych ¢leni.
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Cl. 5 pism. ¢) nafizeni o blokovych vyjimkach stanovi, ze
dodavatel nesmi uklddat autorizovanym obchodnim
zdstupcim zdkaz piimo ¢i nepfimo prodavat znacky urci-
tych konkuren¢nich dodavateld. Cilem této podminky je
pfedevsim zabrénit nekalym praktikdim na horizontdlni
trovni, které se zaméfuji na vylouceni urditych znacek
tim, Ze umozn{ hlavnim dodavateldm vytvofit selektivni
klub vlastnich znacek. Takovy typ zdkazu nebude splio-
vat podminky pro udéleni vyjimky, pokud se CR 5 bude
rovnat 50 % nebo bude vys$i nez 50 %, vyjma piipada,
kdy Zadny z dodavateli kterému je tento zdkaz uloZen,
nepatif k péti nejsilngjsim dodavatelim na trhu.

Problém uzavieni trhu dalsim dodavatelam obvykle
nenastane, pokud tito dodavatelé mohou vyuzivat tytéz
distributory, tj. pokud neni systém selektivni distribuce
kombinovén s ndkupem jedné znacky. Existuje-li hustd sit
autorizovanych distributort nebo dojde-li ke kumulativ-
nimu G¢inku, kombinace selektivni distribuce a zdkazu
soutézit mohou vést k uzavieni trhu dalsim dodavatelam.
V takovém ptipadé plati vyse stanovené zdsady pro nakup
jedné znacky. I kdyz neni selektivni distribuce kombino-
vana se zakazem soutézit, problém uzavieni trhu konku-
ren¢nim dodavatelum pfetrvavd, jestlize vedouci dodava-
telé pouzivaji nejen kritéria ¢isté kvalitativni distribuce, ale
uklddaji obchodnim zdstupciim dal$i povinnosti, jako je
naptiklad povinnost rezervovat pro dodavatelovy vyrobky
urité minimdlni misto na regalech nebo zajistit, aby pro-
dej jejich vyrobka predstavoval jisté minimdlni procento
z celkového obratu obchodniho zdstupce. Podobné pro-
blémy se nevyskytnou, pokud se selektivni distribuce vzta-
huje maximalné na 50 % trhu, pfipadné pokud je tato hra-
nice pfekrocena, alespoti podil péti nejvétsich dodavatelt
zlistava pod trovni 50 %.

Dulezita je také vyspélost trhu, protoZe ohroZeni soutéze
v ramci znacky a ptipadné uzavieni trhu dodavatelim
nebo obchodnim zdstupctim muiiZe byt na vyspélém trhu
zdvaznym problémem, avSak na trhu s rostouci poptav-
kou, ménicimi se technologiemi a ménicim se postavenim
je méné diilezitd.

Selektivni distribuce mtize byt u¢innd, pokud na zdkladé
uspor z rozsahu v dopravé vede k Uspordm logistickych
nakladd, a k tomu maze dojit nezavisle na povaze vyrobku
(a¢inek 6 v bodu 116). Tento Gcinek je vsak u systému
selektivni distribuce jen okrajovy. Pro feSeni problému
parazitovani mezi distributory (G¢inek 1 v bodu 116)
nebo pfi budovéni image znacky (4¢inek 8 v bodu 116) je
povaha vyrobku velmi dulezitd. Obecné se tento piipad
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nejvice tykd novych vyrobkd, sloZitych vyrobkd, vyrobkd,
u nichZ je tézké posoudit kvalitu pfed konzumaci (tzv.
vyrobky zaloZené na zkuSenosti), ¢i dokonce i po konzu-
maci (tzv. vyrobky zalezené na divéfe). Kombinace selek-
tivni a vyhradn{ distribuce je obvykle v rozporu s ¢lin-
kem 81, pokud je pouzivina dodavatelem, jehoz podil na
trthu ptesahuje 30 %, nebo md-li kumulativni G¢inky,
i kdyz aktivni prodej mezi jednotlivymi Gzemimi neni
omezen. Takovd kombinace muZe vyjimecné spliiovat
podminky ¢l. 81 odst. 3, pokud ji autorizovani obchodni
zastupci nezbytné potiebuji k ochrané vyznamné inves-
tice ¢i investice vdzané na urdity vztah (G¢inek 4 v bodu
116).

Mé-li byt zvoleno takové omezeni, které nejméné posko-
zuje soutéZ, je tieba zjistit, jestli stejnych Gcinkd za srov-
natelnou cenu nelze dosahnout naptiklad pouhymi poza-
davky na sluzby.

Piiklad kvantitativni selektivni distribuce

Na trhu se zbozim dlouhodobé spotieby vedouci spolec-
nost (znacka A), jejiz podil ¢ini 35 %, prodava své vyrobky
kone¢nym spotiebitelim prostfednictvim sité selektivni
distribuce. Existuje nékolik kritérif pro vstup do této sité:
v obchodé musi byt zaméstnany vyskoleny persondl
a musi poskytovat pfedprodejni servis, v obchodé musi
byt vymezené misto, kde bude prodavan tento vyrobek
a podobné technologicky vyspélé vyrobky, obchod musi
prodavat $iroky sortiment modelti od tohoto dodavatele
a vystavovat je zajimavym zpusobem. Kromé toho je
pocet prijatelnych maloobchodniki v siti piimo omezen,
je stanoven maximalni pocet maloobchodnikii na ur¢ity
pocet obyvatel v jednotlivé oblasti nebo méstském
obvodu. Kromé vyrobce A pusobi na trhu $est konkurenc-
nich podnika. Nejvétsi konkurenéni podniky B, C a D maji
podily na trhu ve vysi 25, 15 a 10 %, ostatni vyrobci maji
podily mensi. A je jedinym vyrobcem, ktery vyuziva selek-
tivn{ distribuci. Distributofi, ktef{ v rdmci selektivn{ distri-
buce prodavaji znacku A, vzdy prodavaji i nékolik konku-
renénich znacek. Konkurenéni znacky se vsak také hojné
prodavaji v obchodech, které nejsou ¢leny sité selektivni
distribuce vyrobce A. Distribu¢ni kandly jsou rizné —
napiiklad znacky B a C se proddvaji ve vétsiné obchodu
zvolenych A, ale i v jinych obchodech, které poskytuji
velmi kvalitni sluzby, a také v hypermarketech. Znacka D
se prodavd zejména v obchodech s velmi kvalitnimi sluz-
bami. Technologie se na tomto trhu vyvijeji pomérné
rychle a hlavni dodavatelé si prostfednictvim reklamy
uchovavaji image dobré kvality vyrobki.
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Na tomto trhu je podil pokryti selektivni distribuci 35 %.
Soutéz mezi znackami neni piimo ovlivnéna systémem
selektivni distribuce vyrobce A. SoutéZ v rdmci znacky
mutze byt u znatky A omezend, ale spotfebitelé maji
pfistup  k  maloobchodnikim s niz§i  kvalitou
sluzeb/niz$imi cenami, ktef{ prodavaji znacky B a C, které
jsou kvalitativné srovnatelné se znackou A. Ani piistup
k maloobchodnikiim s vysokou kvalitou sluzeb a jinymi
znackami neni uzavien, protoZe zvolenym distributortim
neni stanoveno omezeni pro prodej konkurencnich zna-
¢ek a mnozstevni omezeni poc¢tu maloobchodniki pro
prodej znacky A umoziuje jinym maloobchodnikiim
poskytujicim vysoce kvalitni sluzby distribuovat konku-
renéni znacky. S ohledem na pozadavky v oblasti sluzeb,
ucinnost a omezeny G¢inek na soutéZ v ramci znacky jsou
podminky pro udéleni vyjimky vyrobci A a jeho siti selek-
tivni distribuce splnény.

Priklad selektivni distribuce s kumulativnimi dc¢inky

Na trhu s ur¢itym sportovnim vyrobkem je sedm vyrobct,
jejichz podily na tomto trhu ¢ini 25 %, 20 %, 15 %, 15 %,
10 %, 8 % a 7 %. Pét nejvétsich vyrobct distribuuje
vyrobky prostiednictvim kvantitativni selektivni distri-
buce, zatimco dva nejmensi vyuzivaji rtizné typy distri-
bucnich systémt, podil pokryti selektivni distribuci je tedy
85 %. Kritéria pro piistup do siti selektivni distribuce jsou
u jednotlivych vyrobcti pfekvapivé jednotnd — pozaduje
se, aby obchody mély vyskoleny persondl a poskytovaly
piedprodejni sluzby, v obchodé musi byt vy¢lenén prostor
pro prodej daného vyrobku a je stanovena minimélni plo-
cha tohoto prostoru. V obchodé musi byt k dispozici
Sirokd skdla vyrobka dané znacky a vyrobek musi byt
vystavovan zajimavym zptisobem, obchod se musi
nachdzet na obchodni tfidé a tento typ vyrobku musi
piedstavovat alesponn 30 % z jeho celkového obratu. Ve
vétsiné piipadd je jako distributor vSech péti znacek
v ramci selektivni distribuce schvilen stejny obchodni
zastupce. Dvé zbyvajici znacky, které nevyuzivaji selek-
tivni  distribuci, své vyrobky obvykle prodévaji
prostiednictvim méné specializovanych maloobchodniki
s niz§i trovni sluzeb. Trh je stabilni jak na strané poptavky
tak nabidky, znacka md na tomto trhu vyraznou image
a z hlediska vyrobkitl je vyrazné diferencovan. Pét
vedoucich vyrobet si prostrednictvim reklamy a sponzor-
skych ¢innosti vybudovalo silnou znacku, zbyvajici dva
mensi vyrobci uplatiuji strategii levnéjsich vyrobkt
a jejich znacky nemaji tak vyraznou image.

Na tomto trhu nemaji diskontni obchody k péti vedoucim
znackdm pristup. Pozadavek, aby tento typ vyrobku
pfedstavoval alesponn 30 % z c¢innosti obchodnich
zdstupctl, a ndroky na pfedvadéni a pfedprodejni servis
vétsinu diskontnich obchodt ze sité autorizovanych
obchodnich zdstupct vylucuji. Spottebitelé tedy nemaji

2.5

(199)

(200)

jinou moznost, neZ nakupovat téchto pét vedoucich zna-
Cek v obchodech s vysokou drovni sluzeb/vysokymi
cenami. Tim dochdzi k omezeni soutéze mezi témito péti
znackami. Skute¢nost, Ze dvé nejmensi znacky lze zakou-
pit v obchodech s nizsi tirovni sluzeb/niz$imi cenami, nen{
dostate¢nou ndhradou, protoze image péti vedoucich zna-
ek je mnohem lepsi. Soutéz mezi znackami také omezuje
vicendsobné obchodni zastoupeni. Prestoze je zachovana
urcitd mira konkurence v rdmci znacky a pocet maloob-
chodnik®i neni ptimo omezen, kritéria pro pfijeti jsou
dostate¢né piisnd, aby pocet maloobchodnikt pro téchto
pét vedoucich znacek na trhu zastal na daném dzemi
pomérné nizky.

Ucinky vyplyvajici z téchto systémé kvantitativni selek-
tivni distribuce jsou malé, vyrobek neni piili§ slozity
a nevyzaduje tedy mimofddny servis. Pokud vyrobci
nemohou prokdzat, zZe sit selektivni distribuce pfinasi
vyrazné U¢inky, je pravdépodobné, Ze blokova vyjimka
bude muset byt odejmuta vzhledem ke kumulativnim
Gcinkam, které zpisobuje omezeny vybér a vyssi ceny pro
spotfebitele.

Fransiza

Fransizové dohody obsahuji licence na prava k dusevnimu
vlastnictvi, které se vztahuji zejména na obchodni zndmky
nebo znacky a know-how pro vyuzivani a distribuci zbozi
nebo sluzeb. Kromé licence na prava dusevniho vlastnic-
tvi poskytuje poskytovatel fransizy obvykle nabyvateli
fransizy v pribéhu trvani smlouvy obchodni a technickou
pomoc. Licence a pomoc jsou nedilnou souéasti obchodni
metody poskytované v ramci fransizy. Poskytovateli fran-
Sizy obvykle nabyvatel fransizy plati fransizovy poplatek
za vyuziti ur¢ité obchodni metody. Fransiza pomuze
poskytovateli fransizy vybudovat jednotnou sit pro distri-
buci jeho vyrobki, aniz by musel pli§ investovat. Kromé
ustanoveni o poskytnuti obchodni metody fransizové
dohody obvykle obsahuji kombinaci riiznych vertikdlnich
omezeni souvisejicich s vyrobkem, jenz je distribuovdn,
obvykle se jednd o selektivni distribuci a/nebo zadkaz sou-
téZit a/nebo vyhradni distribuci, pfipadné jejich méné rest-
riktivni podoby.

O priavech duSevniho  vlastnictvi  obsazenych
ve fransizovych dohodich a o jejich vztahu k nafizeni
o blokovych vyjimkdch pojedndvaji body 23 az 45. Pokud
jde o vertikdlni omezeni nakupu, prodeje a dalsiho pro-
deje zbozi a sluzeb v ramci fransizovych dohod, jako jsou
selektivni distribuce, zdkaz soutézit nebo vyhradni distri-
buce, nafizeni o blokovych vyjimkéch se pouzije, pokud
nen{ piekrocena 30 % prahovd hodnota podilu na trhu
daného poskytovatele fransizy nebo dodavatele urc¢eného
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poskytovatelem fransizy. (1) Pravidla uvedend vyse v sou-
vislosti s témito typy omezeni se vztahuji i na fransizové
dohody, avsak s vyhradou téchto pozndmek:

1. V souladu s obecnym pravidlem 8 (viz bod 119), ¢im
dulezitgjsi je prevod know-how, tim snadnéji vertikdln{
omezeni spliuji podminky pro udéleni vyjimky.

2. Zdkaz soutézit pouzity na zboZi a sluzby nakoupené
nabyvatelem fransizy nespadd do pusobnosti ¢l. 81
odst. 1, pokud je tento zdkaz nezbytny k zachovani
jednotné identity a povésti sité, jez je pfedmétem fran-
$izy. V takovych ptipadech neni trvani zdkazu souté-
zit podle ¢l. 81 odst. 1 dulezité, zdkaz vsak nesmi
neptekrocit dobu platnosti vlastni fransizové dohody.

(201) Priklad fransizové dohody

Vyrobce vyvinul novy zptisob prodeje bonbént v cukrér-
ndch, kde lze bonbény barvit podle pfani spottebitele.
Vyrobce bonbént také vyvinul stroje na jejich barveni.
Soucasné vyrabi i pfislu§nd barviva. Kvalita a Cerstvost
barviv je pro vyrobu dobrych bonbéni velmi dilezitd.
Vyrobce své bonbény proslavil ve vlastnich maloobchod-
nich prodejnich provozovanych pod stejnou obchodni
znamkou a v jednotném veselém stylu (design obchodi,
jednotnd reklama, apod.). Vyrobce se rozhodl rozsifit pro-
dej a vyuzit k tomu systém fransizovych dohod. Nabyva-
telé fransizy jsou povinni nakupovat bonbény, barviva
a barvici stroje od vyrobce, museji zachovévat stejnou
image a pouzivat stejnou obchodni zndmku, platit fransi-
zovy poplatek, pfispivat na spole¢nou reklamu, a opera¢ni

Maloobchodnici s bonbdény nakupuji bonbény na
domdcim trhu od domdcich vyrobct, ktefi berou v tivahu
chuté¢ domdcich zdkazniki, nebo od velkoobchodnikd,
ktef{ kromé prodeje vyrobki od domdcich vyrobct
dovézeji bonbény od zahrani¢nich vyrobcti. Na tomto
trhu vyrobky poskytovatele fransizy soutézi s jinymi znac-
kami bonbént. Na trhu s bonbény prodavanymi maloob-
chodnikdm md poskytovatel fransizy 30 % podil. Konku-
renéni podniky jsou zastoupeny fadou domdcich
i mezindrodnich znacek, z nichz nékteré vyrabé&ji velké
diversifikované potravinaiské spole¢nosti. Existuje mnoho
potencidlnich mist, kde 1ze bonbény prodavat — trafiky,
bézné maloobchody s potravinami, bufety a specializo-
vané cukrdrny. Na trhu se stroji uréenymi k barveni potra-
vin mé poskytovatel fransizy podil mensi nez 10 %.

Téméf veskeré zdvazky obsazené ve fransizovych
dohodich lze povazovat za nezbytné k ochrané prav
dusevniho vlastnictvi nebo k udrZeni jednotné identity
a povésti dané sité a nespadaji do ptisobnosti ¢l. 81 odst. 1.
Restriktivni opatfeni v oblasti prodeje (smluvni tizem{
a selektivni distribuce) maji slouzit jako pobidky pro naby-
vatele fransizy, aby investovali do stroje na barveni a fran-
Sizové koncepce a maji pomoci vybudovat ¢i alespon
zachovat jednotnou identitu, a tak nahradit omezeni kon-
kurence v rdmci znacky. Ustanoveni o zdkaze soutézit
znemoziuje prodej jinych znacek bonbdént v téchto
obchodech po celou dobu trvani dohody, napomaha
poskytovateli fransizy zachovat jejich jednotnost
a zabranit tomu, aby konkurenéni podniky tézily z jeho
obchodni zndmky. Nevede to k Zddnému zdvaznému
uzavfeni trhu, protoZe vyrobci bonbénti mohou vyuzivat
mnoho jinych potencidlnich prodejen. Fransizové dohody
tohoto poskytovatele fransizy budou pravdépodobné spl-
fiovat podminky pro udéleni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3,
pokud povinnosti v nich uvedené spadaji do piisobnosti
¢l. 81 odst. 1.

manudl, ktery pfipravuje poskytovatel fransizy, uchovdvat 26 Vyhradni doddvka

v tajnosti. Mimo to mohou nabyvatelé fransizy prodavat

pouze na sjednanych mistech vyhradné findlnim uZzivate-

ltm nebo jinym nabyvateliim fransizy a nesméji prodavat

jiné druhy bonboént. Poskytovatel fransizy nesmi pro (202) Vyhradni doddvka ve smyslu ¢l. 1 pism. ¢) nafizeni o blo-

smluvni tzemi schvdlit dalstho nabyvatele fransizy ani
provozovat vlastni maloobchod. Poskytovatel fransizy ma
téZ povinnost modernizovat a ddle vyvijet své vyrobky,
obchodni perspektivy a operaéni manudl a tato zlepSeni
zptistupiiovat maloobchodnim nabyvateldm fransizy.
Fransizové dohody se sjedndvaji na dobu 10 let.

kovych vyjimkach omezuje pocet kupujicich a v tomto
sméru prestavuje krajni formu omezené distribuce —
v dohodé se upfesiiuje, Ze v rdamci Spolecenstvi existuje
pouze jeden kupujici, kterému dodavatel miZe prodavat
ur¢ity findlni vyrobek. Pokud jde o meziprodukty a sluzby,
vyhradni doddvka stanovi, Ze v rdmci Spolecenstvi existuje
pouze jeden kupujici nebo Ze v rdmci SpoleCenstvi existuje

pouze jeden kupujici pro potteby ur¢itého vyuziti. U mezi-
produktti a sluzeb se vyhradni doddvka casto oznacuje
jako prumyslova dodavka.

(") Viz téz body AEG [1983] Sb. rozh. 3151 bod 35 a Soudu prvniho
stupné ve véci T-19/91 Vichy vs. Komise [1992] Sb. rozh. 1I-415 bod
65. Viz téz body 89 az 95, a zejména bod 95.
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(203)

(204)

(205)

(206)

Vyhradni dodévka ve smyslu ¢l. 1 pism. ¢) nafizeni o blo-
kovych vyjimkach, je pfedmétem vyjimky podle ¢l. 2
odst. 1 vyklddaném spolu s ¢l. 3 odst. 2 nafizeni o blo-
kovych vyjimkéach, pokud podil kupujictho na trhu dosa-
huje nejvyse 30 %, a to i tehdy, je-li kombinovéna s jinymi
vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou povazovidna za
tvrdd, jako je napiiklad zdkaz soutézit. V ptipadé
piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu se pfi hodno-
ceni jednotlivych ptipadt vyhradni dodévky pouziji déle
uvedend pravidla.

Hlavni riziko, které vyhradni doddvka pfedstavuje pro
soutéZ, je uzavieni trhu ostatnim kupujicim. Podil
kupujiciho na navazujicich ndkupnich trzich vyssi Grovné
je nepochybné dulezity pro posouzeni schopnosti
kupujiciho ,uloZit povinnost” vyhradni dodévky a uzavtit
dalsim kupujicim pfistup k dodavateli. DtleZitost
kupujiciho na navazujicich trzich nizstho stupné vsak
urCuje, je-li hospodafskd soutéz potencidlné ohroZena.
Pokud kupujici nemd na trzich nizstho stupné vliv, pak se
neprojevi zadné vyrazné Gi¢inky na spotiebitele. Negativni
ucinky viak Ize ocekdvat, pokud podil kupujiciho na nava-
zujicim trhu dodédvek nizstho stupné a podil na nava-
zujicim ndkupnim trhu vys$si drovné pfesahuje 30 %.
[ kdyz podil kupujiciho na navazujicim trhu vyssi drovné
nepiesahuje 30 %, stile existuje riziko vyrazného uzavieni
trhu, zvldsté pokud md kupujici na navazujicim trhu
nizstho stupné podil vyssi nez 30 %. V takovém piipadé
Ize pozadovat odejmuti blokové vyjimky. Pokud ma spo-
le¢nost dominantni postaveni na navazujicim trhu nizstho
stupné, jakdkoli povinnost doddvat vyrobky pouze &i
zejména dominantnimu kupujicimu mtze snadno vést
k a¢inkiim vyrazné skodlivym pro soutéz.

Dulezité vSak neni jen postaveni kupujictho na nava-
zujicich trzich, ale také rozsah a trvdni povinnosti
vyhradni doddvky. Cim vys3i je vdzany podil doddvky
a delsi doba platnosti vyhradni dodévky, tim vyraznéjsi
bude uzavieni. U dohod o vyhradni dodévce, které uzavi-
raji nedominantni spole¢nosti na dobu kratsi péti let, se
obvykle pozaduje, aby tcinky ve prospéch a neprospéch
soutéze zlstaly vyvdzZené, zatimco dohody piesahujici
obdobf péti let nejsou pro vétsinu typt investic z hlediska
ocekdvanych G¢inkd povazovany za nezbytné a v nékte-
rych pfipadech tyto ucinky nejsou dostateéné, aby
vyvézily G¢inky na uzavieni trhu, které takové dlouho-
dobé dohody o vyhradni doddvce maji.

Postaven{ konkurené¢nich kupujicich na navazujicim trhu
vyssi arovné je dilezité, protoze uzaviit trh konkurenc-
nim kupujicim lze pouze tehdy, skodi-li soutézi, tj. pokud
jsou vyrazné mensi nez kupujici, ktery jim chce trh uzaviit,
zvysit jejich ndklady. Uzavieni trhu konkurenénim
kupujicim neni p#li§ pravdépodobné v piipadech, kdy
tyto podniky maji podobnou kupni silu a mohou

(207)

(208)

(209)

(210)

dodavateliim nabidnout podobné prodejni moznosti.
Tehdy se uzavfeni trhu mdZe projevit jen v souvislosti
s potencidlnimi zdjemci o vstup na trh, protoze ti, jestlize
vétsina hlavnich kupujicich uzavie smlouvy o vyhradni
doddvce s vétsinou dodavateld na trhu, nemohou zajistit
dodavky. Takovy kumulativni d¢inek mize vést k ode-
jmuti vyhod, které pfind$i natizeni o blokovych vyjim-
kéch.

Vstupni bariéry na trovni dodavatele jsou ddlezité pii
urcovani, zda-li se jednd o skute¢né uzavieni trhu. Pokud
je pro konkuren¢ni kupujici ¢inné zajistovat si zbozi
a sluzby prostfednictvim vertikdlni integrace na vyssi
trovni, uzavieni nebude predstavovat Zddny problém.
Avsak Casto jsou vstupni bariéry dosti vyrazné.

Vyrovnavaci sila dodavateld md svij vyznam, protoze
dtleziti dodavatelé nepfipusti snadné odfiznuti od alter-
nativnich kupujicich. Uzavfeni tedy predstavuje riziko
pouze v piipadé slabych dodavatelti a silnych kupujicich.
Pokud jsou dodavatelé silni, povinnost vyhradni dodévky
se mizZe objevit v kombinaci se zdkazem soutéZit. Na
kombinaci se zdkazem soutéZit se vztahuji pravidla
vytvofend pro ndkup jedné znacky. Pokud na obou
strandch existuji investice vazané na urcity vztah (problém
finan¢ni podpory), kombinace vyhradni dodavky a zdkazu
soutézit, tj. recipro¢ni vyluénost v dohodédch o priimys-
lové doddvce je obvykle pipustnd, pokud se nejednd
o dominantni strany.

V souvislosti s uzavienim trhu hraje ddlezitou roli
i obchodni troven a povaha vyrobku. Uzavieni je méné
pravdépodobné v souvislosti s meziproduktem nebo
v piipadé homogenniho vyrobku. Za prvé vyloudeny
vyrobce, ktery vyuzivd urcity vstup, obvykle mize pruz-
n&ji reagovat na poptavku ze strany svych zakaznikd, na
rozdil od velkoobchodnika ¢i maloobchodnika, ktery musi
uspokojit poptdvku kone¢nych spotiebiteld, pro néz
mohou znacky hrat ddleZitou roli. Za druhé ztrita
piipadného zdroje doddvky md pro vyclenéné kupujici
mens{ vyznam v piipadé homogennich vyrobka neZ hete-
rogennich vyrobk riiznych tfid a kvality.

U homogennich meziproduktd je pravdépodobné, ze
nebudou-li podniky dominantni, ani a¢inky skodlivé pro
soutéz nebudou vyrazné a budou splnény podminky pro
udélen{ vyjimky. Ucinky vyrazné skodlivé pro soutéz se
mohou u vyhradni doddvky projevit v souvislosti s findl-
nimi znackovymi vyrobky nebo diferencovanymi mezip-
rodukty, pokud existuji vstupni bariéry a konkurenc¢ni
kupujici jsou v porovnani s kupujicim, ktery jim chce trh
uzaviit, relativné mali, a to i v pfipadé, Ze tento kupujici
neni na navazujicim trhu nizsitho stupné dominantni.
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(211) Jsou-li zjistény ucinky vyrazné Skodlivé pro soutéz, nez vyhradni doddvka. Hodnoceni mnozstevniho ome-

(212)

(213)

(214)

vyjimka podle ¢l. 81 odst. 3 je moznd, pokud spolecnost
nen{ dominantni. U¢inky lze o¢ekdvat v piipadé problému
finan¢ni podpory (odst. 116 body 4 a 5) a tykaji se spise
meziproduktd nez findlnich vyrobkd. Jiné acinky jsou
mélo pravdépodobné. Pfipadné tspory z rozsahu v oblasti
distribuce (odst. 116 bod 6) pravdépodobné nebudou
dostatecnym divodem pro ospravedlnéni vyhradni
dodavky.

V piipadé problému finanéni podpory a jesté vyraznéji
v pi{padé spor z rozsahu v oblasti distribuce, mnoZstevni
povinnost uloZend dodavateli, naptiklad pozadavek mini-
mélni dodavky, miize byt méné restriktivni alternativou.

Priklad vyhradni dodavky

Na trhu s urcitym typem soucdsti (meziproduktovy trh) se
dodavatel A dohodne s kupujicim B, Ze na zdkladé vlast-
niho know-how, znalnych investic do novych strojt
a specifikaci pfedlozenych kupujicim B, vyvine novou
verzi soucasti. B bude muset investovat znacné prostiedky
do dalstho zpracovani nové soucisti. Bylo dohodnuto, ze
A bude novy vyrobek dodévat pouze B, a to po dobu péti
let od jeho uvedeni na trh. B bude tento novy vyrobek po
stejnou dobu péti let nakupovat pouze u A. A i B budou
moci i nadale prodévat popiipadé kupovat jiné verze sou-
Casti jinde. B md na navazujicim trhu se soucdstmi vyssi
trovné i navazujicim trhu nizstho stupné, kde se proda-
vaji findlni vyrobky, 40 % podil. Dodavatel soucdsti ma
podil na trhu 35 %. Na trhu jsou jesté dva dodavatelé sou-
¢asti, kteff maji podil ptiblizné 20 — 25 % a vetsi pocet
malych dodavatelt.

S ohledem na zna¢né investice je pravdépodobné, Ze
dohoda splni podminky pro udéleni vyjimky, protoze
pfinese dspory a nebude mit vyrazné Gcinky na uzavieni
trhu. Ostatni kupujici jsou z ndkupu urcité verze vyrobku
od dodavatele s 35 % podilem na trhu vylouceni, ale exi-
stuji jini dodavatelé souddsti, ktefi mohli vyvinout
podobné nové vyrobky. Vyloudeni jinych dodavatelii
z ¢asti poptavky kupujictho B je omezeno na nejvyse 40 %
trhu.

Vyhradni doddvka vychdzi z dodavatelovy piimé,
piipadné nepfimé povinnosti proddvat jen jednomu
kupujicimu. MnoZstevni omezeni stanovené dodavateli je
vysledkem pobidek sjednanych mezi dodavatelem
a kupujicim a jeho cilem je, aby dodavatel zaméfil svij
prodej zejména na jednoho kupujictho. Takové mnoz-
stevni omezeni miiZe mit podobné, ale mirn&jsi acinky

2.7.

(215)

(216)

(217)

zen{ bude zaviset na mife uzavieni navazujiciho trhu vyssi
trovné ostatnim kupujicim.

Vidzané obchody

Podstatou vazanych obchodi je, Ze dodavatel prodej urdi-
tého vyrobku podminuje ndkupem dalsiho odlisného
vyrobku od dodavatele nebo od nékoho, koho dodavatel
ur¢i. Prvni vyrobek se oznacuje jako hlavni a druhy jako
vedlejsi. Pokud vézany obchod nelze objektivné odivod-
nit povahou vyrobku nebo obchodnim vyuzitim, takovéa
praxe muiZe znamenat zneuZiti ve smyslu clanku 82 (1).
Clanek 81 se mfize vztahovat na horizontdlni dohody
nebo jedndni ve vzdjemné shodé mezi konkurenénimi
dodavateli, které podmifiuji prodej jednoho vyrobku
ndkupem dalstho odlisného vyrobku. Vazany obchod
muzZe téZ fungovat jako vertikdlni omezeni a spadd do
ptisobnosti ¢lanku 81, ktery jej vzhledem k vedlejsimu
vyrobku fadi mezi povinnosti typu ndkupu jedné znacky
(viz body 138 az 160). Tyto obecné zdsady pojednévaji
pouze o druhé varianté.

Predevsim poptdvka kupujicich urcuje, co se rozumi
odlisnym vyrobkem. Dva vyrobky jsou povazovany za
odlisné, pokud je kupujici mohou zakoupit na dvou
odli§nych trzich, neexistuje-li vdzany obchod. Zikaznici
jsou naptiklad zvykli nakupovat obuv i s tkanickami, takze
se stalo béznou obchodni praxi, Ze ji vyrobci doddvaji
i s tkani¢kami. Proto prodej obuvi s tkani¢kami neni pova-
Zovén za vézany obchod. Podobné kombinace se ¢asto
stavaji béznou obchodni praxi, protoze povaha vyrobku
technicky znemoziiuje doddvku jednoho vyrobku bez
druhého.

Hlavni negativni G¢inek vdzaného obchodu na
hospodatskou soutéz je piipadné uzavteni trhu s vedlejsim
vyrobkem. ,Vdzdnim“ se rozumi, Ze existuje alespoil
néjakd forma mnoZstevniho omezent, které je kupujicimu
uloZeno v souvislosti s vedlejsim vyrobkem. V ptipadech,
kdy je v souvislosti s vedlejsim vyrobkem sjedndn také
zdkaz soutézit, piipadné G¢inky na uzavfeni trhu s timto
vyrobkem budou vyrazng§i. Vizany obchod muze téz
vést ke stanoveni vysSich cen, nez jsou ceny konkurenéni,
a to zejména ve tfech situacich. Za prvé, jsou-li hlavni
i vedlejsi vyrobky pro kupujiciho alespon ¢dste¢né nahra-
ditelné. Za druhé, pokud vazany obchod vytvai{ prostor

(") Rozsudek Soudniho dvora v piipadu C-333/94 P Tetrapak vs. Komise

[1996] Sb. rozh. 1-5951 bod 37.
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(218)

(219)

(220)

(221)

(222)

pro cenovou diskriminaci podle toho, jak zakaznik hlavni
vyrobek vyuzivd, napiifklad vazani prodeje inkoustovych
ndplni na prodej kopirovacich strojii (vyméfovani). Za
tieti v pfipadé dlouhodobych smluv nebo naslednych trhia
s origindlnim zafizenim s dlouhou Zivotnosti, je pro
zakaznika obtiZné spocitat si ndsledky vazaného obchodu.
Kone¢né muze tento obchod vést k vy$§im vstupnim
bariérdm jak na trhu s hlavnim vyrobkem, tak na trhu
s vyrobkem vedlej$im.

Vazany obchod je pfedmétem vyjimky podle ¢l. 2 odst. 1
vykladaného v souvislosti s ¢lankem 3 nafizeni o blo-
kovych vyjimkach, pokud podil dodavatele na trhu s hlav-
nim vyrobkem i na trhu s vedlejsim vyrobkem nepfesahuje
30 %. Mtize byt kombinovan s jinymi vertikdlnimi ome-
zenimi, kterd nejsou povaZovdna za tvrdd, jako je
napiiklad zdkaz soutéZit nebo mnoZzstevni omezeni stano-
vené pro hlavni vyrobek nebo vyhradni nakup. Pii
piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu budou jedno-
tlivé ptipady vazaného obchodu posuzoviny podle déle
uvedenych pravidel.

Postaveni dodavatele na trhu s hlavnim vyrobkem je
pochopitelné pro hodnoceni piipadnych ac¢inka skodli-
vych pro soutéz mimotadné dilezité. Obvykle je tento typ
dohody pozadovan dodavatelem. Pokud méd dodavatel na
trhu s hlavnim vyrobkem dilezité postaveny, je to hlavni
dtvod, pro¢ kupujici takovou povinnost tézko odmita.

Mé-li byt posouzen dodavateltiv vliv na trhu, je dilezité
znat postaveni konkurenénich podniki na trhu s hlavnim
vyrobkem. Pokud jsou konkuren¢ni podniky dostatecné
pocetné a silné, nemusi dojit k ohrozeni soutéze, protoze
kupujici maji dostate¢né mnozstvi alternativnich moz-
nosti nakoupit hlavni vyrobek bez vyrobku vedlejsiho,
pokud v3ak podobné omezeni nepouZivaji i dalsi dodava-
telé. Mimoto jsou k uréeni postaveni dodavatele na trhu
dulezité vstupni bariéry na trhu s hlavnim vyrobkem. Je-li
vazany obchod kombinovén se zdkazem soutéZit stano-
venym pro hlavni vyrobek, postaveni dodavatele se tim
vyrazné posili.

Kupni sila je vyznamnd, protoze duleZité kupujici nebude
snadné presvédit, aby souhlasili s vdzanym obchodem,
pokud jim nepfinese mozné Gi¢inky. Vazany obchod, ktery
nepfindsi ticinek, tedy piedstavuje riziko pfedevsim tehdy,
pokud kupujici nemaji dostate¢nou kupni silu.

Jsou-li zjistény Gcinky vyrazné skodlivé pro soutéz, udé-
leni vyjimky podle ¢l. 81 odst. 3 ptipadd v dvahu, pokud
spole¢nost neni dominantni. Vizany obchod muze

(223)

(224)

pfispivat k vytvdfeni ti¢inkd diky spole¢né vyrobé nebo
spole¢né distribuci. Pokud vedlejsi vyrobek nevyrabi doda-
vatel, mohou t¢inky vyplyvat z ndkupu velkého mnozstvi
vedlejsiho vyrobku dodavatelem. Ma-li byt vazany obchod
pfedmétem vyjimky, je nezbytné dokdzat, Ze alespon ¢ds-
tecné se uspora ndkladt pfenese i na spotiebitele. Vazany
obchod proto obvykle nebyvé predmétem vyjimky, pokud
mé maloobchodnik moZznost béznym zptisobem ziskat
dodavky stejného nebo podobného vyrobku za stejnych
nebo vyhodnéjsich podminek, nez jaké nabizi dodavatel
pouzivajici metodu vazaného obchodu. Dal3i ticinek muze
vzniknout, pokud vazany obchod napomaha zajistit urci-
tou jednotu a kvalitu (viz Gi¢inek 8 v bodu 116). Je viak
tieba ukazat, ze stejnych pozitivnich G¢inkd nelze Gi¢inné
dosdhnout tak, Ze bude na kupujicim pozadovéno, aby
pouzival nebo dale prodaval vyrobky, které spliiuji normy
minimdlni kvality, aniz by byl kupujici nucen tyto vyrobky
nakupovat u dodavatele nebo nékoho, koho dodavatel sta-
novi. Pozadavky na minimalni normy kvality bézné pod
. 81 odst. 1 nespadaji. Do plisobnosti ¢l. 81 odst. 1
nespadaji ani pfipady, kdy dodavatel hlavniho vyrobku
stanovi kupujicimu, od kterych dodavateltt ma vedlejsi
vyrobek nakupovat, napiiklad z toho diivodu, Ze neni
mozné vypracovat normy minimdlni jakosti, zejména
pokud dodavatel hlavniho vyrobku nemd pfimy (finan¢ni)
prospéch z uréeni dodavatelt vedlejsiho vyrobku.

Ucinky ceny nad trovni cen konkurenénich jsou samy
0 sobé povazovany za $kodlivé pro soutéz. Ucinek na
uzaveni trhu bude zdviset na tom, kolik procent z celko-
vého prodeje na trhu s vedlejsim vyrobkem je vdzanych.
Na otdzku, co lze povazovat za vyrazné uzavieni
ve smyslu ¢l. 81 odst. 1, Ize pouzit rozbor provedeny pro
nakup jedné znacky. P¥ ptekroceni 30 % hranice podilu
na trhu je nepravdépodobné pouziti vyjimky na vdzany
obchod vyjma piipadd, kdy zjevné dochdzi k d¢inkim,
které jsou alespoii z€dsti pfeneseny i na spotfebitele. Udé-
leni vyjimky je jesté méné pravdépodobné, pokud je
vazany obchod kombinovan se zdkazem soutézit, at uz
v souvislosti s hlavnim vyrobkem nebo vyrobkem
vedlej$im.

Odejmuti blokové vyjimky je pravdépodobné v piipadé,
ze z vazaného obchodu nevyplyvaji Zddné ti¢inky, nebo
tyto ucinky nejsou pfendSeny na spotiebitele (viz bod
222). K odejmuti téz dochdzi v piipadé kumulativniho
ucinku, pokud vétsina dodavatelt pouziva stejné dohody
o vazaném obchodu, aniz by se alespon ¢dst ucinkd
pfevedla na spotfebitele.
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2.8.  Doporucené a maximdlni ceny pro dalsi prodej riziko, Ze maximélni nebo doporucend cena pro dalsi pro-

(225)

(226)

(227)

Doporucovani cen pro dalsi prodej dalsimu prodejci nebo
pozadovani, aby respektoval maximélni cenu pro dalsi
prodej je s vyhradou pfipominek v bodech 46 az 56, jez
se tykaji stanoveni cen pro dal§i prodej, zahrnuto do
ptisobnosti nafizeni o blokovych vyjimkéch, pokud doda-
vateldv podil na trhu nepfesahuje 30 % prahovou hod-
notu. Nize uvedend pravidla plati pro ptipady prekroceni
prahové hodnoty a pro odejmuti blokové vyjimky.

Pfipadnd rizika pro soutéz vyplyvajici z maximalnich
a doporucenych cen jsou predevsim ta, Ze maximdlni ¢i
doporucend cena bude slouzit jako zachytny bod pro dalsi
prodejce a vétsina z nich se bude timto pravidlem fidit.
Druhé riziko pro soutéZ je, Ze maximalni nebo doporu-
Cené ceny mohou vést k nekalym praktikim mezi doda-
vateli.

e/

Nejdilezitéj$im faktorem pro hodnoceni maximalni nebo
doporucené ceny pro dal3i prodej z hlediska piipadnych
ucinka skodlivych pro soutéz je postaveni dodavatele na

vevs

trhu. Cim silngjsf je dodavatelovo postaveni, tim vétsi je

(228)

2.9

(229)

dej povede k vytvofeni vice ¢ méné jednotné cenové hla-
diny i u dalsich prodejct, ktef{ je budou povazovat za
zachytny bod. Odlisit se od ceny navrzené vyznamnym
dodavatelem na trhu a jimi povaZzované ,nejlepsi“ ceny
pro dalsf prodej muze byt obtizné. Pokud v takové situaci
stanoveni maximalni ceny pro dalsi prodej nebo doporu-
Covani takové ceny vede k nastoleni jednotné cenové hla-

diny, je to v rozporu s ¢l. 81 odst. 1.

Druhym nejdilezitéj$im faktorem pro hodnoceni maxi-
mélni nebo doporucené ceny z hlediska ptipadnych
ucinka skodlivych pro soutéz je postaveni konkurencnich
podnikt na trhu. Zejména jednd-li se o uzky oligopol,
vyuzivani nebo zvefejiiovini maximdlnich a doporu-
Cenych cen mize usnadnit nekalé praktiky mezi dodava-
teli, ktefi se budou vzdjemné informovat o ,nejlepsi“
cenové hlading, a omez{ tak moZnost pouzivani nizsich
cen pro dal3i prodej. Bude-li mit podobné acinky stano-
veni maximalni ceny pro dalsi prodej nebo doporucovani
takové ceny, je to téZ v rozporu s ¢l. 81 odst. 1.

Jind vertikdlni omezeni

Vertikdlni omezeni a jejich kombinace uvedené vyse nej-
sou vyCerpavajici. Existuji dal$i omezeni a dalsi kombi-
nace, aviak pfesnd pravidla k jejich hodnoceni zde nejsou
uvedena. Budou vSak posuzovdny na zdkladé stejnych
zdsad, s pomoci stejnych pokynt a se stejnym dirazem na
ucinky na dany trh.



