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1.1

1 UVOD

Ucel a struktura téchto pokynit

Tyto pokyny stanovi zdsady pro hodnoceni vertikdlnich dohod a jedndn{ ve vzdjemné shodé podle ¢lanku 101
Smlouvy o fungovani Evropské unie (') a nafizeni Komise (EU) 2022/720 (3. Neni-li stanoveno jinak, pojem
,dohoda“ v téchto pokynech zahrnuje také jedndni ve vzdjemné shodé ().

Vyddnim téchto pokynii chce Komise pomoci podnikiim provadét vlastni hodnoceni vertikélnich dohod v rdmci
pravidel Unie v oblasti hospodafské soutéZe a usnadnit prosazovani ¢lanku 101 Smlouvy. Tyto pokyny by vsak
nemély byt pouziviny mechanicky, jelikoz kazdd dohoda musi byt posuzovina podle skute¢nosti charakteri-
stickych pro dany pfpad (*). Témito pokyny rovnéZ neni dotéena judikatura Tribundlu a Soudniho dvora
Evropské unie (ddle jen ,Soudni dvir Evropské unie).

Vertikdlni dohody mohou byt uzavirdny v souvislosti s meziprodukty, findlnimi vyrobky i sluzbami. Pokud neni
stanoveno jinak, pokyny se vztahuji na viechny typy zboZ{ a sluzeb a na viechny obchodni Grovné. Déle, neni-li
stanoveno jinak, pojem ,konecny uzivatel“ zahrnuje podniky a kone¢né spotiebitele, tedy fyzické osoby, které
jednaji za G¢elem, ktery nelze povazovat za jejich obchodni ¢innost, podnikdni, femeslo nebo povoldni.

Pokyny maji ndsledujici strukturu:

— tento prvni, tvodni oddil objasiiuje, pro¢ Komise poskytuje pokyny k vertikdlnim dohoddm, a oblast
ptisobnosti téchto pokyni. Rovnéz vysvétluje cile ¢lanku 101 Smlouvy, zptisob, jakym se ¢ldnek 101
Smlouvy pouzije na vertikdlni dohody, a hlavni kroky pfi posuzovani vertikdlnich dohod podle ¢lanku 101
Smlouvy,

— druhy oddil obsahuje piehled pozitivnich a negativnich G¢inki vertikdlnich dohod. Nafizeni (EU) 2022/720,
tyto pokyny i politika vymédhdn{ pouzivand Komisi v jednotlivych ptipadech jsou zaloZeny na zohlednéni
téchto t¢inkd,

— tret{ oddil je vénovan vertikdlnim dohoddm, na néz se zpravidla ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nevztahuje.
PrestoZe se nafizeni (EU) 2022/720 na tyto dohody nevztahuje, je nezbytné poskytnout pokyny
k podminkdm, za kterych se ¢l. 101 odst. 1 na vertikdlni dohody nemusi vztahovat,

— &rty oddil poskytuje dalsi pokyny k oblasti pisobnosti nafizeni (EU) 2022720, vcetné vysvétleni
tykajictho se ,bezpecného pristavu” stanoveného nafizenim a definice vertikdlni dohody. Tento oddil také
obsahuje pokyny k vertikilnim dohoddm v ekonomice online platforem, kterd hraje v distribuci zbozi
a sluzeb stéle dulezitgjsi tlohu. Tento oddil rovnéz vysvétluje omezeni pro pouziti nafizeni (EU) 2022/720,
jak jsou stanovena v ¢l. 2 odst. 2, 3 a 4 nafizeni. To zahrnuje i zvld3tni omezeni, kterd se vztahuji na
vymeénu informaci mezi dodavatelem a kupujicim ve scénafich dudlni distribuce podle ¢l. 2 odst. 5 nafizeni,
a omezen, kterd se vztahuji na dohody tykajici se poskytovani online zprostiedkovatelskych sluzeb, kdy mé
poskytovatel téchto sluzeb hybridni funkci, podle ¢l. 2 odst. 6 naifzeni. Ctvrty oddil rovnéz vysvétluje,
jakym zptisobem se nafizeni (EU) 2022/720 pouzije v piipadech, kdy vertikalni dohoda spada do oblasti
plisobnosti jiného nafizeni o blokovych vyjimkéch, jak jsou stanoveny v ¢l. 2 odst. 7 nafizeni. Tento oddil
rovnéz obsahuje popis urcitych obvyklych typt distribu¢nich systémd, a zejména téch, které jsou
pfedmétem konkrétnich ustanoveni v ¢ldnku 4 nafizeni tykajicich se tvrdych omezent,

Témito pokyny se nahrazuje sdéleni Komise k vertikdlnfm omezenim (Ut. vést. C 130, 19.5.2010, s. 1).

Nafizeni Komise (EU) 2022/720 ze dne 10. kvétna 2022 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovédni Evropské unie na kategorie
vertikdlnich dohod a jednéni ve vzdjemné shodé (Uf. vést. L 134, 11.5. 2022, s. 4).

Viz bod (51).

Komise bude pokracovat ve sledovani toho, jak funguje nafizeni (EU) 2022[720 a tyto pokyny, a miiZe toto sdéleni s ohledem na
budouci vyvoj revidovat.
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— paty oddil se zabyvd definici relevantnich trhi a vypoétem podilt na trhu, tim Ze odkazuje na sdéleni
o definici trhu (). To je dulezité proto, Ze na vertikdlni dohody se mohou vztahovat vyhody blokové
vyjimky stanovené nafizenim (EU) 2022/720 pouze tehdy, pokud podil podnikd, které jsou stranou
dohody, na trhu neprevysuje prahové hodnoty stanovené v ¢lanku 3 natizeni (EU) 2022/720,

— Sesty oddil zahrnuje tvrdd omezeni stanovend v ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720 a vyloucend omezeni
stanovend v ¢ldnku 5 nafizeni, a to vetné vysvétleni, pro¢ je dilezité, zda je opatfeni kvalifikovdno jako
,tvrdé“ nebo ,vyloucené”,

— sedmy oddil obsahuje pokyny tykajici se pravomoci Komise a orgdnil pro hospodaiskou soutéz v ¢clenskych
stitech odejmout v jednotlivych piipadech vyhody plynouci z nafizeni (EU) 2022/720 v souladu
s ¢ldnkem 29 nafizeni Rady (ES) ¢. 1/2003 () a clankem 6 nafizeni (EU) 2022/720, jakoZ i pokyny tykajic
se pravomoci Komise pfijimat nafizeni, kterymi prohldsi, Ze nafizeni (EU) 2022720 se v souladu
s ¢lankem 7 naffzeni (EU) 2022720 nepouZzije,

— osmy oddil popisuje politiku vyméahani pouzivanou Komisi v jednotlivych pfipadech. Za timto tcelem
vysvétluje, jak jsou vertikdlni dohody, na které se nafizeni (EU) 2022720 nevztahuje, hodnoceny podle
¢l. 101 odst. 1 a 3 Smlouvy, a stanovi pokyny tykajici se rtiznych obvyklych typt vertikdlnich omezeni.

1.2 Pouziti linku 101 Smlouvy na vertikilni dohody

(5) Cilem ¢lanku 101 Smlouvy je zajistit, aby podniky nepouzivaly dohody, a to ani horizontdlni, ani vertikdlni (*),
k zamezen, omezeni ¢i naruseni hospodaiské soutéze na trhu na tikor spotiebitelts (¥). Clanek 101 Smlouvy
rovnéz sleduje $ir${ cil v podobé dosazeni jednotného vnitiniho trhu, coz zvysuje hospodarskou soutéz v Unii.
Podniky nesmi pouzivat vertikdlni dohody k vytvdfeni soukromych bariér mezi clenskymi stity, zejména
pokud jiz byly tispé$né zruseny stdtni hranice mezi témito staty.

(6) Clanek 101 Smlouvy se vztahuje na vertikdlni dohody a omezeni ve vertikdlnich dohodach, které ovliviiuji
obchod mezi ¢lenskymi stity a které zamezuji hospoddiské soutéZi, omezujf ji nebo ji narusuji (). Vymezuje
piislusny pravni rdmec pro posuzovdni vertikdlnich omezeni ('), ktery piihlizi k rozliSovani negativnich
a pozitivnich t¢inkd na hospodafskou soutéZz. Ustanoveni ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy zakazuje dohody, které
hospodétskou soutéz vyrazné omezuji nebo narusuji. Tento zdkaz se viak nevztahuje na dohody, které spliuji
podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, zejména pokud dohoda poskytuje dostatecné vyhody, jez vyvazuji
protisoutézni G¢inky, jak je uvedeno v pokynech k ¢l. 101 odst. 3 ().

() Sdéleni Komise o definici relevantniho trhu pro ticely préva hospodaiské soutéze Spolecenstvi (Ur. vést. C 372, 9.12.1997, s. 5) nebo
jakékoli budouci pokyny Komise tykajici se definice relevantniho trhu pro acely prava hospodaiské soutéze Unie, vetné jakychkoli
pokynt, které by mohly nahradit sdéleni o definici trhu.

(®) Nafizeni Rady (ES) ¢. 1/2003 ze dne 16. prosince 2002 o provadéni pravidel hospodaiské soutéze stanovenych v ¢ldncich 81 a 82
Smlouvy (Ur. vést. L 1, 4.1.2003, s. 1).

() Dalsi pokyny tykajici se definice pojmu ,vertikdlni dohoda“ ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 jsou uvedeny
v oddile 4.2 téchto pokynda.

() Viz napiiklad rozsudky ze dne 21. tnora 1973, Europemballage Corporation a Continental Can Company v. Komise, véc 6/72,
EU:C:1973:22, body 25 a 26; ze dne 17. tinora 2011, Konkurrensverket v. TeliaSonera Sverige AB, véc C-52/09, EU:C:2011:83, body
20 az 24, ze dne 18. listopadu 2021, SIA ,Visma Enterprise” v. Konkurences padome, véc C-306/20, EU:C:2021:935, bod 58 (ddle jen
,véc C-306/20 — Visma Enterprise®).

() Viz napiiklad rozsudky ze dne 13. Cervence 1966, Grundig-Consten and Grundig v. Komise EHS, spojené véci 56/64 a 58/64,
EU:C:1966:41; ze dne 30. ¢ervna 1966, Société Technique Miniere v. Maschinenbau Ulm, véc 56/65, EU:C:1966:38 (ddle jen (,véc
56/65 — Société Technique Miniere®); a ze dne 14. Cervence 1994, Parker Pen v. Komise, véc T-77/92, EU:T:1994:85 (ddle jen ,véc
T-77/92 — Parker Pen*).

(") Pro tcely pouziti nafizeni (EU) 2022/720 definuje ¢l. 1 odst. 1 pism. b) uvedeného nafizeni ,vertikdlni omezeni“ jako ,omezeni
hospodarské soutéze ve vertikdlni dohodé spadajici do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy* [zdlraznéni pFidédno]. Dalsi
pokyny k vertikdlnim dohoddm, které zpravidla nespadaji do oblasti piisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, jsou uvedeny v oddile 3
téchto pokyni. )

(") Sdéleni Komise — ozndmeni — pokyny k uplatiiovani ¢l. 81 odst. 3 Smlouvy (Uf. vést. C 101, 27.4.2004, s. 97), které uvadi obecnou
metodiku Komise a vyklad podminek pro pouziti ¢linku 101 Smlouvy, a zejména ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.
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)

Ackoli pro hodnoceni vertikdlnich dohod neexistuje Zddnd povinnd posloupnost, hodnoceni zpravidla zahrnuje
tyto kroky:

— za prvé, zadastnéné podniky musi urcit trzni podily dodavatele a kupujiciho na relevantnim trhu, na ném?z
prodavaji a nakupuji smluvni zboZi ¢i sluzby,

— pokud podil dodavatele ani kupujiciho na trhu nepteséhne prahovou hodnotu 30 % stanovenou v ¢ldnku 3
naffzeni (EU) 2022/720, spadd vertikdlni dohoda do ,bezpecného piistavu* stanoveného nafizenim, a to za
pfedpokladu, Ze dohoda neobsahuje Zddnd tvrdd omezeni ve smyslu ¢ldnku 4 nafizeni ani zddna vyloucend
omezeni ve smyslu ¢ldnku 5 nafizeni, kterd nemohou byt oddélena od zbytku dohody,

— pokud podil dodavatele nebo kupujiciho na relevantnim trhu presahne prahovou hodnotu 30 % nebo pokud
dohoda obsahuje jedno nebo vice tvrdych omezeni nebo neoddélitelnych vyloucenych omezeni, je tieba
zhodnotit, zda vertikdlni dohoda spadd do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy,

— pokud vertikdln{ dohoda spadé do oblasti ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, je nezbytné zjistit, zda spliiuje
podminky pro udéleni vyjimky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

Udrzitelny rozvoj je zdkladni zdsadou Smlouvy o Evropské unii a prioritnim cilem politik Unie (*3), spolu
s digitalizaci a odolnym jednotnym trhem (V). Pojem udrzitelnosti zahrnuje mimo jiné feSeni zmény klimatu
(napfiklad snizenim emisi sklenikovych plyntl), omezeni vyuzivani pfirodnich zdroji, sniZeni mnoZstvi odpadu
a zajisténi dobrych Zivotnich podminek zvitat (*¥). Cile Unie v oblasti udrzitelnosti, odolnosti a digitalizace jsou
podporovany u¢innymi dohodami o doddvkéch a distribuci mezi podniky. Vertikalni dohody, které sleduji cile
udrzitelnosti nebo které pfispivaji k digitdlnimu a odolnému jednotnému trhu, nepfedstavuji samostatnou
kategorii vertikdlnich dohod uzavfenych podle pravnich pfedpisti Unie v oblasti hospoddiské soutéze. Tyto
dohody proto musi byt hodnoceny podle zisad stanovenych v téchto pokynech pfi soucasném zohlednéni
konkrétniho cile, ktery sleduji. Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720 se tudiz vztahuje na
vertikdlni dohody, které sleduji cile v oblasti udrZitelnosti, odolnosti a digitalizace, za pfedpokladu, Ze spliuji
podminky nafizeni. Tyto pokyny zahrnuji piiklady, jez maji ilustrovat hodnoceni vertikdlnich dohod, které
sleduji cile udrzitelnosti (**).

Pokud vertikilni dohoda omezuje hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy a naf{zeni (EU)
2022/720 se nepouzije, mizZe dohoda i pfesto spliiovat podminky pro udéleni vyjimky podle ¢l. 101
odst. 3 (*%). TotéZ plati pro vertikdlni dohody, které sleduji cile udrZitelnosti nebo které pfispivaji k digitdlnimu
a odolnému jednotnému trhu. Oddil 8 obsahuje pokyny k hodnoceni téchto vertikdlnich dohod v jednotlivych
pfipadech, av§ak mohou byt relevantni i dalsi pokyny Komise. Jsou to mimo jiné pokyny k ¢l. 101 odst. 3,
horizontalni pokyny (/) a jakékoli pokyny, jeZ mohou byt poskytnuty v pozdéjsich verzich téchto pokyna.
Uvedené pokyny mohou zejména poskytnout voditko, pokud jde o okolnosti, za nichz Ize pfinosy z hlediska
udrzitelnosti, digitalizace nebo odolnosti zohlednit jako kvalitativni nebo kvantitativni G¢inky podle ¢l. 101
odst. 3 Smlouvy.

Viz ¢l. 3 odst. 3 Smlouvy o Evropské unii.

Viz sdéleni Komise ze dne 5. kvétna 2021 nazvané ,Aktualizace nové priamyslové strategie 2020: budovéni silnéjstho jednotného trhu
pro oziveni Evropy (COM(2021) 350 final).

Tam, kde prévni predpisy Unie obsahuji definice udrzitelnosti, digitalizace nebo odolnosti, mize hodnoceni vertikdlnich dohod
k témto definicim ptihlédnout.

Viz body (144) a (316).

Tyto pokyny se nevztahuji na dohody producentti zemédélskych produktd, které spadaji do oblasti piisobnosti clanek 210a nafizeni
Evropského parlamentu a Rady (EU) ¢. 1308/2013 ze dne 17. prosince 2013, kterym se stanovi spolecnd organizace trhi se
zeméd@lskymi produkty a zruduji nafizeni Rady (EHS) ¢. 922[72, (EHS) ¢. 234/79, (ES) ¢. 1037/2001 a (ES) ¢. 1234/2007
(Ut. Vést. L 347, 20.12. 2013, s. 671). ]

Pokyny k pouzitelnosti ¢lanku 101 Smlouvy o fungovani Evropské unie na dohody o horizontalni spolupréci (Ut. vést. C 11,
14.1.2011, s. 1).
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2 UCINKY VERTIKALNICH DOHOD

(10) Pro ucely hodnoceni vertikilnich dohod podle ¢lanku 101 Smlouvy a pouziti nafizeni (EU) 2022/720 je
nezbytné zohlediiovat veskeré odpovidajici parametry hospodiiské soutéze, jako napiiklad ceny, vyrobu
z hlediska mnozstvi, jakosti ¢ rozmanitosti vyrobkli nebo inovace. Hodnoceni musi rovnéz zohlediiovat
skutec¢nost, Ze vertikalni dohody mezi podniky ptsobicimi na jiné tirovni vyrobniho ¢i distribu¢niho Fetézce
jsou zpravidla méné $kodlivé nez horizontdlni dohody mezi soutéZicimi podniky dodavajicimi nahraditelné
zbozi a sluzby (*¥). V zdsadé je to zpisobeno dopliikovym charakterem Cinnosti stran vertikdlni dohody, coz
zpravidla znamend, Ze z ¢innosti strany dohody, které maji pozitivni ti¢inky na hospoddfskou soutéz, bude mit
prospéch i druha strana dohody a v kone¢ném dusledku i spotiebitelé. Na rozdil od horizontdlnich dohod jsou
proto strany vertikdlni dohody motivoviny k tomu, aby se dohodly na nizsich cendch a vyssich drovnich
sluzeb, coz rovnéz piind3i prospéch spotiebitelim. Obdobné md strana vertikdlni dohody obvykle motivaci
k tomu, aby se postavila proti kroktim druhé strany, které mohou poskodit spotiebitele, nebot takové kroky
obvykle rovnéz snizi poptavku po zboZi nebo sluzbach poskytovanych prvni stranou. Doplitkovy charakter
¢innosti stran vertikdlni dohody pfi uvddéni zbozi nebo sluzeb na trh kromé toho rovnéz znamend, Ze
vertikdlni omezeni poskytuji vétsi prostor ke zvySovani Gcinnosti, napiiklad prostfednictvim optimalizace
vyrobnich nebo distribu¢nich postupii a sluzeb. Piiklady takovych pozitivnich G¢inkd jsou uvedeny v oddile 2.1.

(11) Podniky s trzni silou vak mohou v nékterych piipadech pouzit vertikdlni omezeni ke sledovani protisoutéznich
cilt, které v kone¢ném dasledku poskozuji spottebitele. Jak je dale vysvétleno v oddile 2.2, vertikdlni omezeni
mohou vést zejména k uzavieni trhu, omezeni hospoditské soutéze nebo koluzi. Trzni sila je schopnost
udrzovat ceny nad konkuren¢ni drovni nebo udrZovat vyrobu pod konkuren¢ni trovni z hlediska mnozstvi,
jakosti ¢i rozmanitosti vyrobka nebo inovaci, a to po dobu nikoli nevyznamnou (**). Pro konstatovani omezeni
hospodafské soutéze ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy postacuje mensi trznf sila, neZ jakd je tfeba pro zji§téni
dominantniho postaveni podle ¢lanku 102 Smlouvy.

2.1 Pozitivni 4&inky

(12) Vertikélni dohody mohou vyvolat pozitivni G¢inky véetné niz$ich cen, podpory necenové soutéze a lepsi kvality
sluzeb. Jednoduchd smluvni ujedndni mezi dodavatelem a kupujicim, kterd stanovi pouze cenu a objem
transakce, mohou casto zpiisobit, Ze troveti investic a prodejti neni optimdlni, jelikoZ nezohlediuji externality
vyplyvajici z dopliikkového charakteru ¢innosti dodavatele a jeho distributort. Tyto externality Ize rozdélit do
dvou kategorif: vertikdlni externality a horizontaln{ externality.

(13) Vertikdlni externality vznikaji v disledku toho, Ze rozhodnuti a ¢innosti provedené na rtiznych trovnich
vyrobniho nebo distribu¢niho fetézce urcuji aspekty prodeje zbozi ¢&i sluzeb jako naptiklad cenu, kvalitu,
souvisejici sluzby a marketing, coZ ovliviiuje nejen podnik ¢inic rozhodnuti, ale rovnéz ostatni podniky na
jinych drovnich vyrobniho nebo distribu¢niho fetézce. Distributor napiiklad nemusi ziskat v§echny vyhody
plynouci z jeho usili ke zvySeni prodeje, protoze nékteré vyhody mohou ptipadnout dodavateli. Diivodem je to,
ze z kazdé dalsi jednotky, kterou distributor prodd diky sniZzeni ceny pro dal$i prodej nebo vétsimu usili p#i
prodeji, md dodavatel prospéch, pokud velkoobchodni cena jednotky prevysuje jeji mezni vyrobni naklady. To
pfedstavuje pozitivni externalitu, kterd mtze pro dodavatele vznikat v dasledku cinnosti distributora
zaméfenych na zvySeni prodeje. Naopak mohou nastat situace, kdy z hlediska dodavatele mize distributor
uctovat prilis vysoké ceny (%), vynakladat p#ili§ malé sili pfi prodeji, nebo oboji.

(14) Horizontéln{ externality mohou vznikat zejména mezi distributory stejného zbozi ¢i sluzeb, neni-li distributor
schopen plné vyuzit vyhody plynouci z jeho usili pti prodeji. Pokud kuptikladu jeden z distributorii poskytuje
piedprodejni sluzby za dlelem podpory poptavky, napiiklad osobni poradenstvi souvisejici s konkrétnim
zbozim nebo sluzbami, miiZe to vést k vy$simu prodeji ze strany konkurenc¢nich distributorti stejného zbozi
nebo sluzeb, coz distributory motivuje k parazitovani na nakladnych sluzbach poskytovanych jinymi. V rdmci
omnikandlové distribuce miiZe k parazitovdni dochdzet mezi online a offline prodejnimi kandly, a to v obou

(**) Viz naptiklad rozsudek ve véci C-306/20 — Visma Enterprise, bod 78.
(*) Viz bod 25 pokynii k ¢l. 101 odst. 3.
(*) Tato situace je nékdy oznacovana jako ,problém dvojité marginalizace®.
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smérech (*'). Zakaznici mohou napiiklad navstivit kamenny obchod, kde zboZi ¢i sluzby otestuji nebo kde
ziskaji jiné uzite¢né informace, na zdkladé kterych pak ucini své rozhodnuti o ndkupu, ale poté si vyrobek
objednaji online od jiného distributora. A naopak, zdkaznici mohou béhem fdze pfed ndkupem ziskdvat
informace z internetového obchodu a pak navstivit kamenny obchod, vyuzZit informaci, jez ziskali online,
k vybéru konkrétniho zbozi ¢i sluzby a jejich otestovdni a nakonec ndkup provést offline v kamenném
obchodé. Pokud je toto parazitovani mozné a distributor poskytujici pfedprodejni servis neni schopen plné
vyuzit vyhody, miZe to vést k poskytovani pfedprodejniho servisu, ktery neni z hlediska mnozstvi ¢i kvality
optimalni.

(15) Pokud jsou takové externality pfitomny, dodavatelé jsou motivovani ke kontrole urcitych aspektd ¢innosti svych

distributort: a naopak. Vertikdlni dohody mohou byt vyuzity zejména k internalizaci vySe uvedenych externalit,
zvySeni spoleéného zisku z vertikdlntho dodavatelského a distribuéniho Fetézce a za urcitych okolnosti
i spokojenosti spotiebiteli.

(16) PrestoZe se tyto pokyny snazi pfedlozit prehled divoda hovoficich ve prospéch vertikdlnich omezeni, nejsou

*

uplné ani vycerpdvajici. Diivody, které mohou dolozit opravnénost pouziti konkrétnich vertikdlnich omezeni,
jsou tyto:

a) fesit otdzku vertikdlni externality. Situaci, kdy je distributorem stanovena piili§ vysoka cena a distributor
nezohlediiuje dopad svych rozhodnuti na dodavatele, 1ze ptedejit tim, Ze dodavatel distributorovi stanovi
maximdlni cenu pro dal$i prodej. Podobné muaze dodavatel za celem zvySeni usili distributora pfi prodeji
vyuzit selektivni nebo vyhradni distribuci;

b) fesit problém parazitovani. K parazitovani mezi kupujicimi mtize dojit na velkoobchodni i maloobchodni
drovni, zejména pokud neni mozné, aby dodavatel stanovil G¢inné pozadavky na propagaci nebo sluzby
pro viechny kupujici. Parazitovani mezi kupujicimi se projevi pouze v pfedprodejnich sluzbach a dalsich
propagacnich ¢innostech, nikoli v8ak v poprodejnich sluzbach, které muaze distributor svym zdkaznikiim
uctovat jednotlivé. Pfedprodejni tsili, v rdmci kterého mtiZze dochdzet k parazitovani, mize byt dulezité
napfiklad tehdy, jsou-li zbozi ¢i sluzby relativné nové, technicky slozité ¢i maji vysokou hodnotu nebo je-li
dulezitym faktorem poptavky dobrd povést daného zbozi ¢i sluzeb (*). Omezeni v systémech vyhradni
nebo selektivni distribuce nebo jind omezeni mohou byt uZite¢nd pro zamezeni nebo omezeni takového
parazitovani. K parazitovani mtize dochdzet i mezi dodavateli, napiiklad pokud jeden vyrobce investuje
v prostorach kupujictho do reklamy, kterd rovnéz pritahuje zdkazniky pro konkurenty tohoto vyrobce.
K ptekondni parazitovani mezi dodavateli mohou napomoci omezenti typu zdkazu soutéZit (?);

¢) oteviit nové trhy nebo vstoupit na né. Pokud chce dodavatel vstoupit na novy zemépisny trh, napiiklad
vyvézt své vyrobky do jiné zemé, mulZe to znamenat, Ze distributor bude muset investovat zvlastni
nendvratné investice do zavedeni znacky na trhu. Za Gcelem pfesvédceni mistniho distributora, zZe ma tyto
prostfedky investovat, je tfeba mu zajistit naptiklad urcitou Gizemni ochranu, aby mél distributor moznost
své vynaloZené prostfedky ziskat zpét. To miize dolozit opravnénost omezovani distributort nachazejicich
se na jinych zemépisnych trzich, pokud jde o prodej na novém trhu (viz také body (118), (136) a (137)).
Toto je zvlastni piiklad problému parazitovani popsaného v pismeni b);

Viz pracovni dokument ttvart Komise — Hodnoceni nafizeni o vertikdlnich blokovych vyjimkdch, dokument SWD(2020) 172 final ze
dne 10. kvétna 2017, s. 31-42 a odkazovand hodnotici studie, na kterou je odkazovéno; zprdva Komise Radé a Evropskému
parlamentu ze dne 10. kvétna 2017, Zdvérecnd zprava o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani, COM(2017) 229 final (déle
jen ,zdvére¢nd zpréva o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovéni®), bod 11.

Zda maji spotfebitelé skute¢né celkové vyhody z dalstho reklamniho dsili, zavisi pfedevsim na tom, zda dal3i reklama informuje
koupit a pro néz dal3i reklama znamend pouze & hlavné zvyseni ceny.

Viz zejména definice pojmu ,zdkaz soutézit“ v ¢l. 1 odst. 1 pism. f) nafizeni (EU) 2022/720, k némuz jsou poskytnuty pokyny v oddile
6.2 téchto pokynd, a pokyny k pojmu ,,ndkup jedné znacky“ uvedené v oddile 8.2 téchto pokyn.
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d) fesit problém s parazitovanim v oblasti certifikace. V nékterych odvétvich maji néktef{ distributofi povést, ze
zdsobuji pouze kvalitnim zbozim nebo poskytuji kvalitni sluzby (tzv. ,prémiovi distributofi“). Je-li tomu tak,
muze byt zejména pro Gspé$né zavedeni nového vyrobku zdsadni, aby byl proddvan pravé prostiednictvim
téchto distributord. Pokud dodavatel nemtize zajistit, Ze distribuce jeho vyrobkii bude omezena pouze na
tyto prémiové distributory, riskuje, Ze je tito distributofi nezafadi do svého sortimentu. V tomto scénafi
muize byt pouziti vyhradni nebo selektivni distribuce odtivodnéné;

e) fesit problém finan¢ni podpory. MiiZe dojit k situaci, Ze dodavatel nebo kupujici musi investovat urcité
prostiedky do smluvniho vztahu (napiiklad do zvlastniho vybaveni nebo $koleni), coz jsou nendvratné
investice, které mimo konkrétn{ vertikdlni vztah maji jen malou nebo Zddnou hodnotu. MizZe nastat
napiiklad situace, kdy vyrobce soucdstek musi vyrdbét nové stroje a ndstroje, aby uspokojil konkrétni
pozadavek jednoho ze svych zdkaznikd, ale stroje nelze pouzit pro jiné zdkazniky ani je dile proddvat.
V ptipadé neexistence dohody se investujici strana po uskutecnéni této investice vaizané na smluvni vztah
ocitne ve slabé vyjedndvaci pozici, nebot hrozi, Ze béhem jednani se svym obchodnim partnerem nebude
finanéné podpofena. Hrozba takového oportunistického upusténi od finanéni podpory mize vést
k neoptimdlnim investicim vynaloZenym investujici stranou. Vertikalni dohody mohou eliminovat prostor
pro neposkytnuti finan¢ni podpory (zejména pokud lze investici plné smluvné osetfit a pfedvidat vSechny
budouci nepfedvidatelné udalosti) nebo mohou tento prostor omezit. Naptiklad zdkaz soutézit, mnoZstevni
povinnost nebo vyhradni odbér mohou zmirnit problém finan¢ni podpory v piipadé, Ze investici vizanou
na smluvni vztah provadi dodavatel, zatimco vyhradni distribuce, vyhradni p¥idélovani zdkaznikd nebo
vyhradni doddvka mohou zmirnit problém finan¢ni podpory v piipadé, Ze investici provadi kupujici;

f) fesit konkrétni problém finan¢ni podpory, ktery mize nastat v ptipadé ptevodu vyznamného know-how.
Poskytovatel know-how si nékdy nepteje, aby bylo know-how vyuzivino konkurenénimi podniky nebo
v jejich prospéch, napiiklad pti udélovani fransiz. Pokud kupujicimu nebylo know-how ptimo dostupné
a jeho prevod je pro dohodu podstatny, miiZe byt pfevod know-how divodem k pouziti omezeni v podobé
zakazu soutéZit, na které by se obvykle ¢l. 101 odst. 1 v takovych piipadech nevztahoval;

g) dosdhnout tspor z rozsahu v distribuci. Ma-li vyrobce vyuzit tspor z rozsahu, a snizit tak maloobchodni
cenu za své zboZi & sluzby, maze usilovat o omezeni dalstho prodeje svého zbozi ¢i sluzeb na ur¢ity pocet
distributort. Pro tyto Géely mize vyuzit vyhradni distribuci, mnoZzstevni omezeni v podobé minimdlniho
pozadovaného ndkupu, selektivni distribuci s timto poZadavkem nebo vyhradni odbér;

h) zajistit jednotnost a standardizaci kvality. Vertikdlni omezeni mize pomoci vytvofit nebo podpofit image
znacky tim, Ze se distributordm uloZi dodrzovat ur¢itou miru jednoty a urcitou normu kvality. To mtize
chrénit poveést znacky, zvysit pfitazlivost daného zboZi nebo sluzeb pro konecné uzivatele a zvysit prodej.
Této standardizace miiZze byt napiiklad dosazeno prostfednictvim selektivni distribuce nebo udélovani
fransiz;

i) fesit nedostatky kapitdlového trhu. MiiZe se stdt, Ze poskytovatelé kapitdlu, jako napfiklad banky a akciové
trhy, neposkytuji kapitdl optimdlnim zptsobem, protoZe maji nedokonalé informace o solventnosti
dluznika nebo se jednd o piipad, kdy Gvér neni dostate¢né zajistén. Stava se, Ze kupujici nebo dodavatel
mutze mit lep$i informace, a mizZe tedy prostiednictvim vyhradniho smluvniho vztahu ziskat zvldstni
zajisténi svych investic. Pokud poskytuje pujcku dodavatel kupujicimu, mize byt kupujicimu stanoven
zdkaz soutézit nebo uloZena mnoZstevni povinnost. Pokud kupujici poskytuje avér dodavateli, miize byt
dodavateli stanoveno omezeni v podob¢ vyhradni dodavky nebo mnozZstevni povinnosti.

Jednotliva vertikdlni omezeni jsou do zna¢né miry nahraditelnd, coz znamend, Ze urcity problém neti¢innosti 1ze
fesit pomoci rtiznych vertikdlnich omezeni. Naptiklad dspor z rozsahu v distribuci lze dosdhnout pomoci
vyhradni distribuce, selektivn{ distribuce, mnozstevni povinnosti nebo vyhradniho odbéru. Negativni G¢inky na
hospodaiskou soutéz se vSak u jednotlivych vertikdlnich omezeni mohou lisit. To je zohlediiovdno pfi
hodnoceni nezbytnosti omezeni podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.
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2.2 Negativni a¢inky

(18) Negativni dc¢inky na trh, které mohou vyplynout z vertikdlnich omezeni a které se pravni predpisy
o hospodaiské soutézi Unie snazi omezit, jsou zejména:

a) protisoutézni uzavieni trhu jinym dodavateldm nebo kupujicim vytvofenim bariér, které znemozZnuji vstup
na trh nebo rozsifeni ¢innosti;

b) zmirnéni hospoddiské soutéZze mezi dodavatelem a konkurenénimi podniky nebo usnadnéni explicitné
sjednanych nebo mlcky pouzivanych koluzi mezi soutézicimi dodavateli, ¢asto oznacované jako omezeni
hospodaiské soutéze mezi znackami;

¢) zmirnéni hospoddiské soutéze mezi kupujicim a konkurenénimi podniky nebo usnadnéni explicitné
sjednanych nebo mlcky pouzivanych koluzi mezi soutézicimi kupujicimi ¢asto oznacované jako omezeni
hospodafské soutéze v ramci znacky, pokud se tykd distributort zbozi & sluzeb stejného dodavatele (*);

d) vytvareni piekazek branicich integraci trhu, mimo jiné zejména omezovani moznosti spotiebitele nakupovat
zboZi nebo sluzby v kterémkoli ¢lenském stété.

(19) Uzavieni trhu, zmirnén{ hospodafské soutéze a koluze na drovni dodavatele mohou poskozovat spotiebitele
zejména v pipadé:

a) zvyseni cen Gctovanych kupujicim zboZi nebo sluzeb, coz mize ndsledné vést k vyssim maloobchodnim
cendm;

b) omezeni vybéru zboZi ¢&i sluzeb;
¢) snizen{ jakosti zboZi nebo sluzeb;

d) sniZeni Grovné inovace nebo sluzeb na tirovni dodavatele.

(20) Uzavieni trhu, zmirnéni hospodaiské soutéze a koluze na drovni distributora mohou poskozovat spotiebitele
zejména v piipadé:

a) zvyseni maloobchodnich cen zboZi ¢i sluzeb;
b) omezeni vybéru kombinaci cena-sluzba a forem distribuce;
¢) sniZeni dostupnosti a kvality maloobchodnich sluzeb;

d) sniZeni Grovné inovace na trovni distribuce.

(21) Je nepravdépodobné, Ze omezeni soutéZe v ramci znacky (tj. soutéZe mezi distributory zboZi ¢i sluzeb stejného
dodavatele) by samo o sobé vedlo k negativnim a¢inkiim pro spotiebitele, pokud je soutéz mezi znackami (tj.
soutéz mezi distributory zbozi ¢i sluzeb riznych dodavatelt)) silnd (¥). Zejména na trzich, kde jednotlivi
maloobchodnici distribuuji znacku & znacky pouze jednoho dodavatele, povede omezeni hospodéfské soutéze
mezi distributory stejné znacky k omezeni soutéZe v rdmci znacky mezi témito distributory, nemusi mit ale
obecny negativni G¢inek na hospodafskou soutéz mezi distributory.

(22) Pfipadné negativni G¢inky vertikdlnich omezenti zesiluji, pokud nékolik dodavateld a jejich kupujicich organizuje
obchod podobnym zpiisobem, coz vede k takzvanym kumulativnim G¢inkam (%).

(*) Pokud jde o pojmy explicitné sjednané a micky pouzivané koluze, viz rozsudek ze dne 31. bfezna 1993, Ahlstrom Osakeyhti6 a dalsi
v. Komise, ve spojenych vécech C-89/85, C-104/85, C-114/85, C-116/85, C-117/85 a C-125/85 az C-129/85, EU:C:1993:120.
(¥) Viz rozsudek ve véci C-306/20 — Visma Enterprise, bod 78.

(*) Kumulativni protisoutézni ticinky mohou byt diivodem zejména pro odnéti vyhod plynoucich z nafizeni (EU) 2022/720, viz oddil 7.1
téchto pokynd.
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3 VERTIKALNf DOHODY, NA KTERE SE OBECNE CL. 101 ODST. 1 SMLOUVY NEVZTAHUJE

3.1 Absence 1i¢inkii na obchod, dohody mensiho vyznamu a malé a stfedni podniky

(23) Nez se budeme vénovat oblasti plsobnosti nafizeni (EU) 2022/720, jeho pouZiti a obecnéji hodnoceni
vertikdlnich dohod podle ¢l. 101 odst. 1 a ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, je dalezité pfipomenout, Ze nafizeni (EU)
2022/720 se vztahuje pouze na dohody, které spadaji do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy.

(24) Na dohody, které nejsou schopny znatelné ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi stity (absence G¢inki na obchod)
nebo znatelné omezovat hospodifskou soutéZ (dohody mensitho vyznamu), se ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy
nevztahuje (V). Komise poskytla pokyny tykajici se t¢inki na obchod v pokynech k ovlivnéni obchodu (%)
a pokyny tykajici se dohod menstho vyznamu v ozndmeni de minimis (*). Témito pokyny nejsou dotéeny
pokyny k ovlivnéni obchodu, ozndmeni de minimis ¢i budouci pokyny Komise.

(25) Pokyny k ovlivnéni obchodu stanovi zdsady vypracované soudy Unie za téelem vykladu pojmu ovlivnéni
obchodu a uvadéji, kdy je nepravdépodobné, Ze dohody mohou znatelné ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty.
Zahrnuji negativni vyvratitelnou domnénku, kterd se vztahuje na vSechny dohody ve smyslu ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy bez ohledu na charakter omezeni obsaZenych v téchto dohoddch, v dusledku ¢ehoz se vztahuje
rovnéz na dohody obsahujici tvrdd omezeni (*%). Podle této domnénky vertikdlni dohody v zdsadé nemohou
vyrazné ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty, pokud:

a) celkovy podil stran na jakémkoli relevantnim trhu v Unii, kterého se tato dohoda tykd, nepfesdhne 5 % a

b) celkovy ro¢ni obrat dodavatele v Unii vznikly diky vyrobktim, kterych se dohoda tykd, nepfesahuje
40 miliont EUR, nebo v ptipadé dohod uzavienych mezi kupujicim a nékolika dodavateli souhrnné nakupy
kupujictho tykajici se vyrobkd, na které se dohody vztahuji, nepfesahuji 40 miliont EUR (*'). Pokud analyza
charakteristik dohody a jejich hospodaiskych souvislosti prokdze opak, mize Komise tuto domnénku
vyvratit.

(26) Jak je uvedeno v ozndmeni de minimis, vertikalni dohody uzaviené podniky, které mezi sebou nesoutézi, obecné
nespadaji do pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pokud podil kazdé jednotlivé strany dohody na zadném
z relevantnich trhd, kterych se dohoda tykd, nepfevySuje 15 % (). Na toto obecné pravidlo se vztahuji dvé
vyjimky. Zaprvé, pokud jde o omezeni hospodafské soutéze z hlediska acelu, pouzije se ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, i kdyz podil kazdé ze stran na trhu nepfevySuje 15 % (*). Divodem je, Ze dohoda, kterd mize

(¥) Viz rozsudek ze dne 13. prosince 2012, Expedia Inc. v. Autorité de la concurrence a dalsi, véc C-226/11, EU:C:2012:795, body 16
a 17 (dale jen ,véc C-226/11 — Expedia®).

() Pokyny Komise k pojmu ovlivnéni obchodu podle élankd 81 a 82 Smlouvy (U, vést. C 101, 27.4.2004, 5. 81).

(*) Sdéleni Komise o dohoddch menstho vyznamu, které znatelné neomezuji hospodaiskou soutéz podle ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy
o fungovéni Evropské unie (Ut. vést. C 291, 30.8.2014, s. 1). Dals{ pokyny jsou poskytnuty v pracovnim dokumentu ttvari Komise
— Pokyny k omezeni soutéze ,z hlediska acelu” pro vymezeni toho, na které dohody se mtize vztahovat ozndmeni de minimis,
SWD(2014) 198 final.

() Viz bod 50 pokynii k pojmu ovlivnéni obchodu.

(") Viz bod 52 pokynii k pojmu ovlivnén{ obchodu.

(*) Viz bod 8 ozndmeni de minimis, ktery rovnéz obsahuje prahovou hodnotu podilu na trhu pro dohody mezi skute¢nymi nebo
potencidlnimi soutéziteli, podle které tyto dohody vyrazné neomezuji hospoddiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy,
pokud celkovy podil stran dohody na trhu na zidném z relevantnich trhd, kterych se dohoda tyka, nepfevysuje 10 %.

(**) Viz rozsudek ve véci C-226/11 — Expedia, body 21 az 23 a 37, s odkazem na rozsudek ze dne 9. ¢ervence 1969, Volk v. Vervaecke,
C-5/69, EU:C:1969:35; viz rovnéZz rozsudek ze dne 6. kvétna 1971, Cadillon v. Hoss, C-1/71, EU:C:1971:47 a ze dne 28. dubna
1998, Javico v. Yves Saint Laurent Parfums, véc C-306/96, EU:C:1998:173, body 16 a 17 (déle jen ,véc C-306/96 — Javico v. Yves
Saint Laurent Parfums®).



30.6.2022

Utedni véstnik Evropské unie C 24811

ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty a kterd ma protisoutézni tcel, predstavuje svou povahou a nezavisle na
jakémkoliv jejim skuteéném ucinku vyrazné omezeni hospodaiské soutéze (**). Zadruhé, prahové hodnoty
podilu na trhu ve vy3i 15 % se snizuji na 5 %, pokud je hospodafskd soutéZ na relevantnim trhu omezena
kumulativnim t¢inkem paralelnich siti dohod. Body (257) az (261) jsou vénovdny kumulativnim t¢inkdim
v souvislosti s odnétim vyhody nafizeni (EU) 2022/720. Ozndmeni de minimis objasiiuje, Ze jednotlivi
dodavatelé ¢i distributofi, jejichz podil na trhu nepfesahuje 5 %, obvykle znatelngji nepfispivaji ke
kumulativnimu uzavfeni trhu (¥).

(27) Kromé toho neexistuje domnénka, Ze vertikdlni dohody uzaviené podniky, z nichZz jeden nebo vice md

individudlni podil na trhu pfesahujici 15 %, automaticky spadaji do piisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Tyto
dohody pfesto nemusi mit vyrazné ti¢inky na obchod mezi ¢lenskymi stity ani nemusi vyrazné omezovat
hospodatskou soutéz (*). Tyto dohody proto musi byt posuzovany v pravnich a hospodatskych souvislostech.
Tyto pokyny obsahujf kritéria pro individudlni hodnoceni takovych dohod, jez jsou uvedena v oddile 8.

(28) Kromé toho mé Komise za to, Ze vertikdlni dohody mezi malymi a stfednimi podniky () mohou jen zfidkakdy

3.2

znatelné ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty. Komise ma rovnéz za to, Ze tyto dohody z¥idka znatelné omezuji
hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, jak je vyklddin Soudnim dvorem Evropské unie, pokud
nezahrnuji omezeni{ hospodaiské soutéze z hlediska t¢elu ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Proto se ¢l. 101
odst. 1 na vertikdlni dohody mezi malymi a stfednimi podniky obecné nevztahuje. Avsak v pfipadech, kdy tyto
zdjmu pro Unii, ledaze by tyto podniky spole¢né ¢i jednotlivé zastdvaly dominantni postaveni na vyznamné
¢asti vnitiniho trhu.

Dohody o obchodnim zastoupeni

3.2.1 Dohody o obchodnim zastoupeni, které nespadaji do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy

(29)

(30)

Obchodnim zdstupcem se rozumi prévnicka ¢i fyzickd osoba, jiz byla svéfena pravomoc jednat nebo uzavirat
smlouvy ve prospéch jiné osoby (,zmocnitele®), at uz vlastnim jménem, ¢i jménem zmocnitele, v souvislosti
s nakupem zboZzi ¢i sluzeb zmocnitelem nebo s prodejem zboZi ¢i sluzeb doddvanych zmocnitelem.

Clanek 101 Smlouvy se vztahuje na dohody mezi dvéma ¢&i vice podniky. Za uréitych okolnosti miize byt vztah
mezi obchodnim zdstupcem a jeho zmocnitelem charakterizovdn jako vztah, v némz obchodni zdstupce jiz
nejednd jako nezdvisly hospodaisky subjekt. Jednd se o pfipady, kdy obchodni zéstupce nenese Zddné finan¢ni
¢i obchodni riziko souvisejici se smlouvami uzavienymi ¢i sjednanymi jménem zmocnitele, jak je podrobnéji
vysvétleno v bodech (31) az (34) (*¥). V tomto piipadé dohoda o obchodnim zastoupeni nespada do plisobnosti
¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, nebo spadd do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy jen &astecné (**). JelikoZ dohody
o obchodnim zastoupeni pfedstavuji vyjimku z obecné pouzitelnosti ¢ldnku 101 Smlouvy na dohody mezi
podniky, podminky pro kategorizovani dohody jakozto dohody o obchodnim zastoupeni pro tcely pouziti
¢l. 101 odst. 1 by mély byt vykladany restriktivné. Napiiklad je méné pravdépodobné, Ze dohoda o obchodnim
zastoupeni bude zafazena do kategorie, kterd nespadd do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pokud
obchodni zdstupce vyjedndvd nebo uzavird smlouvy jménem velkého poctu zmocnitelt (*9). To, jak byla jejich
dohoda kvalifikovdna stranami nebo vnitrostatnimi pravnimi predpisy, neni pro toto hodnoceni podstatné.

Viz véc C-226/11 — Expedia, bod 37.

Viz bod 8 ozndmeni de minimis.

Viz bod 3 ozndmeni de minimis. Viz rozsudek ze dne 8. ¢ervna 1995, Langnese-Iglo v. Komise, véc T-7/93, EU:T:1995:98, bod 98.

Ve smyslu piflohy doporuceni Komise ze dne 6. kvétna 2003 o vymezeni mikropodnikéi a malych a strednich podnikd (U, vést.
L 124,20.5.2003, s. 36).

Viz rozsudky ze dne 15. zdif 2005, DaimlerChrysler v. Komise, véc T-325/01, EU:T:2005:322 (déle jen ,vé&c T-325/01 -
DaimlerChrysler v. Komise“); ze dne 14. prosince 2006, Confederacion Espafiola de Empresarios de Estaciones de Servicio v. CEPSA,
véc C-217/05, EU:C:2006:784; a ze dne 11. z4f{ 2008, CEPSA Estaciones de servicio SA v. LV Tobar e Hijos SL, véc C-279/06,
EU:C:2008:485.

Viz oddil 3.2.2 t&hto pokyni, pokud jde o ustanoveni dohody o obchodnim zastoupeni, na kterd se méize i nadéle vztahovat ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy.

Viz rozsudek ze dne 1. fjna 1987, ASBL Vereniging van Vlaamse Reisbureaus contre ASBL Sociale Dienst van de Plaatselijke en
Gewestelijke Overheidsdiensten, véc 311/85, EU:C:1987:418, bod 20.
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Existuji tfi druhy finan¢nich nebo obchodnich rizik, kterd jsou vyznamnd pro kategorizovani dohody jako
dohody o obchodnim zastoupeni, jeZ nespadd do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy:

a) rizika tykajici se konkrétnich smluv a pfimo se vztahujici ke smlouvdm sjednanym ¢i uzavienym obchodnim
zastupcem jménem zmochnitele, napiiklad v souvislosti s financovanim zdsob;

b) rizika spojend s investicemi do urcitého trhu. Jednd se o investice potfebné pro ¢innost, pro kterou zmocnitel
obchodniho zdstupce zmocnil, tj. o investice, jez obchodni zdstupce potiebuje ke sjedndni nebo k uzavieni
konkrétniho typu smlouvy. Tyto investice jsou obvykle nendvratné, coz znamend, Ze po ukonceni ¢innosti
v daném oboru tyto investice nelze vyuZit pro jiné ¢innosti nebo je prodat jinak nez s velkou ztratou;

¢) rizika spojend s dal§imi ¢innostmi vykondvanymi na stejném vyrobkovém trhu v té mife, v jaké zmocnitel
v rdmci vztahu zastoupeni vyzaduje, aby obchodni zdstupce takové ¢innosti vykondval nikoli jako obchodni
zédstupce zmocnitele, ale na vlastni riziko.

Dohoda bude kvalifikovdna jako dohoda o obchodnim zastoupent, kterd nespadd do oblasti piisobnosti ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy, pokud obchodni zdstupce nenese zadny z druhd rizik uvedenych v bodé (31) nebo pokud nese
tato rizika pouze v zanedbatelné mife. Vyznam jakychkoli téchto rizik, kterd obchodni zdstupce podstupuje,
bude obecné hodnocen prostiednictvim odkazu na pijmy, které obchodni zastupce ziskal poskytovanim
sluzeb v postaveni obchodniho zdstupce, nikoli prostfednictvim odkazu na pfijmy, které vznikly prodejem
zboii ¢i sluzeb, kterych se dohoda o obchodnim zastoupeni tyka. Rizika obecné vyplyvajici z poskytovani
sluzeb v postaveni obchodniho zdstupce, jako je naptiklad riziko razné vySe pijmi obchodniho zéstupce
v zavislosti na jeho Uspénosti v této funkci nebo na celkovych investicich vloZenych napiiklad do prostor ¢i
zaméstnanct, které lze vyuzit pro jakykoli druh ¢innosti, viak nejsou pro toto hodnoceni dilezitd.

S ohledem na vy3e uvedené bude dohoda zpravidla kvalifikovdna jako dohoda o obchodnim zastoupent, kterd
nespadd do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pokud jsou splnény vSechny tyto podminky:

a) obchodni zdstupce neziskd vlastnictvi zbozi nakoupeného nebo prodaného v ramci dohody o obchodnim
zastoupeni a sdm neposkytuje sluzby zakoupené nebo prodané v ramci dohody o obchodnim zastoupeni.
Skutecnost, Ze obchodni zdstupce miize docasné, na velmi kritkou dobu, ziskat vlastnictvi smluvniho
zbozi, které soucasné prodava jménem zmocnitele, nebrani dohodé o obchodnim zastoupeni, kterd nespada
do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, za pfedpokladu, Ze obchodni zdstupce nenese zaddné ndklady ¢i
rizika spojend s prevodem majetku;

b) obchodni zdstupce nepfispivd na ndklady vyplyvajici z doddvky nebo ndkupu smluvniho zbozi ¢i sluzeb,
v¢etné ndkladt na dopravu zbozi. Tato skute¢nost viak obchodnimu zastupci nebrani, aby zajistoval sluzby
v oblasti dopravy, bude-li ndklady hradit zmocnitel;

¢) obchodni zdstupce nemusi na vlastni naklady a riziko pecovat o skladované smluvni zbozi a nenese ndklady
na financovani skladovéni zbozi a poskozeni skladovaného zbozi. Obchodni zdstupce by mél mit moznost
neprodané zbozi vratit zmocniteli bez jakychkoli poplatkd, vyjma piipadd, kdy se obchodni zéstupce
dopustil pochybeni, napiiklad proto, Ze nedodrzuje pfimétend bezpe¢nostni opatieni nebo opatieni proti
krddezi k zabrdnéni poskozeni zbozi na skladé;

d) obchodni zdstupce neni odpovédny, vyjma ztrity provize vyplyvajici z role obchodniho zdstupce, za
neplnéni smlouvy ze strany zakaznikG (napiiklad situace, kdy zdkaznik nezaplati), nejednd-li se vSak
o pfipad, kdy se dopustil pochybeni (napiiklad tim, Ze nedodrzuje pfiméfend bezpecnostni opatfeni
a opatfeni proti krddezi nebo nedodrzuje pfiméfend opatfeni k nahldseni krddeze zmocniteli ¢i policii,
piipadné nesdéli zmocniteli vSechny nezbytné informace, které ma k dispozici a které se tykaji finan¢ni
spolehlivosti zdkaznika);

e) obchodni zdstupce nenese vici zdkaznikim ¢i jinym tfetim strandm odpovédnost za ztritu nebo $kodu
vyplyvajici z dodani smluvniho zbozi ¢i sluzeb, vyjma piipadd, kdy se jako obchodni zdstupce dopustil
pochybent;

f) obchodni zastupce neni pfimo ¢i nepfimo povinen investovat do podpory prodeje, a to véetné podileni se na
ndkladech zmocnitele na reklamu nebo na reklamnich ¢ propagaé¢nich ¢innostech konkrétné souvisejicich se
smluvnim zbozim ¢i sluzbami, pokud tyto ndklady plné nehradi zmocnitel;
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g) obchodni zdstupce neinvestuje urité prostiedky do zafizeni, prostor, $koleni zaméstnanct ¢i reklamy,
napiiklad do nakupu benzinové cisterny v pfipadé obchodovani s benzinem, do specidlniho programového
vybaveni pro pojistovaci agenty urceného k prodeji pojistnych smluv nebo do reklamy souvisejici s trasami
¢i destinacemi v piipadé cestovnich kanceldfi prodavajicich lety ¢i ubytovani v hotelu, pokud tyto néklady
plné nehradi zmocnitel;

h) obchodni zdstupce nevykondvé na stejném vyrobkovém trhu jiné ¢innosti pozadované zmocnitelem v rdmci
vztahu zastoupeni (napfiklad doru¢ovani zbozi), které by nebyly zmocnitelem v plné vysi uhrazeny.

(34) Seznam uvedeny v bodé¢ (33) neni vycerpavajici, av§ak pokud obchodni zdstupce nese jedno, pfipadné vice rizik
nebo naklad uvedenych v bodech (31) az (33), nebude dohoda mezi obchodnim zdstupcem a zmocnitelem
kvalifikovdna jako dohoda o obchodnim zastoupeni, kterd nespadd do oblasti plisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy (*!). Otdzka rizika musi byt posuzovina pfipad od piipadu, pficemZ zohlednéna by méla byt nikoli
pravni forma, nybrz skute¢nd hospodaiskd situace. Z praktickych dtivoda lze zahdjit analyzu rizik hodnocenim
rizik vyplyvajicich ptimo ze smlouvy. Pokud obchodni zdstupce nese rizika vyplyvajici ze smlouvy, kterd nejsou
zanedbatelnd, postacuje tato skute¢nost k tomu, aby bylo mozné dojit k zdvéru, ze obchodni zdstupce je
nezévislym distributorem. Pokud obchodni zdstupce rizika vyplyvajici ze smlouvy nenese, je nezbytné
pokracovat v analyze a vyhodnotit rizika spojend s investicemi do urcitého trhu. A kone¢né, pokud obchodni
zdstupce nenese zddnd rizika vyplyvajici ze smlouvy ani rizika spojend s investicemi do daného trhu, mize byt
nutné vzit v ivahu rizika spojend s dal§imi ¢innostmi vyzadovanymi v rdmci vztahu zastoupeni na stejném
vyrobkovém trhu.

(35) Zmocnitel mize k pokryti piislusnych rizik a ndkladdi pouzit rtizné metody, pokud tyto metody zajisti, Ze
obchodni zdstupce nenese Zddnd vyznamnd rizika druh uvedenych v bodech (31) az (33). Zmocnitel se
napiiklad mtiZze rozhodnout, ze uhradi pfesnou vysi vzniklych ndkladd, Ze ndklady uhradi prostfednictvim
pevné pausdlni ¢astky nebo Ze obchodnimu zdstupci vyplati pevné stanovené procento z pifjmu ze zbozi ¢
sluzeb prodanych v rdmci dohody o obchodnim zastoupeni. Aby bylo zajisténo, Ze jsou pokryta viechna
piislusnd rizika a ndklady, méla by metoda vyuZitd zmocnitelem umoziovat, aby mohl obchodni zdstupce
snadno rozliSovat mezi ¢astkou nebo ¢astkami, jezZ maji pokryvat piislusnd rizika a naklady, a jakoukoli dalsi
Castkou nebo ¢dstkami vyplacenymi obchodnimu zdstupci, uréenymi napiiklad na odménu obchodnimu
zdstupci za poskytovani sluzeb v postaveni obchodniho zastupce. Jinak by obchodni zdstupce nemusel byt
schopen ovéfit, zda metoda zvolend zmocnitelem pokryva jeho ndklady. MtiZe byt rovnéz nezbytné poskytnout
obchodnimu zdstupci jednoduchou metodu, jak vykazovat veskeré ndklady pfesahujici dohodnutou pausalni
astku nebo pevné stanovené procento a jak pozadovat jejich ndhradu Také maze byt tfeba, aby zmocnitel
systematicky monitoroval veskeré zmény v pifislusnych ndkladech a pausélni ¢astku nebo pevné stanovené
procento odpovidajicim zptsobem upravil. Pokud jsou piislusné ndklady hrazeny prostfednictvim procenta
z ceny vyrobkd proddvanych v ramci dohody o obchodnim zastoupeni, mél by zmocnitel zohlednit rovnéz
skutecnost, Ze obchodnimu zdstupci mohou vzniknout pfislusné ndklady spojené s investicemi do daného trhu
i tehdy, kdy po ur¢itou dobu nerealizuje Zddné prodeje nebo je realizuje pouze omezené. Tyto naklady musi byt
hrazeny zmocnitelem.

(36) Nezédvisly distributor urcitého zboZi nebo sluzeb dodavatele miZe rovnéz jednat jako zdstupce pro jiné zbozi
nebo sluzby téhoz dodavatele, a to za predpokladu, Ze Cinnosti a rizika pokrytd dohodou o obchodnim
zastoupeni, mohou byt G¢inné vymezeny, napiiklad proto, Ze se tykaji zbozi ¢i sluzeb s dalsimi funkcemi nebo
novymi vlastnostmi. Aby mohla byt dohoda kvalifikovdna jako dohoda o obchodnim zastoupeni, kterd
nespadd do oblasti ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, musi mit nezavisly distributor moznost uzaviit dohodu
0 obchodnim zastoupeni skute¢né svobodné (napiiklad vztah zastoupeni nesmi byt zmocnitelem de facto
vynucovéan pod hrozbou ukonceni nebo zhorseni podminek distribu¢niho vztahu). Obdobné nesmi zmocnitel
obchodnimu zdstupci pfimo ani nepfimo uklddat, aby vykondval ¢innost nezdvislého distributora, pokud
takova ¢innost neni zmocnitelem v plné vysi uhrazena, jak je uvedeno v bodé (33) pism. h). Kromé toho, jak je
uvedeno v bodech (31) az (33), veskerd pfislusnd rizika spojend s prodejem zbozi ¢i sluzeb, kterych se dohoda
o0 obchodnim zastoupeni tykd, véetné investic do urcitého trhu, musi nést zmocnitel.

(37) Pokud obchodni zdstupce na vlastni riziko vykondvd jiné ¢innosti pro stejné nebo jiné dodavatele, existuje
moznost, ze povinnosti uloZené obchodnimu zdstupci v souvislosti s jeho ¢innostmi v rdamci obchodniho
zastoupeni budou ovlivitovat jeho pobidky a omezovat nezdvislost jeho rozhodovani pfi prodeji vyrobka
jakoZto nezdvislé ¢innosti. Existuje zejména mozZnost, Ze cenovd politika zmocnitele pro vyrobky proddvané
v ramci dohody o obchodnim zastoupeni ovlivni pobidky obchodniho zdstupce/distributora nezévisle

(*') Viz rovnéz bod (192). V rdmci dohody o obchodnim zastoupent, kterd spadd do oblasti piisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, musi mit
obchodni zdstupce zejména moznost snizit skutecnou cenu zaplacenou zdkaznikem tim, Ze se o svou odménu rozdéli se zdkaznikem.
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stanovovat cenu pro vyrobky, které prodavd jako nezavisly distributor. Kromé toho kombinace distribuce
v ramci zastoupeni a nezdvislé distribuce pro stejného dodavatele zptisobuje potize, pokud jde o rozliseni
investic a ndklada spojenych s obchodnim zastoupenim, véetné investic do urcitého trhu, a investic a nakladd,
které jsou spojeny pouze s nezavislou ¢innosti. V téchto piipadech proto miize byt obzvlasté slozité zhodnotit,
zda vztah zastoupeni spliiuje podminky stanovené v bodech (30) az (33) (*).

(38) Problémy popsané v bodé (37) s vétsi pravdépodobnosti nastanou, pokud obchodni zdstupce vykondva jiné
¢innosti jako nezavisly distributor pro stejného zmocnitele na stejném relevantnim trhu. Tyto problémy jsou
naopak méné pravdépodobné, pokud se jiné cinnosti, které obchodni zdstupce vykondvd jako nezdvisly
distributor, tykaji jiného relevantniho trhu (¥). Obecnéji lze fici, Ze ¢im méné zaménitelné jsou vyrobky
prodavané v rdmci dohody o obchodnim zastoupeni a vyrobky proddvané nezavisle obchodnim zastupcem,
tim mensi je pravdépodobnost, Ze tyto problémy vzniknou. V ptipadé, Ze objektivni rozdily mezi vlastnostmi
vyrobka (napf. vyssi jakost, nové vlastnosti nebo dodate¢né funkce) jsou nevyznamné, mize byt obtiznéjsi tyto
dva druhy ¢innosti obchodniho zastupce vymezit, a miiZe proto existovat zna¢né riziko, Ze obchodni zdstupce
v souvislosti s vyrobky, které distribuuje nezavisle, bude ovlivnén podminkami dohody o obchodnim
zastoupent, zejména co se tyCe stanoveni ceny.

(39) Za t¢elem uréeni investic do urcitého trhu, které maji byt hrazeny pfi uzavieni dohody o obchodnim zastoupeni
s jednim z nezavislych distributort;, ktery na relevantnim trhu jiz ptisobi, by mél zmocnitel zvézit hypotetickou
situaci obchodniho zdstupce, ktery na relevantnim trhu dosud nepiisobi, aby mohl zhodnotit, jaké investice jsou
relevantni pro druh ¢innosti, k niZ je obchodni zdstupce zmocnén. Zmocnitel by musel pokryt investice do
urcitého trhu nutné pro ptisobeni na relevantnim trhu, vcetné piipadd, kdy tyto investice souviseji také
s diferencovanymi vyrobky, na jejichz distribuci se dohoda o obchodnim zastoupeni nevztahuje, ale nesouviseji
vyluéné s prodejem takovych diferencovanych vyrobka. Jedingm piipadem, kdy by zmocnitel na relevantnim
trhu nemusel hradit investice do urcitého trhu, by bylo, kdyby tyto investice souvisely vylu¢né s prodejem
diferencovanych vyrobkd, které nejsou proddvany v rdmci dohody o obchodnim zastoupeni, nybrz jsou
distribuovany nezavisle. Diivodem je, Ze by obchodnimu zdstupci mohly vzniknout veskeré ndklady souvisejici
s danym trhem nutné pro ptsobeni na tomto trhu, avsak nevznikly by mu ndklady souvisejici s danym trhem
vyluéné souvisejici s prodejem diferencovanych vyrobkd, pokud by rovnéZ neptisobil také jako nezavisly
distributor téchto vyrobka (za pfedpokladu, Ze obchodni zdstupce mtiZe plisobit na relevantnim trhu, aniz by
proddval doty¢né diferencované vyrobky). V rozsahu, v jakém jiz byly piislusné investice (napfiklad investice do
zafizeni specifickych pro urcité ¢innosti) odepsany, mize byt ndhrada pfiméfené upravena. Podobné miize byt
nahrada upravena i v ptipadé, Ze investice nezdvislého distributora do urcitého trhu vyrazné pfevysuji investice
do daného trhu nezbytné k tomu, aby obchodni zdstupce mohl zacit pisobit na relevantnim trhu v disledku
své ¢innosti nezdvislého distributora.

(40) Priklad, jak mohou byt ndklady rozvrzeny v ptipadé, Ze distributor rovnéz jednd jako obchodni zdstupce pro
urcité vyrobky pro stejného dodavatele:

Vyrobky A, B a C obvykle prodava stejny distributor (distributofi). Vyrobky A a B patif ke stejnému
vyrobkovému a zemépisnému trhu, jsou vSak diferencované a vykazuji objektivné odlisné vlastnosti.

Vyrobek C patif na jiny vyrobkovy trh.

Dodavatel, ktery své vyrobky obecné distribuuje pomoci nezévislych distributord, si vSak pro distribuci
svého vyrobku A s novymi funkcemi pteje pouzit dohodu o obchodnim zastoupeni. Nabidne tuto dohodu
o obchodnim zastoupeni svym nezdvislym distributordm (pro vyrobek B), ktefi jiZ plsobi na stejném
vyrobkovém a zemépisném trhu, aniz by od nich uzav¥eni této dohody de iure nebo de facto vyzadoval.

(*) Viz rozsudek ze dne 16. prosince 1975, ,Suiker Unie“ v. Komise, spojené véci C-40 az 48, 50, 54 az 56, 111, 113 a 114/73,
EU:C:1975:174. body 537 az 557.
() Viz véc T-325/01 — DaimlerChrysler v. Komise, body 100 a 113.
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Aby dohoda o obchodnim zastoupeni nespadala do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy a aby
splitovala podminky stanovené v bodech (30) az (33), musi zmocnitel uhradit veskeré investice souvisejici
s ¢innosti prodeje kazdého z vyrobkd A a B (a nikoli pouze vyrobku A), jelikoZ oba vyrobky patii na stejny
vyrobkovy a zemépisny trh. Napiiklad naklady vzniklé za ¢elem uzptsobeni nebo vybaveni obchodu, aby
bylo mozné vystavovat a prodavat vyrobky A a B, pravdépodobné budou souviset s danym trhem. Stejné
tak naklady na Skoleni zaméstnancti za G¢elem prodeje vyrobki A a B a ndklady souvisejici se specifickym
skladovym zafizenim potfebnym pro vyrobky A a B budou pravdépodobné rovnéz souviset s danym
trhem. Tyto pfislusné investice, které by byly obecné zapottebi k tomu, aby mohl obchodni zdstupce
vstoupit na trh a zacit prodavat vyrobky A a B, by mél nést zmocnitel, a to i tehdy, je-li konkrétn{
obchodni zdstupce na relevantnim trhu jiz usidlen jako nezévisly distributor.

Zmocnitel v§ak nemusi hradit investice souvisejici s prodejem vyrobku C, ktery nepatii na stejny vyrobkovy
trh jako vyrobky A a B. Kromé toho v piipadé, Ze prodej vyrobku B vyzaduje konkrétni investice, které
nejsou nutné pro prodej vyrobku A, napiiklad zvldstni zafizeni ¢i $koleni zaméstnancd, tyto investice
nejsou piislusné, a zmocnitel je proto nemusi hradit, a to za pfedpokladu, Ze distributor mtiZe ptsobit na
relevantnim trhu zahrnujicim vyrobky A a B s tim, Ze bude prodavat pouze vyrobek A.

Pokud jde o reklamu, investice do propagace samotného obchodu obchodniho zédstupce bude na rozdil od
reklamy tykajici se vyrobku A piinosnd jak pro obchod obchodniho zdstupce obecné, tak i pro prodej
vyrobki A, B a C, zatimco v rdmci dohody o obchodnim zastoupeni je proddvin pouze vyrobek A. Tyto
naklady jsou proto pro hodnoceni dohody o obchodnim zastoupeni relevantni pouze ¢aste¢né, a to do té
miry, v niZ souviseji s prodejem vyrobku A, ktery je prodédvan v rdmci dohody o obchodnim zastoupen.
Naéklady na reklamni kampan souvisejici vyluéné s vyrobky B nebo C by vsak piislusné nebyly, a zmocnitel
je proto nemusi hradit, a to za pfedpokladu, Ze distributor miiZe na relevantnim trhu pasobit s tim, Ze bude
proddvat pouze vyrobek A.

Stejnd zdsada plati pro investice do internetovych stranek nebo online obchodu, jelikoz ¢dst téchto investic
by nebyla relevantni, jelikoZ by byly realizovdny bez ohledu na vyrobky proddvané v ramci dohody
o obchodnim zastoupeni. Zmocnitel by proto nemusel hradit bézné investice tykajici se navrhu
internetovych stranek obchodniho zdstupce, pokud mohou byt tyto internetové strinky samy o sobé
pouzity k prodeji jinych vyrobki nez vyrobkd patficich na relevantni vyrobkovy trh, naptiklad
prodejem vyrobka patficich na relevantni vyrobkovy trh, tj. vyrobki A i B, na internetovych strankdch vsak
budou piislusné. V zédvislosti na trovni investic nezbytnych pro reklamu a prodej vyrobkid A a B na
internetovych strankdch bude proto zmocnitel muset uhradit ¢dst ndkladd na zfizeni nebo provoz
internetovych stranek nebo online obchodu. Veskeré investice souvisejici konkrétné s inzerci ¢i prodejem
vyrobku B nemusi byt uhrazeny za predpokladu, Ze distributor miiZe na relevantnim trhu ptsobit s tim,
Ze bude prodavat pouze vyrobek A.

3.2.2 PouZiti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy na dohody o obchodnim zastoupeni

(41) Pokud dohoda spliiuje podminky, aby byla povazovéina za dohodu o obchodnim zastoupent, kterd nespadd do
pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, prodej nebo nakup provddény obchodnim zastupcem pfedstavuje soucast
innosti zmocnitele. Vzhledem k tomu, Ze zmocnitel nese finanéni a obchodni rizika souvisejici s prodejem
a ndkupem smluvniho zboz{ & sluzeb, do plsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nespadaji zddné povinnosti
ulozené obchodnimu zdstupci v souvislosti se smlouvami uzavienymi nebo sjednanymi jménem zmocnitele.
Prevzeti povinnosti uvedenych v tomto bodé obchodnim zdstupcem je povazovdno za nedilnou soucdst
dohody o obchodnim zastoupent, nebot tyto povinnosti odrazeji schopnost zmocnitele uréit rozsah ¢innosti
obchodniho zdstupce ve vztahu ke smluvnimu zbozi ¢ sluzbdm. Toto je nezbytné, pokud ma zmocnitel nést
rizika v souvislosti se smlouvami uzavienymi nebo sjednanymi obchodnim zastupcem jménem zmocnitele.
Zmocnitel je tak schopen stanovit obchodnf strategii ve vztahu k:
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a) omezeni tzemi, na kterém muZe obchodni zdstupce toto zboZi ¢i sluzby prodévat;
b) omezeni zdkaznikd, kterym miiZe obchodni zdstupce smluvni zboZi ¢i sluzby prodévat;

¢) cendm a podminkdm, které musi obchodni zdstupce pfi prodeji nebo ndkupu smluvnitho zbozi ¢i sluzeb
dodrzovat.

(42) Naopak pokud obchodni zdstupce nese jedno ¢i vice podstatnych rizik uvedenych v bodech (31) az (33), dohoda
mezi obchodnim zdstupcem a zmocnitelem nepfedstavuje dohodu o obchodnim zastoupent, kterd nespadd do
oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. V takovém ptipadé je obchodni zdstupce povazovan za samostatny
podnik a na dohodu mezi obchodnim zdstupcem a zmocnitelem se bude vztahovat ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy
stejné jako na kteroukoli jinou vertikdlni dohodu. Z tohoto diivodu ¢l. 1 odst. 1 pism. k) nafizeni (EU)
2022/720 objasiiuje, ze podnikem, ktery v ramci dohody spadajici do pasobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy
prodava zbozi ¢i sluzby jménem jiného podniku, je kupujici.

(43) I kdyz obchodni zdstupce nenese vyznamnd rizika typu popsaného v bodech (31) az (33), ziistdvd samostatnym
podnikem nezdvislym na zmocniteli, a proto se na ustanoveni upravujici vztah mezi obchodnim zdstupcem
a zmocnitelem mtize vztahovat ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy bez ohledu na to, zda jsou soucdsti dohody upravujici
prodej nebo nadkup zbozi nebo sluzeb, nebo samostatné dohody. Na tato ustanoveni se muZe vztahovat
vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720, jsou-li splnény podminky nafizeni. Mimo oblast
plisobnosti nafizeni (EU) 2022/720 vyzaduji tato ustanoveni individudlni hodnoceni podle ¢ldnku 101
Smlouvy, jak je popsdno v oddile 8.1, zejména s cilem urcit, zda maji omezujici Gcinky ve smyslu ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy, a pokud ano, zda spliiuji podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Dohody o obchodnim
zastoupeni mohou napiiklad obsahovat ustanoveni, jez zmocniteli zakazuje zmocnit dalsi obchodni zdstupce
pro dany druh transakce, skupinu zdkaznikli nebo tzemi (ustanoveni o vyhradnim zastoupeni), nebo
ustanoveni, které obchodnimu zdstupci znemoznuje vykonavat funkci obchodniho zéstupce ¢i distributora pro
podniky, které jsou se zmocnitelem v konkurenénim vztahu (ustanoveni o ndkupu jedné znacky). Ustanoveni
o vyhradnim obchodnim zastoupeni obecné nemaji protisoutézni t¢inky. Ustanoveni o ndkupu jedné znacky
a ustanoveni o zdkazu soutéZit po skonceni smlouvy, ktera se tykaji hospodaiské soutéze mezi znackami, viak
mohou omezovat hospodéfskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pokud samostatné nebo svymi
kumulativnimi t¢inky vedou k uzavieni relevantniho trhu, kde se smluvni zboZi ¢i sluzby prodavaji nebo
nakupuji (viz zejména oddily 6.2.2 a 8.2.1).

(44) Ustanoveni ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy se na dohodu o obchodnim zastoupeni vztahuje také v ptipadech, kdy
zmocnitel sice nese veskerd finan¢ni i hospodaiska rizika, ale dohoda usnadiiuje koluzi. Ty se mohou projevit
napiiklad tim, Ze nékolik zmocniteld vyuZivd stejné obchodni zdstupce a kolektivné znemoZiiuje ostatnim
zmocniteldm tyto obchodni zastupce vyuzivat nebo Ze zmocnitelé vyuzivaji obchodni zdstupce pro nekalé

vvvvv

praktiky v oblasti marketingové strategie nebo k vyméné citlivych informaci o trhu.

(45) V piipadé nezdvislého distributora, ktery rovnéz jednd jako obchodni zdstupce pro urcité zbozi ¢i sluzby
stejného dodavatele, musi byt dodrzovani pozadavkd stanovenych v bodech (36) az (39) pfisné posouzeno. To
je nezbytné, aby se zabrdnilo zneuzivini modelu obchodniho zastoupeni v situacich, kdy dodavatel skute¢né
neptisobl na maloobchodni drovni prostfednictvim smlouvy o obchodnim zastoupeni a pfijimd veskerd
souvisejici obchodni rozhodnuti a piebird veskerd souvisejici rizika v souladu se zdsadami stanovenymi
v bodech (30) az (33), ale pouzivd model zastoupeni spiSe jako prostiedek kontroly maloobchodnich cen
vyrobkd, které umoziuji vysoké marze pro dalsi prodej. Jelikoz stanoveni cen pro dalsi prodej pfedstavuje
tvrdé omezeni podle ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720, jak je uvedeno v oddile 6.1.1, a omezeni z hlediska
ucelu podle ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, dodavatelé by neméli zneuzivat vztah zastoupeni k obchdzeni ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy.

3.2.3 Obchodni zastoupeni a ekonomika online platforem

(46) Dohody uzaviené podniky ptisobicimi v ekonomice online platforem zpravidla nespliiuji podminky pro to, aby
byly kvalifikovany jako dohody o obchodnim zastoupeni, které nespadaji do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy. Tyto podniky zpravidla jednaji jako nezdvislé hospoddfské subjekty, a nikoli jako souédst podnikd,
kterym poskytuji sluzby. Zejména podniky aktivni v ekonomice online platforem ¢asto slouzi velkému poctu
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3.3

(47)

4.1

(48)

(49)

prodejcti, coZ jim brani v tom, aby se skute¢né staly soucdsti podnikti kteréhokoli prodejce. Silné sitové acinky
a dalsi prvky ekonomiky online platforem navic mohou pfispét k vyznamné nerovnovidze ve velikosti
a vyjednévaci sile smluvnich stran. To maze vést k situaci, kdy jsou podminky, za kterych jsou zbozi ¢i sluzby
prodavany, a obchodni strategie stanovovany podnikem aktivnim v ekonomice online platforem, a nikoli
prodejci tohoto zboZi ¢i sluzeb. Navic podniky aktivni v ekonomice online platforem zpravidla vyznamné
investuji do daného trhu, naptiklad do softwaru, reklamy a poprodejnich sluzeb, coz znadi, Ze tyto podniky
nesou vyznamnd finan¢ni & obchodnf rizika souvisejici s transakcemi, které zprostredkovévaji.

Subdodavatelské smlouvy

Subdodavatelské smlouvy jsou definovany ve sdéleni o subdodavatelskych smlouvach (*) jako smlouvy, v jejichz
ramci jeden podnik oznaceny jako ,dodavatel” svéi, at uz na zdkladé pfedchozi objednévky treti strany, ¢i nikoli,
jinému podniku oznacenému jako ,subdodavatel” vyrobu zbozi, doddvku sluzeb nebo realizaci dila, které maji
byt uskute¢nény podle pokynt dodavatele a doddny piimo jemu ¢i uskute¢nény jeho jménem. Subdodavatelské
smlouvy zpravidla nespadaji do oblasti ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Sdéleni o subdodavatelskych
smlouvich obsahuje dalsi pokyny k uplatiiovani tohoto obecného pravidla. Sdéleni o subdodavatelskych
smlouvich konkrétné uvadi, ze ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy se nevztahuje na ustanoveni omezujici pouzivani
technologie ¢i zafizeni, které dodavatel poskytne subdodavateli, za podminky, Ze technologie nebo zafizeni
jsou pro subdodavatele nezbytné, aby mohl vyrdbét dotCené vyrobky (*). Sdéleni o subdodavatelskych
smlouvéch rovnéz objastiuje oblast ptisobnosti tohoto obecného pravidla a zejména pak to, Ze dalsi omezeni
uloZend subdodavateli, jako napiiklad zdvazek neprovadét vlastni vyzkum a vyvoj nebo nevyuzivat jeho
vysledky nebo obecné nevyrabét pro tieti strany, mohou spadat do oblasti ptisobnosti ¢lanku 101 Smlouvy (*).

4 OBLAST PUSOBNOSTI NARIZENI (EU) 2022/720

~Bezpelny pfistav* stanoveny nafizenim (EU) 2022720

Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720 zfizuje ,bezpecny pfistav* pro vertikdlni dohody ve
smyslu nafizeni, a to za pfedpokladu, Ze podily dodavatele a kupujictho na jejich relevantnich trzich
nepfesahuji prahové hodnoty stanovené v ¢lanku 3 nafizeni (viz oddil 5.2) a Ze dohoda neobsahuje zddné
z tvrdych omezeni uvedenych v ¢lanku 4 nafizeni (viz oddil 6.1) (¥). ,Bezpecny pfistav* plati pouze tehdy,
pokud Komise nebo orgdn ¢lenského stitu odpovédny za hospodiiskou soutéz v konkrétnim piipadé
neodejme vyhodu blokové vyjimky podle ¢lanku 29 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 (viz oddil 7.1). Skute¢nost, Ze se na
vertikdlni dohodu nevztahuje ,bezpeény piistav®, neznamend, Ze dohoda spadd do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy nebo Ze nespliiuje podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

Pokud dodavatel pouzivd stejnou vertikdlni dohodu k distribuci nékolika druht zbozi ¢i sluzeb, mize se
vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizen{ (EU) 2022/720 zejména vzhledem k prahové hodnoté podilu na trhu
stanovené v ¢l. 3 odst. 1 nafizeni vztahovat na nékteré zbozi nebo sluzby, zatimco na jiné se vztahovat nemusi.
Pokud jde o zbozi ¢i sluzby, na néz se ¢l. 2 odst. 1 nafizeni nevztahuje, je nezbytné provést individudlni
hodnoceni podle ¢lanku 101 Smlouvy.

Sdéleni Komise ze dne 18. prosince 1978 o jejim hodnoceni uréitych subdodavatelskych smluv ve vztahu k ¢l. 85 odst. 1 Smlouvy
o zalozen{ Evropského hospodatského spolecenstvi (U. vést. C 1, 3.1.1979, s. 2).

Viz bod 2 sdéleni o subdodavatelskych smlouvach, ktery obsahuje dalsi objasnéni, zejména pokud jde o vyuzivani prév pramyslového
vlastnictvi a know-how.

Viz bod 3 sdéleni o subdodavatelskych smlouvéch.

Co se tyce vyloucenych omezeni a smyslu clanku 5 nafizeni (EU) 2022/720, viz oddil 6.2 téchto pokynd.
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4.2

(50)

4.2.1

(52)

Vymezeni vertikdlnich dohod

Ustanoveni ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy odkazuje na dohody mezi podniky. Nerozli§uje mezi tim, zda tyto podniky
ptisobi na stejné drovni ¢i na rtiznych Grovnich vyrobniho nebo distribuéniho fetézce. Ustanoveni ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy se tedy vztahuje na horizontalni i na vertikalni dohody (*).

Na zdkladé pravomoci svéfené Komisi ¢lankem 1 nafizeni ¢. 19/65/EHS prohldsit formou nafizeni, Ze ¢l. 101
odst. 1 je nepouzitelny na urcité kategorie dohod mezi podniky, ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720
definuje vertikdlni dohody jako ,dohody nebo jednani ve vzdjemné shodg, jez byly uzavieny mezi dvéma nebo
vice podniky, z nichz kazdy pro tcely dohody nebo jedndni ve vzdjemné shodé ptsobi na réizné drovni
vyrobniho ¢i distribu¢niho fetézce, a které se tykaji podminek, za kterych mohou strany nakupovat, prodévat
nebo déle prodédvat urcité zbozi nebo sluzby” (*).

Na jednostranné jedndni se nafizeni (EU) 2022/7 20 nevztahuje

Natizeni (EU) 2022/720 se nevztahuje na jednostranné jednani podnikd. Jednostrannd jedndni v§ak mohou
spadat do oblasti pasobnosti ¢lanku 102 Smlouvy, ktery zakazuje zneuZiti dominantniho postaveni (*°).

Nafizeni (EU) 2022/720 se vztahuje na vertikdlni dohody. Pro dohodu ve smyslu ¢ldnku 101 Smlouvy je
postacujici, aby strany této dohody spole¢né vyjadrily Gmysl jednat na trhu ur¢itym zptsobem (takzvand shoda
vile). Forma, jakou je tento imysl vyjadfen, neni podstatnd, musi viak pfedstavovat pravdivé vyjadfeni amyslu
stran (*!).

Pokud neexistuje zddnd dohoda vyslovné vyjadtujici shodu viile stran, musi strana nebo organ, ktery tvrdi, Ze
doslo k poruseni ¢lanku 101 Smlouvy, dokdzat, Ze s jednostrannym postupem jedné strany souhlasi druhd
strana. Pokud jde o vertikdln{ dohody, souhlas s konkrétnim jednostrannym postupem miize byt bud vyslovny,
nebo konkludentni:

a) vyslovny souhlas lze vyvodit z pravomoci svéfenych strandm v predem vypracované obecné dohodé. Pokud
podminky takové dohody stanovi, Ze strana mé ndsledné pfijmout zvlatni jednostranny postup, ktery bude
zdvazny pro ob¢ strany, Ize na tomto zdkladé vyvodit, Ze druhd strana s nimi souhlasi (*?;

b) v piipadé konkludentniho souhlasu je nezbytné prokdzat, Ze jedna strana vyslovné nebo implicitné
pozadovala, aby s ni druhd strana pfi provadéni jejtho jednostranného postupu spolupracovala, a ze druhd
strana tento jednostranny postup provedla v praxi, ¢imz uvedeny pozadavek splnila (). Pokud napiiklad
poté, co dodavatel ozndmil jednostranné sniZeni doddvek s cilem zabrdnit paralelnimu obchodu,
distributofi okam?zité omezi své objedndvky a ptestanou paralelni obchod provozovat, lze vyvodit zavér, ze
tito distributofi konkludentné souhlasi s jednostrannym postupem dodavatele. K takovému zévéru vsak
nelze dospét, pokud distributofi paralelni obchod dale provozuji nebo usiluji o nalezeni novych zpiisobt
jeho provozovéni.

(*) Viz rozsudek ve véci C-56/65 Société Technique Miniére v. Maschinenbau Ulm, strana 249.

(*) Vsouladu s ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022720 pojem ,vertikdlni dohoda“ v téchto pokynech zahrnuje vertikdlni jedndni ve
vzéjemné shodg, neni-li uvedeno jinak.

(*°) A naopak, pokud existuje vertiklni dohoda ve smyslu ¢lanku 101 Smlouvy, pouzZitim nafizeni (EU) 2022/720 a téchto pokynti neni
dotéeno pfipadné paralelni pouziti ¢lanku 102 Smlouvy na tuto vertikdlni dohodu.

(") Viz rozsudek ze dne 14. ledna 2021, véc C-450/19, Kilpailu- ja kuluttajavirasto, EU:C:2021:10, bod 21.

(*) Viz rozsudek ze dne 13. Cervence 2006, Komise v. Volkswagen AG, véc C-74/04 P, EU:C:2006:460, body 39 a7 42.

(**) Viz rozsudek ze dne 26. fijna 2000, Bayer AG v. Komise, véc T-41/96, EU:T:2000:242, bod 120.
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(55) S ohledem na vy3e uvedené lze uloZeni obecnych podminek jednou stranou povazovat za dohodu ve smyslu
¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, jsou-li tyto podminky uloZeny jednou stranou a druhd strana je vyslovné &
konkludentné ptijme (*4).

422 Podniky piisobi na riiznych trovnich vyrobniho ¢i distribucniho fetézce

(56) Natizeni (EU) 2022/720 se vztahuje na dohody mezi dvéma nebo vice podniky bez ohledu na jejich obchodni
model. Nevztahuje se na dohody uzaviené s fyzickymi osobami, které jednaji za Gi¢elem, ktery nespada do jejich
obchodni, podnikatelské, femeslné nebo profesni ¢innosti, nebot tyto osoby nejsou podniky.

(57) Aby bylo mozné dohodu kvalifikovat jako vertikdlni dohodu ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU)
2022/720, musi ji uzaviit podniky, které pro tcely dohody jednaji na riznych Grovnich vyrobniho nebo
distribu¢niho fetézce. Vertikdlni dohoda napiiklad existuje tehdy, pokud jeden z podnikii produkuje suroviny
nebo poskytuje sluzbu a prodd je jinému podniku, ktery je vyuZzivd jako vstup, nebo pokud vyrobce prodd
vyrobek velkoobchodnikovi a ten ho déle prodd maloobchodnikovi. Stejné tak vertikdlni dohoda existuje tehdy,
pokud jeden podnik prodd zbozi ¢i sluzby jinému podniku, ktery je kone¢nym uZivatelem tohoto zboZi ¢i
sluzeb.

(58) Vzhledem k tomu, Ze definice v ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 odkazuje na el zvlastni dohody,
skutecnost, Ze jeden podnik, ktery je smluvni stranou dohody, ptisobi na vice nez jedné Grovni vyrobniho nebo
distribu¢niho fetézce, nevylucuje pouziti nafizeni (EU) 2022/720. Pokud je v3ak vertikdlni dohoda uzaviena
mezi konkurenénimi podniky, nafizeni (EU) 2022720 se nepouzije, pokud nejsou splnény podminky ¢l. 2
odst. 4 nafizeni (viz oddily 4.4.3 a 4.4.4).

4.2.3 Dohoda se tykd ndkupu, prodeje nebo dalsiho prodeje zboZi ¢i sluZeb

(59 Aby bylo mozné dohodu klasifikovat jako vertikdlni dohodu ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU)
2022/720, musi se tykat podminek, za nichZ strany ,mohou nakupovat, prodavat nebo déle prodavat urcité
zbozi nebo sluzby“. V souladu s éelem nafizeni o blokovych vyjimkdch poskytnout pravni jistotu musi byt
¢l. 1 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022720 vykldddn Siroce, a to tak, Ze se vztahuje na vSechny vertikaln{
dohody bez ohledu na to, zda se tykaji meziproduktti nebo findlnich vyrobka &i sluzeb. Pro Glely pouziti
nafizeni na konkrétni dohodu se za smluvni zboZi ¢i sluzby povazuji jak dodané zbozi ¢i sluzby, tak v pfipadé
meziproduktd nebo sluzeb vysledné findlni zbozi ¢i sluzby.

(60) Na vertikdlni dohody v ekonomice online platforem, véetné dohod uzavienych s poskytovateli online zprostied-
kovatelskych sluzeb, jak jsou uvedeni v ¢l. 1 odst. 1 pism. d) nafizen{ (EU) 2022720, se vztahuje ¢l. 1 odst. 1
pism. a) nafizeni (EU) 2022/720. V piipadé vertikdlnich dohod tykajicich se poskytovani online zprostfedkova-
telskych sluzeb se pro tcely pouziti nafizeni (EU) 2022/720 na danou dohodu povazuji za smluvni zboZi &
sluzby jak online zprostfedkovatelské sluzby, tak i zbozZi ¢i sluzby, které jsou pfedmétem transakci, jez téchto
online zprostfedkovatelskych sluzeb vyuzivaji.

(61) Natizeni (EU) 2022/720 se nevztahuje na vertikdlni omezeni, kterd se netykaji podminek nakupu, prodeje nebo
dalsiho prodeje smluvniho zbozi ¢i sluzeb. Tato omezeni musi byt proto posuzovana individudlng, tedy je
zejména nezbytné urcit, zda spadaji do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, a pokud ano, zda spliuji
podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Nafizeni (EU) 2022/720 se napiiklad nevztahuje na zdkaz provadét
samostatny vyzkum a vyvoj, i kdyz ho strany piipadné zahrnuly do své vertikdlni dohody. Dalsi piiklad se tykd

(**) Viz rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 97. bod odtvodnéni, s odkazem na rozsudek ze dne 11. ledna 1990, Sandoz
Prodotti Farmaceutici v. Komise, véc C-277/87, EU:C:1990:6, bod 2, a rozsudek ze dne 9. Cervence 2009, Peugeot a Peugeot
Nederland v. Komise, véc T-450/05, EU:T:2009:262, body 168 az 209.
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dohod o ndjmu. Ackoli se nafizeni (EU) 2022720 vztahuje na dohody o ndkupu a prodeji zboZi za tcelem
prondjmu tfetim strandm, na dohody o ndjmu jako takové se nevztahuje, jelikoZ v tomto piipadé k zddnému
prodeji ani ndkupu zboZi nedochdzi.

43 Vertikilni dohody v ekonomice online platforem

(62) Podniky aktivni v ekonomice online platforem hraji v distribuci zboZi a sluzeb stéle dulezitéjsi tlohu. Umoziiuji
nové zpusoby podnikdni, z nichZ nékteré nelze snadno kategorizovat pomoci konceptti uplatiiovanych na
vertikdlni dohody v prostfed{ kamennych obchodz.

(63) Podniky aktivni v ekonomice online platforem jsou ¢asto ve smlouvé nebo v obchodnim pravu klasifikovany
jako obchodni zdstupci. Pro kategorizaci jejich dohod podle ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy v3ak toto kvalifikovani
neni podstatné (). Vertikdlni dohody uzaviené podniky aktivnimi v ekonomice online platforem budou
kategorizovany jako dohody o obchodnim zastoupeni, které nespadaji do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy,
pouze v ptipadg, Ze spliiuji podminky stanovené v oddile 3.2. V dasledku faktort uvedenych v oddile 3.2.3 tyto
podminky v piipadé dohod uzavienych podniky aktivnimi v ekonomice online platforem obecné nebudou
splnény.

(64) Pokud vertikélni dohoda uzaviend podnikem aktivnim v ekonomice online platforem nespliuje podminky pro
to, aby byla kategorizovana jako dohoda o obchodnim zastoupent, kterd nespadéd do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, je nezbytné posoudit, zda tato dohoda souvisi s poskytovanim online zprostiedkovatelskych sluzeb.
Ustanoveni ¢l. 1 odst. 1 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720 definuje online zprostiedkovatelské sluzby jako sluzby
informacni spolecnosti (*), které umozriuji podnikéim nabizet zboZ{ nebo sluzby jinym podnikiim nebo
kone¢nym spotiebitelim s cilem usnadnit zahdjeni pfimé transakce mezi podniky nebo mezi podnikem
a spotfebitelem, bez ohledu na to, zda a kde jsou tyto transakce nakonec uzavieny (*'). Jako piiklady online
zprostiedkovatelskych sluzeb lze uvést elektronickd trzisté, obchody s aplikacemi, ndstroje na porovnavani cen
a sluzby socidlnich médii vyuzivané podniky.

(65) Aby bylo mozné kvalifikovat podnik jako poskytovatele online zprostiedkovatelskych sluzeb, musi usnadiovat
zahdjeni p¥imych transakci mezi dvéma dal$imi stranami. Funkce, které podnik plni, musi byt v zdsadé
posuzovany zvlast pro kazdou vertikdlni dohodu, kterou podnik uzaviel, tim spiSe proto, Ze podniky aktivni
v ekonomice online platforem €asto pouZivaji rozdilné obchodni modely v riznych odvétvich, nebo dokonce
v rdmci téhoz odvétvi. Tyto podniky mohou naptiklad kromé poskytovani online zprostfedkovatelskych sluzeb
kupovat a déle proddvat zboZi ¢i sluzby, pficemz v nékterych ptipadech mohou plnit obé tyto funkce viici jediné
protistrané.

(66) Skute¢nost, ze podnik vybird platby za transakce, které zprostfedkovavd, nebo nabizi doplikové sluzby ke svym
zprostiedkovatelskym sluzbam, napiiklad reklamni sluzby, ratingové sluzby, pojisténi nebo zaruku za skodu,
nebrdni tomu, aby byl klasifikovén jako poskytovatel online zprostiedkovatelskych sluzeb (*%).

(67) Pro téely pouziti nafizeni (EU) 2022720 jsou podniky, které jsou stranou vertikdlnich dohod, kategorizoviny
bud jako dodavatelé, nebo jako prodejci. V souladu s ¢l. 1 odst. 1 pism. d) nafizeni je podnik, ktery poskytuje
online zprostfedkovatelské sluzby ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. e) nafizeni, ve vztahu k témto sluzbdm

(*) Viz rovnéz bod (30).

(%) Viz ¢l. 1 odst. 1 pism. b) smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2015/1535 ze dne 9. z4fi 2015 o postupu pii poskytovani
informaci v oblasti technickych predpisti a predpistt pro sluzby informacni spolecnosti (Ut. vést. L 241, 17.9.2015, s. 1).

(") Viz také ¢l. 2 bod 2 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2019/1150 ze dne 20. ¢ervna 2019 o podpofe spravedlnosti
a transparentnosti pro podnikatelské uZivatele online zprostiedkovatelskych sluzeb (Ut. vést. L 186, 11.7.2019, 5. 57).

(**) Viz napiiklad rozsudek ze dne 19. prosince 2019, X, véc C-390/18, EU:C:2019:1112, body 58 az 69.
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klasifikovan jako dodavatel a podnik, ktery nabizi nebo prodidvd zbozi nebo sluzby prostiednictvim
internetovych zprostfedkovatelskych sluzeb, je ve vztahu k témto online zprostfedkovatelskym sluzbdm
klasifikovan jako kupujici bez ohledu na to, zda za pouZivani internetovych zprostfedkovatelskych sluzeb
plati (**). To mé pro pouziti nafizeni (EU) 2022/720 tyto dusledky:

a) podnik, ktery poskytuje online zprostiedkovatelské sluzby, nemtze byt kategorizovan jako kupujici ve
smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. k) nafizeni ve vztahu ke zboZi ¢i sluzbdm nabizenym tfetimi stranami, které
vyuZivaji tyto online zprostfedkovatelské sluzby;

b) pro tcely pouziti prahové hodnoty podilu na trhu stanovené v ¢l. 3 odst. 1 nafizeni se podil podniku na trhu
vypocitd na relevantnim trhu poskytovani online zprostfedkovatelskych sluzeb. Rozsah relevantniho trhu
zdvisi na okolnostech pfipadu, zejména na mife zastupitelnosti mezi online a offline zprostfedkovatelskymi
sluzbami, mezi zprostiedkovatelskymi sluzbami pouZivanymi pro rdzné kategorie zbozi ¢i sluzeb a mezi
zprostiedkovatelskymi sluzbami a kandly p¥imého prodeje;

¢) omezen{ ulozend podnikem, ktery poskytuje online zprostiedkovatelské sluzby, kupujicim téchto sluzeb
tykajici se ceny, za jakou je mozné zprostiedkované zbozi ¢i sluzby prodavat, izemi, na kterych je mozné je
proddvat nebo zdkaznikd, kterym je mozné je proddvat, véetné omezeni online reklamy a online prodeje,
podléhaji ustanovenim ¢lanku 4 nafizeni (tvrdd omezeni). Napfiklad podle ¢l. 4 pism. a) nafizeni se vyjimka
stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni nevztahuje na dohodu, podle niz poskytovatel online zprosttedkova-
telskych sluzeb stanovi pevnou nebo minimdln{ prodejni cenu za transakci, kterou zprostiedkovava;

d) podle ¢l. 5 odst. 1 pism. d) nafizeni se vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni nevztahuje na zdvazky
maloobchodni parity napfi¢ platformami ulozené podnikem, jenz poskytuje online zprostfedkovatelské
sluzby, kupujicim téchto sluzeb;

¢) podle ¢l. 2 odst. 6 nafizeni se vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni nevztahuje na dohody tykajici se
poskytovani online zprostiedkovatelskych sluzeb, pokud je poskytovatel sluzeb konkurenénim podnikem
na relevantnim trhu prodeje zprosttedkovaného zbozi ¢i sluzeb (hybridni funkce). Jak je stanoveno v oddile
4.4.4, tyto dohody musi byt hodnoceny podle horizontalnich pokynti, pokud jde o0 mozné tcinky na nekalé
praktiky, a podle oddilu 8 téchto pokynti, pokud jde o jakakoli vertikalni omezeni.

(68) Podniky aktivni v ekonomice online platforem, které neposkytuji online zprosttedkovatelské sluzby ve smyslu
¢l. 1 odst. 1 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720, je mozné pro ucely pouziti tohoto nafizeni kategorizovat jako
dodavatele nebo kupujici. Tyto podniky mohou byt napfiklad kategorizovany jako dodavatelé vstupnich sluzeb
na pfedchédzejicim trhu nebo jako (pfe)prodejci zbozi ¢&i sluzeb na navazujicim trhu. Tato kategorizace muze
ovlivnit zejména vymezeni relevantniho trhu pro déely pouziti prahovych hodnot podilu na trhu stanovenych
v ¢l. 3 odst. 1 nafizeni, pouzitelnost ¢lanku 4 nafizeni (tvrdd omezeni) a pouzitelnost ¢ldnku 5 nafizeni
(vyloucend omezeni).

4.4 Omezeni pouziti nafizeni (EU) 2022/720
441 Sdruzeni maloobchodnikii
(69) Ustanoveni ¢l. 2 odst. 2 nafzeni (EU) 2022720 stanovi, Ze vertikilni dohody uzaviené sdruzenim podnik,

které spliuje urcité podminky, mohou vyuzivat vyhod ,bezpecného piistavu®, z cehoz vyplyvd, Ze se
z bezpecného pristavu“ vylucuji vertikdlni dohody uzaviené viemi ostatnimi sdruZenimi. Konkrétngji
vertikdlni dohody uzaviené mezi sdruzenim a jednotlivymi ¢leny nebo mezi sdruzenim a jednotlivymi
dodavateli spadaji do oblasti pisobnosti nafizeni (EU) 2022[720, pouze pokud jsou vsichni clenové

(**) Pokyny uvedenymi v tomto oddile 4 téchto pokynt neni dotcena kategorizace podnikd, které jsou stranou dohod, na néz se nafizeni
(EU) 2022/720 nevztahuje.
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4.4.2

(71)

(72)

maloobchodnici, ktef{ prodavaji zboZi (a nikoli sluzby) kone¢nym spotiebitelim, a pokud ma kazdy jednotlivy
¢len sdruzeni ro¢ni obrat nepfesahujici 50 miliont EUR (*). Pokud md vsak pouze omezeny pocet ¢lent
sdruzeni ro¢ni obrat pfevysujici prahovou hodnotu 50 milionti EUR a obrat téchto ¢lent pfedstavuje v souhrnu
méné nez 15 % celkového obratu vSech ¢lenti, na hodnoceni podle ¢lanku 101 to obecné nic nezméni.

Sdruzeni podnikd mohou uzavirat jak vertikdlni, tak horizontdlni dohody. Horizontdlni dohody musi byt
hodnoceny podle zdsad stanovenych v horizontélnich pokynech. Pokud je zdvér tohoto hodnoceni takovy, ze
spoluprdce mezi podniky v oblasti nakupu nebo prodeje nevyvoldvd obavy, zejména proto, Ze spliuje
podminky stanovené v téchto pokynech tykajici se dohod o ndkupu nebo dohod o obchodnim vyuziti, bude
nezbytné provést dalsi posouzeni za ucelem pfezkumu vertikdlnich dohod uzavienych sdruzenim
s jednotlivymi dodavateli nebo jednotlivymi ¢leny. Toto dalsi posouzeni musi byt provedeno v souladu
s pravidly nafizeni (EU) 2022/720, a zejména s podminkami stanovenymi v ¢lancich 3, 4 a 5 uvedeného
nafizeni, a v souladu s témito pokyny. Napiiklad horizontdlni dohody uzaviené mezi ¢leny sdruzeni nebo
rozhodnuti pfijatd sdruZenim, jako napiiklad rozhodnuti, které ¢leniim stanovi povinnost nakupovat od
sdruzeni, nebo rozhodnuti o pfidéleni vyhradnich Gzemi ¢lendm, musi byt nejdfive hodnoceny jako
horizontilni dohody. Pouze v piipadé, Ze toto hodnoceni vede k zavéru, Ze horizontdlni dohoda nebo
rozhodnuti nejsou protisoutézni, je tfeba posoudit vertikdlni dohody mezi sdruZzenim a jednotlivymi ¢leny
nebo mezi sdruZenim a jednotlivymi dodavateli.

Vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni o pravech dusevniho viastnictvi

Ustanoveni ¢l. 2 odst. 3 nafizeni (EU) 2022/720 stanovi, Ze na vertikdlni dohody obsahujici ur¢itd ustanoveni
o postoupeni prav dusevniho vlastnictvi nebo jejich vyuZzivani se za urcitych podminek mize vztahovat
vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni. Na jiné vertikdlni{ dohody obsahujici ustanoveni o pravech dusevniho
vlastnictvi se proto nafizeni (EU) 2022720 nevztahuje.

Natizeni (EU) 2022720 se vztahuje na vertikdlni dohody obsahujici ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi,
je-li splnéno pét podminek:

a) ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi musi tvofit soucast vertikdlni dohody, tj. jednd se o dohodu, jez
strandm stanovi podminky, za kterjch mohou ur¢ité zbozi nebo sluzby nakupovat, prodavat ¢i dile
prodavat;

b) prava dusevniho vlastnictvi musi byt postoupena kupujicimu nebo se kupujicimu musi vydat licence na
jejich uzivani;

¢) ustanoveni o pravech duSevniho vlastnictvi nesméji byt hlavnim ptedmétem dohody;

d) ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se musi pfimo vztahovat k uZivani, prodeji ¢i dal§imu prodeji
zbozi nebo sluzeb kupujicim ¢i jeho zdkazniky. V piipadé fransizy, kdy je pfedmétem uZzivani prav
duSevniho vlastnictvi marketing, zajiStuje distribuci zboZzi nebo sluzeb hlavni nabyvatel, piipadné
nabyvatelé fransizy;

e) ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi, pokud jde o smluvni zboZi nebo sluzby, nesméji obsahovat
omezeni hospodafské soutéze, kterd maji stejny ucel jako vertikdlni omezeni, jez nejsou vyhata podle
natizeni (EU) 2022/720.

Tyto podminky zajistuji, aby se nafizeni (EU) 2022/720 vztahovalo na vertikdlni dohody, v jejichz rdmci lze
uzivani, prodej nebo dal$i prodej zbozi ¢&i sluzeb uskute¢tiovat Géinnéji, protoze prava dusevniho vlastnictvi
jsou postoupena kupujicimu nebo mu byla udélena licence k uzivdni. To znamend, Ze na omezeni tykajici se
postoupeni nebo uZzivdni prdv dusevniho vlastnictvi se muaze vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1
natizeni, pokud hlavnim pfedmétem dohody je nakup ¢i distribuce zboZi nebo sluzeb.

(*) Strop pro ro¢ni obrat ve vysi 50 miliont EUR je zaloZen na stropu obratu pro malé a stfedni podniky stanoveném v ¢lanku 2 piilohy
doporuceni Komise 2003/361/ES.
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(74) Z prvni podminky stanovené v bod¢ (72) pism. a) jasné vyplyva, Ze prava dusevniho vlastnictvi musi byt
poskytnuta v souvislosti s dohodou o ndkupu nebo distribuci zboZzi nebo dohody o ndkupu nebo poskytovani
sluzeb, a nikoli v rdmci dohody o postoupeni prav dusevniho vlastnictvi nebo udéleni licence na prava
dusevniho vlastnictvi pro vyrobu zboZi, ptipadné pfimo dohody o udglent licence. Nafizeni (EU) 2022/720 se
nevztahuje napiiklad na:

a) dohody, kdy jedna strana poskytne druhé strané recept a udgli ji licenci na vyrobu ndpoje podle tohoto
receptu;

b) vlastni licenci na ochrannou zndmku ¢i znacku poskytnutou za t¢elem obchodovani ve velkém;
¢) smlouvy o sponzorovani, které se tykaji prav propagovat sebe sama jako oficidlniho partnera ur¢ité uddlosti;

d) licence na autorskd prava, napiiklad smlouvy o vysildni tykajici se prdva nahrdvat zdznam nebo pfendset
urcitou uddlost.

(75) Z druhé podminky stanovené v bodé (72) pism. b) vyplyvd, Ze nafizeni (EU) 2022720 se nepouzije, pokud jsou
prava dusevniho vlastnictvi poskytovdna kupujicim dodavateli, bez ohledu na to, zda se prava dusevniho
vlastnictvi tykaji zptisobu vyroby nebo distribuce. Na dohodu o pfevodu prav dusevniho vlastnictvi na
dodavatele, obsahujici pfipadnd omezeni prodejti ze strany dodavatele, se naiizeni (EU) 2022/720 nevztahuje.
To znamend, Ze dohody o subdodavkach, jejichz pfedmétem je pfevod know-how na subdodavatele, nespadaji
do pusobnosti natizeni (EU) 2022/720 (viz také oddil 3.3). AvSak na vertikdlni dohody, podle nichz kupujici
poskytuje dodavateli pouze specifikace zboZzi nebo sluzeb, které maji byt dodany, se nafizeni (EU) 2022/720
vztahuje.

(76) Teti podminka, stanovend v bod¢ (72) pism. c) vyzaduje, aby hlavnim pfedmétem dohody nebylo postoupeni
prav dusevniho vlastnictvi nebo udéleni licence na prava dusevniho vlastnictvi. Hlavnim pfedmétem musi byt
nékup, prodej nebo dalsi prodej zbozi nebo sluzeb a ustanoven{ o pravech dusevniho vlastnictvi musi slouzit
k provedeni vertikdlni dohody.

(77) Ctvrtd podminka stanovend v bodé (72) pism. d) vyZaduje, aby ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi
usnadiovala kupujicimu & jeho zdkaznikim uZivani, prodej ¢i dalsi prodej zbozi nebo sluzeb. Zbozi nebo
sluzby k uzivani ¢ dalsimu prodeji jsou obvykle doddvany poskytovatelem licence, ale nabyvatel licence je
muiZe téZ koupit od tieti strany, kterd je dodavatelem. Ustanoveni o pravech dusevniho vlastnictvi se zpravidla
budou tykat uvedeni zbozi nebo sluzeb na trh. Jako piiklad lze uvést piipad fransizové dohody, kdy
poskytovatel fransizy proddvd nabyvateli fransizy zbozi za tcelem dalstho prodeje a udéli mu licenci na
pouzivdn{ své ochranné zndmky a know-how za t¢elem prodeje vyrobkd na trhu, nebo pfipad, kdy dodavatel
zahusténého ndpoje udéli kupujicimu licenci na jeho fedéni a stdceni do lahvi, ktery pak bude prodavat jako
népoj.

(78) Pitd podminka stanovend v bodg (72) pism. e) vyZaduje, aby ustanoveni o pravech duSevniho vlastnictvi neméla
stejny Gcel jako kterékoli z tvrdych omezeni uvedenych v ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720 nebo kterékoli
z omezeni, kterd jsou z vyhod nafizeni vyloucena podle ¢ldnku 5 nafizen{ (viz oddil 6).

(79) Préava dusevniho vlastnictvi relevantni pro provadéni vertikdlnich dohod ve smyslu ¢l. 2 odst. 3 nafizeni (EU)
2022/720 se obecné tykaji tfi hlavnich oblasti: ochranné zndmky, autorského prava a know-how.

4421 Ochranné zndmky

(80) Licence na uZzivani ochranné zndmky poskytnutd distributorovi se mize tykat distribuce vyrobki poskytovatele
licence na urcitém tzemi. Pokud se jednd o vyhradni licenci, dohodu lze povaZovat za dohodu o vyhradni
distribuci.

4.4.2.2  Autorské pravo

(81) Drzitelé autorskych prdv mohou dal$im prodejcim prodavajicim zboZi ¢i sluzby chrdnéné autorskymi pravy
(napiiklad knihy a programové vybaveni) stanovit povinnost, Ze zbozi sméji dile proddvat pouze pod
podminkou, Ze kupujici, at uz se jedna o dalstho prodejce, nebo kone¢ného uzivatele, neporusi autorskd prava.
Natizeni (EU) 2022/720 se na tyto povinnosti dalstho prodejce vztahuje, pokud spadaji do oblasti ptisobnosti
¢l. 101 odst. 1 Smlouvy.
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(83)

4.423

(85)

Jak je uvedeno v bodé 62 pokynii o pfevodu technologif (*!), natizeni Komise (EU) ¢. 316/2014 (%) se nevztahuje
na udéleni licence na autorskd prava k programovému vybaveni pro téely pouhého rozmnoZovani a $ifeni
chranéného dila a namisto toho se obdobné pouZziji natizeni Komise (EU) 2022720 a tyto pokyny.

Dohody, podle nichz jsou originalni verze programového vybaveni doddvany za Gicelem dalsiho prodeje a dalsi
prodejce neziskd licenci na Zadnd prava k tomuto vybaveni, vyjma prava origindlni verze déle prodévat, se pro
Ucely natizeni (EU) 2022720 povazuji za dohody o dodévce zbozi za tcelem dalstho prodeje. Pii této formé
distribuce se licence na programové vybaveni pouZije pouze mezi nositelem autorskych prav a uzivatelem
programového vybaveni. Miize mit podobu licence ,shrnutého obalu“, tj. souboru podminek obsazenych

vess

Drzitel autorskych prév maze kupujicim, ktef{ kupuji technické vybaveni, véetné programového vybaveni
chranéného autorskymi pravy, stanovit podminku, Ze nebudou tato autorskd prava porusovat, a proto nesméji
pofizovat kopie a déle proddvat programové vybaveni ani pofizovat kopie a pouzivat programové vybaveni
v kombinaci s jinym technickym vybavenim. Nafizeni (EU) 2022/720 se na tato omezeni pouziti vztahuje,
pokud spadaji do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy.

Know-how

Fransizové dohody, s vyjimkou dohod o primyslové fransize, jsou piikladem, kdy je know-how sdélovino
kupujicimu pro marketingové ticely (). Fransizové dohody obsahuji licence na prava dusevniho vlastnictvi,
které se tykaji ochrannych zndmek nebo znacek a know-how, pro vyuzivini a distribuci zbozi nebo
poskytovani sluzeb. Kromé licence k pravim dusSevniho vlastnictvi poskytovatel fransizy obvykle nabyvateli
fransizy poskytuje na dobu trvani dohody obchodni nebo technickou pomoc, jako jsou zprosttedkovatelské
sluzby, skoleni, poradenstvi v oblasti nemovitosti a finan¢ni plidnovani. Licence a poskytovand pomoc jsou
nedilnou souddsti obchodni metody poskytované v ramci fransizy.

Nafizen{ (EU) 2022720 se na udélovéni licenci v rdmci fransizovych dohod vztahuje tehdy, je-li splnéno vsech
pét podminek uvedenych v bodé (72). Obvykle tomu tak je, nebot ve vésiné fransizovych dohod, vcetné
vzorovych fransizovych dohod, poskytovatel fransizy poskytuje nabyvateli fransizy zboz{ nebo sluzby, zejména
obchodni nebo technické asisten¢ni sluzby. Prava dusevniho vlastnictvi pomdhaji nabyvateli fransizy dile
proddvat nebo vyuZivat vyrobky dodané poskytovatelem fransizy nebo dodavatelem jim uréenym a prodévat
zbozi a sluzby, které z tohoto vyuzit{ vyplynou. V piipadech, kdy se fransizovd dohoda tykd vyhradné nebo
hlavné udélovani licenci na prdva dusevniho vlastnictvi, nafizeni (EU) 2022/720 se na ni nevztahuje, ale obecné
plati, Ze Komise takovou dohodu posoudi podle zisad stanovenych v nafizeni (EU) 2022/720 a téchto
pokynech.

NiZe uvedené zavazky v oblasti prav dusevniho vlastnictvi jsou obecné povazovany za nezbytné k ochrané prav
dusevniho vlastnictvi poskytovatele fransizy, a pokud takové zdvazky spadaji do pisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, vztahuje se na né také nafizeni (EU) 2022/720:

a) nabyvatel fransizy se nesmi pfimo ani nepfimo podilet na jakémkoli podobném obchodg;

b) nabyvatel fransizy se nesmi finan¢né Gcastnit na kapitdlu konkuren¢niho podniku, ktery by nabyvateli
fransizy daval moc ovliviiovat hospodaiské chovani takového podniku;

¢) nabyvatel fransizy nesmi sdélovat tfetim strandm know-how, které ziskal od poskytovatele fransizy, do té
doby, nez se toto know-how stane vefejné zndmym;

() Sdéleni Komise — Pokyny o poutziti clinku 101 Smlouvy o fungovéni Evropské unie na dohody o pievodu technologif (Ut. vést. C 89,
28.3.2014,s. 3).

(") Naiizeni Komise (EU) ¢. 316/2014 ze dne 21. bfezna 2014 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovéni Evropské unie na kategorie
dohod o ptevodu technologii (Ut. vést. L 93, 28.3.2014, s. 17).

(**) Body (85) az (87) se analogicky vztahuji na dalsi typy distribu¢nich dohod, které zahrnuji pfeddni podstatného know-how ze strany
dodavatele kupujicimu.
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d) nabyvatel fransizy musi poskytovateli fransizy sdélit jakykoli poznatek ziskany pfi vyuzivani fransizy a udélit
jemu i ostatnim uZivateliim fransizy nevyhradni licenci na toto nové vzniklé know-how;

) nabyvatel franizy musi informovat poskytovatele fransizy o poruseni prav dusevniho vlastnictvi, kterd jsou
pfedmétem licence, ucinit pravni kroky proti tém, kteff tato prava porusili, nebo pomahat poskytovateli
fransizy v pravnich krocich proti témto osobdm;

f) nabyvatel fransizy nesmi pouzivat know-how, které je pfedmétem licence udélené poskytovatelem fransizy,
pro jiné potieby nez k vyuzivani fransizy;

g) nabyvatel fran$izy nesmi postupovat prdva a povinnosti v rdmci fransizové dohody bez souhlasu
poskytovatele fransizy.

443 Vertikdlni dohody mezi konkurenty

(88) Pokud jde o vertikdlni dohody mezi konkuren¢nimi podniky, je tfeba nejprve poznamenat, Ze podle ¢l. 2 odst. 7
nafizeni (EU) 2022/720, k némuz jsou uvedeny pokyny v oddile 4.5, se nafizeni nevztahuje na vertikalni
dohody, jejichz pfedmét spadd do oblasti pisobnosti jakéhokoli jiného nafizeni o blokovych vyjimkéach, neni-li
v takovém jiném nafizeni stanoveno jinak.

(89) Ustanoveni ¢l. 2 odst. 4 prvni véty naf{zeni (EU) 2022/720 stanovi obecné pravidlo, Ze vyjimka stanovend v ¢l. 2
odst. 1 nafizeni se nevztahuje na vertikdlni dohody mezi konkurenénimi podniky.

(90) Ustanoveni ¢l. 1 odst. 1 pism. ¢) nafizeni (EU) 2022/720 definuje konkurencni podnik jako skute¢ného nebo
potencidlniho soutézitele. Dva podniky jsou povazovany za skute¢né soutéZitele, pokud piisobi na stejném
relevantnim (vyrobkovém a zemépisném) trhu. Podnik je povazovan za potencidlniho soutézitele jiného
podniku, pokud je pravdépodobné, Ze bez vertikdlni dohody mezi podniky by prvni podnik v kratké dobé
(obvykle ne del3i nez jeden rok) uskutecnil dodatecné investice nebo vynalozil jiné nezbytné ndklady, aby
vstoupil na relevantni trh, na némz piisobi druhy podnik. Toto hodnoceni musi byt postaveno na redlném
zékladg, se zohlednénim struktury trhu a hospodéiskych a pravnich souvislosti. Pouhd teoretickd moZznost
vstupu na trh nesta¢i. Dany podnik musi mit skutené a konkrétni moznosti na trh vstoupit a nemit zddné
nepiekonatelné prekdzky vstupu. A naopak, neni nutné s jistotou prokdzat, zZe podnik na relevantni trh
skute¢né vstoupi a Ze poté bude schopen si svou pozici na daném trhu udrzet (*4).

(91) Vertikalni dohody mezi konkuren¢nimi podniky, na které se nevztahuji vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 4 druhé
vété nafizeni (EU) 2022/720, k nimZ jsou uvedeny pokyny v bodech (93) az (95), musi byt posuzoviny
jednotlivé podle ¢lanku 101 Smlouvy. Tyto pokyny jsou ddlezité pro posuzovani jakychkoli vertikdlnich
omezeni v takovych dohoddch. Prislusné voditko pro posouzeni pfipadnych tcinkd na nekalé praktiky mohou
poskytnout horizontdlni pokyny.

(92) Velkoobchodnik nebo maloobchodnik, ktery poskytuje vyrobci specifikace pro vyrobu zbozi k prodeji pod
znackou tohoto velkoobchodnika nebo maloobchodnika, neni pro ucely pouziti ¢l. 2 odst. 4 pism. a) nafizeni
(EU) 2022/720 povazovan za vyrobce takového zboZi vlastni znacky, a tedy neni konkurentem vyrobce.
Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni se proto muiZe vztahovat na vertikdlni dohodu uzavienou mezi
velkoobchodnikem nebo maloobchodnikem, ktery proddvad zbozi vlastni znacky, které bylo vyrobeno tfeti
stranou (a nikoli vnitropodnikové), na jedné strané a vyrobcem konkuren¢nitho znackového zbozi na strané
druhé (). Naopak velkoobchodnici a maloobchodnici vyrabgjici urcité zbozi vnitropodnikové za tGcelem
prodeje pod svou znackou jsou povaZovdni za vyrobce, a na vertikilni dohody uzaviené témito
velkoobchodniky nebo maloobchodniky s vyrobci konkurenéniho znackového zbozi se proto vyjimka uvedend
v ¢l. 2 odst. 1 natizeni nevztahuje.

(* Viz rozsudky ze dne 30. ledna 2020, Generics (UK) a dalsi v. Competition and Markets Authority, véc C-307/18, EU:C:2020:52,
body 36 az 45, a ze dne 25. biezna 2021, H. Lundbeck A[S a Lundbeck Ltd v. Evropské komise, véc C-591/16 P, EU:C:2021:243,
body 54 az 57.

(**) Tim neni dotceno pouziti sdéleni o subdodavatelskych smlouvach, viz bod (47) téchto pokynd.
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(93) Ustanoveni ¢l. 2 odst. 4 druhé véty nafizeni (EU) 2022/720 obsahuje dvé vyjimky z obecného pravidla, Ze
blokova vyjimka se nevztahuje na dohody mezi konkurenénimi podniky. Konkrétnéji druhd véta ¢l. 2 odst. 4
stanovi, Ze vyjimka uvedend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni se vztahuje na nerecipro¢ni vertikdlni dohody mezi
konkurenénimi podniky, které spliiuji podminky ¢l. 2 odst. 4 pism. a) nebo b) nafizeni. Nerecipro¢ni znamend
pfedevsim to, Ze kupujici smluvniho zbozi ¢i sluzeb také nedodava konkurenéni zbozi ¢i sluzby dodavateli.

(94) Obé dvé vyjimky uvedené v ¢l. 2 odst. 4 druhé vété nafizeni (EU) 2022/720 se tykaji scéndtti dudlni distribuce,
konkrétné ptipadu, kdy dodavatel zbozi &i sluzeb ptsobi také na navazujicim trhu, ¢imz konkuruje nezdvislym
distributoram. Ustanoveni ¢l. 2 odst. 4 pism. a) nafizeni se tykd scéndfe, kdy dodavatel prodava smluvni zbozi
na nékolika obchodnich drovnich, konkrétné na predchdzejicim trhu jako vyrobce, dovozce nebo
velkoobchodnik a na navazujicim trhu jako dovozce, velkoobchodnik nebo maloobchodnik, zatimco kupujici
prodava smluvni zboZi na navazujicim trhu, konkrétné jako dovozce, velkoobchodnik nebo maloobchodnik,
a nen{ konkurenénim podnikem na pfedchdzejicim trhu, kde nakupuje smluvni zbozi. Ustanoveni ¢l. 2 odst. 4
pism. b) nafizeni se tyka scénédfe, kdy je dodavatel poskytovatelem sluzeb ptisobicim na nékolika obchodnich
urovnich, zatimco kupujici poskytuje sluzby na maloobchodni Grovni a neni konkuren¢nim podnikem na
obchodni drovni, kde nakupuje smluvni sluzby.

(95) Divodem pro vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 4 pism. a) a b) nafizeni (EU) 2022/720 je skutecnost, Ze ve scéndfi
dudlni distribuce se potencidlni negativni t¢inek vertikdlni dohody na konkurené¢ni vztah mezi dodavatelem
a kupujicim na navazujicim trhu povaZzuje za méné dilezity neZ potencidlni pozitivni ti¢inek vertikdlni dohody
na hospodatskou soutéz obecné na pfedchdzejicich nebo navazujicich trzich. Vzhledem k tomu, Ze ¢l. 2 odst. 4
pism. a) a b) jsou vyjimkami z obecného pravidla, Ze nafizeni (EU) 2022/720 se nevztahuje na dohody mezi
soutéziteli, mély by byt tyto vyjimky vykladany restriktivné.

(96) Jsou-li splnény podminky uvedené v ¢l. 2 odst. 4 pism. a) nebo b) nafizeni (EU) 2022/720, vyjimka stanovend
v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni se vztahuje na vSechny aspekty dotéené vertikdlni dohody, véetné obecné vymény
informaci tykajicich se plnéni dohody mezi stranami (*). Vyména informaci miZe piispét k pozitivnim
uc¢inktm vertikdlnich dohod na hospodatskou soutéz, véetné optimalizace vyrobnich a distribu¢nich procesa.
To plati i ve scénéfi dudlni distribuce. Ne vSechny vymény informaci mezi dodavatelem a kupujicim ve scénafi
s dvoji distribuci v3ak zvy3uji efektivitu. Z tohoto dtivodu ¢l. 2 odst. 5 nafizeni (EU) 2022/720 stanovi, Ze
vyjimky uvedené v ¢l. 2 odst. 4 pism. a) a b) se nevztahuji na vyménu informaci mezi dodavatelem a kupujicim,
kterd bud pfimo nesouvisi s plnénim vertikdlni dohody, nebo neni nezbytnd pro zlepSeni vyroby nebo
distribuce smluvniho zboZi nebo sluzeb, nebo kterd nespliuje Zddnou z téchto podminek. Ustanoveni ¢l. 2
odst. 5 nafizeni a pokyny uvedené v bodech (96) az (103) se tykaji pouze vymény informaci v souvislosti
s dudlni distribuci, konkrétné vymeény informaci mezi stranami vertikdlni dohody, kterd spliiuje podminky ¢l. 2
odst. 4 pism. a) nebo b) nafizeni.

(97) Pro tcely ¢l. 2 odst. 5 nafizeni a téchto pokynt zahrnuje vyména informaci jakékoli sdélovani informaci jednou
stranou vertikdln{ dohody druhé strané bez ohledu na charakteristiky vymény, napiiklad zda jsou informace
sdélovany pouze jednou stranou nebo obéma stranami, nebo zda jsou informace vyménovany pisemné ¢
ustné. Je rovnéZ nepodstatné, zda je ve vertikdlni dohodé vyslovné dohodnuta forma a obsahu vymény
informaci, nebo zda k ni dochdzi na neformalnim zdklad¢, v¢etné situace, kdy napiiklad jedna strana vertikdlni
dohody sdéluje informace bez vyzddani druhou stranou.

(*) Pokyny poskytnutymi v téchto pokynech neni dotéeno pouZiti nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne
27. dubna 2016 o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovdnim osobnich tdaji a o volném pohybu téchto tidajti a o zruSeni
smérnice 95/46/ES (obecné naiizeni o ochrané tdajti) (Ut. vést. L 119, 4.5.2016, s. 1) a dal{ pravni predpisy Unie pouzitelné na
vyménu informaci ve smyslu bodu (97) téchto pokyndi.
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(98) Zda vyména informaci v rdmci dudlni distribuce pfimo souvisi s plnénim vertikdlni dohody a je nezbytna pro
zlep3en{ vyroby nebo distribuce smluvniho zbozi ¢i sluzeb ve smyslu ¢l. 2 odst. 5 naffzeni (EU) 2022/720,
muze zdviset na konkrétnim modelu distribuce. Napfiklad v rdmci dohody o vyhradni distribuci maze byt
nezbytné, aby si strany vyménovaly informace tykajici se jejich prodejnich aktivit na konkrétnich tizemich nebo
konkrétnim skupindm zdkaznikd. V rdmci dohody o fransize mize byt nezbytné, aby si poskytovatel fransizy
a nabyvatel fransizy vyménovali informace tykajici se uplatriovani jednotného obchodniho modelu v celé siti
fransiz (). V systému selektivni distribuce maze byt nezbytné, aby distributor sdilel s dodavatelem informace
tykajici se jeho souladu s kritérii vybéru a s veskerymi omezenimi prodeje neschvélenym distributortim.

(99) Dile je uveden netiplny seznam piikladd informaci, které mohou v zavislosti na konkrétnich okolnostech ptimo
souviset s plnénim vertikdlni dohody a které jsou nezbytné pro zlepSeni vyroby nebo distribuce smluvniho
zbozi nebo sluzeb (%¥):

a) technické informace tykajici se smluvniho zboZzi ¢i sluZeb, vcetné informaci tykajicich se registrace,
certifikace, manipulace, uzivani, idrzby, opravy, modernizace nebo recyklace smluvniho zbozi nebo sluzeb,
zejména pokud jsou takové informace vyzadovéany ke splnéni souladu s regulaénimi opatienimi, a informaci,
které dodavateli nebo kupujicimu umozni pfizptasobit smluvni zbozi ¢i sluzby pozadavkim zdkaznika;

b) logistické informace tykajici se vyroby a distribuce smluvniho zboZzi nebo sluzeb na pfedchdzejici nebo
navazujici trovni trhu, vetné informaci tykajicich se vyrobnich procest, inventdfe, zdsob a s vyhradou
bodu (100) pism. b) objemt: a vynosti prodeje;

¢) s vyhradou bodu (100) pism. b) informace tykajici se ndkupti smluvniho zbozi nebo sluzeb zdkaznikem,
preferenci zdkaznikd a zpétné vazby od zdkaznikd za pfedpokladu, Ze vyména téchto informaci neni
vyuzivana k omezeni dzemi, na které mitiZze kupujici prodévat smluvni zboZi nebo sluzby, nebo zakaznika,
kterym mize kupujici proddvat smluvni zboZi nebo sluzby ve smyslu ¢l. 4 pism. b), ¢) nebo d) nafizeni (EU)
2022/720;

d) informace o cendch, za které dodavatel prodévé smluvni zboZi ¢i sluzby kupujicimu;

e) s vyhradou bodu (100) pism. a) informace tykajici se cen pro dalsi prodej doporucenych dodavatelem nebo
maximdlnich cen pro dal3i prodej smluvnitho zboZi ¢i sluzeb a informace tykajici se cen, za které kupujici
déle proddvd zbozi ¢ sluzby, pokud vyména téchto informaci neni pouzita k omezeni schopnosti
kupujiciho stanovit svou prodejni cenu nebo k vyméhdni pevné nebo minimélni prodejni ceny ve smyslu
¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 (**);

f) svyhradou bodu (100) a pismene e) tohoto bodu informace tykajici se uvadéni smluvniho zbozi nebo sluzeb
na trh, v¢etné informaci o propaga¢nich kampanich a informaci o novém zbozi nebo sluzbach, které maji
byt dodany podle vertikdlni dohody;

g) informace tykajici se plnéni dohody, véetné souhrnnych informaci sdélenych dodavatelem kupujicimu, které
se tykaji marketingovych a prodejnich ¢innostf jinych kupujicich smluvniho zbozi ¢ sluzeb, pokud to
neumoziuje kupujicimu identifikovat ¢innosti konkrétnich konkurené¢nich kupujicich, jakoz i informace
tykajici se objemu nebo hodnoty smluvniho zbozi ¢&i sluzeb prodaného kupujicim v porovndni s jeho
prodejem konkurenéniho zbozi ¢i sluzeb.

(100) Dile jsou uvedeny piiklady informaci, u nichZ je obecné nepravdépodobné, zZe by pii vyméné mezi dodavatelem
a kupujicim ve scéndfi dudlni distribuce spliovaly dvé podminky stanovené v ¢l. 2 odst. 5 nafizeni (EU)
2022/720:

(*’) Viz bod 31 pokynii k ¢l. 101 odst. 3.

(**) Neni-li uvedeno jinak, zahrnuji pifklady informace sdélené dodavatelem nebo kupujicim bez ohledu na cetnost komunikace a bez
ohledu na to, zda se informace tykaji minulého, soucasného nebo budouctho jednéni.

(*) Dalsi pokyny tykajici se stanoveni cen pro dalsi prodej, véetné nepiimych prostiedkd k dosazeni stanoveni cen pro dalsi prodej, viz
oddil 6.1.1.
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a) informace tykajici se budoucich cen, za které dodavatel nebo kupujici zamysli prodévat smluvni zbozi nebo
sluzby na navazujicich trzich;

b) informace tykajici se identifikovanych kone¢nych uzivateltt smluvniho zbozi nebo sluzeb, ledaze je vyména
téchto informaci nezbytna:

1) k tomu, aby dodavatel nebo kupujici mohli splnit pozadavky konkrétniho kone¢ného uzivatele,
napiiklad pfizpasobit smluvni zboZzi nebo sluzby pozadavkim konecného uzivatele, poskytnout
kone¢nému uzivateli zvlastni podminky, a to i v rdmci vérnostniho programu zdkaznika, nebo
poskytovat predprodejni nebo poprodejni sluzby, véetné zdru¢nich sluzeb;

2) k plnéni nebo sledovani souladu s dohodou o selektivni distribuci nebo dohodou o vyhradni distribuci,
podle nichz jsou konkrétni kone¢ni uzivatelé pfidéleni dodavateli nebo kupujicimu;

¢) informace tykajici se zboZi prodavaného kupujicim pod jeho vlastni znackou vyméiiované mezi kupujicim
a vyrobcem konkuren¢niho znackového zbozi, ledaze vyrobce je zdroven vyrobcem uvedeného zbozi
vlastni znacky.

(101) Priklady uvedené v bodech (99) a (100) se poskytuji jako pomoc podnikim pii jejich sebehodnoceni. Zahrnuti
konkrétniho druhu informaci do bodu (99) vsak neznamend, Ze vyména takovych informaci bude ve viech
piipadech spliovat dvé podminky stanovené v ¢l. 2 odst. 5 naffzeni (EU) 2022/720. Stejné¢ tak zahrnuti
ur¢itého druhu informaci do bodu (100) neznamend, Ze vyména takovych informaci nebude nikdy spliiovat
tyto dvé podminky. Podniky proto musi uplatnit podminky ¢l. 2 odst. 5 nafizeni na konkrétni skutecnosti své
vertikdlni dohody.

(102) Pokud si strany vertikdln{ dohody, kterd spliiuje podminky ¢l. 2 odst. 4 pism. a) nebo b) nafizeni (EU) 2022/720,
vyménuji informace, které bud pfimo nesouviseji s plnénim jejich vertikdlni dohody, nebo nejsou nezbytné ke
zlepeni vyroby nebo distribuce smluvniho zboZzi nebo sluzeb, nebo nespliuji ani jednu z téchto dvou
podminek, musi byt vyména informaci posuzovina individudlné podle ¢linku 101 Smlouvy. Takové vymeény
nemusi nutné porusovat ¢ldnek 101 Smlouvy. Na ostatni ustanoveni vertikalni dohody se navic mize nadile
vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni, pokud dohoda jinak spliiuje podminky stanovené
v nafizeni.

(103) Pokud soutézici podniky uzaviou vertikdlni dohodu a zapoji se do vymény informaci, na kterou se nevztahuje
vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (°), mohou pfijmout preventivni opatfeni, aby minimalizovaly
riziko, Ze vyména informaci vyvold obavy z naruseni hospodéiské soutéze (). Mohou si napfiklad vyménovat
informace pouze v souhrnné formé nebo zajistit pfiméfenou prodlevu mezi ziskinim informaci a vyménou.
Mohou také pouzit technickd nebo administrativni opatfent, jako jsou firewally, k zaji§téni toho, Ze informace
sdélené kupujicim budou piistupné pouze pracovnikiim odpovédnym za ¢innosti dodavatele na pfedchdzejicim
trhu, a nikoli zaméstnancim odpovédnym za ¢innost dodavatele v rdmci pifimého prodeje na navazujicim trhu.
Pouziti téchto preventivnich opatfeni v§ak nemtize do oblasti pisobnosti vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 1
naffzeni (EU) 2022/720 zahrnout vymény informaci, které by jinak nespadaly do oblasti ptisobnosti uvedené

vyjimky.

4.4.4 Vertikdlni dohody s poskytovateli online zprostiedkovatelskych sluzeb s hybridni funkci

(104) Podle ¢l. 2 odst. 6 nafizeni (EU) 2022/720 se vyjimky pro dudlni distribuci stanovené v ¢l. 2 odst. 4 nafizeni
pism. a) a b) naf{zeni nevztahuji na vertikdlni dohody tykajici se poskytovani online zprosttedkovatelskych
sluzeb, pokud mé poskytovatel sluzeb hybridni funkci, tj. je rovnéZ konkurenénim podnikem na relevantnim

() Naptiklad proto, Ze nejsou splnény podminky ¢l. 2 odst. 4 a 5 nebo ¢l. 3 odst. 1 nafizeni.
(™" Viz kapitola zabyvajici se vyménou informaci v horizontalnich pokynech a jakékoli budouci verzi uvedenych pokyn.
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trhu prodeje zprostiedkovaného zbozi ¢i sluzeb (). Ustanoveni ¢l. 2 odst. 6 nafizeni (EU) 2022/720 se pouZzije
na vertikdlni dohody ,tykajici se“ poskytovani internetovych zprostiedkovatelskych sluzeb bez ohledu na to, zda
se dohoda tykd poskytovéni téchto sluzeb strané dohody nebo tietim strandm.

(105) Vertikdlni dohody tykajici se poskytovani online zprostfedkovatelskych sluzeb, které uzavieli poskytovatelé
online zprostfedkovatelskych sluzeb s takovou hybridni funkci, nenapliiuji smysl vyjimek pro dudlni distribuce,
které jsou stanoveny v ¢l. 2 odst. 4 pism. a) a b) nafizeni (EU) 2022/720. Tito poskytovatelé mohou mit motivaci
upfednostriovat vlastni prodej a schopnost ovliviiovat vysledek hospodatské soutéze mezi podniky, které jejich
online zprosttedkovatelské sluzby vyuzivaji. Takové vertikdlni dohody proto mohou obecné vzbuzovat obavy
z hlediska hospodafské soutéZe na relevantnich trzich pro prodej zprostiedkovaného zbozi ¢i sluzeb.

(106) Ustanoveni ¢l. 2 odst. 6 nafizeni (EU) 2022/720 se pouzije na vertikdlni dohody tykajici se poskytovéni online
zprostiedkovatelskych sluzeb, pokud je poskytovatel online zprostiedkovatelskych sluzeb skute¢nym nebo
potencidlnim soutéZzitelem na relevantnim trhu pro prodej zprostredkovaného zbozi nebo sluzeb. Musi byt
zejména pravdépodobné, Ze poskytovatel online zprostredkovatelskych sluzeb by v kratké dobé (obvykle
nepfesahujici jeden rok) provedl dodate¢né investice nebo vynalozil jiné ndklady, které jsou nutné ke vstupu na
trh relevantni pro prodej zprostiedkovaného zbozi nebo sluzeb (7).

(107) Dohody tykajici se poskytovdni online zprostfedkovatelskych sluzeb, na které se podle ¢l. 2 odst. 6 natizeni (EU)
2022/720 nevztahuje vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni, musi byt hodnoceny jednotlivé podle
¢lanku 101 Smlouvy. Tyto dohody nemusi nutné omezovat hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy nebo mohou spliiovat podminky individudlni vyjimky podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Pokud strany
drzi nizké trzni podily na trhu relevantnim pro poskytovani online zprostfedkovatelskych sluzeb a trhu
relevantnim pro prodej zprostfedkovaného zbozi ¢i sluzeb, mohou byt pouzita ustanoveni ozndmeni de
minimis (). PHslusné voditko pro posouzeni pipadnych w¢inktt na nekalé praktiky mohou poskytnout
horizontalni pokyny. Tyto pokyny mohou poskytnout voditko pro hodnoceni jakychkoli vertikdlnich omezeni.

(108) Pfi neexistenci omezeni hospoddiské soutéze z hlediska Gcelu jsou vyrazné protisoutézni Gcinky
nepravdépodobné, pokud poskytovatel online zprostiedkovatelskych sluzeb nedisponuje trzni silou na
relevantnim trhu online zprostfedkovatelskych sluzeb, napiiklad proto, Ze na takovy trh vstoupil teprve
neddvno (fize za¢inajictho podniku). V ekonomice online platforem mize byt pifjem vytvdreny poskytovatelem
online zprostredkovatelskych sluzeb (napiiklad provize) pouze prvnim ukazatelem velikosti jeho trzni sily
a muize byt rovnéz nezbytné zohlednit i jind méfitka, jako je pocet transakci zprostfedkovanych
poskytovatelem, pocet uzivatelt online zprostfedkovatelskych sluzeb (prodejcti a kupujicich) a rozsah, v jakém
tito uzivatelé vyuzivaji sluzby jinych poskytovatelti. Neni rovnéz pravdépodobné, Ze by poskytovatel online
zprostiedkovatelskych sluzeb mél trzni silu, pokud netézi z citelného pozitivniho pfimého nebo nepiimého
sitového ti¢inku.

(109) Pfi neexistenci omezeni z hlediska dcelu nebo vyznamné trini sily je nepravdépodobné, Ze by Komise
upfednostnila donucovaci opatfeni ve vztahu k vertikdlnim dohoddm tykajicim se poskytovani online
zprostiedkovatelskych sluzeb, pokud mé poskytovatel hybridni funkci. Tak je tomu zejména v piipadé, kdy ve
scénafi s dudlni distribuci dodavatel umozni, aby kupujici jeho zbozi ¢ sluzeb pouzivali jeho internetové
stranky k distribuci zbozi ¢i sluzeb, ale nedovoli, aby byly tyto internetové stranky pouZziviny k nabidce
konkurenénich znacek zbozi & sluzeb, a jinak neptisobi na relevantnim trhu poskytovani online zprostfedkova-
telskych sluzeb ve vztahu k tomuto zboZim ¢i sluzbdm.

(" Pouziti ¢l. 2 odst. 6 nafizeni (EU) 2022/720 predpoklddd, Ze vertikdlni dohoda uzaviend poskytovatelem online zprostiedkova-
telskych sluzeb s hybridni funkci neni povazovéna za dohodu o obchodnim zastoupent, kterd nespadd do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, viz body (46) a (63).

() Viz bod (90).

(%) Viz bod (26).



C 24830 Utedni véstnik Evropské unie 30.6.2022

4.5 Vztah k ostatnim nafizenim o blokovych vyjimkdich

(110) Jak je vysvétleno v oddilech 4.1 a 4.2, nafizeni (EU) 2022/720 se vztahuje na vertikalni dohody, které musi byt
hodnoceny vyhradné podle nafizeni (EU) 2022/720 a téchto pokynd, neni-li v téchto pokynech stanoveno
jinak. Na tyto dohody se mohou vztahovat vyhody ,bezpe¢ného pfistavu“ zavedeného nafizenim (EU)
2022/720.

(111) V souladu s ¢l. 2 odst. 7 nafizeni (EU) 2022/720 se nafizeni ,nevztahuje na vertikdlni dohody, pokud jejich
pfedmét spadd do oblasti ptsobnosti jiného nafizeni o blokovych vyjimkach, nestanovi-li takové nafizeni
jinak®. Je proto dtlezité hned na zacatku ovéfit, zda vertikdlni dohoda nespadd do oblasti piisobnosti jiného
nafizeni o blokovych vyjimkach.

(112) Nafizeni (EU) 2022/720 se nevztahuje na vertikilni dohody, na které se vztahuji ndsledujici nafizeni
o blokovych vyjimkach ¢i jakdkoli budouci nafizeni o blokovych vyjimkach tykajici se druhtt dohod uvedenych
v tomto bodé, neni-li v piislu§ném natizeni stanoveno jinak:

— nafizeni Komise (EU) €. 316/2014,
— nafizeni Komise (EU) ¢. 1217/2010 (),

— nafizeni Komise (EU) ¢. 1218/2010 (7).

(113) Natizeni (EU) 2022/720 se nevztahuje na druhy dohod mezi soutéZiteli uvedené v horizontélnich pokynech,
neni-li v horizontalnich pokynech stanoveno jinak.

(114) Natizeni (EU) 2022720 se vztahuje na vertikdlni dohody, které se tykaji ndkupu, prodeje nebo dalstho prodeje
néhradnich dild pro motorové vozidla a na poskytovini opravarenskych a servisnich sluzeb pro motorova
vozidla. Vyhody ,bezpecného pristavu“ vytvofeném nafizenim (EU) 2022/720 se na tyto dohody vztahuji
pouze tehdy, pokud kromé podminek nafizeni (EU) 2022/720 splituji také podminky stanovené v nafizeni
Komise (EU) ¢. 461/2010 (””) a doprovodnych pokynech.

4.6 Zvlastni typy distribu¢nich systémi

(115) Dodavatel si mize zorganizovat distribuci svého zbozi ¢ sluzeb tak, jak povaZuje za vhodné. Dodavatel si
naptiklad maze zvolit vertikdlni integraci, coz znamend, Ze bude prodavat své zbozi ¢i sluzby ptimo kone¢nym
uzivateldm nebo je bude distribuovat prostfednictvim svych vertikdlné integrovanych distributord, coz jsou
spojené podniky ve smyslu ¢l. 1 odst. 2 nafizeni (EU) 2022/720. Tento typ distribu¢niho systému zahrnuje
jediny podnik, a proto nespada do piisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy.

(116) Dodavatel se mtze rovnéz rozhodnout, Ze vyuzije nezavislé distributory. Za timto tGcelem muZe dodavatel
pouzit jeden ¢ vice typt distribucnich systémi. Nékteré typy distribu¢nich systémi, konkrétné selektivni
distribuce a vyhradni distribuce, jsou ptedmétem zvldstnich definic v ¢l. 1 odst. 1 pism. g) a h) nafizeni (EU)
2022(720. Pokyny pro vyhradni distribuci a selektivni distribuci jsou uvedeny v oddilech 4.6.1 a 4.6.2 (%).
Dodavatel mize rovnéz distribuovat své zboZzi nebo sluzby prostrednictvim jinych typt distribuce, nez je
selektivni distribuce a vyhradni distribuce. Tyto dal3i typy distribuce jsou pro tcely uplatiovani nafizeni
klasifikovany jako systémy volné distribuce ().

() Nafizeni Komise (EU) ¢. 1217/2010 ze dne 14. prosince 2010 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovani Evropské unie na
nékteré kategorie dohod o vyzkumu a vyvoji (U. vést. L 335, 18.12.2010, s. 36).

(") Nafizeni Komise (EU) ¢. 1218/2010 ze dne 14. prosince 2010 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovani Evropské unie na
nékteré kategorie specializa¢nich dohod (Ui. vést. L 335, 18.12.2010, s. 43).

(") Natizeni Komise (EU) ¢. 461/2010 ze dne 27. kvétna 2010 o pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy o fungovani Evropské unie na kategorie
vertikilnich dohod a jednédni ve vzdjemné shodé v odvétvi motorovych vozidel (Ut. vést. L 129, 28.5.2010, . 52).

(™®) Viz rovnéz oddily 6.1.2.3.1 2 6.1.2.3.2.

(®) Viz rovnéz oddil 6.1.2.3.3.
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4.6.1 Systémy vyhradni distribuce
4.6.1.1 Definice systéma vyhradni distribuce

(117) V systému vyhradni distribuce, jak je definovan v ¢l. 1 odst. 1 pism. h) nafizeni (EU) 2022/720, dodavatel pfidéli
uzemi nebo skupinu zdkaznikti vyhradné jednomu kupujicimu nebo omezenému poctu kupujicich a soucasné
omezi viechny své ostatni kupujici v Unii, aby aktivné neprodévali na vyhradnim tizemi nebo vyhradni skupiné
zékaznikd (*).

(118) Dodavatelé systém vyhradni distribuce ¢asto vyuzivaji, aby distributory motivovali k finanénim a nefinanénim
investicim nezbytnym pro rozvoj znacky dodavatele na tizemi, kde tato znacka nen{ dobfe zndmd, k prodeji
nového vyrobku na konkrétnim tizem{ nebo konkrétn{ skupiné zdkaznik nebo aby motivovali distributory
k zaméfent jejich prodejnich a propagacnich ¢innosti na konkrétni vyrobek. Pokud jde o distributory, ochrana
poskytovand exkluzivitou jim miZe umoznit, aby si zajistili urcity objem obchodu a marzi, kterd je
dostate¢nym dtivodem pro jejich investi¢ni asili.

4.6.1.2  Pouziti ¢ldnku 101 Smlouvy na systémy vyhradni distribuce

(119) V distribu¢nim systému, kde dodavatel ptidéluje izemi nebo skupinu zdkaznikd vyhradné jednomu kupujicimu
nebo vice kupujicim, jsou hlavnimi moznymi riziky pro hospodifskou soutéz rozdéleni trhu, které muze
usnadnit cenovou diskriminaci, a omezend hospodaiskd soutéz v ramci znacky. Pokud vétsina nebo vsichni
nejsilngjsi dodavatelé pusobici na trhu provozuji systém vyhradni distribuce, maZe to rovnéz zmirnit
hospodatskou soutéz mezi znackami nebo usnadnit koluzi jak na tirovni dodavatele, tak na tGrovni distributora.
A kone¢né, vyhradni distribuce maze vést k uzavieni trhu jinym distributortim, a tim omezit hospodafskou
soutéz mezi znackami i v rdmci znacky na drovni distributora.

(120) Na dohody o vyhradni distribuci se miize vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720,
za ptedpokladu, Ze podil dodavatele a kupujictho na trhu nepfekroci 30 %, Ze dohoda neobsahuje zadnd tvrdd
omezeni ve smyslu ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720 a Ze pocet distributord urcenych pro vyhradni Gzemi
nebo skupinu zdkaznikti nepiekro¢i pét. Dohoda o vyhradni distribuci maze i naddle vyuzivat vyhod
,bezpecného pristavu“ stanoveného nafizenim (EU) 2022720, je-li kombinovdna s jinymi vertikdlnimi
omezenimi, kterd nejsou povazovana za tvrdd, jako je zdkaz soutézit po dobu nepfesahujici pét let, mnoZzstevni
povinnost nebo vyhradni ndkup.

(121) Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022720 je omezena na maximalné pét distributorti na
vyhradni tizemi nebo vyhradni skupinu zdkaznikd s cillem zachovat motivaci distributori investovat do
propagace a prodeje zbozi ¢i sluzeb dodavatele a zdroven poskytnout dodavateli dostatecnou flexibilitu pfi
organizaci jeho distribu¢niho systému. Pfi vy$$im poctu existuje riziko, Ze by vyhradni distributofi mohli
parazitovat na investicich druhé strany, ¢imz by se eliminovala G¢innost, které maji systémy vyhradni distribuce
dosdhnout.

(122) Aby se na systém vyhradni distribuce mohla vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU)
2022/720, musi byt jmenovani distributofi chrdnéni pfed aktivnim prodejem na vyhradnim dzemi nebo
vyhradni skupiné zdkaznikd ze strany viech ostatnich odbératelt dodavatele. Pokud dodavatel schvili vice nez
jednoho distributora pro vyhradni tzemi nebo skupinu zdkaznikti, musi byt vSichni tito distributofi stejnym
zptsobem chrdnéni pfed aktivnimi prodeji na vyhradnim tzemi ze strany vSech ostatnich kupujicich od
daného dodavatele, ale aktivni a pasivni prodej téchto distributort v rdmci vyhradniho tizemi nebo skupiny
zdkaznikti omezovat nelze. Neni-li z praktickych diivodd, a nikoli s cilem zabrdnit paralelnimu obchodu,
vyhradni Gzemi nebo skupina zdkaznikd docasné chrinéna pfed aktivnim prodejem ze strany urditych
kupujicich, napfiklad pokud dodavatel upravuje systém vyhradni distribuce a potiebuje ¢as na nové projedndni
omezeni aktivniho prodeje s ur¢itymi kupujicimi, miZe se na systém vyhradni distribuce i nadéle vztahovat
vyhoda vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720.

(*) Viz ¢l. 1 odst. 1 pism. h) nafizeni (EU) 2022/720.
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(123) Vertikdlni dohody pouZivané pro vyhradni distribuci by mély vymezit rozsah Gzemi nebo skupiny zdkaznik,
které jsou distributorim vyhradné pfidéleny. Vyhradni{ izemi miize napiiklad odpovidat tizemi ¢lenského stitu
nebo vétsi ¢i mensi oblasti. Vyhradni skupinu zdkaznikd lze definovat napiiklad pouzitim jednoho nebo vice
kritérii, jako je povoldni nebo ¢innost zakaznikd, nebo pomoci seznamu identifikovanych zdkaznikd. Vyhradni
tizemi muZe napiiklad odpovidat tizem{ clenského stdtu nebo vétsi ¢i mensi oblasti.

(124) Pokud ur¢ité izemi nebo skupina zdkaznikd nebyly vyhradné pfidéleny jednomu ¢i vice distributoriim, mize si
dodavatel vyhradit toto Gzemi nebo skupinu zdkazniki pro sebe, o ¢emz musi informovat vSechny ostatni
distributory. Neni nutné, aby byl dodavatel na vyhrazeném tzemi nebo vi¢i vyhrazené skupiné zdkaznikt
komer¢né aktivni. Dodavatel maze napiiklad chtit vyhradit izemi nebo skupinu zdkaznikd za Gcelem jejich
pfidélent jinym distributortim v budoucnu.

4.6.1.3 Pokyny k individudlnimu hodnoceni dohod o vyhradni distribuci

(125) Mimo oblast ptsobnosti nafizeni (EU) 2022/720 md postaveni dodavatele a jeho soutéziteltt na trhu velky
vyznam, nebot omezeni hospodatské soutéZe v ramci znacky bude problematické pouze tehdy, je-li omezena
hospodaiskd soutéz mezi znackami na trovni dodavatele nebo distributora (*'). Cim silngjsi je postaveni
dodavatele, zejména presahuje-li prahovou hodnotu 30 %, tim vyssi je pravdépodobnost, ze hospodafskd
soutéz mezi znackami bude slabd, a tim vétsi je riziko pro hospodaiskou soutéz vyplyvajici z jakéhokoli
omezeni hospodaiské soutéze v ramci znacky.

(126) Postaveni konkuren¢nich podniki dodavatele mize mit dvoji vyznam. Existence silnych soutéziteltt zpravidla
naznacuje, Ze jakékoli omezeni hospoddfské soutéZe v rdmci znacky bude vyvaZeno dostate¢nou soutézi mezi
znackami. Pokud se vSak pocet konkuren¢nich podnikd vyrazné sniZi a jejich postaveni vyjadiené podilem na
trhu, kapacitou a distribucni sit{ je piiblizné stejné, existuje riziko vzniku koluze nebo zmirnéni hospodarské
soutéZe. Ztrata soutéze v rdmci znacky muiZe toto riziko zvysit, zejména pokud nékolik dodavateldi vyuzivd
podobné distribu¢ni systémy.

(127) Vicendsobnd vyhradni obchodni zastoupeni, tj. kdyz vicero dodavatelii schvdli pro dané dzemi stejného
vyhradniho distributora, mohou riziko vzniku koluze nebo zmirnéni hospodaiské soutéZze na drovni
dodavatele a distributora ddle zvySovat. Pokud md jeden nebo vice distributorti vyhradni pravo distribuovat
dva, ptipadné vice vyznamnych konkuren¢nich vyrobkii na stejném tGizemi, mize byt hospodafskd soutéz mezi
znackami pro tyto znacky vyrazné omezena. Cim vy3si bude kumulativni trzni podil téchto znacek
distribuovanych vicendsobnymi vyhradnimi distributory danych znacek, tim vy3si bude riziko vzniku koluze
nebo zmirnéni hospodéiské soutéze a tim vice bude omezena soutéz mezi znackami. Jsou-li jeden nebo vice
maloobchodniki vyhradnimi distributory nékolika znacek, existuje riziko, Ze pokud jeden dodavatel snizi
velkoobchodni cenu na svou znacku, nepfenesou vyhradni maloobchodnici toto sniZeni na konecného
spotebitele, jelikoz by se tim sniZily jejich prodeje a zisky dosahované u ostatnich znacek. V porovndni se
situaci bez vicendsobnych vyhradnich zastoupeni budou mit dodavatelé mensi zdjem o vzdjemnou soutéz
v oblasti cen. Pokud je podil jednotlivych dodavatelt a kupujicich na trhu nizsi nez prahovad hodnota 30 %,
mohou byt tyto kumulativni ti¢inky dtivodem k odnéti vyhod vyplyvajicich z nafizeni (EU) 2022/720.

(128) Prekazky vstupu, které mohou dodavateliim branit ve vytvéfen jejich vlastni integrované distribu¢ni sité nebo
v hledan{ alternativnich distributord, jsou pfi posuzovani moznych protisoutéznich i¢inkd vyhradni distribuce
méné podstatné. Uzavfeni trhu jingm dodavatelim nenastane, pokud vyhradni distribuce neni kombinovana
s povinnost{ ndkupu jedné znacky, kterd distributorim uklddd povinnost nebo je motivuje soustfedit své
objedndvky konkrétniho typu vyrobku k jednomu dodavateli. Kombinace vyhradni distribuce a povinnosti
nakupu jedné znacky muaze ostatnim dodavateliim ztiZit nalezeni alternativnich distributort, zejména pokud se
povinnost ndkupu jedné znacky uplatiiuje v rdmci husté sité vyhradnich distributort s malymi tizemimi nebo
v piipadé kumulativniho protisoutéZntho Gcinku. Za takové situace by mély byt pouzity zdsady tykajici se
povinnosti nakupu jedné znacky stanovené v oddile 8.2.1.

(*) Viz véc C-306/20 — Visma Enterprise, bod 78.
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(129) Kombinace vyhradni distribuce a vyhradntho odbéru, kterd vyZaduje, aby vyhradni distributofi nakupovali
dodavatelovu znacku pfimo od dodavatele, zvySuje riziko omezeni hospodafské soutéZe v rdmci znacky
a rozdéleni trhu. Vyhradni distribuce jiz tak omezuje obchodovani zdkaznikd, jelikoz omezuje pocet
distributort na vyhradnim Gzemi a znamend, Ze na tomto Gzemi nesmi aktivné prodavat zddny jiny distributor.
Vyhradni odbér rovnéz eliminuje pfipadné obchodovani vyhradnich distributorti, protoze nesméji nakupovat
od jinych distributort v systému vyhradni distribuce. To zvySuje moznost dodavatele omezovat hospodatskou
soutéz v ramci jedné znacky a zdroven uplatiiovat rozdilné podminky prodeje na dkor spotiebitelt, pokud
kombinace vyhradni distribuce a vyhradniho odbéru nevytvari G¢inky ve prospéch spottebiteld.

(130) Uzavfeni trhu ostatnim distributorim nen{ problematické, pokud dodavatel, ktery provozuje systém vyhradni
distribuce, pro jeden relevantni trh schvdli vétsi pocet vyhradnich distributort a pokud tito vyhradni
distributofi nejsou omezeni v prodeji jinym, neschvalenym distributordm. Uzavfeni trthu jinym distributortim
vSak miiZe byt problematické tam, kde existuje vliv na navazujici trhy nizstho stupné, zejména v ptipadé velmi
rozsdhlych tzemi, jestlize se vyhradni distributor stane vyhradnim kupujicim pro cely trh. P¥ikladem by byl
fetézec supermarketd, ktery je jedinym distributorem hlavni znacky na vnitrostdtnim maloobchodnim trhu
s potravinami. Uzavfeni trhu jinym distributordm by mohlo byt jesté zdvazngjsi u vicendsobného vyhradniho
obchodniho zastoupeni.

(131) Kupni sila mtze téZ zvysit riziko vzniku koluze na strané kupujictho, pokud daleziti kupujici, kteff pfipadné
ptisobi na riiznych tzemich, nuti jednoho ¢i vice dodavateli uzavirat dohody o vyhradni distribuci.

(132) Ddlezité je hodnoceni dynamiky trhu, jelikoz v dusledku rostouci poptavky, ménicich se technologii a ménicich
se postaveni na trhu mohou byt negativni G¢inky systémd vyhradni distribuce méné pravdépodobné nez na
vyspélych trzich.

(133) Pro hodnoceni vyhradni distribuce z hlediska pfipadnych protisoutéznich ti¢inkdi mize mit vyznam povaha

vyrobku. Tyto G¢inky budou méné zdvazné v odvétvich, kde je rozsifenéjsi prodej pfes internet, protoZe tento
zptsob prodeje muze usnadiiovat nakup od distributortt mimo vyhradni izemi nebo mimo vyhradni skupinu
zdkaznika.

(134) Obchodni troven je dalezitd, protoze pfipadné negativni G¢inky se mohou na velkoobchodni a maloobchodni
urovni lisit. Vyhradni distribuce se pouziva zejména u findlnich vyrobkd nebo sluzeb. Omezeni soutéze v rdmci
znacky je pravdépodobné zvldsté na maloobchodni drovni, je-li vyhradni Gzemi velké, nebot spotiebitelé
v takovém piipadé budou mit v souvislosti s dileZitou znackou malou moznost vybéru mezi distributorem,
ktery nabizi vysokou cenu [ vysoce kvalitni sluzbu, a distributorem, ktery nabizi nizkou cenu | méné kvalitni
sluzbu.

(135) Pokud si vyrobce za svého vyhradniho distributora vybere velkoobchodnika, obvykle tak ¢ini pro vétsi izemd,
jako je naptiklad cely ¢lensky stit. Pokud mutze velkoobchodnik vyrobky neomezené proddvat piislusnym
maloobchodnikiim na niZ§i Grovni, vyrazné protisoutézni G¢inky se pravdépodobné neprojevi. P¥ipadnou
ztrdtu soutéZe v ramci znacky na velkoobchodni Grovni snadno vyvazi Gspory v oblasti logistiky a propagace,
zvla§té mé-li vyrobee sidlo v jiném ¢lenském staté. Vicendsobnd vyhradni obchodni zastoupeni vSak vytvareji
vétsi rizika pro soutéZz mezi znackami na velkoobchodni drovni nez na maloobchodni tirovni. Pokud se jeden
velkoobchodnik stane vyhradnim distributorem pro velky pocet dodavateld, existuje nejen riziko omezeni
hospodatské soutéze mezi témito znackami, ale také vyssi riziko uzavieni trhu na velkoobchodni tirovni.

(136) Systém vyhradni distribuce, ktery omezuje hospodéiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, mize
nicméné vést ke zvyseni G¢innosti splitujici podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Naptiklad exkluzivita mize byt
nezbytnd pro motivaci distributor investovat do rozvoje znacky dodavatele nebo do poskytovani sluzeb
podporujicich poptavku. Mimo oblast pisobnosti nafizeni (EU) 2022/720 plati, Ze ¢im je pocet vyhradnich
distributort schvélenych pro konkrétni Gzemi vyssi, tim mensi je pravdépodobnost, Ze budou dostate¢né
motivovani investovat za Glelem propagace vyrobk dodavatele a rozvoje jeho znacky, jelikoZz na jejich
investi¢nim usili mohou parazitovat jini vyhradni distributofi, ktefi pisobi na témz tizemi.
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(137) Povaha vyrobku je relevantni pro posouzeni hospodafské tcinnosti. Objektivni G¢innost se pravdépodobné
spiSe projevi v piipadé novych vyrobkd, slozitych vyrobkd a vyrobkd, jejichz kvalitu lze tézko uréit pred
konzumaci (tzv. vyrobky zaloZené na zkusenosti), ptipadné i po konzumaci (tzv. vyrobky zaloZené na davéfe).
Mimoto vyhradni distribuce maze diky dspordm z rozsahu v dopravé a distribuci pfispét ke snizeni ndkladd na
logistiku. Kombinace vyhradni distribuce a povinnosti ndkupu jedné znacky mtize zvysit motivaci vyhradniho
distributora (distributortl) zaméfit své asili na konkrétni znacku.

(138) Pro hodnoceni systémti vyhradni distribuce, v jejichz rdmci dodavatel jednomu kupujicimu ¢i vice kupujicim
vyhradné pfidéluje skupinu zdkaznikd, zistdvaji relevantnimi faktory uvedené v bodech (125) az (137). Pti
hodnoceni tohoto typu systému vyhradni distribuce by mély byt rovnéz zohlednény dalsi faktory uvedené
v bodech (139) a (140).

(139) Obdobné jako v pfipadé vyhradniho pfidéleni ur¢itého tzemi také vyluéné piidéleni skupiny zdkaznikd
zpravidla ¢ini obchodovéni kupujicich obtizngjsim. Navic kazdy schvéleny distributor mé svou vlastni skupinu
zdkaznikd a neschvidleni distributofi, kteti nespadaji do zddné takové skupiny, mohou mit problémy vyrobky
daného dodavatele ziskat. Prostor pro obchodovani téchto kupujicich bude proto omezeny.

(140) Kromé typt G¢inkd uvedenych v bodé (136) mize pfidélovani vyhradnich zdkazniki vyvoldvat Gi¢inky, kdy jsou
distributofi nuceni investovat do specidlniho zafizeni, ziskdvani dovednosti nebo do know-how, aby vyhovéli
pozadavkim konkrétni kategorie zdkazniki, nebo kdy tyto investice vedou k dspordm z rozsahu nebo ze
sortimentu v logistice (*)). Doba amortizace téchto investic je Gidaj urcujici dobu trvani, po kterou mize byt
vyhradni pfidéleni zdkaznika oprdvnéné. Opravnéni pro vyhradni pfidéleni zdkaznika se obvykle tyka sloZitych
nebo novych vyrobkt a vyrobk, které musi byt upravovany podle riznych potieb konkrétnich zdkaznikd. Uréit
tyto rtizné potieby je snadnéjsi u meziproduktd, a zejména vyrobkt, které jsou proddvany rGznym typtim
profesiondlnich kupujicich. Naproti tomu pfidélovani spottebitelti obvykle nepfindsi dcinek.

(141) Priklad vicendsobnych vyhradnich obchodnich zastoupeni na oligopolnim trhu:

Na vnitrostdtnim trhu s findlnim vyrobkem jsou ¢tyfi vedouci spole¢nosti, z nichz kazdd md pfiblizné 20 %
podil na trhu. Tyto ¢tyfi vedouci spolecnosti prodavaji své vyrobky prostfednictvim vyhradnich
distributort na maloobchodni tirovni. Maloobchodnikdm jsou pfidélena vyhradni Gzemi, kterd rozsahem
odpovidaji méstu nebo méstskému obvodu, kde jsou maloobchodnici usazeni. Na vétsiné tizemi tyto Ctyfi
vedouci spole¢nosti ndhodou schvilily stejného vyhradniho maloobchodnika (,vicendsobné obchodni
zastoupeni®), ktery md vétsinou centrdlni postaveni a je pomérné vyrazné specializovany na dany vyrobek.
Zbyvajicich 20 % vnitrostatntho trhu tvoff mali mistni vyrobci, pficemz nejvétsi z téchto vyrobc md na
tomto vnitrostitnim trhu pfiblizné 5 % podil. Tito mistni vyrobci vétsinou proddvaji své vyrobky
prostiednictvim jinych maloobchodniki, hlavné proto, ze vyhradni distributofi ¢tyF nejvétsich dodavateli
nemaji velky zdjem o prodej méné zndmych a levnéjsich znacek. Trh je z hlediska znacek a vyrobka
vyrazné diferencovan. Ctyfi vedouci spolecnosti organizuji velké celostétni reklamni kampané a jejich
znacky maji vyraznou image, zatimco okrajovi vyrobci na celondrodni drovni své vyrobky nepropaguji.
Trh je pomérné vyspély, se stabilni poptavkou a nedochdzi k vyrazné inovaci v oblasti technologii nebo
vyrobkd. Vyrobek je relativné jednoduchy.

Na takovém oligopolnim trhu existuje riziko vzniku koluze mezi témito ¢tyfmi vedoucimi spole¢nostmi.
Riziko zvySuje vicendsobné obchodni zastoupeni. Soutéz v rdmci znatky je omezena piidélenim
vyhradnich tzemi. Soutéz mezi témito ¢tyfmi vedoucimi znackami je na maloobchodni Grovni omezena,
protoze maloobchodnici na jednotlivych dzemich uruji cenu viech &ty vyrobki. Vicendsobné obchodni
zastoupeni znamend, Ze pokud jeden vyrobce snizi cenu své znacky, maloobchodnik nebude usilovat o to,
aby se toto snizeni ceny projevilo v cené pro spotiebitele, protoze by se tim sniZil prodej dalsich znacek

(*) Jako piiklad Ize uvést situaci, kdy dodavatel povéfi specializovaného distributora, aby reagoval na vyzvy orgdnd vefejné spravy
k poddvani nabidek tykajicich se zafizeni v oblasti informacnich technologii nebo kanceldiskych potieb.
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a také zisky. Proto maji vyrobci mensi zdjem o vzdjemnou soutéZz v oblasti cen. Cenovd soutéZ mezi
znackami se projevuje zvldsté v souvislosti s méné zndmymi znackami okrajovych vyrobcii. P¥{padné
pfipominky ohledné G¢innosti ze strany (spole¢nych) vyhradnich distributorti jsou nevyznamné, protoze
vyrobek je relativné jednoduchy, dalsi prodej nevyzaduje zddné zvldstni investice nebo $koleni
a propagace se uskuteciiuje zejména na trovni vyrobct.

[ pfesto, Ze kazdd z vedoucich spole¢nosti md podil na trhu pod prahovou hodnotou, podminky ¢l. 101
odst. 3 nemusi byt splnény a blokovou vyjimku bude zfejmé nezbytné odejmout u dohod uzavienych
s distributory, jejichz podil na trhu je pod 30 % na ndkupnim trhu.

(142) Priklad vyhradniho pfidélovéni zdkaznika:

Podnik vyvinul dimyslné rozpragovaci zatizeni. V soucasné dobé md tento podnik 40 % podil na trhu
s rozpraSovacimi zafizenimi. Nez zacal tento novy systém prodavat, prodéval typ star$i a podil na trhu se
rovnal 20 %. Instalace nového rozprasovaciho zafizeni zavisi na typu budovy, do které je instalovdno, a na
vyuziti budovy (napf. kanceldfe, chemickd tovdrna nebo nemocnice). Podnik schvélil uréity pocet
distributort, kteff budou sofistikované rozprasovaci zafizeni prodavat a instalovat. Kazdy distributor
musel vyskolit své zaméstnance v oblasti obecnych a konkrétnich pozadavka na instalaci rozprasovaciho
zafizeni pro urcitou t¥{du zdkaznikd. Podnik si chtél zajistit, aby se jednotlivi distributofi specializovali,
a proto kazdému pfidélil zvlastni tfidu zdkaznika a zakdzal jim vyrobky aktivné proddvat vyhradnim
zdkazniktim jinych distributorti. Po péti letech bude vSem vyhradnim distributordm umoznén aktivni
prodej vem ti{ddm zdkaznikl a systém vyhradniho pfidélovani zdkaznikd prestane platit. Dodavatel pak
muze zacit proddvat i novym distributortim. Trh je pomérné dynamicky, v neddvné dobé na néj vstoupily
dveé nové spolecnosti a dochdzi na ném k fadé technologickych vylepseni. Konkurenéni podniky, jejichz
podily na trhu se pohybuji mezi 5 % a 25 %, své vyrobky také modernizuji.

Vyhradni ptidélovani zdkaznik(t ma omezenou dobu platnosti, pomaha zajistit, aby se distributoram vratily
investované prostredky a aby v pocatecni fdzi své prodejni asili soustfedili na urcitou t¥idu zdkaznikd, na
které by se ,femeslo“ naudili. Protisoutézni G¢inky jsou na dynamickém trhu omezené, proto je
pravdépodobné, Ze podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy budou splnény.

4.6.2 Systémy selektivni distribuce

4.6.2.1 Definice systému selektivni distribuce

(143) V systému selektivni distribuce, jak je definovan v ¢l. 1 odst. 1 pism. g) nafizeni (EU) 2022/720, se dodavatel
zavazuje piimo nebo nepfimo k prodeji smluvniho zbozi nebo sluzeb pouze distributordm vybranym na
zéakladé stanovenych kritérii. Tito distributofi se zavazuji, Ze nebudou prodavat toto zboZzi nebo tyto sluzby
neschvalenym distributortim na tizemi, které je dodavatelem vyhrazeno pro provoz systému.

(144) Kritéria pouzivand dodavatelem k vybéru distributord mohou byt kvalitativni nebo kvantitativni povahy,
piipadné oboji. Kvantitativni kritéria pfimo omezuji pocet distributort, napfiklad tim, Ze stanovi pevny pocet
distributort. Kvalitativn{ kritéria omezuji pocet distributort nepfimo tim, ze uklddaji podminky, které vsichni
distributofi nemohou splnit, tykajici se napiiklad sortimentu vyrobkd, jez maji byt prodavany, $koleni
prodejniho persondlu, sluzeb, jez maji byt poskytovany v misté prodeje nebo reklamy a prezentace vyrobkd.
Kvalitativni kritéria se mohou rovnéz tykat dosaZeni cild udrZitelnosti, jako je zména klimatu, ochrana
zivotniho prostfedi nebo omezeni vyuzivani ptirodnich zdroji. Dodavatelé by napiiklad mohli pozadovat, aby
distributofi ve svych prodejndch poskytovali sluzby dobijeni nebo recykla¢ni zafizeni nebo aby doddvéni zbozi
udrzitelnymi prostfedky, napf. nakladnimi jizdnimi koly, a nikoli motorovymi vozidly.
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(145)

4.6.2.2

(146)

(147)

(148)

(149)

Systémy selektivni distribuce jsou srovnatelné se systémy vyhradni distribuce v tom ohledu, Ze omezuji pocet
schvalenych distributord a moznosti dalstho prodeje. Hlavni rozdil mezi obéma typy distribu¢niho systému
spociva v povaze ochrany zarucené distributorovi. V systému vyhradni distribuce je distributor chranén pred
aktivnim prodejem z mista mimo jeho vyhradni Gzemi, zatimco v systému selektivni distribuce je distributor
chranén pied aktivnimi a pasivnimi prodeji neschvalenych distributort.

Pouzit{ ¢ldnku 101 Smlouvy na systémy selektivni distribuce

Pripadna rizika systému selektivni distribuce v oblasti hospodafské soutéze zahrnuji omezeni soutéze v ramci
znacky, uzavieni trhu urcitym typam distributord, zejména v piipadé kumulativniho t¢inku, jakoz i zmirnéni
hospodaiské soutéze a usnadnéni vzniku koluze mezi dodavateli nebo mezi kupujicimi vzhledem k omezeni
poctu kupujicich.

Pfi hodnoceni slucitelnosti systému selektivni distribuce s ¢ldinkem 101 Smlouvy je v prvni fadé nezbytné urcit,
zda dany systém spadd do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1. Za timto téelem je tieba rozliSovat mezi Cisté kvalitativni
selektivni distribuci a kvantitativni selektivni distribuci.

Cisté kvalitativni selektivni distribuce nemus{ spadat do pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pokud jsou splnény
tfi podminky stanovené Soudnim dvorem Evropské unie v rozsudku ve véci Metro (**) (dle jen ,kritéria Metro®).
Jsou-li totiz tato kritéria splnéna, Ize ptedpokladat, Ze omezeni hospodaiské soutéze v ramci znacky spojené se
selektivni distribuci je vyrovnano zlepSenim kvality hospodaiské soutéze mezi znackami ().

N7 v

Tti kritéria Metro 1ze shrnout takto: za prvé, povaha daného zbozi ¢i sluzeb musi vyZadovat systém selektivni
distribuce. To znamend, zZe takovy systém musi s ohledem na povahu daného vyrobku vytvafet opravnény
pozadavek na zachovdni jakosti vyrobku a zaji§téni jeho spravného vyuzivani. Pouziti selektivni distribuce
muze byt legitimni napfiklad u vyrobki vysoké jakosti nebo u $pickovych technologickych vyrobki (*)) nebo
u luxusniho zboZi (*). Jakost tohoto zboZi muize vyplyvat nejen z jeho materidlovych vlastnosti, ale také z aury
luxusu, kterd ho obklopuje. Proto muze byt k zachovani jakosti nutné zfidit systém selektivni distribuce, jehoZz
cilem je zajistit, aby bylo zbozi vystavovdno zptisobem, ktery pfispiva k zachovdni této aury luxusu (¥'). Za
druhé, dal3i prodejci musi byt vybirdni na zdkladé objektivnich kvalitativnich kritérii, kterd jsou pro vSechny
potencidlni dalsi prodejce stanovena jednotné a nejsou pouzivana diskrimina¢nim zptisobem. Za tfeti, musi byt
stanovena jen kritéria nezbytné nutnd (*).

(*) Viz rozsudky ze dne 25. f{jna 1977, Metro v. Komise, véc 26/76, EU:C:1977:167, body 20 a 21 (ddle jen ,véc C-26/76 — Metro v.
Komise“); ze dne 11. prosince 1980, L'Oréal v. De Nieuwe AMCK, C-31/80, EU:C:1980:289, body 15 a 16 (ddle jen ,véc C-31/80 —
Oréal v. De Nieuwe AMCK"); ze dne 13. fijna 2011, Pierre Fabre Dermo-Cosmétique SAS v. Président de I'Autorité de la concurrence,
véc C-439/09, EU:C:2011:649, bod 41 (ddle jen ,véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmétique); ze dne 6. prosince 2017, Coty
Germany GmbH v. Parfiimerie Akzente GmbH, véc C-230/16, EU:C:2017:941, bod 24 (déle jen ,véc C-230/16 — Coty Germany*).

(*Y Viz véc C-26/76 — Metro v. Komise, body 20 az 22; rozsudky ze dne 25. fijna 1983, AEG v. Komise, véc C-107/82, EU:C:1983:293,
body 33, 34 a 73 (déle jen ,véc C-107/82 — AEG v. Komise®); ze dne 22. fjna 1986, Metro v. Komise, C-75/84, EU:C:1986:399, bod
45. ze dne 12. prosince 1996, Leclerc v. Komise, véc T-88/92, EU:T:1996:192, bod 106.

(**) Viz véc C-26/76 — Metro v. Komise a véc C-107/82 — AEG v. Komise.

(*) Viz véc C-230/16 — Coty Germany.

(*’) Viz véc C-230/16 — Coty Germany, body 25 az 29.

(*) Viz véc C-26/76 — Metro v. Komise, body 20 a 21. véc C-31/80 —L'Oréal v. De Nieuwe AMCK, body 15 a 16; véc C-107/82 — AEG v.

Komise, bod 35; rozsudek ze dne 27. tinora 1992, Vichy v. Komise, véc T-19/91, EU:T:1992:28, bod 65.
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(150) Hodnoceni toho, zda jsou splnéna kritéria Metro, vyZaduje nejen celkové posouzeni doty¢né dohody
o selektivni distribuci, ale také samostatnou analyzu kazdé potencidlné omezujici klauzule dohody (*%). To
znamend predevsim posoudit, zda je omezujici klauzule vhodnd s ohledem na cil sledovany systémem
selektivni distribuce a zda tato klauzule pfekracuje meze toho, co je nezbytné k dosazeni tohoto cile (*°). Tvrdd
omezeni nespliiuji tento test pfiméfenosti. A naopak, napiiklad zdkaz vyuzivat online trzi§t¢ uloZeny
dodavatelem luxusniho zbozi jeho schvdlenym distributorim maze byt vhodny, pokud schvilenym
distributordm nepf{mo nebran{ v G¢inném vyuzivani internetu k prodeji zbozi na konkrétnich tizemich nebo
konkrétnim zakaznikam (). Takovy zdkaz pouziti online trzist by zejména neomezoval prodej na konkrétnich
tizemich nebo konkrétnim zdkaznikim, pokud by byla schvdlenému distributorovi ponechdna moznost
provozovat sviij vlastni internetovy obchod a inzerovat online s cilem zvysit povédomi o jeho online
¢innostech a piildkat potencidlni zdkazniky (*?). V takovém piipadé omezujici klauzule, je-li vhodnd, nespadd
do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy a dal$i analyza neni nutna.

(151) Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 naf{zeni (EU) 2022720 se mizZe na dohody o kvalitativni nebo kvantitativni
selektivni distribuci vztahovat bez ohledu na to, zda spliuji kritéria Metro, a to tehdy, pokud ani podil
dodavatele ani podil kupujictho na trhu nepfekracuji 30 % a pokud dohoda neobsahuje zddnd tvrdd
omezeni (). Vyhody vyjimky jsou zachovdny, pokud je selektivni distribuce kombinovand s jinymi
vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou povaZovéna za tvrdd, jako napiiklad zdkaz soutézit, jak je definovin
v ¢l 1 odst. 1 pism. f) nafizeni (EU) 2022/720. Vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni se pouzije bez ohledu
na povahu daného vyrobku a kritérif selekce. Dodavatel navic neni povinen zvefejnit kritéria, jez pouziva pfi
vybéru svych distributordr (™).

(152) Pokud v konkrétnim p¥ipadé dohoda o selektivni distribuci, na kterou se vztahuje vyhoda blokové vyjimky,
vyrazné omezuje hospodafskou soutéz na drovni dodavatele nebo distributora a nevyvolavd ucinky, které
vyvazuji t¢inky omezeni, napfiklad proto, ze kritéria selekce nejsou spojena s povahou vyrobku nebo nejsou
nezbytna pro zlepseni distribuce vyrobku, mtize byt vyhoda blokové vyjimky odiiata.

4.6.2.3 Pokyny k individudlnimu hodnoceni dohod o selektivni distribuci

(153) Mimo oblast ptisobnosti nafizeni (EU) 2022/270 je dodavatelovo postaveni na trhu a postaveni konkurenc¢nich
podnikéi pfi hodnoceni pfipadnych protisoutéznich c¢inké nejdtlezitéjsi, nebot soutéZ v rdmci znacky je
v zésadé ohrozena pouze tehdy, pokud je omezena soutéZ mezi znackami (). Cim je postaveni dodavatele
silngjsi, zejména pfesahuje-li prahovou hodnotu 30 %, tim vétsi existuje riziko pro hospodatskou soutéz, které
vyplyva z omezeni soutéze v rdimci znacky. Dal$im dalezitym faktorem je pocet selektivnich distribu¢nich siti
pfitomnych na relevantnim trhu. Na trhu, kde je selektivni distribuci pouzivina pouze jednim dodavatelem,
kvantitativn{ selektivni distribuce zpravidla nevede k protisoutéznim G¢inkiim. V praxi vSak selektivni distribuci
na konkrétnim trhu ¢asto pouziva nékolik dodavatelt (kumulativni d¢inek).

(154) V piipadé kumulativniho G¢inku je nezbytné vzit v Gvahu postaveni dodavateld, ktefi pouzivaji selektivni
distribuci, na trhu: pokud selektivni distribuci pouzivd vétsina hlavnich dodavatelt na trhu, maze to vést
k uzavfeni trhu urcitym typim distributorti, napfiklad diskontnim subjektim. Riziko uzavieni trhu
vykonnéj$im distributoram v piipadé selektivni distribuce je vy3$i nez v ptipadé vyhradni distribuce, nebot
systém selektivni distribuce omezuje prodej neschvélenym distributorim. Toto omezeni je navrZeno tak, aby
mély systémy selektivni distribuce uzavieny charakter, ve kterém maji k vyrobku pristup pouze schvileni
distributofi spliiujici kritéria a ktery neschvdlenym distributorim zdrovefi znemoziuje pfistup k doddvkdm.
Z tohoto divodu je selektivni distribuce velmi vhodnd k omezeni tlakii ze strany diskontnich subjektd (at jiz

) Viz bod (149).
) Viz véc C-230/16 — Coty Germany, body 43 az 58.
") Viz véc C-230/16 — Coty Germany, zejména bod 67; viz rovnéz bod (208) téchto pokyni.
) Viz rovnéz bod (208).
) Viz véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, bod 54. Viz rovnéz oddil 6.1.2.3.2.
) Obdobné viz také rozsudek ze dne 14. ¢ervna 2012, Auto 24 SARL v. Jaguar Land Rover France SAS, véc C-158/11, EU:C:2012:351,
bod 31.
(**) Viz véc C-306/20 — Visma Enterprise, bod 78.
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distributort ptisobicich offline, nebo pouze na internetu) na marze vyrobce a také na marze schvilenych
distributorti. Uzavfeni trhu takovym formdm distribuce, at jiz vyplyvd z kumulativniho pouzivini selektivni
distribuce, nebo z pouzivani selektivni distribuce jedinym dodavatelem, jehoZ podil na trhu presahuje 30 %,
snizuje moznost zdkaznikd vyuzivat zvlastnich vyhod, které tyto formy distribuce p¥inaseji, napfiklad nizsich

N, vs

cen, lepsi transparentnosti a vétsi dostupnosti vyrobku.

(155) Pokud se na jednotlivé sité selektivni distribuce vztahuje vyjimka stanovend nafizenim (EU) 2022/720 a pokud
tyto sité vyvoldvaji kumulativni protisoutéZni G¢inky, mize byt zvdZeno odnéti blokové vyjimky nebo
nepouziti nafizeni (EU) 2022/720. Takové kumulativni protisoutéZni tc¢inky jsou vSak mdlo pravdépodobné,
pokud je celkovy podil trhu, kde se selektivni distribuce vyuzivd, niz$i nez 50 %. Problémy souvisejici
s hospodaiskou soutézi pravdépodobné nevzniknou ani tehdy, pokud pokryti trhu presahuje 50 %, ale celkovy
podil péti nejvétsich dodavatelti na trhu je niz$i nez 50 %. Pokud vSak jsou jak podil na trhu péti nejvétsich
dodavateld, tak podil trhu, kde se selektivni distribuce vyuzivd, vy$si nez 50 %, hodnoceni se muze liit
v z4vislosti na tom, zda vech pét nejvétsich dodavatelii pouziva ¢i nepouziva selektivni distribuci. Cim silngjsi
je postaveni konkurencnich podnikd, kte# selektivni distribuci nepouzivaji, tim nepravdépodobnéjsi je uzavieni
trthu dalsim distributorim. Obavy o ohroZeni hospoddiské soutéze mohou vzniknout, pokud vsech pét
nejvétdich dodavatelti pouziva selektivni distribuci. Maze tomu tak byt zejména v piipadé, kdy dohody
uzaviené nejvétsimi dodavateli obsahuji kvantitativni kritéria selekce, kterd pfimo omezuji pocet schvélenych
distributortt, nebo kdyz pouzitd kvalitativni kritéria vedou k uzavieni trhu urcitym formdm distribuce,
napiiklad pozadavek mit jeden nebo vice kamennych obchodii nebo poskytovat zvlastni sluzby, které mohou
byt zpravidla poskytnuty pouze u konkrétni formy distribuce.

(156) Podminky ¢l. 101 odst. 3 obvykle nejsou splnény, pokud dané systémy selektivni distribuce, které pfispivaji ke
kumulativnimu d¢inku, znemoziuji pfistup na trh novym distributortim, kteff jsou schopni doty¢né vyrobky
proddvat prislusnym zptisobem; kone¢ni spottebitelé pravdépodobné nebudou mit prospéch z Gc¢inkd zejména
tehdy, zahrnuji-li distribu¢ni systémy pouze urcité stavajici kandly a soucasné z trhu vylucuji diskontni subjekty
nebo distributory puasobici pouze po internetu, ktefi spotiebitelim nabizeji niz§i ceny. Méné piimé formy
kvantitativn{ selektivni distribuce, jako jsou napfiklad kombinace kritérif ¢isté kvalitativni selekce a pozadavku
minimélniho objemu ro¢nich ndkupd stanoveného distributorovi, obvykle mivaji mensi vysledné negativni
tcinky, stanoveny objem vSak nesmi pfedstavovat podstatnou ¢dst z celkového obratu distributora, kterého
dosdhl s timto typem vyrobku, a nesmi pfesdhnout takovou mez, kterd by dodavateli znemoznila ziskat zpét
investici vdzanou na smluvni vztah nebo dosdhnout Gspory z rozsahu v oblasti distribuce. U dodavatele
s podilem na trhu nepfesahujicim 5 % se obecné ma za to, Ze vyznamné nepfispiva ke kumulativnimu déinku.

(157) Vstupni bariéry jsou relevantni zejména v piipadé uzavieni trhu neschvdlenym distributoram. Pfekazky vstupu
na trh by mohly byt znatné, pokud vyrobci znackovych vyrobkii pouzivaji selektivni distribuci, nebot
distributofi vylouceni ze systému selektivni distribuce obvykle potebuji ¢as a zna¢né investice, nez uvedou své
vlastni znacky na trh nebo ziskaji konkurenceschopné dodavky jinde.

(158) Kupni sila mtize zvysit riziko koluze mezi distributory. Distributofi, ktefi majf silné postaveni na trhu, mohou
dodavatele motivovat k pouziti selektivnich kritérif, v dusledku kterych by byl novym a vykonnésim
distributortim uzavfen pistup na trh. Proto mtze kupni sila vyrazné ovlivnit analyzu selektivni distribuce
z hlediska pf{padnych protisoutéznich G¢inkd. K uzavteni trhu vykonnéjsim distributorim maze dojit tehdy,
pokud silnd organizace distributorti stanovi dodavateli selektivni kritéria zaméfend na omezeni distribuce ve
prospéch svych ¢lent.

(159) Podle ¢l. 5 odst. 1 pism. ¢) nafizeni (EU) 2022/720 dodavatel nesmi pfimo ¢&i nepiimo uklddat schvilenym
distributortim zdkaz proddvat znacky urcitych konkuren¢nich dodavateld. Cilem tohoto ustanoveni je zabrénit
koluzi na horizontalni trovni, kterd se zaméfuje na vylouceni urcitych znacek tim, Ze umozni hlavnim
dodavateldm vytvofit selektivni skupinu vlastnich znacek. Takovy zdkaz nebude spliovat podminky pro
udéleni vyjimky, pokud se kombinovany podil na trhu péti nejvétsich dodavateld bude rovnat 50 % nebo bude
vy$§i nez 50 %, vyjma piipadd, kdy Zadny z dodavatelti, ktef{ takovy zdkaz uloZi, nepati{ k péti nejsilngjsim
dodavateltm na trhu.
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(160) Obavy o ohrozZen{ hospodéiské soutéZe souvisejici s uzavienim trhu jinym dodavatelim zpravidla nevyvstanou,
pokud nenti jinym dodavateltim brdnéno vyuzivat stejné distributory, jako napiiklad v piipadé, kdy je selektivni
distribuce kombinovand s povinnosti ndkupu jedné znacky. Existuje-li hustd sit schvalenych distributorti nebo
dojde-li ke kumulativnimu G¢inku, kombinace selektivni distribuce a zdkazu soutézit mize vést k uzavieni trhu
dalsim dodavatelim. V takovém p¥ipadé se pouziji pokyny tykajici se ndkupu jedné znacky stanovené v oddile
8.2.1. I kdyz neni selektivni distribuce kombinovand se zdkazem soutéZit, problém uzavfeni trhu
konkurenénim dodavateldm muze pfetrvdvat. Je tomu tak v pfipadé, kdy pfedni dodavatelé pouZivaji nejen
kritéria Cisté kvalitativni selekce, ale ukladaji distributorim dal$i povinnosti, jako je naptiklad povinnost
rezervovat pro dodavatelovy vyrobky urcité minimdlni misto na regdlech nebo zajistit, aby prodej jejich
vyrobkii predstavoval jisty minimdlni podil z celkového obratu distributora. Podobné problémy se
nevyskytnou, pokud se selektivni distribuce vztahuje maximdlné na 50 % trhu, nebo je-li tato hranice
piekrocena, pokud alespon podil péti nejvétsich dodavatel nepiekro¢i 50 %.

(161) Dtlezité je hodnoceni dynamiky trhu, jelikoz v dtsledku rostouci poptavky, ménicich se technologif a ménicich
se postaveni na trhu mohou byt negativni G¢inky méné pravdépodobné nez na vyspélych trzich.

(162) Selektivni distribuce muZze byt G¢innd, pokud na zdkladé dspor z rozsahu v dopravé vede k dspordm
logistickych ndkladd, a k tomu muize dojit nezdvisle na povaze vyrobku (viz bod (16) pism. g)). Tento druh
tcinku je viak u systémt selektivni distribuce jen okrajovy. K posouzeni toho, zda mtize selektivni distribuce
pfispét k vyfeeni problému parazitovani mezi distributory (viz bod 16 pism. b)) nebo k vytvofeni ¢i zachovani
image znacky (viz bod 16 pism. h)), je vyznamnd povaha vyrobku. Obecné je pouZivani selektivni distribuce pro
dosazeni tohoto druhu G¢inkd spiSe ospravedlnitelné u novych vyrobkd, slozitych vyrobkt nebo vyrobkd,
jejichz kvalitu 1ze tézko urcit pied konzumaci (tzv. vyrobky zaloZené na zkusenosti), pfipadné i po konzumaci
(tzv. vyrobky zaloZené na divéfe). Kombinace selektivni distribuce s klauzuli o umisténi, jejimz cilem je chrénit
schvaleného distributora pfed tim, aby jini schvileni distributofi otevirali obchody v jeho blizkosti, mize
spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, zejména pokud je takovd kombinace nezbytnd k ochrané
znacnych investic vdzanych na smluvni vztah vynaloZenych schvilenym distributorem (viz bod 16 pism. e)).
Mé-li byt pouzito takové omezeni, které nejméné poskozuje hospoddiskou soutéz, je tieba zhodnotit, zda
stejnych G¢inkd za srovnatelnou cenu nelze dosdhnout naptiklad pouze uloZenim pozadavkd na sluzby.

(163) Piiklad kvantitativni selektivni distribuce:

Na trhu se zbozim dlouhodobé spotieby vyrobce znacky A, ktery je vedoucim podnikem na trhu a jehoZ podil
¢ini 35 %, prodava své vyrobky koneénym spotiebitelim prostiednictvim systému selektivni distribuce.
Existuje nékolik kritérii pro vstup do tohoto systému: v obchodé musi byt zaméstnany vyskoleny personl
a musi poskytovat piedprodejni sluzby, v obchodé musi byt vymezené misto, kde bude prodavéan tento vyrobek
a podobné technologicky vyspélé vyrobky, obchod musi prodévat Siroky sortiment modelit od tohoto
dodavatele a vystavovat je atraktivnim zptisobem. Kromé toho je pocet piijatelnych maloobchodniki v systému
piimo omezen, je stanoven maximdalni pocet maloobchodniki na urcity pocet obyvatel v jednotlivé oblasti nebo
méstském obvodu. Kromé vyrobce A pusobi na trhu Sest konkurenénich podnikil. Jeho nejvétsimi
konkuren¢nimi podniky jsou vyrobci znacek B, C a D, jejichZ podily na trhu ¢inf 25 %, 15 % a 10 %, zatimco
podily ostatnich vyrobcti na trhu jsou mensi. A je jedinym vyrobcem, ktery vyuZzivd selektivni distribuci.
Distributofi, ktef{ v rdmci selektivni distribuce prodavaji znacku A, vzdy prodavaji i nékolik konkurencnich
znacek. Konkurenéni znacky se viak také hojné prodavaji v obchodech, které nejsou ¢leny systému selektivni
distribuce vyrobce A. Distribu¢ni kandly jsou rtizné: napfiklad znacky B a C se proddvaji ve vétsiné obchodi
zvolenych vyrobcem A, ale i v jinych obchodech, které poskytuji velmi kvalitni sluzby, a také
v hypermarketech. Znacka D se prodavé zejména v obchodech s velmi kvalitnimi sluzbami. Technologie se na
tomto trhu vyvijeji pomérné rychle a hlavni dodavatelé si prostiednictvim reklamy uchovavaji image dobré
kvality vyrobkd.

Na tomto trhu je podil pokryti selektivni distribuci 35 %. SoutéZz mezi znackami neni p¥imo ovlivnéna
systémem selektivni distribuce vyrobce A. Soutéz v rdmci znacky mtze byt u znacky A omezend, ale
spotiebitelé maji pfistup k maloobchodnikiim s nizsi kvalitou sluzeb | niz§imi cenami, ktef{ prodavaji znacky
B a C, které jsou kvalitativné srovnatelné se znackou A. Ani piistup k maloobchodnikiim s vysokou kvalitou
sluzeb a jinymi znac¢kami neni uzavfen, protoZe zvolenym distributortim neni stanoveno omezeni pro prodej
konkuren¢nich zna¢ek a mnozstevni omezeni poctu distributorti pro prodej znacky A umoziiuje jinym
maloobchodnikiim poskytujicim vysoce kvalitni sluzby distribuovat konkurenéni znacky. S ohledem na
pozadavky v oblasti sluzeb, pravdépodobnou ucinnost a omezeny tcinek na soutéZ v rdmci znacky jsou
podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy splnény.
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(164)

4.6.3

(165)

Priklad selektivni distribuce s kumulativnimi t¢inky:

Na trhu s urcitym sportovnim vyrobkem je sedm vyrobct, jejichZ podily na tomto trhu ¢ini 25 %, 20 %,
15 %, 15 %, 10 %, 8 % a 7 %. Pét nejvétsich vyrobct distribuuje vyrobky prostfednictvim kvantitativni
selektivni distribuce, zatimco dva nejmensi vyuZivaji rtizné typy distribu¢nich systémt, podil pokryti
selektivni distribuci je tedy 85 %. Kritéria pro pfistup do systéma selektivni distribuce jsou u jednotlivych
vyrobcti jednotnd: pozaduje se, aby distributofi méli jeden ¢i vice kamennych obchodi, aby tyto obchody
mély vyskoleny persondl a poskytovaly piedprodejni sluzby, v obchodé musi byt vyclenén prostor pro
prodej daného vyrobku a je stanovena minimalni plocha tohoto prostoru. V obchodé dédle musi byt
k dispozici Sirokd $kila vyrobki dané znacky a vyrobek musi byt vystavovdn zajimavym zptlisobem,
obchod se musi nachazet na obchodni tfidé a tento druh vyrobku musi pfedstavovat alesponi 30 % z jeho
celkového obratu. Ve vétsiné p¥ipadi je jako distributor viech péti znacek schvélen stejny distributor. Dva
vyrobci, ktefi nevyuZivaji selektivni distribuci, své vyrobky obvykle prodavaji prostfednictvim méné
specializovanych maloobchodnikd s nizsi drovni sluzeb. Trh je stabilni jak na strané poptdvky, tak
nabidky, z hlediska vyrobkti je vyrazné diferencovan a znacky maji na tomto trhu vyraznou image. Pét
vedoucich vyrobcti si prostiednictvim reklamy a sponzorskych c¢innosti vybudovalo silnou znacku,
zbyvajici dva mensi vyrobci uplatiiuji strategii levnéjsich vyrobku a jejich znacky nemaji tak vyraznou
image.

Béznym diskontnim subjektim a distributortim ptsobicim pouze na internetu je piistup k péti hlavnim
znackdm na tomto trhu odepfen. Je tomu tak proto, Ze pozadavek, aby tento vyrobek pfedstavoval
alespont 30 % z ¢innosti distributord, a ndroky na pfedvddéni a predprodejni servis vétsinu diskontnich
obchodt ze sité schvalenych distributort vylucuji. Mimo to poZadavek na jeden nebo vice kamennych
obchodi vyluCuje ze systému distributory pusobici pouze na internetu. Spottebitelé tedy nemaji jinou
moznost nez nakupovat téchto pét vedoucich znacek v obchodech s vysokou trovni sluzeb | vysokymi
cenami. Tim dochdzi k omezeni soutéze mezi témito péti vedoucimi znackami. Skutecnost, ze dvé
nejmens{ znacky lze zakoupit v obchodech s nizsi trovni sluzeb | niZ$imi cenami, neni dostate¢nou
néhradou, protoZe image péti vedoucich znacek je mnohem lepsi. Soutéz mezi znackami také omezuje
vicendsobné obchodni zastoupeni. PrestoZe je zachovana urcitd mira konkurence v rdmci znacky a pocet
distributort neni pfimo omezen, kritéria pro pfijeti jsou dostatecné piisnd, aby pocet distributorti pro
téchto pét vedoucich znacek na trhu ziistal na daném tzemi pomérné nizky.

Ucinky spojené s témito systémy kvantitativni selektivni distribuce jsou malé: vyrobek neni piilis slozity,
a nevyzaduje tedy mimotddny servis. Pokud vyrobci nemohou prokdzat, Ze systém selektivni distribuce
piindsi vyrazné ucinky, je pravdépodobné, ze blokovd vyjimka bude muset byt odnata vzhledem
k pfitomnosti kumulativnich protisoutéZnich t¢inkd, které zpusobuji omezeny vybér a vyssi ceny pro
spotiebitele.

Fransiza

Fransizové dohody obsahuji licence na prava dusevniho vlastnictvi, které se vztahuji zejména na obchodni
znamky nebo znacky a know-how pro vyuZivani a distribuci zboZi nebo sluzeb. Kromé licence na prava
dusevniho vlastnictvi poskytuje poskytovatel fransizy obvykle nabyvateli fransizy v prabéhu trvani smlouvy
obchodni nebo technickou pomoc. Licence a pomoc jsou nedilnou soucdsti obchodni metody poskytované
v rémci fransizy. Poskytovateli fransizy obvykle nabyvatel fransizy plati fransizovy poplatek za vyuziti urcité
obchodni metody. Fransiza pomuze poskytovateli frandizy vybudovat jednotnou sit pro distribuci jeho
vyrobkd, aniz by musel pfili§ investovat. Kromé ustanoveni o poskytnut{ obchodn{ metody fransizové dohody
obvykle obsahuji kombinaci raznych vertikdlnich omezeni souvisejicich s vyrobkem, jenz je distribuovén,
napiiklad se jedna o selektivni distribuci nebo zdkaz soutézit.
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(166) Frandiza (s vyjimkou dohod o pramyslové fransize) md urcité zvladstni znaky, jako napiiklad pouzivani
jednotného obchodniho jména, jednotnych obchodnich metod (véetné udélovéni licenci na prava dusevniho
vlastnictvi) a platby poplatkti za poskytnuté vyhody. S ohledem na tyto prvky lze mit za to, Ze ustanovent, kterd
jsou pro fungovani téchto systémt fransizovych dohod nezbytné nutnd, nespadaji do oblasti ptisobnosti ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy. To se tykd napiiklad omezeni branicich tomu, aby nabyvatel fransizy vyuzival know-how
a pomoci poskytnutych poskytovatelem fransizy ve prospéch jeho konkurentt (*), a zdkazu soutéZit
souvisejictho se zboZim ¢i sluzbami koupenymi nabyvatelem fransizy, které jsou nezbytné pro zachovéni
jednotné identity a povésti fransizové sité. V druhém uvedeném p¥ipadé neni trvani zdkazu soutézit dalezité,
zdkaz viak nesmi prekrocit dobu platnosti fransizové dohody.

(167) Na fransizové dohody se miiZe vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720, pokud podil
dodavatele ani podil kupujictho na trhu nepfesahuji 30 %. Konkrétni pokyny tykajici se vypoctu podili
v souvislosti s fransizami jsou uvedeny v bodé (174). Udélovanim licenci na prdva dusevniho vlastnictvi
obsazenych ve fransizovych dohoddch se zabyvaji body (71) az (87). Vertikdlni omezeni obsaZend ve
fransizovych dohodich budou hodnocena podle zdsad platnych pro distribu¢ni systém, ktery co nejvice
odpovidd konkrétni fransizové dohodé. Napiiklad fransizova dohoda, v jejimz disledku vznikne uzaviend sit,
kde nabyvatel fransizy md zakdzdno proddvat osobdm, které nejsou nabyvateli fransizy, musi byt hodnocena
podle zdsad pro selektivni distribuci. Naopak fransizovd dohoda, kterd nevede k vytvofeni uzaviené sité, ale
kterd ud€luje vyhradni tizemi a poskytuje ochranu pied aktivnimi prodeji jinych nabyvatelt fransizy, musi byt
hodnocena podle zdsad platnych pro vyhradni distribuci.

(168) Fransizové dohody, na které se nevztahuje nafizeni (EU) 2022/720, musi byt hodnoceny individudlné podle
¢lanku 101 Smlouvy. Toto hodnoceni by mélo zohlednovat, ze ¢im diileZitjsi je prevod know-how, tim je

pravdépodobnéjsi, ze vertikdlni omezeni povedou ke zvySeni hospodatské ticinnosti nebo Ze jsou nezbytnd
k ochrané know-how, a spliuji tak podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

(169) Priklad fransizové dohody:

Vyrobce vyvinul novy zpisob prodeje bonbonti v cukrdrndch, kde lze bonbony barvit podle ptani
spotiebitele. Vyrobce bonbontl rovnéz vyvinul stroje pro barveni bonbont a vyrabi barviva pouzivand
k barveni. Kvalita a ¢erstvost barviv je pro vyrobu dobrych bonboni velmi diilezitd. Vyrobce své bonbony
proslavil ve vlastnich maloobchodnich prodejnich provozovanych pod stejnou obchodni zndmkou
a v jednotném veselém stylu (napf. jednotny design obchodti a jednotnd reklama). Vyrobce bonboni se
rozhodl rozsifit prodej a vyuzit k tomu systém fransizovych dohod. Aby zajistili jednotnou kvalitu
vyrobkd a jednotny design obchodd, jsou nabyvatelé fransizy povinni nakupovat bonbony, barviva
a barvici stroje od vyrobce, pouzivat stejnou obchodni zndmkou, platit fransizovy poplatek, pfispivat na
spole¢nou reklamu a uchovavat v tajnosti opera¢ni manudl, ktery pfipravuje poskytovatel fransizy. Mimo
to mohou nabyvatelé fransizy proddvat pouze na sjednanych mistech findlnim uzZivatelim nebo jinym
nabyvatelim fransizy. Ve svych obchodech nesméji proddvat jiné druhy bonbonti. Poskytovatel fransizy se
zavazuje, Ze pro dané smluvni dzemi neschvéli dalstho nabyvatele fransizy ani na ném nebude provozovat
vlastni maloobchodni prodejnu. Poskytovatel fransizy mé téz povinnost modernizovat a ddle vyvijet své
vyrobky, obchodni perspektivy a provozni piirucku a tato zlepSeni zpfistupniovat v§em nabyvatelim
fransizy. Fransizové dohody se sjedndvaji na dobu 10 let.

Maloobchodnici s bonbony nakupuji bonbony na domdcim trhu od domdcich vyrobcti, ktefi berou
v avahu chuté domdcich zdkaznikd, nebo od velkoobchodnikd, kteti kromé prodeje bonbonii od
domdcich vyrobcti dovdzeji bonbony od zahrani¢nich vyrobct. Vyrobky poskytovatele fransizy na daném
trthu soutéz{ s fadou domdcich a zahrani¢nich znalek bonbond, které jsou nékdy vyrdbény velkymi
diverzifikovanymi potravindfskymi spole¢nostmi. Na trhu se stroji urenymi k barveni potravin ma
poskytovatel fransizy podil mensi nez 10 %. Na trhu s bonbony prodédvanymi maloobchodnikiim ma
poskytovatel fransizy 30 % podil. Existuje mnoho mist, kde lze bonbony prodévat — trafiky, bézné
maloobchody s potravinami, kavdrny a specializované cukrérny.

(*) Viz rozsudek ze dne 28. ledna 1986, Pronuptia de Paris GmbH v. Pronuptia de Paris Irmgard Schillgallis, C-161/84, EU:C:1986:41,
bod 16.



C 248/42 Utedni véstnik Evropské unie 30.6.2022

Vétsinu zdvazkd obsazenych ve fransizovych dohodédch lze povazovat za nezbytné k ochrané prav
dudevniho vlastnictvi nebo k udrzeni jednotné identity a povésti dané fransizové sité, a nespadaji tedy do
ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Omezeni v oblasti prodeje (tj. pfidéleni smluvniho tzemi a selektivni
distribuce) maji slouzit jako pobidky pro nabyvatele fransizy, aby investovali do fransizové koncepce
a barviciho stroje, a maji pomoci zachovat jednotnou identitu, a tak nahradit omezeni hospodaiské
soutéZe v ramci znacky. Ustanoveni o zdkazu soutézit znemoZiiuje prodej jinych znacek bonboni
v téchto obchodech po celou dobu trvani dohody, umoznuje poskytovateli fransizy zachovat jejich
jednotnost a zabranit tomu, aby konkuren¢ni podniky tézily z jeho obchodni zndmky. Vzhledem k tomu,
Ze jini vyrobci bonbonti maji k dispozici velky pocet prodejen, nevede to k zddnému zdvaznému uzavieni
trhu. Proto fransizové dohody, pokud spadaji do pasobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pravdépodobné
spliiuji podminky ¢l. 101 odst. 3.

5 VYMEZENI TRHU A VYPOCET PODILU NA TRHU

5.1 Sdé&leni o definici trhu

(170) Sdéleni o vymezeni trhu vysvétluje pravidla, faktory a diikazy, které Komise vyuzivd pfi feSeni otdzek vymezeni
trhu. Relevantni trh pro tcely pouziti ¢linku 101 Smlouvy na vertikdlni dohody by proto mél byt vymezen na
zékladé danych pokynd, respektive veskerych dalsich pokynt tykajicich se vymezeni relevantniho trhu pro
potieby piedpisi Unie o hospodaiské soutézi véetné veskerych pokynt, které by mohly nahradit sdéleni
o vymezeni trhu. Tyto pokyny pojedndvaji pouze o konkrétnich otdzkach, které vznikaji v souvislosti
s pouzitim nafizen{ (EU) 2022720 a kterymi se uvedené sdéleni o vymezen{ trhu nezabyva.

5.2 Vypocet podilii na trhu podle nafizeni (EU) 2022/720

(171) Podle ¢lanku 3 nafizeni (EU) 2022/720 je pro ureni, zda se pouZije blokovad vyjimka, rozhodujici podil
dodavatele i kupujiciho na trhu. Aby bylo mozné nafizeni (EU) 2022/720 pouzit, nesmi podil dodavatele na
trhu, na némz prodavd smluvni zbozi ¢i sluzby kupujicimu, ani podil kupujictho na trhu, na némz nakupuje
smluvni zbozi ¢&i sluzby, presdhnout 30 %. V piipadé dohod mezi malymi a stfednimi podniky neni obecné
tieba vypocitavat podily na trhu (viz bod (28)).

(172) Na drovni distribuce se vertikdlni omezeni obvykle dotykaji nejen prodeje vyrobkd nebo sluzeb mezi
dodavatelem a kupujicim, ale také jejich dalsiho prodeje. Vzhledem k tomu, Ze rizné distribu¢ni formaty mezi
sebou zpravidla soutézi, trhy nebyvaji vymezeny podle vyuzivané formy distribuce, tedy konkrétné podle
vyhradni, selektivni & volné distribuce. V odvétvich, kde dodavatelé zpravidla prodavaji celé portfolio zbozi
nebo sluzeb, miize byt vymezeni trhu urovdno timto portfoliem jako celkem, pokud kupujici povazuji za
nahraditelné vyrobky portfolia a nikoli individudlni zboZi nebo sluzby zahrnuté v portfoliu.

(173) Pokud se vertikdlni dohoda tyka tif stran, z nichZ kazd4 funguje na odlisné obchodni tirovni, nesmi podil Zddné
z téchto stran na trhu pfesdhnout 30 %, aby se mohlo pouzit nafizeni (EU) 2022/720. Jak stanovi ¢l. 3 odst. 2
uvedeného nafizeni, pokud podnik (prvni podnik) na zdkladé dohody mezi vicero stranami nakupuje smluvni
zbozi nebo sluzby od podniku, jenZ je stranou dohody, a prodava smluvni zboZi nebo sluzby jinému podniku,
jenz je také stranou dohody, nafizeni se pouzije pouze tehdy, nepfesahuje-li podil tohoto prvniho podniku na
trhu jako kupujiciho i jako dodavatele 30 % prahovou hodnotu. Pokud je naptiklad v dohodé mezi vyrobcem,
velkoobchodnikem (nebo sdruzenim maloobchodnikil) a maloobchodnikem stanoven zdkaz soutézit, pak
podily vyrobce a velkoobchodnika (nebo podil sdruzeni maloobchodnikil) na navazujicich dodavatelskych
trzich nesmi pfesdhnout 30 % a podil velkoobchodnika (nebo podil sdruzeni maloobchodniki)
a maloobchodnika na jejich nékupnich trzich nesmi pfesdhnout 30 %, aby mohla byt vyuzita vyjimka uvedend
v ¢l 2 odst. 1 nafizeni.
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(174) V piipadech, kdy vertikalni dohoda kromé dodavky smluvniho zbozi obsahuje také ustanoveni o pravech
dusevniho vlastnictvi (napiiklad ustanoveni o pouziti dodavatelovy ochranné znimky), které kupujicimu
usnadriuje prodej smluvniho zboZzi nebo sluzeb, je pro pouziti nafizeni (EU) 2022/720 dulezity podil
dodavatele na trhu, kde smluvni zbozi nebo sluzby prodava. Jestlize poskytovatel fransizy nedoddvé zbozi nebo
sluzby k jejich dalsimu prodeji, ale poskytuje soubor sluzeb a zbozi v kombinaci s ustanovenimi o pravech
dusevniho vlastnictvi, které dohromady vytvareji obchodni metodu poskytovanou v ramci fransizy, musi
poskytovatel fransizy jako poskytovatel obchodni metody pro poskytovani konkrétntho zboZi nebo sluzeb
kone¢nym uZivatelim vzit v dvahu sviij podil na trhu. Poskytovatel fransizy tedy potiebuje vypocitat sviij podil
na trhu, kde je obchodni metoda vyuzivina, tedy na trhu, kde nabyvatelé fransizy vyuzivaji obchodni metodu
k dodédvani zbozi nebo sluzeb kone¢énym uzivatelim. Poskytovatel fransizy proto musi pfi vypoctu podilu na
trhu vychdzet z hodnoty zboZi nebo sluzeb doddvanych na dany trh nabyvateli fransizy. Na takovém trhu
mohou konkurenéni podniky poskytovatele fransizy zahrnovat i poskytovatele jinych obchodnich metod
vyplyvajicich z fransizy, ale také dodavatele nahraditelného zboZi nebo sluzeb, které fransizu nepouzivaji. Aniz
je dotéeno vymezeni tohoto trhu, existuje-li napfiklad trh se sluzbami v oblasti rychlého obcerstveni,
poskytovatel fransizy pisobici na tomto trhu vypocitd svij podil na trhu na zdkladé nélezitych tdajt
o prodejich uskute¢nénych nabyvateli fransizy na tomto trhu.

5.3 Vypocet podilii na trhu podle nafizeni (EU) 2022/720

(175) Jak je stanoveno v ¢l. 8 pism. a) nafzen{ (EU) 2022/720, podily dodavatele a kupujictho na trhu by mély byt
v zdsadé vypocitany na zdkladé ddajti o hodnoté s pfihlédnutim ke véem zdrojim pi{jmua z prodeje zboZi nebo
sluzeb. Pokud nejsou tdaje o hodnoté dostupné, lze provést fadné podloZeny odhad na zdkladé jinych
spolehlivych informaci o trhu, jako napfiklad idaje o objemu.

(176) Vnitropodnikova vyroba, zejména vyroba nebo doddvka meziproduktd ¢i dil¢ich sluzeb pro vlastni vyuziti
dodavatelem miiZe byt v konkrétnim pf{padé pro analyzu hospodéiské soutéze relevantni, ale pro potreby
vymezeni trhu nebo pro vypocet podilti na trhu podle nafizeni (EU) 2022/720 se v tivahu nebere. Ve scéndrich
dudlni distribuce findlnich vyrobkd je viak podle ¢l. 8 pism. ¢) nafizeni do vymezeni trhu a vypoctu podilu na
trthu tfeba zapocitat i prodej vlastniho zbozi dodavatele, které prodal prostfednictvim svych vertikdlné
integrovanych distributort a obchodnich zastupct (7). Integrovani distributofi jsou propojené podniky ve
smyslu ¢l. 1 odst. 2 nafizen.

6 POUZITI NARIZENI (EU) 2022/720

6.1 Tvrdd omezeni podle nafizeni (EU) 2022/720
177) Clanek 4 nafizen{ (EU) 2022/720 obsahuje seznam tvrdych omezeni. Jednd se o zdvaznd omezeni hospodaiské

soutéze, kterd by méla byt ve vétsiné ptipadi zakdzdna, protoze poskozuji spotiebitele. Pokud vertikdlni dohoda
obsahuje jedno ¢&i vice tvrdych omezeni, je celd tato dohoda vyloucena z oblasti piisobnosti nafizeni
(EU) 2022/720.

(178) Tvrdd omezeni uvedend v ¢ldnku 4 nafizeni (EU) 2022/720 se vztahuji na vertikdlni dohody tykajici se obchodu
v ramci Unie. Z tohoto divodu plati, Ze pokud se vertikdlni dohoda tykd vyvozii mimo Unii nebo dovozu ¢i
zpétnych dovozti do Unie z jinych zemi, nelze ji povaZovat za dohodu s cilem vyrazné omezit hospodaiskou
soutéZ v Unii ani s vyraznymi G¢inky na obchod mezi ¢lenskymi staty ().

(") Pro tento ticel se nezohledriuje prodej zbozi nebo sluzeb konkuren¢nich dodavatelt integrovanym distributorem.
(**) Viz véc C-306/96 - Javico v. Yves Saint Laurent Parfums, bod 20.
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(179) Tvrdd omezeni ve smyslu ¢linku 4 naffzeni (EU) 2022/720 jsou obecné omezenimi hospodaiské soutéze
z hlediska tcelu ve smyslu ¢l. 101 odst. 1. Smlouvy (*) Omezenim hospodafské soutéZe z hlediska ticelu jsou
druhy koordinace mezi podniky, které lze povazovat ze samé podstaty za Skodlivé pro fadné fungovani
normdlni hospoddfské soutéze (1*). Soudni dvir Evropské unie rozhodl, Ze nékteré druhy koordinace mezi
podniky vykazuji dostatecny stupeni $kodlivosti ve vztahu k hospodafské soutézi, aby bylo mozno mit za to, ze
nen{ nutné posuzovat jejich acinky (**!). Zjisténi omezeni z hlediska tcelu vyzaduje individudlni hodnoceni
dot¢ené vertikdlni dohody. Naopak tvrdd omezeni predstavuji kategorii omezeni podle nafizeni (EU) 2022/720,
u kterych se predpoklddd, ze obecné vedou k Cistému naruseni hospodatské soutéze. Vertikdlnim dohoddm
obsahujicim takovéto tvrdd omezeni proto nemtize byt udélena blokové vyjimka podle ¢l. 2 odst. 1 nafizeni
(EU) 2022/720.

(180) Tvrdd omezeni vSak nemusi nutné spadat do ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Pokud je tvrdé omezeni
uvedené v ¢ldnku 4 nafizeni (EU) 2022/720 objektivné nutné pro zajisténi provadéni urcité vertikdlni dohody,
napiiklad k zajisténi dodrzeni vefejného zdkazu prodeje nebezpecnych latek ur¢itym zakaznikim z davodu
nebezpeci nebo ohrozeni zdravi, tato dohoda vyjime¢né nespadd do putsobnosti ¢l. 101 odst. 1. Smlouvy.
Z vy3e uvedeného vyplyvd, Ze Komise bude pfi posuzovani vertikdlni dohody uplatiiovat nasledujici zdsady:

(a) pokud vertikdlni dohoda obsahuje tvrdé omezeni ve smyslu ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720, bude tato
dohoda pravdépodobné spadat do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy;

(b) dohoda, kterd obsahuje tvrdé omezeni ve smyslu ¢linku 4 nafizeni (EU) 2022/720, pravdépodobné nebude
spliiovat podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

(181) Podnik vSak maze prokdzat v jednotlivém piipadé pozitivni Gi¢inky na hospodaiskou soutéz podle ¢l. 101
odst. 3 Smlouvy (1. Za timto dcelem musi podnik doloZit, ze u¢inky jsou pravdépodobné a ze
pravdépodobné vyplyvaji ze zaclenéni tvrdého omezeni do dohody, a rovnéz prokézat, Ze jsou splnény viechny
podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3. Smlouvy. Pokud tomu tak je, Komise bude pfed kone¢nym hodnocenim
toho, zda jsou splnény podminky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, hodnotit negativni G¢inky na
hospodatskou soutéz, které pravdépodobné vyplyvaji ze zahrnuti tvrdého omezeni do dohody.

(182) Zamérem piiklad uvedenych v bodech (183) a (184) je ilustrovat, jak Komise uplatni vy$e uvedené zdsady.

(183) Déle uvadime piiklad kiiZovych doddvek mezi schvdlenymi distributory:

V pfipadé systému selektivni distribuce nesmi byt obecné dotéeny kiizové doddvky mezi schvalenymi
distributory (viz bod (237)). Omezeni aktivniho prodeje vSak mdzZe za urcitych okolnosti spliovat
podminky ¢l. 101 odst. 3. Smlouvy. K tomu mazZe dojit napiiklad tehdy, pokud je nezbytné, aby schvaleni
velkoobchodnici ptisobici na riznych Gizemich investovali do propagaénich ¢innosti na tizemi, kde smluvni
zbozi ¢i sluzby distribuuji, s cilem podpofit prodej schvalenych maloobchodnikii, a neni praktické
specifikovat pozadované propaga¢ni ¢innosti jako smluvni povinnost v uvedené dohodé.

(*) Viz pracovni dokument ttvar( Komise, Pokyny k omezeni soutéZe ,z hlediska Gcelu” pro vymezeni toho, na které dohody se mtize
vztahovat ozndmenti de minimis, 25. ¢ervna 2014, SWD(2014) 198 final, s. 4.

(") Viz rozsudek ze dne 20. ledna 2016, Toshiba Corporation v. Komise, C-373/14 P, EU:C:2016:26, bod 26.

(") Viz rozsudek ze dne 2. dubna 2020, Budapest Bank a dalsi, véc C-228/18, EU:C:2020:265 body 35 az 37 a citovand judikatura.

(1) Viz zejména bod (16) pism. a) aZ i) téchto pokynd, ktery obecné popisuje mozné typy tcinkd zpravidla spojovanych s vertikdlnimi
omezenimi, a oddil 6.1.1 téchto pokyni tykajici se stanoveni cen pro dalsi prodej. Obecné pokyny pro hodnoceni t¢ink viz rovnéz
¢l. 101 odst. 3 pokynti.
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(184) Dile uvadime piiklad bézného zptsobu testovani:

Je-li novy vyrobek béznym zpiisobem testovdn na omezeném tizemi nebo na omezené skupiné zakaznika
nebo je-li uvadén na trh postupné, distributofi, ktefi jsou schvdleni pro prodej nového vyrobku na
testovacim trhu nebo pro Géast v prvnim kole ¢i kolech postupného uvddéni vyrobku na trh mohou byt
omezeni v provadéni aktivniho prodeje mimo testovaci trh nebo na trh (trhy) nebo skupindm zakaznikda,
kde jesté vyrobek nebyl uveden na trh. Tato omezeni mohou spadat mimo oblast ptsobnosti ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy po dobu nezbytnou k testovani nebo zavedeni vyrobku.

6.1.1 Stanoveni cen pro dalsi prodej

(185) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 se tykd stanoveni cen pro dal3i prodej, tj. dohod,
jejichZ pfimym ¢&i nepfimym pfedmétem je omezeni schopnosti kupujictho stanovit svou kupni cenu, véetné
téch, které stanovi fixni nebo minimdln{ prodejni cenu, kterou musi kupujici dodrzet (*}). Pozadavek, aby
kupujici stanovil svou prodejni cenu v uréitém rozmezi, pfedstavuje stanoveni cen pro dal$i prodej ve smyslu
¢l. 4 pism. a) nafizeni.

(186) Stanoveni cen pro dalsi prodej lze dosdhnout piimymi prostfedky. Toto je pfipad smluvnich ustanoveni nebo
jednani ve vzdjemné shod¢, kterd pfimo stanovi cenu, kterou musi kupujici i¢tovat svym zdkaznikam ('%¥),
nebo kterd umoziiuji dodavateli stanovit cenu pro dal$i prodej, nebo kterd zakazuji kupujicimu prodévat pod
uréitou cenovou hladinou. Omezeni je rovnéZ jasné v piipadé, kdy dodavatel pozaduje zvyseni ceny a kupujici
této zadosti vyhovi.

(187) Stanoveni cen pro dalsi prodej lze uplatnit rovnéz nepfimymi prostfedky vcetné pobidek k dodrzovani
minimalni ceny nebo odrazujicich opatfeni pro pfipad odchyleni se od minimdlni ceny. Nasledujici piiklady
poskytuji netiplny vycet téchto nepiimych prostiedk:

a) stanoveni marze pro dalsi prodej;
b) stanoveni maximaélni vyse slevy, kterou mtize distributor poskytnout z pfedepsané cenové hladiny;

¢) podminéni poskytovéni slev ¢i dhrady ndkladd, které dodavatel vynalozil na propagaci, dodrzenim uréité
cenové Grovné;

d) uloZeni minimalnich inzerovanych cen, které distributorovi zakazuji inzerovat ceny pod trovni stanovenou
dodavatelem;

e) urcovani pfedepsané ceny pro dal$i prodej na zdkladé cen konkuren¢nich podnikd;

f) vyhrozovani, zastraSovani, vystrahy, sankce, zpozdéni nebo pferuseni dodavek, ptfipadné zruseni smluv
v souvislosti s nedodrzovanim dané cenové hladiny.

(188) V souladu s ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022720 plati, Ze uloZeni maximdlni ceny pro dal3i prodej nebo uréeni
doporucené ceny pro dalsi prodej ze strany dodavatele nepfedstavuje tvrdé omezeni. Pokud vSak dodavatel tuto
maximalni cenu nebo doporucenou cenu pro dalsi prodej zkombinuje s pobidkami k pouziti uréité cenové
urovné nebo s opatfenimi odrazujicimi od sniZeni prodejni ceny, miiZe to predstavovat stanoveni cen pro dalsi
prodej. Bylo by tomu tak napiiklad v piipadé, Ze by dodavatel poskytl ndhradu ndkladti na reklamu
vynaloZenych kupujicim pod podminkou, Ze se kupujici neodchyli od maximdlni nebo doporuéené ceny pro
dalsi prodej. Pitkladem opatieni odrazujictho od sniZeni prodejni ceny je situace, kdy dodavatel vyhroZuje
snizenim dal$ich dodavek v reakci na to, Ze se kupujici odchyli od maximdlni nebo doporucené ceny pro dalsi

prode;j.

(1) Je tfeba uvést, Ze stanoveni cen pro daldi prodej miize byt spojeno s dalsimi omezenimi, véetné horizontélni koluze v podobé
paprskovitého (hub-and-spoke) uspofddani. Témi se zabyvé bod 55 horizontélnich pokyn.
("% Viz naptiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 84., 86. a 137. bod odvodnéni.
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(189) Prestoze politiky minimalni inzerované ceny v zdsadé ponechdvaji distributorovi moZznost prodavat za cenu,

kterd je niz${ neZ inzerovand cena, odrazuji distributora od stanoveni niZsi ceny tim, Ze omez{ jeho mozZnost
informovat potencidln{ zdkazniky o dostupnych slevich. Tim je odstranén klicovy parametr soutéZe v oblasti
cen mezi maloobchodniky. Pro dcely pouziti ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 budou proto politiky
minimalni inzerované ceny povazovany za nepiimy prostfedek k uplatnéni stanoveni cen pro dalsi prode;.

(190) Pfimé ¢i nepiimé prostiedky uplatiiovani stanoveni cen pro dalsi prodej mohou byt jesté acinngjsi, jsou-li

kombinovany s opatfenimi k odhalovani distributort, ktefi ceny snizuji, naptiklad zavedeni systému sledovani
cen nebo zavedeni povinnosti pro maloobchodniky upozorfiovat na jiné ¢leny distribucni sité, ktefi nedodrzuji
standardni cenovou hladinu.

(191) Sledovéni cen je stdle vice vyuzivino v elektronickém obchodovéni, kde dodavatelé i maloobchodnici ¢asto

vyuzivaji software ke sledovani cen ('*). Tento software zvysSuje transparentnost cen na trhu a umoZziuje
vyrobcim U¢inné sledovat ceny dalstho prodeje v jejich distribuéni siti (*). Umozfiuje rovnéz
maloobchodnikiim sledovat ceny konkurencnich podniki. Sledovdni a oznamovéni cen samo o sobé viak
nepfedstavuje stanoveni cen pro dal$f prodej.

(192) V piipadé dohody o obchodnim zastoupeni prodejni ceny obvykle stanovi zmocnitel, jelikoZ nese financni

a obchodni rizika souvisejici s prodejem. AvSak pokud tato dohoda nespliiuje podminky, aby byla
kategorizovana jako dohoda o obchodnim zastoupeni, kterd spadd mimo oblast ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy (viz zejména body (30) az (34) téchto pokynt), jakykoli piimy nebo nepiimy zdkaz nebo omezeni,
které brani obchodnimu zdstupci rozdélit se se zdkaznikem o odménu, at uz pevné stanovenou, ¢i pohyblivou,
pfedstavuje tvrdé omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 ('”"). Obchodni zastupce by tedy
mél mit moznost snizit skute¢nou cenu, kterou plati zdkaznik, aniz by doslo ke sniZeni p¥fjmu zmocnitele (**).

(193) Na zdkladé smlouvy o plnéni uzavird dodavatel s kupujicim vertikdlni dohodu za dcelem plnéni (splnéni)

dohody o dodédvce uzaviené difve mezi dodavatelem a konkrétnim zdkaznikem. Pokud si dodavatel vybere
podnik, ktery bude poskytovat sluzby plnéni, neptedstavuje uloZeni ceny pro dal$i prodej ze strany dodavatele
stanoveni cen pro dal3i prodej. V takovém piipadé neomezuje cena pro dal$i prodej ulozend ve smlouvé
o plnéni hospodéiskou soutéz v oblasti dodédvek zboZzi nebo sluzeb zikaznikovi ani hospodiiskou soutéz
v oblasti poskytovani sluzeb plnéni. To plati napiiklad v pifpadé, kdy zdkaznici nakupuji zbozi od podniku
ptisobictho v ekonomice online platforem, kterou provozuje skupina nezdvislych maloobchodnikid pod
spole¢nou znackou, a tento podnik urcuje cenu za prodej zbozi a preddvd objedndvky maloobchodnikiim
k plnéni (**). Naproti tomu v pipadé, kdy si zakaznik vybere podnik, ktery bude poskytovat sluzby plnéni,
muize uloZeni ceny pro dal$i prodej ze strany dodavatele omezit hospodatskou soutéz pii poskytovani sluzeb
plnéni. V takovém piipadé mize uloZeni ceny pro dalsi prodej piedstavovat stanoveni cen pro dalsi prode;j.

(194) Ustanoveni ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 je plné pouzitelné v ekonomice online platforem. Zejména

poskytuje-li podnik online zprosttedkovatelské sluzby ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. ) nafizeni, je ve vztahu
k témto sluzbam dodavatelem, a ¢l. 4 pism. a) nafizeni se tedy vztahuje na omezeni uloZend timto podnikem
kupujicim online zprostfedkovatelskych sluzeb ve vztahu ke kupni cené zbozi ¢ sluzeb proddvanych
prostiednictvim online zprostredkovatelskych sluzeb. To sice nebrani tomu, aby poskytovatel online zprostied-
kovatelskych sluzeb motivoval uzivatele téchto sluzeb k prodeji jejich zbozi ¢i sluzeb za konkurenéni cenu nebo

Viz zavére¢nd zprava o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani, body 602 az 603.

Viz rozhodnuti Komise ve véci AT.40182 — Pioneer, 136. a 155. body odiivodnéni; ve véci AT.40469 Denon & Marantz, 95. bod
odtivodnéni; ve véci AT.40181 Philips, 64. bod odiivodnéni; ve véci AT.40465 Asus, 27. bod odiivodnéni.

Omezeni moznosti poskytovatelii internetovych zprostiedkovatelskych sluzeb ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. e) nafizeni sdilet své
odmény za poskytovani internetovych zprostiedkovatelskych sluzeb nejsou tvrdymi omezenimi ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizen,
nebot neomezuji moznost kupujictho ur¢it jejich prodejni cenu. Viz body (64) az (67) téchto pokyni, a zejména bod (67) pism. a).
Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci ¢. IV/32.737 — Eirpage, zejména 6. bod od{ivodnéni.

Témito pokyny neni dotéeno posuzovéni horizontdlnich dohod mezi maloobchodniky, ktefi takovy model plnéni zfizuji a provozuji
podle ¢lanku 101 Smlouvy, s piihlédnutim k pokyniim uvedenym v horizontdlnich pokynech.
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ke sniZeni cen, avSak uloZeni fixni ¢i minimalni prodejni ceny poskytovatelem online zprosttedkovatelskych
sluzeb za transakce, které zprostfedkovavd, pfedstavuje tvrdé omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU)
2022/720.

(195) Soudni dvir Evropské unie nékolikrdt rozhodl, Ze stanoveni cen pro dalsi prodej je omezenim hospodafské
soutéZe svym cilem ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy ('%). Avsak jak je uvedeno v bodech (179) az (181),
kvalifikace omezeni jakoZto tvrdého omezeni nebo omezeni svym cilem neznamend, Ze se samo o sob¢ jednd
o poruseni ¢ldnku 101 Smlouvy. Pokud podniky maji za to, Ze stanoveni cen pro dalsi prodej v konkrétnim
piipadé zvysuje tcinnost, mohou se spolehnout na ospravedliiujici divody na zdkladé dc¢innosti podle ¢l. 101
odst. 3 Smlouvy.

(196) Stanoveni cen pro dalsi prodej mtize omezit hospodafskou soutéZz v rdmci znacky nebo hospoddtskou soutéz
mezi znackami riznymi zptsoby:

a) stanoveni cen pro dalsi prodej miize usnadiiovat koluzi mezi dodavateli zvy$ovanim priihlednosti cen na
trhu, ¢imz usnadiuje zjisfovani, zda se dodavatel odchyluje od dohodnuté rovnovahy snizenim své ceny;
tento negativni G¢inek je pravdépodobnéjsi na trzich, které maji tendenci k nekalym praktikdm, napiiklad
pokud dodavatelé tvofi azky oligopol a pokud je podstatny podil na trhu o$etfen dohodami o stanoveni cen
pro dalsf prode;j;

b) stanoveni cen pro dalsi prodej mize usnadiiovat koluzi mezi kupujicimi, zejména je-li podnécovino
kupujicimi. Silni nebo dobfe zorganizovani{ kupujici jsou schopni donutit & presvédcit jednoho nebo vice
dodavatelti, aby pevné stanovili své ceny pro dal$i prodej nad Grovni konkurence, a tim jim pomohli
dosdhnout dohodnuté rovnovahy nebo tuto rovnovéhu stabilizovat. Stanoveni cen pro dalsi prodej slouzi
jako ndstroj, jak maloobchodniktim ulozit zdvazek neodchylit se od dohodnuté rovnovéhy prostfednictvim
slevovych cen;

¢) v nékterych piipadech mize stanoveni cen pro dal$i prodej rovnéz zmirnit hospodaiskou soutéz mezi
vyrobci nebo mezi maloobchodniky, zejména pokud vyrobci pouZivaji pro distribuci svych vyrobki stejné
distributory a stanovovani cen pro dal3i prodej provadéji vSichni nebo mnoho z nich;

d) stanoveni cen pro dalsi prodej mtze sniZit tlak na marzi dodavatele, pfedevsim pokud md vyrobce potiZe se
splnénim zdvazku, tj. ma zdjem na sniZeni ceny ¢tované ndslednym distributorim. V takové situaci mize
vyrobce radgji souhlasit se stanovenim cen pro dalsi prodej, aby mu to pomohlo zavazat se, Ze nesniZi cenu
pro nasledné distributory a aby snizil tlak na svou vlastni marzi;

e) stanoveni cen pro dalsi prodej brani soutézi v oblasti cen mezi distributory, ¢imz mize zamezovat vstupu ¢
$ifeni novych nebo ac¢innéjsich forem distribuce ¢i je ztéZovat, a omezovat tak inovace na distribu¢ni drovni;

f) stanoveni cen pro dal$i prodej mize provadét dodavatel s takovou trzni silou, aby byl schopen uzaviit trh
mens$im konkurentiim. ZvySend marze, kterou mtiZe stanoveni cen pro dalsi prodej pfinést distributoriim, je
miZe motivovat k tomu, aby kdyz radi zdkazniklim, upfednostiiovali znacku dodavatele pied
konkuren¢énimi znackami, i kdyZ to neni v zdjmu zdkaznika, nebo aby konkuren¢ni znacky vibec
neprodavali;

g) piimym Gc¢inkem stanoveni cen pro dal$i prodej je odstranéni soutéZe v oblasti cen v rdmci znacky, jelikoz
nékterym nebo vSem distributorim brani ve snizovani prodejni ceny pro dotéenou znacku, ¢imz vede ke
zvyseni ceny pro danou znacku.

(197) Stanoveni cen pro dal$i prodej v§ak mtize mit také pozitivni G¢inky, zejména je-li podnécovano dodavatelem.
Pokud se podniky hédji argumentem a¢inkd stanoveni cen pro dalsi prodej, musi byt schopny jej dolozit
konkrétnimi dikazy a prokazat, Ze jsou v daném konkrétnim piipadé splnény vsechny podminky ¢l. 101
odst. 3 ("). NiZe jsou uvedeny ¢tyii piiklady takovych tcinki.

a) Pokud vyrobce zavadi novy vyrobek, mtize byt stanoveni cen pro dalsi prodej Gicinnym zpisobem, jak
distributory motivovat k lep$imu zohlednovani zdjmu vyrobce na propagaci daného vyrobku. Ustanoveni
¢l 101 odst. 3 Smlouvy rovnéz vyZaduje neexistenci redlnych a méné omezujicich alternativnich
prostiedkd, které by distributory motivovaly k propagaci vyrobku. Za tcelem splnéni tohoto pozadavku
dodavatel maze naptiklad prokézat, Ze v praxi neni proveditelné, aby v§em kupujicim smluvné ulozil pfesné

(") Viz rozsudek ze dne 3. Cervence 1985 Binon v. AMP, C-243/83, EU:C:1985:284, bod 44. 1. ¥jna 1987, VVR v. Sociale Dienst van de
Plaatselijke en Gewestelijke Overheidsdiensten, C-311/85, EU:C:1987:418, bod 17; 19. dubna 1988, Erauw-Jacquery v. La
Hesbignonne, C-27/87, EU:C:1988:183, bod 15.

(" Podle ¢lanku 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 nese podnik, ktery chce vyuZit ustanoveni ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, diikazni bfemeno, Ze
podminky uvedeného odstavce jsou splnény.
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zdvazky v oblasti propagace. Za téchto okolnosti muze byt uloZeni fixnich nebo minimdlnich
maloobchodnich cen na omezenou dobu a za G¢elem usnadnéni zavedeni nového vyrobku povaZovano za
celkové pozitivni pro hospodéiskou soutéz.

b) Stanoveni fixnich cen pro dal3i prodej a ne jen maximdlnich cen pro dalsi prodej mize byt nezbytné pro
uspofadani koordinované kritkodobé kampané s nizkou cenou (obvykle 2 az 6 tydnd), zejména
v distribu¢nich systémech, kde dodavatel pouzivd jednotnou formu distribuce, jako napiiklad systém
fransizovych dohod. Vzhledem k docasné povaze lze v takovém piipadé uloZeni fixnich maloobchodnich
cen povazovat za celkové pozitivni pro hospodaiskou soutéz.

¢) Pomoci minimélni ceny pro dal$i prodej nebo minimalni inzerované ceny lze pfedejit tomu, aby urcity
distributor vyrobek dodavatele zdmérné prodaval se ztratou. Pokud distributor pravidelné prodava vyrobek
pod velkoobchodni cenou, miize to poskodit image vyrobku a v priabéhu Casu snizit celkovou poptéavku po
vyrobku a oslabit motivaci dodavatele investovat do kvality a image znacky. V takovém piipadé lze
zabranéni distributorovi v prodeji za cenu nizsi, nez je velkoobchodni cena, tim, Ze mu bude uloZena cilend
minimalni cena pro dal$i prodej nebo minimdlni inzerovand cena, povaZovat za celkové pozitivni pro
hospodatskou soutéz.

d) V nékterych situacich mohou maloobchodnici diky vyssi marzi v disledku stanoveni cen pro dalsi prodej
poskytovat dodatecné predprodejni sluzby, zejména v piipadé slozitych vyrobki. Pokud tyto sluzby vyuzije
pii rozhodovani dostatek zakaznikd, aby si vybrali produkt, ale ndsledné jej zakoupi za nizsi cenu
u maloobchodnikd, ktefi takové sluzby neposkytuji (a tedy nenesou tyto naklady), mohou maloobchodnici
poskytujici vysoce kvalitni sluzby omezit nebo ukoncit poskytovani pfedprodejnich sluzeb, které podporuji
poptavku po vyrobcich od dodavatele. Dodavatel musi prokdzat existenci rizika parazitovani na drovni
distribuce, to, Ze fixni nebo minimdln{ ceny pro dalsi prodej poskytuji dostate¢nou motivaci pro investice
do prfedprodejnich sluzeb, a to, Ze neexistuji realistické a méné omezujici alternativni prostfedky pro
piekondni tohoto parazitovani. V této situaci pravdépodobnost, Ze stanoveni cen pro dalsi prodej bude
povazovéno za pozitivni pro hospodafskou soutéz, je vétsi nez v piipadé, kdy je konkurence mezi
dodavateli intenzivni a dodavatel ma omezenou trzni silu.

(198) Na pouzivini doporucenych cen pro dal$i prodej nebo maximalnich cen pro dal$i prodej se mtze vztahovat
vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720 v ptipad¢, ze podil na trhu kazdé strany dohody
neptekro¢i 30 % hranici a za pfedpokladu, Ze se nejednd o uloZeni minimdlni nebo fixni prodejni ceny
z divodu tlaku jakékoli ze stran nebo na zdkladé jejich pobidek, jak je stanoveno v bodech (187) a (188). Body
(199) az (201) obsahuji pokyny k hodnoceni doporucenych nebo maximalnich cen pro dalsf prodej v pipadé
piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

(199) Riziko pro hospodéiskou soutéz spojené s doporucenou a maximalni cenou pro dalsi prodej spocivd za prvé
v tom, Ze mohou mit Gstfedni vyznam pro dalsi prodejce a Ze vétsina z nich ¢ vSichni je pravdépodobné budou
dodrzovat. Za druhé mohou zmirnit hospodéiskou soutéz nebo usnadnit vznik koluze mezi dodavateli.

(200) Dilezitym faktorem pro hodnoceni doporucené nebo maximadlni ceny pro dalsi prodej z hlediska pfipadnych
protisoutéznich Gcinké je postaveni dodavatele na trhu. Cim siln&jsi je dodavatelovo postaveni na trhu, tim
vét$i je riziko, Ze doporucend nebo maximalni cena pro daldi prodej povede k tomu, Ze prodejci budou
uplatiiovat vice ¢i méné jednotnou cenovou hladinu, protoze mohou povazovat za obtizné odchylit se od ceny,
navrzené takto vyznamnym dodavatelem na trhu, kterou povazuji za ,nejlepsi“ cenu pro dalsi prodej.

(201) Pokud doporucéené nebo maximélni ceny pro dalsi prodej vyvolavaji vyrazné protisoutéZni acinky, je tieba
posoudit, zda spliiuji podminky vyjimky stanovené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Pokud jde o maximélni ceny pro
dalsi prodej, mtize byt zvlast dilezité zamezeni ,dvojité marginalizaci® (''?). Stanoveni maximdlni ceny pro dalsi
prodej muze také napomoci tomu, aby znacka dodavatele vyrazngji soutézila s ostatnimi znackami
distribuovanymi stejnym distributorem vcetné vyrobka s privatn{ znackou.

(") V této souvislosti viz body (13) a (16).
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6.1.2 Tvrdd restriktivni opatieni podle ¢l. 4 pism. b), ¢), d) a e) nafizeni (EU) 2022/720
6.1.2.1  Kvalifikovdni{ jako tvrdé omezeni podle ¢l. 4 pism. b), ¢), d) a e) nafizeni (EU) 2022/720

(202) Ustanoveni ¢l. 4 pism. b), c¢) a d) naf{zeni (EU) 2022720 obsahuji seznam tvrdych restriktivnich opatfeni
a vyjimek, které se vztahuji na rtizné typy distribu¢nich systémd, a to: vyhradni distribuce, selektivni distribuce
a volnd distribuce. Tvrdd omezen{ uvedend v ¢l. 4 pism. b), pism. ¢) bodé i) a pism. d) naf{zeni (EU) 2022/720
se tykaji dohod, které maji ptimo ¢i nepfimo a samostatné nebo v kombinaci s jinymi faktory, které jsou pod
kontrolou stran, za pfedmét omezeni izemi, na némz mutiZe kupujici ¢i jeho zdkaznici smluvni zboZi ¢ sluzby
prodavat, nebo zdkaznikd, kterym mtze kupujici ¢i jeho zdkaznici smluvni zbozi &i sluzby prodavat.
Ustanoveni ¢l. 4 pism. ¢) bodt ii) a iii) nafizeni (EU) 2022/720 stanovi, Ze v systému selektivni distribuce
omezeni kifZovych doddvek mezi ¢leny systému selektivni distribuce pisobicimi na stejné ¢i jiné obchodni
trovni, jakoZ i omezeni aktivntho nebo pasivniho prodeje kone¢nym uZivatelim cleny systému selektivni
distribuce ptsobicimi na maloobchodni Grovni, jsou tvrdymi omezenimi. Ustanoveni ¢l. 4 pism. b), ¢) a d)
natizeni se pouziji bez ohledu na pouzity prodejni kandl, napiiklad bez ohledu na to, zda se prodej uskute¢iiuje
offline nebo online.

(203) Ustanoveni ¢l. 4 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720 stanovi, Ze vertikdlni dohoda, jejimz Géelem je ptimo nebo
nepfimo, samostatné nebo v kombinaci s jinymi faktory kontrolovanymi stranami zabrdnit kupujicimu nebo
jeho zdkazniktim v Gcelném vyuzivani internetu pro téely prodeje smluvniho zbozi ¢i sluzeb na urcitd tizemi
nebo urcitym zdkaznikiim, pfedstavuje tvrdé omezeni. Vertikdlni dohoda obsahujici jedno nebo vice omezeni
online prodeje nebo online inzerce ('), coz de facto zakazuje kupujicimu pouZivat internet k prodeji smluvniho
zbozi nebo sluzeb, md pfinejmensim za cil omezit pasivni prodej kone¢nym uZivateltim, ktef{ si pieji nakupovat
online a kteff se nachdzeji mimo fyzickou obchodni oblast kupujiciho (''¥). Takové dohody proto spadaji do
plisobnosti €l. 4 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720, a totéZ plati pro vertikdlni dohody, které prodej smluvniho
zbozi nebo sluzeb na urcitych tzemich nebo ur¢itym zdkaznikim pf¥imo nezakazuji, ale jejichZ cilem je
zabrénit kupujicimu nebo jeho zdkaznikim v Gcelném vyuZzivani internetu k tomuto prodeji. To je napiiklad
pfipad vertikdlnich dohod, jejichZ cilem je vyznamné sniZit celkovy objem online prodeji smluvniho zbozi
nebo sluzeb nebo moznost konecnych uzivateldi nakupovat smluvni zbozi nebo sluzby online. Podobné je
tomu v piipadé vertikdlnich dohod, jejichZ cilem je zabranit kupujicimu ve vyuZivani jednoho nebo vice celych
kandld pro online inzerci, jako jsou vyhleddvace (*'¥) nebo ndstroje porovndvéni cen, nebo zabranit kupujicimu
ve zf{zeni nebo vyuzivani vlastniho online obchodu ('*%). Hodnoceni toho, zda je omezeni tvrdé ve smyslu ¢l. 4
pism. e) nafizeni (EU) 2022/720 mitize zohlednit obsah a kontext tohoto omezeni, ale nesmi zdviset na
okolnostech tykajicich se daného trhu ani na individudlnich vlastnostech stran vertikdlni dohody.

(204) Tato tvrdd omezeni uvedend v bodé (202) mohou byt vysledkem piimych zavazkd, jako je zdkaz prodavat na
urditd tizemi nebo urcitym zdkaznikim, popiipadé povinnost piedavat objedndvky od téchto zdkaznikd jinym
distributoram. Mohou rovnéz vyplynout z toho, ze dodavatel uplatiiuje nepiimé opatieni s cilem motivovat
kupujiciho, aby témto zdkaznikim neprodaval, jako napiiklad:

a) pozadavek, aby kupujici zddal o pfedchozi schvileni prodeje takovymto zdkazniktim dodavatelem ('"');

b) zrudeni & snizeni odmén a slev, pokud prodavajici proddvd témto zdkaznikiim ("'®), nebo kompenzaéni
platby prodavajicimu, pokud zastavi prodej témto zdkaznikim;

¢) ukonéeni dodavek vyrobkd, pokud prodéavajici prodévé témto zdkaznikam;

(") Viz rovnéz body (204), (206) a (210) tykajici se riiznych typt online prodeje a omezeni online inzerce.

(") Viz véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, bod 54.

(") Viz rovnéz rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 118. az 126. bod odivodnéni.

(") Viz véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, body 56 a 57 a bod (224) téchto pokynii.

(") Viz napiiklad véc T-77/92 — Parker Pen v. Komise, bod 37.

(") Viz naptiklad rozsudek ze dne 9. ¢ervence 2009, Peugeot and Peugeot Nederland v. Komise, véc T-450/05, EU:T:2009:262, bod 47.
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d) sniZeni nebo omezeni objemu dodavek, napiiklad tak, aby tyto objemy odpovidaly drovni poptavky
zdkaznikd na urcitych dzemich nebo poptévee od urcitych skupin zdkaznikd;

¢) hrozba ukonceni vertikdlni smlouvy (') nebo jejtho neobnoveni v piipadg, Ze kupujici proddva témto
zdkazniktim;

f) actovéni vyssi ceny distributorovi za vyrobky urcené k prodeji témto zdkazniktim ('°);

g) omezeni podilu prodeje ze strany kupujiciho témto zdkaznikim;

h) omezeni kupujictho pfi pouzivani dalsich jazykd na obalech nebo za téelem propagace vyrobka ('2);
i) dodani jiného vyrobku vyménou za to, Ze kupujici zastavi prodeje témto zdkaznikam;

j) platby kupujicimu za to, Ze zastavi prodeje témto zdkaznikim;

k) uloZeni povinnosti kupujicimu ptevést dodavateli zisk z prodeji témto zdkaznikim (*2);

1) vylouceni vyrobkd, které jsou dale proddvany mimo tGzemi kupujiciho, nebo vyrobkid, které jsou proddviny
na tzemi kupujictho proddvajicimi nachdzejicimi se na jinych tizemich, ze zdru¢niho servisu v rdmci Unie,

ktery hradi dodavatel ('»).

(205) Opatfent, kterd umoznuji vyrobci ovéfit misto doddvky daného zboZi, napt. pouzivani diferencovanych $titka,
konkrétnich jazykovych klastrii nebo sériovych ¢isel, nebo hrozba ¢i provedeni auditt za ti¢elem ovéfeni toho,
ze kupujici dodrzuje jind omezeni ('), sama o sobé nepfedstavuji omezeni hospodaiské soutéze. Mohou viak
byt povazovéna za soucdst tvrdého omezeni prodeje kupujictho, pokud je dodavatel pouzivé ke kontrole mista
dodavky daného zbozi, naptiklad pokud jsou pouzivina ve spojeni s jednou nebo vice praktikami uvedenymi
v bodech (203) a (204).

(206) Kromé piimych a nep¥imych omezeni stanovenych v bodech (202) az (204) mohou byt vysledkem piimych
nebo nepifimych zdvazkd i tvrdd omezeni konkrétné souvisejici s prodejem online. Kromé ptimého zakazu
pouzivat internet k prodeji smluvniho zbozi nebo sluzeb jsou niZe uvedeny piiklady zdvazkd, jejichz
nepfimym tcelem je zabranit kupujicimu v Gcelném vyuZzivani internetu k prodeji smluvniho zbozi & sluzeb
na ur¢itych tzemich nebo ur¢itym zdkaznikiim ve smyslu ¢l. 4 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720:

a) pozadovat, aby kupujici zabranil zdkaznikim z jiného Gzemi ve vstupu na jeho webové stranky nebo do
jeho online obchodu, nebo aby pfesmérovaval zdkazniky na online obchod vyrobce &i jiného proddvajiciho.
UloZeni povinnosti kupujicimu, aby na svych webovych strankdch uvddél odkazy na online obchody
dodavatele nebo jinych prodévajicich, vsak nepfedstavuje tvrdé omezeni (**);

b) pozadovat, aby kupujici ukoncil online transakce zdkaznikt v pfipadé, Ze daje na jejich kreditnich kartdch
ukdZou, Ze se adresa nenachdzi na tizem{ kupujictho (*2%);

¢) pozadovat, aby kupujici prodéval smluvni zbozi nebo sluzby pouze ve fyzicky existujicich prostorich nebo
ve fyzické pFitomnosti specializovaného persondlu ('?);

(") Viz naptiklad rozsudek ze dne 6. Cervence 2009, Volkswagen v. Komise, T-62/98, EU:T:2000:180, bod 44.

(") Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40433 — Film merchandise, 54. bod odtivodnéni.

(" Viz napfiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40433 — Film merchandise, 52. a 53. body odtivodnéni.

(") Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40436 — Nike, 57. bod odiivodnéni; rozhodnuti Komise ve véci AT.40433 — Film

merchandise, 61. aZ 63. body odivodnéni.

(") Viz naptiklad rozhodnut{ Komise ve véci AT.37975 — PO[Yamaha, 111. a 112. body odiivodnéni. Naopak ujednani, podle kterého se
dodavatel dohodne se svymi distributory, Ze pokud jeden distributor uskute¢ni prodej na tzemi, které bylo pfidéleno jinému
distributorovi, musi prvni distributor zaplatit druhému distributorovi poplatek zalozeny na ndkladech na sluzby, které maji byt
provedeny, nemd za cil omezit prodej distributort mimo jejich pfidélené Gzemi (viz rozsudek ze dne 13. ledna 2004, JCB Service v.
Komise, T-67/01, EU:T:2004:3, body 136 az 145).

(***) Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40436 — Nike, 71. a 72. body odtivodnéni; rozhodnuti Komise ve véci AT.40433 — Film
merchandise, 65. a 66. body odivodnéni.

() Clanek 3 nafizeni (EU) 2018/302.

(%) Clanek 5 nafizeni (EU) 2018/302.

(*¥) Viz véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmetique, body 36 a 37.
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d) pozadovat, aby kupujici pfed provedenim jednotlivych prodejnich transakci online pfedem pozadal
dodavatele o povoleni;

e) zakazovat, aby kupujici na svych webovych strankdch nebo ve svém online obchodé pouzival ochranné
znamky nebo obchodni zndmky dodavatele;

f) zakazovat, aby kupujici zidil nebo provozoval jeden nebo vice online obchod bez ohledu na to, zda je
hosting daného online obchodu poskytovan na vlastnim serveru kupujiciho nebo na serveru tfeti strany (*%);

g) zakdzat kupujicimu pouzivat celé kandly pro online inzerci, jako napiiklad vyhledavace (**’) nebo sluzby
porovnavani cen, nebo omezeni, kterd nepfimo zakazuji vyuzivani celych kandld pro online inzerci, jako
napfiklad zdvazek nepouzivat ochranné zndmky nebo obchodni znacky dodavatele pro nabidky, na néz ma
byt odkazovano ve vyhleddvacich, nebo omezeni tykajici se poskytovani informaci souvisejicich se sluzbami
porovnavani cen. Ucelem téchto omezeni je branit kupujicimu v Géelném vyuzivani internetu k prodeji
smluvniho zboZzi ¢i sluzeb na urcitych tzemich nebo ur¢itym zdkaznikiim, nebof omezuji schopnost
kupujictho zaméfit se na zdkazniky mimo svou fyzickou obchodni oblast, informovat je o svych nabidkach
a prildkat je do svého online obchodu ¢i k jinym prodejnim kandltim. Zakaz pouZivani konkrétnich sluzeb
porovnavani cen nebo vyhleddvacti obecné neni tvrdym omezenim, protoze kupujici mize ke zvyseni
povédomi o svych online prodejnich aktivitich vyuzivat jiné sluzby online inzerce. Zdkaz pouZivani
nejpouzivangjsich reklamnich sluzeb v ramci konkrétniho kandlu pro online inzerci v8ak uz muze
pfedstavovat tvrdé omezeni, pokud zbyvajici sluzby na tomto kandlu pro online inzerci nejsou v podstaté
schopny prildkat zdkazniky do online obchodu kupujiciho.

(207) Navzdory omezenim uvedenym v bodé (204) mohou pozadavky uloZené dodavatelem kupujicimu ohledné
zptsobu, jakym mé byt proddvano smluvni zboZi nebo sluzby, vyuzivat vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 1
naffzeni (EU) 2022/720 bez ohledu na typ systému distribuce. Dodavatel mizZe zejména uloZit pozadavky
tykajici se kvality. Napiiklad v systému selektivni distribuce mtze dodavatel uloZit pozadavky tykajici se
minimdlni velikosti a vzhledu obchodu kupujictho (napiiklad co se tyce pevnych souddsti, vybaveni, designu,
osvétleni a podlahové krytiny) nebo predvadéni vyrobku (naptiklad minimdlni pocet vyrobka dané znacky,
které maji byt vystaveny, minimdalni prostor mezi vyrobky) (**°).

(208) Podobné muze dodavatel ulozit kupujicimu pozZadavky tykajici se zptisobu, jakym maji byt smluvni zboZi nebo
sluzby proddvany online. Na omezeni tykajici se pouzivani konkrétnich online prodejnich kandld, jako jsou
napiiklad online trzi§té, nebo ukldddni norem jakosti pro prodej online, se mize zpravidla vztahovat vyjimka
stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720 bez ohledu na pouZivany typ distribu¢niho systému za
pfedpokladu, Ze jejich nepfimym dcelem neni zabranit kupujicimu v Géelném vyuzivani internetu pro tcely
prodeje smluvniho zbozi ¢i sluzeb na urcitych tzemich nebo uréitym zdkaznikim. Omezeni prodeje online
zpravidla takovy Gcel nemaji, pokud ma kupujici i naddle mozZnost provozovat vlastni online obchod (**)
a inzerovat online (**%). V takovych ptipadech neni kupujicimu branéno v G¢elném vyuzivan{ internetu k prodeji
smluvniho zboZi nebo sluzeb. NiZe jsou uvedeny piiklady pozadavka tykajicich se online prodeje, na které se
muiZe vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizent:

a) pozadavky urCené k zajistén{ kvality nebo urcitého vzhledu online obchodu kupujiciho;

b) pozadavky tykajici se vystaveni smluvniho zboZi nebo sluzeb v online obchodé (jako je napfiklad minimélni
pocet vystavenych polozek, zptsob zobrazeni ochrannych zndmek nebo obchodnich znacek dodavatele);

¢) pifimy nebo nepiimy zdkaz vyuZzivani online trzist (***);

d) pozadavek, aby kupujici provozoval jeden nebo vice kamennych obchodii nebo pfedvadécich mistnosti,
napiiklad jako podminka pro to, aby se mohl stit ¢lenem selektivniho distribu¢niho systému dodavatele;

(') Viz rovnéz bod (203).

('*) Viz rovnéz rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 118. az 126. bod odivodnéni.

() Dal3i ptiklady viz zdvérecnd zpréva o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovani, bod 241.

(") Viz véc C-439/09 — Pierre Fabre Dermo-Cosmetique, body 56 a 57, a bod (224) téchto pokynd.

(") Viz rovnéz rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 118. az 126. bod odtivodnéni a bod 200 téchto pokyni.
(") Véc C-230/16 — Coty Germany, body 64 az 69; viz také oddil 8.2.3 téchto pokynd.
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e) pozadavek, aby kupujici proddval minimdlni absolutni mnoZstvi smluvniho zbozi ¢i sluzeb offline
(z hlediska hodnoty nebo objemu, ale ne v poméru k jeho celkovym prodejiim), aby bylo zajisténo G¢inné
fungovéni jeho kamenného obchodu. Tento pozadavek mize byt stejny pro vSechny kupujici nebo mize
byt stanoven na jiné Grovni pro kazdého kupujictho na zakladé objektivnich kritérii, jako je velikost
kupujiciho ve vztahu k ostatnim kupujicim ¢i jeho zemépisné umisténi.

(209) Na pozadavek, aby kupujici platil za vyrobky proddvané online jinou velkoobchodni cenu nez za vyrobky
prodavané oftline (dvoji ceny), se mize vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720,
nebot miize motivovat k odpovidajici tirovni investic do prodejnich kandlt online a offline, nebo za tyto
investice odménovat, za pfedpokladu, Ze jejim cilem neni omezit prodej na ur¢itd izemi nebo zdkazniky, jak je
stanoveno v ¢l. 4 pism. b), ¢) a d) nafizeni (EU) 2022/720 (**¥). Pokud je vSak ticelem rozdilu ve velkoobchodni
cené zabranit G¢elnému vyuzivan{ internetu kupujicim pro dcely prodeje smluvniho zbozi nebo sluzeb na
uritd Gzemi nebo uréitym zdkaznikim, jednd se o tvrdé omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. e) nafizeni (EU)
2022/720. Tento piipad by nastal zejména tehdy, pokud by byl prodej online v dasledku tohoto rozdilu ve
velkoobchodni cené neziskovy nebo finan¢né neudrzitelny ('*°) nebo v piipadé pouziti dvojich cen pro omezeni
mnozstvi vyrobkl zpfistupnénych kupujicimu za dcelem prodeje online (**%). Naopak na dvoji ceny se muze
vztahovat vyjimka podle ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720, pokud rozdil ve velkoobchodni cené p¥iméfené
souvisi s rozdily v investicich a ndkladech vynaloZenych kupujicim na prodej v jednotlivych kanalech. Podobné
muze dodavatel G¢tovat jinou velkoobchodni cenu za vyrobky, které maji byt proddvany prostfednictvim
kombinace offline a online kandlti, pokud tento cenovy rozdil zohlednuje investice nebo ndklady souvisejici
s timto typem distribuce. Strany se mohou dohodnout na vhodné metodé provddéni stanovovani dvojich cen,
v¢etné naptiklad ndsledného vyrovnavani Gct na zakladé skute¢ného prodeje.

(210) Omezeni tykajici se online inzerce mohou vyuzivat vyjimku uvedenou v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720,
pokud nenf jejich tcelem zabranit kupujicimu ve vyuzivani celych kandld pro inzerci. Mezi ptiklady omezeni
online inzerce, na které se mize vyjimka vztahovat, patif:

a) pozadavek, aby online inzerce spliiovala uré¢ité normy kvality nebo aby zahrnovala konkrétni obsah nebo
informace;

b) pozadavek, aby kupujici nevyuzival sluzeb konkrétnich poskytovatelt online inzerce, ktef nespliiuji urcité
normy kvality;

¢) pozadavek, aby kupujici nepouzival v ndzvu domény svého online obchodu obchodni znacku dodavatele.

6.1.2.2  Rozdil mezi ,aktivaim prodejem*“ a ,pasivnim prodejem*

(211) Clanek 4 naiizen{ (EU) 2022/720 rozlisuje mezi omezenimi aktivntho prodeje a omezenimi pasivniho prodeje
v souvislosti se systémy vyhradni distribuce. Ustanoveni ¢l. 1 odst. 1 pism. 1) a m) nafizeni (EU) 2022/720
stanovi definice aktivniho a pasivniho prodeje.

(212) Cl. 1 odst. 1 pism. m) nafizeni (EU) 2022720 stanovi, Ze v piipadé prodeje zdkaznikiim na vyhradné
pfidéleném tzemi nebo prodeje vyhradné pfidélené skupiné zdkaznikd je prodej zakaznikim, na které prodejce
aktivné nezacilil, pasivnim prodejem. Formou pasivniho prodeje je napiiklad ztizeni online obchodu, protoze je
prostiedkem, ktery potencidlnim zdkaznikim umoziuje kontaktovat daného prodavajiciho. Provoz online
obchodu muize mit G¢inky, které presahuji fyzickou spddovou oblast prodejce, mimo jiné umoznénim online
nadkupti zdkaznikim nachdzejicim se na jinych tGzemich nebo v jinych skupindch zdkaznikd. Takové ndkupy
(v¢etné dodéni vyrobkdl) jsou viak pasivnim prodejem za predpokladu, Ze prodévajici aktivné necili na
konkrétniho zdkaznika nebo na konkrétni Gzemi nebo skupinu zdkaznikd, do které zdkaznik patii. To plati
i v ptipadé, pokud zdkaznik chce, aby jej proddvajici automaticky informoval, a tato volba ndsledné vede

(%) Viz rovnéz bod (206) pism. g).
(") Viz rovnéz bod 203.
(% Viz rovnéz bod 208 pism. e).
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k uskute¢néni prodeje. Obdobné vyuzivini optimalizace vyhleddvach, konkrétné ndstrojii nebo technik
uréenych ke zlep3eni viditelnosti nebo hodnoceni daného online obchodu ve vysledcich vyhleddvace, ptipadné
nabizeni aplikace v obchodé s aplikacemi, jsou v zdsadé prostredky umoziujici potencidlnim zdkazniktim
kontaktovat daného prodavajictho, a pfedstavuji tudiz formy pasivniho prodeje.

(213) Naopak ¢l. 1 odst. 1 pism. 1) nafizeni (EU) 2022720 stanovi, Ze pokud je v ptipadé prodeje zdkaznikiim na
vyhradné pfidéleném tGzemi nebo vyhradné pfidélené skupiné zdkaznikd v online obchodé nabidnuta moznost
volby jazyka, ktery se na tzemi, na kterém md prodavajici sidlo, bézné nepouzivd, zpravidla to naznacuje, Ze
prodavajici cili na dzemi, kde se dany jazyk bézné pouzivd, a jednd se tedy o aktivni prodej ('¥). Nabizet na
strankdch online obchodu moznost volby anglického jazyka vSak neni samo o sobé indicii, Ze prodavajici cili na
anglicky mluvici dzemi, jelikoz porozuméni angli¢tiné a jeji pouzivéani je v Unii zna¢né rozsifeno. Obdobné
zaloZeni online obchodu s doménou nejvyssi drovné odpovidajici jinému tzemi nez tzemi, na kterém md
prodavajici sidlo, je formou aktivniho prodeje na daném tzemi, zatimco nabizet online obchod s generickym
jménem domény, které nesouvisi s konkrétni zemi, je formou pasivniho prodeje.

(214) V souladu s ¢l. 1 odst. 1 pism. 1) nafizeni (EU) 2022/720 se aktivnim prodejem rozumi prodej vyplyvajici
z aktivniho cileni na zdkazniky prostfednictvim navstév, dopisti, e-maild, telefonickych hovort nebo jinych
prostiedkd pfimé komunikace. Cilend inzerce nebo propagace je formou aktivniho prodeje. Zejména sluzby
online inzerce ¢asto umoZiiuji proddvajicimu zvolit si izemi nebo zdkazniky, kterym bude online inzerce
zobrazena. Tak je tomu napiiklad v piipadé inzerce ve vyhleddvacich a jiné online inzerce, napiiklad na
webovych strankéch, v obchodech s aplikacemi a na socidlnich médiich za pfedpokladu, Ze dand inzertni
sluzba inzerentovi umoziuje zacilit na zdkazniky podle jejich konkrétnich charakteristik vcetné jejich
zemépisné polohy nebo osobniho profilu. Naopak v piipadé, Ze proddvajici adresuje online inzerci zdkaznikiim
na svém vlastnim tizemi{ nebo své skupiné zdkazniki a neni mozno zabrdnit tomu, aby se takovito inzerce
zobrazovala zdkaznikdm na jinych tzemich nebo v jinych skupindch zdkaznikd, jednd se o formu pasivniho
prodeje. Piikladem této obecné inzerce je napfiklad sponzorovany obsah na webovych strankéch mistnich nebo
celostatnich novin, k niz mtize mit piistup jakykoli ndvitévnik danych webovych stranek, nebo vyuzivani sluzeb
porovndvéni cen, jejichz jméno domény je generické a nesouvisi s konkrétni zemi. A naopak, pokud je tato
obecnd inzerce v jazycich, které se na tizemi prodavajictho obvykle nepouZivaji nebo na webovych strankdch
s doménou nejvyssi urovné odpovidajici jinym Gzemim neZ tizemi prodavajictho, jednd se o formu aktivniho
prodeje na téchto jinych tzemich.

(215) Ucast na vefejnych zakdzkich je formou pasivniho prodeje bez ohledu na postup pfi zaddvani veiejnych
zakdzek (napf. oteviené fizeni, uzsf ¥zeni nebo jiny postup). Tato kvalifikace je v souladu s téely pravnich
piedpisti o zaddvani vefejnych zakdzek, které zahrnuji umoziiovani hospodaiské soutéze v ramci znacky.
V dusledku toho je vertikdlni dohoda, kterd omezuje schopnost kupujictho Gcastnit se vefejné zakdzky, tvrdym
omezenim ve smyslu ¢l. 4 pism. b), ¢) a d) nafizeni (EU) 2022/720. Obdobné je formou pasivniho prodeje
i reakce na vyzvy k poddvani nabidek vydané nevefejnymi subjekty. Takové vyzvy k poddvani nabidek jsou
formou nevyzadané Zadosti zdkaznika adresované vice potencidlnim prodévajicim, a poddni nabidky v reakci
na vyzvu k poddvani nabidek nevefejnym subjektem je proto formou pasivniho prodeje.

6.1.2.3  Tvrdd omezeni tykajici se konkrétnich distribuénich systému

(216) Ustanoveni ¢l. 4 pism. b), ¢) a d) nafizeni (EU) 2022/720 stanovi seznam tvrdych omezeni a vyjimek, které se
pouziji v zdvislosti na typu distribu¢niho systému provozovaného dodavatelem: vyhradni distribuce, selektivni
distribuce nebo volnd distribuce.

6.1.2.3.1. Pokud dodavatel provozuje systém vyhradni distribuce

(217) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. b) nafizeni (EU) 2022/720 se tykd dohod, jejichz pfimym ¢i nepfimym
pfedmétem je omezeni Gizemi, na némz muze kupujici, kterému bylo ptidéleno vyhradni Gzemi, aktivné nebo
pasivné proddvat smluvni zboZi ¢ sluzby, nebo omezeni skupiny zdkaznikd, kterym mize kupujici, kterému
byla pfidélena skupina zdkaznikt, aktivné nebo pasivné prodévat smluvni zbozi ¢i sluzby.

(**") Viz rozsudek ze dne 7. prosince 2010 ve spojenych vécech C-585/08 a C-144/09, Peter Pammer v. Reederei Karl Schliiter GmbH &
Co. KG a Hotel Alpenhof GesmbH v. Oliver Heller, EU:C:2010:740, bod 93.
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(218) Existuje pét vyjimek pro tvrdé omezen{ uvedené v ¢l. 4 pism. b) nafizeni (EU) 2022/720.

(219) Zaprvé, ¢l. 4 pism. b) bod i) nafizeni (EU) 2022720 umoziuje dodavateli omezit aktivni prodej vyhradniho
distributora na tzemi, které bylo vyhradné pfidéleno maximdlné péti jinym kupujicim, nebo skupiné
zakaznikl, kterd byla vyhradné pfidélena maximdlné péti kupujicim, pfipadné na tzemi nebo skupinu
zdkaznikd, které nebo ktefi jsou vyhrazeni pro dodavatele. Aby si dodavatel zachoval své investi¢ni pobidky,
musi chranit své vyhradni distributory pfed aktivnim prodejem na jejich vyhradnim tGzemi nebo jejich vyhradni
skupiné zdkaznik( viemi ostatnimi kupujicimi daného dodavatele, a to v¢etné cilené online inzerce.

(220) Investi¢ni pobidky vyhradnich distributort by mohly byt rovnéz podkopdny aktivnim prodejem provadénym
zdkazniky ostatnich kupujicich tohoto dodavatele. Ustanoveni ¢l. 4 pism. b) bodu i) nafizeni (EU) 2022/720
proto dodavateli rovnéZ umoznuje pozadovat, aby jeho ostatni kupujici omezili aktivni prodej svych piimych
zdkazniktl na tizemich nebo skupindm zdkaznikd, které dodavatel vyhradné pfideélil jinym distributoriim nebo
je vyhradil pro sebe. Dodavatel viak nemuze pozadovat, aby tito jini kupujici pfenesli omezeni aktivniho
prodeje na zdkazniky na niz§f trovni distribu¢niho fetézce.

(221) Dodavatel muze ptidélovani vyhradniho tzemi a vyhradni skupiny zdkaznika kombinovat, napiiklad tim, Ze
stanovi vyhradniho distributora pro uréitou skupinu zdkazniki na konkrétnim tzemi.

(222) Ochrana vyhradné pridélenych tzemi nebo skupin zdkaznikd neni absolutni. Aby se pfedeslo rozdéleni trhu,
pasivni prodej na téchto Gzemich nebo skupindm zdkaznikd nesmi byt omezen. Ustanoveni ¢l. 4 pism. b)
naffzeni (EU) 2022720 se vztahuje pouze na omezeni uloZend kupujicimu. Dodavatel tedy maZe sim pfijmout
omezeni prodeje, a to jak online, tak offline, na vyhradni Gzemi nebo na nékteré nebo vsechny zakazniky patiici
do skupiny vyhradnich zdkazniki. Omezeni pasivniho prodeje koneénym uzivatelim viak mohou byt za
urcitych okolnosti neplatnd podle ¢l. 6 odst. 2 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/302 (**¥).

(223) Zadruhé, ¢l. 4 pism. b) bod ii) nafizeni (EU) 2022720 umoznuje dodavateli, ktery na ur¢itém tizemi provozuje
systém vyhradni distribuce a na jiném tzemf systém selektivni distribuce, aby omezil aktivni nebo pasivni prodej
svych vyhradnich distributort neschvélenym distributortim nachdzejicim se na tzemi, kde dodavatel jiz
provozuje systém selektivni distribuce, nebo které si dodavatel pro provoz takového systému vyhradil.
Dodavatel mtize rovnéz pozadovat, aby jeho vyhradni distributofi obdobné omezili své zdkazniky pfi
provadéni aktivniho a pasivniho prodeje neschvalenym distributorim na tzemich, kde dodavatel provozuje
systém selektivni distribuce nebo kterd si pro tento ticel vyhradil. Zdmérem mozZnosti pfendset aktivni a pasivni
omezeni prodeje na nizsi drovné distribu¢niho fetézce v tomto scéndfi je chranit uzavienou povahu systém
selektivni distribuce.

(224) Zatieti, ¢l. 4 pism. b) bod iii) naf{zeni (EU) 2022720 umoziuje dodavateli omezit misto usazeni kupujiciho,
kterému pridélil vyhradni dzemi nebo skupinu zdkaznika (dile jen ,klauzule o umisténi“). To znamend, Ze
dodavatel mize pozadovat, aby kupujici omezil své distribu¢ni pobocky a sklady na ur¢itou adresu, misto nebo
tzemi. Co se ty¢e mobilnich distribu¢nich pobocek, miize dohoda specifikovat oblast, mimo kterou nemiize byt
takova pobocka provozovana. Ziizeni a pouZivani online obchodu distributorem se viak nerovnd otevieni
fyzické pobocky, a proto nemtize byt omezeno (*¥).

(225) Zactvrté, ¢l. 4 pism. b) bod iv) natizeni (EU) 2022720 umoziuje dodavateli omezit aktivni a pasivn{ prodeje
vyhradniho velkoobchodnika koneénym uZivateldm, a tudiz umoziuje dodavateli drzet velkoobchodni
a maloobchodni troven oddélené. Tato vyjimka zahrnuje situace, kdy velkoobchodnik muZze prodévat zbozi
uréitym koneénym uzivatelim (napiiklad nékolika vétsim kone¢nym uzivatelim), aviak zakazuje prodej vSem
dalsim kone¢nym uZivateltm ('*).

(%) Nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/302 ze dne 28. tinora 2018 o feSeni neoprévnéného zemépisného blokovéani
a dalsich forem diskriminace zaloZenych na stdtni p¥islusnosti, mist¢ bydlisté ¢i misté usazeni zdkaznikd v rdmci vnitintho trhu
a 0 zméné naifzeni (ES) ¢. 2006/2004 a (EU) 20172394 a smérnice 2009/22[ES (Ut. vést. L 601, 2.3.2018, s. 1.).

(") Viz véc C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, body 56 a 57.

(") Viz rovnéz bod (222) tykajici se nafizeni (EU) 2018/302.
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(226) Zapaté, ¢l. 4 pism. b) bod v) nafizeni (EU) 2022/720 umoziuje dodavateli omezit moZznost vyhradniho
distributora aktivné nebo pasivné proddvat komponenty urcené k zaclenéni do jinych vyrobkd konkuren¢nim
podnikiim dodavatele, které by je vyuzily k vyrobé stejného typu zbozi, které vyrdbi dodavatel. ,Komponentou*
se rozumi jakykoli meziprodukt a ,zaclenénim“ se rozumi pouziti jakéhokoli vstupu za ticelem vyroby zboZi.

6.1.2.3.2. Pokud dodavatel provozuje systém selektivni distribuce

(227) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. c) bod¢ i) nafizeni (EU) 2022/720 se tykd dohod, jejichz pfimym ¢i
neptimym pfedmétem je omezeni tizemi, na némz mohou ¢lenové selektivniho systému distribuce (,schvaleni
distributofi“) aktivné nebo pasivné prodavat smluvni zboZi ¢i sluzby, nebo omezeni zdkaznikd, kterym mohou
¢lenové tohoto selektivniho systému distribuce aktiviné nebo pasivné prodavat smluvni zbozi ¢&i sluzby. To
zahrnuje omezeni aktivniho nebo pasivniho prodeje kone¢nym uZivateltim, kterd dodavatel ulozil schvilenym
distributoram ptisobicim na maloobchodni drovni.

(228) Existuje pét vyjimek pro tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. ¢) bodé i) natizeni (EU) 2022/720.

(229) Prvni vyjimka se tykd omezeni schopnosti schvélenych distributorti proddvat mimo systém selektivni distribuce.
Umoziiuje dodavateli omezit aktivni prodej véetné cilené online inzerce schvélenych distributort na jinych
tzemich nebo skupindm zdkaznikd, které jsou vyhradné ptidéleny jinym distributorim nebo vyhrazeny pro
dodavatele. Dodavatel maze rovnéz pozadovat, aby schvdleni distributofi ulozili takovd povolend omezeni
aktivniho prodeje svym pfimym zdkaznikim. Ochrana téchto vyhradné pfidélenych tGzemi nebo skupin
zdkaznikd vSak neni absolutni, protoze dodavatel nesmi omezit pasivni prodej na tato Gizemi nebo takovym
skupindm zdkaznika.

(230) Druhd vyjimka umoziuje dodavateli omezit svym schvalenym distributorim a jejich zdkaznikim aktivni nebo
pasivni prodej neschvalenym distributoriim nachézejicim se na jakémkoli Gzemi, kde dodavatel provozuje
systém selektivni distribuce.

(231) Tteti vyjimka dodavateli umozZnuje ulozit schvalenym distributorim klauzuli o umisténi s cilem zamezit jim,
aby své podnikdni provozovali z jinych prostor nebo aby si otevieli novou pobocku na jiném misté. To
znamend, Ze vyhody nafizeni (EU) 2022/720 jsou zachovdny, pokud distributor souhlasi s omezenim svych
distribu¢nich pobocek a skladii na urcitou adresu, misto nebo tzemi. Co se tyc¢e mobilnich distribu¢nich
pobocek, mize dohoda specifikovat oblast, mimo kterou nemtize byt takovd pobocka provozovédna. Zfizeni
a pouzivani online obchodu distributorem se vSak nerovnd otevieni fyzické pobocky, a proto nemize byt
omezeno ().

(232) Ctvrta vyjimka umoziiuje dodavateli omezit aktivni a pasivni prodeje schvaleného velkoobchodnika kone¢nym
uZivatelim, a tudiz umozriuje dodavateli drzet velkoobchodni a maloobchodni Groven oddélené. Tato vyjimka
zahrnuje situace, kdy velkoobchodnik mize prodavat zboz{ ur¢itym kone¢nym uzivatelim (napiiklad nékolika
vétsim kone¢nym uzivatelim), aviak zakazuje prodej viem dal$im kone¢nym uzivatelam (')

(233) Pitd vyjimka umoziuje dodavateli omezit moznost schvileného distributora aktivné nebo pasivné prodavat
komponenty uréené k zaclenéni do jinych vyrobkt konkurenénim podnikiim dodavatele, které by je vyuzily
k vyrobé stejného typu zbozi, které vyrdbi dodavatel. ,Komponentou* se rozumi jakykoli meziprodukt
a ,zaclenénim" se rozumi pouziti jakéhokoli vstupu za icelem vyroby zbozi.

(234) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. ¢) bodu iii) naf{zeni (EU) 2022/720 se tykd omezeni aktivniho nebo
pasivniho prodeje koneénym uZivatelim ze strany clent systému selektivni distribuce na maloobchodni
trovni. To znamend, Ze dodavatel nesmi omezovat své schvalené distributory v prodeji kone¢nym uzivatelim
nebo nakupujicim obchodnim zdstupctim, ktefi jednaji ve prospéch kone¢nych uzivateld, ledaze by se takovito
kone¢ni uZzivatelé nachazeli na Gzemi vyhradné ptidéleném jinému distributorovi nebo vyhrazeném danému

(") Viz véc C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmetique, body 55 aZ 58.
(") Viz rovnéz bod (222) tykajici se nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/302.
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dodavateli na Gzemi, kde tento dodavatel provozuje systém vyhradni distribuce, piipadné patiili do skupiny
zdkaznikd vyhradné pfidélenych jinému distributorovi nebo vyhrazenych danému dodavateli na Gzemi, kde
tento dodavatel provozuje systém vyhradni distribuce (viz ¢l. 4 pism. ¢) bod i) podbod 1) nafizeni a bod (229)).
To rovnéz nevylu¢uje moznost zakdzat schvilenym distributortim piisobit z neschvéleného mista usazeni (viz
¢l. 4 pism. ¢) bod i) bod 3 nafizeni a bod (231) téchto pokyni.

(235) Dodavatel provozujici systém selektivni distribuce muZze vybirat své schvdlené distributory na zdklad¢
kvalitativnich nebo kvantitativnich kritérii. Veskera kvalitativni kritéria musi byt obecné nastavena pro online
i offline kanaly. Vzhledem k tomu, Ze online a offline kandly maji rozdilné charakteristiky, vSak mtze dodavatel
provozujici systém selektivni distribuce svym schvdlenym distributordm stanovit kritéria pro prodej online,
ktera nebudou totozna jako kritéria pro prodej v kamennych obchodech, pokud téelem kritérii uloZenych pro
prodej online neni nepfimo zabranit kupujicimu v ticelném vyuzivani internetu pro tcely prodeje smluvniho
zboZzi ¢i sluzeb na urditd Gzemi nebo ur¢itym zdkazniktim. Dodavatel maze napiiklad ulozit pozadavky, aby
pro uzivatele nakupujici online zajistil normy kvality, jako napiiklad poZadavek na zi{zeni a provozovani
online poprodejni asisten¢ni sluzby, pozadavek, aby byly pokryty ndklady na reklamaci vyrobki zakoupenych
zdkazniky nebo pouzivini zabezpeCenych platebnich systémd. Obdobné muze dodavatel definovat riznd
kritéria tykajici se udrzitelného rozvoje pro online a offline prodejni kanaly. Dodavatel by napiiklad mohl
pozadovat ekologicky odpovédnd prodejni mista nebo vyuZzivani dorucovacich sluzeb pomoci k Zivotnimu
prostiedi Setrnych jizdnich kol.

(236) Na kombinaci selektivni distribuce s vyhradni distribuci na stejném tzemi se nemuZe vztahovat vyjimka
stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720, a to ani v ptipadech, kdy dodavatel uplatiiuje vyhradni
distribuci na velkoobchodni trovni a selektivni distribuci na maloobchodni trovni. Je tomu tak proto, Ze
takovd kombinace by vyzadovala, aby schvdlen{ distributofi ptijali tvrdd omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. b) nebo
¢) nafizeni (EU) 2022/720, napiiklad omezeni aktivniho prodeje na tzemi, kterd nebyla vyhradné pfidélena,
nebo zdkaznikim, kteff nebyli vyhradné pfidéleni, omezeni aktivniho nebo pasivniho prodeje na koneéné
uzivatele (**), nebo omezeni vzdjemnych doddvek mezi schvalenymi distributory (). Dodavatel se v§ak mize
zavdzat, Ze bude napf. na nékteré ¢asti Gzemi, kde je systém selektivni distribuce provozovin, doddvat pouze
nékterym schvdlenym distributortim, nebo se maZze zavédzat, Ze na tomto uzemi nebude sim provadét zadny
piimy prodej (). Podle tfeti vyjimky z ¢l. 4 pism. ¢) bodu i) nafizeni (EU) 2022/720 muze dodavatel svym
schvalenym distributorim ulozit klauzuli o umisténi.

(237) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. c) bod¢ ii) nafizeni (EU) 2022/720 se tykd omezeni vzdjemnych dodavek
mezi schvdlenymi distributory v rdmci systému selektivni distribuce. To znamend, Ze dodavatel nemize
zabranit aktivnim nebo pasivnim prodejim mezi svymi schvélenymi distributory, kterym musi byt ponechéna
moznost volného nakupu smluvnich vyrobka u jinych schvalenych distributorti v rdmci sité, ktefi funguji bud
na stejné, ¢&i jiné obchodni drovni (**). Z toho vyplyvd, Ze selektivni distribuci nelze kombinovat s vertikdlnimi
omezenimi, kterd nutf distributory nakupovat smluvni zbozi vyhradné z daného zdroje. TaktéZ to znamend, Ze
dodavatel nemiize v rdmci systému selektivni distribuce omezit prodej schvélenych velkoobchodniki
schvilenym maloobchodnikiim.

6.1.2.3.3. Pokud dodavatel provozuje systém volné distribuce

(238) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. d) nafizeni (EU) 2022720 se tykd dohod nebo jednani ve vzdjemné shodg,
jejichz pHimym ¢i nepfimym predmétem je omezeni Gizemi, na némz muze kupujici aktivné nebo pasivné
prodavat smluvni zboZi ¢ sluzby, nebo omezeni zdkaznikd, kterym maze tento kupujici v systému volné
distribuce aktivné nebo pasivné prodavat smluvni zbozi &i sluzby ('*).

(239) Existuje pét vyjimek pro tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. d) nafizeni (EU) 2022/720.

(*®) Viz bod (227).

(9 Viz bod (237).

(**) Viz rovnéz bod (222) tykajici se nafizen{ Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/302.
(") Viz napiiklad rozhodnuti Komise ve véci AT.40428 — Guess, 65. az 78. bod odiivodnéni.
(") Viz rovnéz bod (116).
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(240) Zaprvé, ¢l. 4 pism. d) bod i) nafizeni (EU) 2022/720 umoziuje dodavateli omezit aktivni prodej kupujictho na
uzemi, které bylo vyhradné pfidéleno jinym kupujicim nebo vyhrazeno vyhradné pro dodavatele, nebo
skupindm zdkaznika, které byly vyhradné ptidéleny jinym kupujicim nebo vyhrazeny vyhradné pro dodavatele,
a to v¢etné cilené online inzerce. Dodavatel mize rovnéz pozadovat, aby kupujici ulozil takovd povolend
omezeni aktivniho prodeje pfimym zakaznikam kupujiciho. Ochrana téchto vyhradné pfidélenych Gzemi nebo
skupin zdkaznikii v§ak neni absolutni, protoze dodavatel nesmi omezit pasivni prodej na tato dzemi nebo
skupindm zdkaznika.

(241) Zadruhé, ¢l. 4 pism. d) bod ii) nafizeni (EU) 2022/720 umoziiuje dodavateli omezit kupujiciho a vyZadovat, aby
kupujici omezil své zdkazniky v tom, aby aktivné nebo pasivné proddvali neschvilenym distributortim
nachdzejicim se na Gizemi, kde dodavatel provozuje systém selektivni distribuce nebo které si pro provozovani
takového systému vyhradil. Omezeni se mize tykat aktivniho nebo pasivniho prodeje na jakékoli obchodni
trovni.

(242) Zatieti, ¢l. 4 pism. d) bod iii) nafizeni (EU) 2022/720 umoziuje dodavateli ulozit kupujicimu klauzuli
o umisténi, kterd omezuje jeho misto usazeni. To znamend, Ze dodavatel mize pozadovat, aby kupujici omezil
své distribu¢ni pobocky a sklady na ur¢itou adresu, misto nebo tzemi. Co se tyce mobilnich distribu¢nich
pobocek, mize dohoda specifikovat oblast, mimo kterou nemtize byt takovd pobocka provozovéna. Ztizeni
a pouzivani online obchodu kupujicim se vSak nerovnd otevieni fyzické pobocky, a proto nemtze byt
omezeno ().

(243) Zactvrté, ¢l. 4 pism. d) bod iv) nafizeni (EU) 2022/720 umoziuje dodavateli omezit aktivni a pasivni prodeje
velkoobchodnika kone¢nym uzivatelim, ¢imz dodavateli umoznuje drzet velkoobchodni a maloobchodni
uroveri oddélené. Tato vyjimka vSak nevylucuje situace, kdy velkoobchodnik mize proddvat zboZzi urc¢itym
kone¢nym uzivateldm (napiiklad nékterym vétsim kone¢nym uZzivatelim) a soucasné md zakdzdno prodavat
dalsim kone¢nym uzivatelam ('¥).

(244) Zapité, ¢l. 4 pism. d) bod v) nafizeni (EU) 2022/720 umoZziiuje dodavateli omezit moznost kupujiciho aktivné
nebo pasivné proddvat komponenty uréené k zaclenéni do jinych vyrobkd podnikiim, které tomuto dodavateli
konkuruji a které by je vyuzily k vyrobé stejného typu zboZzi, jez vyrabi dodavatel. ,Komponentem* se rozumi
jakykoli meziprodukt a ,zaclenénim* se rozumi pouziti jakéhokoli vstupu za ticelem vyroby zboZzi.

6.1.3 Omezeni prodeje ndhradnich dilii

(245) Tvrdé omezeni uvedené v ¢l. 4 pism. f) nafizeni (EU) 2022720 se tykd dohod, které zakazuji kone¢nym
uZivateliim, samostatnym servisnim pracovnikiim, velkoobchodnikiim a poskytovateldm servisnich sluzeb
ziskdvat ndhradni dily pfimo od vyrobct téchto dila, pfipadné je v tomto jedndni omezuji. Dohoda mezi
vyrobcem nahradnich diléi a kupujicim, ktery tyto dily zpracovavd do svych vlastnich vyrobkd, jako napiiklad
vyrobci plivodniho zafizeni, nemtze vyrobci téchto nahradnich dild pfimo ani nepfimo zakazovat prodej
téchto nahradnich dilt kone¢nym uzivatelim, samostatnym servisnim pracovnikiim, velkoobchodnikiim nebo
poskytovatelim servisnich sluzeb, pfipadné jej v tomto sméru omezovat. Nepfmd restriktivni opatfeni se
mohou objevit zejména v piipadech, kdy je vyrobce nédhradnich dild omezovan v poskytovani technickych
udajo a specidlntho zafizeni, které kone¢ni uzivatelé, samostatni servisni pracovnici nebo poskytovatelé
servisnich sluzeb k pouziti ndhradnich dild nutné potfebuji. Avsak dohoda muZze obsahovat restriktivni
opatfeni souvisejici s doddvkami nahradnich dild servisnim pracovnikim nebo poskytovatelim servisnich
sluzeb, které vyrobce piivodniho zafizeni povéfil opravami ¢i servisem vlastniho zbozi. To rovnéz znamend, Ze
vyrobce pivodniho zafizeni mize pozadovat, aby jeho opravarenskd a servisni sit nakupovala ndhradni dily
u né&j nebo u ostatnich ¢lent jeho systému selektivni distribuce, pokud takovy systém provozuje.

6.2 Omezeni, kterd jsou vyloucena z piisobnosti nafizeni (EU) 2022/720

(246) Clanek 5 naiizeni (EU) 2022/720 vylu¢uje urcité zdvazky obsazené ve vertikalnich dohodach z blokové vyjimky,
a to bez ohledu na to, zda jsou ¢i nejsou piekroceny prahové hodnoty podilu na trhu stanovené v ¢l. 3 odst. 1
nafizeni. Clinek 5 nafizeni stanovi zejména zdvazky, u nichz nelze s dostatecnou jistotou piedpoklddat, Ze
spliuji podminky ¢l. 101 odst. 3. Smlouvy. Neexistuje viak domnénka, Ze zdvazky uvedené v cldnku 5 nafizeni
spadaji do oblasti ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nebo Ze nespliiuji podminky ¢l. 101 odst. 3. Smlouvy.
Vylouceni téchto zdvazkl z blokové vyjimky znamend pouze to, Ze podléhaji individudlnimu hodnoceni podle
¢lanku 101 Smlouvy. Kromé toho na rozdil od ¢lanku 4 naffzeni (EU) 2022/720 je vylouceni z povinnosti

(%) Viz véc C-439/09 - Pierre Fabre Dermo-Cosmétique, body 55 az 58.
(") Viz rovnéz bod (222) tykajici se nafizeni (EU) 2018/302.
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blokové vyjimky stanovené v ¢lanku 5 nafizeni omezeno na konkrétni zdvazek, pokud dany zdvazek mize byt
oddélen od zbytku vertikdlni dohody. V takovém pi#ipadé se na zbytek vertikilni dohody vyhody blokové
vyjimky nadale vztahuji.

6.2.1 Zdkaz soutéZit presahujici dobu péti let

(247) Podle ¢l. 5 odst. 1 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720 je zdkaz soutéZit pfesahujici dobu péti let z blokové vyjimky
vyloucen. Zdkaz soutézit podle ¢l. 1 odst. 1 pism. f) nafizeni (EU) 2022/720 je ujedndni, ze kupujici uskute¢ni
vice nez 80 % ze svého celkového objemu ndkupt smluvniho zbozi a sluzeb nebo nahraditelnych vyrobka
a sluzeb uskute¢nénych v pfedchozim kalenddinim roce u dodavatele nebo u jiného podniku urceného
dodavatelem. To znamend, Ze kupujicimu je zabrdnéno v ndkupu konkurenénich vyrobkii nebo sluzeb,
piipadné Ze tyto ndkupy jsou omezeny na méné nez 20 % z celkového objemu ndkupu. Pokud nejsou
k dispozici zddné relevantni tdaje o ndkupech kupujictho v kalenddfnim roce pfedchdzejicim uzavieni
vertikdlni dohody, 1ze misto toho vypracovat co nejlepsi odhad celkovych pozadavki kupujiciho pro dany rok.
Jakmile v3ak budou k dispozici aktudlni tidaje o nakupech, mély by byt pouzity.

(248) Blokové vyjimka se nemuze vztahovat na zdkazy soutéZit, jejichZ trvani je neomezené, ptipadné presahuje
obdobi péti let. Na zdkazy soutézit, které jsou konkludentné obnovitelné nad rdmec péti let, se mizZe blokova
vyjimka vztahovat, pokud kupujici miize u vertikalni dohody obsahujici zdkaz Gcelné vyjednat nové podminky
nebo ji ukondit, a to v rozumné vypovédni lhiité a za pfiméfenych ndkladd, ¢imz je kupujicimu umoznéno po
uplynuti pétileté lhity skute¢né zménit dodavatele. Pokud naptiklad vertikdlni dohoda obsahuje zdkaz soutézit
po dobu péti let a dodavatel poskytne kupujicimu pujcku, spliceni této ptijcky nesmi branit kupujicimu na
konci tohoto pétiletého obdobi tento zdkaz soutézit skute¢né ukoncit. Podobné v piipadé, Ze dodavatel
poskytne kupujicimu zafizeni, které neni vdzané na urcity vztah, kupujici by mél mit moznost po ukonceni
platnosti tohoto zédkazu zafizeni odkoupit za jeho trzni hodnotu.

(249) Podle ¢l. 5 odst. 2 nafizeni (EU) 2022720 vSak omezeni zdkazu soutézit na dobu 5 let neplati v pfipad¢, kdy
kupujici smluvni zboZi a sluzby dale prodavd a vyuzivd k tomu prostory a pozemky, které dodavatel vlastni
nebo je ma pronajaté od tfeti strany, jez neni zidnym zptsobem védzand na kupujictho. V takovych pfipadech
muze byt doba trvan{ zdkazu soutézit uloZena na del3i dobu za ptedpokladu, Ze tato doba nepfesdhne dobu
uzivani prodejniho mista kupujicim. Tuto vyjimku Ize odGvodnit tim, Ze zpravidla neni mozné ptedpokladat,
ze by dodavatel povolil prodej konkurenénich vyrobki ve vlastnich prostordch a na vlastnim pozemku, aniz by
udélil souhlas. Obdobné plati stejné zdsady, pokud kupujici plisobi z mobilni prodejny, kterou dodavatel vlastni
nebo ji md pronajatou od tfeti strany, jeZ neni Zddnym zpusobem vazdna na kupujictho. Tato vyjimka se
nevztahuje na uméle vytvorené vyklady vlastnictvi, jejichz cilem je vyhnout se tomuto pétiletému omezeni,
napiiklad na pfevod vlastnickych prév k nemovitosti a prostordm z distributora na dodavatele pouze na
omezenou dobu.

6.2.2 Zikaz soutéZit po skonceni dohody

(250) Podle ¢l. 5 odst. 1 pism. b) ve spojeni s ¢l. 5 odst. 3 nafizeni (EU) 2022/720 je zdkaz soutéZit po skonéeni
dohody ulozeny kupujicimu vyloucen z uplatnéni blokové vyjimky, ledaze by byly splnény vsechny ndsledujici
podminky:

a) zavazek je nezbytny k ochrané know-how pfedaného dodavatelem kupujicimu;

b) tykd se pouze mista prodeje, které kupujici vyuzival v dobé trvani smlouvy;

¢) anetrvéd déle nez jeden rok.

(251) Dotcéené know-how musi byt tajné, podstatné a urcené ve smyslu ¢l. 1 odst. 1 pism. j) naf{zeni (EU) 2022/720,
zejména musi obsahovat informace, které jsou pro kupujiciho vyznamné a uzite¢né za tcelem pouziti, prodeje
nebo dalstho prodeje smluvniho zboZi nebo sluzeb.
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6.2.3 Zikaz soutéZit uloZeny cleniim systému selektivni distribuce

(252) Ustanoveni ¢l. 5 odst. 1 pism. c) nafizeni (EU) 2022/720 se tykd prodeje konkurené¢nich vyrobkt nebo sluzeb
v systému selektivni distribuce. Vyjimka uvedend v ¢l. 2 odst. 1 nafizen{ se vztahuje na kombinaci selektivni
distribuce se zdkazem soutézit, kterd schvalenym distributortim zakazuje dale prodavat zbozi konkurenénich
znacek. Pokud v3ak dodavatel pfimo nebo nepfimo zakazuje svym schvélenym distributorim nakupovat
vyrobky k dalsimu prodeji od jednoho ¢i vice urcitych konkurenénich dodavateld, pak je tento zdkaz z blokové
vyjimky vyloucen. Smyslem tohoto vylouceni je, aby nedochdzelo k situacim, kdy by dodavatelé vyuzivajici
v ramci selektivni distribuce stejné prodejny znemoznovali jednomu ¢i vicero urcitym konkurenénim
podnikim vyuzivat tyto prodejny k distribuci vlastnich vyrobkd. Tento scéndi by mohl vést k uzavieni trhu
konkuren¢nimu dodavateli prostfednictvim formy kolektivniho bojkotu.

6.2.4 Zdvazky maloobchodni parity napfic platformami

(253) Ctvrté vylouceni z blokové vyjimky, které je stanoveno v ¢l. 5 odst. 1 pism. d) nafizeni (EU) 2022/720, se tyka
zdvazkli maloobchodni parity napfi¢ platformami uloZenych dodavatelem online zprostredkovatelskych
sluzeb, konkrétné ptimych nebo nepiimych zdvazkd, v jejichz dasledku nesmi kupujici takovychto sluzeb
nabizet, prodavat nebo dile prodivat zbozi ¢i sluzby konecnym uZivatelim za vyhodnégjsich podminek
prostiednictvim konkurenénich online zprostredkovatelskych sluzeb. Podminky se mohou tykat cen, inventdre,
dostupnosti nebo jakychkoli jinych podminek nabidky ¢&i prodeje. Zavazek tykajici se maloobchodni parity
muze vyplynout ze smluvni dolozky nebo z jinych pimych & nepiimych opatfeni, véetné vyuziti
odstupiiovanych cen nebo pobidek, jejichz pouziti zavisi na podminkdch, za kterych kupujici online zprostied-
kovatelskych sluzeb nabizi zbozi & sluzby koneénym uzivateldm prostiednictvim konkurenénich online
zprostiedkovatelskych sluzeb. Pokud napiiklad poskytovatel online zprostiedkovatelskych sluzeb nabidne lepsi
viditelnost zbozi ¢i sluzeb kupujictho na webovych strankdch poskytovatele nebo uplatnéni nizsi sazby provize
v zévislosti na tom, zda mu kupujici poskytne paritu podminek v poméru ke konkurenénim poskytovatelim
téchto sluzeb, jednd se o zdvazek maloobchodni parity napfi¢ platformami.

(254) Na vSechny ostatni typy zdvazki parity se mizZe vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU)
2022/720. Patif sem napf.:

a) zavazky maloobchodni parity tykajici se ptimych prodejnich kandlt kupujicich online zprostfedkova-
telskych sluzeb (tzv. zavazky ,0zké“ maloobchodni parity);

b) zévazky parity tykajici se podminek, za jakych jsou zboZi ¢i sluzby nabizeny podnikim, které nejsou
kone¢nymi uzivateli;

) zdvazky parity tykajici se podminek, za jakych vyrobci, velkoobchodnici nebo maloobchodnici nakupuiji
zbozi ¢i sluzby jakozto vstupy (zdvazky o ,doloZce nejvyssich vyhod“ ve vztahu k urcitému zdkaznikovi).

(255) Oddil 8.2.5. poskytuje pokyny pro posouzeni zdvazkl parity v jednotlivych piipadech, kdy se nafizeni (EU)
2022/720 nepouzije.

7 ODNETI A NEPOUZITI
7.1 Odnéti vyhody nafizeni (EU) 2022/720

(256) Jak je uvedeno v ¢l. 6 odst. 1 naf{zeni (EU) 2022/720, mize Komise v souladu s ¢l. 29 odst. 1 nafizeni (ES)
¢. 1/2003 odejmout vyhodu nafizeni (EU) 2022/720, pokud v konkrétnim ptipadé zjisti, Ze vertikalni dohoda,
na kterou se vztahuje nafizeni (EU) 2022/720, ma urcité Gcinky, které nejsou v souladu s ¢lankem 101
Smlouvy. Kromé toho, pokud plati, jak je uvedeno v ¢l. 6 odst. 2 nafizeni (EU) 2022/720, Ze takovito vertikdlni
dohoda md v konkrétnim p¥ipadé t¢inky, které nejsou v souladu s ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy na tizem{ ¢lenského
stditu nebo jeho casti, kterd md vSechny vlastnosti samostatného zemépisného trhu, mizZe orgdn pro
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hospodatskou soutéz tohoto ¢lenského stitu v souladu s ¢l. 29 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 rovnéZz odejmout
vyhody plynouci z nafizeni (EU) 2022/720. Clanek 29 naiizeni (ES) & 1/2003 nezmifuje soudy ¢lenskych stéti,
které proto nemaji pravomoc odejmout vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 (**°), ledaze je dany soud urenym
orgnem pro hospodaiskou soutéz ¢lenského stitu podle ¢lanku 35 nafizeni (ES) ¢. 1/2003.

(257) Komise a vnitrostdtni orgdny pro hospodafskou soutéZz mohou odejmout vyhodu natizeni (EU) 2022/720 ve
dvou situacich. Zaprvé mohou vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 odejmout, pokud mé vertikdlni dohoda
spadajici do pusobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy samostatné na relevantni trh takové wcinky, které nejsou
v souladu s ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Zadruhé, jak je uvedeno v 20. bodé odiivodnéni nafizeni (EU) 2022/720,
miuze vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 odejmout také tehdy, pokud mad vertikdlni dohoda tyto tcinky ve spojent
s podobnymi dohodami uzavienymi konkuren¢nimi dodavateli nebo kupujicimi. Diivodem je, Ze paraleln{ sité
podobnych vertikdlnich dohod mohou vytvafet kumulativni protisoutézni acinky, které nejsou v souladu
s ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Piiklady kumulativnich G¢inkd, které mohou ospravedlnit odnéti vyhody nafizeni
(EU) 2022/720, piedstavuji omezeni p¥istupu k relevantnimu trhu a omezeni hospodatské soutéze na tomto

trhu (**).

(258) Paralelni sité vertikdlnich dohod je tfeba povaZovat za podobné, pokud obsahuji stejny typ restriktivnich
opatfeni s podobnymi t¢inky na trh. Tyto kumulativni ti¢inky mohou vzniknout napiiklad v pfipadé zdvazkt
maloobchodni parity, selektivni distribuce nebo zédkazu soutéZit.

(259) Pokud jde o zdvazky maloobchodni parity tykajici se kandlti pro piimy prodej (zdvazky ,izké* maloobchodni
parity), ¢ldnek 6 nafizeni (EU) 2022/720 stanovi, Ze vyhoda plynouci z uvedené nafizeni mizZe byt odejmuta
podle ¢lanku 29 nafizeni (ES) ¢. 1/2003, zejména pokud je relevantni trh pro poskytovéni online zprostiedkova-
telskych sluzeb vysoce koncentrovany a hospodaiskd soutéZ mezi poskytovateli téchto sluzeb je omezena
kumulativnim G¢inkem paralelnich siti obdobnych dohod, které omezuji kupujici online zprosttedkovatelskych
sluzeb v nabizeni, prodeji nebo dalsim prodeji zbozi nebo sluzeb kone¢nym uzivatelim za vyhodnéjsich
podminek na jejich kandlech pro pfimy prodej. Dalsi pokyny k tomuto scénéfi jsou uvedeny v oddile 8.2.5.2.

(260) Pokud jde o selektivni distribuci, situace, kdy existuji dostatené podobné paralelni sité, miize nastat, pokud
néktef dodavatelé na daném trhu pouzivaji ¢isté kvalitativni selektivni distribuci, zatimco jini dodavatelé
pouzivaji kvantitativni selektivni distribuci s podobnymi tcinky na trh. Tyto kumulativni Géinky mohou
vzniknout rovnéz tehdy, kdyz na daném trhu paralelni sité selektivni distribuce pouzivaji kvalitativni kritéria,
kterd uzaviraji pfistup na trh distributorim. Za takovychto okolnosti je nezbytné pii hodnoceni zvazit
protisoutéZzni G¢inky pficitatelné kazdé jednotlivé siti dohod. Odnéti vyhody nafizeni (EU) 2022/720 muze byt
pifpadné omezeno na konkrétni kvalitativni nebo konkrétni kvantitativni kritéria, kterd napiiklad omezuji
pocet schvdlenych distributort.

(261) Odpovédnost za protisoutézni kumulativni G¢inek mutZe byt pfipsina pouze podnikiim, které na ném maji
vyznamny podil. Na dohody uzaviené podniky se zanedbatelnym podilem na kumulativnim dcinku se
nevztahuje ¢l. 101 odst. 1. Smlouvy (**?). Tyto dohody tedy nepodléhaji mechanismu odnéti (**).

(") Soudy ¢lenskych sttt rovnéz nemohou upravovat oblast ptisobnosti nafizeni (EU) 2022/720, tim, Ze oblast jejtho pouziti rozsifi na
dohody, na které se nafizeni (EU) 2022/720 nevztahuje. Jakékoli rozsifeni bez ohledu na svijj rozsah by ovlivnilo zpiisob, jakym
Komise uplatiiuje své legislativni pravomoci (rozsudek ze dne 28. tinora 1991 ve véci Stergios Delimitis v. Henninger Briu AG,
C-234/89,EU:C:1991:91, bod 46 (,véc C-234/89 — Delimitis®).

(') Kumulativni G¢inek v podobé uzavieni trhu vsak pravdépodobné nenastane v pfipadé, ze paralelni sité vertikdlnich dohod pokryvaji
méné nez 30 % relevantniho trhu, viz bod 10 ozndmeni de minimis.

(*?) Jednotlivi dodavatelé ¢i distributofi, jejichZ podil na trhu nepfesahuje 5 %, obvykle vyraznéji nepfispivaji ke kumulativnimu uzavieni
trhu, viz bod 10 ozndmeni de minimis; a véc C-234/89 Delimitis v. Henninger Brdu, body 24 az 27.

(*** Hodnoceni tohoto pfispéni se provede v souladu s kritérii, kterd jsou stanovena v oddile 8 a tykaji se politiky vymédhani v jednotlivych
piipadech.
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(262) V souladu s ¢l. 29 odst. 1 naf{zeni (ES) ¢. 1/2003 muZe Komise vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 odejmout

z vlastntho podnétu nebo na zdkladé stiznosti. To zahrnuje moZznost, aby vnitrostitni orgdny pro
hospodatskou soutéz v konkrétnim ptipadé pozadaly Komisi o odnéti vyhody nafizeni (EU) 2022/720, aniZ je
dotceno uplatiiovani pravidel pro pfidélovani piipadu a pomoc v rdmci Evropské sité pro hospodéiskou
soutéZ ("**) a aniZ je dotCena vlastni pravomoc téchto orgdnti odejmout vyhody v souladu s ¢l. 29 odst. 2
natizeni (ES) ¢. 1/2003. Pokud alespoti tfi vnitrostatni orgdny pro hospodéiskou soutéZ pozadaji Komisi
o pouziti ¢l. 29 odst. 1 nafzeni (ES) ¢. 1/2003 v konkrétnim piipadé, Komise piipad prodiskutuje v rdmci
Evropské sit¢ pro hospodéiskou soutéZ. V této souvislosti Komise v nejvy$si mife zohledni stanoviska
vnitrostatnich orgdnt pro hospodéiskou soutéZ, v nichZ Komisi pozidaly o odnéti vyhody nafizeni (EU)
2022/720, aby bylo mozné dospét k vcasnému zdvéru, zda jsou podminky pro odnéti v konkrétnim piipadé
splnény.

(263) Z ¢l 29 odst. 1 a 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 vyplyvd, Ze Komise ma vyluénou pravomoc odejmout vyhodu

naffzeni (EU) 2022/720 v celé Unii v tom smyslu, Ze miZe vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 odejmout
v souvislosti s vertikdlnimi dohodami, které omezuji hospodéiskou soutéZ na relevantnim zemépisném trhu,
ktery je vétsi nez Gzemi jednoho ¢lenského stdtu, zatimco vnitrostatni orgdn pro hospodafskou soutéz muze
vyhodu tohoto nafizeni odejmout pouze v souvislosti s izemim svého ¢lenského statu.

(264) Pravomoc odnéti jednotlivych vnitrostdtnich organti pro hospodéiskou soutéz se tak tyka piipadd, kdy

relevantni trh pokryvad pouze jeden clensky stt nebo region nachdzejici se vyhradné v jednom ¢lenském stdté
nebo v jeho ¢asti. V tomto pifpadé md vnitrostdtni orgdn pro hospodéiskou soutéz tohoto ¢lenského stdtu
pravomoc odejmout vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 ve vztahu k vertikilni dohodé, kterd ma na tomto
vnitrostatnim nebo regiondlnim trhu ¢inky, které nejsou v souladu s ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Jednd se
o soubéznou pravomoc vzhledem k tomu, Ze ¢l. 29 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 rovnéz zmocnuje Komisi
odejmout vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 ve vztahu k vnitrostitnimu nebo regiondlnimu trhu, pokud
pfedmétnd vertikdlni dohoda miiZe ovlivnit obchod mezi ¢lenskymi staty.

(265) Jsou-li dotéeny rizné vnitrostatni nebo regiondlni trhy, mtize vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 odejmout nékolik

vnitrostatnich orgdnti pro hospodéiskou soutéz soubézné.

(266) Ze znéni ¢l. 29 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 vyplyva, ze pokud Komise odejme vyhodu nafizeni (EU)

(%)
(%)

(156)
(157)

2022/720, je na Komisi prokdzat zaprvé, ze dand vertikdlni dohoda omezuje hospoddfskou soutéz ve smyslu
¢l. 101 odst. 1 Smlouvy (**%). Zadruhé musi Komise prokézat, zZe tato dohoda md t¢inky, které nejsou v souladu
s ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, coZ znamend, Ze tato dohoda nespliiuje alespoti jednu ze ¢tyf podminek stanovenych
v ¢l 101 odst. 3 Smlouvy (**%). V souladu s ¢l. 29 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 stejné pozadavky plati
i v ptipadé, Ze vnitrostdtn{ orgdn pro hospodaiskou soutéz odejme vyhodu nafizeni (EU) 2022/720 ve vztahu
k tzemi svého clenského stdtu. Konkrétné pokud jde o dukazni bfemeno, Ze je splnén druhy pozadavek,
¢lanek 29 vyzaduje, aby piislusny orgdn pro hospodéiskou soutéZz dolozil, Ze neni splnéna alespon jedna ze
¢ty podminek ¢€l. 101 odst. 3 Smlouvy (7).

Viz kapitola IV nafizeni (ES) ¢. 1/2003.

Pokud vertikdlni dohoda spadd mimo oblast pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, jak je stanoveno v oddile 3 téchto pokynt, otdzka
pouziti nafizeni (EU) 2022/720 nevyvstane, protoZe nafizeni (EU) 2022/720 definuje kategorie vertikdlnich dohod, které obvykle
spliuji podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, coz pfedpoklddd, Ze vertikdlni dohoda spadd do oblasti piisobnosti ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy.

Postaci, aby Komise dolozila, Ze neni splnéna jedna ze étyf podminek ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Je tomu tak proto, Ze aby bylo mozno
uplatnit vyjimku podle ¢l. 101 odst. 3, musi byt splnény viechny ¢tyfi podminky.

Pozadavek podle ¢lanku 29 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 tykajici se diikazniho bfemene piislusnych orgdnd pro hospodédiskou soutéz
vyplyvé ze situace, v niZ se nepouzije nafizeni (EU) 2022/720 a podnik se v konkrétnim piipadé odvolavd na ¢l. 101 odst. 3
Smlouvy. V této situaci lezi podle ¢lanku 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 dtikazni bfemeno na podniku, ktery musi prokdzat, Ze jsou
splnény viechny ¢tyfi podminky ¢l. 101 odst. 3. Za timto ticelem musi svd tvrzeni dolozZit, viz napf. rozhodnuti Komise ve véci
AT.39226 — Lundbeck, potvrzené v rozsudcich ze dne 8. zafi 2016, Lundbeck v. Komise, T-472[13, EU:T:2016:449; a ze dne
25. brezna 2021, Lundbeck v. Komise, véc C-591/16 P, EU:C:2021:243.
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(267) Jsou-li pozadavky ¢l. 29 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 splnény, mdze Komise v konkrétnim piipadé odejmout
vyhody nafizeni (EU) 2022/720. Toto odnéti a s nim souvisejici pozadavky stanovené v tomto oddile je tieba
odliSovat od zjisténi obsazenych v rozhodnuti Komise o protipravnim jednédni podle kapitoly III nafizeni (ES)

¢. 1/2003. Odnéti vsak muze byt kombinovdno napiiklad s konstatovdnim protipravniho jedndni nebo
s ulozenim napravného opatfenti, a dokonce i s pfedbéznymi opatfenimi (**%).

(268) Pokud Komise v souladu s ¢l. 29 odst. 1 naf{zeni (ES) ¢. 1/2003 odejme vyhodu nafizeni (EU) 2022/720,
vyvolava toto odnéti pouze Gcinek ex nung, tj. vyjimka udélend témto piislusnym dohoddm zistdvé v platnosti
az do dne, kdy vstoupi v platnost odnéti této vyjimky. V piipadé odnéti podle ¢l. 29 odst. 2 nafizeni (ES)
¢. 1/2003 musi dotcené vnitrostdtni orgdny pro hospodéfskou soutéz zohlednit rovnéz své zdvazky podle

¢l. 11 odst. 4 nafizeni (ES) ¢ 1/2003, konkrétné svij zdvazek poskytnout Komisi veskerd prislusnd
pfedpokladand rozhodnuti.

7.2 NepouZiti nafizeni (EU) 2022720

(269) V souladu s ¢ldnkem 1la nafizeni ¢. 19/65/EHS c¢lanek 7 naffzeni (EU) 2022/720 umoziuje Komisi, aby
prostednictvim nafizen vyloucila z ptisobnosti nafizen{ (EU) 2022/720 paralelni sité¢ podobnych vertikdlnich
omezeni, pokud takovéto sité pokryvaji vice nez 50 % relevantniho trhu. Toto nafizeni neni uréeno jednotlivym
podnikiim, ale tyka se viech podnikd, jejichz dohody spliiuji podminky stanovené v nafizeni podle ¢lanku 7
naffzeni (EU) 2022/720. Pfi hodnoceni, zda je tfeba takové nafizeni pouzit, Komise posoudi, zda by
individudlni odnéti vyjimky nebylo vhodngjsim prostiedkem nédpravy. Pro uvedené posouzeni jsou obzvldst
relevantni dva aspekty, a to pocet konkuren¢nich podnikti pfispivajicich ke kumulativnimu t¢inku na
relevantnim trhu a pocet postizenych zemépisnych trhi v Unil.

(270) Komise zvazi pfijeti nafizeni podle ¢ldnku 7 nafizeni (EU) 2022/720, pokud je pravdépodobné, ze podobnd
omezeni pokryvajici vic nez 50 % relevantniho trhu vyznamné omezi pfistup na tento trh nebo hospodaiskou
soutéz na tomto trhu. K tomu muize dojit zejména v pifpadé, kdy paralelni sité selektivni distribuce pokryvaji
vice nez 50 % trhu a jsou schopné uzaviit trh, protoze vyuzZivaji kritéria pro selekci, kterd povaha piislusného
zbozi nebo sluzeb nevyzaduje nebo diskriminujf uréité zptsoby distribuce tohoto zbozi nebo sluzeb. Pro tcely
vypoltu 50 % podilu pokryti trhu je tfeba vzit v Gvahu kazdou individudlni sit vertikdlnich dohod, kterd
obsahuje omezeni nebo kombinovand omezeni s obdobnymi Gc¢inky na dany trh. Clének 7 nafizeni
(EU) 2022/720 v3ak nevyzaduje, aby Komise piijala takové nafizeni v ptipadé, ze je 50 % podil pokryti trhu
piekrocen.

(271) Dopadem nafizeni pfijatého podle ¢linku 7 nafizeni (EU) 2022/720 je skutecnost, Ze natizeni (EU) 2022/720 se
stane ve vztahu k dotéenym omezenim a trhim nepouZitelné, a Ze se tedy plné pouZije ¢l. 101 odst. 1 a 3
Smlouvy.

(272) Jakékoli nafizeni pfijaté podle v ¢lanku 7 nafizeni (EU) 2022720 musi jasné stanovit svou oblast ptisobnosti.
Komise musi proto zaprvé definovat jeden ¢i vice relevantnich vyrobkovych a zemépisnych trha a zadruhé
urcit, u jakého druhu vertikdlntho omezeni (vertikdlnich omezeni) se nafizeni (EU) 2022/720 pfestane
pouzivat. Pokud jde o druhy aspekt, Komise mZze ptisobnost nafizeni upravit podle toho, na jaky problém
v oblasti hospoddiské soutéze se chce zamétit. Napiiklad, i kdyz pii stanovovani 50 % podilu pokryti trhu
budou zvazovany vSechny paralelni sit¢ dohod typu ,ndkup jedné znacky“, mizZe Komise omezit oblast
pusobnosti nafizeni, které pfijme v souladu s ¢ldnkem 7 nafizeni (EU) 2022/720 pouze na zdkaz soutéZit,
jehoz doba platnosti pfesdhne ur¢itou hranici. Diky tomu dohody s krat$i dobou trvéani ¢i méné omezujici
povahou nemusi byt vzhledem k niz$imu stupni a¢inka uzavfeni trhu takovym nafizenim viibec dotceny.

(***) Komise svou pravomoc odejmout vyhodu dfive pouzitelnych nafizeni o blokovych vyjimkach jiz vyuzila ve svém rozhodnuti ze dne
25. brezna 1992 (pfedbéind opatfeni) tykajictho se fizeni podle ¢lanku 85 Smlouvy o zaloZeni Evropského hospodafského
spolecenstvi ve véci IV/34.072 — Mars/Langnese a Schéller, potvrzeném v rozsudku ze dne 1. fijna 1998 ve véci Langnese-Iglo v.
Komise, C-279/95 P, EU:C:1998:447, a ve svém rozhodnuti ze dne 4. prosince 1991 (pfedbéZnd opatteni) tykajictho se fizeni podle
¢lanku 85 Smlouvy o zaloZeni Evropského hospodaiského spolecenstvi ve véci IV/33.157 — Eco System/Peugeot.
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Obdobné pokud podniky na ur¢itém trhu pouzivaji selektivni distribuci v kombinaci s dodate¢nymi omezenimi,
jako naptiklad zdkazem soutézit nebo vynucovanim odbéru uréitého mnozstvi, miize se nafizeni pfijaté
v souladu s ¢lankem 7 naffzeni (EU) 2022/720 tykat pouze téchto dodate¢nych omezeni. V p¥ipadé potieby
muize Komise téZ upfesnit vysi podilu podniku na trhu, na kterou lze v kontextu urcitého konkrétniho trhu
nahliZet jako na nedostatecné velkou pro to, aby jednotlivy podnik vyznamné pfispél ke kumulativnimu téinku.

(273) V souladu s ¢lankem 1la nafizeni ¢. 19/65/EHS musi nafizeni pfijaté v souladu s ¢ldnkem 7 nafizeni (EU)
2022/720 stanovit pfechodné obdobf, které nesmi byt krat$i nez Sest mésici pfede dnem jeho pouzitelnosti.
Toto obdobi ma dotcenym podnikiim umoznit, aby své vertikdlni dohody odpovidajicim zptisobem upravily.

(274) Natizeni pfijaté v souladu s clankem 7 nafizeni (EU) 2022/720 nebude mit dopad na vyjimku udélenou
v souvislosti s danymi dohodami pfede dnem pouzitelnosti uvedeného nafizeni.

8 POLITIKA VYMAHANI V JEDNOTLIVYCH PRIPADECH

8.1 Rémec rozboru

(275) Pokud se blokovd vyjimka stanovend nafizenim (EU) 2022/720 na vertikdlni dohodu nepouzije, je nezbytné
posoudit, zda v tomto konkrétnim ptipadé vertikdlni dohoda spadd do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy,
a pokud ano, zda jsou splnény podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Pokud dohody neobsahuji omezeni
hospodéiské soutéze svym cilem, a zejména ani tvrdd omezeni ve smyslu ¢lanku 4 nafizeni (EU) 2022/720,
nelze se domnivat, ze vertikdlni dohody, které nespadaji do piisobnosti nafizeni (EU) 2022/720 spadaji do
ptsobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nebo Ze nespliiuji podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Tyto dohody
vyzaduji individudlni posouzeni. Dohody, které bud neomezuji hospodéiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, nebo spliuji podminky uvedené v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, jsou platné a vymahatelné.

(276) Podle ¢l. 1 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 1/2003 podniky nemusi oznamovat, Ze se na jejich vertikdlni dohody vztahuje
individualni vyjimka podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Pokud Komise provadi individudlni posouzeni, bude muset
prokazat, Ze dand vertikdln{ dohoda omezuje hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy. Podniky,
které zadaji o vyuziti vyhody podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, musi dokazat, Ze podminky uvedené v tomto bodé
jsou splnény. Pokud budou prokdzany pravdépodobné protisoutéZni a¢inky, mohou podniky dolozZit své tvrzeni
o zvySeni G¢inkd a vysvétlit, pro¢ je konkrétni dohoda o distribuci nezbytnd k tomu, aby byly spottebitelim
poskytnuty vyhody bez vylouceni hospodéfské soutéze. Komise poté rozhodne, zda dohoda spliiuje podminky
¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

(277) Posouzeni, zda ma vertikdlni dohoda G¢inek omezujici hospodéiskou soutéz, se provadi na zdkladé srovnani
situace na relevantnim trhu s existujicimi vertikdlnimi omezenimi se situaci, kterd by nastala pfi neexistenci
vertikdlnich omezeni ve vertikdlni dohodé. Pfi posuzovéni jednotlivych pipadt mize Komise vzit v Gvahu
skutecné i pravdépodobné ucinky. Vertikdlni dohoda omezuje hospodatskou soutéZ svymi tcinky jediné tehdy,
kdyz ovliviiuje skute¢nou nebo potencidlni hospodéfskou soutéz do té miry, Ze Ize s pfiméfené vysokou mirou
pravdépodobnosti o¢ekdvat negativni ti¢inky na ceny, objem vyroby, inovaci nebo rozmanitost ¢i jakost zbozi
nebo sluzeb na relevantnim trhu. Negativni G¢inky na hospodaiskou soutéZ musi byt znatelné (**). Znatelné
protisoutézni Ui¢inky se s vétsi pravdépodobnosti vyskytnou v piipadé, Ze alespon jedna smluvni strana mé
nebo ziskd urcitou trzni silu a dohoda pfispivd ke vzniku, zachovani nebo zvyseni této trini sily, ptipadné

(") Viz oddil 3.1.
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8.1.1

(278)

(279)

(280)

(281)

(282)

smluvnim strandm umoziiuje tuto trzni silu vyuzivat. Trzni sila je schopnost udrZovat ceny nad konkurenéni
tirovni nebo udrzovat vyrobu pod konkurené¢ni drovni z hlediska mnozstvi, jakosti ¢i rozmanitosti vyrobk
nebo inovace, a to po dobu nikoli nevyznamnou. Pro ndlez, ktery konstatuje omezeni hospodarské soutéze ve
smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, zpravidla postatuje mensi trzni sila, nez jakd je tfeba pro nélez, ktery
konstatuje dominanci podle ¢lanku 102 Smlouvy.

Faktory vyznamné pro posouzeni podle ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy

Pfi posuzovani jednotlivych vertikdlnich dohod mezi podniky, jejichz podil na trhu pfesahuje prahovou
hodnotu 30 %, Komise provede tGplnou analyzu hospodaiské soutéZe. Pii posuzovani toho, zda vertikdlni
dohoda zptisobuje znatelné omezeni hospodéfské soutéze ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, jsou povazoviny
za zv1asté dalezité tyto faktory:

a) povaha dohody;

b) postaveni smluvnich stran na trhy;

N7

¢) postaveni soutéziteld na trhu (na vy3si tirovni a niz${ drovni fetézce);
d) postaveni odbératelti smluvniho zbozi nebo sluzeb na trhu;

e) prekdzky vstupu na trh;

f) droveti vyroby nebo distribu¢niho fetézce, kterd je ovlivnéna;

g) povaha vyrobku;

h) dynamika trhu.

V avahu Ize vzit rovnéz dalii relevantni faktory.

Vyznam jednotlivych faktorti se maze liSit v zdvislosti na okolnostech pfipadu. Napiiklad vysoky podil
smluvnich stran na trhu je obvykle dobrym ukazatelem trzni sily. V piipadé malych piekdzek vstupu na trh
vSak muZe byt vliv na trhu vyznamné omezen skute¢nym ¢i potencidlnim vstupem na trh. Z tohoto divodu
neni mozné stanovit pevnd pravidla, kterd by se dala obecné uplatnit pro stanoveni dilezitosti jednotlivych
faktort.

Vertikdlni dohody mohou mit mnoho riznych podob. Proto je dilezité posoudit povahu dohody z hlediska
omezeni, kterd obsahuje, doby trvini téchto omezeni a podilu celkového prodeje na (pfedchazejicim) trhu
ovlivnéném témito omezenimi. MuZe byt nezbytné jit nad rdmec vyslovného znéni dohody. Existenci
implicitnich omezeni lze odvodit ze zpiisobu, jakym smluvni strany dohodu uplatiiuji, a z pobidek, jejichz
pusobent jsou vystaveny.

Postaven{ smluvnich stran na trhu je ukazatelem stupné pfipadné trznf sily, kterou md dodavatel, kupujici nebo
oba subjekty. Cim vy3si je jejich podil na trhu, tim vétsi bude pravdépodobné jejich trzni sila. Tak je tomu zvldsté
tehdy, kdyZ podil na trhu odrdzi vyhody v oblasti ndkladd nebo jiné konkuren¢ni vyhody vii¢i ostatnim
soutézitelim. Tyto konkuren¢ni vyhody mohou napiiklad byt vysledkem toho, Ze spolecnost byla na trhu prvni
(md nejlepsi misto apod.), vlastni dileZité patenty, md dokonalejsi technologii, pfipadné predstavuje vedouci
znacku na trhu nebo md dokonalejsi sortiment. DilleZitym ukazatelem ptitomnosti trzni sily maze byt rovnéz
mira diferenciace vyrobkd. Diky znackdm dochédzi k vétsi diferenciaci vyrobkd a omezuje se nahraditelnost
vyrobku, ¢imz klesd i pruznost poptavky a naopak roste moZznost zvy3eni cen.
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(283) Vyznamné je také postaveni konkuren¢nich podnikdt na trhu. Cim silngjsi a pocetngjsi jsou konkurenéni
podniky na trhu, tim mensf je riziko, Ze smluvni strany by jednotlivé uplatiiovaly trzni silu a Ze by trh uzaviely
¢i zmirnily hospodéfskou soutéz. Je proto také dalezité zvazit, zda existuji G¢inné a v¢asné protistrategie, které
by mohly konkurenéni podniky pravdépodobné vyuzit. Pokud je vak pocet podnikii na trhu relativné maly
a jejich postaveni na trhu podobné (naptiklad z hlediska velikosti, ndkladii nebo potencidlu v oblasti vyzkumu
a vyvoje), mohou vertikdlni omezeni zvysit riziko vzniku koluze. Kolisajici nebo rychle se ménici podily na trhu
jsou obvykle ukazatelem intenzivni hospodafské soutéze.

(284) Postaveni zdkaznikti smluvnich stran vertikdlni dohody na navazujicim trhu niZ§{ drovné je ukazatelem, zda
jeden ¢i nékolik téchto zakaznikd maji kupni silu. Prvnim ukazatelem kupni sily odbératele je podil zdkaznika
na nakupnim trhu. Podil na tomto trhu odrdzi dualezitost poptdvky zdkaznika pro piipadné dodavatele. Dalsi
ukazatele pfedstavuje postaveni zdkaznika na trhu pro dal3i prodej, kde je aktivni, v¢etné takovych vlastnosti,
jako je velké zemépisné rozsifeni jeho prodejen, vlastni znacky véetné privatnich znacek a image jeho znacky
u konecnych uZivateld. Za nékterych okolnosti mize kupni sila zabranit poskozeni spotiebitelti, které by
vyplyvalo z jinak problematické vertikdlni dohody. To plati zejména tehdy, kdyz majf silni zdkaznici schopnost
a motivaci, aby v ptipadé malého, ale trvalého zvyseni relativnich cen na trh ptivedli nové zdroje dodévek.

(285) Prekdzky vstupu na trh se méfi podle toho, do jaké miry mohou spole¢nosti jiz ptsobici na trhu zvysit cenu nad
konkurené¢ni droven, aniz by vyvolaly zdjem o vstup nového soutézitele na trh. Obecné plati, ze ptekdzky
vstupu na trh jsou nizké, kdyz je pravdépodobné, zZe ke skutecnému vstupu schopnému zabrénit uplatiiovani
trzni sily spole¢nostmi jiz fungujicimi na trhu ¢&i toto uplatiiovani narusit dojde v obdobi jednoho ¢i dvou let.
Vstupni bariéry se mohou vyskytovat na drovni dodavatele nebo na trovni kupujictho, piipadné na obou
urovnich. Prekdzky vstupu mohou byt dusledkem $iroké skdly faktort, jako jsou napiiklad dspory z rozsahu
a sortimentu (véetné sitovych acinkd vicestrannych podnikdl), pravni piedpisy (zejména tykaji-li se udélovani
vyhradnich prav), stitni podpora, dovozni cla, prava dusevniho vlastnictvi, vlastnictvi zdroji, u kterych je
dodédvka omezena (napt. v disledku pfirodnich omezeni), zdkladni vybaveni, vyhoda prvniho na trhu a loajalita
spotiebitele ke znacce vybudovand pomoci intenzivni reklamy piisobici po ur¢itou dobu. To, zda budou nékteré
z téchto faktorti povazovany za prekazky vstupu, zdvisi zejména na jejich vztahu k nendvratnym nakladim.
Nendvratnymi ndklady se rozuméji takové nédklady, které jsou nezbytné ke vstupu na trh nebo k aktivnimu
ptsoben{ na trhu, avSak které nelze ziskat zpét, pokud spolecnost z trhu odejde. Naklady na reklamu
zaméfenou na vybudovéni loajality spotiebitelt se obvykle povazuji za nendvratné néklady, avsak mimo ty
piipady, kdy je firma schopnd prodat svou obchodni znacku, piipadné ji vyuZit beze ztrity jinde. Pokud vstup
na trh vyZaduje vysoké nendvratné ndklady, hrozba intenzivni hospodarské soutéze s firmami jiz psobicimi na
trhu po vstupu na trh miiZe od tohoto vstupu odradit, jelikoz potencidlni zdjemci o vstup nemohou ospravedlnit
riziko ztraty svych nendvratnych investic.

(286) Také vertikdlni omezeni mohou fungovat jako vstupni bariéry, nebot ztéZuji ptistup a vylucuji (potencialni)
soutézitele. Napiiklad zdkaz soutézit, ktery distributory vdZze k dodavateli, mizZe mit vyrazny G¢inek z hlediska
uzavieni trhu, pokud by zavedeni vlastnich distributort pro potencidlniho zdjemce o vstup na trh znamenalo
nendvratné néklady.

(287) Uroveit vyrobntho ¢&i distribu¢ntho fetézce je spojena s rozdilem mezi meziprodukty a diléimi sluzbami
a findlnimi vyrobky a sluzbami. Meziprodukty nebo dil¢i sluzby se prodavaji podniktim, které je vyuZivaji jako
vstup k vyrobé jiného zbozi ¢i sluzeb a obvykle ve findlnim vyrobku nebo sluzbé nejsou rozeznatelné. Kupujici
meziproduktd nebo diléich sluzeb jsou obvykle velmi dobfe informovanymi zdkazniky, a proto se méné
spoléhaji na znacku a image. Findlni vyrobky nebo sluzby jsou pfimo ¢i nepfimo proddviny konecnym
uZivatelim, ktefi se ¢asto vice spoléhaji na znacku nebo image.

(288) Povaha vyrobku hraje roli pfi posuzovani pfipadnych negativnich i pozitivnich tG¢inkt vertikdlnich omezent,
zejména v souvislosti s findlnimi vyrobky nebo sluzbami. Pfi posuzovani piipadnych negativnich t¢inkd je
dalezité urcit, jsou-li vyrobky proddvané na relevantnim trhu spiSe homogenni nebo heterogenni (%), je-li
vyrobek drahy a vyrazné zasahuje do rozpoctu spottebitele nebo laciny, a zda se jednd o vyrobek nakupovany
jednordzové nebo opakované.

(") Viz rovnéz bod (282).
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(289) Je tieba peclivé posoudit dynamiku relevantniho trhu. Na nékterych dynamickych trzich mohou byt ptipadné
negativni u¢inky konkrétnich vertikdlnich omezeni bezproblémové, jelikoz hospodaiskd soutéZz v ramci znacky
u dynamickych a inovativnich konkurentd mtize pisobit jako dostate¢ny tlak. V jinych pfipadech vSak mohou
vertikdlni omezeni spole¢nosti jiz pisobici na dynamickém trhu umoznit trvalou konkurenéni vyhodu, a vést
tak k dlouhodobym negativnim G¢inkim na hospodéiskou soutéz. Tato situace muze nastat tehdy, kdyz
vertikdlni omezeni zabrdni tomu, aby konkurenti vyuzivali vyhod sitovych ti¢inkd, nebo kdyzZ je trh nachylny
k vychyleni.

(290) Pro posouzeni mohou byt relevantni i jiné faktory. K témto faktoram mize patfit zejména:

a) pfitomnost kumulativnich G¢inka vyplyvajicich ze skutecnosti, Ze trh je pokryt podobnymi vertikdlnimi
omezenimi uloZenymi jinymi dodavateli nebo kupujicimi;

b) zda je dohoda ,vnucend“ (tj. Ze se vétSina omezeni ¢&i zdvazkil tykd pouze jedné strany dohody), nebo
,2dohodnutd“ (omezeni ¢ zdvazky pfijimaji obé€ strany);

¢) regula¢ni prostieds;

d) chovani, které mize vést ke koluzi nebo ji usnadnit, jako naptiklad vedouci postaveni pfi tvorbé cen, pfedem
oznidmené zmény cen a sjedndvdni cen, nepruznost cen jako reakce na nadbyte¢nou kapacitu, cenovad

vvvvvv

8.1.2 Faktory vyznamné pro posouzeni podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy

(291) Vertikdlni dohody, které omezuji hospoddfskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, mohou také mit
pozitivni u¢inky na hospoddfskou soutéz v podobé zvyseni efektivity, které mohou prevazit nad jejich
protisoutéznimi d¢inky. Posouzeni zvyseni efektivity vici protisoutéZnim déinkim se provadi v rdmci
stanoveném v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, ktery obsahuje vyjimku ze zdkazu uvedeného v ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy.
Aby byla tato vyjimka pouzitelnd, musi vertikalni dohoda splnovat ndsledujici ¢tyti kumulativni podminky:

a) musi vést k objektivnim hospodéiskym ptinostim;
b) spotiebitelé musi dostat pfiméfeny podil na vysledném ptinosu (**);
¢) omezeni hospodaiské soutéze musi byt nezbytnd k dosazeni téchto pfinosti a

d) vertikdlni dohoda nesmi strandm umoznit vylouceni hospodaiské soutéze ve vztahu k podstatné &sti
dotcenych vyrobkii nebo sluzeb (1%2).

(292) Podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy se posouzeni vertikdlnich dohod provadi ve skute¢ném ramci, v némz se dohody
uskute¢niuji ('*’), a na zdkladé skute¢nosti, které v daném okamziku existuji. Posouzeni je citlivé na vyznamné
zmény faktd. Vyjimka stanovend v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy plati, pokud jsou splnény tyto ¢tyfi podminky,
a prestava platit, pokud tomu tak jiz neni (**%). P pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy v souladu s témito zdsadami
je nezbytné vzit v Gvahu investice kterékoli smluvni strany dohody a dobu a omezeni potiebné k provedeni
a amortizaci investic zvysujicich efektivnost.

(') Jak je uvedeno v bodé 84 pokynii k ¢l. 101 odst. 3, pojem ,spotiebitelé“ ve smyslu ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy zahrnuje vSechny piimé
i neptimé uZivatele vyrobkd, na néz se dohoda vztahuje, vetné vyrobct, ktef pouZivaji vyrobek jako vstup, velkoobchodnikd,
maloobchodnikt a kone¢nych spotiebiteld, tj. fyzickych osob, které jednaji za tGcelem, ktery nespadd do jejich podnikatelské nebo
profesionalni ¢innosti.

(*?) Viz pokyny k ¢l. 101 odst. 3.

(") Viz rozsudek Ford v. Komise, spojené véci C-25/84 a 26/84, EU:C:1985:340, body 24 a 25. Ustanoveni ¢l. 101 odst. 3 pokynii, bod
44.

(") Viz napf. rozhodnuti Komise 1999/242[ES (véc ¢ IV[36.237 — TPS), (UL. vést. L 90, 2.4.1999, s. 6). Stejné tak zdkaz zakotveny
v ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy plati pouze tehdy, pokud méd dohoda omezeni soutéZe za cil nebo pokud méd omezujici G¢inky. Ustanoveni
¢l. 101 odst. 3 pokynti, bod 44.
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(293) Z prvni podminky v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy vyplyvd, Ze je nutné posoudit objektivni piinosy vertikalni dohody
z hlediska efektivity, kterd je pifpadné jejim vysledkem. V tomto ohledu maji vertikdlni dohody ¢asto potencidl
pomoci dosdhnout kladnych acinkt, jak je vysvétleno v oddile 2.1, protoze mohou zlepsit zptsob, jakym
strany dohody vykondvaji své doplikové ¢innosti.

(294) Druhd podminka ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy stanovi, Ze spotfebiteltm musi byt vyhrazen pfiméfeny podil na
vyhodich. Z toho vyplyva, Ze spotiebitelé vyrobka & sluzeb nakoupenych nebo (dile) prodanych podle
vertikdlni dohody musi ziskat alespofl rovnocennou ndhradu za negativn{ Gi¢inky dohody (**%). Jinymi slovy
zvyseni efektivity musi plné vyrovnat pravdépodobny negativni dopad na ceny, objem vyroby a dal3i pfislugné
faktory zptisobené vertikdlni dohodou.

(295) Zatieti, pfi uplatiovani kritéria nezbytnosti obsazeného v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy bude Komise predevsim
zkoumat, zda jednotlivd omezeni umoziuji vyrdbét a provadét ndkup nebo (dalsi) prodej smluvniho zbozi
nebo sluzeb efektivnéji, nez jak by tomu bylo bez doty¢ného omezeni. Toto posouzeni musi vzit v dvahu
podminky na trhu a skute¢né okolnosti, jejichz ptisobeni jsou smluvni strany vystaveny. Podniky vyuZzivajici
vyhody ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy nemusi zvaZzovat hypotetické a teoretické alternativy. Musi vSak vysvétlit
a prokézat, Ze zdanlivé realistické a vyznamné méné omezujici alternativy by nemély stejné G¢inky. Jestlize by
volba alternativy, kterd se jevi jako realistickd z obchodniho hlediska a pfitom méné omezujici, vedla
k vyznamné ztraté efektivity, povazuje se doty¢né omezeni za nezbytné.

(296) Ctvrtd podminka ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy stanovi, Ze vertikdlni dohoda smluvnim stranim nesm{ umoznit
vylouceni hospodafské soutéze ve vztahu k podstatné ¢ésti dotéenych vyrobkt nebo sluzeb. To predpokladd
analyzu zbyvajicich konkurenc¢nich tlakG na trhu a dopadu dohody na tyto zbyvajici zdroje hospodaiské
soutéze. P uplatiiovani této podminky je tfeba zohlednit vztah mezi ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy a ¢lankem 102
Smlouvy. Podle ustdlené judikatury nemaze pouziti ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy branit pouziti ¢lanku 102
Smlouvy (**). Protoze ¢lanky 101 i 102 Smlouvy sleduji jako cil zachovani G¢inné hospodaiské soutéze na
trhu, vyZaduje soudrznost, aby se ¢l. 101 odst. 3 vyklddal tak, Ze je vylouceno pouziti pravidla o vyjimce na
omezujici vertikdlni dohody, které pfedstavuji zneuziti dominantniho postaveni (*¢"). Vertikdlni dohoda nesmi
vylucovat Gcinnou hospodéiskou soutéz odstranénim vsech nebo vétsiny existujicich zdroju skutecné ¢i
potencidlni hospodaiské soutéZe. Soupefeni mezi podniky je zdkladnim hybatelem hospodaiské efektivnosti,
véetné dynamickych kladnych G¢inkt ve formé inovaci. Pii jeho absenci bude dominantnimu podniku chybét
odpovidajici motivace k dalsimu vytvdfeni a pfedavani vyhod plynoucich ze zvySeni G¢innosti. Omezujici

vvvvv

mozné odavodnit tim, Ze také zvy$uje hospodafskou tcinnost.

8.2 Rozbor uréitych vertikdlnich omezeni

(297) Zatimco oddil 6 zahrnuje pokyny pro hodnocenti vertikdlnich omezeni pfedstavujicich tvrdd omezeni ve smyslu
¢lanku 4 naffzeni (EU) 2022/720 nebo vyloucend omezeni ve smyslu ¢linku 5 uvedeného nafizeni, nasledujici
body poskytuji pokyny tykajici se jinych konkrétnich vertikdlnich omezeni. Co se tyce vertikdlnich omezeni,
kterymi se tyto pokyny konkrétné nezabyvaji, Komise je bude posuzovat v souladu se stejnymi zdsadami
zohlednujicimi ptislusné faktory, jak je stanoveno v tomto oddile 8.

(") Viz bod 85 pokynti k ¢l. 101 odst. 3.

(") Viz rozsudek ze dne 16. bfezna 2000, Compagnie Maritime Belge, spojené véci C-395/96 P a C-396/96 P, EU:C:2000:132, bod 130.
Stejné tak uplatnéni ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy nebrdni pouzit pravidla Smlouvy o volném pohybu zboZi, sluzeb, osob a kapitdlu. Tato
ustanoveni jsou za urcitych okolnosti pouZitelnd na dohody, rozhodnuti a jedndni ve vzdjemné shodé ve smyslu ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy, v této souvislosti viz rozsudek ze dne 19. Ginora 2002 ve véci C-309/99 Wouters a dalsi, EU:C:2002:98, bod 120.

(1) Viz rozsudek ze dne 10. Cervence 1990, Tetra Pak v. Komise, véc T-51/89, EU:T:1990:41. Viz také ¢l. 101 odst. 3 pokynt, bod 106.
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8.2.1 Ndkup jedné znacky

(298) Pod oznaceni ,ndkup jedné znacky“ spadaji ty dohody, jejichz hlavnim prvkem je ulozZit kupujicimu povinnost
nebo jej pfimét, aby své objedndvky na urcity typ vyrobku ¢inil u jednoho dodavatele. Tento pozadavek lze
mimo jiné najit v ustanovenich o zdkazu soutézit a o mnozZstevni povinnosti odsouhlasenych s kupujicim.
Dohody o nesoutézeni vychazeji ze schématu povinnosti nebo pobidek, které zptsobuji, Ze kupujici nakupuje
vice nez 80 % pozadovaného zbozi a sluzeb pro dany trh od jednoho dodavatele. To neznamend, Ze kupujici
musi nakupovat pifimo u dodavatele, ale Ze v podstaté nesmi nakupovat, proddvat nebo zpracovévat
konkurenéni zbozi ¢i sluzby. Mnozstevni povinnost stanovend kupujicimu je jemnéjsi formou zdkazu soutézit,
kdy pobidky a povinnosti sjednané mezi dodavatelem a kupujicim vedou k tomu, Ze kupujici vétsinu nakupti
uskuteciiuje u jednoho dodavatele. Mnozstevni povinnost miize mit podobu pozadavku minimdlniho odbéru,
pozadavku na vytvéafen{ zdsob nebo nelinedrniho urcovéni cen, jednd se napftiklad o systémy podminénych slev
nebo dvoustupiovy tarif (pausdlni ¢astka plus cena za jednotku). Lze ocekdvat, Ze tzv. ,anglickd dolozka“, podle
niZ kupujici musi ozndmit jakoukoli lepsf nabidku, kterou dostane, a smi ji pfijmout pouze tehdy, pokud mu
dodavatel neni schopen ucinit srovnatelnou nabidku, bude mit stejny Géinek jako povinnost ndkupu jedné
znacky, a to zejména v piipadé, kdy kupujici musi sdélit, kdo mu tuto lepsi nabidku ucinil.

(299) Ptipadna rizika ndkupu jedné znacky pro hospodafskou soutéz jsou uzavieni trhu konkurenénim dodavatelim
a potencidlnim dodavateldm, zmirnéni hospodaiské soutéZze a usnadnéni vzniku koluze mezi dodavateli
v ptipadé kumulativniho vyuZzivani a, pokud je kupujici zdroven maloobchodnikem, potlaceni soutéze mezi
znackami v prodejndch. Tyto omezujici ti¢inky maji pfimy dopad na soutéZ mezi znackami.

(300) Dohody o ndkupu jedné znacky mohou vyuZivat vyjimku uvedenou v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720,
pokud podil dodavatele ani podil kupujictho na trhu nepfesahuji 30 % a pokud zdkaz soutézit nepfesahuje pét
let. Jak je uvedeno v bodé (248), na dohody o ndkupu jedné znacky, které jsou konkludentné obnovitelné nad
rdmec 5 let, se blokové vyjimka vztahuje, pokud kupujici mize u dohody o ndkupu jedné znacky tcelné
vyjednat nové podminky, nebo ji ukonéit tak, Ze poskytne rozumnou vypovédni lhiitu a za pfiméfenych
ndkladd, ¢imz je kupujicimu umoznéno po uplynuti této pétileté lhiity skute¢né zménit dodavatele. Pokud
nejsou tyto podminky splnény, musi byt dand dohoda o nakupu jedné znacky posouzena individudlné.

(301) Potencidl povinnosti ndkupu jedné znacky vyustit v protisoutéZni uzavteni trhu vznikd obzvldsté tehdy, pokud
by v piipadé absence této povinnosti vyvijely velky konkurencni tlak konkurenéni podniky, které v dobé
uzavieni dohody obsahujici tuto povinnost bud jesté¢ neptlisobi na daném trhu, nebo nejsou v takovém
postaveni, aby mohly plné pokryt poptavku ze strany zdkaznikd. SoutéZitelé nemusi byt schopny pokryt celou
poptavku urcitého zdkaznika, protoze dany dodavatel je nezbytnym obchodnim partnerem alesporti pro ¢dst
poptavky na trhu, napiiklad protoze jeho znacka je ,nezbytnym* vyrobkem, jemuz ddvad prednost mnoho
spotiebiteltl, nebo protoze kapacitni omezeni ostatnich dodavatelti jsou takovd, Ze ¢ast poptavky maze pokryt
pouze pifslusny dodavatel (*%). ,Postaveni dodavatele na trhu“ méd proto prvofady vyznam pro hodnoceni
povinnosti ndkupu jedné znacky z hlediska piipadnych protisoutéznich acinkd.

(302) Pokud mohou konkurenéni podniky soutézit za stejnych podminek o celkovou poptavku kazdého jednotlivého
zdkaznika, je obecné nepravdépodobné, Ze by povinnost ndkupu jedné znacky uloZend konkrétnim
dodavatelem vyrazné omezila hospoddfskou soutéz, pokud schopnost prechodu zdkaznikd k jinému dodavateli
nebude ztiZena délkou trvani povinnosti ndkupu jedné znacky a jejim pokrytim trhu. Cim vétsi pomér svého
podilu na trhu dodavatel proddvéd v rdmci povinnosti ndkupu jedné znacky a ¢im deldf je trvani povinnosti
ndkupu jedné znacky, tim bude uzavfeni trhu pravdépodobné vyznamngjsi. Povinnost ndkupu jedné znacky
povede s vétsi pravdépodobnosti k protisoutéznimu uzavfeni trhu, pokud se na ni dohodnou dominantni

podniky.

(") Viz rozsudek ze dne 23. ffjna 2003 ve véci Van den Bergh Foods v. Komise, T-65/98, EU:T:2003:281, body 104 a 156.
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(303) Pti hodnoceni dodavatelova vlivu na trhu je dalezité vzit v Gvahu také ,postaveni konkurenénich podnikt na
trhu“. Pokud je téchto podnikii dostatek a jsou silné, zddné vyrazné protisoutézni ticinky se neprojevi. Neni
pravdépodobné, Ze by doslo k vylouceni konkurenénich podnikd, pokud maji podobné postaveni na trhu jako
dodavatel a mohou nabizet stejné pfitazlivé zboZzi. Avsak v piipadé, Ze velky pocet vyznamnych dodavatelt na
relevantnim trhu uzavie s velkym poctem kupujicich dohody o nédkupu jedné znacky, mohou byt potencidlni
zdjemci o vstup na trh vylouceni (pfipad kumulativnich G¢inkd). V takové situaci mohou dohody o ndkupu
jedné znacky rovnéz usnadnit koluzi mezi konkurenénimi dodavateli. Pokud se na tyto dohody jednotlivé
vztahuje vyjimka uvedend v nafizeni (EU) 2022/720, je v nékterych piipadech nutné problém takového
negativniho kumulativniho protisoutézniho t¢inku fesit odnétim vyhody blokové vyjimky. Je-li vazany podil
na trhu mensi nez 5 %, obvykle se nemd za to, Ze by vyrazné pfispival k tomuto kumulativnimu G¢inku.

(304) V piipadech, kdy se podil na trhu nejvétsiho dodavatele pohybuje pod 30 % a kombinovany podil na trhu péti
nejvétsich dodavateld neptesahuje 50 %, je nepravdépodobné, Ze bude dochdzet k béZnym, piipadné
kumulativnim protisoutéZnim uc¢inkam. V takovych ptipadech, kdy potencidlni zdjemce o vstup na trh
nedokdze na trh proniknout ziskové, neni to obvykle zptisobeno povinnostmi nakupovat jednu znacku, ale
jinymi faktory, naptiklad tim, ¢emu ddvaji spotiebitelé pfednost.

(305) Aby bylo mozné urcit, zda je pravdépodobné protisoutézni uzavieni trhu, je nezbytné posoudit rozsah piekazek
vstupu na trh. Tam, kde je pro konkuren¢ni dodavatele relativné snadné vytvorit si svou vlastni integrovanou
distribu¢ni sit nebo vyhledat pro svijj vyrobek alternativni distributory, nebude uzavieni trhu vyznamnym
problémem.

(306) Dulezitd je rovnéz vyrovndvaci kupni sila, protoze silni kupujici se nenechaji snadno odiiznout od zdroje
konkurenéniho zboZi ¢i sluzeb. Vieobecné feceno, aby dodavatel piesvédcil zakazniky k ndkupu jedné znacky,
muiZe byt potieba, aby jim poskytl dplnou ¢&i ¢astecnou kompenzaci za ztratu hospodaiské soutéze v diisledku
exkluzivity. Pokud je takova individudlni kompenzace poskytnuta, mize byt piijeti povinnosti nakupu jedné
znacky vici dodavateli v osobnim zdjmu zdkaznika. Bylo by viak nesprdvné vyvodit z toho zdvér, ze souhrn
vSech povinnosti tykajicich se ndkupu jedné znacky je pro zdkazniky na daném trhu a pro spotiebitele celkové
piinosny. Zejména je nepravdépodobné, Ze z nich budou mit prospéch spottebitelé jako celek, pokud souhrn
povinnosti ndkupu jedné znacky brani vstupu konkurenénich podnik na trh nebo jejich expanzi.

(307) A nakonec je dileZitd rovnéz droveri vyrobniho nebo distribu¢niho fetézce. Méné pravdépodobné je uzavieni
v souvislosti s meziprodukty. Pokud dodavatel meziproduktu neni dominantni, konkuren¢ni dodavatelé maji
stale volny zna¢ny podil poptavky. Nakup jedné znacky viak mize vést k G¢inkam protisoutézniho uzavieni
trhu pod drovni dominance v pfipadé situace kumulovanych tG¢inkd. Kumulativni protisoutéZni tc¢inek je mélo
pravdépodobny, pokud je vizdno méné nez 50 % trhu.

(308) Tyk4-li se dohoda doddvky findlnich vyrobka na velkoobchodni trovni, pravdépodobnost, Ze nastane ohroZeni
hospodatské soutéze, zavisi do zna¢né miry na typu prodeje a vstupnich bariérach na velkoobchodni trovni.
Skute¢né riziko uzavieni trhu nehrozi, pokud konkurencni vyrobci mohou bez problému zalozit sviij vlastni
systém prodeje na velkoobchodni trovni. To, zda jsou piekdzky vstupu nizké, ¢dste¢né zdvisi na typu systému
pro prodej na velkoobchodni drovni, ktery mtze dodavatel skute¢né zalozit. Na trhu, kde mtze prodej na
velkoobchodni drovni Gi¢inné fungovat pouze s vyrobkem, kterého se dohoda tykd (napf. se zmrzlinou), mtize
mit vyrobce schopnost a zdjem na zfizeni svého vlastniho systému prodeje na velkoobchodni tirovni, pokud to
bude nutné, a v takovém piipadé je nepravdépodobné, Ze mu bude dany trh uzavien. Naproti tomu na trhu, kde
je t¢innéjsi proddvat na velkoobchodni drovni celou skdlu vyrobki (naptiklad zmrazené potraviny), neni pro
vyrobce prodavajictho pouze jeden vyrobek uc¢inné ziidit si sviij vlastni velkoobchodni provoz. Bez ptistupu
k zavedenym velkoobchodnikiim je pravdépodobné, zZe vyrobce bude z tohoto trhu vyloucen. Tehdy se mohou
projevit protisoutézni G¢inky. Pokud navic nékolik dodavateld vdze vétsinu dostupnych velkoobchodnikd,
muze hrozit i kumulativni protisoutézni G¢inek.

(309) Pokud jde o findlni vyrobky, uzavieni trhu se obvykle projevi spiSe na maloobchodni trovni, protoZe vstupni
bariéry pro vétSinu vyrobct, ktefi si chtéji oteviit maloobchod pouze pro své vlastni vyrobky, jsou dosti velké.
Mimo to pravé na maloobchodni Grovni mohou dohody o ndkupu jedné znacky vést k omezeni soutéze mezi
znackami v rdmci obchodu. Z téchto divodd, a vezmeme-li v Gvahu vSechny dalsi pfislusné faktory, mohou se
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ve vztahu k findlnim vyrobktim na maloobchodni trovni zacit projevovat vyrazné protisoutézni u¢inky, pokud
nedominantni dodavatel na sebe vdze 30 % relevantniho trhu ¢& vice. U dominantniho podniku maZe mit
i sebemensi vazany podil na trhu vyrazné protisoutézni ti¢inky.

(310) Na maloobchodni tirovni miize dojit rovnéz ke kumulativnimu uzav¥eni trhu. Pokud maji vsichni dodavatelé
podily na trhu niZsi nez 30 % a pokud je celkovy vdzany podil na trhu niz3i nez 40 %, je kumulativni uzavieni
nepravdépodobné, a v tom piipadé je nepravdépodobné rovnéz odnéti blokové vyjimky. Tato hranice mize byt
vyssi, jestlize se zohledni dali faktory, jako napiiklad pocet konkurenc¢nich podnikd nebo vstupni bariéry. Je-li
podil nékterych téchto podnikd na trhu vy3si nez prahovd hodnota stanovend v ¢linku 3 nafizeni (EU)
2022(720, ale zadny z podnikti neni dominantni, kumulativni uzavfeni trhu je nepravdépodobné, pokud je

celkovy vdzany podil na trhu nizsi nez 30 %.

(311) Pokud kupujici vyuziva k obchodovani prostory a pozemky, které vlastni dodavatel nebo které ma dodavatel
pronajaté od tieti strany, jez neni Zddnym zpusobem spojena s kupujicim, bude mozZnost pouzit{ Gi¢innych
opravnych prostiedkii pro feSeni ptipadného uzavieni trhu v dasledku dohody o ndkupu jedné znacky
omezend. Nejedna-li se o dominantniho dodavatele, je zdsah Komise nepravdépodobny.

(312) V nékterych odvétvich maze byt prodej vice nez jedné znacky na jednom prodejnim misté komplikovany,
a v takovém piipadé se problém uzavieni lépe fesi omezenim doby platnosti smluv.

(313) Vyplyvaji-li z povinnosti ndkupu jedné znacky vyrazné omezujici Gcinky, je tfeba posoudit, zda z dohody
vyplyvaji Gcinky, které spliiuji podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Pro zdkazy soutéZit jsou relevantni zejména
ucinky popsané v bodé 16 pism. b) (parazitovani mezi dodavateli), e) a f) (problémy finanéni podpory) a i)
(nedostatky kapitdlového trhu).

(314) Pokud jde o acinky popsané v bodé 16 pism. b), e) a i), mize byt pouziti mnoZstevni povinnosti vici
kupujicimu méné restriktivni alternativou. Naopak jedinou schiidnou cestou k dosaZeni Géinku popsaného
v bodg 16 pism. f) (problém finan¢ni podpory v souvislosti s pfevodem know-how) muze byt zdkaz soutéZit.

(315) Pokud se jednd o investici dodavatele vazanou na urcity vztah, popsanou v bodé 16 pism. €), obecné spliiuje
amortizace investice. V piipadé velkych investic vazanych na ur¢ity vztah existuji i davody pro pouziti zdkazu
soutézit s dobou platnosti pfesahujici pét let. Investici vazanou na ur¢ity vztah by mohla byt napiiklad instalace
nebo dprava dodavatelova zafizeni, které pak bude moci slouzit pouze k vyrobé komponentii pro urcitého
kupujiciho. Obecné investice do (rozsifeni) kapacity ¢i takové investice vazané na urcity trh obvykle nebyvaji
povaZovany za investice vazané na urcity vztah. AvSak v ptipadech, kdy dodavatel vytvoif novou kapacitu, jez
se vaze konkrétné na provozy urcitého kupujiciho, naptiklad kdyz spolecnost vyrdbéjici kovové konzervy
vybuduje nové kapacity na vyrobu konzerv v tovarng, kde potravinafska firma potraviny konzervuje, ¢i v jejich
sousedstvi, tato nova kapacita je z ekonomického hlediska Zivotaschopnd pouze tehdy, je-li vyroba zaméfend na
tohoto urcitého zdkaznika. Pak lze tuto investici povaZovat za investici vizanou na urcity vztah.

(316) Zékazy soutézit lze pouzit rovnéz pii feSeni problému finanéni podpory investic, které sleduji cile udrZitelnosti.
Problém finan¢ni podpory mtiZe nastat napiiklad v ptipadé, Ze dodavatel energie, ktery Celi zvy$ené poptavce po
energii z obnovitelnych zdroji (**), chce investovat do vodni elektrirny nebo vétrného parku. Dotéeny
dodavatel muiize byt ochoten podstoupit toto dlouhodobé investi¢ni riziko pouze tehdy, pokud je dostate¢ny
pocet kupujicich ochoten zavazat se k ndkupu obnovitelné energie na delsi dobu. Takové vertikdlni dohody
s kupujicimi mohou mit kladné Gi¢inky na hospodafskou soutéz, protoze dlouhodoby zdkaz soutézit mize byt
nezbytny k tomu, aby se investice viibec uskute¢nila nebo aby se uskute¢nila v pfedpoklddaném rozsahu nebo
v predpoklddaném case. Proto mohou takové zdkazy soutézit splfiovat podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy,
pokud md investice dodavatele dlouhou dobu amortizace, kterd pfesahuje pét let stanovenych v ¢l. 5 odst. 1
pism. a) natizeni (EU) 2022/720 ().

(") Viz ¢l. 2 odst. 1 smérnice Evropského parlamentu a Rady (EU) 2018/2001 ze dne 11. prosince 2018 o podpofe vyuZzivini energie
z obnovitelnych zdrojg, UF. vést. L 328, 21.12.2018, s. 82.

(") Na takové investice do energie z obnovitelnych zdroji se mohou vztahovat i jind pravidla EU vyplyvajici z ¢l. 106 odst. 1 Smlouvy,
statni podpory a pravidel vnitiniho trhu.
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(317) Pokud dodavatel poskytne kupujicimu ptjcku nebo zafizeni, které neni vdzané na urcity vztah, neni zpravidla
samo o sobé pravdépodobné, Ze to bude pfedstavovat ucinek spliujici podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy
v piipadé, Ze tato dohoda povede k protisoutéZnimu uzavfeni trhu. V piipadé nedostatki kapitdlového trhu
muze byt vyhodnéjsi, aby pajcku poskytl dodavatel vyrobku, nez banka (viz bod 16 pism. i)). V takovém
piipadé by viak pUjcka méla byt poskytnuta co nejméné omezujicim moznym zptisobem, a kupujicimu by
obvykle nemélo znemoznéno kdykoli zbyvajici ¢astku Gvéru splatit a od zdvazku odstoupit, aniz by musel
zaplatit pokutu.

(318) Prevod podstatného know-how v souladu s bodem 16 pism. f) je obvykle divodem k pouziti zdkazu soutézit po
celou dobu trvani dohody o dodavce, napiiklad v rdmci fransizy.

(319) Déle uvadime piiklad zdkazu soutézit:

Vedouci spole¢nost na vnitrostitnim trhu s ndhodné kupovanym spotiebnim vyrobkem, kde ma 40 %
podil, prodava vétsinu svych vyrobka (90 %) prostiednictvim vazanych maloobchodnikd (vazany podil na
trhu 36 %). Vertikdlni dohody zavazuji maloobchodniky, aby nakupovali vyhradné u této vedouci
spole¢nosti nejméné po dobu ¢tyf let. Tato spolecnost je obzvlasté silné zastoupend v hustéji osidlenych
oblastech, jako je napiiklad hlavni mésto. Md 10 konkurentd, avSak vyrobky nékterych z nich jsou
dostupné pouze na nékterych mistech a vsichni maji podstatné mensi podily na trhu, pficemz nejvétsi
z nich md 12 %. Téchto 10 konkuren¢nich podnikt zdsobuje dalich 10 % trhu prostfednictvim vdzanych
prodejen. Trh je z hlediska znacek a vyrobkd vyrazné diferencovany. Vedouci spolecnost vlastni
nejvyznamnéjsi znacky. Je jedinou spolecnosti, kterd pravidelné organizuje celostdtni reklamni kampané
a svym vazanym maloobchodnikiim poskytuje zvlastni skladovaci skiiné na své vyrobky.

Dusledkem toho je situace, kdy celkem 46 % (36 % + 10 %) trhu je uzavieno jak potencidlnim zdjemcim
o vstup, tak tém spolecnostem na trhu, které nemaji vdzané prodejny. Jesté obtizngjsi je situace
potencidlnich zdjemcti o vstup v husté osidlenych oblastech, kde je toto uzavieni trhu jesté vyrazngjsi,
piestoZe pravé v téchto oblastech by spole¢nosti na trh vstoupily nejradéji. Mimoto vzhledem k silné
diferenciaci v oblasti znacek a vyrobkd a k ndkladim na prizkum trhu, které jsou v porovndni s cenou
vyrobku dosti vysoké, vede absence konkurence mezi znackami v ramci obchodu ke ztrdté dalsich vyhod
pro spotiebitele. Pfipadné acinky vyplyvajici z vyhradnosti prodejny, které jsou, jak uvadi vedouci
spole¢nost na trhu, vysledkem sniZeni ndklad® na dopravu a piipadné finan¢ni podpory v souvislosti se
skladovacimi skifnémi, jsou omezené a nevyvazuji negativni Gi¢inky na hospodaiskou soutéz. U¢inky jsou
omezené, protoze ndklady na dopravu zdviseji na mnozstvi, a nikoli na vyhradnosti, a skladovaci sk¥iné
nezahrnuji Zadné zvlastni know-how a nejsou vdzany na znacku. Splnéni podminek ¢l. 101 odst. 3
Smlouvy je pak nepravdépodobné.

(320) Dile uvddime pfiklad mnozstevni povinnosti:

Vyrobce X se 40 % podilem na trhu prodava 80 % svych vyrobkt na zakladé smluv, které stanovi, Ze dalsi
prodejce je povinen u X zakoupit nejméné 75 % z pozadovaného mnoZstvi tohoto typu vyrobku. Na
opldtku X nabizi financovdni a zafizeni za vyhodné ceny. Smlouvy jsou uzavirdiny na dobu péti let
a pujcka mé byt splacena prostiednictvim stejné vysokych splatek. Aviak po prvnich dvou letech maji
kupujici moZznost smlouvu po uplynuti Sestimési¢ni vypovédni lhity ukoncit, pokud zaplati nesplacenou
Castku avéru a zafizeni odkoupi za jeho trzni cenu. Na konci pétiletého obdobi se zafizeni stivd majetkem
kupujiciho. Konkuren¢nich vyrobct je 12 a vétsinou se jednd o malé spolecnosti, kdy nejvétsi z nich ma
podil na trhu 20 %, a pouZivaji podobné smlouvy s rtiznou dobou platnosti. Vyrobci s podilem na trhu
niz$im nez 10 % maji ¢asto smlouvy s delsi dobou platnosti a méné velkorysymi ustanovenimi o ukonéeni
smlouvy. Smlouvy s vyrobcem X ponechdvaji kupujicimu moznost zakoupit 25 % pozadovaného zbozi
u konkurenénich podnikii. V poslednich tfech letech na trh vstoupili dva novi vyrobci a ziskali
kombinovany podil na trhu ve vysi pfiblizné 8 % ¢astecné diky tomu, ze pfevzali ptjcky uréitého poctu
dalsich prodejct, ktefi s nimi na oplatku uzaviou jiné smlouvy.




C 24872 Utedni véstnik Evropské unie 30.6.2022

Vazany podil vyrobce X na trhu dosahuje vyse 24 % (0,75 x 0,80 x 40 %). Vazany podil na trhu dalsich
vyrobcet ¢ini piiblizné 25 %. Tedy piiblizné celkem 49 % trhu je uzavieno potencidlnim zdjemctim o vstup
a spole¢nostem piisobicim na trhu, které nemaji vizané prodejny, a to nejméné po dobu prvnich dvou let
po uzavieni smluv o doddvkdch. Zd4 se, Ze dalsi prodejci maji Casto problémy ziskat Gvéry od bank
a obvykle jsou piili§ mali, aby kapitdl ziskali jinym zptsobem, jako je napiiklad vydavani akcii. Vyrobce
X je navic schopen dokdzat, Ze zaméfeni jeho prodejii na omezeny pocet dalsich prodejcti mu umoziuje
lépe planovat prodej a sniZit naklady na dopravu. Vzhledem k Gi¢inkiim povinnosti ndkupu na jedné strané
a k 25 % podilu, ktery neni vazdn smlouvami s vyrobcem X, skute¢né moznosti pfedéasného ukonéeni
smluv, neddvnému vstupu novych vyrobct na trh a skute¢nosti, Ze nejméné polovina dalsich prodejct
neni vdzdna, na strané druhé, je pravdépodobné, ze 75 % mnozstevni povinnost stanovend vyrobcem
X bude splitovat podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

8.2.2 Vyhradni doddvka

(321) Vyhradni dodévka odkazuje na omezeni, kterd dodavateli uklddaji povinnost prodévat smluvni vyrobky jak pro
obecné pouziti, tak pro konkrétni pouZit, pouze nebo prevdiné jednomu kupujicimu, nebo ho k tomu
motivuji. Tato omezeni mohou mit podobu povinnosti vyhradni dodavky, kterd ukladd dodavateli povinnost
proddvat pouze jednomu kupujicimu pro ticely dalstho prodeje nebo pro konkrétni pouziti. Mohou mit také
napfiklad podobu mnozZstevni povinnosti ulozené dodavateli s pobidkami dohodnutymi mezi dodavatelem
a kupujicim, aby dodavatel prodaval predeviim jednomu kupujicimu. U meziproduktd nebo dil¢ich sluzeb se
vyhradni doddvka ¢asto oznacuje jako priimyslovéd doddvka.

(322) Na dohodu o vyhradni dodédvce se mize vztahovat blokovd vyjimka stanovend v nafizeni (EU) 2022/720, pokud
ani podil dodavatele, ani podil kupujictho na trhu nepfekracuje 30 %, a to i v piipadé, Ze je kombinovdna
s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou povaZovana za tvrdd, jako napiiklad zdkaz soutéZit. Zbyvajici
¢ast tohoto oddilu 8.2.2 obsahuje pokyny k hodnoceni jednotlivych ptipadii dohod o vyhradni dodévce
v ptipadé piekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

(323) Hlavni riziko, které vyhradni doddvka pfedstavuje pro soutéZ, je protisoutézni uzavieni trhu ostatnim
kupujicim. Existuje zde podobnost s moznymi ucinky vyhradni distribuce, zejména pokud se vyhradni
istributor stane radnim kupujicim na celém trhu (viz zejména bo . Podil kupujictho na
distributor stane vyhradnim kupujici lém trh jména bod (130)). Podil kupujicth
pfedchdzejicim trhu je nepochybné dilezity pro posouzeni schopnosti kupujiciho ulozZit povinnost vyhradni
odavky a uzaviit dalsim kupujicim piistu odavateli. Pro urceni toho, zda je hospodafskd soutéz
dodéavky fit dalsim kupuj piistup k dodavateli. P eni toho, zda je hospoddfsk té7
potencidlné ohroZena, je viak nejvyznamnéjsim faktorem dilezitost postaveni kupujiciho na navazujicim trhu.
Pokud kupujici nemd na navazujicich trzich nizstho stupné vliv, pak se neprojevi zZddné vyrazné acinky na
spottebitele. Negativni tc¢inky se vSak mohou objevit, pokud podil kupujictho na navazujicim trhu dodévek
niz§tho stupné a podil na pfedchdzejicim ndkupnim trhu pfesahuje 30 %. I kdyz podil kupujictho na
pfedchdzejicim trhu nepfesahuje 30 %, stdle existuje riziko vyrazného uzavieni trhu, zvlasté tam, kde md
upujici na navazujicim trhu niz§itho stupné podil vyssi nez % a vyhradni doddvka se tykd konkrétniho
kupuji jicim trhu nizstho stupné podil vyssi nez 30 % a vyhradni doddvka se tykd konkrétnih
pouziti smluvnich vyrobki. Pokud ma kupujici dominantni postaveni na navazujicim trhu nizstho stupné,
jakdkoli povinnost doddvat vyrobky pouze ¢i zejména dominantnimu kupujicimu mize snadno vést
k vyznamnym protisoutéZnim G¢inkdam.

(324) Stejné jako postaveni kupujiciho na predchazejicich a navazujicich trzich je vSak dalezité zohlednit i rozsah
a trvani povinnosti vyhradni doddvky. Cim je podil vdzané doddvky vyssi a doba trvani povinnosti vyhradni
dodévce, které uzaviraji nedominantni podniky na dobu kratsi 5 let, se obvykle poZaduje, aby ucinky ve
prospéch a v neprospéch soutéze zistaly vyvazené, zatimco dohody piesahujici obdobi péti let nejsou pro
vétsinu typl investic z hlediska ocekdvanych tc¢inkt nezbytné a v nékterych ptipadech tyto Gcinky nejsou
dostate¢né, aby vyvazily a¢inky na uzavieni trhu, které takové dlouhodobé dohody o vyhradni doddvce maji.

(325) Postaveni konkuren¢nich kupujicich na predchdzejicim ndkupnim trhu je rovnéz dulezité, protoze je
pravdépodobné, Ze dohody o vyhradni doddvce uzaviou trh konkurenénim kupujicim z déivod narusujicich
hospodaiskou soutéz, jako je zvySovani jejich ndkladd, pokud jsou vyrazné mensi nez kupujici, ktery trh
uzavird. Uzavfeni trhu konkurenénim kupujicim neni p#ili§ pravdépodobné v ptipadech, kdy tito konkurenti
maji podobnou kupni silu jako kupujici, ktery je smluvni stranou dohody, a mohou dodavateldm nabidnout
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podobné prodejni moznosti. V takovém piipadé se uzavieni trhu maZe projevit jen v souvislosti s potencidlnimi
zdjemci o vstup na trh, kteff nemusi byt schopni zajistit dodavky, jestlize fada hlavnich kupujicich uzavte
smlouvy o vyhradni doddvce s vétSinou dodavatelti na trhu. Takové kumulativni uzavieni trhu maze vést

(326) Existence vstupnich bariér na Grovni dodavatele, jakoz i jejich velikost, jsou dilezité p¥i urcovani, zdali se jednd
o uzavieni trhu. Pokud je pro konkurenéni kupujici Gi¢inné zajistovat si zbozi nebo sluzby prostfednictvim
vertikdlni integrace na vyssi tirovni, uzavieni nebude pfedstavovat problém.

(327) Meéla by byt rovnéz zohlednéna vyrovndvaci sila dodavateld, protoze dileziti dodavatelé se nenechaji jednim
kupujicim snadno odtiznout od alternativnich kupujicich. Uzavteni tedy pfedstavuje riziko pouze v piipadé
slabych dodavatelt a silnych kupujicich. Pokud jsou dodavatelé silni, mtze se povinnost vyhradni doddvky
objevit v kombinaci se zdkazem soutézit. U takovychto kombinaci je rovnéz nutno se ¥dit pokyny tykajici se
ndkupu jedné znacky. Pokud na obou stranich existuji investice vazané na urcity vztah (problém financni
podpory), bude ¢asto pipustnd kombinace vyhradni doddvky a zdkazu soutézit, zejména pokud se nejednd
o dominantn{ strany.

(328) A kone¢né pak pii posuzovani mozného Gcinku na uzavfeni trhu hraje ddlezitou roli i droveil vyrobniho ¢i
distribu¢éniho fetézce a povaha vyrobku. Protisoutézni uzavieni je méné pravdépodobné v souvislosti
s meziproduktem nebo v pfipadé homogenniho vyrobku. Za prvé, vylouceny vyrobce, ktery vyuzivd urcity
vstup, mizZe zpravidla pruzngji reagovat na poptdvku ze strany svych zdkaznikd nez velkoobchodnik ¢i
maloobchodnik, ktery musi uspokojit poptavku koneénych spottebitelti, pro néz mohou znacky hrat daleZitou
roli. Za druhé, ztrita piipadného zdroje doddvky md pro vyclenéné kupujici mens$i vyznam v piipadé
homogennich vyrobki nez heterogennich vyrobkd rtznych tfid a kvality. Znatelné protisoutézni t¢inky se
mohou u vyhradni dodévky projevit v souvislosti s findlnimi znackovymi vyrobky nebo diferencovanymi
meziprodukty, pokud existuji vstupni bariéry a konkurenéni kupujici jsou v porovnani s kupujicim, ktery jim
chee trh uzaviit, relativné mali, a to i v piipadé, Ze tento kupujici neni na navazujicim trhu nizstho stupné
dominantni.

(329) Ucinky lze ocekdvat v piipadé problému finanéni podpory (bod (16) pism. e) a f)), a tykajf se spise meziproduktt
nez findlnich vyrobkid. Jiné G¢inky jsou mélo pravdépodobné. Pipadné tspory z rozsahu v oblasti distribuce
(bod (16) pism. g)) pravdépodobné nebudou dostatecnym diivodem pro ospravedInéni vyhradni doddvky.

(330) V piipadé problému finan¢ni podpory a jesté vyraznéji v piipadé tspor z rozsahu v oblasti distribuce by mohla
byt méné restriktivni alternativou mnozstevni povinnost uloZend dodavateli, napiiklad pozadavek minimélni
dodavky.

(331) Dile uvddime piiklad vyhradni dodavky:

Na trhu s urc¢itym typem komponent (meziproduktovy trh) se dodavatel A dohodne s kupujicim B, Ze na
zdkladé vlastntho know-how, zna¢nych investic do novych stroji a specifikaci predloZenych
kupujicim B vyvine novou verzi tohoto komponentu. Kupujici B bude muset na zaclenéni tohoto nového
komponentu vynalozit znacné investice. Bylo dohodnuto, Ze dodavatel A bude novy vyrobek doddvat
pouze kupujicimu B, a to po dobu péti let od jeho prvniho uvedeni na trh. Kupujici B je povinen tento
novy vyrobek po stejnou dobu péti let nakupovat pouze u dodavatele A. A i B budou moci naddle
kupovat, poptipadé prodavat jiné verze tohoto komponentu jinde. Kupujici B md na ptredchazejicim trhu
s komponentami i na navazujicim trhu nizstho stupné, kde se proddvaji finalni vyrobky, 40 % podil.
Dodavatel A md podil na trhu 35 %. Na trhu jsou jesté¢ dva dodavatelé komponent, kteff maji podil
piiblizné 20-25 % a vétsi pocet malych dodavateld.

S ohledem na znac¢né investice obou stran je pravdépodobné, Ze dohoda splni podminky stanovené
v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, protozZe pfinese uspory a bude mit jen omezené Gcinky na uzavieni trhu.
Ostatni kupujici jsou z ndkupu ur¢ité verze vyrobku od dodavatele s 35 % podilem na trhu vylouceni, ale
existuji jini dodavatelé komponent, ktefi mohli vyvinout podobné nové vyrobky. Vylouceni jinych
dodavatelt z ¢asti poptavky kupujictho B je omezeno na nejvyse 40 % trhu.
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8.2.3 Omezeni tykajici se vyuZivdni online trZist

(332) Online trzi§té propojuji obchodniky a potencidlni zdkazniky s cilem umoznit pfimé nakupy a jsou zpravidla
poskytovateli online zprostfedkovatelskych sluzeb. Online sluzby, které nenabizeji funkci pfimého ndkupu, ale
piesmérovavaji zdkazniky na jiné webové stranky, kde lze zbozi ¢i sluzby zakoupit, jsou pro tcely téchto
pokynil povazovany za inzertni sluzby a nikoli za online trzisté ('”").

(333) Online trzi$té se stala dalezitym prodejnim kandlem pro dodavatele a maloobchodniky, protoze jim poskytuji
piistup k velkému mnoZstvi zdkaznikd, jakoz i pro konetné wuzivatele. Online trzi§té mohou
maloobchodnikidm umoziiovat zahdjeni online prodeje s niz§imi pocdtenimi investicemi. Mohou rovnéz
usnadnit pfeshrani¢ni prodej a zvysit viditelnost zejména malych a stfednich prodavajicich, kteff nemaji vlastni
online obchod nebo je koneéni uzivatelé piilis dobte neznaji.

(334) Dodavatelé si mohou prat omezit vyuzivani online trzist svymi kupujicimi (%), napfiklad kvali ochrané image
a postaveni jejich znacky, odrazeni od prodeje padélanych vyrobkd, zajisténi dostatecnych sluzeb pred
prodejem a po prodeji nebo za tcelem zajisténi toho, Ze kupujici bude udrzovat ptimy vztah se zdkazniky.
Takovato omezen{ se mohou pohybovat od tplného zdkazu vyuzivani online trzi§t po omezeni vyuzivani
online trzist, kterd nespliiuji urcité kvalitativni pozadavky. Dodavatelé mohou napiiklad zakdzat vyuZivini
trzisf, na kterych jsou vyrobky proddvany v aukci, nebo mohou pozadovat, aby kupujici vyuzivali
specializovand trzi§té, aby byly zajistény urcité normy kvality tykajici se prostiedi, v némz mohou byt jejich
zbozi & sluzby prodavany. Ulozeni ur¢itych kvalitativnich pozadavk muaze de facto znamenat zdkaz pouZivani
online trzi§t, protoze zadné online trZité neni schopno tyto pozadavky splnit. Tak tomu maze byt napiiklad
v ptipadé, kdy dodavatel pozaduje, aby logo online trzisté nebylo viditelné, nebo pozaduje, aby ndzev domény
jakékoli internetové stranky pouzivané maloobchodnikem obsahoval ndzev podniku tohoto maloobchodnika.

(335) Na vertikdlni dohody, které omezuji vyuzivani online trzist, se miiZe vztahovat vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1
naffzeni (EU) 2022/720 za predpokladu, Ze cilem dané dohody neni pf¥imo ¢i nepfimo branit kupujicimu
v t¢inném pouzivani internetu k prodeji smluvniho zbozi nebo sluzeb na urcitych Gzemich nebo urcitym
zdkaznikim ve smyslu ¢l. 4 pism. e) daného nafizeni, a Ze trzni podily dodavatele i kupujictho nepfesahuji
prahové hodnoty stanovené v ¢lanku 3 nafizeni (EU) 2022/720.

(336) Jak je stanoveno v oddile 6.1.2, omezeni nebo zdkaz prodeje na online trzistich se tykd zptsobu, jakym kupujici
muze prodavat online, a neomezuje prodej na konkrétn{ tizemi nebo skupinu zdkazniké. Toto omezeni nebo
zékaz sice omezuje vyuzivani konkrétniho online prodejniho kandlu, ale kupujici md nadéle k dispozici jiné
online prodejni kandly (1”%). Kupujici zejména miiZe navzdory omezeni nebo zdkazu prodeje na online trzistich
i naddle prodavat smluvni zbozi ¢i sluzby prostiednictvim svého vlastntho online obchodu a jinych online
kandlti, a mtze vyuzivat optimaliza¢ni techniky vyhledava¢i nebo inzerovat online, a to i na platformach
tfetich stran, s cilem zvysit viditelnost svého internetového obchodu nebo jinych prodejnich kanald. Na takové
omezeni se tudiZ v zdsadé mize vztahovat vyjimka podle ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720.

(337) Zbyvajici ¢ast tohoto oddilu 8.2.3 poskytuje pokyny pro hodnoceni omezeni tykajicich se vyuzivini online
trzi§t v jednotlivych pfipadech, kdy jsou piekroceny prahové hodnoty podilu na trhu stanovené v ¢lanku 3
natizeni (EU) 2022/720.

(338) Omezeni tykajici se vyuzivdni online trzist jsou ¢asto odsouhlasovdna v rdmci systémt selektivni distribuce.
Oddil 4.6.2 stanovi kritéria, podle kterych systém selektivni distribuce mize spadat mimo ptsobnost ¢l. 101
odst. 1 Smlouvy (V7%). V piipadech, kdy dodavatel s online trzi§tém neuzavie dohodu, nemusi byt schopen
ovétit, zda toto online trzi§té vyhovuje podminkdm, které musi splitovat jeho schvdleni distributofi pro prodej
smluvniho zboZi nebo sluzeb. V takovém piipadé muize byt vhodné omezeni nebo zdkaz pouZivani online
trzigt, které nepfesahuje rdmec toho, co je nezbytné pro zachovéni jakosti a zajisténi fddného pouZivini

(") Viz rovnéz bod (343).

("3 Zavére¢nd zprava o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovéni, bod 4.4.

("”%) Viz véc C-230/16 — Coty Germany, body 64 az 69.

(%) Viz véc C-230/16 — Coty Germany, body 24 az 36.
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smluvniho zboZi ¢i sluzeb. Avsak v ptipadech, kdy dodavatel jmenuje provozovatele online trzisté ¢lenem svého
systému selektivni distribuce, nebo kdy omezi vyuzivani online trzist pro nékteré schvilené distributory, ale pro
jiné ne, nebo kdy omezi vyuzivini urcitého online trzisté, ale sim toto online trzisté vyuzivd k prodeji
smluvniho zbozi ¢i sluzeb, omezeni vyuZzivani téchto online trzist pravdépodobné nesplni podminky vhodnosti
a pfiméfenosti (7).

(339) Pokud selektivni distribuce spadd do oblasti pisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, musi byt vertikdlni dohoda
a veskerd omezent tykajici se vyuZivani online trZi$t posouzena podle ¢ldnku 101 Smlouvy.

Nevg e

(340) Hlavnim rizikem pro hospoddfskou soutéz vyplyvajicim z omezeni tykajicich se vyuzivni online trzi§t jsou
omezeni hospodéiské soutéZe v rdmci znacky na distribu¢ni Grovni. Napiiklad néktef{ schvaleni distributofi,
jako jsou mali nebo stfedni kupujici, se mohou pro pfildkani zdkaznikii spoléhat na online trzisté. Omezeni
vyuzZivan{ online trzi§( mtize tyto kupujici zbavit moznosti vyuzZivat potencidlné dalezity prodejni kanal a snizit
konkurenéni tlak, ktery vyvijeji na jiné schvilené distributory.

(341) Za Ucelem posouzeni moznych protisoutéZnich t¢inkid tykajicich se vyuZivani online trzist je nejprve nutné
posoudit miru hospoddiské soutéZze mezi znackami vzhledem k tomu, Ze je nepravdépodobné, Ze omezeni
soutéze v ramci znacky by samo o sobé vedlo k negativnim G¢inkiim na spotiebitele, pokud je hospodaiska
soutéz mezi znackami na drovni dodavatele a distributora silnd (7). Za timto t¢elem by mélo byt zohlednéno
postaveni na trhu dodavatele i konkuren¢nich podnikil. Zadruhé je nutné zohlednit typ a rozsah omezeni
tykajicich se vyuZivani online trzi§t. Napiiklad zakaz veskerého prodeje prostfednictvim online trzist
pFedstavuje vétsi omezeni nez omezeni tykajici se vyuzivani konkrétnich online trzist nebo pozadavek, aby byla
vyuzivdna pouze online trzi§té¢ spliujici urcitd kvalitativni kritéria. Zatfet! by mél byt zohlednén relativni
vyznam omezenych online trzist jakoZto prodejnich kandlt na relevantnich vyrobkovych a zemépisnych trzich.
A konec¢né by mél byt zohlednén kumulativni G¢inek dalsich omezeni tykajicich se prodeje pfes internet nebo
online inzerce ulozenych dodavatelem.

(342) Jak je stanoveno v bodé (334), omezeni tykajici se vyuZivani online trzi§f mohou mit acinky, které souvisi
zejména se zaji§ténim ochrany znacky, urcité drovné kvality sluzeb ¢i s omezenim piilezitost! pro padélani.
Pokud omezeni spadaji do ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, musi hodnoceni zohlednit, zda by bylo mozno
téchto ucinkt dosdhnout jinymi zpiisoby méné omezujici povahy v souladu s podminkami stanovenymi
v ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Tato situace miize nastat napiiklad tehdy, kdyZz online trzi$té maloobchodnikiim
umoZiuje vytvofit si v rdmci trzi§té obchod s vlastni znackou a tudiz ve vét$i mife kontrolovat, jakym
zptisobem se jejich zbozi nebo sluzby prodévaji. Divody souvisejici s kvalitou, na néz se spoléhd dodavatel,
pravdépodobné nesplni podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy v nésledujicich situacich:

a) pokud dodavatel sim vyuzZivé online trzi$té, v jehoZz vyuzivani je kupujicimu branéno;
b) dodavatel uvali omezeni na nékteré distributory, ale ne na jiné;

¢) provozovatel online trZi§té je sim schvilenym ¢lenem daného systému selektivni distribuce.
8.2.4 Omezeni tykajici se vyuzivdni sluZeb porovndvdni cen

(343) Sluzby porovnavani cen (7), jako naptiklad webové stranky nebo aplikace zabyvajici se porovnavanim cen,
umoziuji proddvajicim zvysit jejich viditelnost, vytvéfeji provoz jejich internetového obchodu a umoziuji
potencidlnim zdkaznikiim nalézt maloobchodniky, porovnévat riizné vyrobky a srovndvat nabidky tykajici se
stejného vyrobku. Sluzby porovndvani cen zvy$uji cenovou transparentnost a maji potencial zintenzivnit
soutéz na maloobchodn{ tirovni v oblasti cen v rdmci znacky i mezi znackami.

(%) Viz body (147) az (150) téchto pokyni; a véc C-230/16 - Coty Germany, body 43 az 58.

(%) Viz véc C-306/20 — Visma Enterprise, bod 78.

(") Pro tGcely téchto pokynil se sluzbami porovndvani cen rozumi sluzby, které nenabizeji funkci piimého ndkupu. Sluzby, které
uZivateliim umoznuji uzavirat ndkupni transakce na zdkladé poskytovani funkce prodeje a nakupu, jsou pro ucely téchto pokynt
povaZovany za online trzi§té. Omezenim tykajicim se vyuzivani online trzi§t je vénovan oddil 8.2.3.
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(344) Sluzby porovnavani cen na rozdil od online trzist zpravidla nenabizeji funkce prodeje a ndkupu, ale
pfesmérovavaji zdkazniky na internetovy obchod maloobchodnika, ¢imZ umoznuji zahdjeni pfimé transakce
mezi zdkaznikem a maloobchodnikem mimo danou sluzbu porovnévéni cen. Sluzby porovndvani cen proto
nejsou odlisny kandl pro prodej pies internet, ale spise kandl pro online inzerci.

(345) Dodavatelé si mohou pfat omezit vyuzivani sluzeb porovnavani cen (%), naptiklad kviili ochrané image své
znacky, protoZe sluzby porovnavani cen se zpravidla zaméfuji na cenu a nemusi maloobchodnikim
umoziovat diferencovat se prostfednictvim jinych prvkd, jako napiiklad skdly jakosti smluvniho zbozi &
sluZeb. Dalsimi diivody pro omezeni vyuZivani sluzeb porovnavani cen muze byt omezeni piileZitosti pro
padélani nebo ochrana obchodnich modelt dodavateldi, napiiklad tehdy, pokud je dany model postaven na
prvcich, jako je specializace nebo jakost, nikoli na cené.

(346) Omezeni tykajici se vyuzivani sluzeb porovnavini cen mohou sahat od p¥imého ¢&i nepiimého zdkazu po
omezeni zaloZend na poZadavcich tykajicich se kvality nebo na pozadavcich, aby byl do nabidek inzerovanych
na sluzbé porovnévdni cen zahrnut konkrétni obsah. Zdkazem vyuZivani sluzeb porovndvani cen muze byt
napiiklad omezeni tykajici se poskytovani informaci o cené sluzbam porovndvani cen, pozadavek, zZe pred
vyuzitim sluzeb porovndvéni cen je tfeba ziskat schvileni dodavatele nebo pozadavek zakazujici vyuzivat na
sluzbach porovnavani cen znacku dodavatele.

(347) Omezeni tykajici se vyzivani sluzeb porovndvéani cen mohou zvysit ndklady spotfebitele na vyhledavani, a tim
zmirnit soutéZ v oblasti maloobchodnich cen. Mohou rovnéz omezit schopnost kupujictho oslovit potencidlni
zdkazniky, informovat je o svych nabidkdch a nasmérovat je na svij internetovy obchod. Jak je uvedeno v bodé
(203), zdkaz pouzivani sluzeb porovndvani cen brani kupujicimu ve vyuzivani celého kandlu pro online inzerci,
coz piedstavuje tvrdé omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. e) nafizeni (EU) 2022/720. Zdkaz pouZivani sluzeb
porovndvéni cen brdni kupujicimu v prodeji zdkazniktim, ktef{ se nachdzeji mimo oblast jeho ptisobnosti
a kteti chtéji nakupovat prostrednictvim internetu. Mohlo by proto vést k rozdéleni trhu a omezeni konkurence
v rdmci znacky.

(348) Naopak v piipadé, ze vertikdlni dohoda brdni v pouzivini sluzeb porovndvdni cen, které se zaméfuji na
zdkazniky na Gzemi nebo ve skupiné zdkaznikd, kterd je pfidélena vyhradné jinym kupujicim nebo vyhrazena
vyhradné dodavateli, méize vyuZit vyjimky stanovené v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022720, a to na zdklad¢
vyjimky stanovené v ¢l. 4 pism. b) bodé i), pism. c) bodé i)1) a pism. d) bodé i) nafizeni tykajici se vyhradni
distribuce. Lze mit naptiklad za to, Ze sluzba srovnavani cen je zaméfena na vyhradni tizemi, pokud tato sluzba
pouzivd jazyk bézné pouZivany na tomto izemi, a nikoli na izemi kupujiciho, nebo pokud tato sluzba pouziva
doménu nejvyssi trovné spojenou s timto vyhradnim tzemim.

(349) Na vertikalni dohody, které omezuji vyuzivani sluzeb porovndvani cen, ale které piimo ani nepfimo nebrani
vyuzivani viech sluzeb porovndvéni cen, napiiklad pozadavek, aby sluzba porovnavéni cen spliiovala uréité
normy kvality, se miiZe vztahovat vyjimka uvedend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720.

(350) Nasledujici pokyny se tykaji hodnoceni vertikdlnich dohod omezujicich vyuzivani sluzeb porovnavani cen, na
které se nevztahuje vyjimka uvedend v ¢l. 2 odst. 1 naf{zeni (EU) 2022/270, naptiklad z divodu piekroceni
prahovych hodnot podilu na trhu stanovenych v ¢lanku 3 nafizeni.

(351) Omezeni tykajici se vyuzivani sluzeb porovnavani cen jsou ¢asto ukldddna v rdmci systém selektivni distribuce.
Oddil 4.6.2 stanovi kritéria, podle kterych systém selektivni distribuce spadd mimo ptsobnost ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy. Pokud jsou tedy v dohodé o selektivni distribuci pouzita omezeni tykajici se vyuzivani sluzeb
porovnavani cen, je tieba nejprve posoudit, zda jsou tato omezeni vhodnym a pfiméfenym prostfedkem
k zachovani kvality nebo zajisténi fddného pouzivani smluvniho zbozi nebo sluzeb. V tomto ohledu je tieba
poznamenat, Ze sluzby porovndvani cen presmérovévaji potencidlni zdkazniky na internetovy obchod
schvaleného distributora za déelem uzavieni dané prodejni transakce, a Ze dodavatel je obvykle schopen
vykonévat kontrolu nad internetovym obchodem schvéleného distributora prostfednictvim kritérii vybéru
a stanovenim poZzadavkl v dohodé o selektivni distribuci.

("7%) Zavérecna zprava o Setfeni v odvétvi elektronického obchodovini, bod B.4.5.
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(352) Pokud jsou omezeni tykajici se vyuzivani sluzeb porovnavani cen pouzita v dohodé o selektivni distribuci, kterd
spadéd do oblasti ptisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, pfipadné v jinych typech distribu¢nich dohod, je tfeba
posoudit, zda md toto omezen{ vyrazné omezujici i¢inek na hospodaiskou soutéz ve smyslu ¢l. 101 odst. 1
Smlouvy. Omezeni pouzivani sluzeb porovnavani cen, na které se nevztahuje vyjimka stanovend v ¢l. 2 odst. 1
naffzeni (EU) 2022/720, miiZe zejména zmirnit cenovou soutéZ nebo rozdélit trhy, coz v kone¢ném dusledku
ovlivni hospodaiskou soutéz mezi znackami a v rdmci znacky. Takovd omezeni mohou napiiklad snizit
cenovou konkurenci tim, Ze omezuji moznost kupujictho informovat potencidlni zdkazniky o nizsich cendch.
Hospodafskd soutéz v ramci znacky muize byt obzvlasté ovlivnéna v piipadé, ze dodavatel uloZi omezeni jen
nékterym svym distributortim, nebo pokud dodavatel sim vyuzivd sluzby porovnavani cen, na které se dand
omezeni vztahuji. Pokud maji kupujici omezenou schopnost spoléhat se na potencidlné vyznamné kandly pro
online inzerci, mohou byt schopni vyvijet pouze omezeny konkurenc¢ni tlak na dodavatele nebo na jiné
distributory, ktef tomuto omezeni neceli.

(353) Faktory vyznamné pro hodnoceni podle ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy zahrnuji:
a) postaveni dodavatele a jeho konkurentd na trhu;

b) vyznam sluzeb porovnavani cen jakoZto kandlu pro inzerci na piislusném trhu za ticelem prodeje smluvniho
zboZi ¢i sluzeb;

¢) typ arozsah omezeni a relativni vyznam konkrétni{ sluzby porovnavani cen, jejiz vyuZzivani je omezeno nebo
zakazdno;

d) zda dodavatel omezuje rovnéz schopnost kupujiciho vyuzivat jiné formy online inzerce.

(354) Je tieba zohlednit kombinovany omezujici i¢inek omezeni pouZivani sluzeb porovndvéni cen a veskerych
dalsich omezeni online inzerce uloZenych dodavatelem.

(355) Jak je stanoveno v bodé¢ (345), omezeni tykajici se vyuzivani sluzeb porovnavani cen mohou mit acinky, které
souvisi zejména se zaji§ténim ochrany znacky nebo ur¢ité trovné kvality sluzeb ¢i s omezenim pfilezitosti pro
padélani. V souladu s podminkami ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy je nutné vyhodnotit, zda by bylo mozno jakychkoli
téchto ¢inkd dosdhnout zplisoby méné omezujici povahy. Tato situace miZe nastat tehdy, kdyZ je napiiklad
vyuzivani sluzeb porovndvani cen podminéno sluzbou poskytujici rovnéz porovndni nebo recenze souvisejici
s jakosti dotéeného zbozi ¢i sluzeb, Grovni zdkaznickych sluzeb, které poskytuje kupujici, nebo jinymi prvky
nabidek kupujiciho. Jakékoli hodnoceni diivodii souvisejicich s kvalitou podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy by mélo
zohlediiovat rovnéz to, Ze prodej neni uzavirdn na webovych strankdch sluzby porovndvani cen, ale
v internetovém obchodé kupujiciho.

8.2.5 Zdvazek parity

(356) Zavazky parity, nékdy oznacované jako ustanoveni o dolozkdch nejvyssich vyhod nebo dohody o parité napii¢
platformami, vyZaduji, aby prodavajici zbozi ¢i sluzeb tyto sluzby ¢i zbozi nabidl jiné strané za podminek, které
nejsou méné vyhodné nez podminky, které prodavajici nabizi nékterym jinym strandm nebo prostfednictvim
nékterych jinych kandlt. Podminky se mohou tykat cen, inventdfe, dostupnosti nebo jakychkoli jinych
podminek nabidky ¢i prodeje. Zavazek parity mize mit podobu smluvni klauzule nebo muze byt vysledkem
jinych pfmych ¢i nepiimych opatieni, jako naptiklad vyuziti odstupniovanych cen nebo jinych pobidek, jejichz
pouziti zdvisi na podminkdch, za kterych dodavatel nabizi své zbozi & sluzby jinym strandm nebo
prostfednictvim jinych kanald.

(357) Zavazky maloobchodni parity se tykaji podminek, za nichZ jsou zboZzi nebo sluzby nabizeny konecnym
uzivatelim. Tyto zdvazky Casto uklddaji poskytovatelé online zprostiedkovatelskych sluzeb (naptiklad online
trzisté nebo sluzby porovnavani cen) kupujicim svych zprostfedkovatelskych sluzeb (napiiklad podnikim,
které prodavaji prostfednictvim dané zprostiedkovatelské platformy).

(358) Zéavazky maloobchodni parity se tykaji riiznych jinych prodejnich kandlti nebo kandlti pro inzerci. Napiiklad
zdvazky maloobchodni parity napfi¢ platformami se tykaji podminek nabizenych prostfednictvim
konkuren¢nich online zprostfedkovatelskych sluzeb (konkuren¢nich platforem). Tzv. wzké zdvazky
maloobchodni parity se tykaji podminek nabizenych na kandlech prodejcti zbozi nebo sluzeb pro pfmy
prodej. Nékteré zdvazky maloobchodni parity se tykaji podminek nabizenych na vSech ostatnich prodejnich
kandlech (nékdy nazyvanych ,Siroké“ zdvazky maloobchodni parity).
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(359) S vyjimkou zavazkt tykajicich se maloobchodni parity napfi¢ platformami ve smyslu ¢l. 5 odst. 1 pism. d)
nafizeni (EU) 2022/720 se vyjimka uvedend v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni miZe vztahovat na viechny typy zdvazkt
parity ve vertikdlnich dohodich. Nésledujici pokyny jsou poskytnuty za dcéelem posouzeni zdvazkd
maloobchodni parity napfi¢ platformami uvedenych v ¢l. 5 odst. 1 pism. d) nafizeni (EU) 2022/720 a ostatnich
typt zdvazkl parity v piipadech, na které se nevztahuje blokova vyjimka.

8.2.5.1 Zdavazky maloobchodni parity napfi¢ platformami

(360) Zéavazky maloobchodni parity, které vedou k tomu, Ze kupujici online zprostiedkovatelskych sluzeb nenabizi,
neproddvd ani ddle neproddvd zbozi ani sluzby konecnym wuZivatelim za vyhodnéjsich podminek
prostiednictvim konkurené¢nich online zprostfedkovatelskych sluzeb ve smyslu ¢€l. 5 odst. 1 pism. d) nafizeni
(EU) 2022/720, mohou s vétsi pravdépodobnosti nez jiné typy zdvazkd parity vytvafet tcinky Skodlivé pro
hospodéfskou soutéz. Tento typ zdvazku maloobchodni parity miZe omezovat hospodiiskou soutéz
nésledujicimi zpasoby:

a) muze zmirnit hospodaiskou soutéZ a usnadnit vznik koluze mezi poskytovateli online zprostiedkova-
telskych sluzeb. Konkrétné existuje vétsi pravdépodobnost, Ze poskytovatel, ktery ukldda tento typ zdvazku
parity, bude schopen zvysit ceny nebo sniZit kvalitu svych zprostredkovatelskych sluzeb, aniz by ztratil
podil na trhu. Bez ohledu na cenu nebo kvalitu sluzeb tohoto poskytovatele jsou prodejci zbozi ¢i sluzeb,
kteti si zvoli vyuziti platformy tohoto poskytovatele, povinni nabizet v rdmci této platformy podminky,
které jsou alespon tak dobré jako podminky, které nabizeji na konkuren¢nich platforméch;

b) miZe uzaviit vstup na trh novym nebo mensim poskytovatelim online zprostfedkovatelskych sluzeb nebo
zabrénit jejich expanzi, a to omezenim schopnosti takovychto poskytovatelii nabizet kupujicim a kone¢nym
uzivatelim rtizné kombinace ceny a sluzeb.

(361) Pfi posuzovani tohoto typu zdvazku parity by mély byt zohlednény nasledujici faktory:

a) postaveni poskytovatele online zprostiedkovatelskych sluzeb, ktery tento zdvazek ukladd, a jeho konkurentt
na trhy;

b) podil kupujicich pfislusnych online zprosttedkovatelskych sluzeb, na které se tyto zavazky vztahuji;

¢) tzv. chovdni kupujicich online zprostfedkovatelskych sluzeb a kone¢nych uzivateld, v rdmci kterého se
pEipojuji ke dvéma nebo vice na sobé nezavislym poskytovateltim (kolik konkuren¢nich online zprostiedko-
vatelskych sluzeb vyuzivaji);

d) existence bariér vstupu na relevantni trh pro poskytovani online zprostredkovatelskych sluzeb;

e) vyznam kanalt kupujicich online zprosttedkovatelskych sluzeb pro p¥imy prodej a rozsah, v jakém jsou tito
kupujici schopni odstranit své produkty z platforem poskytovatelt online zprostfedkovatelskych sluzeb
(vyfazeni ze seznamu).

(362) Omezujici G¢inky zdvazkt maloobchodni parity napfi¢ platformami jsou obecné zdvazngjsi, pokud jsou
vyuzivany jednim ¢i vicero vedoucimi poskytovateli online zprostfedkovatelskych sluzeb. Pokud tito
poskytovatelé maji podobny obchodni model, zdvazky parity pravdépodobné omezi prostor k naruseni tohoto
modelu. Tento typ zdvazku muiZe rovnéz vedouci spolecnosti na trhu umoznit zachovat si své postaveni ve
vztahu k mensim poskytovatelim.

(363) Podil kupujicich relevantnich online zprostiedkovatelskych sluzeb, na které se vztahuji zdvazky maloobchodni
parity, a chovdni téchto kupujicich, v rdmci kterého se pfipojuji ke dvéma nebo vice na sobé nezdvislym
poskytovatelim, jsou dilezité, jelikoz mohou naznaCovat, Ze poskytovatelovy zdvazky parity omezuji
hospodatskou soutéz, pokud jde o podil poptavky prevysujici podil poskytovatele na trhu. Napiiklad podil
poskytovatele online zprostiedkovatelskych sluzeb na celkovych transakcich provedenych za pouZiti dané
sluzby muze ¢init 20 %, ale kupujici, kterym uklddd zdvazky maloobchodni parity napii¢ platformami —
protoze vyuZivaji vice platforem — mize pfedstavovat vic nez 50 % celkovych transakci v rdmci platformy.
V tomto piipadé mohou poskytovatelovy zdvazky parity omezit hospodéiskou soutéz, pokud jde o vic nez
polovinu celkové piislusné poptavky.

(364) Kupujici online zprosttedkovatelskych sluzeb se ¢asto ptipojuji ke dvéma nebo vice na sobé nezavislym
poskytovatelim, aby oslovili zdkazniky, ktefi vyuZzivaji pouze jednu platformu a nepfechdzeji mezi rtiznymi
platformami. Chovani kupujicich, v rdmci kterého se pfipojuji ke dvéma nebo vice na sobé nezdvislym
poskytovatelim, je motivovano obchodnimi modely platforem, v ramci kterych kupujici musi za vyuzivani
online zprostfedkovatelské sluzby zaplatit pouze tehdy, kdy se na zdkladé této sluzby uskute¢ni transakce. Jak je
vysvétleno v bodé (363), chovani kupujicich online zprostiedkovatelskych sluzeb, v ramci kterého se pfipojuji
ke dvéma nebo vice na sobé nezdvislym poskytovatelim, mtze zvysit podil celkové poptivky po téchto
sluzbéch, ktery je ovlivnén poskytovatelovymi zavazky parity. Chovani, kdy kone¢ni uZivatelé vyuZzivaji pouze
jednu platformu, miZe znamenat, Ze kazdy poskytovatel online zprostiedkovatelskych sluzeb kontroluje
piistup k odlisné skupiné kone¢nych uzivateld. To maze zvysit vyjedndvaci silu poskytovatele a jeho schopnost
uklddat zavazky maloobchodni parity.
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(365) Pro trhy pro poskytovani online zprostiedkovatelskych sluzeb jsou ¢asto charakteristické vyznamné bariéry pro
vstup na trh a expanzi, které mohou zhorsit negativn{ G¢inky zdvazkti maloobchodni parity. Na téchto trzich se
Casto projevuji pozitivni Gi¢inky nepiimé sité: pro nové ¢i mensi poskytovatele téchto sluzeb mtize byt obtizné
piilakat kupujici, protoze jejich platformy poskytuji pfistup k nedostate¢nému poctu koneénych uzivateld.
Pokud jsou kone¢nymi uzivateli kone¢ni spotiebitelé, mize bariéry vstupu na trh vytvafet i loajalita ke znacce,
vyuzivani pouze jedné platformy a blokovaci strategie poskytovatelti zprostfedkovatelskych sluzeb, kteff na
trhu jiz plisobi.

(366) Kupujici online zprostiedkovatelskych sluzeb mohou své zbozi ¢i sluzby rovnéz prodavat kone¢nym uzivatelim
piimo. Tyto pfimé prodeje mohou omezovat schopnost poskytovatelti online zprostfedkovatelskych sluzeb
zvysit ceny svych sluzeb. Je proto nezbytné posoudit, zda se dany zdvazek maloobchodni parity vztahuje
rovnéZ na takovéto kandly pro pfimy prodej, podil prodeje piislusného zbozi nebo sluzeb, ktery se uskuteciiuje
prostiednictvim piislusnych kanalt pro pfimy prodej a prostiednictvim online zprostiedkovatelskych sluzeb,
a nahraditelnost obou téchto typt kandld z pohledu prodavajicich a kupujicich zprostfedkovaného zbozi nebo
sluzeb.

(367) Zavazky maloobchodnf{ parity napfi¢ platformami mohou vést k vyraznym omezujicim G¢inkéim, pokud jsou
ulozeny kupujicim pfedstavujicim vyznamny podil celkové poptavky po piislusnych online zprostfedkova-
telskych sluzbach. V piipadé kumulativniho protisoutézniho wcinku budou omezujici déinky obecné
pfisouzeny pouze zdvazkim parity poskytovateld, jejichz podil na trhu presahuje 5 %.

(368) Zavazky maloobchodni parity mohou byt v zdsadé uloZeny rovnéZ maloobchodniky ve vztahu k podminkdm,
za kterych zbozi ¢i sluzby prodavajictho nabizeji kone¢nym spotiebitelim konkurenéni maloobchodnici.
Pokud se vSak tento typ zdvazku parity tykd cen, obvykle bude vyzadovat, aby prodévajici zboZi ¢i sluzeb, ktery
tento zdvazek pfijme, odsouhlasil s konkuren¢nimi maloobchodniky, s nimiz obchoduje, minimélni cenu pro
dal3i prodej. Stanoveni minimdlni ceny pro dal3i prodej je tvrdé omezeni ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU)
2022/720. V piipadé, Ze podniky jsou schopny tyto zdvazky maloobchodni parity provddét v souladu
s pravidly tykajicimi se stanoveni minimdlni ceny pro dal$i prodej véetné pfipadi, kdy se zdvazek parity tykd
jingch podminek nez ceny, miize se na tyto zdvazky vztahovat blokovd vyjimka. Pokyny uvedené v bodech
(360) az (367) tohoto nafizeni se pouziji obdobné pro zdvazky, kdy je prahovd hodnota podilu na trhu nad
hranici uvedenou v ¢l. 3 odst. 1 tohoto nafizen.

8.2.5.2  Zdavazky maloobchodni parity tykajici se kandla pro pfimy prodej

(369) Zavazky maloobchodni parity, které uklddaji poskytovatelé online zprostiedkovatelskych sluzeb ve vztahu ke
kanaltim pro p¥my prodej, zakazuji kupujicim téchto sluzeb, aby na svych kandlech pro piimy prodej nabizeli
ceny a podminky vyhodngjsi nez podminky, které nabizeji na platformé poskytovatele online zprostfedkova-
telskych sluzeb, ktery tuto povinnost ukldda. Tyto zdvazky se Casto nazyvaji zdvazky ,uzké“ maloobchodni
parity. Zavazky tizké maloobchodni parity v zdsadé neomezuji moznost kupujictho online zprostfedkova-
telskych sluzeb nabizet piznivéjsi ceny nebo podminky prostfednictvim jinych online zprostfedkovatelskych
sluzeb. Pokud vsak kupujici vyuzivd vice poskytovatelti online zprostiedkovatelskych sluzeb, ktef uplatiuji
zdvazky uzké maloobchodni parity, brani mu tyto zdvazky v tom, aby na svych pfimych kandlech nabizel
vyhodngjsi podminky, nez jaké nabizi na nejdrazsi zprostfedkovatelské platformé.

(370) Zavazky uzké maloobchodni parity odstraiuji tlak, ktery vyvijeji pfimé prodejni kanaly kupujiciho. Pokud je
konkurence v oblasti doddvini online zprostfedkovatelskych sluzeb omezend, mohou tyto zdvazky
poskytovateli online zprostfedkovatelskych sluzeb umoznit zachovani vyssi ceny za jeho sluzby, coz muze
potencidlné vést k vy$§im maloobchodnim cendm za zprostiedkované zbozi ¢i sluzby.

(371) Za urcitych podminek, zejména pokud je pocet poskytovatelti online zprostfedkovatelskych sluzeb omezeny,
mohou zdvazky tGzké maloobchodni parity ovlivnit motivaci kupujicich online zprostiedkovatelskych sluzeb
k preneseni zmén cen zprostfedkovatelskych sluzeb do svych maloobchodnich cen. To mize vést ke zmirnéni
hospodatské soutéze mezi poskytovateli online zprosttedkovatelskych sluzeb, coz je podobné Géinku zdvazkd
maloobchodni parity nap#i¢ platformami.



C 24880 Utedni véstnik Evropské unie 30.6.2022

8.2.5.3 Posouzeni zdvazkd maloobchodni parity podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy.

(372) Pokud zdvazky maloobchodni parity vedou k vyraznym omezujicim d¢inkim, musi byt pipadné
ospravedlnujici diivody na zdkladé G¢innosti posouzeny podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Nejbéznéjsim diivodem
ospravedliujicim skutecnost, ze poskytovatelé online zprostfedkovatelskych sluzeb zdvazky maloobchodni
parity vyuZivaji, je feSeni problému parazitovani. Poskytovatel napiiklad nemusi mit motivaci investovat do
rozvoje své platformy, do pfedprodejnich sluzeb nebo do propagace zvysujici poptavku, pokud piinosy téchto
investic v podobé zvyseni prodeju ziskaji konkurenéni platformy nebo kandly pro p¥imy prodej, které mohou
stejné zboZi &i sluzby nabizet za vyhodnéjsich podminek.

(373) Dulezité faktory pro posouzeni podle ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy zahrnuji to, zda investice provedené
poskytovatelem online zprostredkovatelskych sluzeb vytvareji objektivni pfinosy, tedy zda pfiddvaji hodnotu
pro konecné uzivatele; ddle to, zda je riziko parazitovani na investicich poskytovatele skute¢né a podstatné
a zda je dany konkrétni typ a rozsah zdvazku parity nezbytny pro dosazeni objektivnich pfinost.
Pravdépodobnd troven parazitovani mus{ byt dostate¢nd na to, aby méla vyznamny dopad na motivaci
investovat do danych online zprosttedkovatelskych sluzeb. Obzvlast vyznamné jsou dikazy o tom, do jaké
miry se uzivatelé zprostfedkovatelskych sluzeb (prodévajici a kupujici) pfipojuji ke dvéma nebo vice na sobé
nezévislym poskytovatelim, ackoli je také nutné posuzovat, zda je jejich chovani ovlivnéno ucinky zévazkt
parity. Pokud poskytovatel online zprostfedkovatelskych sluzeb nebo jeho konkurenti ptsobi na jinych
srovnatelnych trzich, aniz by pouzivali zavazky maloobchodni parity nebo méné restriktivni zdvazky, mize to
naznacovat, Ze tyto zdvazky nejsou nezbytné. Pokud je doddvani online zprostiedkovatelskych sluzeb vysoce
koncentrované a existuji vyznamné bariéry pro vstup, mize potieba ochranit zbyvajici hospodaiskou soutéz
pfevazit nad ptipadnym zvySenim efektivity. Dalsi ospravedliujici davody souvisejici s obecnymi vyhodami
poskytovanymi zprostiedkovatelskymi platformami, jako napiiklad sdileni vydaji uzivatel na propagaci, vétsi
cenovd transparentnost nebo niz§i transakéni néklady, mohou splnit podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy pouze
tehdy, pokud mtize poskytovatel online zprosttedkovatelskych sluzeb ukdzat pfimou kauzdlni spojitost mezi
uddvanou vyhodou a vyuzivanim konkrétniho typu zdvazku parity.

vevs

(374) U zdvazkd Gzké maloobchodni parity je obecné pravdépodobnéjsi, Ze splni podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy,
nez u zavazka tykajicich se maloobchodni parity napii¢ platformami. Je tomu tak pfedevsim proto, Ze jejich
omezujici G¢inky jsou obecné méné zdvazné, a proto je pravdépodobngjsi, Ze budou pfevazeny zvySenim
G¢innosti. Kromé toho muze byt riziko parazitovani vyssi v piipadé prodavajicich zbozi ¢i sluzeb, ktef
vyuzivaji kandly pfimého prodeje, zejména proto, Ze prodévajici pfi pfimém prodeji nenese zddné naklady na
provize platforem. Pokud v3ak zdvazky tzké maloobchodni parity nepfindseji zvySeni G¢innosti ve smyslu
¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, mtize byt vyhoda blokové vyjimky odnata. Tak tomu muiZe byt zejména v piipadé, kdy
je riziko parazitovini omezené nebo kdy nejsou zdvazky Gzké maloobchodni parity nezbytné pro dosazeni
piislusného zvyseni Gcinnosti. Pokud nedochdzi ke zvySeni Gcinnosti, je odnéti pravdépodobné obzvldsté
v piipadech, kdy jsou zdvazky tizké maloobchodni parity uplatiiovdny tfemi nejvétsimi poskytovateli online
zprostiedkovatelskych sluzeb na relevantnim trhu a tito poskytovatelé maji spole¢ny podil na trhu vyssi nez
50 %. Pokud nedochdzi ke zvyseni G¢innosti, lze blokovou vyjimku v zdvislosti na konkrétnich okolnostech
odejmout také v ptipadé, Ze se na kupujici predstavujici vyznamny podil celkové relevantni poptdvky po online
zprostiedkovatelskych sluzbach vztahuji zdvazky tizké maloobchodni parity. Blokové vyjimka mtize byt odnata
ve vztahu k dohoddm vSech poskytovateld online zprostfedkovatelskych sluzeb, jejichz zdvazky dzké
maloobchodni parity vyznamné pfispivaji ke kumulativnimu protisoutéznimu t¢inku, tedy poskytovatelt
s trznim podilem vys$im nez 5 %.

(375) Dile uvddime ptiklad vyuziti zdvazka Gzké maloobchodni parity:

V urditém clenském staté jsou dvé tietiny jidel urcenych k odnosu s sebou objednévany prostiednictvim
online platforem a jedna tfetina je objedndvdna pfimo z restauraci. Platforma A generuje 25 %, platforma
B 20 %, platforma C 20 % a platforma D 15 % objedndvek prostfednictvim platforem. Platformy A,
B a C plsobi v daném clenském stdté jiz tfi az pét let a podil celkovych objedndvek uskute¢nénych
prostiednictvim platforem béhem tohoto obdobi vzrostl. Platforma D vstoupila na trh teprve neddvno.
Platformy G¢tuji restauracim 15-20 % provizi za kazdou objedndvku. Vétsina spotiebitelt vyuZzivajicich
platformy pouzivd bud jednu, nebo dvé platformy, zatimco vétsina restauraci vyuzivajicich platformy
vyuziva dvé nebo vice platforem.
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Béhem poslednich dvandcti mésicti zavedly vSechny platformy klauzuli Gzké maloobchodni parity, ktera
brani restauracim nabizet niZ$i ceny za pfimé online nebo telefonické objednavky. Ve stejném obdobi tii
z té&chto platforem zvysily svou standardni provizni sazbu. Platformy tvrdi, Ze klauzule 4zké parity je
nezbytnd, aby zabrdnila restauracim v parazitovani na jejich investicich, zejména z hlediska vyvoje
uzivatelsky piivétivych vyhleddvacich a porovnéavacich funkci a bezpe¢nych platebnich sluzeb.

Z4dna ze ti{ nejvétsich platforem v uplynulych dvanacti mésicich nepiidala nové funkce ani sluzby, ani své
sluzby vyrazné nevylepsila. Neexistuji Zddné konkrétni dikazy o vyznamném riziku parazitovani, zejména
o tom, Ze by zna¢nd ast spotiebitelt vyuzivala platformy k vyhledavani a porovndvani nabidek restauraci,
ale poté by si objednali piimo v dané restauraci. Neexistuji ani dikazy o tom, Ze by tidajnd hrozba
parazitovéani negativné ovlivnila pfedchozi investice platforem do rozvoje jejich sluzeb.

Pokud je u¢inén zavér, ze relevantni vyrobkovy trh spo¢ivd v poskytovéni sluzeb platforem restauracim,
pak se zd4, Ze nabidka téchto sluZeb je koncentrovand. Vzhledem k neddvnému zvyseni provizni sazby
platforem a nedostatku dikazti o skute¢né acinnosti klauzule parity je pravdépodobné, ze bude odiiata
vyhoda blokové vyjimky ve vztahu k dohoddm vsech ¢tyf platforem tykajicim se restauraci.

8.2.5.4  Zévazky parity na pfedchdzejicim trhu

(376) Zavazky maloobchodni parity nap#i¢ platformami a zdvazky tzké parity mohou ulozit rovnéz poskytovatelé
online zprostiedkovatelskych sluzeb ve vztahu k podminkam, za kterych jsou zbozi ¢i sluzby nabizeny jinym
podnikéim nez kone¢nym uZzivatelim (napf. maloobchodnikiim). Tento typ zdvazku parity méize vyuZzivat
vyjimku uvedenou v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720. V zdsadé mize tento typ zdvazku parity na
pfedchdzejicim trhu omezit hospodéiskou soutéz pfi poskytovani online zprostfedkovatelskych sluzeb
podobnym zptsobem jako zdvazky maloobchodni parity. Pro hodnoceni tohoto typu zdvazku parity na
pfedchdzejicim trhu je viak rovnéz tieba zohlednit podminky hospoddrské soutéze na navazujicim trhu nizsi
trovné, tedy mezi podniky, které nakupuji zbozi ¢i sluzby prostfednictvim dané online zprostfedkovatelské
sluzby. V piipadech, kdy neplati blokovd vyjimka, se mohou analogicky pouzit pokyny uvedené v bodech (360)
az (374) téchto pokynd.

8.2.5.5  Zévazky vici zdkaznikim vyuzivajicim dolozku nejvyssich vyhod

(377) Zavazky parity mohou ukladdat rovnéz vyrobci, velkoobchodnici nebo maloobchodnici ve vztahu
k podminkdm, za kterych od dodavatelt nakupuji zbozi nebo sluzby jako vstupy. Tento typ tradi¢niho zdvazku
vudi zdkaznikim vyuZivajicim dolozku nejvyssich vyhod nemd pfimy vliv na podminky, za nichZ nakupujici
podniky soutézi na navazujicim trhu niZ§{ Grovné. Hlavni obava spojend se zdvazky parity tykajicimi se
podminek, za kterych jsou zboZi ¢i sluzby nakupovany jako vstupy, spo¢ivd v tom, Ze mohou omezit motivaci
dodavateld vstupt soutézit, a tim zvysit ceny vstupll. Mezi faktory piislusné pro hodnoceni téchto zdvazkt
patii relativni velikost a trzni sila dodavatele a kupujictho, ktery souhlasil se zdvazkem parity, podil
relevantniho trhu, na ktery se vztahuji obdobné zavazky a ndklady na dany vstup v poméru k celkovym
nakladtim kupujicich.

(378) Tradi¢ni zdvazky vici zdkazniktim vyuZivajicim dolozku nejvyssich vyhod mohou vést ke zvysSeni tcinnosti,
které spliiuje podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy. Mohou zejména umoznit, aby strany dlouhodobé smlouvy
o doddvkdch minimalizovaly transak¢ni ndklady. Mohou rovnéZ zabrénit oportunistickému chovani dodavatele
a fesit problém finanéni podpory kupujiciho, kdy by napfiklad kupujici mohl upustit od investic do nového
produktu nebo od jeho uvedeni na trh kvili obavam, Ze by dodavatel vstupu mohl sniZit jeho cenu pro dalsi
kupujici. Tento typ zvySovani ucinnosti je pravdépodobnéjsi v dlouhodobych vztazich zahrnujicich nendvratné
investice.
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8.2.6 Platby ptedem za p¥istup

(379) Platby ptedem za piistup jsou pevné stanovené poplatky, které dodavatelé plati distributordm v ramci
vertikdlntho vztahu na zacatku urcitého obdobi, aby ziskali pfistup k jejich distribu¢ni siti a uhradili sluzby,
které dodavatelim poskytuji maloobchodnici. Tato kategorie zahrnuje rtizné praktiky, jako jsou napfiklad
poplatky za zafazeni zbozi do nabidky (%), poplatky za udrzeni zbozi (pay-to-stay) ('*) a platby za pfistup
k reklamnim kampanim distributora. Tento oddil 8.2.6 poskytuje pokyny tykajici se hodnoceni plateb pfedem
za piistup v jednotlivych piipadech, kdy je ptekrocena prahovd hodnota podilu na trhu stanovend v ¢lanku 3
natizeni (EU) 2022/720.

(380) Platby pfedem za pistup mohou vést k protisoutéZnimu uzavieni trhu ostatnim dodavateltim. Vysoky poplatek
napiiklad mize dodavatele motivovat k tomu, aby znacny objem prodeje uskute¢iioval prostiednictvim
jednoho ¢ omezeného poctu distributort, aby tak ndklady na poplatky pokryl. V takovém p¥ipadé mohou mit
tyto platby stejny acinek na uzavieni navazujictho trhu nizsi Grovné jako povinnost vyhradni dodévky. Pro
ticely hodnoceni pravdépodobnosti tohoto typu negativniho d¢inku se mohou analogicky pouzit pokyny
souvisejici s povinnostmi vyhradn{ dodavky (zejména body (321) az (330).

(381) Vyjime¢né mohou platby pfedem za pfistup vést k ticinkiéim v podobé protisoutézniho uzavieni pfedchdzejictho
trhu. Napfiklad pokud ma distributor silnou vyjedndvaci pozici nebo je vyuzivani plateb predem za piistup
rozséhle vyuzivino, mohu tyto platby zhorSovat bariéry vstupu malych dodavatelti na trh. Pro éely hodnoceni
pravdépodobnosti tohoto typu negativntho wcinku se mohou analogicky pouzit pokyny souvisejici
s povinnostmi ndkupu jedné znacky (zejména body (298) az (318)). Hodnoceni musi rovnéZ zohlediiovat, zda
dany distributor proddvd pod svou vlastni znackou konkurenéni vyrobky. V tom piipadé mohou vyvstat
rovnéZ obavy horizontdlntho charakteru s ndsledkem, Ze se na tento piipad nebude vztahovat blokova vyjimka
podle ¢l. 2 odst. 4 natizeni (EU) 2022/720 (viz oddil 4.4.3).

(382) Kromé mozného G¢inku na uzavieni trhu mohou platby pfedem za pfistup zmiriiovat hospodaiskou soutéz
a usnadiovat koluzi mezi distributory. Tyto platby pravdépodobné zvySuji cenu Gctovanou dodavatelem za
smluvni zboZi, protoze dodavatel musi pokryt vydaje za tyto platby. Vy3si ceny doddvek mohou sniZovat
motivaci maloobchodnikd, aby soutézili prostfednictvim cen na navazujicim trhu niZ§i Grovné, zatimco zisky
distributort se v dusledku plateb za ptistup zvysi. Takové omezeni hospodaiské soutéZze mezi distributory
prostiednictvim kumulovaného pouzivni plateb pfedem za pfistup zpravidla nastane pouze tehdy, je-li
distribuéni trh vysoce koncentrovan.

(383) Pouzivani plateb pfedem za piistup miiZe vSak v mnoha piipadech pfispivat k efektivnimu rozdéleni mista na
regélech pro nové vyrobky. Kdyz dodavatelé zavedou nové vyrobky, distributofi maji ¢asto méné informaci nez
dodavatel ohledné toho, zda je pravdépodobné, Zze novy vyrobek bude uspésny, v disledku ¢ehoz mohou
skladovat zdsoby vyrobku, které nejsou z hlediska mnozstvi optimalni. Platby pfedem za pfistup mohou byt
pouzivany ke zmenseni takové asymetrie informaci mezi dodavateli a distributory, protoze dodavatelim
vyslovné umoziuji, aby soutéZili o prostor v regdlech. Distributor tak mtze pfedem dostat varovani o tom,
které vyrobky budou s nejvétsi pravdépodobnosti Gspé$né, protoze dodavatel zpravidla souhlasi s platbou
pfedem za pfistup jen tehdy, pokud povazuje za nizkou pravdépodobnost, Ze zavedeni vyrobku nebude
Uispésné.

(384) Kromé toho mohou byt dodavatelé v disledku uvedené asymetrie informaci zminéné v pfedchozim bodé
motivovani k parazitovani na propaga¢nim usil{ distributort s cilem uvadét na trh vyrobky niZ$i nez optimdln{
trovné. Pokud vyrobek neni Gspény, nesou distributofi ¢ast ndkladdi na selhdni vyrobku. Pouzivani plateb
pfedem za pistup maZe tomuto parazitovani zabranit prostfednictvim pfenosu rizika selhdni vyrobku zpét na
dodavatele, a tak pfispét k optimalni mife zavadéni vyrobku na trh.

(") Pevné stanovené poplatky, které plati vyrobci maloobchodnikiim, aby bylo jejich zbozi umisténo do regald.
(**)) Jednordzové platby s cilem zajistit stdlou pfitomnost existujictho vyrobku na regdlech po dal3i obdobi.
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8.2.7 Dohody o sprdvé urcité kategorie

(385) Dohody o spravé urcité kategorie jsou takové dohody (**!), jimiz distributor povéfuje dodavatele (tzv. ,kapitina
kategorie”) marketingem urcité kategorie vyrobki. Ta miZe zahrnovat nejen vyrobky dodavatele, ale také
vyrobky konkurentii dodavatele. Kapitdn kategorie tak maze napiiklad ovliviiovat umisténi vyrobku v obchodg,
reklamu na vyrobky v obchodé a vybér vyrobkt pro obchod. Na dohody o spravé urcité kategorie lze vyuzit
vyjimku stanovenou v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022/720, pokud podily na trhu kapitdna kategorie ani
distributora nepfesahuji 30 % a pokud dohoda neobsahuje tvrdd omezeni, napiiklad omezeni schopnosti
distributora urcit si prodejni cenu ve smyslu ¢l. 4 pism. a) nafizeni (EU) 2022/720.

(386) Ackoli dohody o spravé urcité kategorie obecné nebudi obavy, jsou schopny narusit hospodafskou soutéz mezi
dodavateli a vést k protisoutéznimu uzavfeni trhu ostatnim dodavateltim, pokud kapitdn kategorie mize omezit
¢i znevyhodnit distribuci vyrobkd konkurencnich dodavateld. Distributofi obecné nebudou mit zdjem na
omezeni svého vybéru vyrobkd. Pokud vsak distributor pod svou vlastni znackou prodava také konkurenéni
vyrobky, mize byt rovnéz motivovan k vylouceni ur¢itych dodavateld. Pro téely posouzeni pravdépodobnosti
takového wcinku na uzavieni ptedchdzejictho trhu se mohou analogicky pouzit pokyny souvisejici
s povinnostmi ndkupu jedné znacky (zejména body (298) az (318)). Toto posouzeni by mélo zejména
zohlediiovat dohody o spravé urcité kategorie a jejich pokryti trhu, mozné kumulativni pouzivani takovych
dohod a postaveni konkuren¢nich dodavatel a distributora na trhu.

(387) Dohody o spravé urcité kategorie mohou kromé toho usnadnovat koluzi mezi distributory, kdy stejny dodavatel
vystupuje jako kapitdn kategorie pro viechny nebo vétsinu konkurenénich distributorti. Tyto dohody mohou
také usnadnovat koluzi mezi dodavateli, protoZe jim poskytuji vétsi moznosti vyménovat si prostfednictvim
maloobchodniki citlivé informace o trhu, napiiklad informace tykajici se tvorby budoucich cen, pldnované
propagace nebo reklamnich kampani (**?). Nafizeni (EU) 2022/720 se na tyto vymény informaci mezi
konkuren¢nimi podniky nevztahuje. Zejména pokyny pro vyménu informaci uvedené v bodech (95) az (103)
se vztahuji pouze na vyménu informaci v souvislosti se scéndfi dudlni distribuce uvedenymi v ¢l. 2 odst. 4
tohoto nafizeni. Analogicky v8ak mizZe byt relevantni bod (103) popisujici opatfeni, kterd mohou podniky
pfijmout, aby minimalizovaly riziko vzniku koluze vyplyvajici z vimény informaci v kontextu dudlni distribuce.

(388) Pouzivani dohod o spravé urcité kategorie maze mit pozitivn{ d¢inky. Distributofi mohou diky témto dohoddm
ziskat pFistup k souboru marketingovych znalosti dodavatele o urcité skupiné vyrobkd a dosahovat tspor
z rozsahu, protoZe zajistuji, aby se do prodeje dostalo optimalni mnozstvi vyrobkti ve spravny ¢as. Obecné
feCeno, ¢im vétsi je mira hospodéiské soutéze mezi znackami a ¢im nizsi jsou ndklady spottebitele na zménu
znacky, tim vétsi jsou hospoddrské vyhody dosazené prostrednictvim spravy urcité kategorie vyrobk.

8.2.8 Vdzané obchody

(389) Vézanym obchodem se rozumi takové situace, kdy zdkaznici, ktefi zakoupi jeden vyrobek (vdzajici vyrobek)
maji povinnost zakoupit dal$f odlisny vyrobek (vizany vyrobek) od stejného dodavatele nebo od nékoho, koho
dodavatel ur¢i. Vizany obchod mtize znamenat zneuZit{ ve smyslu cldnku 102 Smlouvy ('*)). Vizany prodej
muZe rovnéZz predstavovat vertikdlni omezeni ve smyslu ¢lanku 101 Smlouvy, pokud vede k povinnosti
nadkupu jedné znacky pro vdzany vyrobek (viz body (298) az (318)). Tyto pokyny pojednavaji pouze o druhé
varianté.

(**!) Dohoda ve smyslu ¢linku 101 Smlouvy miiZe vzniknout rovnéz v piipadé, Ze kapitdn kategorie vydd nezdvaznd doporuceni, kterd
distributor systematicky provadi.

(") Viz judikatura Soudniho dvora tykajici se vymény informaci mezi soutéziteli, napiiklad rozsudky ze dne 10. listopadu 2017, ICAP v.
Komise, véc T-180/15, EU:T:2017:795, bod 57, ze dne 4. Cervna 2009, T-Mobile Netherlands a dalsi, véc C-8/08, EU:C:2009:343,
bod 51, ze dne 19. bfezna 2015, Dole Food and Dole Fresh Fruit Europe v. Komise, véc C-286/13 P, EU:C:2015:184, bod 127, ze
dne 21. ledna 2016, Eturas UAB a dalsi, véc C-74/14, ECLLEU:C:2016:42, body 40-44; ze dne 10. listopadu 2017, ICAP v. Komise,
véc T-180/15, EU:T:2017:795, bod 57.

(") Viz rozsudek ze dne 14. listopadu 1996, Tetra Pak v. Komise, C-333/94, EU:C:1996:436, bod 37. Viz také sdéleni Komise — pokyny
k prioritdm Komise v oblasti prosazovani prdva pii pouZzivini clinku 82 Smlouvy o ES na zneuZivajici chovdni dominantnich
podnikd vylucujici ostatni soutézitele, (UF. vést. C 45, 24.2.2009, s. 7).
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(390) Zda se vyrobky budou povazovat za odlisné, zdvisi na poptdvce ze strany zdkaznikd. Dva vyrobky jsou
povazovany za odlisné, pokud by pii absenci vdzaného obchodu znaény pocet spotiebitelt zakoupil vazajici
vyrobek, aniz by soucasné zakoupil vizany vyrobek od stejného dodavatele, coz znamend, Ze vazajici vyrobek
i vazany vyrobek lze vyrabét samostatné (**¥). Dikaz, Ze dva vyrobky jsou odlisné, by mohl zahrnovat pfimy
dtikaz, ze pokud maji zdkaznici moznost vybéru, kupuji vazajici a vizany vyrobek oddélené z rtiznych zdrojt
dodavek, nebo neptimy dikaz jako napiiklad pfitomnost podniki, které se specializuji na vyrobu ¢ prodej
vazaného vyrobku bez vdzajictho vyrobku ('*), na trhu nebo dikaz dokladajici, Ze podniky s malou trzni silou,
zejména na trzich s intenzivni hospodafskou soutézi, nemaji tendenci vdzat nebo sdruzovat takové vyrobky.
Zékaznici jsou napfiklad zvykli nakupovat obuv i s tkanickami a nenf praktické, aby distributofi dévali do nové
obuvi tkanicky podle svého vybéru, takze se stalo béZnou obchodni praxi, Ze vyrobci obuvi dodévaji obuv
i s tkanickami. Proto prodej obuvi s tkanickami neni povaZovan za vdzany obchod.

(391) Vazany obchod mtize vést k protisoutéZnimu uzavieni trhu s vazanym vyrobkem, trhu s vazajicim vyrobkem
nebo obou trhi zéroven. Ucinek uzavieni trhu bude zéviset na tom, kolik procent z celkového prodeje na trhu
s vazanym vyrobkem je vdzanych. Pokud jde o otdzku, co lze povazovat za vyrazné uzavieni trhu ve smyslu
¢l. 101 odst. 1 Smlouvy, lze pouZit rozbor provedeny pro ndkup jedné znacky. ,Vazdnim* se rozumi, Ze je vici
kupujicimu uplatiiovéna alespon néjakd forma vynucovédni odbéru urcitého mnozstvi v souvislosti s vizanym
vyrobkem. Pokud je navic pro vdzany produkt sjedndn i zdvazek zdkazu soutézit, zvySuje se mozny ucinek
uzavieni trhu s vdzanym produktem. Vazdni mtze vést k méné intenzivni soutézi o ziskdni zdkaznikd, ktefi
maji zdjem o ndkup vazaného vyrobku, nikoli viak o ndkup vdzajictho vyrobku. Pokud neexistuje dostatecny
pocet zakaznikd, ktef{ by si koupili pouze vdzany vyrobek, aby se konkurenti dodavatele udrzeli na trhu
s vazanym vyrobkem, mdzZe vazani vést k vy$$im cendm pro tyto zdkazniky. Pokud je vdzany vyrobek
dtlezitym doplitkovym vyrobkem pro zakazniky vazajictho vyrobku, mizZe sniZeni poctu alternativnich
dodavateld vazaného vyrobku, a tim men$i dostupnost tohoto vyrobku, ztiZit vstup na trh s vdzajicim
vyrobkem.

(392) Vézany obchod miiZe téZ piimo vést ke stanoveni vyssich cen, nez jsou ceny konkurencni, a to zejména ve tfech
situacich. Za prvé, pokud lze vézajici a vazany vyrobek pouzit v rizném mnozstvi jako vstupy vyrobniho
procesu, mohou zdkaznici zareagovat na zvySeni ceny vazajictho vyrobku vétsi poptivkou po vdzaném
vyrobku a sniZenim poptavky po védzajicim vyrobku. Vazanim téchto dvou vyrobkd mtize dodavatel usilovat
o to, aby se takovému nahrazeni vyhnul a aby byl v disledku schopen zvysit ceny. Za druhé vizany obchod
muiZe vytvafet prostor pro cenovou diskriminaci podle toho, jak zdkaznik vézajici vyrobek vyuzivd, napiiklad
vazani prodeje inkoustovych ndplni na prodej kopirovacich strojii (vymétovéni). Za tfeti, v piipadé
dlouhodobych smluv nebo néslednych trhi s pivodnim vybavenim s dlouhou Zivotnosti mtize byt pro
zédkaznika obtizné vyhodnotit ndsledky vazaného obchodu.

(393) Na védzany obchod lze vyuZit vyjimku stanovenou v ¢l. 2 odst. 1 nafizeni (EU) 2022720, pokud podil
dodavatele na trhu s vdzanym vyrobkem i na trhu s vdzajicim vyrobkem a podil kupujictho na relevantnich
pfedchazejicich trzich nepfesahuji 30 %. Mize byt kombinovan s jinymi vertikdlnimi omezenimi, kterd nejsou
povaZovdna za tvrdd omezeni ve smyslu uvedeného natizen, jako je naptiklad zdkaz soutézit nebo mnozstevni
omezeni stanovené pro vazajici vyrobek nebo vyhradni odbér. Zbyvajici ¢dst tohoto oddilu 8.2.8 obsahuje
pokyny k hodnoceni jednotlivych piipadt vazaného obchodu pii pfekroceni prahové hodnoty podilu na trhu.

(394) Postaven{ dodavatele na trhu s vdzajicim vyrobkem je pochopitelné pro hodnoceni piipadnych protisoutéZznich
ucinkd mimofadné dalezité. Obvykle je tento typ dohody pozadovdn dodavatelem. Pokud méd dodavatel na
trthu s vazajicim vyrobkem dtilezité postaveni, je to hlavni davod, pro¢ kupujici zdvazek vdzaného obchodu
té7ko odmita.

(395) K posouzeni dodavatelova vlivu na trhu je ddlezité znat postaveni konkurenénich podniki na trhu s vazajicim
vyrobkem. Pokud jsou konkuren¢ni podniky dostatecné pocetné a silné, nemusi dojit k naruSeni soutéze,
protoZe kupujici maji dostateéné mnozstvi alternativnich moznosti nakoupit vdzajici vyrobek bez vyrobku
vazaného, pokud viak podobné omezeni nepouzivaji i dalsi dodavatelé. Mimoto jsou k urceni postaveni
dodavatele na trhu dalezité vstupni bariéry na trhu s vazajicim vyrobkem. Je-li vzany obchod kombinovén se
zdkazem soutéZit stanovenym pro vazajici vyrobek, postaveni dodavatele se tim vyrazné posili.

(") Viz rozsudek ze dne 17. zai{ 2007, Microsoft v. Komise, T-201/04, EU:T:2007:289, body 917, 921 a 922.
(") Viz rozsudek ze dne 12. prosince 1991, Hilti v. Komise, T-30/89, EU:T:1991:70, bod 67.
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(396) Kupni sila je vyznamnd, protoze dilezité kupujici nebude snadné presvédcit, aby souhlasili s vdzanym
obchodem, pokud jim alespon ¢iste¢né nepfinese mozné Gcinky. Vazany obchod, ktery nepfindsi acinek, tedy
piedstavuje riziko pfedevsim tehdy, pokud kupujici nemaji dostate¢nou kupni silu.

(397) Jsou-li zjidtény vyrazné protisoutézni Gc¢inky, je nezbytné posoudit, zda jsou splnény podminky ¢l. 101 odst. 3
Smlouvy. Vézany obchod muze pfispivat k vytvafeni G¢inkt diky spole¢né vyrobé nebo spole¢né distribuci.
Pokud vazany vyrobek nevyrdbi dodavatel, mohou ucinky vyplyvat rovnéz z nakupu velkého mnozstvi
vazaného vyrobku dodavatelem. Aby vdzany obchod spliioval podminky ¢l. 101 odst. 3 Smlouvy, musi se
prokdzat, Ze alespon Cast tohoto sniZeni ndkladi je pfenesena na spotiebitele, coz se obvykle nedéje, pokud md
maloobchodnik moznost béznym zptisobem ziskat doddvky stejného nebo podobného vyrobku za stejnych
nebo vyhodngjsich podminek, nez jaké nabizi dodavatel pouzivajici metodu vazaného obchodu. Dalsf t¢inek
muiZe vzniknout, pokud vazany obchod napomaha zajistit urcitou standardizaci a kvalitu (viz bod 16 pism. h)).
Je viak tfeba ukdzat, Ze stejnych pozitivnich G¢inkd nelze G¢inné dosdhnout tak, Ze bude na kupujicim
pozadovéno, aby pouzival nebo dile prodaval vyrobky, které spliiuji normy minimalni kvality, aniZ by byl
kupujic nucen je nakupovat u dodavatele nebo nékoho, koho dodavatel stanovi. Pozadavky na minimaln{
normy kvality bézné pod ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nespadaji. Do plisobnosti ¢l. 101 odst. 1 Smlouvy nespadaji
ani pi{pady, kdy dodavatel vazajictho vyrobku vyzaduje, aby kupujici nakupoval vizany vyrobek od ur¢enych
dodavatelt,, napiiklad z toho divodu, Ze neni mozné vypracovat normy minimélni jakosti, zejména pokud
dodavatel vazajiciho vyrobku nemd piimy (finan¢ni) prospéch z uréeni dodavatelti vazaného vyrobku.
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