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17.  vyzyvéd Komisi, aby pfijala veskerd moznd opatfeni, kterd by ¢lenské stity povzbudila a dovedla k podepsani ,Paktu
o socidlnich investicich®, a aby zavedla hodnoceni cilii v oblasti zaméstnanosti, socidlni oblasti a oblasti vzdélavani v ramci
evropského semestru v roce 2013;

18.  vyzyva clenské stity, aby zajistily, Ze vicelety finan¢ni rdmec na obdobi 2014-2020 bude obsahovat pfiméfené
rozpoctové zdroje nezbytné pro stimulaci a podporu socidlnich investic v Evropé a Ze dostupné finan¢ni prostiedky bude
mozné vyuzivat rozumné a uc¢inné, a aby zajistily, Ze strukturdlni fondy, zejména Evropsky socidlni fond, budou
podporovat socidlni investice a jejich priority budou odrézet specifické potteby ¢lenskych stati; vyzyva Komisi, aby, pokud
to uznd za vhodné, ¢lenskym statim pro Gcely socidlnich investic zpfistupnila dalsi piipadné zdroje financovani;

19.  povétuje svého piedsedu, aby predal toto usneseni Rad¢, Komisi a vladim a parlamenttim ¢lenskych statd.

P7 TA(2012)0420
Propagacni a informaéni opatieni na podporu zemédélskych produktii

Usneseni Evropského parlamentu ze dne 20. listopadu 2012 o propagacnich a informacnich opatfenich na
podporu zemédélskych produktis: strategie propagace chuti Evropy (2012/2077(INI))

(2015/C 419/03)

Evropsky parlament,

— s ohledem na své usneseni ze dne 7. zaf{ 2010 o spravedlivych pfijmech pro zeméd€lce: lepsi fungovani potravinového
fetézce v Evropé (1),

— s ohledem na sdéleni Komise nazvané ,Propagacni a informaéni opatfeni na podporu zemédélskych produkti: strategie
propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pfidanou hodnotou” (COM(2012)0148),

— s ohledem na zelenou knihu Komise o propagacnich a informacnich opatfenich na podporu zemédélskych produkta:
strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pfidanou hodnotou (COM(2011)0436),

— s ohledem na rezim horizontdlni propagace zfizeny naiizenim Rady (ES) ¢. 3/2008 ze dne 17. prosince 2007 (%) a jeho
provadécim nafizenim Komise (ES) ¢. 501/2008 ze dne 5. Cervna 2008 (°),

— s ohledem na nafizeni Rady (ES) ¢. 1234/2007 ze dne 22. ffjna 2007, kterym se stanovi spolecnd organizace
Zemédflskych trhii a zvldstni ustanoveni pro nékteré zemédélské produkty (jednotné nafizeni o spole¢né organizaci
trht) (%),

— s ohledem na studii z roku 2011 o hodnoceni propagacnich a informaénich akci na podporu zemédélskych
produktti (°), kterou si nechala vypracovat Komise,
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— s ohledem na zpravu Komise o pouzivani nafizeni Rady (ES) ¢. 3/2008 o informacnich a propaga¢nich opatienich na
podporu zemédélskych produktii na vnitinim trhu a ve tfetich zemich (SEC(2010)1434),

— s ohledem na zévéry Rady ze dne 15. a 16. prosince 2011 o budoucnosti politiky na podporu zemédélstvi,

— s ohledem na legislativni ndvrhy Komise k reformé SZP ptedlozené dne 12. fijna 2011 (KOM(2011)0625/3, KOM
(2011)0627/3, KOM(2011)0628/3, KOM(2011)0629, KOM(2011)0630/3, KOM(2011)0631/3) a na navth naizen
o spole¢né organizaci zemédélskych trha,

— s ohledem na stanovisko Evropského hospodaiského a socidlniho vyboru ke sdéleni Komise o propagacnich
a informacnich opatfenich na podporu zemédélskych produktti: strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou
pfidanou hodnotou (NAT/560),

— s ohledem na stanovisko Evropského hospodatského a socidlntho vyboru k zelené knize o propagacnich a informacnich
opatienich na podporu zemédélskych produktin: strategie propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pfidanou
hodnotou (NAT/525) (),

— s ohledem na ¢ldnek 48 jednaciho fadu,
— s ohledem na zprdvu Vyboru pro zemédélstvi a rozvoj venkova (A7-0286/2012),

A. vzhledem k tomu, Ze v bfeznu 2012 zvefejnila Komise sdéleni o informacnich a propagacnich opatienich, po némz by
mély na konci roku ndsledovat legislativni ndvrhy;

B. vzhledem k tomu, Ze zemédélsko-potravindiské odvétvi md potencidl stat se vyraznym a dynamickym odvétvim, které
by zajistilo hospodaisky rist a inovace ve vsech clenskych stitech, zejména pak ve venkovskych oblastech a na
regiondlni drovni, zvysilo piijmy v zemédélstvi, vytvifelo pracovni mista a podporovalo rist;

C. vzhledem k tomu, Ze propaga¢ni a informacni opatieni byla zavedena v osmdesatych letech minulého stoleti, s cilem
vyrovnat se se zemédélskymi piebytky, a pozdéji se pouzivala také k feseni krizi v potravindiském primyslu, jako byl
vyskyt bovinni spongiformni encefalopatie, 1épe zndimé pod ndzvem nemoc silenych krav, v roce 1996 a skandél
ohledné vyskytu dioxinti ve vejcich v roce 1999;

D. vzhledem k tomu, Ze informacni a propagacni opatfeni musi nyni hrét $ir$i a trvalejsi tlohu a méla by prispét k vyssi
ziskovosti produktd, zajistit vétsi spravedlnost v oblasti hospodatské soutéze na vnéjsim trhu a vice lepsich informaci
pro spotiebitele;

E. vzhledem k tomu, Ze tyto druhy podpory jsou dnes financoviny podle nafizeni (ES) ¢. 3/2008 v rdmci rezimu
horizontalni propagace; vzhledem k tomu, Ze studie hodnotici propagacni politiky, kterou si Komise vyzddala v roce
2011, dospéla k zavéru, Ze chybi konzistentni a komplexni strategie Unie v oblasti informovéni a propagace;

F. vzhledem k tomu, Ze nafizeni (ES) ¢. 1234/2007 o jednotné spolecné organizaci trhd, které je v soucasné dobé
piepracovavano v ramci reformy SZP, poskytuje podporu uréitym propagaénim opatfenim tykajicim se vina, ovoce
a zeleniny v rdmci $irsich programt; vzhledem k tomu, Ze propagac¢ni opatfeni na produkty zahrnuté do rezima jakosti
potravin jsou v soucasné dobé financovéna v rdmci politiky rozvoje venkova;

G. vzhledem k tomu, Ze spotieba vina v Evropské unii neustéle klesd a Ze neexistuji Zddna evropskd opatieni k propagaci
tohoto produktu na vnitinim trhy;

H. vzhledem k tomu, Ze vydaje na rezim horizontdlni propagace v rozpoctu na rok 2012 dosahuji ¢astky piiblizné 56
miliontt EUR, coz odpovidd pfiblizné 0,1 % celkovych vydaji na SZP;

. vzhledem k tomu, Ze nejnovéjsi cile informacnich a propagac¢nich opatieni EU by rovnéz mély byt zohlednény pro
tucely rozpoctu a Ze se tyto cile neomezuji na obnovu diivéry spotiebiteltl po krizich, ale zahrnuji i zajistén{ vyssi

ziskovosti produktd, vétsi spravedlnosti v oblasti hospodaiské soutéze na vnéj$im trhu a vice lepsich informaci pro
spotiebitele;

() Uk vést. C 43, 15.2.2012, s. 59.
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J. vzhledem k tomu, Ze vydaje na veskerd dalsi propagaéni a informacni opatfeni v rdmci SZP, zejména v ramci jednotné
spole¢né organizace trhi a politiky rozvoje venkova, se odhaduji na 400-500 miliontt EUR ro¢né, coz je stile méné
nez 1% celkovych vydaji na SZP a je to zjevné nedostate¢né, zejména pokud jde o zvyseni konkurenceschopnosti
evropskych produktl na svétovém trhu;

K. vzhledem k tomu, Ze jednou z hlavnich vyhod EU v oblasti produkce potravin je rozmanitost a zvlastnost vyrobka, jez
jsou spjaty s riznymi zemépisnymi oblastmi a riznymi tradi¢nimi postupy a vytvafeji jedinecnou chut, rozmanitost
a autenti¢nost, jeZ spotfebitelé v EU i mimo ni stéle vice vyhledavaji;

L. vzhledem k tomu, Ze propagacni politika EU je vyznamnym nastrojem SZP, ktery maze podpofit konkurenceschopnost
a dlouhodobou Zivotaschopnost zemédélstvi a potravinaiského odvétvi;

M. vzhledem k tomu, ze EU neddvno zvefejnila seznam schvélenych vyzivovych a zdravotnich tvrzeni, ktery mé vstoupit
v platnost v prosinci 2012, a tim ukoncila obdobi nejistoty v potravindiském pramyslu, zajistila marketingové néstroje,
jez maji zdsadni vyznam pro upoutdni pozornosti spotiebiteld, jimz poskytla moznost piijimat lépe informovand
rozhodnutf;

N. vzhledem k tomu, ze zemédélské a potravinatské odvétvi EU muze byt na celosvétové trovni konkurenceschopnéjsi,
pokud bude schopno propagovat rozmanitost evropskych potravin a rovnéz evropsky model produkce, ktery musi
spliiovat naro¢né normy v oblasti jakosti, bezpecnosti, dobrych Zivotnich podminek zvifat a udrzitelnosti z hlediska
zivotniho prostiedi atd., a tim vybizet jiné vyznamné zemédélské zemé k pfijeti tohoto modelu s cilem vytvofit rovné
vyrobni podminky a zajistit spravedlivou hospoddfskou soutéz v obchodni oblasti;

O. vzhledem k tomu, Ze v dusledku naristajici globalizace obchodu nepochybné dochdzi k celé fadé problémd, soucasné
se vak oteviraji nové trhy a piilezitosti k zajiténi hospodaiského ristu;

P. vzhledem k tomu, Ze Rada ve svych zavérech o politice podpory zeméd€lstvi z prosince 2011 uvadi, Ze ,propagacni
opateni je tfeba realizovat také s cilem rozvijet potencidl mistniho zemédélstvi a distribuce v ramci krétkych fetézcti’,
a Ze by tato opatfeni méla byt zahrnuta do programi rozvoje venkova, jak jiz navrhla Komise;

Q. vzhledem k tomu, Ze je nezbytné a dulezité zajistit dostatecné ndstroje pro politiku, kterd podpoti evropské zemédélstvi
a propagaci potravin a prispéje ke konkurenceschopnosti zemédélstvi a potravindiského odvétvi, pricemz zajisti
pfinosy z rozmanitosti, pfidané hodnoty a jakosti vyrobkd;

R. vzhledem k tomu, Ze evropské zemédélstvi a potravindisky primysl, ktery zpracovavd 70 % zemédélskych surovin
a proddvd potravinové vyrobky, jsou pevné provazdny, pficemz 99 % evropskych podnikt produkujicich potraviny
a népoje jsou malé a stfedni podniky a vice nez 52 % podnikt se nachdzi ve venkovskych oblastech, a proto jsou
hospodatskou a spolecenskou hybnou silou na evropském venkove;

S. vzhledem k tomu, Ze podpora SZP na rozvijeni kratkych dodavatelskych fetézc a mistnich trha je financovina
z politiky rozvoje venkova, coZ je skutecné nejlepsi feSeni vzhledem k tomu, Ze tyto iniciativy probihaji v malém
méfitku, na mistn{ drovni a vytvafeji lokdlni pracovni mista;

T. vzhledem k tomu, Ze vyjimecné evropské tradi¢ni vyrobky maji na vétsich trzich tfetich zemi znaény potencial riistu
a jsou pfitazlivé pro spotiebitele a Ze by mély prospéch ze zaméfenych a posilenych rezimt propagace, vytvafely by
pracovni mista a podpofily hospodaisky rist v regionech;

U. vzhledem k tomu, Ze jednim z cilt legislativnich ndvrhd, které jsou v soucasnosti projedndvany v souvislosti s reformou
SZP pro obdobi po roce 2013, je zajistit, aby tato politika mohla v plné mife pfispivat ke strategii Evropa 2020;

V. vzhledem k tomu, Ze nafizeni (ES) ¢. 1234/2007 o jednotné spolecné organizaci trhi obsahuje pravidla pro
financovani programi doddvek ovoce a mléka do skol; vzhledem k tomu, Ze podle stavajictho ndvrhu na zménu
spole¢né organizace trhtt (COM(2011)0626) by se mél zvysit podil spolufinancovani ze strany EU v programu dodévek
ovoce do kol z 50 % na 75 % ndkladti (a z 75 % na 90 % v regionech, jichz se tykd konvergencni cil);

W. vzhledem k tomu, Ze program dodavek ovoce a mléka do kol md i vychovny rozmér, nebot by mél Zdky naucit, jak se
vyrébi potraviny a jak se Zije na statku;
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X. vzhledem k tomu, Ze rtizné rezZimy propagace, jsou-li ti¢inné zavadény, poméhaji zajistit, aby evropské zemédélské
produkty byly v Evropé a v celém svété uzndvany, a zvysuji informovanost spotiebitelti ohledné vysokych norem
v oblasti bezpecnosti potravin, dobrych Zivotnich podminek zvifat a ochrany Zivotniho prostredi, jez evropsti
zemédélci dodrzuji a jez jsou prabézné sledovany a zdokonalovany;

Y. vzhledem k tomu, Ze cilem nafizeni (ES) ¢. 814/2000 je pomoci ob¢anim pochopit evropsky model zemédélstvi
a zvysit povédomi vefejnosti o téchto otdzkdch; vzhledem k tomu, Ze neznalost zemédélstvi a Zivota na venkové
a nepochopeni toho, jak funguje, je dnes pravdépodobné vétsi nez kdykoliv diive v historii Evropy, a Ze jednim
z relevantnich faktort, o nichz md vefejnost nejmensi povédomi, je znaény ndrist ndklada zemédelské produkee, jenz
je dusledkem povinnosti stanovenych EU v oblasti bezpe¢nosti potravin a hygieny, socidlntho zabezpeceni pracovnikd,
zachovéni Zzivotntho prostfedi a dobrych Zzivotnich podminek zvifat, jez zemédélské subjekty, které EU piimo
konkuruji, ¢asto neplni; vzhledem k tomu, Ze jeden z relevantnich faktorti, ktery si vefejnost nejméné uvédomuije,
souvisi s nedostateénym povédomim o tom, Zze zemédélstvi podstatnym zptisobem pfispivd ke snizovani emisi
sklenikovych plynt, a déle dlouhym seznamem vefejnych statkd, které zajistuje;

Celkovy pfistup

1. vitd sdéleni Komise nazvané ,Propagacni a informacni opatfeni na podporu zemédélskych produkti: strategie
propagace chuti Evropy s vysokou evropskou pfidanou hodnotou, které musi byt prvnim krokem ke zvyseni hodnoty
evropské produkce u Evropant i obyvatel jinych ¢dsti svéta a ke zvySeni jeji vynosnosti;

2. podporuje Ctyfi hlavni cile definované v tomto sdéleni, a to vytvofeni vyssi evropské pfidané hodnoty
v potravindfském odvétvi, pfitazlivéjsi a sebejistéjsi strategii, jednodussi fizeni a vice soucinnosti mezi riznymi
propagacnimi néstroji;

3. domnivd se, Ze je tfeba vénovat stejnou pozornost propagacni politice na vnitinim i vngjsim trhu, nebot oba trhy jsou
pro producenty i spotfebitele pfinosné;

4. zduraziwuje, ze propagacni politika EU je z hlediska vnitintho trhu i nadale oprévnénou a vyznamnou, a to na mistni
a regionalni tirovni i na rostoucich svétovych trzich;

5. domnivéd se v3ak, Ze cile propaga¢ni politiky EU musi byt jednoznacnéjsi a rovnéz musi byt vhodné definovény;
zdliraziuje, Ze propagace by se méla vztahovat na vSechny zemédélské a potravinové vyrobky, které spliuji evropské
normy jakosti, nebot se tak podpoii ti¢innost propagace a reakce na pozadavky spotfebitelt; zdtiraziiuje rovnéz, ze
podpora zemédélstvi, jez zaruCuje zabezpeeni potravin, udrzitelné vyuzivini pirodnich zdroji a dynamiku ve
venkovskych oblastech, pfispivd k hospodafskému ristu a tvorbé pracovnich mist;

6. upozoriuje na skutecnost, Ze je zapotiebi neustdle vyvijet vSeobecné propagac¢ni ¢innosti na vnitinim trhu, aby
evropsti spotiebitelé méli informace o vlastnostech a pfidané hodnoté evropskych zemédélskych produktd, které jsou na
trhu;

7. zdiraziuje, Ze je nutné udrzet a zvysit podil evropskych zemédélskych produktd na vnéj$im trhu a zaméfit se na nové
vznikajici trhy jakozto novd odbytisté pro tyto produkty, pficemz je tieba zajistit vétsi soudrznost propagacni a obchodni
politiky EU;

8.  domniva se, Ze jasné vymezeni cilG propagacni politiky EU ze strany Komise a vytvofeni objektivnich pokynti pro
Clenské staty predstavuji nezbytné prvni kroky smérem ke zlepSeni soudrznosti politik a soucinnosti jednotlivych
propagaénich ndstrojii a rovnéz maji zcela zdsadni vyznam pro zajisténi veétsi transparentnosti pii vybéru programa na
vnitrostdtni Grovni; poukazuje na to, Ze Cinnost Unie v této oblasti musi dopliiovat iniciativy jednotlivych stdth
a soukromého sektoru;

9. domnivd se, Ze je tieba vyrazné navysit rozpocet na lepsi informacni a propagacni opatfeni, pficemz je tieba
piihlédnout k nejnovéjsim cilim informacni a propaga¢ni politiky, zejména v ptipadé rezimu horizontdlni propagace;
domniva se také, Ze by pro tento rezim mél byt v souhrnném rozpoctu vytvofen samostatny okruh;
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10.  zdiraziuje, Ze Gspéch evropskych zemédélct bude zéaviset na jejich schopnosti zvysit sviij podil na trhu a umoznit
vysoce konkurenénimu potravindiskému odvétvi zachovat si vyznamné misto v rdmci hospodafstvi a obchodu EU;

11.  zduraziuje, Ze je nutné vést komplexni informac¢ni kampané uréené spotfebiteldm v EU a na vnéj$im trhu tykajici se
norem kvality produkce a systému certifikace;

12, zdiraziuje, Ze opatfeni horizontdlni propagace podle nafizeni (ES) ¢. 3/2008 by méla pfispivat k rozvoji mistnich
trha a kratkych dodavatelskych fetézcti a k oZiveni vnitfniho trhu a intenzivngjsimu uvddéni evropskych produktii na
vnéjsich trzich;

13.  vitd ndvrh Komise na zavedeni ¢tvrtého typu propagacnich opatieni zajistujicich technickou podporu; domnivd se,
7e mé zdsadni vyznam pro G¢innou propagacni politiku, zejména na vnéjsim trhu;

14.  uzndva potencidl systému jednotného image pro informaéni a propagacni opatien;

15.  doporucuje, aby byla zachovana generickd povaha informacnich a propaga¢nich opatieni;

Mistni, regiondlni, vnitini a vnéjsi trh

16.  konstatuje, Ze informacni a propagaéni politika EU by méla mit tii hlavni cile: na mistnich a regiondlnich trzich by
méla v zdjmu hospodéiského oziveni a spolecenské pfitazlivosti Zivota na venkové upozoriiovat na rozmanitost a ¢erstvost
produktt a krdtké vzdélenosti mezi producenty a spotiebiteli; na vnitinim trhu by méla v zdjmu zvySeni produkce
a stimulace spotieby evropskych produktti vyuzivat veskerych vyhod evropského prostoru bez hranic, v némz Zzije 500
miliond spotiebiteld; na vnéjsich trzich by méla v zdjmu zajisténi vétsi pfidané hodnoty pro zemédélsko-potravindiské
odvétvi zhodnotit ndroéné normy dodrzované v ramci evropského modelu produkee;

17.  navrhuje, aby Komise na mistnich a regiondlnich trzich rozvijela krdtké dodavatelské fetézce, a vytvdrela tak nové
piilezitosti pro zemédélce a jiné producenty ve venkovskych oblastech a pro sdruzeni zemédélct nebo zemédélct: a jinych
subjektt ve venkovskych oblastech, a aby navrhla rozsahly soubor néstrojii k prosazovani rozvoje venkovskych oblasti;
povazuje za zddouci, aby Komise ddle vytvorila pokyny, jezZ zemédélcim pomohou vice a lépe investovat do kvality
a zvlastni hodnoty jejich produktl; domnivé se, Ze je tfeba zvazit i investice do preddvani informaci prostfednictvim
sdélovacich prostredkd (zejména na internetu);

18.  navrhuje, aby Komise na vnitinim trhu vyvijela vétsi Gsili a podporovala snahy evropskych producentl ziskat
schopnost splnit naro¢néjsi pozadavky spotiebitelt z hlediska kvality a hygieny potravin a rovnéz znalosti o ptivodu
Cerstvych produktt a dobé jejich spotieby, a podporovala tak rozmanitost vyrobka a potravin a poskytla piilezitost
sezndmit se s novymi vyrobky nebo novymi zpusoby prezentace a vyuzivani tradi¢nich vyrobkd;

19.  vyzyvé proto k rozsifeni programt zaméfenych bud na trhy, nebo cilové vyrobky, pfi¢emZ ndstroje propagace by
mély upozorfiovat na zvldstni rysy vyrobnich norem a vzdy zdaraziovat evropsky model produkce, a zejména pak
evropské systémy jakosti; domnivé se rovnéz, Ze je dilezité podporovat programy spolecné pro vice zemi a zaméfené na
razné vyrobky, které danému programu jednak dodavaji skutecny evropsky rozmér a jednak vyslovné potiebuji evropskou
podporu; je v této souvislosti toho ndzoru, ze by se mély upfednostiovat zemé zavad§jici vyrobni programy, které
zohlediji trzni podminky a potencidl a soucasné Komisi umoziiuji upravit podporu podle uréené oblasti;

20.  naléhavé 7ad4, aby se na zdkladé vétsi soucinnosti probihajicich vnitrostatnich a odvétvovych ¢innosti a jejich lepsi
koordinace s politickymi kroky, zejména pokud jde o dohody o volném obchodu, zajistila vétsi pfitazlivost informacnich
a propagacnich opatfeni pro profesni organizace;

21.  zduraziuje, ze programy musi byt flexibilngjsi, aby bylo mozné upravit je ve fizi provadéni podle ménicich se
trznich podminek; domniva se, Ze by se proto méla snizit mira podrobnosti vyzadovana pfi predkladdni programi;
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22, vyzyva k lepsimu posuzovani programt na zakladé piisného systému hodnoceni vyuzivajicitho zvlastni ukazatele,
napt. zvyseni podilu na trhu a tvorby pracovnich mist; je toho ndzoru, Ze proces vybéru by mél byt kratsi a Ze by se mélo
zvazit, zda organizacim umozZnit platit zélohy;

23.  blahopfeje Komisi k dobrym vysledktim, kterych dosdhla soucasnou informacni a propagacni politikou na podporu
zemédélskych produkti, vyzyvé viak k jejimu zjednoduseni a zlep3eni, pfi¢emz je zejména diilezité omezit administrativni
zatéz, v prvé fadé tim, Ze se snizi pocet zprdv, které Komise pozaduje; domniva se, ze by bylo vhodné, aby Komise
vypracovala jednoduchy a souhrnny ndvod, jenz by ptipadnym pifjemcim pomohl Fidit se pravidly a postupy souvisejicimi
s touto politikou;

24.  upozoriuje Komisi na to, Ze v piipadé vngjsich trhti nezaru¢i produkce kvalitnich potravin sama o sob& dobrou
pozici na trhu a Ze je proto zcela nezbytné investovat do propagacnich programt; domniva se, Ze témto programtim by
mély predchazet studie trhu ve tfetich zemich, jez by mély byt spolufinancovany; véfi, Ze je tfeba zvdzit i moZnost
poskytnout podporu pilotnim projektim ve téetich zemich, které byly vyhodnoceny jako pfipadné nové trhy;

25.  vyzyva k pfijeti krokd, které posili rozvoj evropskych sdruzeni a podnika a podpofi jejich Gcast na svétovych forech,
hospodaiskou soutéz v oblasti kvality a upfednostilovani specializace a rozmanitosti, coz bude vyzadovat pomoc
zemédélem a druzstviim pii realizaci jejich vlastnich strategif a kapacity vyvozu, véetné technické pomoci producentiim;

26.  vyzyva k tomu, aby bylo mozné podporovat pivod vyrobkd, na néz se nevztahuji oznaceni kvality, a zdtraziovat
jejich vlastnosti a kvality;

27.  domniva se, Ze informacni a propagacni politika na podporu evropskych vyrobkt by méla mit své vlastni oznacent,
podle néhoz bude mozné tyto vyrobky v EU i mimo ni rozpoznat;

28.  vyzyva Komisi, aby zvySovala povédomi spotfebitelti o tom, Ze normy evropského zemédélstvi v oblasti jakosti,
bezpecnosti, dobrych zivotnich podminek zvifat a udrzitelnosti z hlediska Zivotniho prostiedi atd. jsou nejptisnéjsi na
svété, coz ovlivituje kone¢nou cenu produktu; domnivd se, Ze by se spottebitelim mély poskytovat transparentni informace
o tom, jak lze evropské vyrobky a jejich vlastnosti rozpoznat, aby se zamezilo riziku ndkupu padélanych vyrobkd a aby
spotiebitelé méli moznost rozhodnout se, co si preji koupit;

Piivod a jakost

29.  domniva se, ze kvalitni vyrobky jsou ty, které jsou spojeny se zvldstnimi vyrobnimi postupy, zemépisnym ptivodem,
tradicemi nebo kulturnim kontextem, a poznamendvd, Ze rezZimy na ochranu takovychto vyrobku jiz existuji ve formé
chranéného oznaceni ptivodu, chrinéného zemépisného oznaceni, ekologickych vyrobki nebo zarucenych tradi¢nich
specialit; poZaduje vytvofeni nového rezimu ,mistniho zemédélstvi a pifimého prodeje”, do néjz by patfily mistni kvalitn
vyrobky uréené ke spotfebé v regionu, v némz byly vyrobeny;

30.  je toho ndzoru, ze oznaceni evropského pivodu by mélo ve vSech propagacnich a informacnich opattenich jak na
vnitinim trhu, tak i ve tfetich zemich prevazovat jakozto hlavni identita; domniva se, Ze by bylo mozné zvazit pouziti
dodate¢ného oznaceni zemé puvodu v téch tfetich zemich, v nichz je tato identita velmi vyraznd a kde pomahd zdtraziovat
rozmanitost doddvek potravinovych vyrobkd;

31.  zduraziuje, ze v souvislosti se soukromymi ochrannymi zndmkami je rozhodujici nalézt rovnoviahu mezi
generickou reklamou a propagaci ochranné zndmky, coz zlepsi Glinnost propagacnich kampani ve tietich zemich;
podporuje ndzor Komise, Ze ochranné znaimky mohou piinést pakovy efekt této ¢innosti, nebot je pfirozené, aby propagace
uréitych druhd produktt byla doplnéna spojenim hospodafskych subjektd prostfednictvim propagace produktt
a ochrannych zndmek, coz md vétsi dopady na dovozce a ndsledné na spotiebitele; domnivé se také, ze pokud by byly
soukromé ochranné zndmky zahrnuty do propagace, mély by podniky vétsi zdjem o dcast, a poznamendvd, Ze by se
nemélo zapominat na to, Ze jsou to v kone¢ném disledku pravé tyto podniky, jeZ spolufinancuji tato opatient;
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32.  poukazuje na to, Ze jsou-li zemédélci organizovani, umoziuji rezimy zabyvajici se jakosti zemédélcim pouzivat
opatteni fidici dodavky a stabilizujici ceny, coZ zvysuje jejich nadéje na dostatecny vydélek ze zemédélstvi, a proto jsou tyto
rezimy nejvhodngjsi ke zvySovani evropské pridané hodnoty v souladu s prioritami Komise;

33.  domnivd se, Ze je nezbytné zajistit GCinn&si ochranu vyrobkd, na néz se vztahuji normy kvality, ve vztahu
k obchodnim partnerim EU; poZzaduje, aby zemépisnd oznaceni byla v plné mife zahrnuta do dvoustrannych
a meziregionalnich obchodnich dohod a byla vice chrdnéna témito dohodami i na Grovni WTO;

34.  zduraziuje, Ze je nutné pozménit rimcovd ustanoveni o financovani pro ucely podpory vyrobkt, na néz se vztahuji
normy kvality, s cilem navysit finan¢ni Gcast EU;

35. poznamendvd, Ze zavedeni schvilenych informaci o vztahu mezi uritymi litkami nalezenymi v potravinch
a lep$im zdravotnim stavem pfinese vét$i transparentnost v oblasti propagace vyrobki pro zdravotni ticely;

36.  vitd rostouci poptavku po ekologickych vyrobcich a pozaduje aktivnéjsi pobidky k jejich produkci a propagaci;

37.  zduraziuje nutnost propagovat mistni vyrobky z horskych a ostrovnich oblasti a navysit finan¢ni prostiedky EU
uréené k tomuto tGcelu;

38.  vyzyva Komisi, aby pii svych vngjsich propagacnich ¢innostech vice upozoriiovala na odhodlani zemédélct v EU
pouzivat udrziteln€jsi zemédélské postupy a zachovavat rozmanitost a jakost a na vyssi ceny, které jsou toho dusledkem,
a aby rozvijela a upevilovala povédomi o evropskych rezimech propagace a logich;

39.  souhlasi s poskytovanim technické pomoci malym a stfednim podnikiim zejména s cilem pomoci jim rozvijet své
vlastni marketingové strategie a analyzovat své cilové trhy;

40.  doporucuje, aby byla vytvofena internetové platforma pro vyménu ptipadnych projektt a osvédeenych postupd, jez
by podporovala osvétové kampané z evropského hlediska;

41.  zdtraznuje, Ze reforma spolené zemédélské politiky se zaméfuje na zlepSeni organizace produkce, udrzitelnosti
a jakosti zemé&d@lskych produkt; domniva se, Ze propagacni politika EU by proto méla umoznit vyuzivat veskery potencidl
potravindiského odvétvi ve prospéch evropského hospodéiského ristu a zaméstnanosti;

42.  naléhavé vyzyvd Komisi, aby ve svych budoucich legislativnich ndvrzich tykajicich se propagace chuti Evropy
piipadné urcila rizné vhodné zptsoby fizeni pro vnitfni a vnéjsi trh a také pro mnohondrodni nebo krizové programy;

43, domniva se, Ze je nezbytné vymezit evropskou informaéni a propagacni strategii [épe zaméfenou na trhy a nabizejici
produkty nebo sdéleni, jeZ maji byt zdiiraznény, pfiemz je tfeba zohlednit jednani o dohodidch o volném obchodu
a vedouci trhy, a pfedejit tak rozdrobeni a rozptyleni prostiedk;

Programy doddvek ovoce a mléka do skol

44.  vitd ndvrh Komise, aby se na pozadi pokracujici hospodarské krize zvysil podil spolufinancovani programu dodavek
ovoce do 3kol ze strany EU;

45.  z4da Komisi, aby vyzvala viechny clenské stity, aby vice zdtrazniovaly vychovny aspekt vnitrostdtnich programa
dodévek ovoce a mléka do skol, a aby tyto programy v plné mife zaclenila do druhého pilite podpory zemédélstvi;
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Opatieni tykajici se informacnich kampani o jakostnich vinech

46.  vyzyva Komisi, aby posoudila, jakym zptsobem jsou na trhu EU vedeny informac¢ni kampané o zodpovédné
konzumaci evropskych jakostnich vin zaméfené na dospélou populaci; konstatuje, Ze tyto kampané by mély upozornovat
nejen na stifdmou konzumaci jakostnich vin, ale i na kulturni kofeny, kvalitativni vlastnosti a zvlastni rysy evropskych vin;

47.  povéiuje svého predsedu, aby predal toto usneseni Radé a Komisi.

P7_TA(2012)0421
Smérnice o pravu na opétny prodej

Usneseni Evropského parlamentu ze dne 20. listopadu 2012 o zprivé o provddéni a dopadu smérnice o pravu na
opétny prodej (2001/84/ES) (2012/2038(INI))

(2015/C 419/04)
Evropsky parlament,

— s ohledem na smérnici Evropského parlamentu a Rady 2001/84/ES ze dne 27. zaf{ 2001 o pravu na opétny prodej ve
prospéch autora origindlu uméleckého dila (ddle jen ,smérnice®) (*),

— s ohledem na zpravu Komise Evropskému parlamentu, Radé a Evropskému hospodaiskému a socidlnimu vyboru
s ndzvem Zprava o provadéni a dopadu smérnice o pravu na opétny prodej (2001/84/ES) (COM(2011)08738),

— s ohledem na ¢ldnek 48 jednaciho fadu,
— s ohledem na zpravu Vyboru pro pravni zdlezitosti a stanovisko Vyboru pro kulturu a vzdélavani (A7-0326/2012),

A. vzhledem k tomu, Ze pravo na opétny prodej je podle ¢l. 14 pism. b) Bernské Gmluvy o ochrané literrnich
a uméleckych dél autorskym pravem;

B. vzhledem k tomu, Ze smérnice podpofila harmonizaci zakladnich podminek uplatiiovani prava na opétny prodej, coz
mélo za ucel odstranéni ptipadnych piekdzek pro vytvafeni vnitiniho trhu;

C. vzhledem k tomu, Ze piijeti smérnice bylo pro umélce vyznamné nejen z hlediska jejich iniciativ zacilenych na dosazeni
uznani jejich tvirci Cinnosti a spravedlivého zachdzent, ale rovnéz na uznani jejich piinosu ke kulturnim hodnotam;
vzhledem k tomu, Ze nicméné pfetrvdvaji obavy, pokud jde o dopady smérnice na evropské trhy s uméleckymi dily,
a zejména na mnoho mensich a specializovanych aukénich domt a obchodnikt v EU;

D. vzhledem k tomu, Ze smérnice byla v pravnim fddu vSech ¢lenskych stdt plné provedena teprve ke dni 1. ledna 2012;

F. vzhledem k tomu, Ze tvir¢i ¢innost piispivd k neustdlému rozvoji kulturniho Zivota a dédictvi EU;

G. vzhledem k tomu, Ze trh s uméleckymi dily a starozitnostmi vyznamné pfispivé ke svétové ekonomice, véetné podnika,
které podporuje, piedevsim podnikd v tvircich odvétvich;

() Uk vést. L 272, 13.10.2001, s. 32.



