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Zpravodaj: pan KRAUZE

Dne 30. bfezna 2012 se Evropskd komise, v souladu s ¢lankem 304 Smlouvy o fungovani Evropské unie,
rozhodla konzultovat Evropsky hospodéisky a socidlni vybor ve véci

sdéleni Komise Evropskému parlamentu, Radé, Evropskému hospoddiskému a socidlnimu vyboru a Vyboru regioni —
Propagacni a informacni opatfeni na podporu zemédélskych produktii: strategie propagace chuti Evropy s vysokou

evropskou pridanou hodnotou

COM(2012) 148 final.

Specializovand sekce Zemédélstvi, rozvoj venkova, Zivotni prostiedi, kterou Vybor povéfil piipravou
podkladti na toto téma, pfijala stanovisko dne 26. cervna 2012.

Na 482. plendrnim zaseddni, které se konalo ve dnech 11. a 12. ¢ervence 2012 (jedndni dne 11. &ervence
2012), pfijal Evropsky hospodéisky a socidlni vybor nasledujici stanovisko 136 hlasy pro, 1 hlas byl proti

a 10 clent se zdrzelo hlasovéni.

1. Zavéry a doporuceni

1.1  Informaéni a propaga¢ni programy EU jsou klicové pro
pomoc evropskym vyrobcim a pracovnikiim vyrovnat se
s vyzvami stdle konkuren¢néjstho trhu a zajistit jim dobré
postaveni na trhu tim, Ze spotiebitelim vysvétli normy pro
zemédélské vyrobky EU pfispivajici k jejich vysoké jakosti,
dobrym podminkdm zvifat a vyrobnim standardim a budou
stimulovat vyvoz.

1.2 Jak EHSV wuvedl ve svém piedchozim stanovisku
k dokumentu COM(2011) 436 final (), podporuje dva hlavni
cile nové propagacni politiky zaméfené na cilovy trh: jednak
informace pro spotiebitele a vys$i informovanost na trhu EU,
jednak podporu vyvozu na vnéj§im trhu.

1.3 K feSeni novych krizi a naléhavych situaci, které by
mohly postihnout toto odvétvi a na jejichz feSeni by nestacily
prostiedky vyclenéné v rdmci SZP na propagacni a informacni
politiku, je tfeba ve finanénim rdmci pro obdobi let 2014-2020
nalézt nové, dodate¢né zdroje. EHSV povazuje za klicové, aby
byl navySen rozpocet na informac¢ni a propagacni opatfeni na
podporu zemédélskych produkt na vnitinim trhu a ve tfetich
zemich.

1.4  EHSV se domnivd, ze by Komise méla vypracovat jasné
pokyny pro uchazece z ¢lenskych stitti o vnitrostatni programy,
mnohondrodni programy a programy tietich zemi. Také by se

(") CESE 1859/2011, Ut vést. C 43, 15.2.2012, 5. 59-64.

mélo zlepsit hodnoceni programd, pfiemz je tfeba pouZivat
pfesny hodnotici systém se zvldstnimi ukazateli. Je tfeba, aby
na vnitrostdtni drovni i Grovni EU vybér a stanoveni preferenci
programu provézela vyssi transparentnost. Za ucelem zjednodu-
Seni postupu by mnohondrodni programy mohly byt uchazeci
pfedklddany piimo Komisi. Mnohondrodni programy pokryva-
jici nékolik produkti by mély byt upfednostnény formou
piizniv§jsiho schématu financovani, jeZ by poskytlo az 60 %
spolufinancovéni ze strany EU.

1.5 Meéla by byt zvySena pruznost, aby ve fizi provadéni
bylo mozné prizptsobovat programy ménicim se podminkdm
na trhu. EHSV podporuje navrh na piedlozeni viceletého ramco-
vého programu s podrobnymi informacemi pouze pro prvni
rok v piipadech, kdy doty¢nym programtm predchazeji analyzy
trhu a posouzeni dopadu, ¢imz by se umoznilo presnéji nastavit
plany na nésledujici roky.

1.6 EHSV zduraznuje, Ze pravni piedpisy v oblasti propagace
by mély ujasnit dlohu znacek a vyvdZenost mezi generickou
reklamou a propagaci soukromych znacek. Méla by byt
prozkoumdna zdkladni myslenka propagovat vyrobky EU
prostrednictvim specifickych znacek. Mélo by byt povoleno
uvadét pavod produktu, a to i tam, kde se nejednd o chranéné
oznaceni puvodu ¢ zemépisné oznaleni. Koncepci ptvodu
v EU by bylo mozné tlumocit formou zastfesujicich slogand,
které neohrozi pravo spotiebitele byt fddné informovén.
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1.7 Pokud jde o spole¢ny evropsky slogan pro opatieni
zahrani¢niho marketingu, je smysluplné didt na srozuménou
jednotné sdéleni, které seskupi a zahrne vSechny evropské
vyrobky pod jedno zastieSujici oznaleni. Je nanejvys dilezité
vyslat smérem ke spotiebiteli jasné sdéleni, které lze snadno
rozpoznat.

1.8 EHSV je zastincem jednotného seznamu zptisobilych
produktti s cilem zjednodusit postupy. Seznam produkti by
se mél rozsifit, aby byla umoznéna podpora produkti
v rémci jinych rezimd jakosti, které $fff povédomi o kvalité
evropskych produktd, napiiklad celosttnich, regiondlnich &
ekologickych rezimu.

1.9  EHSV povazuje za nezbytné vytvofit sit pro vyménu
osvédcenych postupti mezi odborniky, aby byly zavedeny do
praxe dobfe strukturované, koordinované mnohondrodni
propaga¢ni programy a kampané, a to i prostiednictvim novych
technologii. Dile by mélo byt prozkoumédno mozné vyuziti
novych technologii, jehoZ prosttednictvim by byli propojeni
spotiebitelé a vyrobci. Bude tfeba zamezit tomu, aby zminéné
mechanismy narusily trh ¢i hospodafskou soutéz.

2. Shrnuti sdéleni

2.1  Pokud chceme dosdhnout cil, k nimz sméfuje strategie
Evropa 2020, je nezbytné podpofit zemédé€lstvi, které zabezpeci
potravinovou sobéstacnost, udrzitelné vyuzivini p¥rodnich
zdrojt, dynamiku venkovskych oblasti stejné jako riist a zamést-
nanost. Ucinnd propagaéni politika je pro dosazeni téchto cilti
velmi dalezitd (2).

2.2 Financovdni propagatnich programi kryje nanejvys
z 50 % piispévek EU, nejméné 20 % piispivaji obchodni sdru-
zeni a na zbylou Cdst piispivd clensky stit. Nicméné predlozeni
programt v zemich mimo EU c¢asto postrddd ambice, takze
jejich inek je slabsi a opozdény.

2.3 Sdéleni Komise zminiuje mezery ve stdvajicich propagac-
nich opatfenich, administrativni z4téZ, nerovnovahu mezi pfija-
tymi iniciativami v této oblasti a jejich prekdzkami a uvadi
navrhy, jak tyto potize fedit a zvysit viditelnost zemédélskych
vyrobkt Evropské unie.

2.4 Do budoucna sdéleni vytycuje politice propagace nasle-
dujici cile:

— vy$3i evropskd piidand hodnota,
— piitazlivéjsi politika jistd svym vlivem,

— snadné fizeni,

— vice soucinnosti mezi riznymi propagacnimi ndstroji.

() CESE, Ur. vést. C 43, 15.2.2012, 5. 59-64.

2.5  Komise ve svém sdéleni naznacila hlavni sméry, kterymi
se bude Fdit politika propagace.

2.5.1 Sirsi oblast péisobnosti

— Iniciativy budou moci provddét nejen profesni oborové
organizace, ale rovnéz soukromé podniky, pokud navrhnou
programy s vysokou pfidanou hodnotou pro Evropskou
unii.

— Navrhuje se existence pouze jednoho seznamu zptisobilych
produktdl, pficemz by se mél co moznd nejvice shodovat
s vyrobky, jeZ jsou souddsti politiky jakosti. Soudsti ¢innosti
by mély byt tematicky zaméfené zpravy a siroké vyuzivani
novych technologii od vymény osvéd¢enych postupt po
usnadnéni prodeje vyrobkd.

— Za tCelem zvyraznéni evropské totoznosti zemédélskych
a potravindiskych produkti by méla vSechna informaéni
a konzultaéni opatfeni obsahovat zminku o evropském
ptvodu vyrobku. I naddle bude mozné uvadét jako hlavni
informaci o ptvodu produkti CHOP a CHZO.

— Posouzeni dopadi by mélo prozkoumat moznost provadéni
smiSenych programt na vné$im trhu, jeZ by sestdvaly

z generické Casti a z komer¢ni ¢asti, v niz by mohly byt
zastoupeny soukromé ochranné zndmky.

— Zvysend podpora se dostane propagaci evropskych symboli
jakosti potravin, jako jsou chrdnéné oznaceni pavodu
(CHOP), chranéné zemépisné oznaceni (CHZO) a zarucené
tradi¢ni speciality (ZTS).

7y, 7

2.5.2 Rozsifené pole pisobnosti

— Méla by vzniknout ¢tvrtd slozka opatteni, jez by spoéivala
v technické podpofe, kterd by hospodaiskym subjekttim
pomdhala s dwcasti ve spolufinancovanych programech,
zahdjenim G¢innych kampani ¢ rozvojem jejich vlastni
vyvozni ¢innosti.

2.5.3 Prezkoumané zplsoby intervence

— Tento prezkum se tykd mnohondrodnich programi, které
v soucasnosti nedosahuji pozadovanych vysledki. Obchodni
navstévy na vysoké tirovni v tetich zemich za Gcasti komi-
safe pro zemédélstvi a rozvoj venkova a Gcast Komise na
mezindrodnich veletrzich budou pokracovat.

2.5.4 Propagace a krize

— Kvili sniZeni zdroji finanéntho rdmce pro obdobi
2014-2020 bude obtizngjsi ziskat dodate¢né finanéni
prostiedky na informacni a propagacni opatfeni reagujic
na krizi. Je tfeba rozhodnout, zda by finan¢ni zdroje pro
reakci na drovni SpoleCenstvi v piipadé krize mély vzejit
z budouci politiky propagace ¢i z horizontalnich opatieni
v rdmci SZP.
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2.5.5 Jednodussi a optimalizované fizeni

— Sledovani a fizeni programi by mély byt jednodussi,
pruzngjsi a operativnéjsi.

2.5.6 Vétsi soulad mezi propagacnimi a informacnimi opatie-
nimi

— Opatieni vedend v oblasti propagace stejné jako dal3i kroky
v této oblasti budou vice v souladu navzdjem a se spolecnou
zemédélskou politikou.

3. Analyza ndvrhu a pfipominky Vyboru

3.1 V piedchozich stanoviscich EHSV se wuvddélo, ze
s ohledem na vyzvy, pfed nimiz stoji evropskd zemédélskd
politika, je stdle dtlezit&jsi podporovat zemédélsko-potravi-
nafské produkty EU, aby se napomohlo tomu, Ze budou pova-
zovany za produkty s vysokou pfidanou hodnotou, a aby se

zachovalo vedouci postaveni EU jakoZto dodavatele potravin.

3.2 EHSV vyzdvihuje ddlezitost dvou cild nové evropské
politiky pro toto odvétvi: jednak informaci pro spotiebitele
a povédomi o vysokych jakostnich standardech a vysoké
pfidané hodnoté vyrobki na trhu EU, se zdiraznénim vyssich
zdruk v oblasti vyrobnich postupti, oznacovani, sledovatelnosti
a bezpe¢nosti potravin a ndro¢ngjsich ekologickych pozadavkd,
pozadavkd na dobré zivotni podminky zvifat a fddné dodrzo-
vani prav pracujicich, jednak podpory vyvozu na vngjsi trh
s darazem na jakost, nutri¢ni a gastronomickou hodnotu, udrzi-
telnost a bezpecnost evropskych produktil.

3.3 EHSV pozitivné hodnoti iniciativu Komise pfezkoumat
stavajici evropskou politiku propaga¢nich a informacnich
opatfeni, aby byla G¢inngjsi, cilengjsi a ambiciéznéjsi.

3.4 EHSV celkové souhlasi s ndvrhy Komise a hlavnimi
sméry uvedenymi v jejim sdéleni v souvislosti s budouci poli-
tikou propagace zemédélskych vyrobkii zaméfenymi na zlepSeni
konkurenceschopnosti odvétvi a zvySeni povédomi o vysokych
standardech evropského zemédélsko-potravindiského modelu.

3.5 EHSV poznamendvd, Ze ve sdéleni Komise neni Zddnd
zminka o ustanovenich o automatickém ¢i poloautomatickém
mechanismu, ktery by pomohl ekonomikdm zasazenym potra-
vinovou krizi pfekonat ji a ktery by byl rychly, G¢inny, syste-
maticky a efektivni. EHSV uzndvd, Ze jsou nutnd omezeni
z davodu soucasné finan¢ni krize, avSak povazuje za klicové,
aby byl navysen rozpocet na informaéni a propagacni opatieni
na podporu zemédélskych produktt na vnitinim trhu a ve
tietich zemich. K feSeni novych krizi a naléhavych situaci,

které by mohly postihnout toto odvétvi a na jejichz feSeni by
nestadily prostfedky vy¢lenéné v rdmci SZP na propagacni
a informaé¢ni politiku, je tfeba véas ve finan¢énim rdmci pro
obdobi let 2014-2020 nalézt nové, dodatecné zdroje.

3.6 EHSV zdiraznuje, Ze programy by mély obsahovat
evropskou vizi zaloZenou na pfidané hodnoté, jejiz soucasti
by bylo i zaméfeni na tvorbu pracovnich pfilezitosti, a domnivd
se, ze Komise by méla vypracovat jasné pokyny pro uchazece
z Clenskych stitd o vnitrostitni programy, mnohondrodni
programy a programy tietich zemi. Také by se mélo zlepsit
hodnoceni programt, pficemz je tfeba pouzivat presny hodno-
tici systém se zvldstnimi ukazateli. Je klicové, aby na vnitrostdtni
drovni i drovni EU vybér a stanoveni preferenci programi
provazela transparentnost. Za Ulelem zjednoduseni postupti
by mnohondrodni programy mohly byt pfedkladdny pfimo
Komisi, vybér by mél byt urychlen na vnitrostitni drovni
i arovni EU.

3.7 Co se tykd moznosti rozsifit fady pifjemct propagacnich
programt, EHSV se domnivd, Ze by mély byt upfednostnény
profesni organizace zemédélsko-potravindiského  odvétvi,
protoze pravé ty propojuji podniky a spolufinancuji opatfeni.
Vsichni ostatni pi{jemci by méli byt schvéleni pouze na zdkladé
doporuceni oborovych profesnich organizaci.

3.8  Kterékoli oborové profesni organizaci, jez navrhne
néjaky program, by se mélo umoznit, aby jej soucasné zcela
¢i Castecné fidila, a to v zévislosti na rozsahu iniciativy, kapa-
citich a zkuSenostech, jimiz disponuje. Méla by byt zvdZzena
moznost, ze by se malym oborovym sdruzenim z novych ¢len-
skych stitl umoznilo hldsit se do propagacnich programi
jednak jako piijemci, jednak jako fdici orgdny, nebot nejlépe
znaji své tradi¢ni vyrobky a zptsob, jak je propagovat.

3.9  Seznam produktl spadajicich pod tuto prdvni Gpravu by
se mél rozsifit, aby byla umoznéna podpora vech produktt,
které sifi povédomi o kvalité evropské vyroby nebo ho mohou
posilit. Pro vyrobky vykazujici silnou nérodni identitu by mohlo
byt vyhodné a mélo by byt mozné pouzivat vnitrosttni ozna-
eni plivodu, tfebaze se nejednd o chranéné oznaceni pvodu &
chranéné zemépisné oznaceni. Nicméné Vybor se domnivd, Ze
provadéci predpisy k témto ndvrhtim musi byt vyvazené snahou
o propagaci piedeviim vyrobkd EU.

3.10  Vybor podporuje ndvrh na vytvofeni evropské plat-
formy pro vyménu osvédcenych postuptt mezi odborniky,
které se tykaji vyvoje a zavadéni dobfe strukturovanych a koor-
dinovanych mnohondrodnich propaga¢nich kampani do praxe,
a to i prostiednictvim vyuziti novych technologii, které v tomto
piipadé mohou byt velmi cenné. Je tfeba vénovat zvlastni
pozornost tomu, aby bylo zajisténo, Ze vyuziti téchto mecha-
nismt nepovede k naruseni trhu ¢i hospodatské soutéze.
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3.11 Pokud jde o zptsoby, jak zlepsit programy jakosti
a navrhnout je tak, aby pokryvaly vice zemi, EHSV souhlasi
s tim, Ze tyto mnohondrodni programy by mély mit pfednost,
protoze skytaji skutecné evropsky rozmér a vyzaduji podporu
EU. EHSV je toho nédzoru, Ze by Komise méla zvysit sviij pfispé-
vek, zejména pokud jde o zapojeni rozvijejicich se ekonomik.

3.12  EHSV vitd navrh, jehoz smyslem je umoznit ptedklada-
telim programu uvadét podrobnosti nejprve pouze pro prvni
rok jeho provadéni v pipadech, kdy dotyénym programim
pfedchdzeji analyzy trhu a posouzeni dopadu, ¢imz se vymezuje
potencidl pro dosazeni cilG, a poskytnout podrobnosti pro
nasledujici roky pozdéji. To by zvysilo flexibilitu programi
a jejich schopnost reagovat na signély trhu.

3.13  Jako o doplnéni rezimt potravinové jakosti zminénych
ve sdéleni (CHOP, CHZO a ZTS) by bylo rovnéz tfeba uvazovat

V Bruselu dne 11. ¢ervence 2012.

o dalsich rezimech jakosti souvisejicich napfiklad s ekologickym
zemédélstvim ¢i regionalni jakosti.

3.14 EHSV se domnivd, Ze prdvni pfedpisy v oblasti
propagace by mély ujasnit tGlohu znalek a vyvdZenost mezi
generickou reklamou a propagaci soukromych znacek, zejména
v zemich mimo EU. To by pfispélo ke zvySeni ucinnosti
propagacnich kampani (vétsi vliv na dovozce a spotiebitele)
a posililo motivaci k dcasti podnikd, jez ve vysledku spolufi-
nancuji tato opatfeni. Aby byla informace Gplnd a transparentni,
mélo by byt povoleno uvddét pivod produktu, a to i tam, kde
se nejednd o chrdnéné oznaceni ptvodu ¢i zemépisné oznaceni.
Koncepci pivodu v EU by bylo mozné zprostiedkovat formou
zastieujicich slogand, které neohrozi pravo spotiebitele byt
fddné informovan.

3.15 Myslenka na zabezpeceni soudrznosti jednotlivych
propagacnich programti z hlediska rozpoctu si v souvislosti se
snahou o zjednoduseni zaslouzi podporu.

predseda

Evropského hospoddiského a socidlniho vyboru

Staffan NILSSON
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