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NARIZENI KOMISE (ES) & 501/2008
ze dne 5. ¢ervna 2008,
kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) & 3/2008 o informacnich a propagacnich
opatfenich na podporu zemédélskych produktt na vnitinim trhu a ve tfetich zemich
KOMISE EVROPSKYCH SPOLECENSTVI, je jedinym nafizenim, pficemz by méla byt v jednotlivych

s ohledem na Smlouvu o zalozeni Evropského spolecenstvi,

s ohledem na nafizen{ Rady (ES) ¢. 3/2008 ze dne 17. prosince

2007
zemé
a zgj

o informacnich a propaga¢nich opatfenich na podporu
délskych produkt na vnitinim trhu a ve téetich zemich (1),
ména na cldnek 4 a na clanky 5, 9 a 15 uvedeného

nafizenti,

vzhledem k témto dévodim:

Nafizeni (ES) ¢. 3/2008 stanovi, Ze Komise ur¢i provadéci
pravidla pro informaéni a propagaéni programy spolu-
financované z rozpoctu Spolecenstvi.

Na zdkladé ziskanych zkuSenosti, ptedpoklddaného
vyvoje na trzich uvnitf i vné Spolecenstvi i novych souvi-
slosti mezindrodniho obchodu je tfeba na vnitinim trhu
a na trzich tetich zemi vytvofit jednotnou a soudrznou
informaéni a propagacni politiku tykajici se zemédél-
skych produkti a metod jejich produkee, jakoz
i potravindfskych vyrobkd vyrobenych ze zemédélskych
produkti, aniz by vSak byla propagovana spotieba urci-
tého produktu z diivodu jeho pivodu. Za tGcelem jasnosti
je proto nutné zrusit nafizeni Komise (ES) ¢. 1071/2005
ze dne 1. cervence 2005, kterym se stanovi provadéci
pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢ 2826/2000
o informac¢nich a propagacnich opatfenich pro zemé-
délské produkty na vnitinim thu(®), a (ES) ¢
1346/2005 ze dne 16. srpna 2005, kterym se stanovi
provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢. 2702/1999
o informac¢nich a propagacnich opatfenich na podporu
zemédélskych produktd ve tfetich zemich (), a nahradit

. vést. L 3, 5.1.2008, s. 1.

() Uk
® Ur

. vést. L 179, 11.7.2005, s. 1. Nafizeni ve znéni nafizeni Komise

(ES) & 1022/2006 (UF. vést. L 184, 6.7.2006, s. 3).

() Ut

. vést. L 212, 17.8.2005, s. 16.

kapitoldch zachovdna zvldstni povaha opatfeni podle
jejich mista provadéni.

V zdjmu Fddného fizeni je tieba stanovit zavedeni
a pravidelnou aktualizaci seznamu témat, produktd
a trhi, které jsou pfedmétem informacnich
a propagacnich opatfeni ve prospéch zemédélskych
produktd, stanoveni prislusnych vnitrostdtnich orgdnd
odpovédnych za provadéni tohoto nafizeni a trvani
programdi.

V zdjmu informovanosti a ochrany spotiebitelt je tfeba
stanovit, Ze veSkerd sdéleni o dopadech zemédélského
produktu na zdravi uréend spotiebitelim a dalsim
cilovym skupindm v rdmci programt na vnitinim trhu,
musi byt zaloZena na uzndvanych védeckych tdajich a Ze
zdroje téchto informaci musi byt uznané.

Aby se piedeslo riziku naruSeni hospodaiské soutéze, je
tfeba stanovit jednak hlavni zdsady a obecnd zaméfeni
v oblasti produktti, kterych se tykaji informacni
a propaga¢ni kampané na vnitfnim trhu, jednak pravidla
v oblasti odkazti na zvlastni pavod produkt, které jsou
pfedmétem informacnich a propagacnich kampani ve
tietich zemich.

V zéjmu pravni jistoty je vhodné upfesnit, Ze programy
navrhované pro vnitini trh musi dodrzovat zejména
vSechny préavni predpisy Spolecenstvi o piislusnych
produktech a jejich uvddéni na trh, stejné jako vyse
uvedené pokyny.

Jevi se jako vhodné pouzit stejnd pravidla na opatien,
kterd maji realizovat mezindrodni organizace uvedené
v ¢l. 6 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 3/2008, aby se sjednotila
pravidla vybéru provadéjicich subjektti a programu. Pro
pravni jistotu je vhodné, aby sdéleni $ifend v rdmci
programt byla v souladu s pravnimi pfedpisy doty¢nych
tietich zemi.
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Je tfeba stanovit postup pro predkladini programt
hospodéiskd soutéz a volny pohyb sluzeb s piihlédnutim
k ustanovenim smérnice Evropského parlamentu a Rady
2004/18[ES ze dne 31. bfezna 2004 o koordinaci
postupt pii zaddvani vefejnych zakdzek na stavebni
price, doddvky a sluzby, pokud je navrhujici organizace
vefejnym subjektem ().

Nafizeni (ES) €. 3/2008 stanovi, Ze navrhujici organizace
mohou samy provadét nékteré Casti programd, vybirat
provadéci subjekty v pozdgjsi fizi postupu a udrzovat
troven piispévku SpoleCenstvi na stdlé Grovni nepfesa-
hujici 50 % skute¢nych ndkladt kazdé fize programu
a 60 % pro opatieni v odvétvi ovoce a zeleniny, kterd
jsou zaméfena na déti ve Skolnich zafizenich Spolecen-
stvi. Je vhodné stanovit provadéci pravidla téchto ustano-
veni.

Je tieba stanovit kritéria pro vybér programi ¢clenskymi
staity a pro prezkoumdni programii vybranych Komisi
tak, aby se zajistilo dodrzovani pravidel Spolecenstvi
a ucinnost provadénych akci. Komise po prezkoumdni
programi vybere pfijaté programy a stanovi pro né
piislusné rozpocty.

V pripadé programt zaméfenych na tieti zemé je
v zdjmu efektivnosti opatfeni SpoleCenstvi nutné, aby
Clenské staty zajistily soudrznost a doplikovost schvale-
nych programii s vnitrostitnimi nebo regiondlnimi
programy a je tieba definovat preferen¢ni kritéria vybéru
programu tak, aby jejich dopad byl optimalni.

Pokud se programti zicastni vice ¢lenskych statd, je tieba
stanovit opatfeni umoziujici témto stitim se vzdjemné
dohodnout o predklddani a prezkoumdni programdl.

(1) UKL vést. L 134, 30.4.2004, s. 114. Smérnice naposledy pozménénd
nafizenim Komise (ES) ¢. 213/2008 (UF. vést. L 74, 15.3.2008, s. 1).

(13)

(16)

(19)

V zdjmu dobrého finanéniho hospodafeni je tieba
upfesnit pravidla finanéni Gcasti  ¢lenskych  stath
a navrhujicich organizaci v programech.

Aby se vyloucilo riziko dvojtho financovani, je tieba
vyloucit z podpory podle nafizeni (ES) ¢. 3/2008 infor-
macni a propagacni opatieni na vnitinim trhu podporo-
vand v ramci nafizeni Rady (ES) ¢. 1698/2005 ze dne
20. zafi 2005 o podpofe pro rozvoj venkova
z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova
(EZFRV) (3.

Riznd pravidla tykajici se vykonu zdvazki musi byt
pfedmétem smluv uzavienych v pfiméfené lhaté mezi
zdCastnénymi stranami a piislusnymi vnitrostatnimi
orgdny na zdkladé vzorovych smluv, které clenskym
statim poskytne Komise.

Aby se zarucilo fadné plnéni smlouvy, méla by smluvni
strana sloZit pislusnému vnitrostdtnimu organu zdruku
ve vysi 15 % piispévka Spolecenstvi a pislusnych ¢len-
skych statd. Za stejnym ucelem bude slozena zaruka
v piipadé zadosti o zdlohu na kazdou ro¢ni fazi.

Je tfeba urcit kontroly provadéné clenskymi staty.

Je tfeba stanovit, Ze provadéni opatfeni stanovenych ve
smlouvach predstavuje hlavni pozadavek ve smyslu
¢lanku 20 nafizeni Komise (EHS) & 2220/85 ze dne
22. ervence 1985, kterym se stanovi spolecnd provadéci
pravidla k rezimu jistot pro zemédélské produkty (%).

Vzhledem k pozadavkiim fddné rozpoctové sprivy je
nezbytné stanovit penézni postih v piipadé, Ze nebude
dodrzena lhata k ptedloZeni zddosti o prabézné platby,
nebo v pipadé zpozdéni plateb clenskych stata.

() Ut. vést. L 277, 21.10.2005, s. 1. Nafizeni naposledy pozménéné

naifzenim (ES) ¢. 146/2008 (U, vést. L 46, 21.2.2008, s. 1).
() Uf. vést. L 205, 3.8.1985, s. 5. Nafizeni naposledy pozménéné
naffizenim (ES) ¢. 1913/2006 (Uf. vést. L 365, 21.12.2006, s. 52).
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(20) Ve snaze zajistit fadnou finan¢ni spravu a vyloudit riziko, Euratom) ¢. 1605/2002, kterym se stanovi finanéni naii-

(22)

(24)

(26)

ze by stanovené vypldceni vycerpalo finanéni dcast
Spolecenstvi tak, Ze by nebylo mozné vyplacet zistatek,
je treba predbézné urtit, ze zdloha a rizné prabézné
platby nesmi piekrocit 80 % piispévku Spolecenstvi
a prispévka clenskych stitd. Za stejnym uacelem je
tieba, aby piislusny vnitrostitni orgdn obdrzel Zidost
o vyplaceni zistatku ve stanovené lhaté.

Je tieba, aby clenské stity ovérily veskery materidl uréeny
pro informaci a propagaci, ktery bude vyhotoven v ramci
programdi. Je tieba stanovit podminky jeho pouzZiti po
ukonéeni programdl.

Ve svétle ziskanych zkuSenosti a za tcelem sledovani
fadného provadéni programt je tfeba upfesnit pravidla
pro monitorovani provadéné skupinou vytvotrenou za
timto déelem podle nafizeni (ES) ¢ 3/2008.

Zda se, ze je nezbytné, aby clenské stity kontrolovaly
provadéni opatfeni a aby se vysledky ovéfovani
a kontroly podle tohoto nafizeni sdélovaly Komisi.
V zdjmu fadné financni spravy je tfeba stanovit spolu-
praci mezi Cclenskymi stity v piipadech, kdy dojde
k provddéni ¢innosti v jiném clenském stdté nez tom,
kde sidli pfislusnd smluvni organizace.

Za ucelem ¢inné ochrany finanénich zdjma Spolecenstvi
je treba prijmout odpovidajici opatfeni k boji proti
podvodim a vdznym zanedbdnim. Za timto Gcelem je
tieba stanovit ndhrady a sankce.

U viceletych programt je tieba jasné stanovit, Ze po
ukonceni kazdé ro¢ni faze je tieba predlozit vnitini
hodnotici zpravu i v pipad€, Ze neni predlozena zddnd
zadost o platbu.

Urokova mira, kterou zaplati pffjemce neopravnéné
platby, musi odpovidat tirokové mife za pohledavky
nesplacené ke dni splatnosti podle ¢lanku 86 nafizeni
Komise (ES, Euratom) ¢. 2342/2002 ze dne 23. prosince
2002 o provadécich pravidlech k nafizeni Rady (ES,

zeni o souhrnném rozpoctu Evropskych spolecenstvi (1).

(27)  Opatfeni stanovend timto nafizenim jsou v souladu se
stanoviskem Ridictho vyboru pro spolecnou organizaci
zemédélskych trha,

PRIJALA TOTO NARIZENI:

KAPITOLA 1
OBECNA USTANOVEN{
Cldnek 1
Pfedmét a definice

1. Toto nafizeni stanovi provadéci pravidla k nafizeni (ES) ¢.
3/2008, zejména v oblasti vypracovani, vybéru, provadéni,
financovani a kontroly programt podle ¢lanku 6 uvedeného
nafizeni.

2. Programem“ se rozumi soubor souvisejicich opatfen,
kterd maji dostatecny rozsah pro zlepSeni informovani
o dotcenych produktech a jejich odbytu.

Cldnek 2
Urceni pfislusnych orgdni

Clenské stity uri piislusné orgdny povéfené provadénim
tohoto nafizeni (ddle jen ,pislusné vnitrostatni organy®).

Nézvy a tGplné tdaje o urcenych orgdnech a vSechny ptipadné
zmény v této oblasti sdéli Komisi.

Komise tyto informace vhodnym zptisobem zvefejni.

Cldnek 3
Délka programit

Programy se provadéji v obdobi minimalné jednoho roku
a maximdlné tf let ode dne nabyti G¢innosti smlouvy podle
¢l. 16 odst. 1.

) Uf. vést. L 357, 31.12.2002, s. 1. Nafizeni naposledy pozménéné
nafizenim (ES, Euratom) ¢. 4782007 (Uf. vést. L 111, 28.4.2007,
s. 13).
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Clanek 4

Charakteristika informacnich a propagacnich sdéleni
Sifenych v rdmci programii zaméfenych na vnitfni trh

1. Aby byla dodrzena kritéria podle ¢l. 3 odst. 1 nafizeni (ES)
¢. 3/2008, musi byt informacni nebo propaga¢ni sdéleni uréené
spotiebitelim a jinym cilenym subjektim v rdmci programi
(déle jen ,sdéleni”) zalozeno na skute¢nych vlastnostech doty¢-
ného produktu nebo jeho znacich.

2. Jakykoli odkaz na pivod produktt musi byt druhofady ve
srovnani s hlavnim poselstvim kampané. Oznaceni ptvodu
produktu se v§ak mize objevit v rdmci uréitého informaéniho
nebo propaga¢niho opatfeni, jednd-li se o oznaleni ucinéné
v souladu s pravnimi predpisy Spolecenstvi nebo jde-li
o typicky produkt nezbytny k dokresleni informaénich nebo
propagacnich opatfeni.

3. Jakdkoli zminka ohledné wcinki konzumace dotéenych
produktt na zdravi obsazend ve sdélenich musi byt zalozena
na obecné uznanych védeckych tdajich.

Sdéleni obsahujici zminku o takovych tcincich musi byt piijata
piislusnym vnitrostatnim organem v oblasti vefejného zdravi.

Oborovd nebo mezioborovd organizace podle ¢l. 6 odst. 1
nafizeni (ES) ¢ 3/2008, kterd navrhuje program, uchovéva
pro potieby dotéeného ¢lenského stitu a Komise seznam védec-
kych studif a stanovisek vydanych schvilenymi védeckymi insti-
tucemi na nichZ jsou zaloZena sdéleni programu, kterd obsahuiji

zminku o G¢incich na zdravi.

Clanek 5

Charakteristika informacnich a propagacnich sdéleni
Sifenych v rdmci programii zaméfenych na tfeti zemé

1. Veskerd sdéleni jsou zaloZena na skutecnych vlastnostech
dotyéného produktu nebo jeho znacich.

Sdéleni musi byt v souladu s pravnimi pfedpisy, které plati ve
tfetich zemich, kterym jsou sdéleni urcena.

2. Jakykoli odkaz na pavod produktd musi byt druhofady ve
srovnani s hlavnim poselstvim kampané. Oznaceni ptvodu
produktu se v§ak mize objevit v rdmci uritého informaéniho
nebo propaga¢niho opatfeni, jednd-li se o oznaleni ucinéné
v souladu s pravnimi predpisy Spolecenstvi nebo jde-li

o typicky produkt nezbytny k dokresleni informacnich nebo
propagacnich opatfeni.

Cldnek 6
Cil opatfeni a orientani rozpocty

1. Seznam témat a produktl, na néz se mohou vztahovat
opatieni urcend k uskute¢néni na vnitinim trhu v souladu s ¢l.
3 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 3/2008, je uveden v piiloze I Cdsti
A tohoto nafizeni.

Aktualizuje se kazdé dva roky nejpozdéji do 31. brezna.

2. Seznam produktl, na néz se mohou vztahovat opatfeni
urcend k uskutecnéni ve tietich zemich v souladu s ¢l. 3 odst. 2
natizeni (ES) ¢. 3/2008, je uveden v piiloze II &sti A tohoto
nafizeni. Seznam trhti tfetich zemi, na nichz lze tato opatfeni
uskutecnit, je uveden v priloze II &asti B.

Aktualizuje se kazdé dva roky nejpozdéji do 31. prosince.

3. Orienta¢ni ro¢ni rozpocty pro jednotlivdi odvétvi jsou
uvedeny v piiloze IIL

KAPITOLA 1I

VYBER PROGRAMU UVEDENYCH V CLANCICH 6 AZ 8
NARIZENI (ES) & 3/2008

Cldnek 7

Programy zaméfené na tfeti zemé uskuteCiiované ve
spoluprici s mezinirodnimi organizacemi

1.V piipadé pouziti ¢l. 6 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 3/2008
mezindrodni organizace uvedené ve zminéném ¢lanku predlozi
na Zadost Komise ndvrhy programil pldnovanych na dalsi rok.

Podminky poskytnuti a vyplaceni piispévku Spolecenstvi podle
¢l. 13 odst. 4 nafizeni (ES) ¢. 3/2008 se Fidi smlouvou o dotaci
uzavienou mezi SpoleCenstvim a doty¢nou mezindrodni orga-
nizaci.

2. Smérnice 2004/18[ES se pouzije v piipadé, Ze opatfeni
uskute¢ni mezindrodni organizace uvedené v ¢l. 6 odst. 2 nafi-
zeni (ES) ¢ 3/2008.
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Cldnek 8
Prezentace programii

1. Pro uskutenovani opatfeni obsaZenych v programech
vyhlaguje  dotéeny  clensky  stdit  kazdoroéné  vyzvy
k predkladani navrha.

Oborové nebo mezioborové organizace Spolecenstvi, které
zastupuji dand odvétvi (ddle jen ,navrhujici organizace), pred-
lozi své programy ¢lenskému stitu nejpozdéji do 30. listopadu
v piipadé programt, které se tykaji vnitiniho trhu, a nejpozdéji
do 31. bfezna v piipadé programdi, které se tykaji tretich zemi.

Programy se pfedklddaji ve formé stanovené Komisi, kterd je
uvefejnéna na jeji internetové strance. Tato forma je piiloZena
k vyzvdim k predklddini ndvrhd uvedenych v prvnim
pododstavci.

2. Programy pfedlozené podle odstavce 1 musi:

a) splilovat prévni predpisy Spolecenstvi o uvedenych produk-
tech a jejich uvddéni na trh;

=

spliiovat specifikaci obsahujici kritéria pro vylouceni, vybér
a pridéleni, kterou za timto wcelem zvefejni zicastnéné
Clenské staty;

) byt dostate¢né podrobné, aby bylo mozno zhodnotit jejich
soulad s pravnimi predpisy a pomér mezi ndklady
a ucinnosti.

3. Za tGcelem provadéni svych programi urci kazdd navrhu-
jici  organizace patfiénym a clenskym stitem ovéfenym
zpusobem ve vybérovém fizeni jeden ¢i vice provadéjicich
subjektt. Pokud doslo k vybéru jesté pred predlozenim
programu, provadéjici subjekt se maze podilet na jeho p¥ipravé.

Cldnek 9
Predbézny vybér programi Clenskymi stity
1. Clenské stity vypracuji piedbézny seznam programd,

které vyberou na zdkladé kritérii stanovenych ve specifikaci
podle ¢l. 8 odst. 2 pism. b).

2. Clenské stity hodnoti programy zaméfené na tieti zemé
piedevsim podle nésledujicich kritérii:

a) soulad navrzenych strategil se stanovenymi cili;

b) kvalita navrzenych opatiens;

¢) olekavany dopad jejich uskutecnéni na poptavku po dotce-
nych produktech;

d) zdruky tc¢innosti a reprezentativnosti navrhujicich organizacf;

e) technické schopnosti a zdruky d¢innosti navrzeného prové-
déjictho subjektu.

3. Programy zaméfené na vnitini trh spliuji kromé povin-
nosti uvedenych v ¢lanku 8 a v tomto ¢lanku hlavni sméry pro
propagaci na vnitinim trhu uvedené v ¢l. 5 odst. 1 nafizeni (ES)
¢. 3/2008 a v pifloze I &asti B tohoto nafizeni.

4. Jednéd-li se o program, ktery se tyka vice clenskych statd,
vyberou tyto stity program po spolecné poradé a jmenuji jeden
Clensky stdt do funkce koordindtora. Zejména se zavazi k acasti
na financovani podle ¢l. 14 odst. 2 a k vytvofeni vzdjemné
spravni spoluprice za tcelem zlepSeni sledovani, provadéni
a kontroly programdi.

5.V piipadé programii zaméfenych na tieti zemé dbd kazdy
¢lensky stt na soulad stanovenych ndrodnich nebo regionalnich
opatfeni s opatfenimi, kterd jsou spolufinancovana podle nafi-
zen{ (ES) ¢ 3/2008, a na doplikovost ptedloZenych programi
k ndrodnim nebo regiondlnim kampanim.

Cldnek 10
Pfednost pfi vybéru programii zaméfenych na tfeti zemé

1.V rdmci programi uvedenych v ¢l. 6 odst. 1 nafizeni (ES)
¢. 3/2008 piedlozenych vice clenskymi staty bude v piipadé
programi zaméfenych na tfeti zemé ddna pfednost tém
programim, které se vztahuji na skupinu produktt a které
kladou diraz zejména na aspekty spojené s kvalitou, vyzivovou
hodnotou a bezpe¢nosti potravin z produkce Spolecenstvi.

2.V piipadé programi, které se dotykaji pouze jednoho
Clenského stitu nebo jednoho produktu, se upfednostni ty
programy, které vyzdvihuji zdjem Spolecenstvi, zejména kvalitu,
vyZivovou hodnotu, bezpelnost a reprezentativnost evropské
zemédélské a potravindiské produkee.
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Cldnek 11
Vybér programti Komisi

1. Kazdoro¢né, nejpozdéji do 15. tnora, pokud jde o vnitini
trh, a nejpozdéji do 30. Cervna, pokud jde o teti zemé, piedaji
¢lenské stity Komisi seznam podle ¢l. 9 odst. 1, v némz je
piipadné uveden seznam vybranych provadéjicich subjekti,
pokud jiz byly urceny podle ¢l. 8 odst. 3, a dale jednu kopii
programd.

Pokud se jednd o program, ktery zahrnuje vice ¢lenskych statt,
piedaji piislusné clenské stity seznam po spole¢né dohodé.

2. Komise informuje dotycné clenské staty, pokud shledd, ze
pfedlozeny program nebo jeho ¢ast nejsou v souladu:

a) s predpisy Spolecenstvi nebo

b) s hlavnimi sméry pro propagaci na vnitfnim trhu nebo

) s pozadavky uvedenymi v ¢l. 9 odst. 2 pro tfeti zemé.

Informace uvedend v prvnim pododstavci se poskytuje ve lhiité
Sedesati kalendainich dnt po obdrzeni seznamu uvedeného v ¢l.
9 odst. 1.

3. Clenské stity v souladu s ¢&. 7 odst. 2 tfetim
pododstavcem nafizeni (ES) ¢. 3/2008 predaji Komisi opravené
programy ve lhaté tficeti kalendafnich dnti po obdrzeni infor-
mace podle odstavce 2 tohoto ¢lanku.

Po ovéfeni opravenych programt rozhodne Komise nejpozdéji
do 30. Cervna, pokud jde o vnitini trh, a nejpozdéji do 30.
listopadu, pokud jde o tfeti zemé, o tom, které programy
muze spolufinancovat podle postupu uvedeného v ¢l. 16 odst.
2 nafizeni (ES) ¢. 3/2008.

4. Navrhujici organizace je (jsou) odpovédnd (é) za fddné
)
provadéni a fizeni pfijatého programu.

Clanek 12

Schvileni provadéjicich subjektt Clenskymi stity
1. Clensky stét schvalf vybér provadéjiciho subjektu podle ¢l.
8 odst. 3 a uvédomi o tom Komisi dfive, nez dojde k podepsani
smlouvy uvedené v ¢l. 16 odst. 1.

2. Clensky stit ovéf, ze vybrany provadéjici subjekt mad
k dispozici finanéni a technické prostiedky nezbytné
k zajisténi co nejucinnésitho vykonu opatieni podle ¢l 11
odst. 3 nafizeni (ES) ¢. 3/2008. O pouzitém postupu uvédomi
Komisi.

Cldnek 13
Provadéni urditych &sti programu navrhujici organizaci

1. Navrhujici organizace je oprdvnéna zahdjit urcité Cdsti
programu podle ¢l. 11 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 3/2008 pouze
za nasledujicich podminek:

a) navrhujici organizace spliiuje povinnosti uvedené v ¢l. 11
odst. 3 nafizeni (ES) ¢. 3/2008;

=

navrhujici  organizace md nejméné pétiletou  praxi
v provadéni stejného druhu opatfeni;

¢) pii realizaci ¢asti programu navrhujici organizaci nebude
vycerpano vice nez 50 % celkovych nakladd na program,
pokud se nejednd o vyjimecné a fadné odiivodnéné pripady,
které Komise nejprve pisemné schvilila;

d) navrhujici organizace zaruci, Ze ndklady na opatfeni, kterd se

chystd sama provést, nepiekroci tarify bézné pouzivané na
trhu.

Clensky stdt ovéiuje dodrzovani téchto podminek.

2. Pokud je navrhujici organizaci vefejnopravni subjekt ve
smyslu ¢l. 1 odst. 9 druhého pododstavce smérnice
2004/18/ES, piijmou clenské stity nezbytnd opatfeni k tomu,
aby subjekty pravomocné v oblasti ptidélovani zakazek dbaly na
dodrzovani ustanoveni této smérnice.
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KAPITOLA III
FINANCOVANI PROGRAMU
Cldnek 14

Obecnd pravidla financovani

1. Finan¢ni pfispévek SpoleCenstvi se vyplati piislusnym
¢lenskym statam.

2. Pokud se na financovdni programu podili vice clenskych
statd, jejich ptispévek doplni finanéni piispévek navrhujici orga-
nizace se sidlem na tzemi téchto stitd. V tomto piipadé
financni prispévek Spolecenstvi nepfekroci limity stanovené
v ¢l. 13 odst. 2 nafizeni (ES) ¢. 3/2008.

3. Financni piispévky stanovené v clanku 13 nafizeni (ES) ¢.
3/2008 jsou uvedeny v programu predlozeném Komisi.

Cldnek 15
Zvlastni pravidla pro vnitni trh

1.V piipadé pouziti ¢clinku 9 nafizeni (ES) ¢. 3/2008 se
pouzije postup stanoveny v ¢l. 11 odst. 1, 2 a 3 a déle ¢lanky
14 az 23 tohoto nafizeni.

Pro ucely programi uvedenych v cldnku 9 nafizeni (ES) ¢.
3/2008 se uzaviou smlouvy mezi dotéenymi ¢lenskymi staty
a vybranymi provadéjicimi subjekty.

2. Informacni a propagacni opatieni, kterym je poskytovina
podpora na zdkladé nafizeni Rady (ES) ¢. 1698/2005, nemaji
ndrok na finan¢ni podporu Spolecenstvi na zdkladé tohoto nati-
zeni.

Cldnek 16

Uzavirdni smluv a skldddni jistot

1. Jakmile Komise pfijme rozhodnuti podle ¢l. 11 odst. 3,
informuje ¢lensky stat kazdou navrhujici organizaci, zda jeji
zddost byla pfijata ¢i nikoli.

S vybranymi navrhujicimi organizacemi uzaviou clenské stdty
smlouvy ve lhaté devadesiti kalenddinich dni po ozndmeni
rozhodnuti Komise podle ¢l. 11 odst. 3. Po vyprseni této

lhaty nemaze jiz byt uzaviena zddnd smlouva bez piedbézného
povoleni Komise.

2. Clenské stity pouziji vzorové smlouvy, které jim poskytne
Komise.

Clenské stity mohou pifpadné s ohledem na vnitrosttn{ pied-
pisy upravit urcité podminky obsazené ve vzorovych smlou-
vach, aniz by tim vsak byly dotéeny pravni pfedpisy Spolecen-
Stvi.

3. K uzavfeni smlouvy mezi obéma stranami muze dojit az
po slozeni jistoty navrhujici organizace ve prospéch clenského
stitu a za podminek podle hlavy IIl nafizeni (EHS) ¢. 2220/85
ve vysi 15 % maximalniho ro¢niho finan¢niho piispévku Spole-
Censtvi a dotlenych ¢lenskych stitl, aby bylo zajisténo fadné
plnéni smlouvy.

Je-li vSak smluvni strana vefejnopravnim subjektem nebo jedna-
li pod jeho dozorem, maze piislusny vnitrostitni orgdn
pfijmout pisemnou ziruku od dozorétho subjektu ve vysi
procentntho  podilu  podle prvniho pododstavce  pod
podminkou, Ze se tento dozordi subjekt zavize:

a) dohlizet na fidny vykon sjednanych zdvazkd;

b) ovéfit, Ze ptijaté Castky jsou skute¢né pouzity na vykon
sjednanych zavazkd.

Doklad o slozeni jistoty musi byt ¢lenskému statu dorucen pred
uplynutim lhity stanovené v odstavci 1.

4. Zdsadnim pozadavkem ve smyslu cldnku 20 nafizeni
(EHS) ¢ 2220/85 je provddéni opatieni vyplyvajicich ze
smlouvy.

5. Clensky stit neprodlené zasle Komisi kopii smlouvy
a doklad o slozeni jistoty.

Clensky stat rovnéz zasle Komisi kopii smlouvy uzaviené mezi
vybranou navrhujici organizaci a provadéjicim subjektem. Tato
druhd smlouva stanovi povinnost provadéjictho subjektu
podrobit se kontrole podle ¢lanku 25.
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Cldnek 17
Rezim zéloh

1. Smluvni strana maze piedlozit ¢lenskému statu Zzadost
o zdlohu spolu s jistotou podle odstavce 3 tohoto ¢ldnku do
tiiceti kalendainich dnti po podpisu smlouvy podle ¢l. 16 odst.
1 a v pifpadé viceletych programt tak mtze ucinit do tficeti
dnti po zahdjeni kazdé 12mésiéni fize. Po uplynuti lhaty jiz
o zélohu nelze zadat.

Kazdd zdloha pokryje maximdlné 30 % rocntho piispévku
Spolecenstvi a piispévku dotéeného ¢lenského stitu nebo dotce-
nych ¢lenskych stath podle ¢l. 13 odst. 2 a 3 nafizeni (ES) ¢.
312008.

2. Zaloha musi byt clenskym stitem vyplacena do tficeti
kalendafnich dni po podani zddosti o zdlohu. S vyjimkou
piipadti vy$si moci ma kazdé zpozdéni ve vyplaceni za nasledek
snizeni mésicni zdlohy vypldcené Komisi ¢lenskému stitu podle
pravidel ¢lanku 9 nafizeni Komise (ES) ¢. 883/2006 (1).

3. Za Ucelem vyplaceni zdlohy musi smluvni strana slozit ve
prospéch clenského stitu jistotu ve vysi 110 % této zdlohy
podle podminek hlavy Il nafizeni (EHS) & 2220/85. Clensky
stait neprodlené zasle Komisi kopii kazdé zddosti o zdlohu
a dikaz o slozeni piislusné jistoty.

Je-li v§ak smluvni strana vefejnoprdvnim subjektem nebo jednd-
li pod jeho dozorem, muze piislusny vnitrostitni orgin
pfijmout pisemnou ziruku od dozor¢tho subjektu ve vysi
procentntho  podilu  podle prvniho pododstavce  pod
podminkou, Ze se tento dozoréi subjekt zavdze k vyplaceni
Castky pokryté jistotou v piipadé, Ze nedojde ke stanoveni
prava na poskytnuti zdlohy.

Cldnek 18
Priibézné platby

1. Navrhujici organizace podavaji u clenskych statt zadosti
o pribéziné platby piispévku Spolecenstvi a pispévku clenskych
statd pred koncem kalenddfntho mésice nésledujictho po mésici,
v némz uplyne kazdé ctvrtleti, pocitino ode dne podpisu
smlouvy podle ¢l. 16 odst. 1.

K témto Zddostem, které se tykaji plateb provedenych béhem
uvedeného Ctvrtleti, se piilozi souhrnny finanéni vykaz, kopie
faktur a piislusnych dokladt a ddle pribéznd zprava o plnéni

() Uf. vést. L 171, 23.6.2006, s. 1.

smlouvy béhem uvedeného ctvrtleti (dale jen ,Ctvrtletni zprava®).
V piipadé, ze se v uvedeném Ctvrtleti neuskutecnila zddnd
platba nebo cinnost, ptedaji se ve lhaté uvedené v prvnim
pododstavci  tyto  dokumenty pifslusnému  vnitrostdtnimu
organu.

S vyjimkou piipadi vy$si moci md opozdéné poddni zddosti
o prubéznou platbu s pfilozenou dokumentaci podle druhého
pododstavce za ndsledek snizeni platby o 3 % za kazdy cely
mésic zpozdéni.

2. Vypléceni prubéznych plateb je podminéno ovéfenim
dokument podle odst. 1 druhého pododstavce ¢lenskym
sttem.

3. Prubézné platby a vypldceni zdloh podle ¢linku 17 nepfe-
kroci celkové 80 % z celkového ro¢niho finanéniho piispévku
Spolecenstvi a dotcenych clenskych statt podle ¢l. 13 odst. 2
a 3 nafizeni (ES) ¢ 3/2008. Jakmile dojde k dosazeni této
trovné, nemaze byt poddna zddnd dalsi zddost o prabéznou
platbu.

Clanek 19

Vyplaceni ziistatku

1. Zéadost o vyplaceni zistatku podd navrhujici organizace
¢lenskému statu ve lhaté ¢tyf mésictt po dni ukonceni ro¢nich
opatfeni stanovenych ve smlouvé podle ¢l. 16 odst. 1.

Aby mohla byt Zadost pfijata, musi k ni byt pfilozena zprava
(déle jen ,vyrocni zprava“) obsahujici tyto doklady:

a) souhrnnou zprévu o provedenych opatfenich a vyhodnoceni
obdrzenych vysledkd, které je mozno posoudit ke dni

Zpravy;

b) souhrnny finanéni vykaz, ve kterém jsou jasné uvedeny
viechny pldnované a uskutecnéné vydaje.

K vyro¢ni zpravé se piilozi kopie faktur a pfislusnych dokladt
o provedenych platbach.

S vyjimkou piipadi vy$si moci md opozdéné poddni zddosti
o vyplaceni zUstatku za ndsledek snizeni platby o 3 % za kazdy
mésic zpozdéni.
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2. Vyplaceni zustatku je podminéno kontrolou faktur
a dokladt ¢lenskym stitem podle odst. 1 tfettho pododstavce.

Neni-li zcela splnén zdsadni pozadavek podle ¢l. 16 odst. 4,
platba zistatku se pfiméfené snizi.

Cldnek 20

Vypliceni prostiedki ¢lenskym stitem

Clensky stit provede platby stanovené ve ¢léncich 18 a 19 do
Sedesiti kalenddinich dnii od pfijeti zddosti o platbu.

Tato lhita se vSak béhem obdobi Sedesiti dnti od prvniho
zaevidovani Zadosti o platbu maze kdykoli pozastavit ozné-
menim smluvnimu véfiteli, Ze jeho Zddost neni pipustnd,
nebo Ze pohleddvka neni vymahatelnd, nebo Ze pohledavka
neni odtivodnéna doklady pozadovanymi pro kazdou doda-
tenou zddost, nebo ze clensky stit pozaduje za nezbytné
obdrzeni dodate¢nych informaci nebo provedeni kontrol.
Lhata zapoc¢ne znovu bézet dnem pfijeti pozadovanych infor-
maci nebo dnem provedeni ovéfeni ¢lenskym stitem; tyto infor-
mace nebo ovéfeni musi byt pfeddny ve lhité ticeti kalendas-
nich dnti po jejich ozndmeni.

S vyjimkou ptipadi vys$si moci md kazdé zpozdéni ve vyplaceni
za nésledek sniZeni mési¢ni zélohy vyplacené Komisi clenskému
stitu podle pravidel ¢lanku 9 nafizeni (ES) ¢. 883/2006.

Clanek 21
Ziruky

1. Jistota podle ¢l. 17 odst. 3 se uvolni, pokud dotceny
Clensky stat konstatuje konecné pravo na poskytnuti castky
zalohy.

2. Jistota uvedend v ¢l. 16 odst. 3 musi byt platnd az do
vyplaceni zastatku a bude uvolnéna dopisem o zprosténi
vydanym piislusnym vnitrostdtnim orgdnem.

K uvolnéni jistoty dojde ve lhiitdch a za podminek stanovenych
v ¢lanku 20 pro vyplaceni zistatku.

3. Propadlé jistoty a uloZené pokuty se odelitaji od vydaji
hldsenych Evropskému zemédélskému zaruénimu fondu (EZZF)
do vySe pomérné Casti odpovidajici finanénimu pispévku
Spolecenstvi.

Cldnek 22

Dokumenty, které se maji pfedat Komisi

1. Vyro¢ni zpréva se piedlozi po ukonceni kazdé ro¢ni faze
i v ptipadé, ze nebyla poddna Zzddnd zddost o vyplaceni
zustatku.

2. Clensky stét pfedd Komisi souhrnné finan¢ni vykazy podle
¢l. 19 odst. 1 druhého pododstavce pism. a) a b) do tficeti
kalenddnich dnt po vyplaceni zistatku podle ¢l. 19 odst. 2.

3. Clensky stit predd Komisi dvakrit do roka ctvrtletni
zpravy nezbytné pro prabézné platby podle ¢lanku 18.

Prvn{ a druhd ¢tvrtletni zprava se zaslou ve lhaté Sedesati kalen-
dafnich dnd od pfijeti druhé ctvrtletni zpravy clenskym stitem
a tieti a Ctvrtd Ctvrtletni zprava se piilozi k souhrnnym
vykazim podle odstavce 2 tohoto ¢lanku.

Vyro¢ni zprava z uplynulého roku muaze zahrnout ¢tvrtletni
zpravu za posledni Ctvrtleti.

4. Clensky stat zasle Komisi ve lhtité tficeti kalenddfnich dnt
po vyplaceni zistatku finanéni rozvahu vydaju provedenych
v ramci smlouvy ve formé stanovené Komisi a pfedané ¢len-
skym statim. K této rozvaze se prilozi odtivodnéné stanovisko
Clenského stitu tykajici se provadéni tkolt stanovenych pro
uplynulou fézi.

Rozvaha mimo jiné potvrdi, Ze v souladu s provéfenim podle ¢l.
18 odst. 2 a ¢l. 19 odst. 2 se mohou veskeré vydaje povazovat
za zptsobilé v souladu s podminkami smlouvy.

KAPITOLA IV
SLEDOVANI A KONTROLY
Cldnek 23
Pouzivini materidlu
1. Clenské stity ovéfi, e informacni a propagacni materidly
vytvofené nebo pouzité v rdmci programt financovanych podle

tohoto nafizeni jsou v souladu s pravnimi pfedpisy Spolecen-
stvi.
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Schvileny material pfedaji Komisi.

2. Materidl vytvofeny a financovany v rdmci programu podle
odstavce 1, véetné grafické, vizudlni a audiovizudlni tvorby
a internetovych stranek, mtize byt ndsledné pouzit po predbé-
zném pisemném schvdleni Komise, pfislusnych navrhujicich
organizaci a Clenskych sttd, které se na programu finanéné
podileji, pod podminkou, Ze se zohledni prdva smluvnich
stran vyplyvajici z vnitrostitniho prava, které je rozhodnym
pravem smlouvy.

Clinek 24

Kontrola programi

1. Monitorovaci skupina podle ¢l. 12 odst. 1 nafizeni (ES) ¢.
3/2008 se pravidelné schazi, aby mohla sledovat, jak postupuji
jednotlivé programy, které jsou financovany podle tohoto nafi-
zeni.

Za timto Ucelem je monitorovaci skupina obezndmena
u kazdého programu s casovym rozvrhem planovanych
opatfeni, ¢tvrtletnimi a vyro¢nimi zpravami a s vysledky kontrol
provedenych na zdkladé clankd 18, 19 a 25 tohoto nafizeni.

Skupiné piedsedd zdstupce dotéeného ¢lenského stitu. Pokud
jde o programy, na kterych se podili vice clenskych stitd, je
piedsedou zdstupce urceny dotcenymi ¢lenskymi staty.

2. Ufednici a zaméstnanci Komise se mohou podilet na
¢innostech organizovanych v rdmci programu financovaného
podle tohoto nafizeni.

Cldnek 25

Kontroly provddéné clenskymi stity

1. Dotceny clensky stdt stanovi nejvhodnéjsi prostiedky, aby
zajistil kontrolu programt a opatfeni financovanych podle
tohoto nafizeni, a uvédomi o nich Komisi.

Kontroly se provadéji kazdorocné u nejméné 20 % programi
ukoncenych v uplynulém roce, s minimdlnim poctem dvou
program, a tykaji se nejméné 20 % celkovych rozpoctl téchto
programt ukoncenych v uplynulém roce. Vybér programi,
které budou kontrolovany, se provadi na zdkladé analyzy rizika.

Clensky stit piedd Komisi za kazdy piezkoumany program
zpravu, v niz uvede vysledky provedenych kontrol a zjisténé
nesrovnalosti. Tato zprdva se predd okam?zité po jejim vyhoto-
veni.

2. Clensky stat pfijme nezbytni opatfeni, aby u smluvni
organizace a provadgjictho subjektu ovéfil, zejména prostrednic-
tvim technickych a acetnich kontrol:

a) plesnost udajii a poskytnutych dokladd;

b) splnéni vSech zdvazka vyplyvajicich ze smlouvy uvedenych
v ¢l 16 odst. 1.

Aniz jsou dot¢ena ustanoveni nafizeni Komise (ES) ¢
1848/2006 (1), ¢lensky stat uvédomi v co nejkratsi [htité¢ Komisi
o viech nedostatcich zjisténych béhem provedenych kontrol.

3. U programi, na nichz se podili vice ¢lenskych sttt tyto
stity pfijmou vSechna opatfeni nezbytnd pro koordinaci svych
kontrolnich ¢innosti a uvédomi o tom Komisi.

4. Komise se muzZe kdykoli tcastnit kontrol podle odstavct
1, 2 a 3. Piislusné vnitrostdtni orgdny pfedaji Komisi za timto
tcelem predbézny casovy rozvrh kontrol, které clensky stat
planuje, nejpozdéji do tficeti dnt pred zahdjenim téchto
kontrol.

Komise muaze provadét veskeré dodatecné kontroly, které uznd
za nezbytné.

Cldnek 26
Vymdhdni neoprivnéné vyplacenych &istek
1.V piipadé neopravnéné platby je pijemce povinen uhradit

sporné astky zvysené o trok vypocteny v zavislosti na lhité,
kterd probéhla mezi platbou a tGhradou ze strany pijemce.

Pouzije se drokova sazba stanovend podle ¢l. 86 odst. 2 pism.
b) nafizeni (ES, Euratom) &. 2342/2002.

2. Navrdcené ¢dstky s troky jsou pfevedeny platebnim agen-
turdm nebo orgintim clenskych stdtd, které je odectou od
vydaji hrazenych z prostiedkit EZZF v poméru k finan¢ni dGcasti
Spolecenstvi.

() UF. vést. L 355, 15.12.2006, s. 56.
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Cldnek 27

Sankce

1.V piipadé podvodu nebo hrubé nedbalosti uhradi navrhu-
jici organizace dvojndsobek rozdilu mezi ptivodné vyplacenou
¢astkou a castkou skutecné dluznou.

2. Nestanovi-li ¢ldnek 6 nafizeni Rady (ES, Euratom) ¢
2988/95 (') jinak, pouziji se snizeni podle tohoto nafizeni,
aniz by tim byla dotéena moznost piipadného pouziti dalsich
sankci podle jinych ustanoveni pravnich pfedpistt Spolecenstvi
nebo vnitrostitnich pravnich pfedpist.

KAPITOLA V
PRECHODNA A ZAVERECNA USTANOVENI

Cldnek 28

ZruSeni

Nafizeni (ES) ¢. 1071/96 a nafizeni (ES) ¢ 1346/2005 se
zruduji.

Zrusend nafizeni se nicméné pouZiji na informacni a propaga¢ni
programy, o jejichZ financovéani rozhodla Komise pfed vstupem
v platnost tohoto nafizeni.

Odkazy na zruSend nafizeni se povazuji za odkazy na toto
naffzeni v souladu se srovndvaci tabulkou obsaZenou
v piiloze IV.

Clanek 29

Vstup v platnost

Toto nafizeni vstupuje v platnost sedmym dnem po vyhldseni
v Ufednim véstniku Evropské unie.

Toto nafizeni je zdvazné v celém rozsahu a pfimo pouzitelné ve vSech clenskych statech.

V Bruselu dne 5. ¢ervna 2008.

() Uf. vést. L 312, 23.12.1995, s. 1.

Za Komisi
Mariann FISCHER BOEL
clenka Komise
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PRILOHA I

VNITRNI TRH

A. SEZNAM TEMAT A PRODUKTU

— Cerstvé ovoce a zelenina,

— zpracované ovoce a zelenina,

— pradny len,

— zivé rostliny a produkty okrasného zahradnictvi,
— olivovy olej a stolni olivy,

— oleje ze semen,

— mléko a mlécné vyrobky,

— Cerstvé maso, v chlazeném nebo ve zmrazeném stavu, vyprodukované v souladu s rezimem kvality Spolecenstvi
nebo vnitrostaitnim reZimem,

— oznacovani vajec urcenych pro lidskou spotiebu,

— med a produkty vcelafstvi,

— jakostn{ vina vyprodukovand v urité oblasti (jakostni vina s. 0.), stolni vina se zemépisnym oznacenim,
— graficky symbol nejvzdilengjsich regiont jak stanoveno v pravnich pfedpisech pro zemédélstvi,

— chrdnéné oznaceni pivodu (CHOP), chrdnéné zemépisné oznaceni (CHZO) nebo zarucené tradicni speciality (ZTS)
podle nafizeni Rady (ES) ¢. 509/2006 (') a (ES) ¢ 510/2006 (3 a produkty zapsané v rdmci téchto rezimd,

— ckologické zemédélstvi podle nafizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 (}) a produkty zapsané podle uvedeného nafizeni,
— drabezi maso.

B. HLAVNI SMERY

Cilem hlavnich sméra je stanovit orientaci, pokud jde o sdéleni, cilové skupiny a ndstroje, které maji mit Ustfedni
postaven{ v informacnich a propagacnich programech pro rtizné kategorie produkti.

Aniz by tim byly dotéeny priority uvedené v ¢l. 8 odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 3/2008, je obecné tieba, aby byly névrhy
programt vypracovéany s piihlédnutim k nésledujicim zasaddm:

— u programt navrzenych nékolika clenskymi stity je dalezité, aby obsahovaly koordinované strategie, opateni
a sdélen,

— je tieba, aby programy byly spise viceleté a aby jejich dopad mohl podstatnym zptsobem ovlivnit cilené trhy.
V piipad¢ potteby mohou byt provadény na trzich vice nez jednoho clenského stétu,

— je tieba, aby poselstvi programt poskytovala objektivni informace o hlavnich vlastnostech a/nebo o vyzivové
hodnoté produktdi v rdmci vyvdzeného rezimu, o jejich zptisobu produkce nebo o jejich ekologické hodnoté,

— je dilezité, aby programy obsahovaly klicova poselstvi s vyznamem pro spotfebitele, odborniky a obchodni odvétvi
nékolika clenskych stdtd.

(1) UF. vést. L 93, 31.3.2006, s. 1.
() Uk vést. L 93, 31.3.2006, s. 12.
() Uf. vést. L 198, 22.7.1991, s. 1.
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CERSTVE OVOCE A ZELENINA
1. Nastin situace
Zatimco produkce Spolecenstvi v odvétvi ovoce a zeleniny se zvysuje, spotieba téchto produktd zistdvd obecné na

stejné Grovni.

Projevuje se ztrdta zajmu spotiebiteld, kterd je zvlasté vyraznd u mlddezZe, zejména u déti a dospivajicich ve skoldch.
Tento postoj $kodi vyvdzenému stravovani.

2. Cile

Je tieba zlepsit piedstavu ,Cerstvosti“ a ,pfirozenosti“ produktu, podporovat jejich pravidelnou spotiebu a sniZit
vékovy primér spotiebitelt. Tohoto posledniho cile 1ze dosdhnout podporou spotieby u mlddeze, zejména u déti
a dospivajicich ve skolach.

3. Cilové skupiny

— Domacnosti,
— déti ve skolnich zafizenich,
— kolektivni stravovani,

— lékafi a odbornici zabyvajici se vyzivou.

4. Hlavni poselstvi

— Podporovat pfistup typu ,pét za den” (doporuceni, které vyzyvd ke spotiebé nejméné péti porci ovoce
a zeleniny denng). Tento piistup by mél mit prioritu v piipadé opatfeni na propagaci ovoce a zeleniny,
kterd jsou zaméfena konkrétné na déti a dospivajici ve skoldch,

— Cerstvé prirodni produkty,

— jakost (bezpecnost, vyzivovd a organoleptickd hodnota, zptsoby produkce, ochrana Zivotniho prostiedi, vazba
na pavod),

— pozitek z konzumace,

— vyvazeny rezim,

— pestrost a sezénni povaha zdsobovén{ Cerstvymi produkty, informace o jejich chuti a pouziti,
— sledovatelnost,

— snadnost a jednoduchost piipravy: mnohé ovoce a zelenina se nemusi vafit.

5. Hlavni ndstroje

— Elektronické néstroje (internetova stranka s nabidkou elektronickych her pro mlddez),
— telefonické informacni linky,

— komunikace se sdélovacimi prostiedky, propagace (specializovany tisk, Zensky tisk, casopisy a Casopisy pro
mlédez, atd.),

— kontakty s 1ékafi a odborniky na vyzivu,

— pedagogickd ¢innost s détmi a mlddezi ve $kolnich zafizenich se zapojenim ucitelt a odpovédnych pracovniki
Skolnich jidelen,

— informacni ¢innost pro spotiebitele v mistech prodeje,

— jiné néstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a recepty, hry pro déti, atd.),
— vizudlni média (kino, specializované televizni stanice),

— rozhlasové spoty,

— f(cast na veletrzich.
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6. Délka programii

Dvanéct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

ZPRACOVANE OVOCE A ZELENINA

1. Nastin situace

Vzhledem k postupnému ndriistu poptdvky, zejména diky snadné spotfebé téchto produktd, je ddlezité, aby toho
mohl primysl Spolecenstvi vyuzit. Proto je pomoc informa¢nim a propagacnim opatfenim oprdvnénd.

2. Cile

Modernizovat a omladit image produktu a poskytnout informace nezbytné na podporu jeho spotieby.

3. Cilové skupiny

— Domacnosti,
— hromadné stravovani a $kolni jidelny,
— lékafi a odbornici zabyvajici se vyzivou.
4. Hlavni poselstvi
— Jakost (bezpecnost, vyzivova a organoleptickd hodnota, zplsoby piipravy),
— snadnost pouziti,
— pozitek z konzumace,
— rozmanitd nabidka produktii a dostupnost po cely rok,
— vyvazeny rezim,
— sledovatelnost.

5. Hlavni néstroje

— Elektronické néstroje (internetové stranky),
— telefonické informacni linky,
— komunikace se sdélovacimi prostiedky a propagace (specializovany tisk, Zensky tisk, kulindtské casopisy, atd.),
— piedvddéni v mistech prodeje,
— kontakty s 1ékafi a odborniky na vyzivu,
— jiné néstroje (prospekty a brozurky s informacemi o produktech a recepty),
— vizudlni média,
— tcast na veletrzich.
6. Délka programi
Dvanéct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.
PRADNY LEN
1. Nastin situace

V disledku liberalizace mezinarodniho obchodu v textilnim a odévnim odvétvi musel len ze Spolecenstvi ¢elit silné
konkurenci Inu jiného ptvodu, jehoZ ceny jsou velmi pfitazlivé. Konkuruji mu rovnéz i jind textilni vldkna.
Spotieba v textilnim odvétvi md navic sklon stagnovat.

2. Cile

— Rozvijet povést Inu Spolecenstvi a vyzdvihnout jeho zvlastni vlastnosti,
— zvysit spotiebu tohoto produktu,

— informovat spotiebitele o vlastnostech novych vyrobkt uvedenych na trh.
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. Cilové skupiny

— Hlavni odbornici v tomto odvétvi (ndvrhdfi, tviirci, desinatéfi, vyrobci, vydavatelé),

— distributofi,

— vzdéldvaci zafizeni pro povoldni v odvétvi textilu, mddy a interiérového ndvrhéfstvi (ucitelé a studenti),
— osoby, které vyznamné ovliviji vefejné minéni,

— spotiebitelé.

. Hlavni poselstvi

— Jakost zavisi na podminkéch, za nichz byla vyprodukovana surovina, na pouziti vhodnych odrid a na odbor-
nych znalostech jednotlivych €initelt v tomto odvétvi,

— Sirokd skdla a bohatost nabidky Spolecenstvi, at uz v oblasti vyrobki (odévy, dekorace, bytovy textil) nebo
v oblasti tvorby a inovace.

. Hlavni néstroje

— Elektronické néstroje (internetové stranky),

— odborné veletrhy a vystavy,

— informacni opatfeni zaméfend na hlavni souvisejici tseky (ndvrhdte, vyrobcee, distributory a vydavatele),
— informace v mistech prodeje,

— kontakty s odbornym tiskem,

— vzdéldvaci informacni akce ve 8koldch textilntho inZenyrstvi, médnitho névrhafstvi, atd.

. Délka programit

Dvandct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

7IVE ROSTLINY A PRODUKTY OKRASNEHO ZAHRADNICTVI

. Celkovy rozbor situace

Odvétvi musi Celit rostouci konkurenci v dodavkach mezi produkty ze Spolecenstvi a produkty ze tfetich zemi.

Studie vyhodnocujici vysledky propagacnich kampani v letech 1997 az 2000 ukazuji, Ze je tieba zlepsit
a racionalizovat organizaci fetézce od producenta az po distributora a lépe informovat spotiebitele o zvldstnich
kvalitdch a odrtiddch produktt Spolecenstvi, aby se uvnitf SpoleCenstvi usnadnil prodej téchto produktd.

. Cile

— Zvysit spotiebu kvétin a rostlin ptivodem ze Spolecenstvi,
— podporovat ekologické postupy a lépe obeznamovat se zpiisoby produkee, které neposkozuji zivotni prostedi,

— posilit partnerstvi mezi odborniky z nékolika clenskych statd, coz umozni zejména preddvani nejnovéjsich
znalosti v odvétvi a lepsi informovanost vech ticastnikd vyrobniho procesu.

. Cilové skupiny

— Producenti, $kolky, distributofi a ostatni subjekty v tomto odvétvi,
— studenti a déti $kolniho véku,
— osoby, které vyznamné ovliviuji vefejné minéni: novindfi, ucitelé,

— spotiebitelé.

. Hlavni poselstvi

— Informace tykajici se jakosti a rozmanitosti produktii Spolecenstvi,
— metody produkce, které chrdni Zivotni prostiedi,

— postupy, které maji za cil vytvofeni trvalejsich produktd,
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— optimdlni rozmanitost rostlin a kvétin,

— dloha rostlin a kvétin pro dobré Zivotni podminky a kvalitu Zivota.

. Hlavni ndstroje

— Kontakty se sdélovacimi prostiedky,

— vystavy a veletrhy: sténky s produkty z nékolika ¢lenskych statd,
— vzdéldvaci cinnost pro odborniky, spotiebitele a studenty,

— vyména znalosti tykajicich se zlepSeni trvanlivosti produktd,

— informovdni spotfebitele prostiednictvim tisku a ¢innosti, jako jsou vyddni katalogu, zahradnickych kalenddft
a piipadné kampané ,rostlina mésice®,

— zvysené pouzivani elektronickych prostiedki (internet, CD-ROM, atd.).

. Délka programii

Dvandct az tficet Sest mésict, s prednosti pro programy, které stanovi pro kazdou fazi strategii a odivodnéné cile.

OLIVOVY OLEJ A STOLNI OLIVY

. Celkovy rozbor situace

Nabidka olivového oleje a stolnich oliv se zvysuje, ale mista prodeje na vnitinich a mezindrodnich trzich hraji
dulezitou tlohu pro zajisténi rovnovéhy na trhu Spolecenstvi. Situace v oblasti poptévky je velice rozdilnd mezi
tradi¢cnimi spotiebitelskymi trhy a trhy, na nichZ jsou olivovy olej a stolni olivy relativné novym jevem.

V ,tradiéné spotiebitelskych* clenskych stitech (Spanélsku, Itélii, Recku a Portugalsku) jsou uvedené produkty
obecné dobfe zndmé a jejich spotieba je vysokd. Jde o zralé trhy, na nichz se d4 jen tézko ptedpokladat celkové
zvySeni poptdvky, ale které jsou velmi vyznamné pro odvétvi diky svému soucasnému podilu na spotiebé olivového
oleje.

V ,nové spotiebitelskych* ¢lenskych stitech se spotieba na obyvatele zvysila, ale stdle zistdvd pomérné nizkd
(Spolecenstvi k 30. dubnu 2004) ¢ dokonce zanedbatelnd (ve vétsiné clenskych stdtd, které pristoupily dne
1. kvétna 2004). Mnozi spotiebitelé neznaji blahoddrné tcinky nebo rtizné moznosti pouziti olivového oleje
a stolnich oliv. Jednd se tedy o trh s velkym potencidlem pro rust poptavky.

. Cile

— Predevsim zvysit spotiebu téchto produktii v ,novych spotiebitelskych* ¢lenskych stitech tim, Ze dojde

informaci,

— upevnit a podle moznosti zvysit spotiebu v ,tradiéné spotiebitelskych* ¢lenskych stitech zlepenim informo-
vanosti spotiebitelii o dosud mélo zndmych aspektech a vytvdfenim ndvyku u mladych lidi tyto produkty si
kupovat.

. Cilové skupiny

— Osoby odpovédné za ndkup: v ,tradiéné spotiebitelskych” ¢lenskych stitech zejména osoby ve véku od 20 do
40 let,

— osoby, které vyznamné ovliviwji vefejné minéni (gastronomové, $éfkuchafi, restauratéfi, novindfi), vieobecny
a odborny tisk (o gastronomii, pro Zeny, rtizného druhu),

— lékaisky a zdravotnicky tisk,

— distributofi (v ,novych spotiebitelskych” ¢lenskych stitech).

. Hlavni poselstvi

— Gastronomické a organoleptické vlastnosti panenského olivového oleje (ving, barva, chut) se lisi podle odrid,
oblasti, sklizni, oznaceni CHOP/CHZO, atd. Tato rozmanitost nabizi Sirokou $kélu gastronomickych vjemi
a moznosti vyuziti,

— existuji rizné kategorie olivového oleje,
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— vyzivové vlastnosti olivového oleje z néj ¢ini vyznamnou slozku zdravé a vyvazené stravy: olivovy olej dokdze
skloubit kulindiské potéSeni a ndroky na zdravou a vyvdzenou stravu,

— informace o prévni Gpravé v oblasti kontroly, osvédceni jakosti a oznacovani olivového oleje,
— informace o viech olivovych olejich a/nebo stolnich olivich registrovanych ve Spolecenstvi jako CHOP/CHZO,

— stolni olivy jsou pfirodnim a zdravym produktem, ktery Ize konzumovat samostatné nebo jako soucdst
slozitgjsich pokrmdi,

— vlastnosti jednotlivych odrid stolnich oliv.
Zejména v ,novych spotiebitelskych“ ¢lenskych statech:

— olivovy olej, zejména extra panensky olivovy olej, je piirodni produkt s dlouholetou tradici a moznostmi
vyuziti, ktery je idedlni pro moderni a chutnou kuchyni; lehce se uplatni nejen v kuchyni ze stiedomotské
oblasti, ale i v jakékoli moderni kuchyni,

— rady uzivateltim.
Zejména v ,tradicné spotiebitelskych* clenskych statech:

— vyhody spojené s koupi olivového oleje v ldhvi (se Stitkem obsahujicim vSechny uzitecné informace pro
spotfebitele),

— modernizace pfedstavy o produktu s dlouhou tradici a vyznamnym kulturnim rozmérem.

AniZ je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech olivového oleje a stolnich oliv zalozeny
zejména na obecné uznané védecké dokumentaci a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici Evropského parla-
mentu a Rady 2000/13[ES (").

5. Hlavni ndstroje

— Internet a dalsi elektronické prostiedky (CD-ROM, DVD, atd.),

— propagace v mistech prodeje (ochutndvky, recepty, $ifeni informaci),

— kontakty s tiskem a styk s vefejnosti (setkdni, G¢ast na veletrzich, atd.),

— reklama (nebo reklamni Gvodniky) v tisku (vSeobecném, gastronomickém, pro Zeny a tisku o Zzivotnim stylu),
— spolecné akee s lékafi a zdravotniky (vefejné kontakty v 1ékatskych kruzich),

— audiovizudlni komunikacni prostiedky (televize a rozhlas),

— Ucast na veletrzich.

6. Délka a rozsah programii
Dvandct a7z tficet Sest mésicti, s pfednosti pro viceleté programy, které stanovi pro kazdou fizi strategii
a odvodnéné cile.

Upfednostni se programy, které se budou provddét alespont ve dvou ,nové spotiebitelskych® ¢lenskych statech.

OLEJE ZE SEMEN

V tomto odvétvi se upfednostni programy zaméfené na fepkovy olej nebo na programy, které uvddéji vlastnosti
riiznych oleji ze semen.

A. OLE] Z REPKY
1. Celkovy rozbor situace

Po reformé spolecné zemédélské politiky se neposkytuje zddnd zvldstni podpora na vyrobu fepkového oleje,
kterd se dnes musi zaméfit na pozadavky trhu. Propagace fepkového oleje, ktery nabizi zvysené moznosti
vyroby a je alternativou produkci obilovin se strukturdlni nadprodukci, pfispée k vyvdzenosti trhu
s plodinami na orné ptdé a ke spotfebé rozmanitych rostlinnych oleji ve Spolecenstvi. Spolecenstvi je
v soucasné dobé Cistym vyvozcem fepkového oleje.

() UL vést. L 109, 6.5.2000, s. 29.
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Béhem poslednich desetileti se vyvinuly odridy fepky s vyznamnymi vyzivovymi vlastnostmi. Zlepsila se tim
jakost. Byly vyvinuty nové vyrobky, jako napiiklad fepkovy olej lisovany za studena se zvlastni chuti liskovych
ofiskd.

Vyzivovd hodnota fepkového oleje je predmétem celosvétovych vyzkumd, jejichz vysledky potvrzuji prospésné
dietetické a fyziologické vlastnosti vyrobku. S vysledky nejnovéjsich vyzkumi je tfeba sezndmit 1ékafe, odbor-
niky na sprdvnou vyZzivu a spotiebitele.

2. Cile

— Sezndmit s vlastnostmi oleje z fepky a jeho neddvnym vyvojem,

— sezndmit spotiebitele i lékafské a zdravotnické pracovniky s pouzivinim a vyzivovou hodnotou oleje z fepky
a zvysit tim spotiebu.

3. Cilové skupiny

— Domdcnosti, zejména osoby, které se staraji o ndkupy,

— osoby, které vyznamné ovliviuji vefejné minéni (novindfi, $éfkuchafi, 1ékafi a odbornici na spravnou vyzivu),
— distributofi,

— lékafsky a zdravotnicky tisk,

— zemédélsko-potravindisky pramysl.

4. Hlavni poselstvi

— Vyzivové vlastnosti oleje z fepky z néj Cini vyznamnou slozku zdravé a vyvazené stravy,
— olej z fepky obsahuje zajimavé slozeni mastnych kyselin,

— rady uZivatelim;

— informace o vyvoji vyrobku a jeho odradach.

Aniz je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyZivovych vlastnostech fepkového oleje zaloZeny zejména
na obecné uznané védecké dokumentaci a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES.

5. Hlavni ndstroje

— Propagace v mistech prodeje (ochutndvky, recepty, sifeni informaci),

— reklama (nebo reklamni dvodniky) v tisku (vSeobecném, gastronomickém, pro Zeny a tisku o Zivotnim stylu),
— styk s vefejnosti (setkdni, iCast na potravindiskych vystavéch),

— spolecné akce s lékafi a zdravotniky,

— spolecné akce s restauracemi, stravovacimi zafizenimi a $éfkuchafi,

— internet.

6. Délka programii

Dvandct az tficet Sest mésica.

B. SLUNECNICOVY OLE]

Programy ve prospéch slunecnicového oleje budou upfednostnény pouze v piipadech, kdy to odtivodni situace na
trhu.

1. Celkovy rozbor situace

Ve Spolecenstvi jsou vice nez dva miliony hektart osety slunecnici a produkce slune¢nicovych semen prevysuje
3,5 miliont tun za rok. Slunecnicovy olej spotiebovany ve Spolecenstvi pochdzi pievdzné z osiva vyproduko-
vaného na jeho dzemi. SniZeni lisovaci kapacity vsak zptsobi omezeni produkce slunecnicového oleje ve
Spolecenstvi béhem hospodéiského roku 2004/2005. Vzhledem ke zvysujicim se cendm na svétovych trzich
a k ptipadnym nedostatkim v zdsobovani se neupfednostiuji programy, které se zaméfuji vyhradné na slunec¢-
nicovy olej. Tyto programy vsak mohou byt ptedkladdny v ramci programi tykajicich se vétstho mnozstvi oleji
ze semen puvodem ze SpoleCenstvi.
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Slunecnicovy olej se obzvlasté hodi pro nékterd pouziti, zejména pro smazeni potravin. Je rovnéz bohaty na
nenasycené mastné kyseliny a na vitamin E. Cilem kampani je informovat spotiebitele, obchodniky
a distributory o rtiznych zptsobech pouziti, o druzich a vlastnostech slune¢nicového oleje a o pravnich pred-
pisech Spolecenstvi tykajicich se jeho jakosti. Je dulezité, aby kampané byly navrzeny s cilem predat objektivni
informace.

. Cile

Informovat spotiebitele a pracovniky v odvétvi o:
— raznych moznostech pouziti slune¢nicového oleje, jeho vlastnostech a jeho vyzivové hodnotg,

— prévnich pfedpisech a normdch v oblasti jakosti, pravidlech tykajicich se oznacovani.

. Cilové skupiny

— Domdcnosti, zejména osoby, které se staraji o ndkupy,
— osoby, které vyznamné ovliviuji vefejné minéni (novindfi, $éfkuchafi, lékafi a odbornici na spravnou vyZzivu),
— distributofi,

— zemédélsko-potravindisky pramysl.

. Hlavni poselstvi

Hlavni sdéleni programt musi poskytovat informace o:

— vyhoddch vhodného pouzivini slune¢nicového oleje, vysokém obsahu vitaminu E v oleji ziskaném ze
slunecnicovych semen ve srovndni s jinymi rostlinnymi oleji, skutecnost, Ze slune¢nicovy olej je vyhldseny
pro svou lehkou chut a Ze je vybornym olejem na smaZen,

— prévnich pfedpisech a normdch stanovicich jakost slunecnicového oleje,

— slozeni mastnych kyselin a vyzivové hodnoté slunecnicového oleje,

— vysledcich védeckého vyzkumu a technického vyvoje v oblasti slunecnicového oleje a jinych rostlinnych
oleja.

Aniz je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyZzivovych vlastnostech slunecnicového oleje zaloZeny
zejména na obecné uznané védecké dokumentaci a spliovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES.

. Hlavni néstroje

— Siteni informaénfho materidlu v mistech prodeje (mista prodeje a obchodu),

— reklama (nebo reklamni dvodniky) ve vSeobecném tisku, gastronomickém tisku, tisku pro Zeny a tisku
o Zzivotnim stylu,

— styk s vefejnosti (setkdni, Gicast na potravindiskych vystavach),

— internet.

. Délka programit

Dvandct az tficet Sest mésicl.

MLEKO A MLECNE VYROBKY

1. Celkovy rozbor situace

Doslo k poklesu spotieby tekutého mléka, ktery byl vyrazny zejména v hlavnich spotiebitelskych zemich a byl
zplisoben predev§im konkurenci ,nealkoholickych ndpoji“ konzumovanych mladymi lidmi. Spotfeba riznych
néhradnich tekutin postupné nahrazuje spotiebu tekutého mléka. Na druhé strané dochdzi k celkovému zvyseni
spotieby mlécnych vyrobka vyjidienych v mlééném ekvivalentu.

2. Cile

— Zvysit spotiebu tekutého mléka na trzich, které ukazuji moznost zvyseni a udrzet stdvajici tiroven spotieby na

nasycenych trzich,

— celkové zvysit spotiebu mlécnych vyrobkd,

— nabddat mlddez, budouci dospélé spotiebitele, k vét3 spotiebé mléka a mlécnych vyrobkd.
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3. Cilové skupiny

Spotiebitelé obecné a zejména:

— déti a mlddez, zejména divky od 8 do 13 let,
— zZeny ruznych vékovych kategorii,

— star$i osoby.

4. Hlavni poselstvi

— Mléko a mlécné vyrobky jsou zdravé a piirodni produkty, vhodné pro kazdodenni moderni Zivot, které se
konzumuji s potésenim,

— mléko a mlééné vyrobky maji obzvlastni vyzivovou hodnotu, kterd je zejména prospésnd pro urcité vékové
kategorie,

— obsah sdéleni musi byt kladny a musi brdt v Gvahu zvldtni charakter spotfeby na jednotlivych trzich,
— existuje pestry vybér mléénych vyrobkd vhodnych pro rizné spotiebitele a riizné spotiebitelské situace,
— existuje mléko a mlécné vyrobky s nizkym obsahem tukd, vhodnégjsi pro urité spotiebitele,

— v pribéhu celého programu musi byt zajisténa nédvaznost hlavnich sdéleni, aby se spotfebitelé piesvédcili
o vyhodach, které pro né mohou vyplynout z pravidelné spotieby téchto produktd.

Aniz je dotéen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech mléka a mlécnych vyrobka zalozeny
zejména na obecné uznané védecké dokumentaci a spliovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13ES.

5. Hlavni néstroje
— Elektronické ndstroje,
— telefonické informacni linky,
— komunikace se sdélovacimi prostiedky a propagace (specializovany tisk, Zensky tisk, Casopisy pro mlddez, atd.),
— kontakty s lékafi a odborniky na vyzivu,
— kontakty s uciteli a skolami,
— jiné néstroje (prospekty a brozurky, hry pro déti, atd.),
— piedvddéni v mistech prodeje,
— vizudlni média (kino, specializované televizni stanice),
— rozhlasové spoty,
— Ucast na vystavach a veletrzich.

6. Délka a rozsah programit

Dvandct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

CERSTVE, CHLAZENE NEBO MRAZENE MASO VYPROQUKQVANE V SOULADU S REZIMEM JAKOSTI SPOLECEN-
STVI NEBO VNITROSTATNIM REZIMEM JAKOSTI

1. Celkovy rozbor situace

Zdravotni problémy, které postihly znaény pocet zZivocisnych produktt, vyzdvihly nutnost posilit dévéru spotie-
biteld ve vyrobky, jejichz zdkladem je maso plivodem ze Spolecenstvi.

Za timto ucelem je tfeba poskytnout objektivni informace o systémech jakosti Spolecenstvi a vnitrostdtnich
systémech a ddle o kontroldch, které se pozaduji navic ve srovndni s obecnymi pravnimi predpisy o kontroldch
a bezpecnosti potravin. Tato pravidla a kontroly poskytuji dali zdruku tim, Ze stanovi specifikace pro produkty
a dodatecné kontrolni struktury.

2. Cile

— Informacni kampané se omezuji na produkty vytvofené v ramci evropskych systéma jakosti (CHOP, CHZO,
ZTS a ekologické zemédélstvi) a systém jakosti schvélenych clenskymi staty, které spliuji pozadavky clanku 32
nafizeni (ES) ¢. 1698/2005. AniZ je dotcen ¢l. 15 odst. 2 tohoto nafizeni, informacni kampané financované
podle tohoto nafizeni nemaji ndrok na financovani podle nafizeni (ES) ¢. 1698/2005,
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— jejich cilem je zajistit objektivni a Gplné informace o pravnich pfedpisech v oblasti systémti jakosti Spolecenstvi
a na vnitrostdtni Grovni pro zajistén{ bezpe¢nosti masnych vyrobka. Jejich tikolem je informovat spotiebitele,
osoby s vyznamnym vlivem na vefejné minéni a distributory o specifikacich produktt a o skutecnych kontro-
lach, které tyto systémy jakosti zahrnuji.

. Cilové skupiny

— Spotiebitelé a sdruzeni spottebiteld,
— osoba odpovédnd za ndkup v domdcnostech,
— instituce (restaurace, nemocnice, Skoly, atd.),
— spotiebitelé a sdruzeni spotiebiteld,

— novindii a osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

. Hlavni poselstvi

— Rezimy jakosti poskytuji zdruku zvldstniho zptsobu produkce a kontrol, které jsou piisnéjsi nez pozadavky
stanovené v pravnich pfedpisech,

— jakostni masné vyrobky maji zvlastn{ vlastnosti nebo vyssi jakost, nez pozaduji bézné obchodni normy,

— rezimy jakosti Spolecenstvi a vnitrostdtni rezimy jsou transparentni a zarucuji dokonalou vysledovatelnost
produktt,

— oznacovani masa umoziuje spotiebiteli rozeznat jakostni vyrobky, jejich pivod a vlastnosti.

. Hlavni néstroje

— Internet,

— kontakty s médii a propagace (védecky a odborny tisk, tisk pro Zeny, casopisy a kulindfské casopisy),
— kontakty se sdruzenimi spotfebiteld,

— audiovizudlni prostiedky,

— tisténd dokumentace (prospekty, brozurky, atd.),

— informace v mistech prodeje.

. Délka a rozsah programi

Programy musi byt celostdtniho rozsahu, nebo se tykat nékolika clenskych statd.
Dvandct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

OZNACOVANI VAJEC URCENYCH PRO LIDSKOU SPOTREBU

. Celkovy rozbor situace

V souladu s ¢l. 4 odst. 1 nafizeni Rady (ES) ¢. 1028/2006 ('), se na skofdpku viech vajec ur¢enych k lidské spotiebé
tiskne kod, umoziujici identifikaci producenta a zptisob chovu nosnych slepic. Tento kéd obsahuje ¢islo pro urceni
zptisobu chovu (0 = ekologicky chov, 1 = volny vybéh, 2 = v haldch, 3 = klecovy chov), kéd ISO ¢lenského stitu,
ve kterém se nachdzi producent a ¢islo, které pridélil producentovi piislusny organ.

. Cile

— Informovat spotfebitele o novych normdch pro oznacovéni vajec a poskytnout tplnou informaci o vyznamu
kédu vytisténého na vejcich,

— poskytnout informace o zptsobech produkce vajec diky kodu, ktery je na nich vytistén,

— poskytnout informace o stdvajicich systémech sledovatelnosti.

. Cilové skupiny

— Spotiebitelé a distributofi,

— osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

() UL vést. L 186, 7.7.2006, s. 1.
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. Hlavni poselstvi

— Sezndmit s existenci nového kédu vytisténého na vejcich podle smérnice Komise 2002/4[ES (1), vysvétlit jeho
vyznam a vlastnosti riznych kategorif vajec, na které se kod vztahuje,

— sdéleni nesméji zvyhodiiovat urcity zptisob produkce pied ostatnimi ani obsahovat zadné prohldseni o vyzivové
hodnoté nebo vlivu spotieby vajec na lidské zdravi. Jakakoli diskriminace vajec ptivodem z jinych clenskych
statl je zakdzdna.

. Hlavni ndstroje

— Elektronické ndstroje (internetova stranka, atd.),

— materidl ti§tény na papite (brozurky, prospekty, atd.),

— informace v mistech prodeje,

— propagace v tisku a v Casopisech o vyzivé, tisku pro Zeny, atd.,

— styk s médii.

. DELKA PROGRAMU

Dvandct az dvacet Ctyfi mésici.

MED A VCELARSKE PRODUKTY

. Celkovy rozbor situace

Odvétvi Spolecenstvi v oblasti medu a jakostnich véelaiskych produktd, které md ndrok jen na velmi malé podpory
ze strany Spolecenstvi, musi Celit zvySené konkurenci na svétovych trzich. V dasledku vysokych vyrobnich nakladt
se situace jesté zhorsila.

Od roku 2001 je odvétvi upraveno smérnici Rady 2001/110/ES (), podle které musi oznaceni vytvéfet spojitost
mezi jakosti a pivodem. Programy, kterym je poskytovdna podpora, se musi pfevdzné tykat medd a produktd
véelafstvi Spolecenstvi s doplitkovymi Gdaji o regiondlnim, Gzemnim a topografickém ptvodu nebo o oznaceni
o jakosti schvalenymi bud’ Spolec¢enstvim (CHOP, CHZO, ZTS nebo z ,ekologického zemédélstvi“) nebo ¢lenskym
statem.

. Cile

— Informovat spotiebitele o rozmanitosti, organoleptickych vlastnostech a podminkich produkce véelaiskych
produktii ze Spolecenstvi,

— informovat spotiebitele o jakosti nefiltrovanych a nepasterizovanych medi Spolecenstvi,

— pomoci spotiebiteliim pfi pochopeni oznaceni medu Spolecenstvi a nabddat producenty k vytvéfeni srozumi-
telnéjsich oznaceni,

— zaméfit spotfebu medu na jakostni produkty zdtraznénim jejich vysledovatelnosti.

. Cilové skupiny

— Spotiebitelé, zejména osoby od 20 do 40 let,
— starsi osoby a déti,

— osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

. Hlavni poselstvi

— Informace o pravnich pfedpisech Spolecenstvi v oblasti bezpec¢nosti, hygienické produkce, vydavani osvédceni
o jakosti a oznacovény,

— med je pFirodni produkt zaloZeny na tradici a ziskanych znalostech, ktery umoziuje Cetné zpisoby pouziti
v moderni kuchyni,

— Sirokd paleta medt riizného zemépisného a botanického ptivodu z rtiznych ro¢nich obdobi,
— rady o pouziti a vyzivové hodnoté,

— na ochranu biologické rozmanitosti je nutné zajistit opyleni.

Jt. vést. L 30, 31.1.2002, s. 44.
f. vést. L 10, 12.1.2002, s. 47.
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. Hlavni néstroje

— Propagace ve vSeobecném a specializovaném tisku (Casopisy gastronomické a o Zivotnim stylu),
— internet, kino a jiné audiovizudlni komunikacni prostredky (televize, rozhlas),

— mista prodeje,

— Ucast na vystavach a veletrzich,

— akce pro Sirokou vefejnost, organizace setkdni v restauracich a stravovacich zafizenich,

— informace ve Skoldch (3koleni pro ucitele, studenty v hotelovych skoldch a 3koldch zaméfenych na stravovani).

. Délka a rozsah programii

Dvandct az tficet Sest mésic, s prednosti pro programy, které stanovi pro kazdou fazi strategii a odtivodnéné cile.

JAKOSTNI VINA S. O., STOLNI VINA SE ZEMEPISNYM OZNACENIM

. Celkovy rozbor situace

Odvétvi se vyznacuje vysokou produkei, kterd se potykd se stagnujici, pro nékteré kategorie dokonce s klesajici
spotiebou a s rostouci nabidkou vin ze tetich zemi.

. Cile

— Zvysit spotiebu vin ptivodem ze Spolecenstvi,

— informovat spotiebitele o rozmanitosti, jakosti a podminkdch produkce evropskych vin a o vysledcich védec-
kych studii.

. Cilové skupiny

— Distributofi,
— spotiebitelé, s vyjimkou déti a dospivajici mlideze podle doporuceni Rady 2001/458/ES (V),
— osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni: novindfi, odbornici na gastronomii,

— vzdéldvaci zafizeni pro povoldni v oblasti pohostinstvi a vefejného stravovani.

. Hlavni poselstvi

— Pravni predpisy Spolecenstvi obsahujici pifsnd pravidla v oblasti produkce, stanoveni jakosti, oznacovani
a uvadéni na trh, kterd zarucuji spotiebitelim jakost a vysledovatelnost nabizeného produktu,

— poté&eni z moznosti vybéru v iroké skile evropskych vin razného pavodu,

— informace o vinafstvi Spolecenstvi a o jeho zdvislosti na podminkdch, mistnich a regiondlnich kulturdch
a chutich.

. Hlavni néstroje

— Informacni ¢innost a styk s vefejnosti,
— $koleni pro distributory a poskytovatele stravovacich sluzeb,
— kontakty s odbornym tiskem,

— dal3f ndstroje (internetové stranky, prospekty a brozurky) pro ovlivnéni vybéru spotiebitelt a rozvinuti piile-
zitosti ke spotfebé (rodinné udalosti, oslavy, atd.),

— vystavy a veletrhy: stinky s produkty z nékolika clenskych statu.

. Délka programit

Dvandct az tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

() UE vést. L 161, 16.6.2001, s. 38.
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PRODUKTY S CHRANENYM OZNACENIM PUVODU (CHOP), CHRANENYM ZEMEPISNYM OZNACENIM (CHZO)
NEBO OZNACENIM ZARUCENE TRADICN{ SPECIALITY (ZTS)

1. Nastin situace

V rdmci provadéni ¢dsti spolecné zemédélské politiky nazvané ,jakost* se systém Spolecenstvi na ochranu ndzvi
produkti podle nafizeni (ES) ¢. 509/2006 a (ES) ¢. 510/2006 stal prioritou. Proto je tfeba i nadale vynakladat dsili
na seznamovani viech piipadnych ciniteld, ktefi se podileji se na produkei, pfipravé, uvadéni na trh a spotfebé
produktti nesoucich chrdnénd oznaceni.

2. Cile

Informacni a propaga¢ni kampané by se nemély omezovat na jedno oznaceni nebo na tzky okruh oznaceni
produktti, ale zaméfit se spiSe na skupiny oznaceni nebo urcité kategorie produktti, piipadné na produkty vytvo-
fené v jednom ¢&i vice regionech nebo v jednom ¢i vice ¢lenskych stdtech.

Tyto kampané se musi zaméfit na:

— poskytovéni tiplné informace o obsahu, fungovani a komunitdrni povaze rezimd, a zejména o jejich dopadu na
obchodni hodnotu produktd s chrdnénym oznacenim, které jsou témito rezimy chrdnéné hned po svém zdpisu,

— rozvijet povést znacek Spolecenstvi pro produkty s oznacenim CHOP/CHZO a pro ZTS u spotiebiteldi, distri-
butorti a odbornikil v potravindiské oblasti,

— povzbuzovat sdruzeni producent a zpracovatel v uvedenych oblastech, kterd se jesté nepodili na téchto
rezimech, k zdpisu ndzvu produktd, které spliuji hlavni podminky nezbytné pro jejich zépis,

— povzbuzovat sdruzeni producentd a zpracovateldl, kterd se jesté nepodili na rezimech, aby pfispéla k vytvafeni
produktii nesoucich zapsand oznaceni splnénim schvalenych specifikaci a pozadavki na kontrolu stanovenych
pro jednotlivd chrdnénd oznacen,

— podporovat poptdvku po dotyénych produktech informacemi spotiebitelt a distributort o existenci, vyznamu
a vyhodach rezimi a ddle o vyznamu oznaceni, podminkich pro zdpis oznaceni, o kontroldch a systému
vysledovatelnosti.
3. Cilové skupiny
— Producenti a zpracovatelé,

— distributofi (velkododavatelé, velkoobchodnici, maloobchodni prodej, dodavatelé jidel na objedndvku, jidelny,
restaurace),

— spotfebitelé a jejich sdruzen,
— osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

4. Hlavni poselstvi

— Urcité vlastnosti produkttl s chrdnénym oznacenim zdvisi na jejich zemépisném piavodu. U produkti
s oznacenim CHOP musi byt jakost a vlastnosti pfevazné nebo tiplné vdzané na zvldstni zemépisné prostiedi
(coz zahrnuje vlastni pFrodni a lidské faktory). Pokud jde o CHZO, tato oznaceni se tykaji produktd, jejichz
jakost nebo zvldstni povést lze pficist zemépisnému pivodu. Je proto tieba stanovit zemépisnou vazbu alespon
jednou béhem etap produkee, zpracovani nebo piipravy,

— produkty s oznacenim ZTS maji vlastnosti vyplyvajici ze zvldstnosti tradicniho zptsobu produkce nebo
z pouziti tradicnich surovin,

— loga, ktera Spolecenstvi pouziva pro CHOP, CHZO a ZTS, jsou symboly, které se v celém Spolecenstvi chdpou
jako oznaceni produktd odpovidajicich specifickym podminkdm produkce, které se vazi k jejich zemépisnému
ptvodu nebo tradici, a které podléhaji kontroldm,

— dal3f aspekty jakosti (bezpecnost, vyzivovd hodnota, chut, vysledovatelnost) dotcenych vyrobka,

— ukdzka nékolika produktt s oznacenim CHOP, CHZO nebo ZTS jako piiklad moznosti obchodniho rozvoje
produktti, jejichz oznaceni je zapsino v ochrannych rezimech,

— tyto ochranné rezimy podporuji kulturni dédictvi Spolecenstvi, rozmanitost zeméd¢lské produkce a zachovani
piirodniho prostiedi.
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. Hlavni néstroje

— Elektronické néstroje (internetové stranky),

— komunikace se sdélovacimi prostfedky (specializovany tisk, Zensky tisk, kulindfské cCasopisy),
— kontakty se sdruzenimi spotfebiteld,

— informace a predvddéni v mistech prodeje,

— audiovizudlni komunika¢ni prostiedky (cilené televizni spotyy, atd.),

— tisténd dokumentace (prospekty, brozurky, atd.),

— Ucast na veletrzich a vystavdch,

— informace a ¢innosti nebo vzdélavaci semindfe o fungovéni rezimu Spolecenstvi v oblasti CHOP, CHZO a ZTS.

. Délka programit

Dvandct aZ tiicet Sest mésicti. Upfednostni se viceleté programy, jejichz cile a strategie jsou v kazdé fazi jasné
stanoveny.

INFORMACE O GRAFICKEM SYMBOLU NEJVZDALENEJSICH REGIONU

. Celkovy rozbor situace

Tyto obecné zdsady se tykaji nejvzdalenéjsich regionti stanovenych v ¢l. 299 odst. 2 Smlouvy. Vnéjsi hodnotici
studie prokazala, Ze informacni kampan Spolecenstvi o grafickém symbolu (,logu®) nejvzdalengjsich regiondi prove-
dend v letech 1998/1999, vzbudila skute¢ny zdjem ze strany riiznych hospodéfskych subjektt odvétvi.

V disledku toho pozadali néktef{ producenti a zpracovatelé o schvaleni svych jakostnich produktd za tcelem
pouzivani tohoto loga.

Vzhledem k omezenému trvani této prvni kampané je tfeba zvysit povédomi o tomto logu v rtznych cilovych
skupindch pokracovanim v informacnich opatfenich zaméfenych na vysvétlovani vyznamu loga a jeho vyhod.

. Cile

— Sezndmit s existenci, vyznamem a vyhodami loga,
— nabddat producenty a zpracovatele uvedenych regiont k pouzivani loga,

— zlepsit znalosti distributort a spotfebitelti o logu.

. Cilové skupiny

— Mistni producenti a zpracovatelé,
— distributofi a spotiebitelé,

— osoby, které vyznamné ovliviji vefejné minéni.

. Hlavni poselstvi

— Typicky a pfirodni produkt,

— produkt piivodem z urcitého regionu SpoleCenstvi,

— jakost (bezpe¢nost, vyzivova a organoleptickd hodnota, zptisoby produkce, vazba na pivod),
— exoti¢nost,

— rozmanitost nabidky i mimo sezonu,

— sledovatelnost.

. Hlavni néstroje

— Elektronické néstroje (internetova strdnka, atd.),

— telefonické informacni linky,

— komunikace se sdélovacimi prostfedky (specializovany tisk, Zensky tisk, kulindiské casopisy),
— piedvadéni v mistech prodeje, vystavy, trhy, atd.,

— kontakty s lékafi a odborniky na vyzivu,
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— dalsi néstroje (prospekty, brozurky, recepty, atd.),
— audiovizudlni prostiedky,
— propagace ve specializovaném a mistnim tisku.
6. Délka programii
Dvandct az tficet Sest mésictl.
PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI
1. Nastin situace

Produkty ekologického zemédélstvi dosahuji znacnych dspéchii zejména u méstskych obyvatel, ale jejich podil na
trhu je i naddle omezeny.

Znalosti spotiebiteltl a jinych zdcastnénych stran o zpiisobu ekologické produkce se zlepsily, ale jsou stile jesté
nedostacujici.

V Evropském akénim planu pro potraviny pochdzejici z ekologického zemédélstvi a pro ekologické zemédélstvi (1),

jsou informacni a propagacni opatfeni povazovana za klicovy faktor pro vyvoj poptivky po produktech
z ekologického zemédeélstvi.

2. Cile

Je dilezité, aby se informaéni a propaga¢ni kampané nezaméfovaly pouze na jeden produkt nebo nékolik malo
vybranych produkti, ale naopak na skupiny produktt nebo ekologicky zptsob produkce pouzivany v jednom nebo
vice regionech jednoho nebo vice clenskych stétd.

Tyto kampané se musi zaméfit na:
— podporu spotieby produktii ekologického zemédélstvi,

— rozsifeni znalosti spotfebiteli o oznacovani, vetné loga Spolecenstvi pouzivaného u produktt ekologického
zemédélstvi,

— poskytovéni dplnych informaci a zlepseni vefejného povédomi o vyhoddch ekologického zemédélstvi, zejména
pokud jde o ochranu Zivotnitho prostiedi, dobré Zivotni podminky zvifat, udrzovani piirodniho prostredi
a rozvoj venkovskych regiond,

— poskytovéni tplnych informaci o obsahu a fungovani rezimu Spolecenstvi o ekologickém zptsobu produkce,

— podporu piechodu jednotlivych producentt a zpracovatelt a seskupeni producentt, zpracovatelti nebo maloob-
chodnikd, ktefi neprovozuji ekologické zemédélstvi, na tento zplsob produkce a dile podporu prodeje
produktii ekologického zemédélstvi ze strany maloobchodnikd, seskupeni maloobchodnikii a provozovatelt
restauraci.

3. Cilové skupiny
— Spotiebitelé obecné, jakoz i seskupeni spotiebitelit a zvldstni podskupiny spottebiteld,
— osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni,

— distributofi (velkododavatelé, velkoobchodni prodej, specializovany maloobchodni prodej, dodavatelé jidel na
objednavku, jidelny, restaurace),

— ucitelé a skoly.
4. Hlavni poselstvi

— Produkty ekologického zemédélstvi jsou pfirodni produkty pfizpisobené pro moderni Zivot a s pifjemnou
chuti. Jejich zptisob produkce obzvlasté respektuje Zivotni prostiedi a dobré zivotni podminky zvifat. Ekolo-
gické zemédélstvi piispivd k zaji§téni rozmanitosti zemédélské produkce a udrzovani pfirodni krajiny,

— na tyto produkty se vztahuji pfisnd pravidla tykajici se produkce a kontroly, véetné dokonalé vysledovatelnosti,
s cilem ovéfit, Ze pochdzeji z hospodafstvi podléhajicich systému inspekei,

— pouzivani piidavného jména ,ekologicky“ a jeho ekvivalentli v ostatnich jazycich pro oznaceni potravin je
chrinéno zdkonem. Logo Spolecenstvi, které je symbolem pro ekologické produkty, se pouZivd v rdmci celého
Spolecenstvi a oznacuje, Ze produkty spliuji pfisnd kritéria Spolecenstvi v oblasti produkce a Ze byly podrobeny
pifsnym kontroldm; informace o logu Spolecenstvi miize byt doplnéna informacemi tykajicimi se log zavede-
nych ve clenskych statech,

— je mozné zvyraznit ostatni aspekty jakosti dotéenych produktl (bezpecnost, vyzivovou hodnotu, chut).

(") KOM(2004) 415 v konecném znéni.
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5. Hlavni ndstroje

— Elektronické néstroje (internetové stranky),
— telefonické informacni linky,

— komunikace se sdélovacimi prostfedky (specializovany tisk, Zensky tisk, kulindiské casopisy, tisk z oblasti
potravindiského pramyslu),

— kontakty se sdruzenimi spotfebiteld,

— informace v mistech prodeje,

— dcinnost ve $kolach,

— audiovizudlni komunikac¢ni prostredky (zejména cilené televizni spoty),
— tiSténd dokumentace (prospekty, brozurky, atd.),

— Ucast na veletrzich a vystavach,

— informace a cinnosti nebo vzdéldvaci semindfe o fungovdni reZimu v oblasti ekologickych produktt
a ekologické produkee.

. Délka programit

Dvandct aZ tficet Sest mésicti. Upfednostni se viceleté programy, jejichz cile a strategie jsou v kazdé fdzi jasné
stanoveny.

DRUBEZ[ MASO

. Celkovy rozbor situace

Ztrita dvéry spotiebitelt v driibezi maso, kterd je spojena s medializaci influenzy ptakd, vyvolala znacné snizeni
spotieby. Proto je tfeba posilit divéru spotiebiteltt v dribezi maso pivodem ze Spolecenstvi.

Za timto ucelem je tfeba poskytnout objektivni informace o systémech produkce Spolecenstvi (obchodni normy)
a o kontroldch, které se pozaduji nad rdmec obecnych pravnich pfedpisti o kontroldch a bezpecnosti potravin.

. Cile

— Informacni a propagacni kampané se omezuji na produkty piivodem z EU,
— jejich cilem je:
— zajistit objektivni a Gplné informace o pravnich pfedpisech v oblasti systéma produkce ve Spolecenstvi a na
vnitrostatni Grovni pro zajidténi bezpecnosti vyrobki z driibeziho masa; a zejména podat spotiebiteli
uplnou a pfesnou informaci o obchodnich normaéch,

— informovat spotfebitele 0 rozmanitosti a organoleptickych a nutri¢nich vlastnostech drtibeziho masa,

— upozornit spotfebitele na sledovatelnost.

. Cilové skupiny

— Spotiebitelé a sdruzeni spottebiteld,
— osoba odpovédna za ndkup v domdcnostech,
— instituce (restaurace, nemocnice, Skoly, atd.),
— spotiebitelé a sdruzeni spotiebiteld,

— novindii a osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

. Hlavni poselstvi

— Driibezi maso, které je uvddéno na trh na dzemi EU, je upraveno v pravnich pfedpisech Spolecenstvi, které se
vztahuji na cely fetézec produkce, pordzky a spotieby,

— existuji G¢innd bezpecnostni opatfeni, véetné kontrol,

— obecné hygienické rady tykajici se zachdzeni s potravinami Zzivoc¢isného pavodu.
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5. Hlavni néstroje

— Internet,

— kontakty s médii a propagace (védecky a odborny tisk, tisk pro Zeny, Casopisy a kulindiské casopisy),
— kontakty se sdruzenimi spotfebiteld,

— audiovizudlni prostiedky,

— ti§ténd dokumentace (prospekty, brozurky, atd.),

— informace v mistech prodeje.

6. Délka a rozsah programit

Programy musi byt celostdtniho rozsahu, nebo se tykat nékolika clenskych statd.

Dvanéct az dvacet Ctyfi mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.
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PRILOHA 1I

TRETI ZEME
A. Seznam produktii, na které by se mohly vztahovat propaga¢ni opatieni

— Hovézi a vepfové maso, Cerstvé, chlazené nebo mrazené; potravinové piipravky na bdzi téchto vyrobkii,
— kvalitni drtibezi maso,

— mlécné vyrobky,

— olivovy olej a stolni olivy,

— stolni vina se zemépisnym oznaCenim. Jakostni vina vyprodukovand v urcité oblasti (jakostni vina s.o.),
— lihoviny se zemépisnym oznacenim nebo vyhrazenym tradiénim oznacenim,

— Cerstvé a zpracované ovoce a zelenina,

— produkty zpracované z obilovin a ryze,

— pfadny len,

— zivé rostliny a produkty okrasného zahradnictvi,

— produkty s chrénénym oznacenim ptivodu (CHOP), chrénénym zemépisnym oznacenim (CHZO) nebo zarucené
tradicni speciality (ZTS) podle nafizeni (ES) ¢. 509/2006 nebo podle nafizeni (ES) ¢. 510/2006,

— produkty z ekologického zemédélstvi podle nafizeni (EHS) ¢. 2092/91.

B. SEZNAM TRETICH TRHU, V NICHZ LZE PROVADET PROPAGACNI AKCE

A. Zemé

— Jizni Afrika

— Byvald jugosldvskd republika Makedonie
— Austrélie

— Bosna a Hercegovina
— (ina

— Jizni Korea

— Chorvatsko

— Indie

— Japonsko

— Kosovo

— Cern4 Hora

— Norsko

— Novy Zéland



L 147/32 Utednf véstnik Evropské unie 6.6.2008

— Rusko

— Srbsko

— Svycarsko

— Turecko

— Ukrajina.

B. Zemépisné oblasti
— Severni Afrika

— Severni Amerika

— Latinskd Amerika
— Jihovychodni Asie

— Blizky a Stfedni vychod.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

PRILOHA I

Orienta¢ni ro¢ni rozpocty jednotlivych odvétvi podle clinku 6

. Cerstvé ovoce a zelenina: 10 miliond EUR

. Zpracované ovoce a zelenina: 2 miliony EUR

. Pradny len: 1 milion EUR.

. Zivé rostliny a produkty okrasného zahradnictvi: 3 miliony EUR

. Olivovy olej a stolni olivy: 7 miliond EUR (z ¢ehoZ minimalné 3 miliony EUR ve tietich zemich)
. Olgje ze semen: 2 miliony EUR

. Mléko a mlécné vyrobky: 4 miliony EUR

. Cerstvé, chlazené nebo mrazené maso vyprodukované v souladu s rezimem jakosti Spolecenstvi nebo vnitrostdtnim

rezimem jakosti: 4 miliony EUR

. Oznacovéni vajec: 2 miliony EUR

Med a produkty véelafstvi: 1 milion EUR
JAKOSTNI VINA S.0., stolnf vina se zemépisnym oznacenim: 3 miliony EUR

Produkty chrdnéné oznacenim ptivodu (CHOP), zemépisnym oznacenim (CHZO) nebo oznacenim zarucené tradicni
speciality (ZTS): 3 miliony EUR

Informace o grafickém symbolu nejvzdalengjsich regiont: 1 milion EUR
Produkty ekologického zemédélstvi: 3 miliony EUR

Drtibezi maso: p.m
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PRILOHA IV

Srovnavaci tabulka

Nafizeni (ES) & 1071/2005 Nafizeni (ES) & 501/2008 Nafizeni (ES) ¢ 1346/2005
(vnitfni trh) (jednotné natizeni Komise) (tfeti zemé¢)
Clanek 1 Clanek 1 Clanek 1
Clanek 2 Clanek 2 Clanek 2
Clanek 3 Clanek 3 Clanek 3
Clanek 4 Clanek 4 —
— Clanek 5 Clanek 4
Clanek 5 Cl. 6 odst. 1 —
— Cl. 6 odst. 2 Clanek 5
Cl. 7 odst. 2 pism. b) Cl. 6 odst. 3, ¢astecné —
— Clanek 7 Clanek 6 a ¢l 10 odst. 3 druhy
pododstavec
Cl. 7 odst. 1, odst. 2 pism. a) a ¢) | Clanek 8 Cl. 7 odst. 1, odst. 2 druhy
a odst. 3 pododstavec a odst. 3
Cl. 7 odst. 2, vyjma pism. a) a ¢), | Clének 9 Cl. 7 odst. 2, vyjma prvniho
a odst. 4 pododstavce, a odst. 4 a 5
— Clanek 10 Clanek 8
Clanek 8 Clanek 11 Clanek 9
CL 9 odst. 1 Clének 12 CL 10 odst. 1
Cl.9odst. 2a3 Clanek 13 Cl. 10 odst. 2 a 3 prvni pododstavec
CL 10 odst. 1 az 3 Clének 14 Clének 11
Clanek 6 a ¢l. 10 odst. 4 Clanek 15 —
Clanek 11 Clanek 16 Clanek 12
Clanek 12 Clanek 17 Clanek 13
Clanek 13 Clanek 18 Clanek 14
Clanek 14 Clanek 19 Clanek 15
Clanek 15 Clanek 20 Clanek 16
Clanek 16 Clanek 21 Clanek 17
Clanek 17 Clanek 22 Clanek 18
Clanek 18 Clanek 23 Clanek 19
Clanek 19 Clanek 24 Clanek 20
Clanek 20 Clanek 25 Clanek 21
Clanek 21 Clanek 26 Clanek 22
Clanek 22 Clanek 27 Clanek 23
Clanek 23 Clanek 28 Clanek 24
Clanek 25 Clanek 29 Clanek 26




