11.7.2005

Uftedni véstnik Evropské unie

L1791

(Akty, jejichz zvefejnéni je povinné)

NARIZENI KOMISE (ES) & 1071/2005

ze dne 1. ervence 2005,

kterym se stanovi provddéci pravidla k nafizeni Rady (ES) ¢ 2826/2000 o informacnich
a propagacnich opatfenich pro zemédélské produkty na vnitinim trhu

KOMISE EVROPSKYCH SPOLECENSTVI,

s ohledem na Smlouvu o zalozeni Evropského spolecenstvi,

s ohledem na nafizeni Rady (ES) ¢. 2826/2000 ze dne 19. pro-
since 2000 o informacnich a propaga¢nich opatfenich pro
zemédélské produkty na vnitinim trhu ('), a zejména na
Clanek 4, ¢l. 5 odst. 1 a ¢lanky 6 a 12 uvedeného nafizeni,

vzhledem k témto ddvodim:

Vzhledem ke zkuSenostem z poslednich let je nezbytné
pozménit nafizeni Komise (ES) ¢ 94/2002 ze dne
18. ledna 2002, kterym se stanovi provadéci pravidla
k nafizeni Rady (ES) ¢. 2826/2000 o informacnich
a propagacnich opatfenich pro zemédélské produkty na
vnitinim  trhu (). V zdjmu jasnosti a prehlednosti by
mélo byt uvedené nafizen{ zruseno a nahrazeno novym
naffzenim.

V zdjmu fadného Ffizeni je tieba stanovit zavedeni
a pravidelnou aktualizaci seznamu témat a produktd,
které jsou piedmétem informacénich a propagacnich
opatfeni ve prospéch zemédélskych produktti na
vnitinim trhu, uréeni pFislusnych vnitrostdtnich organi
odpovédnych za provadéni tohoto nafizeni a trvani
programd.

V zdjmu informovanosti a ochrany spotiebitelt je tieba
stanovit, Ze veskerd sdéleni tykajici se vyZzivové hodnoty
zemédélského produktu uréend spotiebitelim a dalsim
cilovym skupindm v rdmci programa, musi byt zalozena
na uzndvanych védeckych tdajich a Ze zdroje téchto
informaci musi byt uznané.

() Ut. vést. L 328, 23.12.2000, s. 2. Nafizeni pozménéné naifzenim

(ES) €. 2060/2004 (UF. vést. L 357, 2.12.2004, s. 3).

() Uf. vést. L 17, 19.1.2002, s, 20. Nafizeni naposledy pozménéné

nafizenim (ES) ¢. 422/2005 (Ut. vést. L 68, 15.3.2005, s. 5).

)

Aby se predeslo riziku naruSeni hospodaiské soutéze, je
tieba stanovit hlavni zdsady a obecnd zaméfeni v oblasti
produktt, kterych se tykaji informacni a propagacni
kampané.

V zdjmu pravni jistoty je vhodné upfesnit, Ze navrho-
vané programy musi byt v souladu zejména se vSemi
pravnimi predpisy Spolecenstvi o pfislusnych produk-
tech a jejich uvddéni na trh, jakoz i s uvedenymi
obecnymi zdsadami.

Je tfeba stanovit postup pro piedkldddni programi
a vybér provadéjictho subjektu, aby se zarucila co
nejsirsi  hospoddfskd soutéz a volny pohyb sluzeb
s pfihlédnutim k ustanovenim smérnice Rady 92/50/EHS
ze dne 18. cervna 1992 o koordinaci postupti pii zadd-
vani vefejnych zakdzek na sluzby (°), pokud je navrhujici
organizace vefejnym subjektem.

Je tieba stanovit kritéria pro vybér programi clenskymi
stity a pro prezkoumdni programi vybranych Komisi
tak, aby se zajistilo dodrzovani pravidel Spolecenstvi
a Ucinnost provddénych akci. Komise po piezkoumdni
programti vybere pfijaté programy a stanovi pro né
piislusné rozpocty.

Pokud se na programu podili vice ¢lenskych statd, je
tieba stanovit opatfeni umoziujici témto stitim se
vzdjemné dohodnout o predklddini a pfezkoumani
programdl.

V zdjmu dobrého finan¢ntho hospodafeni je tfeba
upfesnit pravidla finan¢ni dcasti ¢lenskych  statd
a navrhujicich organizaci v programech.

() Uf. vést. L 209, 24.7.1992, s. 1. Smérnice zruend s G&inkem
k 31. lednu 2006 smérnici Evropského parlamentu a Rady
2004/18[ES (UF. vést. L 134, 30.4.2004, s. 114).
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(10) Raznd pravidla tykajici se vykonu zdvazkd musi byt v rémci programu. Je tfeba stanovit podminky jeho
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pfedmétem smluv uzavienych v piiméfené lhaté mezi
zhlastnénymi stranami a piislusnymi vnitrostatnimi
organy na zdkladé vzorovych smluv, které ¢clenskym
statim poskytne Komise.

Aby se vyloucilo riziko dvojtho financovani, je tieba
vyloucit z podpory podle nafizeni ¢ 2826/2000 infor-
macni a propagacni opatieni podporovand v rdmci nafi-
zeni Rady (ES) ¢. 1257/1999 ze dne 17. kvétna 1999
o podpofe pro rozvoj venkova z Evropského zemédél-
ského orienta¢ntho a zdruénitho fondu (EZOZF)
a 0 zméné a zruSeni nékterych nafizeni ().

Aby se zarudilo fadné plnéni smlouvy, méla by smluvni
strana slozit piislusnému vnitrosttnimu orgnu zaruku
ve vysi 15 % piispévki Spolecenstvi a piislusnych clen-
skych statd. Za stejnym tcelem bude slozena zdruka
v ptipadé zddosti o zdlohu na kazdou ro¢ni fzi.

Je tieba urcit kontroly provadéné ¢lenskymi staty.

Je tieba stanovit, Ze provddéni opatfeni stanovenych ve
smlouvich predstavuje hlavni pozadavek ve smyslu
lanku 20 naf{zeni Komise (EHS) ¢ 2220/1985 ze dne
22. Cervence 1985, kterym se stanovi spolend prova-
déci pravidla k rezimu jistot pro zemédélské
produkty (%).

Vzhledem k pozadavkim rozpoctové sprivy je tfeba
stanovit penézni postih v ptipadé, Ze nebude stanovena
nebo dodrzena lhita k predlozeni zddosti o pribézné
platby nebo, v piipadé zpozdéni, lhita k provddéni
plateb ¢lenskymi staty.

Ve snaze zajistit fadnou finanéni spravu a vyloucit
riziko, Ze by stanovené vypldceni vycerpalo finanéni
Gcast Spolecenstvi tak, Ze by nebylo mozné vyplicet
zustatek, je tfeba predbézné urcit, Ze zdloha a riizné
prubézné platby nesmi piekrocit 80 % piispévku Spole-
Censtvi a prispévkt clenskych statll. Za stejnym tcelem
je tfeba, aby pfislusny vnitrostdtni orgdn obdrzel zadost
o vyplaceni zustatku ve stanovené lhuté.

Je tieba, aby clenské stity ovéfily veskery materidl
uréeny pro informaci a propagaci, ktery bude vyhotoven

() Ut. vést. L 160, 26.6.1999, s. 80. Nafizeni naposledy pozménéné

naifzenim (ES) €. 2223/2004 (Uf. vést. L 379, 24.12.2004, s. 1).
() UL vést. L 205, 3.8.1985, s. 5. Nafizeni naposledy pozménéné nafi-
zenim (ES) ¢. 673/2004 (UFt. vést. L 105, 14.4.2004, s. 17).
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pouziti po ukonéeni programd.

Ve svétle ziskanych zkuSenosti a za tcelem sledovédni
fddného provadéni programt je tfeba urcit pravidla pro
monitorovani provadéné skupinou vytvofenou za timto
tcelem podle nafizeni (ES) €. 2826/2000.

Je nezbytné, aby clenské stity kontrolovaly provadéni
opatfeni a aby se vysledky ovéfovani a kontroly podle
tohoto nafizeni sdélovaly Komisi. V zdjmu fadné
finanéni spravy je tieba stanovit spoluprdci mezi ¢len-
skymi staty v piipadech, kdy dojde k provadéni ¢innosti
v jiném clenském stdté nez tom, kde sidli piislusnd
smluvni organizace.

Za Ucelem w¢inné ochrany finan¢nich zdjmt Spolecen-
stvi je tieba prijmout odpovidajici opatfeni k boji proti
podvodiim a vaznym $koddm zpusobenym z nedbalosti.
Za timto tcelem je tfeba stanovit nahrady a postihy.

U viceletych programa je tieba jasné stanovit, Ze po
ukonceni kazdé ro¢ni faze je tieba pfedlozit vnitini
hodnotici zpravu i v ptipadé, Ze neni predlozena zddna
zadost o platbu.

Urokovd mira, kterou zaplati pifiemce neoprdvnéné
platby musi odpovidat trokové mife za pohleddvky
nesplacené ke dni splatnosti podle ¢lanku 86 nafizeni
Komise (ES, Euratom) ¢. 2342/2002 ze dne 23. prosince
2002 o provadécich pravidlech k nafizeni Rady (ES,
Euratom) ¢. 1605/2002, kterym se stanovi finan¢ni nafi-
zeni o souhrnném rozpoctu Evropskych spolecenstvi (°).

Aby se usnadnilo pfechodné obdobi mezi natizenim (ES)
¢. 94/2002 a timto nafizenim, je tieba piijmout
pfechodna opatieni ohledné informacnich
a propagacnich programt, o jejichz financovani
rozhodla Komise pfed vstupem v platnost tohoto nafi-
zeni.

Opatfeni tohoto nafizeni jsou v souladu se stanoviskem
zaseddn{ spole¢ného fidictho vyboru ,Propagace zemé-
délskych produkta,

() Uf. vést. L 357, 31.12.2002, s. 1.
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PRIJALA TOTO NARIZENI:

KAPITOLA 1
OBECNA USTANOVENI
Cldnek 1
Piedmét a definice

Toto nafizeni stanovi provadéci pravidla k nafizeni (ES)
¢. 2826/2000, zejména v oblasti vypracovani, vybéru, prova-
déni, financovani a kontroly programa podle ¢l. 6 odst. 1
uvedeného nafizeni a déle pravidla, kterd se pouziji pro
programy spolufinancované ¢lenskymi stity a Komisi podle ¢l.
7 odst. 1 uvedeného nafizeni.

,Programem* se rozumi soubor souvisejicich opatfeni, kterd
maji dostate¢ny rozsah pro zlepSeni informovani o dotéenych
produktech a jejich odbytu.
Cldnek 2
Urc€eni pfislusnych orgdni

Clenské stity urei piislusné orgdny povéfené provadénim
tohoto nafizeni (dale jen ,pFislusné vnitrostdtni orgdny*).

Nézvy a Gplné tdaje o ur¢enych orgdnech a vSechny pfipadné
zmény v této oblasti sdéli Komisi.

Komise tyto informace vhodnym zptsobem zvefejni.

Cldnek 3
Délka programii

Programy se provadéji v obdobi minimdlné jednoho roku
a maximalné ti{ let ode dne nabyti G¢innosti smlouvy podle
¢l 11 odst. 1.

Cldnek 4

Charakteristika informacnich a propagacnich sdéleni $ife-
nych v rdmci programi

1. V souladu s kritérii podle ¢lanku 3 nafizeni (ES)
¢. 2826/2000, musi byt viechna informaéni nebo propagaéni

sdéleni urcend spottebiteliim a jinym cilenym skupindm v rdmci
programti (ddle jen ,sdéleni) zaloZena na kvalitdich urceného
produktu nebo jeho vlastnostech.

2. Jakykoli odkaz na ptivod produkti musi byt druhorady
ve srovndni s hlavnim sdélenim kampané. Oznaceni ptvodu
produktu se viak mtize objevit v rdmci urcitého informac¢niho
nebo propaga¢niho opatfeni, jednd-li se o oznaCeni ucinéné
v souladu s pravnimi predpisy Spolecenstvi nebo jde-li o typicky
produkt nezbytny k dokresleni informacnich nebo propagac-
nich opatfeni.

3. Jakdkoli zminka ohledné wcinki konzumace dotcenych
produktd na zdravi obsaZend ve sdélenich musi byt zaloZena
na obecné uzndvanych védeckych tdajich.

Sdéleni obsahujici zminku o takovych t¢incich musi byt pfijata
piislusnym vnitrostitnim orgdnem v oblasti vefejného zdravi.

Oborové nebo mezioborova organizace podle ¢l. 6 odst. 1 nafi-
zeni (ES) ¢. 2826/2000, kterd navrhuje program, vede pro
potieby dotceného clenského stitu a Komise seznam védeckych
studii a stanovisek vydanych autorizovanymi védeckymi institu-
cemi, na nichZ jsou zaloZena sdéleni programu, kterd obsahuji
informaci o t¢incich na zdravi.

Cldnek 5

Seznam témat a produktii

Seznam témat a produktid podle ¢lanku 3 nafizeni (ES)
¢. 2826/2000 je v piiloze I tohoto nafizeni.

Aktualizuje se kazdé dva roky nejpozdéji do 31. bfezna.

Cldnek 6

Programy spolufinancované

a Spolecenstvim

¢lenskymi staty

V piipadé pouziti ¢linku 7 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 se
pouzije postup stanoveny v ¢l. 8 odst. 1, 2 a 3 a déle ¢lanky
10 az 19 tohoto nafizen.

Pro tcely téchto programti se uzaviou smlouvy mezi dotce-
nymi ¢lenskymi staty a vybranymi provadéjicimi subjekty.
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KAPITOLA 2

VYBER PROGRAMU PODLE CLANKU 6 NARIZEN[ (ES)
¢. 2826/2000

Cldnek 7

Predkladdni programii a pfedbézny vybér lenskymi stity

1. Pro uskutecnovini opatfeni obsaZenych v programech
zvefejiiuje dotéeny Elensky stat kazdoroéné vyzvu k predkladani
ndvrha.

Oborové nebo mezioborové organizace SpoleCenstvi, které
zastupuji dand odvétvi (ddle jen ,navrhujici organizace),
pfedlozi své programy ¢lenskému stitu nejpozdéji do 30. listo-
padu.

Programy se pfedklddaji ve formé stanovené Komisi, kterd je
uvefejnéna na jeji internetové strance. Tato forma je pfiloZena
k vyzvam k pfedklddini ndvrhd uvedenych v prvnim
pododstavci.

2. Programy piedlozené podle odstavce 1 musi spliiovat:

a) pravni predpisy Spolecenstvi, které se tykaji pfislusnych
produktd a jejich uvadéni na trh;

b) hlavni sméry pro propagaci na vnitinim trhu podle ¢lanku
5 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 uvedené v piiloze II tohoto
nafizent;

¢) specifikaci  obsahujici  kritéria pro vylouceni, vybér
a pridéleni, kterd za timto uUCelem zvefejni zdlastnéné
Clenské staty.

Programy musi byt dostatené podrobné, aby bylo mozno
zhodnotit jejich soulad s pravnimi pfedpisy a pomér mezi
naklady a tG¢innosti.

Clenské stity vypracuji predbézny seznam programt, které
vyberou na zdkladé kritérii stanovenych ve specifikaci podle
prvniho pododstavce pism. ¢).

3. Za ulelem provadéni svych programt vybere kazda
navrhujici organizace patficnym a ¢lenskym statem ovéfenym
zpusobem ve vybérovém fizeni jeden ¢i vice provadéjicich
subjekttl. Pokud doslo k vybéru jest¢ pied predloZenim
programu, provadéjici subjekt je opravnén se podilet na jeho
piipravé.

4. Jedna-li se o program, ktery zahrnuje vice ¢lenskych stata,
vyberou tyto stity program po spole¢né poradé a jmenuji jeden
¢lensky stat do funkce koordindtora. Zejména se zavazi k tcasti
na financovani podle ¢l. 10 odst. 2 a k vytvofeni vzdjemné
spravni spoluprdce za tcelem zlepSeni sledovéni, provddéni
a kontroly programda.

Cldnek 8

Vybér programit Komisi

1. Kazdoro¢né, nejpozdgji do 15. tnora zaslou ¢lenské stity
Komisi seznam programi podle ¢l. 7 odst. 2, v némz je
piipadné uveden seznam provadéjicich subjektd, pokud jiz byly
uréené podle ¢l. 7 odst. 3, a dile jeden opis programu.

Pokud se jednd o program, ktery zahrnuje vice ¢lenskych statd,
piedaji piislusné ¢lenské stity seznam po spolecné dohodé.

2. Jestlize Komise shledd, Ze pfedloZeny program nebo jeho
¢ast neni v souladu s predpisy Spolecenstvi nebo s hlavnimi
sméry pro propagaci na vnitinim trhu a je tedy uplné nebo
zCasti nezpusobily, uvédomi o tom doty¢né clenské staty ve
lhaté Sedesati kalenddfnich dnt po obdrzeni ptedbézného
seznamu podle ¢l. 7 odst. 2.

3. Clenské stity v souladu s ¢l 6 odst. 3 tietim
pododstavcem natizeni (ES) ¢. 2826/2000 predaji Komisi opra-
vené programy ve lhité tficeti kalenddfnich dnt po obdrzeni
zpravy podle odstavce 2 tohoto ¢lanku.

Po kontrole opravenych programt rozhodne Komise nejpozdéji
do 30. Cervna o programech, které mize spolufinancovat
v ramci piedbéznych rozpoctti uvedenych v piiloze II tohoto
nafizeni v souladu s postupem podle ¢l. 13 odst. 2 nafizeni
(ES) & 2826/2000.

4. Navrhujici organizace je odpovédnd za fadné provadéni

a fizenf piijatého programu.

Cldnek 9

Schvalovini provadéjicich subjektii

1. Clensky stat schvéli vybér provadéjictho subjektu podle
¢l 7 odst. 3 a uvédomi o tom Komisi difve, nez dojde
k podepsani smlouvy uvedené v ¢l. 11 odst. 1.
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Clensky stit ovéfi, ze vybrany provadéjici subjekt md
k dispozici finan¢ni a technické prostiedky nezbytné k zajisténi
co nejucinnéjsiho vykonu opatieni podle ¢l. 10 odst. 1 nafizeni
(ES) €. 2826/2000. O pouzitém postupu uvédomi Komisi.

2. Navrhujici organizace je oprdvnéna zahdjit urcité &dsti
programu podle ¢l. 6 odst. 5 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 pouze
za nésledujicich podminek:

a) navrhované provadéni je v souladu s ustanovenimi ¢l. 10
odst. 1 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000;

b) navrhujici organizace md nejméné pétiletou praxi
v provadéni stejného druhu opatien;

c) pii realizaci ¢asti programu navrhujici organizaci nebude
vyCerpano vice nez 50 % celkovych ndkladt na program,
pokud se nejednd o vyjimecné a fddné odtivodnéné piipady,
které Komise nejprve pisemné schvilila;

d) navrhujici organizace zaruci, Ze ndklady na opatfeni, kterd
se chystd sama provést, nepfekrodi tarify bézné pouzivané
na trhu.

Clensky stat kontroluje dodrzovani téchto podminek.

3. Pokud je navrhujici organizaci vefejnoprdvni subjekt ve
smyslu ¢l 1 pism. b) druhého pododstavce smérnice
92/50/EHS, piijmou ¢lenské stity nezbytnd opatieni k tomu,
aby subjekty pravomocné v oblasti pridélovani zakdzek dbaly
na dodrzovani ustanoveni této smérnice.

KAPITOLA 3

FINANCOVANI PROGRAMU

Cldnek 10

Finanéni pFispévky

1. Finanéni piispévek Spolecenstvi se vyplati pFislusnym
Clenskym statam.

2. Pokud se na financovani programu podili vice ¢lenskych
statd, jejich piispévek doplni finanéni piispévek navrhujici
organizace se sidlem na tzemi téchto statti. Aniz by byl dotéen
¢lanek 9 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000, nepfesihne v tomto
piipadé financovani ze strany Spoledenstvi 50 % celkovych

nakladt programu.

3. Finan¢ni piispévky stanovené v clanku 9 nafizeni (ES)
¢. 2826/2000 musi byt uvedené v programu piedlozeném
Komisi.

4. Informacni a propagacni opatfeni, kterym je poskytovana
podpora podle nafizeni Rady (ES) ¢. 1257/1999, nemaji podle
tohoto nafizeni ndrok na finan¢ni podporu Spolecenstvi.

Cldnek 11

Uzavirani smluv a skladdni jistot

1. Jakmile Komise pfijme rozhodnuti podle ¢l. 8 odst. 3,
informuje ¢lensky stdt kazdou navrhujici organizaci, zda jeji
zddost byla pfijata ¢i nikoli.

S vybranymi navrhujicimi organizacemi uzaviou clenské stdty
smlouvy ve lhité devadesiti kalenddinich dni po ozndmeni
rozhodnuti Komise podle ¢l. 8 odst. 3. Po vyprieni této lhaty
nemize jiz byt uzaviena zddnd smlouva bez pfedbézného
povoleni Komise.

2. Clenské stity pouziji vzorové smlouvy, které jim poskytne
Komise.

Clenské stity mohou pifpadné s ohledem na vnitrostatn{ pred-
pisy upravit urcité podminky obsaZené ve vzorovych smlou-
véch, aniz by tim vSak byly dotCeny prévni predpisy Spolecen-
stvi.

3. K uzavfeni smlouvy mezi obéma stranami muze dojit az
po sloZeni jistoty navrhujici organizace ve prospéch ¢lenského
stdtu a za podminek podle hlavy III nafizeni (EHS) ¢. 2220/85
ve vysi 15 % maximdlniho ro¢niho finan¢niho p¥ispévku Spole-
Censtvi a dotenych ¢lenskych stitli, aby bylo zajisténo Fadné
plnéni smlouvy.

Je-li vsak smluvni strana vefejnopravnim subjektem nebo
jedna-li pod jeho dozorem, mtiZe p¥islusny vnitrostitni organ
piijmout pisemnou zdruku od dozor¢iho subjektu ve vysi
procentniho  podilu  podle prvniho pododstavce  pod
podminkou, Ze se tento dozor¢i subjekt zavaze:

a) dohlizet na fadny vykon sjednanych zdvazkd;

b) ovétit, Ze pfijaté Castky jsou skute¢né pouzity na vykon
sjednanych zavazka.

Doklad o slozeni jistoty musi byt ¢lenskému statu dorucen pred
uplynutim lhty stanovené v odstavci 1.
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4. Zasadnim pozadavkem ve smyslu ¢lanku 20 nafizeni
(EHS) ¢ 2220/85 je provadéni opatieni vyplyvajicich ze
smlouvy.

5. Clensky stit neprodlené zasle Komisi opis smlouvy
a doklad o slozent jistoty.

Clensky stdt rovnéz zasle Komisi opis smlouvy uzaviené mezi
vybranou navrhujici organizaci a provadéjicim subjektem. Tato
druhd smlouva stanovi povinnost provadéjictho subjektu
podrobit se kontrole podle ¢lanku 20.

Cldnek 12
Rezim ziloh

1. Smluvni strana muze predlozit ¢lenskému stdtu zddost
o zdlohu spolu s jistotou podle odstavce 3 tohoto ¢lanku do
tiiceti kalenddfnich dnd po podpisu smlouvy podle ¢l 11
odst. 1. V piipadé viceletych programt tak mize ucinit do
tiiceti dnd po zahdjeni kazdé 12 mésicni faze. Po uplynuti
lhaty jiz o zalohu nelze zadat.

Kazdd zdloha mtze pokryt maximalné 30 % ro¢niho prispévku
Spolecenstvi a piispévku dotéeného c¢lenského stitu nebo
dotéenych ¢lenskych stata podle ¢l. 9 odst. 2 a 3 nafizeni (ES)
¢. 2826/2000.

2. Ziloha musi byt clenskym stitem vyplacena do tFiceti
kalenddfnich dnt po podéni Zadosti o zédlohu. V piipadé zpoz-
déni se pouziji pravidla podle ¢ldnku 4 natizeni Komise () (ES)
¢ 296/96.

3. Za tcelem vyplaceni zdlohy musi smluvni strana slozit ve
prospéch ¢lenského stitu jistotu ve vysi 110 % této zdlohy
podle podminek hlavy III nafizeni (EHS) & 2220/85. Clensky
stat neprodlené zasle Komisi opis kazdé Zzddosti o zdlohu
a dikaz o slozeni pfislusné jistoty.

Je-li vsak smluvni strana vefejnopravnim subjektem nebo
jedna-li pod jeho dozorem, muze pfislusny vnitrostdtni orgdn
pijjmout pisemnou zdruku od dozor¢iho subjektu ve vysi
procentniho  podilu  podle prvniho pododstavce pod
podminkou, Ze se tento dozoréi subjekt zavdze k vyplaceni
Castky pokryté jistotou v piipadé, Ze nedojde ke stanoveni
prava na poskytnuti zdlohy.

() Uf. vést. L 39, 17.2.1996, s. 5. Nafizen{ naposledy pozménéné naii-
zenim (ES) ¢. 605/2005 (UF. vést. L 100, 20.4.2005, s. 11).

Cldnek 13

Pribézné platby

1. Navrhujici organizace poddvaji u ¢lenskych statt zddosti
o prubéziné platby piispévku Spolecenstvi a pispévku clen-
skych statil pied koncem kalenddiniho mésice ndsledujictho po
mésici, v némZz uplyne kazdé ctvrtleti, pocitino ode dne
podpisu smlouvy podle ¢l. 11 odst. 1.

K témto zddostem, které se tykaji plateb provedenych béhem
uvedeného Ctvrtleti, se prilozi souhrnny finan¢ni vykaz, opisy
faktur a piislusnych doklada a ddle prabéznd zpréva o plnéni
smlouvy béhem uvedeného ctvrtleti (ddle jen Ctvrtletni
zprava“). V piipadé, ze se v uvedeném ctvrtleti neuskutecnila
zadnd platba nebo c¢innost, predaji se ve lhaté uvedené
v prvnim pododstavci tyto dokumenty pfislusnému vnitrostat-
nimu orgdnu.

S vyjimkou pripadt vy$si moci md opozdéné podani zddosti
o prubéznou platbu s pfilozenou dokumentaci podle druhého
pododstavce za nésledek sniZeni platby o 3 % za kazdy cely
mésic zpozdéni.

2. Vypldceni prubéznych plateb je podminéno ovéfenim
dokumentti podle odst. 1 druhého pododstavce clenskym
stdtem.

3. Prubéiné platby a vypliceni zdloh podle ¢linku 12,
neptekro¢i celkové 80 % z celkového roéntho finanéniho
piispévku Spolecenstvi a dotcenych ¢lenskych statd podle ¢l. 9
odst. 2 a 3 natizeni (ES) ¢. 2826/2000. Jakmile dojde k dosazeni
této trovné, nemtzZe byt poddna zddnd dalsi zddost
o priubéznou platbu.

Cldnek 14

Vyplaceni zistatku

1.  Zadost o vyplaceni ziistatku podd navrhujici organizace
Clenskému statu ve lhaté ¢tyd mésict po dni ukonceni ro¢nich
opatteni stanovenych ve smlouvé podle ¢l. 11 odst. 1.
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Aby mohla byt zddost pfijata, musi k ni byt ptiloZena zprava
(dale jen ,vyro¢ni zprava“) obsahujici tyto doklady:

a) souhrnnou zprévu o provedenych opatfenich a vyhodnoceni
obdrzenych vysledkt, které je mozno posoudit ke dni

Zpravy;

b) souhrnny finanéni vykaz, ve kterém jsou jasné uvedeny
vSechny planované a uskute¢néné vydaje.

K vyro¢ni zpravé se piilozi opisy faktur a pfislusnych dokladi
o provedenych platbach.

S vyjimkou piipadit vys$si moci md opozdéné podani zadosti
o vyplaceni zistatku za ndsledek snizeni platby o 3 % za kazdy
mésic zpozdéni.

2. Vyplaceni zlstatku je podminéno kontrolou faktur
a doklad ¢lenskym stitem podle odst. 1 tiettho pododstavce.

Neni-li zcela splnén zdsadni pozadavek podle ¢l. 11 odst. 4,
platba zustatku se pfiméfené snizi.

Cldnek 15

Vypliceni prostfedkii ¢lenskym stitem

Clensky stat vyplati prostiedky stanovené ve ¢lancich 13 a 14
do Sedesati kalendéfnich dnti od pfijeti Zadosti o vyplaceni.

Tato lhita se vSak béhem obdobi $edesiti dnti od prvniho
zéapisu zddosti o platbu muze kdykoli pozastavit oznimenim
smluvnimu véfiteli, Ze jeho Zaddost neni pfijatelnd, nebo Ze
pohledavka neni splatnd, nebo Ze pohleddvka neni odtivodnéna
doklady pozadovanymi pro kazdou dodate¢nou Zzidost, nebo
ze Clensky stat pozaduje za nezbytné obdrzeni dodate¢nych
informaci nebo provedeni kontrol. Lhiita zapocne déle béZzet
dnem pfijeti pozadovanych informaci nebo dnem provedeni
ovéteni ¢lenskym stitem; tyto informace nebo ovéfeni musi byt
pfedany ve lhité téiceti kalenddinich dnt po jejich ozndmeni.

S vyjimkou piipadt vyssi moci ma kazdé zpozdéni ve vypla-
ceni za ndsledek sniZzeni mési¢ni zdlohy vyplacené Komisi ¢len-
skému statu podle pravidel ¢lanku 4 nafizeni (ES) ¢. 296/96.

Cldnek 16

Zaruky

1. Jistota podle ¢l. 12 odst. 3 se uvolni, pokud dotéeny
¢lensky stat stanovil kone¢né pravo na poskytnuti ¢astky.

2. Jistota uvedend v ¢l. 11 odst. 3 musi byt platnd az do
vyplaceni zustatku a bude uvolnéna dopisem o zpro$téni
vydanym ptislusnym vnitrostdtnim orgdnem.

K uvolnéni jistoty dojde ve lhitich a za podminek stanovenych
v ¢lanku 15 pro vyplaceni zustatku.

3. Vydaje vykdzané v ,zdrucni“ sekci Evropského zemédél-
ského orientaéntho a zdru¢niho fondu (EZOZF) se snizi
o propadlé jistoty a pouzité sankce v Casti, kterd odpovidd
financovani Spolecenstvim.

Cldnek 17

Dokumenty, které se maji pfedat Komisi

1. Vyro¢ni zprava se ptedlozi po ukonceni kazdé ro¢ni faze
i v pfipadé, Ze nebyla poddna zddnd zidost o vyplaceni
ziistatku.

2. Clensky stit piedd Komisi souhrnné finanéni vykazy
podle ¢l. 14 odst. 1, druhého pododstavce pism. a) a b) do
tficeti kalenddfnich dnti po vyplaceni zustatku podle ¢l. 14
odst. 2.

3. Clensky stit piedd Komisi dvakrit do roka Ctvrtletn
zpravy nezbytné pro prubézné platby podle ¢lanku 13.

Prvni a druhd ¢tvrtletni zpréva se zasle do Sedesiti kalenddinich
dnt po obdrzeni druhé ¢tvrtletni zpravy clenskym stétem; tieti
a ¢tvrtd Ctvrtletni zprdva se piilozi k souhrnnym vykazim
podle odstavce 2 tohoto ¢lanku.

Vyro¢ni zprava z uplynulého roku maze zahrnout Ctvrtletni
zpravu za posledni ¢tvrtleti.
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4. Clensky stdt zasle Komisi ve lhité tficeti kalenddfnich
dnti po vyplaceni zistatku finan¢ni rozvahu vydaji provede-
nych v rdmci smlouvy ve formé stanovené Komisi a pfedané
¢lenskym statim. K této rozvaze se pfilozi odtivodnéné stano-
visko ¢lenského statu tykajici se provadéni tkoldr stanovenych
pro uplynulou fazi.

Rozvaha mimo jiné potvrdi Ze, v souladu s kontrolami prove-
denymi podle ¢l. 13 odst. 2 a ¢l. 14 odst. 2, se mohou veskeré
vydaje povazovat za zpusobilé v souladu s podminkami
smlouvy.

KAPITOLA 4

SLEDOVANI A KONTROLY

Cldnek 18

PouZivini materidlu

v/

1. Clenské stity ovéfi, ze informaéni a propagacni materidly
vytvorené nebo pouzité v rdmci programti financovanych podle
tohoto nafizeni, jsou v souladu s pravnimi pfedpisy Spolecen-
Stvi.

Schvéleny materidl predaji Komisi.

2. Materidl vytvofeny a financovany v rdmci programu
podle odstavce 1, véetné grafické, vizudlni a audiovizudlni
tvorby a internetovych strinek, miize byt ndsledné pouzit po
pfedbézném pisemném schvéleni Komise, pfislusnych navrhuji-
cich organizaci a clenskych stdtd, které se na programu
finan¢né podileji, pod podminkou, Ze se zohledni préva smluv-
nich stran vyplyvajici z vnitrostitniho prdva, kterym se
smlouva Fdi.

Cldnek 19

Sledovani programit

1. Monitorovaci skupina podle ¢l. 10 odst. 2 nafizen{ (ES)
¢ 2826/2000 se pravidelné schazi, aby mohla sledovat, jak
postupuji jednotlivé programy, které jsou financovany podle
tohoto naiizeni.

Za timto dcelem je monitorovaci skupina obezndmena
u kazdého programu s casovym rozvrhem pldnovanych
opatfeni, Ctvrtletnimi a vyroénimi zpravami a s vysledky

kontrol provedenych na zdkladé ¢lanktt 13, 14 a 20 tohoto
nafizeni.

Skupiné pfedsedd zdstupce dotCeného clenského stitu. Pokud
jde o programy, na kterych se podili vice clenskych stitd, je
piedsedou zdstupce urceny dotcenymi clenskymi stéty.

2. Ufednici a zaméstnanci Komise se mohou podilet na
¢innostech organizovanych v rdmci programu financovaného
podle tohoto nafizeni.

Cldnek 20
Kontroly provddéné ¢lenskymi stity

1. Dotéeny clensky stat stanovi nejvhodngjsi prostiedky, aby
zajistil kontrolu programt a opatfeni financovanych podle
tohoto nafizeni a uvédomi o nich Komisi.

Kontroly se provaddéji kazdoroéné u nejméné 20 % programi
ukoncenych v uplynulém roce, s minimdlnim poctem dvou
programil, a tykaji se nejméné 20 % celkovych rozpoctl téchto
programii ukoncenych v uplynulém roce. Vybér programd,
které budou kontroloviny, se provadi na zdkladé analyzy
rizika.

Clensky stit predd Komisi za kazdy ptezkoumany program
zprdvu, v niz uvede vysledky provedenych kontrol a zjisténé
nesrovnalosti. Tato zprdva se pfedd okamzité po jejim vyhoto-
veni.

2. Clensky stdt piijme nezbytnd opatfeni, aby u smluvni
organizace a provadéjictho subjektu ovéfil, zejména prostied-
nictvim technickych a Gi¢etnich kontrol:

a) presnost tidaji a poskytnutych dokladd;

b) splnéni vSech zavazka vyplyvajicich ze smlouvy uvedenych
vl 11 odst. 1.

Aniz jsou dotlena ustanoveni nafizeni Rady (') (EHS)
¢. 595/91, clensky stdt uvédomi v co nejkratsi lhité¢ Komisi
o viech nedostatcich zjisténych béhem provedenych kontrol.

3. U programd, na nichz se podili vice ¢lenskych statd, tyto
stity pfijmou vSechna opatfeni nezbytnd pro koordinaci svych
kontrolnich ¢innosti a uvédomi o tom Komisi.

() Ut. vést. L 67, 14.3.1991, s. 11.
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4. Komise se muze kdykoli zticastnit kontrol podle odst. 1
az 3. PHislusné vnitrostitni orgdny pfedaji Komisi za timto
Ucelem predbézny Casovy rozvrh kontrol, které clensky stat
uskute¢ni, nejpozdéji do tficeti dni pfed zahdjenim téchto
kontrol.

Komise muze provadét veskeré dodate¢né kontroly, které uznd
za nezbytné.

Cldnek 21
Vyméhdni neoprdvnéné vyplacenych &istek

1. V piipadé neopravnéné platby je pifjemce povinen
uhradit sporné &astky zvysené o drok vypocteny v zavislosti na
lhaté, kterda probéhla mezi platbou a dhradou ze strany
piijemce.

Pouzije se urokovd sazba stanovend podle ¢l. 86 odst. 2
pism. b) nafizeni (ES, Euratom) ¢. 2342/2002.

2. Navrdcené ¢astky s tiroky jsou prevedeny platebnim agen-
turdm nebo orgdntim ¢lenskych statd, které je odectou od
vydajti hrazenych z prostiedkd EZOZF v poméru k finan¢ni
ticasti Spolecenstvi.

Cldnek 22
Sankce

1. V piipadé podvodu nebo vdzné skody zpisobené
z nedbalosti uhradi navrhujici organizace dvojndsobek rozdilu
mezi pivodné vyplacenou ¢dstkou a ¢dstkou skute¢né dluznou.

2. Nestanovi-li jinak ¢ldnek 6 nafizeni Rady (ES, Euratom)
¢. 2988/95 ('), pouziji se snizeni a vynéti podle tohoto nafizent,
aniz by tim byla dotcena moznost piipadného pouziti dalsich
sankci podle jinych ustanoveni pravnich pfedpist Spolecenstvi
nebo vnitrostdtnich pravnich pfedpist.

KAPITOLA 5
ZRUSENI, PRECHODNA A ZAVERECNA USTANOVENI
Cldnek 23
Zru$eni nafizeni (ES) ¢. 94/2002

Nafizeni (ES) €. 94/2002 se zrusuje. Ustanoveni vyse uvede-
ného naffzeni se nicméné pouziji na informaéni a propagac¢ni
programy, o jejichz financovéni rozhodla Komise pfed vstupem
v platnost tohoto nafizeni.

Odkazy na zruené nafizeni se rozumi jako odkazy na toto
nafizeni.
Cldnek 24
Prechodnd ustanoveni

1. Pro rok 2005 se kromé lhity stanovené v ¢l. 7 odst. 1
druhém pododstavci stanovi druhd lhita pro predlozeni
programt do 31. ¢ervence 2005.

2. Odchylné od ¢l. 8 odst. 1 prvniho pododstavce se pro
rok 2005 u programt pfedlozenych do 31. cervence 2005
stanovi lhata pro pteddni pfedbéiného seznamu programi
Komisi do 30. zai{ 2005.

3. Odchylné od ¢l. 8 odst. 3 dojde k rozhodnuti Komise pro
rok 2005 podle uvedeného odstavce nejpozd€ji 15. prosince
2005.
Cldnek 25
Vstup v platnost

Toto nafizeni vstupuje v platnost sedmym dnem po vyhldseni
v Utednim véstniku Evropské unie.

Toto nafizeni je zdvazné v celém rozsahu a pfimo pouzitelné ve viech clenskych stdtech.

V Bruselu dne 1. Cervence 2005.

() Uf. vést. L 312, 23.12.1995, s. 1.

Za Komisi
Mariann FISCHER BOEL

clenka Komise
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PRILOHA I

SEZNAM TEMAT A PRODUKTU

— Cerstvé ovoce a zelenina

— Zpracované ovoce a zelenina

— Pradny len

— Zivé rostliny a produkty okrasného zahradnictvi
— Olivovy olej a stolni olivy

— Oleje ze semen

— MIéko a mlé¢né vyrobky

— Cerstvé, chlazené nebo mrazené maso vyprodukované v souladu s rezimem jakosti Spolecenstvi nebo vnitrostdtnim
rezimem jakosti

— Oznacovini vajec urCenych pro lidskou spotiebu

— Med a v¢elatské produkty

— Jakostni vina vyprodukovand v urcité oblasti (jakostn{ vina s.0.), stolni vina se zemé&pisnym oznacenim
— Graficky symbol nejvzdélengjsich regionti jak stanoveno v pravnich ptedpisech pro zemédélstvi

— Produkty s chrdnénym oznacenim ptvodu (CHOP), chrinénym zemépisnym oznacenim (CHZO) nebo zarucené
tradicni speciality (ZTS) podle nafizeni Rady (EHS) ¢. 2081/92 (') a (EHS) ¢. 2082/92 (3) a produkty zapsané v rdamci
téchto rezima.

— Ekologické zemédélstvi podle nafizeni Rady (ES)¢. 2092/91 () a produkty zapsané podle uvedeného nafizeni.

806/2003 (U. vést. L 122, 16.5.2003, s. 1).
806/2003.
& 2254/2004 (Uf. vést. L 385, 29.12.2004, s. 20).

(") Uf. vést. L 208, 24.7.1992, 5. 1. Naiizeni naposledy pozménéné naiizenim (ES) ¢.
(°) UL vést. L 208, 24.7.1992, 5. 9. Naifzen{ naposledy pozménéné nafizenim (ES) ¢.
() Uf. vést. L 198, 22.7.1991, s. 1. Nafizeni naposledy pozménéné nafizenim (ES)
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PRILOHA I

OBECNE ZASADY PRO PROPAGACI NA VNITRNIM TRHU
Nésledujici obecné zdsady maji za cil stanovit orientaci sdéleni, cilové skupiny a ndstroje, které maji mit tstfedni posta-
veni v informacnich a propaga¢nich programech pro rizné kategorie produktti.

Aniz by tim byly dotceny priority uvedené v ¢l. 6 odst. 4 nafizeni (ES) ¢. 28262000, je obecné tieba vypracovat ndvrhy
programii s piihlédnutim k ndsledujicim zdsaddm:

— programy navrzené vice nez jednim ¢lenskym stdtem musi obsahovat koordinované strategie, opatieni a sdélent,

— je tieba, aby programy byly spiSe viceleté a aby jejich dopad mohl podstatnym zptsobem ovlivnit cilové trhy.
V piipadé potieby mohou byt provadény na trzich vice nez jednoho ¢lenského statu;

— sdéleni programt by méla poskytovat objektivni informace o hlavnich vlastnostech ajnebo o vyzivové hodnoté
produktl v rdmci vyvazené stravy, o jejich zptisobu produkce nebo o jejich ekologické hodnoté,

— programy by mély obsahovat klicovd sdéleni, kterd jsou v zdjmu spotiebiteldi, odbornikii a obchodu nékolika ¢len-
skych statd.

CERSTVE OVOCE A ZELENINA
1. Rozbor situace

Zatimco produkce Spolecenstvi v odvétvi ovoce a zeleniny se zvysuje, spotieba téchto produktd zistdvd obecné na
stejné trovni.

Je pozorovatelné snizeni zdjmu u spotfebiteld mladsich tficeti péti let, které se jesté stupiiuje u déti skolntho véku.
Tento postoj skodi vyvdzenému stravovani.

2. Cile

Je tfeba zlepsit ,svézi“ a ,pirodni“ image produktu a snizit vékovy pramér spotiebitelti zejména podporou spotieby
u mladistvych.

3. Cilové skupiny

— Mladé domécnosti s vékovou hranici do tficeti péti let
— Déti a mlddez skolniho véku, a jejich rodice
— Hromadné stravovani a 3kolni jidelny

— Lékafi a odbornici na spravnou vyzivu

4. Hlavni sdéleni

— Propagovat pristup typu ,pét za den” (doporucent jist nejméné pét porci ovoce a zeleniny denng)

— Cerstvé piirodn{ produkty

— Jakost (bezpecnost, vyzivova hodnota a chut, zptisoby produkce, ochrana Zivotntho prostiedi, spojeni s ptivodem)
— Pozitek z konzumace

— Vyvézend strava

— Pestrost a sezénni povaha zdsobovéni Cerstvymi produkty, informace o jejich chuti a pouziti

— Sledovatelnost

— Snadnost a jednoduchost pifpravy: mnohé ovoce a zelenina se nemusi vafit
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. Hlavni néstroje

— Elektronické ndstroje (internetové stranky nabizejici produkty ve spojeni s on-line hrami pro mlddez)
— Telefonické informacni linky

— Styk s vefejnosti prostiednictvim masmédii a reklamy (odborny tisk, tisk pro Zeny, Casopisy a Casopisy a magaziny
pro mlddez, atd.)

— Kontakty s 1ékafi a odborniky na spravnou vyzivu

— Pedagogickd Cinnost zaméfend na déti a mlddez se zapojenim uditeld a vedoucich skolnich jidelen
— Informacni ¢innost pro spotfebitele v mistech prodeje

— Jiné ndstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a recepty, hry pro déti, atd.)

— Vizuédlni média (kino, specializované televizni kandly)

— Rozhlasové spoty

— Ucast na veletrzich

. Délka programit

Dvandct aZ tficet Sest mésictl, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

. Pfedbé&zny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

4 miliony EUR.

ZPRACOVANE OVOCE A ZELENINA

. Rozbor situace

Vzhledem k postupnému ndristu poptdvky, zejména diky snadné spotiebé téchto produktd, je dulezité, aby tuto
skute¢nost mohlo odvétvi vyuzit. Proto je pomoc informa¢nim a propagaénim opatfenim opravnénd.

. Cile

Modernizovat a omladit image produktu a poskytnout informace nezbytné na podporu jeho spotieby.

. Cilové skupiny

— Domadcnosti
— Hromadné stravovani a $kolni jidelny

— Lékafi a odbornici na spravnou vyzivu

. Hlavni sdéleni

— Jakost (bezpecnost, vyzivova hodnota a chut, zpiisoby piipravy)
— Snadnost pouZziti:

— Pozitek z konzumace

— Rozmanitd nabidka produktt a dostupnost po cely rok

— Vyvézend strava

— Sledovatelnost
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. Hlavni néstroje

— Elektronické ndstroje (internetové stranky)

— Telefonické informacni linky

— Styk s vefejnosti prostiednictvim masmédif a reklamy (odborny tisk, tisk pro Zeny, kulindfské casopisy, atd.)
— Predvadéni v mistech prodeje

— Kontakty s 1ékafi a odborniky na spravnou vyzivu

— Jiné ndstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a recepty)

— Vizudlni média

— Ukast na veletrzich

. DELKA programit

Dvandct az tficet Sest mésict s pfednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

. Pfedbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

2 miliony EUR.

PRADNY LEN

. Rozbor situace

V dasledku liberalizace mezindrodniho obchodu v textilnim a odévnim odvétvi musel len ze Spolecenstvi Celit silné
konkurenci Inu jiného ptvodu, jehoZ ceny jsou velmi pfitazlivé. Konkuruji mu rovnéz i jind textilni vlakna. Spotfeba
v textilnim odvétvi ma navic sklon stagnovat.

. Cile

— Rozvijet povést Inu ze Spolecenstvi a vyzdvihnout jeho zvldstni vlastnosti
— Zvysit spotiebu tohoto produktu

— Informovat spotiebitele o vlastnostech novych vyrobka uvedenych na trh

. Cilové skupiny

— Hlavni odbornici v tomto odvétvi (ndvrhdfi, tviirci, ndvrhdfi, vyrobci, vydavatelé)

— Distributofi

— Vzdélavaci zafizeni pro povoldni v odvétvi textilu, médy a interiérového ndvrhéfstvi (ucitelé a studenti)
— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

— Spotfebitelé

. Hlavni sdéleni

— Jakost zdvisi na podminkdch, za nichz byla vyprodukovdna surovina, na pouziti vhodnych odriid a na odbornych
znalostech jednotlivych ¢initelt v tomto odvétvi.

— Sirokd skdla a bohatost nabidky Spolecenstvi at uz v oblasti vyrobkii (odévy, dekorace, bytovy textil) nebo
v oblasti tvorby a inovace.
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. Hlavni néstroje

— Elektronické néstroje (internetové stranky)

— Odborné veletrhy a vystavy.

— Informacni opatieni zaméfend na hlavni souvisejici Gseky (ndvrhéfe, vyrobce, distributory a vydavatele).
— Informace v mistech prodeje.

— Kontakty s odbornym tiskem.

— Vzdélavaci informacni akce ve skoléch textilntho inZenyrstvi, médniho névrhéfstvi, atd.

. Délka programit

Dvandct az tficet Sest mésictl, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

. Pfedbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

1 milion EUR.

ZIVE ROSTLINY A PRODUKTY OKRASNEHO ZAHRADNICTVI

. Celkovy rozbor situace

Odvétvi musi Celit rostouci konkurenci v doddvkach mezi produkty ze Spolecenstvi a produkty ze tietich zemi.

Studie vyhodnocujici vysledky propaga¢nich kampani v letech 1997 az 2000 ukazuji, Ze je tieba zlepsit
a racionalizovat organizaci fetézce od producenta az po distributora a lépe informovat spotfebitele o zvldstnich kvali-
téch a odriiddch produktii Spolecenstvi, aby se uvnité Spolecenstvi usnadnil prodej téchto produkti.

. Cile

— Zvysit spotiebu kvétin a rostlin pavodem ze Spolecenstvi.
— Podporovat ekologické postupy a lépe obeznamovat se zptsoby produkce, které neposkozuji Zivotni prostredi.

— Posilit partnerstvi mezi odborniky z vice clenskych stdtd, coz umozni zejména pfedavani nejnovéjsich znalosti
v odvétvi a lepsi informovanost vSech tcastnikii vyrobniho procesu.

. Cilové skupiny

— Producenti, skolky, distributofi a ostatni subjekty v tomto odvétvi
— Studenti a déti $kolniho véku
— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni: novindfi, ucitelé

— Spotfebitelé

. Hlavni sdéleni

— Informace tykajici se jakosti a rozmanitosti produktt Spolecenstvi
— Metody produkee, které chrani Zivotni prostiedi

— Postupy, které maji za cil vytvoreni trvalejsich produkti

— Maximdlni rozmanitost rostlin a kvétin

— Uloha rostlin a kvétin pro dobré Zivotni podminky a kvalitu Zivota
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. Hlavni néstroje

— Kontakty se sdélovacimi prostiedky

— Vystavy a veletrhy: stanky s produkty z vice ¢lenskych statt
— Vzdélévaci ¢innost pro odborniky, spotfebitele a studenty
— Vymeéna znalost{ tykajicich se zlep$en{ trvanlivosti produktt

— Informovani spotiebitele prostfednictvim tisku a c¢innosti, jako jsou vydani katalogu, zahradnickych kalendéit
a piipadné kampané ,rostlina mésice*

— Zvysené pouzivani elektronickych prostiedkd (Internet, CD-ROM, atd.)

. Délka programit

Dvandct az tficet Sest mésicti, s prednosti pro programy, které stanovi pro kazdou fdzi strategii a odtivodnéné cile.

. Pfedbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

3 miliony EUR.

OLIVOVY OLEJ A STOLNI OLIVY

. Celkovy rozbor situace

Nabidka olivového oleje a stolnich oliv se zvysuje, ale mista prodeje na vnitfnich a mezindrodnich trzich hraji dile-
zitou tlohu pro zajisténi rovnovahy na trhu Spolecenstvi. Situace v oblasti poptdvky je velice rozdilnd mezi tradi¢-
nimi spotfebitelskymi trhy a trhy, na nichz jsou olivovy olej a stolni olivy relativné novym jevem.

V ,tradiéné spotiebitelskych* ¢lenskych statech (Spanélsku, Itdlii, Recku a Portugalsku) jsou uvedené produkty obecné
dobfe zndmé a jejich spotieba je vysokd. Jde o zralé trhy, na nichZ se dd jen tézko predpoklddat celkové zvyseni
poptavky, ale které jsou velmi vyznamné pro odvétvi diky svému soucasnému podilu na spotiebé olivového oleje.

V ,nové spotiebitelskych ¢clenskych stitech se spotfeba na obyvatele zvysila, ale stdle zistdvd pomérné nizkd (Spole-
Censtvi k 30. dubnu 2004) ¢i dokonce zanedbatelnd (ve vétsiné clenskych stdtl, které pfistoupily dne 1. kvétna
2004). Mnozi{ spotfebitelé neznaji blahoddrné G¢inky nebo rizné moznosti pouZiti olivového oleje a stolnich oliv
Jednd se tedy o trh s velkym potencidlem pro riist poptdvky.

. Cile

— Predevsim zvysit spotiebu téchto produktl v ,novych spotiebitelskych® ¢lenskych stitech tim, Ze dojde k vétsimu

— Upevnit a podle moznosti zvysit spotiebu v ,tradicné spotiebitelskych* ¢lenskych stdtech zlep$enim informova-
nosti spotiebiteld o dosud mdlo zndmych aspektech a vytvdfenim ndvyku u mladych lidi tyto produkty si
kupovat.

. Cilové skupiny

— Osoby odpovédné za nakup: v ,tradi¢né spotiebitelskych” ¢lenskych stitech zejména osoby ve véku od 20 do
40 let

— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni (gastronomové, $éfkuchafi, restauratéfi, novindfi), vSeobecny
a odborny tisk (o gastronomii, pro Zeny, rizného druhu)

— Lékafsky a zdravotnicky tisk

— Distributofi (v ,novych spottebitelskych“ clenskych statech)
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4. Hlavni sdéleni

— Gastronomické a organoleptické vlastnosti panenského olivového oleje (viing, barva, chut) se lisf podle odrid,
oblasti, sklizni, oznaceni CHOP/CHZO, atd. Tato rozmanitost nabizi Sirokou 3kdlu gastronomickych vjema
a moznost{ vyuZiti.

— Existujf rtizné kategorie olivového oleje.

— Vyzivové vlastnosti olivového oleje z néj ¢ini vyznamnou slozku zdravé a vyvazené stravy: olivovy olej dokdze
skloubit kulindfské potéseni a ndroky na zdravou a vyvdZenou stravu.

— Informace o prévni tpravé v oblasti kontroly, osvédcent jakosti a oznacovani olivového oleje
— Informace o viech olivovych olejich a/nebo stolnich olivach registrovanych ve Spolecenstvi jako CHOP/CHZO

— Stolni olivy jsou pfirodnim a zdravym produktem, ktery lze konzumovat samostatné nebo jako soucdst slozité-
j§ich pokrmil.

— Odradové vlastnosti stolnich oliv
Zejména v ,novych spotiebitelskych” clenskych statech:

— olivovy olej, zejména extra panensky olivovy olej, je piirodni produkt s dlouholetou tradici a know-how, ktery je
idedlni pro moderni a chutnou kuchyni, lehce se uplatni nejen v kuchyni ze stiedomoiské oblasti, ale i v jakékoli
modern{ kuchyni;

— rady uzivatelGm.
Zejména v ,tradi¢né spotiebitelskych” ¢lenskych stdtech:

— vyhody spojené s koupi olivového oleje v 1ahvi (se Stitkem obsahujicim vSechny uZite¢né informace pro spotfebi-
tele);

— modernizace pfedstavy o produktu s dlouhou tradici a vyznamnym kulturnim rozmérem.

Aniz je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech olivového oleje a stolnich oliv zalozeny
zejména na obecné uznané védecké dokumentaci a spliovat pozadavky stanovené ve smérnici Evropského parla-
mentu a Rady 2000/13[ES ().

5. Hlavni ndstroje

— Internet a dal3{ elektronické prostfedky (CD-ROM, DVD, atd.)

— Propagace v mistech prodeje (ochutndvky, recepty, $ifeni informaci).

— Kontakty s tiskem a styk s vefejnosti (setkdni, icast na veletrzich, atd.).

— Reklama (nebo reklamni Gvodniky) v tisku (vieobecném, gastronomickém, pro Zeny a tisku o Zivotnim stylu)
— Spolecné akce s 1ékati a zdravotniky (vefejné kontakty v 1ékafskych kruzich)

— Audiovizudlni komunikaéni prostfedky (televize a rozhlas)

— Ucast na veletrzich

6. Délka a rozsah programi

Dvandct az tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi pro kazdou fézi strategii a odiivodnéné
cile.

Upfednostni se programy, které se budou provddét alespon ve dvou ,nové spotiebitelskych® ¢lenskych stitech.

() Uk vést. L 109, 6.5.2000, s. 29. Smérnice naposledy pozménénd smérnici 2003/89/ES (Ut vést. L 308, 25.11.2003, s. 15).
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7. Predbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

4 miliony EUR.

OLEJE ZE SEMEN

V tomto odvétvi se upfednostni programy zaméfené na fepkovy olej nebo na programy, které uvadgji vlastnosti riznych
olejui ze semen.

Predbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi:

2 miliony EUR.

A. REPKOVY OLEJ
1. Celkovy rozbor situace

Po reformé spolecné zemédélské politiky se neposkytuje zaddnd zvldstni podpora na vyrobu fepkového oleje, kterd se
dnes mus{ zaméfit na pozadavky trhu. Propagace fepkového oleje, ktery nabizi zvysené mozZnosti vyroby a je alterna-
tivou produkci obilovin se strukturdlni nadprodukci, pfispéje k vyvazenosti trhu s plodinami na orné pudé a ke
spotiebé rozmanitych rostlinnych olejii ve Spolecenstvi. Spolecenstvi je v soucasné dobé ¢istym vyvozcem fepkového
oleje.

Béhem poslednich desetileti se vyvinuly odriidy fepky s vyznamnymi vyzivovymi vlastnostmi. Zlepsila se tim jakost.
Byly vyvinuty nové vyrobky, jako napiiklad fepkovy olej lisovany za studena se zvlstni chuti liskovych ofiskd.

Vyzivova hodnota fepkového oleje je pfedmétem celosvétovych vyzkumd, jejichz vysledky potvrzuji prospésné diete-
tické a fyziologické vlastnosti vyrobku. S vysledky nejnovéjsich vyzkuma je tfeba sezndmit 1ékafe, odborniky na
spravnou vyZivu a spotiebitele.

2. Cile

— Seznamit s vlastnostmi fepkového oleje a jeho neddvnym vyvojem

— Sezndmit spotiebitele i 1ékaiské a zdravotnické pracovniky s pouzivinim a vyzivovou hodnotou fepkového oleje
a zvysit tim spotfebu

3. Cilové skupiny

— Domdcnosti, zejména osoby, které se staraji o ndkupy

— Osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni (novindfi, $éfkuchafi, 1ékaii a odbornici na sprdvnou vyZzivu)
— Distributofi

— Lékatsky a zdravotnicky tisk

— Zemédélsko-potravindrsky pramysl

4. Hlavni sdéleni

— Vyzivové vlastnosti fepkového oleje z néj ¢ini vyznamnou slozku zdravé a vyvazené stravy.
— Repkovy olej obsahuje zajimavé slozenf mastnych kyselin.

— Rady uzivateltm

— Informace o vyvoji vjrobku a jeho odridich

Aniz je dotCen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech fepkového oleje zaloZeny zejména na
obecné uznané védecké dokumentaci a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES.
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5. Hlavni ndstroje

— Propagace v mistech prodeje (ochutndvky, recepty, Sifeni informaci).

— Reklama (nebo reklamni Gvodniky) v tisku (vieobecném, gastronomickém, pro Zeny a tisku o Zivotnim stylu)
— Styk s vefejnosti (setkdni, Gcast na potravindfskych vystavach)

— Spolecné akce s lékaii a zdravotniky

— Spolecné akce s restauracemi, stravovacimi zafizenimi a $éfkuchafi

— Internet

6. Délka programit

Dvandct az tiicet Sest mésict

B. SLUNECNICOVY OLE]

Programy ve prospéch slune¢nicového oleje budou uptednostnény pouze v piipadech, kdy to odivodni situace na trhu.

1. Celkovy rozbor situace

Ve Spolecenstvi jsou vice nez dva miliony hektarti osety slunecnici a produkce slune¢nicovych semen pfevysuje
3,5 miliont tun za rok. Slunecnicovy olej spotiebovany ve SpoleCenstvi pochdzi prevdzné z osiva vyprodukovaného
na jeho tzemi. SniZeni lisovaci kapacity vak zptsobi omezeni produkce slune¢nicového oleje ve Spolecenstvi béhem
hospodatského roku 2004/2005. Vzhledem ke zvySujicim se cendm na svétovych trzich a k piipadnym nedostatkim
v zdsobovani se neupfednostiuji programy, které se zaméfuji vyhradné na slune¢nicovy olej. Tyto programy viak
mohou byt predkldddny v rdmci programt tykajicich se vétstho mnozstvi olejii ze semen ptvodem ze Spolecenstvi.

Slune¢nicovy olej se obzvlasté hodi pro nékterd pouziti, zejména pro smazeni potravin. Je rovnéZz bohaty na nenasy-
cené mastné kyseliny a na vitamin E. Cilem kampani je informovat spotiebitele, obchodniky a distributory o rtiznych
zplisobech pouziti, o druzich a vlastnostech slunecnicového oleje a o pravnich predpisech Spolecenstvi tykajicich se
jeho jakosti. Je dalezité, aby kampané byly navrzeny s cilem pfedat objektivni informace.

2. Cile

Informovat spotfebitele a pracovniky v odvétvi o:
— ruznych moznostech pouZiti slunecnicového oleje, jeho vlastnostech a jeho vyzivové hodnotg,

— prévnich predpisech a norméch v oblasti jakosti, pravidlech tykajicich se oznacovani.

3. Cilové skupiny

— Domdcnosti, zejména osoby, které se staraji o ndkupy
— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni (novinafi, $éfkuchafi, 1¢kafi a odbornici na spravnou vyzivu)
— Distributofi

— Zemédélsko-potravindfsky primysl

4. Hlavni sdéleni

Hlavni sdéleni programt musi poskytovat informace o:

— vyhodach vhodného pouzivini slunecnicového oleje, vysokém obsahu vitaminu E v oleji ziskaném ze slune¢nico-
vych semen ve srovndni s jinymi rostlinnymi oleji, skute¢nost, Ze slunecnicovy olej je vyhldseny pro svou lehkou
chut a Ze je vybornym olejem na smazeni,

— prévnich predpisech a norméch stanovicich jakost slune¢nicového oleje,

— slozeni mastnych kyselin a vyZzivové hodnoté slunecnicového oleje,

— vysledcich védeckého vyzkumu a technického vyvoje v oblasti slune¢nicového oleje a jinych rostlinnych oleja.
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Aniz je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyZivovych vlastnostech slune¢nicového oleje zalozeny zejména na
obecné uznané védecké dokumentaci a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES.

5. Hlavni ndstroje

— Sitenf informa¢nich materidli v mistech prodeje (mista prodeje a obchodu)
— Reklama (nebo reklamni Gvodniky) ve vieobecném a gastronomickém tisku, tisku pro Zeny a o Zivotnim stylu)
— Styk s vefejnosti (setkdni, Gcast na potravindfskych vystavach)

— Internet

6. Délka programit

Dvandct az tiicet Sest mésicti

MLEKO A MLECNE VYROBKY
1. Celkovy rozbor situace

Doslo k poklesu spotieby tekutého mléka, ktery byl vyrazny zejména v hlavnich spotiebitelskych zemich a byl
zpusoben predevsim konkurenci ,nealkoholickych ndpoji“ konzumovanych mladymi lidmi. Spotieba riiznych
nahradnich tekutin postupné nahrazuje spotiebu tekutého mléka. Na druhé strané dochdzi k celkovému zvyseni
spotieby mlécnych vyrobkd vyjidienych v mlééném ekvivalentu.

2. Cile

— Zvysit spotfebu tekutého mléka na trzich, které ukazuji moznost zvySeni a udrZet stdvajici Groven spotfeby na
nasycenych trzich

— Celkové zvysit spotiebu mlé¢nych vyrobka

— Stimulovat mlddez, budouci dospélé spotiebitele, k vétsi spotfebé mléka a mlé¢nych vyrobka

3. Cilové skupiny

Spotiebitelé obecné a zejména:
— déti a mlddez, zejména divky od 8 do 13 let,
— Zeny riznych vékovych kategorii,

— star§{ osoby.

4. Hlavni sdéleni

— MIéko a mlécné vyrobky jsou zdravé a pifrodni produkty, vhodné pro kazdodenni moderni Zivot, které se konzu-
muji s potésenim.

— Mléko a mlécné vyrobky maji zvldstni vyzivovou hodnotu, kterd je zejména prospésnd pro urcité vékové kate-
gorie.

— Obsah sdéleni musi byt kladny a musi brat v tvahu zvldstni charakter spotieby na jednotlivych trzich.

— Existuje pestry vybér mléénych vyrobka vhodnych pro rizné spotiebitele a riizné spotiebitelské situace.



L 179/20

Utedni véstnik Evropské unie

11.7.2005

— Existuje mléko a mlécné vyrobky s nizkym obsahem tukd, vhodnéjsi pro urcité spottebitele.

— V prtubéhu celého programu musi byt zajisténa ndvaznost hlavnich sdéleni, aby se spotiebitelé piesvédcili
o vyhodach, které pro né mohou vyplynout z pravidelné spotfeby téchto produkti.

AniZ je dotcen ¢l. 4 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech mléka a mlé¢nych vyrobkd zalozeny ze-
jména na obecné uznané védecké dokumentaci a spliovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES.

5. Hlavni ndstroje

— Elektronické ndstroje

— Telefonické informacni linky

— Styk s vefejnosti prostiednictvim masmédif a reklamy (odborny tisk, tisk pro Zeny, ¢asopisy pro mlddez, atd.)
— Kontakty s 1ékafi a odborniky na spravnou vyzivu

— Kontakty s uciteli a $kolami

— Jiné ndstroje (prospekty a brozury, hry pro déti, atd.)

— Predvddéni v mistech prodeje

— Vizudlni média (kino, specializované televizni kandly)

— Rozhlasové spoty

— Utast na vystavach a veletrzich

6. Délka a rozsah programi

Dvandct aZ tficet Sest mésict, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

7. PfedbéZny rocni rozpocet pro odvétvi

4 miliony EUR.

CERSTVE, CHLAZENE NEBO MBAZENIE: MASO VYPROI,DUK,OVAI\IE V SOULADU S REZIMEM JAKOSTI
SPOLECENSTVI NEBO VNITROSTATNIM REZIMEM JAKOSTI

1. Celkovy rozbor situace

Zdravotni problémy, které postihly znacny pocet zivocisnych produktt, vyzdvihly nutnost posilit déivéru spotiebitelt
ve vyrobky, jejichz zdkladem je maso pivodem ze Spolecenstvi.

Za timto tcelem je tieba poskytnout objektivni informace o systémech jakosti Spolecenstvi a vnitrostatnich systé-
mech a dile o kontroldch, které se pozaduji navic ve srovndni s obecnymi pravnimi pfedpisy o kontrolich
a bezpecnosti potravin. Tyto pravidla a kontroly poskytuji dalsi zdruku tim, Ze stanovi specifikace pro produkty
a dodatecné kontrolni struktury.

2. Cile

— Informac¢ni kampané se omezuji na produkty vytvofené v rdmci evropskych systéma jakosti (CHOP, CHZO, ZTS
a ckologické zemédélstvi) a systémii jakosti schvélenych ¢lenskymi stéty, které spliuji pozadavky ¢lanku 24b nafi-
zeni (ES) ¢. 1257/1999. Aniz je dotcen ¢l. 10 odst. 4 tohoto nafizeni, informacni kampané financované podle
tohoto nafizeni nemaji ndrok na financovéni podle nafizeni (ES) ¢. 1257/1999.

— Jejich cilem je zajistit objektivni a tplné informace o pravnich ptedpisech v oblasti systému jakosti Spolecenstvi
a na vnitrostdtni drovni pro zajidténi bezpe¢nosti masnych vyrobkd. Jejich tkolem je informovat spotiebitele,
osoby s vyznamnym vlivem na vefejné minéni a distributory o specifikacich produktt a o skute¢nych kontroldch,
které tyto systémy jakosti zahrnuji.
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. Cilové skupiny

— Spotfebitelé a sdruzeni spotiebitelt

— Osoby odpovédné za nakup v domécnostech
— Instituce (restaurace, nemocnice, $koly, atd.)
— Distributofi a sdruzeni distributort

— Novindfi a osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni

. Hlavni sdéleni

— Rezimy jakosti poskytuji zdruku zvldstnitho zpusobu produkce a kontrol, které jsou pifsnéjsi nez pozadavky
stanovené v pravnich predpisech.

— Jakostni masné vyrobky maji zvldstni vlastnosti nebo vyssi jakost, nez pozaduji bézné obchodni normy.

— Rezimy jakosti SpoleCenstvi a vnitrostdtni rezimy jakosti jsou transparentni a zarucuji dokonalou sledovatelnost
produktt

— Oznacovan{ masa umoziiuje spotfebiteli rozeznat jakostni vyrobky, jejich ptvod a vlastnosti

. Hlavni néstroje

— Internet

— Kontakty s médii a reklama (védecky a odborny tisk, tisk pro Zeny, Casopisy a kulindiské casopisy)
— Kontakty se sdruzenimi spotfebitel

— Audiovizudlni prostiedky

— Tisténd dokumentace (prospekty, brozury, atd.)

— Informace v mistech prodeje

. Délka a rozsah programii

Programy musi byt bud celostdtniho rozsahu nebo se tykat nékolika ¢lenskych statd.

Dvandct az tficet Sest mésictl, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

. Pfedbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

4 miliony EUR.

OZNACOVANI VAJEC URCENYCH PRO LIDSKOU SPOTREBU

. Celkovy rozbor situace

V souladu s ¢l. 7 odst. 1 pism. a) nafizeni Rady (EHS) ¢. 1907/90 (), se od 1. ledna 2004 na skordpku vsech vajec
urcenych k lidské spottebé tiskne kod, umoznujici identifikaci producenta a zptsob chovu nosnych slepic. Tento kéd
obsahuje ¢islo pro urceni zptisobu chovu (0 = ekologicky chov, 1 = volny vybéh, 2 = v halch, 3 = klecovy chov),
kéd 1SO ¢lenského stdtu, ve kterém se nachdzi producent a ¢islo, které pfidélil producentovi pfislusny orgén.

Uf. vést. L 173, 6.7.1990, s. 5. Naiizenf naposledy pozménéné nafizenim (ES) ¢. 2052/2003 (U. vést. L 305, 22.11.2003, s. 1).
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2. Cile

— Informovat spotfebitele o novych normich pro oznacovani vajec a poskytnout Gplnou informaci o vyznamu
kédu vytisténého na vejcich

— Poskytnout informace o systémech produkee vajec prostiednictvim kddu, ktery je na nich vytistén

— Poskytnout informace o stdvajicich systémech sledovatelnosti

3. Cilové skupiny

— Spotfebitelé a distributofi

— Osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni

4. Hlavni sdéleni

— Seznamit s existenci nového kédu vytisténého na vejcich podle smérnice Komise 2002/4/[ES ('), vysvétlit jeho
vyznam a vlastnosti riiznych kategorii vajec, na které se kod vztahuje.

— Sdéleni nesméji zvyhodiiovat urcity zptsob produkce pred ostatnimi ani obsahovat Zadné prohldseni o vyZzivové

hodnoté nebo vlivu spotteby vajec na lidské zdravi. Jakdkoli diskriminace vajec ptivodem z jinych ¢lenskych sttt
je zakdzdna.

5. Hlavni ndstroje

— Elektronické ndstroje (internetovd stranka, atd.)

— Tisténé materidly (broZury, prospekty, atd.)

— Informace v mistech prodeje

— Propagace v tisku a v ¢asopisech o vyzivé, tisku pro Zeny, atd.

— Kontakty se sdélovacimi prostiedky

6. Délka programu

Dvandct azZ dvacet Ctyfi mésicti

7. Predbézny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

2 miliony EUR.

MED A VCELARSKE PRODUKTY
1. Celkovy rozbor situace

Odvétvi Spolecenstvi v oblasti medu a jakostnich véelaiskych produktt, které md ndrok jen na velmi malé podpory
ze strany Spolecenstvi, musi Celit zvySené konkurenci na svétovych trzich. V dasledku vysokych vyrobnich ndklada
se situace jesté zhorsila.

Od roku 2001 je odvétvi upraveno smérnici Rady 2001/110/ES (3, podle které musi oznaceni vytvéfet spojitost mezi
jakosti a ptivodem. Programy, kterym je poskytovdna podpora, se musi pfevdzné tykat medu a véelafskych produktt
ze Spolecenstvi s dopliiujicimi Gdaji o regiondlnim, dzemnim a topografickém ptivodu nebo o oznacenich o jakosti,
které jsou schvédlené bud Spolecenstvim (CHOP, CHZO, ZTS nebo z ,ekologického zemédélstvi“) nebo ¢lenskym
statem.

() Uk vést. L 30, 31.1.2002, s. 44.
() UF. vést. L 10, 12.1.2002, s. 47.
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2. Cile

— Informovat spotiebitele o rozmanitosti, organoleptickych vlastnostech a podminkdch produkce véelafskych
produkti ze Spolecenstvi

— Informovat spotiebitele o jakosti nefiltrovaného a nepasterizovaného medu ze Spolecenstvi

— Pomoci spotfebitelim pfi pochopeni oznaceni medu ze Spolecenstvi a nabddat producenty k vytvéfeni srozumi-
telngjsich oznaceni

— Zaméfit spotfebu medu na jakostn{ produkty zdtraznénim jejich vysledovatelnosti

3. Cilové skupiny

— Spotiebitelé, zejména osoby od 20 do 40 let
— Star${ osoby a déti

— Osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni

4. Hlavni sdéleni

— Informace o pravnich predpisech Spolecenstvi v oblasti bezpecnosti, hygieny produkee, certifikace jakosti
a oznacovani

— Med je piirodni produkt zaloZeny na tradici a know-how, ktery umoziiuje Cetné zpisoby pouziti v moderni
kuchyni.

— Sirok4 paleta medu rfizného zemépisného a botanického péivodu z riiznych ro¢nich obdobi.
— Rady o pouziti a vyzivové hodnoté

— Na ochranu biologické rozmanitosti je nutné zajistit opyleni.

5. Hlavni ndstroje

— Reklama ve vSeobecném a odborném tisku (Casopisy gastronomické a o Zivotnim stylu)
— Internet, kino a jiné audiovizudlni komunikacni prostfedky (televize, rozhlas)

— Mista prodeje

— Utast na vystavach a veletrzich

— Reklama pro Sirokou vefejnost, organizace akci v restauracich a stravovacich zafizenich

— Informace ve $koldch (pokyny pro ucitele, studenty v hotelovych skoldch a skoldch zaméfenych na stravovani)

6. Délka a rozsah programda

Dvandct az tficet Sest mésicli, s pfednosti pro programy, které stanovi pro kazdou fazi strategii a odiivodnéné cile.

7. PfedbéZny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

1 milion EUR.
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JAKOSTNI VINA S.0., STOLNI VINA SE ZEMEPISNYM OZNACENIM

. Celkovy rozbor situace

Odvétvi se vyznacuje vysokou produkei, kterd se potykd se stagnujici, pro nékteré kategorie dokonce s klesajici
spotiebou a s rostouci nabidkou vin ze tietich zemi.

. Cile

— Zvysit spotfebu vin ptivodem ze Spolecenstvi

— Informovat spotiebitele o rozmanitosti, jakosti a podminkadch produkce vin ze Spolecenstvi a o vysledcich védec-
kych studii.

. Cilové skupiny

— Distributofi
— Spotftebitelé, s vyjimkou déti a dospivajici mlddeze podle doporuceni Rady 2001/458]ES (')
— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni: novindfi, odbornici na gastronomii

— Vzdélavaci zafizeni pro povoldni v hotelové a restauracni oblasti

. Hlavni sdéleni

— Pravni pfedpisy Spolecenstvi striktné upravuji produkci, ddaje o jakosti, oznacovani etiketami a uvddéni na trh,
¢imz zaruCuji spotiebitelim jakost a vysledovatelnost nabizeného produktu

— Radost z moznosti vybéru v Siroké skéle evropskych vin rizného ptivodu

— Informace o vinohradnictvi ve Spolecenstvi a spojeni s regiondlnimi a mistnimi podminkami, kulturami a chutémi

. Hlavni néstroje

— Informacni ¢innost a styk s vefejnosti
— Skolent distributorti a pracovnikfi restaura¢nich zaf{zenf
— Kontakty s odbornym tiskem

— Dalsi ndstroje (internetové stranky, prospekty a brozury) pro ovlivnéni vybéru spottebitelt a rozvinuti ptilezitosti
ke spotiebé (rodinné udélosti, oslavy, atd.)

— Vystavy a veletrhy: stanky s produkty z nékolika ¢clenskych statd.

. Délka programit

Dvandct a7 tficet Sest mésicti, s prednosti pro viceleté programy, které stanovi cile pro kazdou etapu.

. PfedbéZny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

3 miliony EUR.

Ut. vést. L 161, 16.6.2001, s. 38.
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PRODUKTY S CHRANENYM OZNACENIM POVODU (CHOP), CHRANENYM ZEMEPISNYM OZNACENIM (CHZO)
NEBO OZNACENIM ZARUCENE TRADICNI SPECIALITY (ZTS)

1. Rozbor situace

Systém SpoleCenstvi zaméfeny na ochranu ndzvi produktt podle nafizeni (ES) ¢. 2081/92 a (ES) ¢. 2082/92 je
prioritou v rdmci zavadéni programda jakosti spolecné zemédélské politiky. Proto je tieba i naddle vynakladat usili na
seznamovani viech pripadnych ¢initeld, ktefi se podileji se na produkci, ptipravé, uvadéni na trh a spotiebé produkti
nesoucich chrdnénd oznaceni.

2. Cile

Informacni a propagacni kampané by se nemély omezovat na jedno oznaceni nebo na tzky okruh oznaceni
produktd, ale zaméfit se spiSe na skupiny oznaceni nebo urcité kategorie produktd, piipadné na produkty vytvorené
v jednom ¢i vice regionech nebo v jednom &i vice ¢lenskych statech.

Tyto kampané se musi zaméfit na:

— poskytovani tplné informace o obsahu, fungovani a komunitdrni povaze rezimd, a zejména o jejich dopadu na
obchodni hodnotu produkt s chranénym oznacenim, které vyuzivaji ochrany poskytované témito rezimy od
okamziku jejich zdpisu,

— rozvijet povést loga Spolecenstvi pro produkty s oznacenim CHOP/CHZO a pro ZTS u spotfebiteld, distributorti
a odbornikt v potravindiské oblasti,

— povzbuzovat sdruzeni producentd a zpracovateli v uvedenych oblastech, kterd se jesté nepodili na téchto rezi-
mech, k zépisu ndzvu produktd, které spliuji hlavni podminky nezbytné pro jejich zépis,

— povzbuzovat sdruzeni producentti a zpracovatelti, kterd se jesté nepodili na rezimech, aby pfispéla k vytvafeni
produktt nesoucich zapsand oznaceni splnénim schvalenych specifikaci a pozadavkd na kontrolu stanovenych
pro jednotlivd chranénd oznaceni,

— stimulovat poptavku po dotlenych produktech informacemi spotiebitelii a distributorti o existenci, vyznamu
a vyhoddch rezimt a déle o vyznamu oznaceni, podminkach pro zdpis oznaceni, o kontroldch a systému vysledo-
vatelnosti.

3. Cilové skupiny

— Producenti a zpracovatelé
— Distributofi (supermarkety, velkoobchodnici, maloobchodni prodej, catering, jidelny, restaurace)
— Spotiebitelé a jejich sdruzeni

— Osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni

4. Hlavni sdéleni

— Ur¢ité vlastnosti produkti s chranénym oznacenim zdvisi na jejich zemépisném ptvodu. U produkti s oznacenim
CHOP mus{ byt jakost a vlastnosti prevazné nebo tplné vdzané na zvldstni zemépisné prostiedi (coz zahrnuje
vlastni piirodni a lidské faktory). Pokud jde o CHZO, tato oznaceni se tykaji produktd, jejichz jakost nebo zvldstni
povést lze pFicist zemépisnému piivodu. Je proto tieba stanovit zemépisnou vazbu alespon jednou béhem etap
produkce, zpracovani nebo piipravy.

— Produkty s oznacenim ZTS maji vlastnosti vyplyvajici ze zvldstnosti tradi¢niho zpiisobu produkce nebo z pouziti
tradi¢nich surovin.
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— Loga, kterd Spolecenstvi pouzivd pro CHOP, CHZO a ZTS, jsou symboly, které se v celém Spolecenstvi chdpou
jako oznaceni produktd odpovidajicich specifickym podminkdm produkee, které se vdzi k jejich zemépisnému
ptivodu nebo tradici, a které podléhaji kontroldm.

— Dalsi aspekty jakosti (bezpecnost, vyzivovd hodnota, chut, vysledovatelnost) dot¢enych vyrobkd.

— Ukdzka nékolika produktd s oznacenim CHOP, CHZO nebo ZTS jako piiklad moznosti obchodniho rozvoje
produktd, jejichz oznaceni je zapsano v ochrannych rezimech.

— Tyto ochranné rezimy podporuji kulturni dédictvi SpoleCenstvi, rozmanitost zemédélské produkce a zachovani
piirodniho prostiedi.

. Hlavni néstroje

— Elektronické ndstroje (internetové stranky)

— Styk s vefejnosti prostiednictvim masmédif a reklamy (odborny tisk, tisk pro Zeny, kulindiské casopisy)
— Kontakty se sdruzenimi spotfebiteld

— Informace a degustace v mistech prodeje

— Audiovizudlni komunikacni prostiedky (cilené televizni spoty, atd.)

— Tisténd dokumentace (prospekty, brozury, atd.)

— Utast na veletrzich a vystavich

— Informace a ¢innosti nebo vzdéldvaci semindfe o fungovani rezimu Spolecenstvi v oblasti CHOP, CHZO a ZTS

. Délka programit

Dvandct aZ tiicet Sest mésict. Upfednostni se viceleté programy jejichz cile a strategie jsou v kazdé fazi jasné stano-
veny.

. PfedbéZzny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

3 miliony EUR.

INFORMACE O GRAFICKEM SYMBOLU NEJVZDALENEJSICH REGIONU

. Celkovy rozbor situace

Tyto obecné zdsady se tykaji nejvzdalengjsich regiont stanovenych v ¢l. 299 odst. 2 Smlouvy. Vngjsi hodnotici studie
prokazala, Ze informacni kampan Spolecenstvi o grafickém symbolu (logu) nejvzddlengjsich regionti provedend
v letech 1998/1999, vzbudila skute¢ny zdjem ze strany ruznych hospodafskych subjektr odvétvi.

V disledku toho pozadali néktef{ producenti a zpracovatelé o schvaleni svych jakostnich produkti za celem pouzi-
vani tohoto loga.

Vzhledem k omezenému trvani této prvni kampané je tieba zvysit povédomi o tomto logu v riiznych cilovych skupi-
néch pokracovinim v informacnich opatfenich zameéfenych na vysvétlovani vyznamu loga a jeho vyhod.

2. Cile

— Seznamit s existenci, vyznamem a vyhodami loga
— Stimulovat producenty a zpracovatele uvedenych regiont k pouzivani loga

— Zlepsit znalosti distributort a spotfebitelt o logu
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. Cilové skupiny

— Mistni producenti a zpracovatelé
— Distributori a spotiebitelé

— Osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni

. Hlavni sdéleni

— Produkt je pro oblast typicky a je pfirodni

— Produkt piivodem z urcitého regionu Spolecenstvi

— Jakost (bezpecnost, vyzivova hodnota a chut, zpiisoby produkce, spojeni s ptivodem)
— Exoti¢nost

— Rozmanitost nabidky, a to i mimo sezonu

— Sledovatelnost

. Hlavni néstroje

— Elektronické ndstroje (internetovd stranka, atd.)

— Telefonické informacni linky

— Styk s vefejnosti prostfednictvim masmédif a reklamy (odbornyny tisk, tisk pro Zeny, kulindfské casopisy)
— Predvddéni v mistech prodeje, vystavy, veletrhy, atd.

— Kontakty s 1ékafi a odborniky na spravnou vyzivu

— Dal3i néstroje (prospekty, brozury, recepty, atd.)

— Audiovizudlni prostiedky

— Reklama v odborném a mistnim tisku

. Délka programit

Dvanact az tiicet Sest mésicil.

. Predbé&zny ro¢ni rozpocet pro odvétvi

1 milion EUR.

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

. Rozbor situace

Produkty ekologického zemédélstvi dosahuji znacnych dspécht zejména u méstskych obyvatel, ale jejich podil na
trhu je i naddle omezeny.

Znalosti spotiebitell a jinych zicastnénych stran o zptisobu ekologické produkee se zlepsily, ale jsou stile jesté nedo-
stacujici.

V akénim planu Spolecenstvi pro ekologické potraviny a pro ekologické zemédélstvi (1), jsou informacni a propagaéni
opatfeni povazovana za kli¢ovy faktor pro vyvoj poptavky po produktech z ekologického zemédélstvi.

. Cile

Je dulezité, aby se informacni a propagacni kampané nezaméfovaly pouze na jeden produkt nebo nékolik malo
vybranych produktd, ale naopak na skupiny produktt nebo ekologicky zpiisob produkce pouzivany v jednom nebo
vice regionech jednoho nebo vice ¢lenskych stata.

Tyto kampané se musi zam¢fit na:
— podporu spotieby produkti ekologického zemédélstvi,

— rozsifeni znalosti spotiebitelii o oznacovani, véetné loga Spolecenstvi pouzivaného pro produkty ekologického
zemédélstvi,

KOM(2004) 415 v kone¢ném znéni.
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poskytovani dplnych informaci a zlepSeni vefejného povédomi o vyhodich ekologického zemédélstvi, zejména
pokud jde o ochranu Zivotniho prostredi, dobré Zivotni podminky zvifat, zachovani ptirodniho prostedi a rozvoj
venkovskych regiont,

poskytovani dplnych informaci o obsahu a fungovéni rezimu Spolecenstvi o ekologickém zptisobu produkee,

podporu prechodu jednotlivych producentt a zpracovatell a seskupeni producentd, zpracovatelt nebo maloob-
chodnikdi, ktefi neprovozuji ekologické zemédélstvi, na tento zpiisob produkce a ddle na stimulovani maloob-
chodnikd, seskupeni maloobchodnikd a provozovateli restauraci k prodeji produkti ekologického zemédélstvi.

3. Cilové skupiny

4. HI

5. Hl

Spotiebitelé obecné, jakoz i seskupeni spotiebiteld a zvlastni podskupiny spotiebitel
Osoby, které vyznamné ovliviuji vefejné minén{

Distributofi (supermarkety, velkoobchodni prodej, specializovany maloobchodni prodej, catering, jidelny, restau-
race)

Ucitelé a skoly
avni sdéleni

Produkty ekologického zemédélstvi jsou piirodni produkty pFizptsobené pro moderni zpfisob Zivota a s pifjemnou
chuti. Jejich zptisob produkce obzvldsté respektuje Zivotni prostiedi a dobré zivotni podminky zvifat. Ekologické
zemédelstvi piispiva k zajisténi rozmanitosti zemédélské produkce a zachovani krajiny.

Na tyto produkty se vztahuji piisnd pravidla tykajici se produkce a kontroly, vetné dokonalé vysledovatelnosti,
s cilem ovéfit, Ze pochdzeji z hospodéfstvi podléhajicich systému inspekei.

Pouzivéni slov ,biologicky“ a ,ekologicky“ a jehich ekvivalentii v ostatnich jazycich pro oznaeni potravin je chré-
néno zdkonem.

Logo Spolecenstvi, které je symbolem pro ekologické produkty, se pouzivd v rdmci celého Spolecenstvi
a oznacuje, Ze produkty spliuji piisnd kritéria Spolecenstvi v oblasti produkce a Ze byly podrobeny pfisnym
kontroldm. Informace o logu Spolecenstvi miize byt doplnéna informacemi tykajicimi se log zavedenych ve clen-
skych statech.

Je mozné zdaraznit ostatni aspekty jakosti dotéenych produktti (bezpecnost, vyzivovou hodnotu, chut).

avni ndstroje
Elektronické ndstroje (internetové stranky)
Telefonické informacni linky

Styk s vefejnosti prostiednictvim masmédii a reklamy (odborny tisk, tisk pro Zeny, kulindiské casopisy, tisk potra-
vindfského pramyslu)

Kontakty se sdruzenimi spotiebitelii

Informace v mistech prodeje

Cinnost ve skoldch

Audiovizudlni komunikacni prostiedky (zejména cilené televizni spoty)
Tisténd dokumentace (prospekty, brozury, atd.)

Ucast na veletrzich a vystavach

Informace a ¢innosti nebo vzdélavaci semindfe o fungovani rezimu v oblasti ekologickych produkti a ekologické
produkce

6. Délka programit

Dvandct aZ tiicet Sest mésict. Upfednostni se viceleté programy jejichz cile a strategie jsou v kazdé fazi jasné stano-
veny.

7. PfedbéZny rocni rozpocet pro odvétvi

3 miliony EUR.




