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NARIZENI KOMISE (ES) & 422/2005
ze dne 14. biezna 2005,

kterym se méni nafizeni (ES) &. 94/2002, kterym se stanovi provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES)
¢. 2826/2000 o informacnich a propagacnich opatfenich pro zemédélské produkty na vnitfnim trhu

KOMISE EVROPSKYCH SPOLECENSTVI,

s ohledem na Smlouvu o zaloZeni Evropského spolecenstvi,

s ohledem na nafizeni Rady (ES) ¢ 2826/2000 ze dne 19.
prosince 2000 o informacnich a propaga¢nich opatienich pro
zemé&délské produkty na vnitinim trhu ('), a zejména na ¢lanek
12 uvedeného nafizeni,

vzhledem k témto dtivodim:

Clanek 3 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 stanovi podminky,
podle kterych se ur¢i odvétvi a produkty, pro kterd lze na
vnitinim  trhu  uskute¢nit propagani a informacni
opatfeni. Tato témata a tyto produkty jsou uvedeny
v seznamu v piiloze I nafizeni Komise (ES) <.
94/2002 (3.

Clanek 4 nafizeni (ES) & 2826/2000 pozaduje, aby
Komise sestavila kazdé dva roky seznam témat
a produktti uvedenych v ¢lanku 3 uvedeného nafizeni.

Semenné oleje plvodem ze SpoleCenstvi, zejména
fepkovy olej, stejné jako med a véelatské produkty,
jsou produkty, u kterych je mozné zlepsit rovnovihu
na trhu pomoci informacnich ajnebo propagacnich
opatfent, zejména  poskytovinim adekvitnich
a aktudlnich informaci spotiebitelim o jejich dobrych
vlastnostech, nutri¢ni hodnoté, chuti, platnych normdch
a pravidlech o oznafovani téchto produkti. Z tohoto
divodu je tfeba tyto produkty zafadit do prilohy
[ nafizeni (ES) ¢ 94/2002.

Za fGcelem propagace spotieby jakostnich produktt
v masném odvétvi je tfeba ucinit vSechna jakostni masa
ziskand v souladu s ndrodnim programem jakosti nebo

() UL vést. L 328, 23.12.2000, s, 2. Naifzeni naposledy pozménéné

nafizenim (ES) ¢. 2060/2004 (UF. vést. L 357, 2.12.2004, s. 3).

(®) Uf. vést. L 17, 19.1.2002, s. 20. Nafizeni naposledy pozménéné

naffzenim (ES) ¢. 1803/2004 (Ur. vést. L 318, 19.10.2004, s. 4).

programem jakosti Spolecenstvi zptsobilymi pro propa-
gacni opatfeni. Z tohoto divodu je tfeba tyto produkty
zafadit do piilohy I nafizeni (ES) ¢. 94/2002.

(5)  Z dtvodu jasnosti a zjednoduseni je tfeba zapracovat
témata v piiloze [ pismenu a) a produkty v piiloze
[ pismenu b) nafizeni (ES) ¢ 94/2002 do jediného
seznamu, ktery bude obsahovat jak témata, tak produkty,
a ktery bude pro kazdé téma a produkt obsahovat usta-
noveni, kterd se jich tykaji, v odpovidajicich obecnych
zdsaddch pro propagaci na vnitinim trhu v pifiloze III
uvedeného nafizeni.

(6)  Produkty s chrdinénym oznacenim ptvodu (CHOP),
s chrinénym zemépisnym oznalenim (CHZO) nebo
zarucené tradi¢ni speciality (ZTS) v souladu s nafizenim
rady (EHS) ¢ 2081/92 ze dne 14. cervence 1992
o ochrané zemépisnych oznaeni a oznaceni piivodu
zemédélskych produktii a potravin (}) nebo nafizenim
Rady (EHS) ¢. 2082/92 ze dne 14. cervence 1992
0 osvédcenich o zvldstni povaze zemédélskych produktd
a potravin (¥) a produktd ekologického zemédélstvi
v souladu s nafizenim Rady (EHS) ¢. 2092/91 ze dne
24. Cervna 1991 o ekologickém zemédélstvi a k nému
se vztahujicimu oznacovani zemédélskych produktd
a potravin (%), jsou jakostnimi produkty, jejichz produkce
a spotfeba se povazuje za prioritni v souvislosti se
spole¢nou zeméd€lskou politikou. Z tohoto divodu je
tieba tyto produkty zafadit do piilohy I nafizeni (ES) <.
94/2002, aby mohly cerpat vyhody ze vech informac-
nich a propagacnich opatfeni stanovenych pro rezim
propagace na mezindrodnich trzich.

(7)  Je nezbytné vytvoiit nové obecné zdsady tykajici se nové
pfidanych produktl, za dlelem dosazeni ocekdvanych
vysledkil propagacnich opatieni a pfezkoumat stdvajici
obecné zdsady s uvazenim vyvoje situace na trhu a ve
spolecné zemédélské politice. stejné jako dostupnych
zkuSenosti z hodnoceni naposledy provadénych propa-
gacnich a informacnich opatfeni.

() Ut vést. L 208, 24.7.1992, s. 1. Nafizeni naposledy pozménéné

nafizenim Komise (ES) ¢. 1215/2004 (Uf. vést. L 232, 1.7.2004,
s, 21).
(% Ut. vést. L 208, 24.7.1992, s. 9. Naifzeni naposledy pozménéné
nafizenim (ES) ¢. No 806/2003 (UF. vést. L 122, 16.5.2003, s. 1).
(°) Uf. vést. L 198, 22.7.1991, s. 1. Nafizeni naposledy pozménéné
nafizenim Komise (ES) ¢ 2254/2004 (Ur. vést. L 385,
29.12.2004, s. 20).
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(10)

Z tohoto davodu je tieba odpovidajicim zplsobem
pozménit nafizeni (ES) ¢ 94/2002.

PHstim terminem pro pfijeti téchto opatfeni na predlo-
zeni zddosti o podporu SpoleCenstvi pro propaga¢ni
programy je 31. leden. Navrhujici organizace a ¢lenské
stty maji omezeny Cas pro prizptsobeni nebo vypraco-
vani navrha tak, aby zohlediiovaly neddvno pozménéné
nafizeni. Je tudiz nezbytné, aby toto nafizeni vstoupilo
v platnost po 31. lednu.

Opatieni tohoto nafizeni jsou v souladu se stanoviskem
piednesenym na zasedani spole¢ného fidictho vyboru pro
propagaci zemédélskych produktd,

Toto nafizeni je zdvazné v celém rozsahu

V Bruselu dne 14. bfezna 2005.

PRIJALA TOTO NARIZENI:

Clinek 1

Nafizeni (ES) ¢. 94/2002 se méni takto:
1. Priloha I se nahrazuje znénim piilohy I tohoto nafizeni.
2. Prilloha II se nahrazuje znénim piilohy II tohoto nafizeni.

Cldnek 2

Toto nafizeni vstupuje v platnost téetim dnem po vyhldeni
v Utednim véstniku Evropské unie.

Pouzije se ode dne 1. tinora 2005.

a piimo pouzitelné ve vsech ¢lenskych stdtech.

Za Komisi
Mariann FISCHER BOEL
clenka Komise
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PRILOHA 1
,PRILOHA I

SEZNAM PRODUKTU A TEMAT

Cerstvé ovoce a zelenina,
zpracované ovoce a zelenina,
pfadny len,

zivé rostliny a kvétindfské produkty,
olivovy olej a stolni olivy,

semenné oleje,

mléko a mlécné vyrobky,

Cerstvé, chlazené nebo zmrazené maso ziskané v souladu s ndrodnim programem jakosti nebo programem Spolecen-
stvi pro jakost,

oznacovani vajec urCenych pro lidskou spotiebu,

med a veelafské produkty,

— jakostni vina s.o., stolni vina se zemépisnym oznacenim,

— graficky symbol pro nejvzdélengjsi regiony, jak je to stanoveno v zemédélskych pfedpisech,

chranénd oznaceni pivodu (CHOP), chrinéné(d) zemépisné(d) oznaceni (CHZO), nebo zarucend(é) tradi¢ni specialita(y)
(ZTS) v souladu s nafizenim Rady (EHS) ¢. 2081/921 (') nebo (EHS) ¢. 2082/92 (%) a produkty registrované podle
téchto programd,

ekologické zemédelstvi v souladu s nafizenim Rady (EHS) ¢. 2092/91 (%) a produkty registrované v souladu s timto
naifzenim.

Ji. vést. L 208, 24.7.1992, s. 1.

UF.
Ut vést. L 208, 24.7.1992, s. 9.
Uf. vést. L 198, 22.7.1991, s. 1.°
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PRILOHA 1

LPRILOHA Il

OBECNE ZASADY PRO PROPAGACI NA VNITRNIM TRHU

Tyto obecné zdsady poskytuji orientaci ve sdélenich, cilovych skupindch a ndstrojich, které maji mit tstfedni postaveni
v propagacnich a informacnich programech pro rizné kategorie produkti.

Aniz jsou dotceny priority podle ¢l. 6 odst. 4 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000, je téeba, aby se ndvrhy programt vypracovévaly
tak, Ze se obecné bude pfihlizet k témto zdsaddm:

— Pokud budou programy navrzeny vice nez jednim ¢lenskym stdtem, je tieba, aby obsahovaly koordinované strategie,
akce a sdéleni.

— Programy by mély byt pokud mozno viceleté a s oblasti piisobnosti dostate¢né obsdhlou k tomu, aby mély dopad na
cilové trhy. Mély by byt pfipadné provddény na trzich vice nez jednoho ¢lenského stitu.

— Sdéleni programt by méla poskytovat objektivni informace o podstatnych vlastnostech a/nebo nutriéni hodnoté
produktli v rdmci vyvazené stravy, o jejich produkénich metodach a Setrnosti vici Zivotnimu prostiedi.

— Programy by mély mit hlavni sdéleni, kterd jsou v zdjmu spotiebitelt, odbornikd a/nebo obchodu nékolika clenskych

statd.

Cerstvé ovoce a zelenina
1. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Zatimco produkce ovoce a zeleniny ve SpoleCenstvi stoupd, spotieba je zcela staticka.

Zejména je zaznamendvin mensi zdjem spotfebiteld mladsich 35 let, pficemZ tato tendence je jesté vyrazngjsi
u spotiebitelii ve $kolnim véku. Takové chovani spotiebitelti odporuje vyvdzenému stravovani.

2. CILE

Je tieba obnovit ,svéZi* a piirodni’ image produktu a sniZit pramérny veék spotiebiteld, a zvldsté se soustfedit na
povzbuzeni mladych lidi ke spotfebé produkttL.

3. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Mladé domdcnosti s rodi¢i mladsimi 35 let.
— Déti a mlddez $kolniho véku.
— Zafizeni vefejného stravovani a $kolni jidelny

— Lékafi a odbornici zabyvajici se zdravou vyZivou.

4. HLAVNI SDELENI[

— Propagovat pfistup typu ,5 denné& (doporuceni zkonzumovat alesponi pét porci ovoce nebo zeleniny denné).
— Produkty jsou pfirodni a Cerstvé.

— Jakost (bezpecnost, nutri¢ni hodnota a chut, produkéni metody, ochrana Zivotniho prostfedi, spojeni s mistem
ptvodu produktd).

— Vychutndni spotfeby.



15.3.2005

Utedni véstnik Evropské unie

L 68/9

— Vyvdzené stravovani.
— Rozmanitd a sezdénné odlisend nabidka cerstvych produktd, informace o jejich chutich a pouziti.
— Moznost vysledovani pivodu produktu.

— Dostupnost a snadnost piipravy: spotfeba v erstvém stavu, neni nutno vafit.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické ndstroje (internet, na niz je predstavena nabidka produktii s hrami pro déti).

— Telefonni informacni linka.

— PR s médii a reklama (napifklad specializovani novindf, Casopisy pro Zeny, Casopisy a magaziny pro mlddez).
— Kontakty s 1ékafi a odborniky na zdravou vyzivu.

— Vychovnd opatieni pro déti a mlddez, zapojeni uciteld a vedoucich Skolnich jidelen.

— Informacni akce pro spotiebitele v prodejnich mistech.

— Jiné ndstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a recepty, hry pro déti, atd.).

— Vizudlni média (kino, specializované televizni kandly).

— Rozhlasové spoty.

— UCast na veletrzich a vystavach.

. TRVAN] PROGRAMU

Dvandct az tficet Sest mésict, pficemz prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETV]

4 miliony EUR.

Zpracované ovoce a zelenina

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Toto odvétvi Celi zvysujici se konkurenci ze strany nékolika tfetich zemi.

PrestoZe postupné stoupd poptdvka, zejména diky snadné spotfebé téchto produktd, je dilezité, aby toto odvétvi
Spolecenstvi mohlo profitovat ze svého potencidlu. Proto je podpora informa¢nim a propaga¢nim akcim odivodnénd.

. CILE

Image produktu je tfeba zmodernizovat a omladit a poskytnout o ném informace pro podporu spotieby.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Domacnosti.
— Restaurace a $kolni jidelny.

— Lékafi a odbornici zabyvajici se zdravou vyZzivou.
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. HLAVNI SDELEN[

— Jakost (bezpecnost, nutri¢ni hodnota a chut, zptsob pfipravy).

— Snadnost pouZiti.

— Vychutndni spotieby.

— Rozmanitost nabidky produktii a jejich dostupnost béhem celého roku.

— Vyvazené stravovani.

— Moznost vysledovéni ptvodu.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické ndstroje (internet).

— Telefonni informaéni linka.

— PR s médii a reklama (napiiklad specializovani novindfi, ¢asopisy pro Zeny, tiskoviny pro kulindfe a odborniky).
— Ukdzky v prodejnich mistech.

— Kontakty s 1ékafi a odborniky na zdravou vyzivu.

— Jiné néstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a recepty).

— Vizudlni média.

— Ucast na veletrzich a vystavich.

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésict, pficemZ prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

2 miliony EUR.

Pfadny len

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Liberalizace vnitintho obchodu s textilem a odévy vystavila len ze Spolecenstvi ostré konkurenci ze strany zem{ mimo
Spolecenstvi, které jej nabizeji za velmi atraktivni ceny. Len také soutéZi s ostatnimi vldkny. Spotieba textilu md
zdroven stagnujici tendenci.

. CILE

— Je tieba vytvofit image a dobré jméno Inu ze Spolecenstvi a vyzdvihovat jeho skvélé vlastnosti.

— Je tieba zvysit spotiebu tohoto produktu.

— Je tfeba informovat spotiebitele o vlastnostech novych produktti uvddénych na trh.
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. CILOVE SKUPINY

— Hlavni{ odbornici v odvétvi (stylisté, ndvrhaf, producenti, editofi).

— Distributofi.

— Lidé zapojeni ve vzdéldvani v oblasti textilu, mody a névrhu interiért (ucitelé, studenti).
— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni.

— Spotfebitelé.

. HLAVNI SDELEN{

— Jakost produktu vychdzi z podminek, ve kterych je vyrdbéna surovina, ve vyuZzivani vhodnych odrid a know-how
vlozeného do celého produkéniho fetézce.

— Len ze spolecenstvi nabizi $iroké spektrum produktd (odévy, dekoraéni materidly, bytovy textil) a bohaté moznosti
pro tvofivost a inovace.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické prostiedky (internet).

— Odborné veletrhy a vystavy.

— Informaéni opatfeni zaméfend na uzivatele (ndvrhafi, producenti, distributofi, editofi).

— Informace v prodejnich mistech.

— Vztahy s odbornym tiskem.

— Vzdélavaci informacni opatfeni v navrhdiskych skoldch, v kurzech textilnich technikt atd.

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct az tficet Sest mésict, pficemZ prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

1 milion EUR.

Zivé rostliny a kvétindtské produkty

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Situace nabidky v tomto odvétvi je charakterizovdna zvysujici se konkurenci mezi produkty ze Spolecenstvi a produkty
ze tietich zemi.

Hodnotici studie propaga¢nich kampani provedenych v letech 1997-2000 ukazuji, Ze pro usnadnéni prodeje produkce
Spolecenstvi v rdmci Evropské unie je nutné lépe zorganizovat a racionalizovat fetézec od produkce az po distribuci
a je tieba 1épe informovat spotiebitele o dobrych vlastnostech a odridach produktt Spolecenstvi.

. CILE

— Je tieba zvysit spotiebu kvétin a rostlin pochdzejicich ze Spolecenstvi.

— Je tieba propagovat postupy, které jsou vyhodné pro Zivotni prostiedi a zvySovat védomosti o metodich, které
jsou Setrné vici Zivotnimu prostiedi.
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— Je tieba posilit partnerstvi mezi odborniky z nékolika ¢lenskych stitd, mimo jiné umoznénim sdileni pokrocilych
védomosti z tohoto odvétvi, a ddle je tfeba informovat vSechny ucastniky v produkénim fetézci.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Producenti, péstitelské skolky, distributofi a ostatni provozovatelé v tomto odvétvi.

— Studenti a Skolni mlddez.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni: novindfi, ucitelé.

— Spotiebitelé.

. HLAVNI SDELEN[

— Informace o jakosti a odriddch produkt Spolecenstvi.
— Produkéni metody Setrné viici Zivotnimu prostiedi.
— Optimélni kombinace odrtd rostlin a kvétin.

— Uloha rostlin a kvétin v nasem spokojeném byti a jakosti Zivota.

. HLAVNI NASTROJE

— Kontakty s médii.

— Ucast na veletrzich a vystavich: stinky piedstavujici produkty nékolika ¢lenskych stitd.
— Vzdéldvaci opatfeni pro odborniky, spotiebitele a studenty.

— Akce zaméfené na sdileni védomosti o vyssi trvanlivosti produktd.

— Informacni opatieni pro spotiebitele pfedstavend prostiednictvim tisku a také prostfednictvim iniciativ, jako je
napiiklad vyddvdni katalogti, kalenddft zahradnika a eventuelné i prostfednictvim kampani typu rostlina mésice".

— Zvysené pouzivani elektronickych prostiedkd (internet, CD-ROM, atd.).

. TRVANI PROGRAMU

Dvanéct az tficet Sest mésich, pficemz pfednost maji viceleté programy se strategif a fddné odtivodnénymi cili pro
kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCN{ ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

3 miliony EUR.

Olivovy olej a stolni olivy

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Jelikoz nabidka olivového oleje a stolnich oliv roste, maji odbytisté na vnitrostdtnich i mezindrodnich trzich vyznam
pro udrzeni rovnovéhy trhu Spolecenstvi. Situace na trovni doméci poptivky po téchto produktech se vyrazné lisi
mezi jednotlivymi tradicnimi spotfebitelskymi trhy a trhy, kde se v piipadé téchto produktl jednd o relativné novy
fenomén.
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V tradi¢nich spotfebitelskych® ¢lenskych zemich (Spanélsko, Itdlie, Recko a Portugalsko) jsou dotéené produkty obecné
dobfe zndmé a jejich spotieba je vysokd. Toto jsou vyspélé trhy, kde jsou jakékoli vyhlidky na celkové zvySeni
poptavky omezené, ale s uvdZenim jejich soucasného podilu na spotiebé olivového oleje se nadile t&si velkému
zdjmu tohoto odvétvi.

V novych spotfebitelskych® ¢lenskych stitech spoteba téchto produktd na hlavu vzrostla, ale je stile podstatné nizsi
(ve Spolecenstvi v podobé pred 1. kvétnem 2004) nebo okrajovd (ve vét$iné novych clenskych stdt). Mnoho
spotiebiteltt neznd dobré vlastnosti, nebo rtznorodost pouziti olivového oleje a stolnich oliv. Z tohoto divodu se
jednd o trh s velkym potencidlem pro zvyseni poptavky.

. CILE

— Pednostné je tfeba zvysit spotiebu v ,novych spotiebitelskych® clenskych stitech zvySovanim pronikdni téchto
produktd na trh a zvysit jejich spotfebu diverzifikaci jejich pouziti a poskytovinim nezbytnych informaci.

— Je tieba zkonsolidovat a rozvijet spotfebu v tradi¢nich spotfebitelskych® ¢lenskych zemich na zdkladé zlepseni
informaci poskytovanych spotiebitelim o méné zndmych aspektech a pfimét mladé lidi, aby si zvykli tyto
produkty kupovat.

. CILOVE SKUPINY

— Osoby obstaravajici ndkupy v piipadé tradi¢nich spotiebitelskych’ ¢lenskych statti, zejména osoby ve véku mezi 20
a 40 roky.

— Subjekty ovliviujici vefejné minéni (gastronomové, kuchafi, restauratéfi, novindfi) a obecné a odborné tiskoviny
(gastronomické Casopisy, Casopisy pro Zeny, Casopisy zaméfené na Zivotni styl).

— Casopisy pro lékate a pro piislusniky zdravotnickych profes.

— Distributofi (v ,novych spotiebitelskych* ¢clenskych stitech).

. HLAVNI SDELEN{

— Gastronomické vlastnosti a organoleptické vlastnosti panenského olivového oleje (aroma, barva, chut) souviseji
s odrtidami, oblastmi, skliznémi, chrdnénym oznaCenim pGvodu/chrinénym zemépisnym oznaCenim atd. Tato
rozmanitost nabizi iroké spektrum chutovych vjemil a kulindfskych moznosti.

— Razné kategorie olivového oleje.

— Olivovy olej je diky svym nutricnim vlastnostem hlavni soucdsti zdravého a vyvazeného stravovani: nabizi
uspésnou kombinaci kulindfskych pozitk s pozadavky na vyvadzené a zdravé stravovéni.

— Informace o pravidlech tykajicich se kontroly, certifikace jakosti a oznacovani olivovych olejt.

— Informace o viech druzich olivovych olejii a/nebo stolnich oliv registrovanych s oznacenim ptivodu/chranénym
zemépisnym oznacenim v rdmci Spolecenstvi.

— Stolni olivy predstavuji zdravy a pfirodni produkt, vhodny jednak pro jednoduchou spotiebu a také pro piipravu
zvlatnich jidel.

— Odrtidové vlastnosti stolnich oliv.
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V ,novych spotiebitelskych’ ¢lenskych zemich zejména:

— Olivovy olej, a zejména panensky olej kategorie ,extra’ je p¥rodnim produktem, vznikajicim na zédkladé tradice
a ddvného know-how, ktery je vhodny pro moderni kuchyni plnou chutf; kromé stiedomotské kuchyné je snadné
tento produkt zafadit do jakékoli moderni kuchyné.

— Rady tykajici se pouziti v kuchyni.

Zejména v tradicnich spotfebitelskych® ¢lenskych zemich:

— Vyhody ndkupu olivového oleje plnéného do lahvi (s oznacenim obsahujicim uzite¢né informace pro uZivatele).
— Modernizace image produktu, ktery mé dlouhodobou historii a vyznamny kulturni rozmér.

AniZ je dotcen ¢l. 2 odst. 3, musi byt informace o nutri¢nich vlastnostech olivového oleje a stolnich oliv poskytovany
na zakladé obecné uzndvanych védeckych dat a spliiovat poZadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES a tykajici se
oznacovani potravin, jejich obchodni dpravy a souvisejici reklamy a piipadnd provadéci pravidla.

5. HLAVNI NASTROJE
— Internet a ostatni elektronické prostiedky (CD-ROM, DVD).

— Propagace v prodejnim misté (ochutndvky, recepty, informace).
— Vztahy s tiskem a PR (vefejné akce, Gcast na spotfebitelskych veletrzich atd.).

— Reklama (nebo propagacni tivodniky) v tisku (obecné, gastronomické tiskoviny, tiskoviny pro Zeny a tiskoviny
o zivotnim stylu...).

— Spolecné akce s lékafi a s piislusniky zdravotnickych profesi (PR v lékatskych kruzich).
— Audiovizudlni prostiedky (televize a rozhlas).

— Utast na veletrzich a vystavach.

6. OBLAST PUSOBNOSTI A TRVANI PROGRAMU
Dvandct az tficet Sest mésich, pfiCemz piednost maji viceleté programy se strategii a fadné odtivodnénymi cili pro

kazdou etapu.

Prednost maji programy, které budou provddény alesponi ve dvou ,novych spotiebitelskych® clenskych stitech.

7. PREDBEZNY ROCN[ ROZPOCET PRO DANE ODVETVI
4 miliony EUR.

Semenné oleje

V tomto odvétvi budou mit ptednost programy, které se soustfedi na fepkovy olej, nebo které budou prezentovat
vlastnosti riznych semennych olejd.

Predbézny rocni rozpocet pro odvétvi semennych oleji:

2 miliony EUR.
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A. Repkovy olej

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

V disledku nové spole¢né zemédélské politiky péstovani fepky nedostdvd Zadnou zvlastni podporu a musi se stit
trzné orientovanym. S naristajicimi moznostmi produkce a jako alternativa k produkci obilovin, kterd je charakteri-
stickd strukturdlni nadprodukci, pfispéje propagace fepkového oleje k rovnovdze trhu s plodinami na orné pudé a ve
spotiebé riznych rostlinnych olejii ve Spolecenstvi. Spolecenstvi prozatim fepkového oleje vice vyvazi nez dovazi.

Béhem poslednich desetileti byly vypéstovany odridy fepky s hodnotnymi nutriénimi vlastnostmi. To vedlo ke
zlepseni jakosti. Byly vyvinuty nové produkty jako fepkovy olej lisovany za studena se zvldstni ofechovou chuti.

Nutri¢ni hodnota fepkového oleje byla zjistovana v pribéhu celosvétového vyzkumu, jehoz vysledky potvrdily pifznivé
nutricni i fyziologické vlastnosti tohoto produktu. Vseobecni lékati a odbornici na zdravou vyZivu by stejné jako
spotiebitelé méli byt informovéni o téchto poslednich vysledcich vyzkumu.

. CILE

— Je tieba zlepsit povédomi o vlastnostech fepkového oleje a jeho neddvném vyvoji.

— Je tfeba zvysit spotiebu prostfednictvim informovani spotfebiteldi, 1ékaiti a pifslusniki zdravotnickych profesi
o moznostech pouziti a nutri¢ni hodnoté fepkového oleje.

. CILOVE SKUPINY

— Domdcnosti a zejména osoby obstardvajici ndkupy.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni (novinafi, kuchafi, lékafi a odbornici na zdravou vyzivu).

— Distributofi.

— Casopisy pro lékate a pro pifslusniky zdravotnickych profesi.

— Zemédélsko-potravindfsky pramysl.

. HLAVNI SDELEN{

— Nutri¢ni hodnota fepkového oleje z ngj ¢ini dilezitou soucdst zdravého a vyvazeného stravovani.

— Piiznivé sloZeni mastnych kyselin v fepkovém oleji.

— Rady pro pouziti v kuchyni.

— Informace o vyvoji produktu a jeho odrid.

Aniz je dotéen ¢l. 2 odst. 3, musi byt informace o nutri¢nich vlastnostech fepkového oleje poskytovany na zdkladé
obecné uzndvanych védeckych dat a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES a tykajici se oznacovani
potravin, jejich obchodni tpravy a souvisejici reklamy a piipadnd provadéci pravidla.

5. HLAVNI NASTROJE

— Propagace v prodejnim misté (ochutndvky, recepty, informace).

— Reklama (nebo propagacni tvodniky) v obecnych, gastronomickych tiskovindch, tiskovinich pro Zeny
a tiskovindch o Zivotnim stylu.

— PR (vefejné akce, ticast na potravindfskych veletrzich atd.).
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— Spolecné akce s lékafi a s piislusniky zdravotnickych profesi.

— Spolecné akce s restauracemi, stravovacimi zdvody a kuchafi.

— Internet.

6. TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésica.

B. Slunecnicovy olej

Programy pro slune¢nicovy olej dostanou pfednost pouze tehdy, pokud to bude odiivodnéno podminkami na trhu.

1. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Slunecnice se péstuji na vice nez 2 milionech hektart ve Spolecenstvi a produkce slunecnicovych semen presahuje 3,5
miliond tun za rok. Slunecnicovy olej spotiebovdvany ve Spolecenstvi je doposud vyrdbén predeviim ze semen
vypéstovanych ve Spolecenstvi. Nicméné, pokles v drceni semen snizi béhem odbytového roku 2004/05 produkci
slune¢nicového oleje v EU. JelikoZ svétové ceny jsou na vzestupu a jsou mozné vypadky v nabidce, nenf ddna ptednost
programim, které se soustfedi pouze na slunecnicovy olej. Tento olej ale mizZe byt prezentovdn jako soucdst
programil pro rizné semenné oleje pivodem ze Spolecenstvi.

Slunecnicovy olej jako produkt mé urcité vyhody pro nékterd pouziti, jako je napiiklad smazeni. Je také bohaty na
nenasycené tuky a vitamin E. Ucelem téchto kampanf je informovat spotfebitele a obchodniky]distributory o rtznych
zplsobech pouziti, typech a vlastnostech slune¢nicového oleje a o pfedpisech Spolecenstvi tykajicich se jeho jakosti.
Kampané by mély byt koncipovdny se zaméfenim na poskytovani objektivnich informaci.

2. CILE

Je tfeba informovat spotfebitele a obchodniky o tomto:

— ruzné zpusoby pouziti slunecnicového oleje, jeho vlastnosti a nutri¢ni hodnota,

— piedpisy a normy pro jakost, pravidla oznacovéni.

3. CILOVE SKUPINY

— Domadcnosti, a zejména osoby obstardvajici nakupy.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni (novindf, kuchafi, lékafi a odbornici na zdravou vyzivu).

— Distributofi.

— Casopisy pro lékate a pro piisluiniky zdravotnickych profesi.

4. HLAVNI SDELENI[

Hlavni sdéleni programii by mélo poskytnout informace o tomto:

— vyhody vyplyvajici z vhodného pouzivani slunecnicového oleje. Napiiklad slunecnicovy olej vyrobeny ze semen
olejnatého typu slune¢nic je bohaty na vitamin E ve srovnani s ostatnimi rostlinnymi oleji. Slunecnicovy olej je
dobfe zndmy pro lehkou chut a vyhodné vlastnosti pro smazeni,

— predpisy a normy pro jakost slune¢nicového oleje,
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— sloZeni co do mastnych kyselin a nutri¢ni hodnota slunecnicového oleje,

— vysledky védeckého vyzkumu a technického vyvoje slunecnicového oleje a ostatnich rostlinnych oleji.

Aniz je dotCen ¢l. 2 odst. 3, musi byt informace o nutri¢nich vlastnostech slune¢nicového oleje poskytovany na
zdkladé obecné uzndvanych védeckych dat a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13/ES a tykajici se
oznacovéni potravin, jejich obchodni tpravy a souvisejici reklamy a pifpadnd provadéci pravidla.

. HLAVNI NASTROJE

— Distribuce informaénich materidld v prodejnich mistech (prodejni mista a obchod).

— Reklama (nebo propagacni dvodniky) v obecnych a v odbornych gastronomickych tiskovinch.

— PR (vefejné akce, ticast na potravindfskych veletrzich atd.).

— Internet.

. TRVAN{ PROGRAMU

Dvandct a7 tiicet Sest mésict.

Mléko a mlééné vyrobky

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Snizuje se spotieba konzumniho mléka, a to zejména ve velkych spotiebitelskych zemich, coz je zptsobeno tim, Ze
mlad3i spotiebitelé ddvaji pfednost jinym nealkoholickym ndpojim. Réizné ndhrazky mléka postupné nahrazuji
spotfebu konzumniho mléka. Celkové viak vzriistd spotieba mlécnych vyrobki vyjadiend v mlécném ekvivalentu.

. CILE

— Zvysit spotiebu konzumniho mléka na trzich, kde existuje potencidl pro rist spotieby, a udrzet troven spotieby
na nasycenych trzich.

— Zvysit spotfebu mlécnych vyrobka obecné.

— Podpotit spotiebu mléka u mladych lidi, jakozto budoucich dospélych spotiebitel.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

Spotiebitelé obecné se zvldstnim ddrazem na:
— Déti a mlddez, zejména divky od 8 do 13 let.
— Zeny rfiznych vékovych skupin.

— Lidé tettho véku.

. HLAVNI SDELEN{

— MIéko a mlécné vyrobky jsou zdravé pirodni produkty, vhodné pro viedni moderni Zivot, které se konzumuji
s potésenim.

— MIéko a mlé¢né vyrobky maji specifickou nutri¢ni hodnotu, prospésnou zejména nékterym vékovym skupindm.

— Obsah sdéleni musi byt kladny a musi brit v Gvahu specifi¢nost spotfeby na réiznych trzich.
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— Existuje velkd skdla mlé¢nych vyrobku, které jsou vhodné pro rizné spotiebitele v raznych spottebitelskych
situacich.

— Existuje moznost rozhodnout se pro mléko a mlééné vyrobky s niz§im obsahem tuku, které mohou byt pro
nékteré spotiebitele vhodngjsi.

— Kontinuita hlavnich sdéleni musi byt zaji§téna po dobu celého programu, aby se spotiebitelé presvédcili
o vyhodich, které pro né mohou vyplynout z pravidelné spotieby téchto produktd.

Aniz je doten ¢l. 2 odst. 3, musi byt informace o nutri¢nich vlastnostech mléka a mléénych vyrobkd poskytovany na
zdkladé obecné uzndvanych védeckych dat a spliiovat pozadavky stanovené ve smérnici 2000/13[ES a tykajici se
oznacovéni potravin, jejich obchodni dpravy a souvisejici reklamy a piipadnd provadéci pravidla.

5. HLAVNI NASTROJE
— Elektronické prostiedky.

— Telefonni informacni linka.

— Styk s médii a reklama (napiiklad specializované Casopisy, Casopisy pro Zeny a mlddez).
— Kontakty s 1ékafi a odborniky na zdravou vyzivu.

— Kontakty s uciteli a Skolami

— Jiné néstroje (prospekty, brozury, hry pro déti, atd.).

— Ochutnévky v prodejnich mistech.

— Vizudlni média (kino, specializované televizni kandly).

— Rozhlasové spoty.

— Ucast na vystavich a veletrzich.

6. OBLAST PUSOBNOSTI A TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésict, pficemZ pfednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

7. PREDBEZNY ROCN[ ROZPOCET PRO DANE ODVETVI
4 miliony EUR.

Cerstvé, chlazené a zmrazené maso ziskané v souladu s ndrodnim programem jakosti nebo programem
spolecenstvi pro jakost

1. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Zdravotni problémy, které se dotkly mnoha ze zdkladnich Zivocisnych produktd, zvysily potiebu posilit davéru
spotiebiteltt v masné vyrobky ze Spolecenstvi.

To zahrnuje nutnost poskytovat objektivni informace o ndrodnich systémech jakosti a kontroldch jakosti a o systé-
mech jakosti a kontroléch jakosti Spolecenstvi, které jsou potiebné kromé obecnych prévnich pfedpist o kontroldch
a bezpecnosti potravin. Tato pravidla a kontroly tvoii dopliikovou zdruku, nebot zahrnuji specifikace produkti
a doplitkové kontrolni struktury.
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. CILE

— Tyto informa¢ni kampané se omezuji na produkty produkované v rdmci rezimt evropskych systémi jakosti
(chrdnéné oznaceni ptvodu/chrdnéné zemépisné oznaeni/zaruené tradiéni speciality a ekologické zemédélstvi)
a podle programi jakosti uzndvanych v ¢lenskych stitech a spliujicich kritéria definovand v ¢clinku 24b nafizeni
(ES) ¢. 1257/1999. Informacni kampané financované na zékladé tohoto nafizeni nebudou zdroven financované na
zdkladé nafizeni (ES) ¢. 1257/1999.

— Jejich Gcelem je zajistit objektivni a vyCerpdvajici informace o pravidlech pro systémy jakosti Spolecenstvi
a vnitrostatni systémy jakosti u masnych vyrobkd. Mély by informovat spottebitele, subjekty ovliviiujici vefejné
minéni a distributory o specifikacich vyrobka skutecnych kontroldch v rdmci téchto systémui jakosti.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Spotfebitelé a jejich sdruzeni.

— Osoby obstardvajici za nakupy v domécnosti.

— Instituce (restaurace, nemocnice, Skoly atd.).

— Distributofi a jejich sdruzeni.

— Tisk a subjekty ovliviujici vefejné minéni.

. HLAVNI SDELEN{

— Rezimy jakosti zarucuji specifické metody produkce a piisn&jsi kontroly, nez které vyzaduji prévni piedpisy.

— Jakostni masné vyrobky maji specifické znaky nebo jakost, kterd pfevySuje obvyklé obchodni normy.

— Rezimy jakosti SpoleCenstvi a ndrodni rezimy jakosti jsou prihledné a zajistuji dplnou moznost vysledovani

produktii.

— Oznacovani masa umoznuje spotiebiteli urcit jakost produktt, jejich piivod a jejich vlastnosti.

. HLAVNI NASTROJE

— Internet.

— PR s médii a reklama (védecké a odborné tiskoviny, Casopisy pro Zeny a kulindfské casopisy).

— Kontakty se sdruzenimi spotfebiteld.

— Audiovizudlni média.

— Pisemnd dokumentace (brozurky, letdky atd.)

— Informace v prodejnim misté.

. OBLAST PUSOBNOSTI A TRVAN[ PROGRAMU

Programy by mély mit alespon celostdtni rozmér nebo pokryvat nékolik clenskych statd.

Dvandct az tiicet Sest mésict, pficemz pfednost maji viceleté programy s odtivodnénymi cili definovanymi pro kazdou
etapu.
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. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

4 miliony EUR.

Oznacovini vajec uréenych pro lidskou spotfebu

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Od 1. ledna 2004 bude na skoidpku viech vajec uréenych k lidské spotiebé otisknut kéd urcujici producenta
a metodu chovu nosnic. Tento kéd se bude sklddat z ¢isla oznacujictho metodu chovu (0 = vejce nosnic chovanych
v souladu s pozadavky ekologického zemédélstvi, 1 = vejce nosnic ve volném vybéhu, 2 = vejce nosnic v haldch, 3 =
vejce nosnic v klecich), kddu ISO ¢lenského stitu, kde se nachdzi hospodafstvi, a ¢&isla pfidéleného hospodafstvi
piislusnym orgdnem.

. CILE

— Je tfeba informovat spotiebitele o novych norméach pro oznacovani vajec a plné vysvétlit vyznam kédu otisténého
na vejcich.

— Je tieba poskytovat informace o systémech produkce vajec prostfednictvim kédu tisténych na vejcich.

— Je tieba poskytovat informace o stdvajicich systémech vysledovani.

. CILOVE SKUPINY

— Spotfebitelé a distributofi.

— Subjekty ovliviijici vefejné minéni.

. HLAVNI SDELEN[

— Zvefejnit a vysvétlit novy kod otistény na vejcich v souladu se smérnici 2002/4/ES (') a vlastnosti riznych kategorif
vajec, ke kterym se tento kéd vztahuje.

— Sdéleni by nemélo vyjadfovat upfednostiiovani jedné metody chovu na tkor jiné ani uvddét informace o nutri¢ni
hodnoté a dopadu konzumace vajec na zdravotni stav. Nesmi dojit k diskriminaci mezi vejci pochdzejicimi
z riznych clenskych statd.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické prostiedky (internetové stranky).

— Tistény materidl (brozurky, letdky, atd.).

— Informace v prodejnim misté

— Reklama v tisku a v potravindfskych Casopisech, ¢asopisech pro Zeny atd.

— Vztahy s médii.

. TRVANI PROGRAMU

Dvanéct aZ dvacet Ctyfi mésicil

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

2 miliony EUR.

() UL vést. L 30, 31.1.2002, s. 44.
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Med a vcelafské produkty

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Odvétvi jakostniho medu a vcelafskych produktt Spolecenstvi, které md velmi malou podporu Spolecenstvi, celi
zvydujici se globdlni konkurenci. Skutecnost, Ze produkéni ndklady ve Spolecenstvi jsou vysoké, tuto situaci jesté
ztéZuje.

Od roku 2001 toto odvétvi podléhd smérnici 2001/110/ES o medu (!), kterd stanovi povinné oznacovani uvadéjici
spojeni mezi piivodem a jakosti. Podporované programy se musi soustfedit na med a v¢elaiské produkty ze Spolecen-
stvi s dopliujicimi Gdaji o regiondlnim, tizemnim nebo topografickém piivodu, nebo s certifikovanym oznacenim
jakosti Spolecenstvi (chrdnéné oznaCeni puvodu/chrinéné zemépisné oznacenijzarucené tradicni speciality nebo
produkty ekologického zemédélstvi) nebo ¢lenského statu.

. CILE
— Je tfeba informovat spotiebitele o rozmanitosti, organoleptickych vlastnostech a podminkdch produkce veelafskych
produktil ve Spolecenstvi.
— Je tieba informovat spotfebitele o dobrych vlastnostech nefiltrovaného a nepasterovaného medu ze Spolecenstvi.
— Je tfeba pomoci spotiebitelim chdpat oznaceni medu ze Spolecenstvi a podnitit producenty ke zlepSeni jasnosti
jejich oznaceni.
— Je tieba orientovat spotiebu medu na jakostni produkty upozorfiovinim na jejich moznost vysledovéni.
. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Spotfebitelé se zvldstnim diirazem na vékové skupiny od 20 do 40 let.

— Lidé trettho véku a déti.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni.

. HLAVNI SDELEN{

— Informace o ptedpisech Spolecenstvi tykajicich se bezpecnosti, hygieny produkece, certifikace jakosti a oznacovani.

— Med je piirodni produkt, jehoZ produkce je zaloZena na tradici a stanoveném know-how a ktery mé rtizné vyuziti
v moderni kuchyni.

— Velkd rozmanitost medu rtizného zemépisného a botanického ptvodu ajnebo pochdzejictho z riznych ro¢nich

obdobi.

— Rady k pouzivini a informace o nutri¢ni hodnoté.

— Zéaruka opyleni je velmi ddlezitd pro udrzeni biologické rozmanitosti.

. HLAVNI NASTROJE

— Reklama ve vieobecnych a odbornych tiskovindch (gastronomické, zaméfené na Zivotni styl).
— Internet, kino a ostatni audiovizudlni média (televize, rozhlas).
— Prodejni mista.

— Ucast na vystavich a veletrzich.

UR vést. L 10, 12.1.2002, s. 47.
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— Informace ve Skoldch (instrukce pro ucitele a pro studenty hotelovych a restauracnich skol).

. OBLAST PUSOBNOSTI A TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésictl, pfiemz pfednost maji viceleté programy s fadné odtvodnénymi cili a strategiemi
definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

1 milion EUR.

Jakostni vina s.o., stolni vina se zemépisnym oznacenim

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Toto odvétvi je poznamendno nadmérnou produkci, stagnujici spotiebou, kterd je u nékterych typt vin dokonce
klesajici, a vzristajici nabidkou vin dovdzenych ze tfetich zemi.

. CILE

— Je tieba zvysit spotiebu vin ze Spolecenstvi.

— Informovat spotiebitele o rozmanitosti, jakosti a produkénich podminkach evropskych vin a o vysledcich védec-
kych studi.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Distributofi.

— Spotfebitelé s vyjimkou mladych lidi a dospivajici mlddeze uvedené v doporuceni Rady 2001/458[ES ze dne 5.
Cervna 2001 (1).

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni: novindfi, gastronomicti odbornici.

— Vzdéldvaci instituce v hotelové a restauraéni oblasti.

. HLAVNI SDELENI[

— Prévni predpisy Spolecenstvi piisné upravuji produkci, Gdaje o jakosti, etiketovdni a uvddéni na trh tak, aby
spotiebitelé méli zarucenu jakost a moznost vysledovani ptivodu nabizeného vina.

— Moznost vybéru mezi mnoha evropskymi viny rtzného pavodu.

— Informace o vinohradnictvi ve Spolecenstvi a spojeni s regiondlnimi a mistnimi podminkami, kulturami a chutémi.

. HLAVNI NASTROJE

Informacni opatfeni a PR opatfent:
— Skoleni pro distributory a restaurace.
— Kontakty s odbornym tiskem.

— Jiné néstroje (internet, prospekty a brozury), které by spotiebitele vedly pii jejich vybéru a vytvérely podnéty ke
spotiebé pii rodinnych uddlostech a slavnostnich piilezitostech.

— Vystavy a veletrhy: stdnky seskupujici produkty z nékolika ¢lenskych statd.

() UL vést. L 161, 16.6.2001, s. 38.
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6. TRVANI PROGRAMU

Dvandct az tficet Sest mésict, pficemz prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

7. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI
3 miliony EUR.

Produkty s chrinénym oznacenim piivodu (chop), chrinénym zemépisnym oznacenim (chzo) a zaruené
tradi¢ni speciality (zts)

1. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Systém Spolecenstvi na ochranu ndzvii produktd stanoveny v nafizeni (ES) ¢. 2081/92 a v nafizeni ¢. 2082/92 je
prioritou pfi provadéni kapitoly spole¢né zemédélské politiky tykajici se jakosti. Z tohoto divodu je nezbytné
pokracovat v zapocatém Usili pfi provadéni kampani, ve kterych jsou uvddény ve zndmost ndzvy a produkty, které
nesou chranéné ndzvy, viem piipadnym dcastnikim v fetézci produkce, piipravy, marketingu a spotfeby téchto
produkttL.

2. CILE

Propagacni a informac¢ni kampané by se nemély soustiedit pouze na velmi omezeny pocet ndzvi produktd, ale naopak
na skupiny ndzvi bud v rdmci nékteré kategorie produktd, nebo na produkty produkované v jednom nebo nékolika
regionech, nebo v jednom ¢i vice clenskych stdtech.

Cili téchto kampani by mélo byt toto:

— Poskytovat ucelené informace o obsahu, funk¢nosti a povaze rezimi Spolecenstvi a zejména o jejich vlivu na
komer¢ni hodnotu produktt s chranénymi ndzvy, které po registraci Cerpaji vyhody z ochrany poskytované témito
rezimy.

— Zvysit znalost log Spolecenstvi pro produkty s CHOP/CHZO a ZTS u spotiebiteld, distributorii a odbornikt
v potravindfském oboru.

— Pobidnout skupiny producentl a zpracovateld, které se téchto rezimii dosud neticastni, aby vyuZivaly rezim na
zdakladé registrace ndzvl produktd, které vyhovuji zdkladnim pozadavkim pro takovouto registraci.

— Pobidnout producenty a zpracovatele v dotcenych regionech, kteff se dosud tohoto systému nedcastni, aby se
Gcastnili na produkci produktd, které nesou registrované ndzvy na zdkladé vyhovéni schvilenym specifikacim
a pozadavkim na kontrolu, stanovenych pro rizné chrinéné nazvy.

— Stimulovat poptivku po téchto produktech a informovat spotiebitele a distributory o existenci, vyznamu
a vyhodéch rezimil a o jejich logdch, déle o podminkach, za nichz je produktu pfidéleno oznaceni, a o pfislusnych
kontrolich a systémech vysledovani.

3. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Producenti a zpracovatelé.

— Distributofi (supermarkety, velkoobchodnici, maloobchodnici, restaurace).

— Spotiebitelé a jejich sdruzeni.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni.
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. HLAVNI SDELEN[

— Produkty, které nesou chrdnéné ndzvy, maji specifické vlastnosti spojené s jejich zemépisnym ptvodem; v piipadé
produktii s CHOP jsou jakost a vlastnosti produktu zcela a vyhradné spojeny s ur¢itym zemépisnym prostfedim (s
jeho neodmyslitelnymi piirodnimi a lidskymi faktory); v piipadé produktt s CHZO produkty disponuji specific-
kymi vlastnostmi nebo véhlasem, ktery je mozné pfipsat zemépisnému ptvodu, a zemépisnd souvislost se musi
objevit alespori v jedné fdzi produkce, zpracovani nebo piipravy.

— Produkty oznacené jako zaruené tradi¢ni speciality maji specifické vlastnosti spojené se zvldstnosti tradi¢nich
metod produkce nebo s pouzitim tradi¢nich surovin.

— Loga Spolecenstvi pro CHOP, CHZO a ZTS jsou symboly zndmé a chdpané po celém Spolecenstvi pro produkty,
které splnuji specifické podminky produkce spojené se zemépisnym piivodem nebo s tradici a které podléhaji
kontrole.

— Ostatn{ aspekty jakosti (bezpecnost, nutri¢ni hodnota, chut, moznost vysledovani) dotéenych produktd.

— Prezentace nékterych produktd oznacenych jako CHOP, CHZO nebo ZTS jako piikladu potencidlu tspésného
komeréniho povyseni produktd, jejichZ ndzvy jsou registrované podle téchto ochrannych rezimd.

— Tyto ochranné rezimy podporuji kulturni dédictvi Spolecenstvi a podporuji rozmanitost zemédélské produkce
i udrzovani krajiny.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické prostiedky (internetové stranky).

— PR s médii (odborné a kulindiské tiskoviny, tiskoviny pro Zeny).
— Kontakty se sdruzenimi spotfebiteld.

— Informace a ochutndvky v prodejnim misté.

— Audiovizudlni média (napf. cilené televizni spoty).

— Pisemné dokumenty (letdky, brozurky, atd.).

— Utast na vystavich a veletrzich.

— Informacni a Skolici seminéfe/akce o fungovani rezimt Spolecenstvi pro CHOP, CHZO a ZTS.

. TRVANI PROGRAMU

Dvanéct az tficet Sest mésictl. Pfednost maji viceleté programy se strategii a cili jasné definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETVI

3 miliony EUR.

xexs

Informace o grafickém symbolu pro nejvzdilenéjsi regiony

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Tyto obecné zdsady se tykaji nejvzddlenéjich regiont Spolecenstvi ve smyslu definice v ¢l. 299 odst. 2 Smlouvy.
Externé vypracovand hodnotici studie ukdzala, Ze informacni kampail Spolecenstvi v letech 1998-1999 o grafickém
symbolu (logu) pro nejvzddlenéjsi oblasti byla pfijata se skute¢nym zdjmem ze strany rtiznych hospodatskych subjektt
plisobicich v tomto odvétvi.
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V disledku toho néktefi producenti a zpracovatelé pozadali o povoleni pouZivat toto logo pro své jakostni produkty.

S ohledem na omezenou dobu trvani této prvni kampané se zdd Zddouci zvysit povédomi o tomto logu v rtiznych
cilovych skupindch pokracovanim v informacnich opatienich tykajicich se vyznamu a vyhod tohoto loga.

. CILE

— Upozornit na existenci, vyznam a vyhody loga.
— Pobidnout producenty a zpracovatele danych oblasti, aby toto logo pouzivali.

— Prohloubit povédom{ distributorii a spotiebitelt o logu.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Mistni producenti a zpracovatelé.
— Distributofi a spotiebitelé.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni.

. HLAVNI SDELEN{

— Produkt je pro oblast typicky a je ptrodni.

— Pochdzi z oblasti Spolecenstvi.

— Jakost (bezpecnost, nutri¢ni hodnota a chut, produkéni metoda, spojeni s ptivodem).
— Exotickd povaha produktu.

— Rozmanitost nabidky, véetné mimosezénni.

— Moznost vysledovéani pavodu.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické prostiedky (internet).

— Telefonni informaéni linka.

— PR s médii (napiiklad specializovani novinaf, asopisy pro Zeny, kulindfské casopisy).
— Ukdzky v prodejnich mistech, na vystavich a veletrzich atd.

— Kontakty s 1ékafi a odborniky na zdravou vyzivu.

— Jiné ndstroje (prospekty, broZury, recepty, atd.).

— Audiovizudlni média.

— Reklama v odborném nebo mistnim tisku.

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct az tficet Sest mésicl.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETV]

1 milion EUR.
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Produkty ekologického zemédélstvi

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Spotieba zemédélskych produkti ekologického zemédélstvi je obzvldsté oblibend u obyvatel mést, aviak podil téchto
produktt na trhu je stdle velmi omezeny.

Uroveii znalosti o rysech ekologického zemédélstvi mezi spotiebiteli a ostatnimi zéi¢astnénymi skupinami stoupd, ale
stale je velmi nizkd.

V akénim pldnu Spolecenstvi pro ekologické potraviny a ekologické zemédélstvi jsou zvazeny propagacni a informacni
akce jako klicové ndstroje pro dalsi rozvoj poptivky po potravinch ekologického zemédélstvi.

. CILE

Propagacni a informacni kampané by se nemély soustfedit na jeden nebo nékolik mélo vybranych produktd, ale
naopak na skupiny produktd nebo na rezim ekologického zemédélstvi, tak jak je aplikovdn v jednom nebo vice
regionech v jednom nebo vice ¢lenskych stétech.

Cili kampani by mélo byt toto:

— pobizet ke spotiebé potravin ekologického zemédélstvi,

— zvysit znalosti spotfebitel tykajici se oznacovani véetné loga Spolecenstvi pro produkty ekologického zemédélstvi,

— poskytovat ucelené informace a prohlubovat povédomi o vyhodich ekologického zemédélstvi, zejména
v souvislosti s ochranou Zivotniho prostfedi, dobrymi Zivotnimi podminkami zvifat, zachovanim krajiny nebo
rozvojem venkovskych oblasti,

— poskytovat ucelené informace o obsahu a fungovani rezimu ekologického zemédélstvi ve Spolecenstvi,

— pobizet jednotlivé producenty, zpracovatele a skupiny producentti/zpracovateld/prodejcti, které se zatim neticastni
ekologického zemédélstvi, aby pfesli na tuto metodu produkce; pobizet prodejce, skupiny prodejcti a restaurace
k prodeji produktti ekologického zemédélstvi.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Spotiebitelé obecné, sdruzeni spotiebitelt a specifické podskupiny spotiebiteld.

— Subjekty ovliviiujici vefejné minéni.

— Distributofi (supermarkety, velkoobchody, specializovani prodejci, stravovaci podniky, jidelny, restaurace), zpraco-
vatelé potravin.

— Utitelé a skoly.

4. HLAVNI SDELENI

— Produkty ekologického zemédélstvi jsou ptirodni produkty upravené pro kazdodenni moderni Zivot a pro spotfebu
s potéSenim; jsou vysledkem zplisobt produkce, které zejména respektuji Zivotni prostfedi a dobré Zzivotni
podminky zvifat; ekologické zemédélstvi podporuje rozmanitost zemédélské produkce a zachovani krajiny.

— Na tyto produkty se vztahuji pfisné predpisy pro produkci a kontrolu, véetné systému plné vysledovatelnosti pro
ujisténi se o tom, Ze produkty pochizeji z hospoddistvi, kterd podléhaji systému kontroly v ekologickych otdzkach.
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— Pouzivani slov ,ekologicky* a biologicky a jejich ekvivalentd v jinych jazycich v souvislosti s potravinami je
chrdnéno zdkonem.

— Logo Spolecenstvi je symbol pro produkty ekologického zemédélstvi, ktery je zndmy a chdpany po celém Spole-
enstvi a ktery oznacuje, Ze produkt spliiuje pfisnd kritéria Spolecenstvi pro produkci a prosel pfisnymi kontro-
lami. Informace o logu Spolecenstvi mohou byt doplnény informacemi o logich zavedenych ve ¢lenskych statech.

— Je mozné zduraznit ostatni aspekty jakosti (bezpecnost, nutri¢ni hodnota, chut) dotéenych produkta.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické prostiedky (internetové stranky).

— Telefonni informacni linka.

— PR s médii (odborni novindfi, tiskoviny pro Zeny, kulindtské casopisy tiskoviny ur¢ené pro potravindisky pramysl).
— Kontakt se sdruzenimi spotiebiteld.

— Informace v prodejnich mistech.

— Akce ve $kolach.

— Audiovizudlni prostfedky (napf. televizni spoty).

— Pisemné dokumenty (letdky, brozurky atd.).

— Ucast na vystavich a veletrzich.

— Informacni a 8kolici semindfe o fungovani rezimu Spolecenstvi pro potraviny ekologického zemédélstvi a pro
ekologické zemédélstvi.

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct a7 tficet Sest mésicd. Piednost maji viceleté programy se strategii a cili jasné definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROCNI ROZPOCET PRO DANE ODVETV]

3 miliony EUR.



