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NARIZENI KOMISE (ES) & 497/2003
ze dne 18. biezna 2003

o zméné nafizeni (ES) ¢ 94/2002, kterym se stanovi provddéci pravidla k nafizeni Rady (ES)
¢. 2826/2000 o informacnich a propagacnich opatfenich pro zemédélské produkty na vnitfnim

KOMISE EVROPSKYCH SPOLECENSTVI,

s ohledem na Smlouvu o zaloZeni Evropského spolecenstvi,

s ohledem na nafizeni Rady (ES) ¢ 2826/2000 ze dne
19. prosince 2000 o informacnich a propagacnich opatfe-
nich pro zemédélské produkty na vnitinim trhu ('), a zejména

na

¢lanek 12 uvedeného naiizeni,

vzhledem k témto ddvodim:

ey

()
()
0)

Za Glelem poskytovani spravnych informaci a zajisténi
ochrany spotiebiteld je tieba v ¢lanku 2 nafizeni
Komise (ES) ¢. 94/2002 (*) naposledy pozménéného
nafizenim (ES) ¢ 2097/2002 () stanovit, Ze veskerd
sdéleni tykajici se vyzivy musi byt zaloZena na uzndva-
nych védeckych tdajich a Ze zdroje téchto informaci
musi byt dostupné.

V zdjmu prdvni jistoty je nutné upfesnit, Ze navrhované
programy musi byt zejména v souladu s veskerymi
pfedpisy SpoleCenstvi, které se tykaji doty¢nych
produktd a jejich uvddéni na trh.

Na zdkladé zkuSenosti ziskanych pfi posuzovani pfedlo-
zenych programt a na zdkladé novych védeckych
poznatkil je tfeba upravit obecné zdsady pro nékteré
obory.

Olivovy olej, stolni olivy a hovézi a teleci maso jsou
dulezitd odvétvi, jejichz trzni rovnovdhu by mohla
zlepsit informaéni nebo obecnd propagacni opatieni, ze-
jména poskytovani dostate¢nych informaci spotiebi-
telm.

Odvétvi pfadného Inu je charakterizovdno kvalitni
produkei, kterd Celi rostouci konkurenci ze strany Inu
pochazejictho ze zemi mimo Spolecenstvi, jakoz i ze
strany ostatnich typt vldken. Vysledky odvétvi za minuly
hospodafsky rok ukazuji, Ze informacni opatieni o cha-
rakteristice pfadného Inu ze SpoleCenstvi méla kladny
dopad.

Na seznam produktti uréenych k propagaci je proto
tieba zafadit olivovy olej, stolni olivy, pfadny len
a hovézi a teleci maso a rovnéz stanovit pro nadchdze-
jici obdobi obecné zdsady kampani, které se v danych
odvétvich uskute¢ni.

Obecné zdsady uvedené v piiloze tohoto nafizeni zohle-
diuji situaci na trhu, jakoz i vysledky vyhodnoceni
posledni propaga¢ni kampang, které jiz jsou k dispozici.

Ur. vést. L 328, 21.12.2000, s. 2.

Ut. vést. L 17, 19.1.2002, s. 20.
Uf. vést. L 323, 28.11.2002, s. 41.

S ohledem na datum pfijeti uvedenych obecnych zdsad
je tfeba stanovit zvlastni lhity pro poddni a schvéleni
programii pfedloZenych v roce 2003 pro olivovy olej,
stolni olivy a pfadny len.

Prilohu II, kterd obsahuje vycet pfislusnych organt ¢len-
skych statd, je tfeba aktualizovat.

Nafizeni (ES) ¢. 94/2002 by proto mélo byt odpovida-
jicim zptsobem pozménéno.

Opatieni tohoto nafizeni jsou v souladu se stanoviskem
spole¢né schiize fidicich vyborti pro propagaci zemédél-

skych produkt,

PRIJALA TOTO NARIZENI:

Cldnek 1

Nafizeni (ES) ¢. 94/2002 se méni takto:

v ¢lanku 2 se dopliuje odstavec 3, ktery zni:

,3.  Vsechny odkazy na dcinky spotfeby doty¢nych
produktd na zdravi, které jsou soucdsti propagacnich
a informacnich sdéleni, musi byt zaloZeny na obecné uznd-
vanych védeckych tdajich. Uvedend sdéleni musi byt schvé-
lena vnitrostatnimi orgdny odpovédnymi za vefejné zdravi.
Oborové nebo mezioborové organizace predkladajici
ndvrhy vedou seznam védeckych studif a stanovisek schva-
lenych védeckych instituci, na nichz jsou tato sdéleni zalo-
Zena; tento seznam mda k dispozici doty¢ny clensky stat
a Komise.”

v ¢lanku 5 se odstavec 1 nahrazuje timto:

,1. Pro ucely provadéni opatfeni, kterd jsou soucdsti
programi  uvedenych v ¢ldnku 6  nafizeni  (ES)
¢ 28262000, dotyény clensky stit obdrzi na zdkladé
vyzvy k predkldddni nabidek a nejpozdéji do 31. ledna
a 31. Cervence kazdého roku programy oborovych nebo
mezioborovych organizaci Spolecenstvi zastupujicich jedno
nebo vice doty¢nych odvétvi.

Programy, které budou pfedlozeny v roce 2003 v odvétvi
olivového oleje, stolnich oliv a pfadného Inu, viak doty¢né
¢lenské staty musi obdrzet po vyzvé k predkladani nabidek
nejpozdéji do 31. kvétna 2003.



03/sv. 38 Utedni véstnik Evropské unie 321

Tyto programy musi byt v souladu s pravnimi predpisy b) v odstavci 3 se dopliiuje novy pododstavec, ktery zni:
Spolecenstvi  upravujicimi  dotycné  produkty a jejich ,2Avak o programech pfedlozenych v roce 2003
uvédeéni na trh, jakoZ i s obecnymi zdsadami uvedenymi v odvétvi olivového oleje, stolnich oliv a pfadného Inu
v ¢lanku 5 nafizeni (ES) ¢. 2826/2000 a podminkami na zdkladé vyzvy k piedklidani nabidek Komise
tykajicimi se kritérii pro vylouceni a vybér nabidek, kterd rozhodne nejpozdéji do 15. zdif 2003.*

za timto Gcelem sdéluji doty¢né ¢lenské staty.

— piiloha I hrazuje piilohou I tohoto nafizent,
Obecné zdsady jsou poprvé stanoveny v piiloze III tohoto prriofha & se naliraztije prionotl 1 tolloto Hafizen!

nafizeni.“ — priloha II se nahrazuje pfilohou II tohoto nafizent,
— clanek 7 se méni takto: — piiloha III se méni podle ptilohy III tohoto natizeni.
a) v odstavci 1 se dopliiuje novy pododstavec, ktery zni:
,2Aviak programy pfedlozené v roce 2003 v odvétvi Cldnek 2
olivového oleje, stolnich oliv a pfadného Inu na zakladé
vyzvy k piedkladdni nabidek musi byt Komisi sdéleny Toto nafizeni vstupuje v platnost tfetim dnem po vyhldSeni
nejpozdéji do 30. Cervna 2003.% v Ufednim véstniku Evropské unie.

Toto nafizeni je zdvazné v celém rozsahu a pfimo pouzitelné ve viech ¢lenskych statech.

V Bruselu dne 18. bfezna 2003.

Za Komisi
Franz FISCHLER

clen Komise

PRILOHA I

a) Seznam témat, pro kterd lze informaéni a/nebo propagacni opatieni uskutecnit:

— informace o chrdnénych oznacenich ptivodu (CHOP), chrdnénych zemépisnych oznacenich (CHZO), zarucenych
tradi¢nich specialitdch (ZTS) a grafickych symbolech stanovenych v pravnich ptedpisech o zemédélstvi,

— informace o ekologickém zemédélstvi,
— informace o zemédélskych produkénich systémech zajistujicich moznost vysledovani produktt a jejich znaceni,
— informace o jakosti a bezpecnosti potravin, vyzivovych a hygienickych hlediscich produkta.

=

Seznam produktd, na néz se mohou kampané vztahovat:

— Cerstvé ovoce a zelenina,

— zpracované ovoce a zelenina,

— mlécné vyrobky,

— jakostni vina s. 0., stolni vina se zemépisnym oznacenim,
— olivovy olej a stolni olivy,

— kvétiny a zivé rostliny,

— pradny len,

— hovézi a teleci maso, cerstvé, chlazené nebo mrazené.
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PRILOHA Il
SEZNAM PRISLUSNYCH SUBJEKTU V CLENSKYCH STATECH
(pro sprdvu nafizeni (ES) € 27021999 a (ES) &. 2826/2000)
Clensky stat Nézev a adresa Aktualizovdno dne 28. tinora 2003
Némecko Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE) Telefon 49 69 1564 862753-756[757
Referat 411
D-60631 Frankfurt/Main Fax 49 69 1564-791
E-mail patricia.grunwald@ble.de
dieter.pruchnewski@ble.de
ralf keller@ble.de
Internet www.ble.de
Rakousko Agrarmarkt Austria Telefon Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-284
Dresdner Straflde 70 Rindfleisch: 43 1 33 151-218
A-1201 Wien Sonst. Erzeugnisse: 43 1 33 151-241
Fax Milcherzeugnisse: 43 1 33 151-396
Rindfleisch: 43 1 33 151-297
Sonst. Erzeugnisse: 43 1 33 151-303
E-mail Milcherzeugnisse: lothar.goedl@ama.gv.at
Rindfleisch: alois.luger@ama.gv.at
Sonst. Erzeugnisse: michaela.pichler@ama.gv.at
Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft, | Telefon Wein: 43 1 71100-2840
Umwelt und Wasserwirtschaft Horizontale Angelegenheiten: 43 1 71100-2738
Stubenring 12
A-1010 Wien Fax 431 71100-2901
Horizontale Angelegenheiten: 43 1 71100-2891
E-mail Wein: Rudolf.Schmid@bmlfuw.gv.at
Horizontale Angelegenheiten:
Michaela.Zoch@bmlfuw.gv.at
Belgie Vlaamse Gemeenschap: Telefon 3225536340
Administratie Land- en Tuinbouw (ALT)
Directeur-Generaal (dhr. J. Van Liefferinge) Fax 3225536350
Leuvenseplein 4 ) o
B-1000 Brussel E-mail Jules.vanliefferinge@ewbl.vlaanderen.be
Région wallonne: Telefon 3224218211
Agence wallone a I'exportation (AWEX)
Directeur général (M. Ph. Suinen) Fax 322421 87 87
Place Sainctelette 2
E-mail mail@awex.wallonie.be
Dénsko Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri Telefon 45339580 00
Direktoratet for FodevareErhverv
Kampmannsgade 3 Fax 45339580 80
DK-1780 Kebenhavn V
E-mail dffe@dffe.dk
Ministeriet for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri Telefon 453395 8802
Direktoratet for FadevareErhverv
Animalsk kontor (M. Carsten Andersen) Fax 453395 80 34
Kampmannsgade 3 ,
DK-1780 Kobenhavn V E-mail caea@dffe.dk
Spanélsko Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA) | Telefon 34913 47 53 91
Subsecretaria — Direccién General de Alimentacion
(SG Promocién Agroalimentaria) Fax 34913 47 51 68
Paseo Infanta Isabel 1
E-mail ssgpromo@mapya.es

E-28014 Madrid
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Clensky stdt Nézev a adresa Aktualizovdno dne 28. inora 2003
Finsko Ministry of Agriculture and Forestry Telefon 358-9-160 53370
Intervention Unit
PO Box 30 Fax 358-9-160 52707
FIN-00023 Helsinki
Government E-mail hanna.mattila@mmm.fi
tiina.saatsi@mmm.fi
intervention.unit@mmm.fi
Francie Office interprofessionnel des viandes de I'élevage et de | Telefon 331 44 68 50 00
l'aviculture (OFIVAL) (M. Yves Berger)
80, avenue Terroirs-de-France Fax 331 44 68 50 06
F-75607 Paris cedex 12
E-mail Yves.berger@ofival fr
Office interprofessionnel du lait et des produits laitiers | Telefon 33173005000
(ONILAIT) (M™ Boulengier)
2, rue Saint-Charles Fax 3317300 50 50
F-75740 Paris cedex 15
E-mail
Office interprofessionnel des fruits, des légumes et de | Telefon 331442536 36
T'horticulture (ONIFLHOR) (M. Balay) 33144253666
164, rue de Javel
F-75739 Paris cedex 15 Fax 33145543169
33140150696
E-mail oniflhor@easynet.fr
Office interprofessionnel des vins (ONIVINS) Telefon 33142863200
(M. Dairien)
232, rue de Rivoli Fax 331401506 96
F-75001 Paris
E-mail
Office national interprofessionnel des céréales (ONIC) Telefon 33144182000
Office national interprofessionnel des oléagineux, protéa-
gineux cultures textiles (ONIOL) (M. Drege) Fax 331455190 99
21, avenue Bosquet
F-75015 Paris E-mail
Institut national des appellations d’origines (INAO) (M. | Telefon 33153898000
Benard) ;
138, Champs-Elysées Fax 33142255797
F-75008 Paris
E-mail jd.benard@inao.gouv.fr
Office de développement de I'économie agricole des | Telefon 33153954170
départements d’'outre-mer (ODEADOM) (M. Danel)
31, quai de Grenelle, Tour Mercure 1 Fax 331539541 95
F-75738 Paris cedex 15
E-mail
Office national interprofessionnel des plantes a parfum, | Telefon 33492793446
aromatiques et médicinales (ONIPPAM) (M. De Laurens)
25, rue du Maréchal Foch Fax 33492793322
F-04130 Voix
E-mail
Recko Ministry of Agriculture Telefon (30-210) 212 82 23
Direction of Agricultural Expenses (30-210) 212 82 24
Patission Street 207
Skalistiri Street 19 Fax (30-210) 867 53 59
GR-11253 Athens
E-mail pasku022@minagric.gr
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Clensky stdt Nézev a adresa Aktualizovano dne 28. tinora 2003
Irsko Department of Agriculture and Food Telefon 3531 607200/6072390
Agriculture House Fax 35316072038
Kildare Street
Dublin 2 E-mail marian.byrne@agriculture.gov.ie
mel.mcdonagh@agriculture.gov.ie
Itélie AGEA Telefon 39 (06) 4949 93 08
Dr. Renzo Loll Fax 39 (06) 4941 647
Organismo Pagatore
Via Palestro, 81 E-mail Renzololli@hotmail.com
Lucembursko | Administration des services techniques de l'agriculture Telefon 352457172215
16, route d’Esch
boite postale 1904 Fax 352457172 341
L-1019 Luxembourg E-mail www.asta.ctat.lu
asta.asta@asta.etat.lu
Nizozemsko Ministerie van LNV Telefon 3170 3786868
Directie 1.Z.; desk PDA
Postbus 20401 Fax 3170 3786105
2500 EK Den Haag E-mail infotick@dv.agro.nl
Nederland
Ministerie van LNV Telefon 3178 6395484
Agentschap LASER
Regio Zuid-West — Postbus 1191 Fax 3178 6395394
3300 BD Dordrecht E-mail promotie@laser.agro.nl
Portugalsko INGA Telefon 351 21 7518709
Rua Fernando Curado Ribeiro, n.° 4 G Fax 351 21 7518623
E-mail Artur.rodrigues@inga.min-agricultura.pt Edalberto.santa-
na@inga.min-agricultura.pt
Spojené Department of Environment, Food & Rural Affairs | Telefon 44207 238 65 90
krélovstvi (DEFRA)
Agrifood Exports and Regional Food Promotion Division Fax 44207238 56 71
(jill Russel) E-mail jillrussell@defra.gsi.gov.uk
Nobel House
17 Smith Square
London SW 1P 3]JR
United Kingdom
Rural Payment Agency (RPA) (Rosemary Welch) Telefon 44118 968 7662
PO Box 69
Reading RG1 3YD Fax 44 118 968 7734
E-mail rosemary.welch@rpa.gsi.gov.uk
Svédsko Swedish Board of Agriculture Telefon 46 36 15 50 00
$-55182 Jonkoping Fax 46 36 19 05 46
E-mail jordbruksverket@sjv.se
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PRILOHA 11

Mléko a mlééné vyrobky

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Doslo k poklesu spotieby konzumniho mléka, ktery byl vyrazny zejména v hlavnich spotiebitelskych zemich a byl
zpusoben predev§im konkurenci nealkoholickych nédpojti konzumovanych mladymi lidmi. Na druhé strané doslo
k celkovému zvyseni spotieby mlécnych vyrobkd vyjadienych v mlééném ekvivalentu.

. CILE

— Zvysit spotiebu konzumniho mléka.
— Stabilizovat spotfebu mlé¢nych vyrobkd.

— Podporit spotfebu mléka u mladych lidi.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Déti a mlddez, zejména divky od 8 do 14 let.
— Mladé Zeny a matky od 15 do 40 let.
— Lidé nad 55 let.

. HLAVNI SDELEN{

— MIéko a mléné vyrobky jsou zdravé, pfirodni, vysoce energetické produkty, vhodné pro kazdodenni moderni
zivot, které se konzumuji s potéSenim.

— Obsah sdéleni musi byt kladny a musi brat v tvahu zvlastni charakter spotfeby na jednotlivych trzich.

— V pribéhu celého programu musi byt zajisténa ndvaznost hlavnich sdéleni, aby se spotiebitelé piesvédcili
o vyhodich, které pro né mohou vyplynout z pravidelné spotieby téchto produktd.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické ndstroje.

— Telefonn{ informacni linka.

— Styk s médii (napf. se specializovanymi novindfi z periodik pro Zeny a mlddez).
— Kontakty s 1ékafi a odborniky zabyvajici se zdravou vyZivou.

— Kontakty s uciteli.

— Jiné ndstroje (prospekty, brozury, détské hry atd.).

— Ochutndvky v prodejnich mistech.

— Vizudlni média (kino, specializované televizni stanice).

— Rozhlasové spoty.

— Reklama v odborném tisku (pro Zeny a mlddez).

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct az tficet Sest mésict, pficemz prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROZPOCET

6 miliont EUR.

Vino

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Toto odvétvi je poznamendno nadmérnou produkci, stagnujici spotiebou, kterd je u nékterych typt vina dokonce
klesajici, a vzristajici nabidkou vin dovazZenych ze tietich zemi.
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2. CILE
Informovat spotiebitele o rozmanitosti, jakosti a vyrobnich podminkach evropskych vin a o vysledcich védeckych
studii.

3. HLAVNI CILOVE SKUPINY

Spotiebitelé kromé déti a mlddeze v souladu s doporucenim Rady 2001/458 (').

4. HLAVNI SDELENI[

— Pravni pfedpisy Spolecenstvi ptisné upravuji vyrobu, tidaje o jakosti, etiketovdni a uvddéni na trh tak, aby spotie-
bitelé méli zarucenu jakost a moznost vysledovdni ptivodu nabizenych vin.

— Uspokojeni z moznosti vybéru z neobycejné Siroké nabidky evropskych vin réizného pfivodu, s dirazem na
tdaje o péstovani evropskych vin a jejich spojeni s urcitymi oblastmi.

— Umirnénd spotieba vina spojend s vyvazenou stravou.

5. HLAVNI NASTROJE

Informacni opatfeni a opatfeni pro styk s vefejnosti:
— 3koleni pro distributory a poskytovatele stravovacich sluzeb,
— kontakty s 1ékafi a s odbornym tiskem,

— jiné ndstroje (internetové stranky, prospekty a brozury), které pomdhaji spotiebiteli pfi vybéru a vytvafeji piilezi-
tosti ke spotiebé pii rodinnych udélostech.
6. TRVANI PROGRAMU

Dvandct az tiicet Sest mésict, pfiemz prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

7. PREDBEZNY ROZPOCET

6 miliéna EUR.

Cerstvé ovoce a zelenina

1. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Toto odvétvi se nachdzi v situaci, v niZ je tieba zajistit plynuly a pravidelny odbyt nabizenych produktd, zejména
v piipadé nékterych produktd; tato situace existuje i pres dosud piijatd komunika¢ni opatfeni.

Nedostatek zdjmu je vyrazny zejména u spotiebiteld mladsich 35 let a jesté vyraznéjsi u spotiebiteltt ve $kolnim
véku. Takové chovani spotiebitelti nepfispivd k vyvdzenosti stravy.

2. CILE
Cilem je obnovit ,svézi“ a ,pfirodni“ image produktt a snizit vék spotiebiteld, zejména podporou spotieby uvede-
nych produktt mladymi lidmi.

3. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Miladé domécnosti mladsi 35 let.
— Déti a mlddez skolniho véku.
— Provozovatelé spole¢ného stravovédni a Skolnich jidelen.

— Lékafi a odbornici zabyvajici se zdravou vyZivou.

(") Uf. vést. L 161, 16.6.2001, s. 38.
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. HLAVNI SDELEN{

— Produkty jsou pfirodni.
— Produkty jsou cerstvé.

— Jakost (bezpecnost, vyzivova hodnota a chufové vlastnosti, produkéni metody, ochrana Zzivotniho prostedi,
spojeni s mistem puvodu produktt).

— Vychutndvéni spotfeby.

— VyvaZend strava.

— Rozmanitd a sezénné odlisnd nabidka Cerstvych produktt.

— Jednoduchd piiprava: spotfeba v Cerstvém stavu, neni nutno vafit.
— Moznost vysledovani pavodu produktu.

— Spotieba téchto produktt md piiznivé G¢inky na zdravi.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické ndstroje (internetové stranky, které pfedstavuji nabidku produkti a hry pro mladez).
— Telefonni informacni linka.

— Kontakty s médii (napf. se specializovanymi novindfi, periodika pro Zeny a Casopisy pro mlddez).
— Kontakty s 1ékafi a odborniky zabyvajicimi se zdravou vyZzivou.

— Vychovnd opatieni zaméfend na déti a mlddez, se zapojenim uciteltt a vedoucich $kolnich jidelen.
— Jiné ndstroje (prospekty a brozury s informacemi o produktech a s recepty, hry pro déti atd.).
— Vizudlni média (kino, specializované televizni stanice).

— Rozhlasové spoty.

— Reklama ve specializovaném tisku (pro mladez a pro Zeny).

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésict, pficemZ prednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROZPOCET

6 miliont EUR.

Olivovy olej a stolni olivy

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Zatimco nabidka olivového oleje a stolnich oliv se zvySuje, poptdvka po téchto produktech je vyrazné odlisnd na
tradicnich spotiebitelskych trzich a na trzich, na nichz je olivovy olej a stolni olivy relativné novym jevem.

V ¢&lenskych stitech tradi¢né spotiebitelskych® (Spanélsku, Itélii, Recku a Portugalsku) jsou uvedené produkty
obecné dobfe zndmy a jejich spotfeba je vysokd. Jde tedy o zralé trhy, na nichz je celkové zvyseni poptivky
omezené.

V ostatnich ¢lenskych stitech nazvanych ,novi spotiebitelé“ je spotfeba na osobu stdle nizkd a mnozi spotfebitelé
jesté neznaji rtizné jakosti a zptisoby pouziti olivového oleje a stolnich oliv. Jednd se tedy o trh s velkym poten-
cidlem pro riist poptavky.

. CILE

— Zvysit spotiebu v ,novych spotiebitelskych® clenskych stdtech tim, Ze dojde k vétsimu pronikdni na trh a diver-
zifikaci uziti téchto produkti.

— Upevnit a podle moZnosti zvysit spotiebu v ¢lenskych stitech tradicné spotiebitelskych zlepenim informova-
nosti spotiebitelt o dosud mdlo zndmych aspektech a vytvdfenim ndvyku u mladych lidi tyto produkty si
kupovat.
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3. CILOVE SKUPINY

a) V ,novych spotiebitelskych* ¢lenskych statech:
— vedouci nédkupu,

— osoby, které vyznamné ovliviwuji vefejné minéni (gastronomové, $éfkuchafi, restaurace, vieobecny a odborny
tisk: Casopisy o gastronomii, pro Zeny, rizného druhu),

— distributofi.

b) V ,tradi¢né spotiebitelskych* ¢lenskych stétech:
— vedouci nakupu ve véku 20 az 35 let,
— tisk urceny pro spotiebitele,
— Iékatsky a zdravotnicky tisk.

4. HLAVNI SDELEN{

a) V ,novych spotiebitelskych* ¢lenskych statech:

— olivovy olej, zejména extra panensky olivovy olej, je piirodni produkt s dlouholetou tradici a moznostmi
vyuziti, ktery je idedlni pro moderni a chutnou kuchyni,

— rady ke kazdodennimu pouziti (za tepla i za studena) v priibéhu celého roku,
— rtizné jakostn{ kategorie olivového oleje, riiznd ochucent,

— organoleptické vlastnosti panenského oleje (viing, barva, chut) se jemné lis{ podle odriid, oblasti, sklizni,
CHOP, CHZO atd. Tato rozmanitost nabizi Sirokou $kdlu gastronomickych zdzitki a moznosti vyuZiti,

— vyzivné vlastnosti olivového oleje z néj ¢ini vyznamnou soucdst vyvazené stravy,
— informace o pravni tipravé v oblasti kontroly, osvédcenti jakosti a oznaCovani olivového oleje,

— stolni olivy jako pffrodni a zdravé produkty, které lze konzumovat samostatné nebo jako soucdst slozitéjsich
pokrmi.

b) V ,tradi¢né spotiebitelskych® clenskych statech:
— rtizné kategorie olivového oleje a zvldstni rysy panenskych oleju,

— vyznam a vyhody systému Spolecenstvi v.CHOP/CHZO a informace o vSech olivovych olejich ajnebo stol-
nich olivich registrovanych ve Spolecenstvi jako CHOP/CHZO,

— informace o prévni Gpravé v oblasti kontroly, osvéd¢eni jakosti a oznacovéni olivového oleje,
— moderni charakter produktu s dlouhou tradici a s vyZivovou hodnotou a gastronomickymi kvalitami,

— vlastnosti jednotlivych odrtd stolnich oliv.

AniZ je dotCen ¢l 2 odst. 3, musi byt informace o vyzivovych vlastnostech olivového oleje zalozeny zejména na
dokumentaci vypracované pro sedmou propagaéni kampan na olivovy olej a schvilenou védeckym asistentem
Komise.

5. HLAVNI NASTROJE

a) V ,novych spotiebitelskych* ¢lenskych statech:
— Internet.
— Propagace v mistech prodeje (ochutndvky, recepty, informace).

— Reklama (nebo reklamni tdvodniky) ve vSeobecném tisku, gastronomickém tisku, tisku pro Zeny a tisku
o zivotnim stylu.

— Kontakty s osobami, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni (novindfi specializovaného tisku, $éfkuchaii
atd.).

b) V ,tradi¢né spotiebitelskych* ¢lenskych stétech:
— Internet.

— Reklama (nebo reklamni Gvodniky) ve specializovaném tisku (Casopisy pro Zeny, gastronomické Casopisy)
zaméfend na zlepSeni vnimdni produktu.

— Propagace v mistech prodeje.
— Styk s vefejnosti a kontakty s tiskem (setkdni, icast na spotiebitelskych vystavach atd.).
— Spolecné akce s lékafi a zdravotniky.

6. TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésictl, pficemz pfednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

Do ziskdni vysledki nezdvislého hodnoceni sedmé kampané v3ak trvaji programy schvélené v roce 2003 dvanict
mésica.



03/sv. 38

Utedni véstnik Evropské unie

329

. PREDBEZNY ROZPOCET

6 miliont EUR rozdélenych takto:
— 70 % na programy, které budou provadény v jednom nebo vice ,novych spotiebitelskych* ¢lenskych stitech,

— 30 % na programy, které budou provddény v jednom nebo vice ,tradi¢né spotiebitelskych* ¢lenskych stétech.

Pfadny len

. CELKOVY ROZBOR SITUACE

Vzhledem k liberalizaci mezindrodniho obchodu s textilem a odévy celi evropské odvétvi Inu rostouci konkurenci
Inu, ktery pochdzi ze zemi mimo Spolecenstvi a ktery je nabizen za velmi atraktivni ceny, jakoz i jinych vldken.
Zéroven se stabilizuje spotieba textilu.

. CILE

— Zlepsit image evropského Inu a povédomi o ném.
— Zvysit spotiebu tohoto produktu oznaceného spolecnou znackou ,Masters of Linen“.
— Zhodnotit charakteristické vlastnosti evropského Inu oznaceného spolecnou znackou.

— Informovat o vlastnostech novych produktii uvddénych na trh.

. HLAVNI CILOVE SKUPINY

— Osoby, které maji vliv na vybér materialu (stylisté, tviirci, ndvrhafi, vyrobci, redaktofi).

— Distributofi.

— Utastnici vzdélavani v oblasti textilu, médy a interiérového ndvrhdfstyi (ucitelé a studenti).
— Osoby, které vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

— Spotiebitelé.

. HLAVNI SDELENI{

— Jakost vyrobku zdvisi na podminkéch, za nichz byly vyprodukovény suroviny, na pouziti vhodnych odrid a na
odbornych znalostech jednotlivych subjektt ve vyrobnim fetézci.

— Evropsky len nabizi Sirokou $kdlu vyrobki (odévy, dekorace, bytovy textil) i bohatstvi kreativity a inovaci.

— Spolecnd znacka ,Masters of Linen®, kterd dodrzuje specifikace, oznacuje kvalitni evropsky len na zakladé kritéri
tykajicich se zvldstnich pozadavkd na cely proces produkce a zpracovani v Evropském spolecenstvi, od plodiny
az po latku.

. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické ndstroje (internetové stranky).

— Odborné vystavy.

— Informacni opatieni zaméfend na hlavni souvisejici Gseky (ndvrhare, vyrobce, distributory, redaktory).
— Informace v mistech prodeje.

— Kontakty s odbornym tiskem.

— Vzdélavaci informacni akce ve skoldch médniho névrhéfstvi, textilniho inZenyrstvi atd.

. TRVANI PROGRAMU

Dvandct aZ tficet Sest mésictl, pficemz pfednost maji viceleté programy s cili definovanymi pro kazdou etapu.

. PREDBEZNY ROZPOCET

1 milién EUR.
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Hovézi a teleci maso

1. CILE

Cilem komunikaéniho programu je obnovit divéru v odvétvi hovéziho a telectho masa koordinovanym dsilim
dotéenych clenskych stdtd. Jednd se o pruzny program: cile a rdmcové struktura je spole¢nd pro vsechny ¢lenské
staty, ale zvldstni kombinace vlastnich prvki a jejich harmonogram se v jednotlivych clenskych stitech lisi podle
situace. Je tfeba zajistit jednotnost, avsak nikoli uniformitu. Program bude uréen pro vSechny trhy hovéziho a tele-
ciho masa.

V kazdém ¢lenském stdté musi byt uréen subjekt odpovédny za tento program. Je také nutné urcit kontaktni misto.

Program by mél reagovat na obavy spotfebitelt a ujistovat je o nezdvadnosti hovéziho a telectho masa.

Informacni kampan

Jejim cilem je upokojit spotiebitele. Ti musi byt informovdni o tom, Ze existuji evropské a vnitrostdtn{ pravni pred-
pisy, které stanovi pravidla pro bezpecnost produktu (napf. moznost vysledovani piivodu a znaceni), jakoz i G¢innou
kontrolu ve vSech fazich vyroby.

Kampan bude provddéna na tfech trovnich: Evropskd unie, vnitrostdtni orgdny a soukromy sektor.
V kampani je nutné vysvétlit vyznam tidajti uvedenych na vnitrostdtnich nebo soukromych znackéch.

Ve viech materidlech musi byt uvedeny adresy evropskych a vnitrostdtnich internetovych stranek.

2. HLAVNI SDELEN{

— Hovézi a teleci maso je vyzivné a podléha kontrole.
— Existuji Gi¢innd bezpecnostni opatfeni, véetné kontrol.
— Cilem oznacovani hovéziho a telectho masa je posilit jistotu spottebitele.

— Na pfdni spotiebitele jsou k dispozici dalsi informace.

3. HLAVNI CILOVE SKUPINY
A. Individudlni spottebitelé

— Hlavni skupinou cilovych spotiebitelt jsou Zeny ve véku 25 az 45 let, které maji déti a Ziji ve méstech. Tyto
zeny patif mezi hlavni zdkazniky na trthu s potravinami.

— Druhou cilovou skupinou jsou svobodni lidé a péry ve véku do 35 let, ktef{ maji finan¢ni prostiedky a kteif
se pii ndkupu rozhoduji na zdkladé praktickych a pffjemnych vlastnosti produktii.

B. Spole¢né stravovini (Skoly, nemocnice, restaurace, atd.)

Do této skupiny je zahrnut i odborny tisk a sdruzeni spotiebiteld, protoze vyznamné ovliviiuji vefejné minéni.

4. HLAVNI NASTROJE

— Elektronické néstroje (Internet).
— Telefonni informacni linka.

— Kontakty s médii (napf. novindfi zabyvajici se problémy spotiebitelti, védecky a odborny tisk), konference,
vefejné diskuse s nezdvislymi odborniky o bezpecnosti potravin. Téchto akei se tcastni obchodnici, spotiebi-
telské skupiny nebo daldi subjekty instituciondlniho trhu.

— Tisténd média (napf. spotiebitelské casopisy, regiondlni tisk, prospekty, brozury atd.).
— Vizudlni média (napf. plakdty, propagacni materidly v prodejnich mistech, televize).

— Rozhlas.

5. PREDBEZNY ROZPOCET
6 milién EUR.





